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Spor turizmi tim dinyada oldukg¢a blyilk bir pazar olusturmaktadir ve énemli bir
kaynak olarak ele alinmaktadir. Bu anlamda spor seyircilerinin gidulerinin bilinmesi
hem spor yoneticileri hem de o spora iligkin Griin ve hizmet pazarlayan kurum ve
kuruluslar acisindan oldukga 6nemlidir. Bu ¢alismada 20-30 Haziran 2013 tarihlerinde
Mersin’de gerceklestirilen XVII. Akdeniz Oyunlari seyircilerinin guduleri ve Oyunlarin
sosyo-ekonomik etkilerine iligkin algilart belilenmeye c¢alsilmistir. Arastirma
bulgularina gére seyircilerin guduleri etkinlik atmosferi, yenilik, sosyallesme ve kacis
olarak belirlenmistir. Katilimcilar ayni zamanda bu tur etkinliklerin toplumsal baghlik
ve toplumsal faydalar yarattigini, ekonomik faydalar sagladigini, ancak toplumsal
maliyetlerinin  de bulundugunu dustnmektedirler. Calisma sonuglarina gore
gudilenme boyutlari ve sosyo-ekonomik etkilerin  katiimcilarin  demografik
Ozelliklerine goére kucguk farkliliklar sergiledigi saptanmigtir. Calismanin  son
bdlimunde bulgular tartisilarak bu tur spor etkinliklerinin diizenlenmesi ve toplumun
bu tirden etkinliklere katiliminin artirilmasi igin éneriler gelistirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Glidulenme, Algilanan Etkinlik Etkileri, Akdeniz Oyunlari, Mersin.

Abstract

Sport tourism considered to be one of the emerging markets and a valuable resource
for destinations. As such, it is vital to understand the motivations of the spectators
and their perceptions towards the socio-economic benefits of sporting events. This
study aims to analyze the motivations and perceived benefits of the spectators
attending to XVII. Mediterranean Games organized in Mersin on 20-30 June 2013.
The basic motivation of the spectators was found to be event atmosphere, novelty,
socialization and escape. Further, it was found that the spectators are aware of the
socio-economic benefits and costs of such sporting events. Finally, both the
motivations and the perceptions of the benefits vary among the spectators according
to their demographics. The study ends with a discussion of the results and
suggestions on the organization of sporting events and increasing the community
participation.

Keywords: Motivation, Perceived Impacts of Sporting Events, Mediterranean Games,
Mersin.
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1. Girig

Tarihin en eski dénemlerinden beri hem kultirel hem de sosyal yasamin énemli bir
parcasi olan spor oyunlari, cogunlukla bir sélen havasi igerisinde gergeklestiriimis ve
rekabete dayali bu oyunlar eglence amaciyla seyredilmistir. Glinimuz toplumlarinda
da spor musabakalari bu iglevini korumaya devam etmis, milyonlarca insanin
yasaminda blyuk o6lglide yer alan bir olgu, turizm sektérinin énemli bir pazar dilimi
ve kuresel ekonomiye biylk katki saglayan milyar dolarlk bir endustri haline gelmistir
(Huggins, 2013: 107).

Son yillarda turizmle iligkisi gittikge artan sportif aktivitelerin, diinya turizminde
gelisme potansiyeli saglayan 6nemli alanlardan biri haline geldigi gorilmektedir
(TURSAB, 2002). Diinya Kupasi, Olimpiyatlar, Akdeniz Oyunlari, Universite Spor
Oyunlari gibi kapsamli ve uluslararasi katilimli organizasyonlarin dizenlenmesi,
Ozellikle gelismekte olan ulkelerin tanitimi, o Ulkelerde spor kdilturinun geliserek
herkesin spora katilimi ve ulkelerin spor potansiyellerinin degerlendirilerek turizme
sunulmasi acisindan buyuk 6nem tasimaktadir (Tamer, 2009: 13). Bitin bu
saptamalar 1s1dinda, sporun ve spor etkinliklerinin insanlari turizme yonlendirme,
turistik Grdn gesitliligi saglama, turizm olay igerisinde turistin doyuma ulagsmasina
katkida bulunma, turizm gelirlerini dogrudan ve dolayl sekilde arttirma gibi ¢ok olumlu
katkilarinin bulundugu gérilmektedir (Hazar, 2007: 1). Ote yandan spor turizmi,
turizm destinasyonlari tarafindan rekabet avantaji olusturmak amaciyla bir pazarlama
stratejisi olarak kullaniimaktadir (Francis ve Murphy, 2005: 73). Bu agidan
destinasyonlar, otel isletmeleri, seyahat acentalari ve organizasyon sirketleri
ekonomik dnemi gittikge artan bu pazar diliminin istek ve ihtiyaglarini en iyi sekilde
analiz etmeli ve talebe uygun Grtnler sunmalidir.

Bununla birlikte etkinliklerin de diger turizm tirlerinde oldugu gibi mal ve
hizmetlerin fiyatlarinin artmasi, aligveris merkezleri ve sokaklarda kalabaliklarin
artmasi, trafik yogunlugu, arag park yeri sikintisi gibi olumsuz etkilerinin oldugu da bir
gercektir. Benzer sekilde talebin artmasiyla birlikte spor etkinliklerinin yapildigdi
bdlgede kdultirel, dogal, toplumsal ve fiziksel ¢evreye zarar verebilecedi gbéz ardi
edilmemelidir (Giirsoy ve Kendall, 2006; i¢6z, Var ve ilhan, 2002). Bu tir etkiler hem
yerel halk hem de ziyaretgiler agcisindan memnuniyetsizlikle sonuglanabilir.

Spor turistleri ve spor seyircilerinin giduleri ve buydk spor organizasyonlarinin
etkileri konusunda pek ¢ok calisma yapilmis olmasina kargin bu konuya iligskin bilgi
henlz istenilen dizeyde degildir. Seyirciler lizerine yapilacak galismalarin sonuglari
daha iyi etkinlik tasarimi, etkinliklerin basarisi ve istendik ciktilarin elde edilmesi
agisindan 6nemlidir. Bu nedenle bu arastirmada, Mersin’de 20-30 Haziran 2013
tarihlerinde gergeklestirilen XVII. Akdeniz Oyunlari’'na katilan seyircilerin etkinliklere
katilma nedenlerinin belilenmesi amaclanmigtir. Ayrica, s6z konusu seyircilerin
Akdeniz Oyunlari programina yonelik degerlendirmeleri ve Akdeniz Oyunlar’nin
Mersin ve halkina yapabilecedi sosyo-ekonomik etkilere ydnelik duisinceleri de
degerlendirmeye alinmistir.

2. Literatiir

Spor musabakalarinin yeryliziiniin gesitli cografyalarina dagiimis olmasi ve katilimci
ve seyircilerin spor misabakalarina katiimak veya izlemek igin gergeklestirdikleri
seyahatler, spor turizmi olgusunu yaratmistir. Spor turizmi, kiiresel seyahat ve turizm
enddistrisinin en hizli blylyen sektorlerinden biri haline gelmis durumdadir (Ehsani,
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2009: 11). Gibson’a goére (1998: 49) spor turizmi, “bireyleri gegici bir sire icin fiziksel
etkinliklere katiimak, fiziksel etkinlikleri seyretmek veya fiziksel etkinliklerle baglantili
cekicilikleri ziyaret etmek icin yasadiklari yerlerden uzaklagtiran serbest zaman
temelli seyahatlerdir”. Ritchie ve Adaire (2002: 2) gbre spor turizmi, pasif (spor
etkinlikleri, spor muzeleri vb.) veya etkin spor tatillerine (dalig, bisiklet, golf vb.)
katilmak igin seyahat etmeyi ve spor veya tatilin baskin seyahat nedeni olabilecegi
durumlari icermektedir. Kurtzman ve Zauhar (2003) ise bes temel spor turizmi
kategorisi oldugunu iddia etmektedir. Bu kategoriler; spor turizmi cekicilikleri, spor
turizmi bolgeleri, spor turizmi kruvaziyerleri, spor turizmi turlari ve spor turizmi
etkinlikleri olarak siralanmaktadir.

Gammon ve Robinson (1997: 14-15) turistleri seyahate tesvik eden gudiler
itibariyle “spor turizmi” ve “turizm sporu” olarak iki ayri kavram gelistirmistir. “Spor
turizmi”  aktif veya pasif olarak profesyonel veya rekreasyonel amagh spor
etkinliklerine katilan birey veya gruplarin kendi yasadiklari ¢evreden baska
destinasyonlara seyahat etmeleri ve/veya bu destinasyonlarda konaklamalari olayidir.
Bu tanimdan da anlasilacagi gibi turist icin temel seyahat gtidiisti spor olmakla birlikte
turistik unsurlar ikincil olarak seyahati tesvik edici bir rol Ustlenebilmektedir. “Turizm
sporu’nda ise turistin temel gidisi ikamet ettigi yerden bir baska destinasyona
seyahat etmek ve/veya bu destinasyonlarda konaklamaktir. Bu turizm tiriinde turist,
ikincil bir faaliyet olarak aktif veya pasif spor etkinliklerine katilmaktadir. Ozetle, spor
turistler icin birincil, ikincil ve hatta tali bir giidi unsuru olabilmektedir (Hinch ve Barre,
2005: 261).

Literatlr incelendiginde, 1980’lere kadar akademisyenlerin agirlikh olarak 6zel
spor etkinliklerinin ekonomik yarari izerinde durdugu gorilmektedir. Son yillarda bu
alanda yapilan arastirmalarda ise 6zel spor etkinliklerinin ekonomik etkilerin yani sira
ulke imaji, vatanseverlik ve vatandagslarin Ulkesiyle ve/veya sehriyle gurur duymasi
gibi sosyo-kiiltirel avantajlarinin oldugu sonucuna da variimistir (Fourie ve Gallego,
2010: 2). Bununla birlikte, 1990’h yillarin ortalarindan glinumize kadar basta
Japonya, Kuzey Amerika, Avustralya ve Yeni Zelanda’da yapilan arastirmalar olmak
Uzere spor turizmi alanindaki arastirmalarda artis yasandidi gérulmektedir (Argan,
2004: 159).

2.1. Spor Turizmi Giiduleri

Son vyillarda, etkinlikler destinasyon pazarlamasinda giderek artan bir olgu haline
gelmis (Getz, 1997; Hall, 1992) ve turistlerin bu etkinliklere katilma nedenleri bir ¢ok
arastirmaya konu olmustur (Uysal, Gahan, ve Martin, 1993; Crompton ve McKay,
1997). Bu durumun en Onemli sebebi Crompton ve McKay'in (1997: 426)
calismalarinda isaret ettigi gibi turistleri gidileyen unsurlari bilmenin, isletmeler
acisindan daha iyi Urin ve hizmet Ureterek musteri memnuniyetini saglamak ve
turistlerin karar verme surecini anlamak adina énemli olmasidir.

Batln endustrilerdeki tlketicilerin davranislarinin ve tutumlarinin nedenlerinin
anlasilmasinda gudu olgusu en buyuk yardimcidir (Salman ve Giray, 2010: 89). Bu
baglamda, turist davraniglarinin anlagiimasi i¢cin gidileme konusunun derinlemesine
analizi gerekmektedir (Uysal ve Hagan, 1993: 798). Turizm arastirmalarinda
gldulenme calismalarinin temel kaynagi Crompton’un (1979) calismasidir. Crompton
yedi adet sosyo-psikolojik glidii ve iki adet kultirel gidu tanimlamistir. Buna goére yedi
adet sosyo-psikolojik giidi su sekilde siralanmaktadir: (1) Gunlik rutin ¢gevreden
uzaklasma (kacis), (2) kendini kesfetme, (3) rahatlama, (4) itibar ve sayginlik
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kazanma, (5) yeni iligkiler kurma, (6) akraba/dostluk iligkilerinin gelistiriimesi ve (7)
toplumsal etkilesimdir. Yenilik arama ve egitim ise kultirel gudileri olugturmaktadir.
Bir diger 6nemli gidulenme yaklagimi ise Dann’in (1981) calismasina dayanmaktadir.
Bu yaklagsima gore iki tir unsur vardir. Bunlar, (1) ¢gekme ve (2) itme unsurlandir.
Cekim unsurlar digsal unsurlardir ve kiside o gekiciligi gérme, ziyaret etme arzusu
yaratirlar. itme unsurlari ise igsel unsurlar olup kisinin psikolojisi ile ilgilidir ve kiside
gezme, gbérme, seyahat etme gibi istekler yaratir. Bu iki yaklagim, sonraki yillarda pek
¢ok galismaya zemin olusturmustur ve bu baglamda farkli tiketici ve turist gruplari
Uzerine birgok gudilenme galismasi yapiimistir (Uysal, Gahan ve Martin, 1993; Scott,
1996; Lee, 2000; Uysal, Li ve Sirakaya, 2008).

Benzer sekilde spor turistlerinin ve/veya spor seyircilerinin gitidileri de énemli
bir arastirma konusudur (Gammon ve Robinson, 1997; Gibson 1998; Hinch ve
Higham, 2001; Florek, Breitbarth ve Conejo, 2008). Literatir incelendiginde spor
turistlerini glduleyen iki unsurun bulundugu gorilmektedir. Birinci unsur spor
musabakalarini izlemek, ikinci unsur ise misabakalara ev sahipligi yapan
destinasyonu gezmektir. Kisi, bu gudi unsurlarindan biri sebebiyle seyahat
edebilecegi gibi her iki unsurdan etkilenerek de seyahatini gergeklestirebilir (Kurtzman
ve Zauhar 1995; Gammon ve Robinson, 1997). Ornek vermek gerekirse; 2005 UEFA
Sampiyonlar Ligi Finalini izlemek igin istanbul’a gelen turistler hem final magini
izlemek hem de istanbul’a gelmisken sehri gezmek firsatini degerlendirmek istemis
olabilirler. Florida Universitesi futbol takimi fanatikleri tizerinde yaptiklar calismada
spor turistlerini gudileyen temel unsurun misabakalar oldugu saptanmistir (Gibson,
Willming, ve Holdnak 2003). 2006 yilinda Diinya Kupasi'ni seyretmek {izere
Almanya’ya giden Yeni Zelandali turistlerin gudulerini arastiran Florek ve dig. (2008:
201), kupanin en 6nemli gekim nedenlerinden biri oldugunu belirlemiglerdir.

2.2. Spor Turizminin Etkileri

Bazi spor oyunlari iki yil arayla ve/veya dort yil arayla ve dunyanin farkli yerlerinde
duzenlendiklerinden, istenildigi her zaman izlenebilir olmaktan uzaktir. Neirotti, Bosetti
ve Teed’in (2001) calismalari da bu goérusu destekler niteliktedir. 1996 Yaz
Olimpiyatlar’'na katilan seyirciler Uzerine yaptiklari ¢alismada pek ¢ok seyircinin
etkinliklere sadece “seyrettim” diyebilmek ve yasamlarinda bir kez ele gegebilecek bir
firsattan yararlanmak icin gittiklerini bulgulamislardir. Bununla birlikte, arastirmaya
katilanlarin %22,5’i yakin destinasyonlardaki geziler igin de turlara katildiklarini ifade
etmigtir.

Tarl ve nedeni ne olursa olsun, spor musabakalari duzenlendigi Ulke, kent
veya bolgeye sosyo-ekonomik agidan onemli katkilar sagdlayan etkinliklerdir. Bu
nedenledir ki kentler veya Ulkeler mega-etkinlikler olarak isimlendirilebilecek Olimpiyat
Oyunlari veya FIFA Dinya Kupasi gibi etkinliklere ev sahipligi yapabilmek igin
kiyasiya rekabet icerisindedir (Barclay, 2009). Gold ve Gold’a (2008) goére, blylk
organizasyonlar yiksek miktarda turizm geliri yaratmakla birlikte uluslararasi
medyanin odak noktasinda yer alarak ev sahibi Ulke veya kent adina énemli bir
tanitim islevi gdérmektedir. Ayrica, buyluk spor organizasyonlari ¢agdas siyasal
ekonomi agisindan da énemli bir ara¢ olarak kabul edilmektedirler (Cornelissen,
2008). Spor musabakalari ve organizasyonlari Ulkelerin kendilerini yabanci
yatirimcilara ve potansiyel turistlere tanitmalari igin de blylk olanaklar sunmaktadir.
Ote yandan (lkenin glclni, becerisini ve vyetkinligini godstermede spor
misabakalarinin kazaniimasi da dnemli sosyal ve psikolojik etkilere sahiptir. Ornegin,
Cornelissen ve Maennig’e (2010) gore, 2006 yilinda Almanya’da diizenlenen Diinya



XVII. Akdeniz Oyunlan Seyircilerinin Giidiileri ve Algiladiklari Faydalar Uzerine Bir Calisma

Kupasrnin en oénemli etkisi toplumun kendini iyi hissetmesidir. Birgok tUlke Dlnya
Kupasr'ni kazanma veya Olimpiyatlarda en c¢ok altin madalya kazanmis olma
basarisiyla gururlanmaktadir. Bu tirden buyik spor musabakalarina ev sahipligi
yapilmasinin o toplum igin énemli katkilarindan biri de organizasyon igin yapilan
yatirnmlarla Ulkenin veya kentin yeni veya yenilenmis tesislere kavusmasidir
(Silvestre, 2009).

Futbol sezonunun Glasgow ekonomisine etkisini arastiran Alan, Dunlop ve
Swales (2007) bu tir spor turizminin Glasgow icin 6nemli bir katki sagladigini
bulgulamistir. Bir diger ¢calismada ise Diinya Kupasi sonrasinda Kore’nin daha olumlu
bir imaja sahip oldugu saptanmistir (Kim ve Morrison, 2005). Giiney Afrika Turizmi
Aralik 2010 raporuna gére, bu Ulkede 2010 yilinda dizenlenen Dunya Kupasi
déneminde 309.554 yabanci turist magclar igin Ulkeye giris yaparak 3,6 milyar Gliney
Afrika Randi harcama yapmistir (South African Tourism, 2013). Bununla beraber,
Giney Afrika’nin turistik destinasyon olmasina iligkin farkindalik dizeyi kupadan
sonra %9 artmis, Ulkeyi kisa bir slire sonra ziyaret etme niyeti de %35 olarak
belirlenmistir.

Ote yandan, biiyiik spor etkinliklerinin ev sahibi iilke ve/veya sehre sagladig
nitel ve nicel faydalarinin yani sira yarattiyi maliyetler agisindan da elestirildigi
gérilmektedir (Jones, 2001; Baade ve Matheson, 2004). Ornek vermek gerekirse
Japonya ve Giiney Kore'nin birlikte ev sahipligi yapti§gi 2002 FIFA Diinya Kupasi igin
Guliney Kore'de on yeni stadyum inga edilmis ve bu yapilarin toplam maliyeti, yaklasik
olarak 2 milyar dolari bulmustur (Coates ve Matheson, 2011: 120). Benzer sekilde
Japonya yedi yeni stadyum inga etmis ve ayrica U¢ stadyumunu da onarmistir. Japon
hikimetinin bu etkinlikler i¢in harcadigi toplam maliyetin en az 4 milyar dolar oldugu,
hatta bu rakamin 5,6 milyar dolari buldugu bazi arastirmacilar tarafindan iddia
edilmistir (Baade ve Matheson, 2004: 345). 2002 FIFA Diinya Kupasi etkinliginin turist
sayisi ve harcamasi agisindan beklenen ekonomik faydayi saglamadigi goralmastur.
Yapilan yatirimlarin spor etkinliginden elde edilen turizm gelirinden ¢ok daha fazla
oldugu tespit edilmistir (Horne ve Manzenreiter, 2004: 197). Buylk spor
etkinliklerindeki maliyet kalemlerinden bir bagkasI da guvenlik harcamalaridir. 2004
Yaz Olimpiyatlar’'nda Yunanistan’in sadece guvenlik tedbiri igin (yuksek ¢6zuUnurlukld
kameralar, guvenlik sistemleri, glvenlik goérevlileri vb.) yaptigi harcamanin 1,5 milyar
dolar oldugu rapor edilmistir (www.nbcnews.com). Maliyet agisindan bakildidinda
bayik spor etkinliklerinin yapilan yatirm ve operasyon harcamalarini ne kadar
karsilayabildigi konusu tartismalidir (Baade ve Matheson, 2004: 345).

Gerek olumlu ve/veya olumsuz ekonomik ve toplumsal etkilerinden gerekse
toplum psikolojisi Uzerindeki etkilerinden dolayi spor turizmi ve spor turistleri Gzerine
yapilan pek c¢ok arastirma bulunmaktadir. Bu c¢alismalarin kimi bireysel olarak
sporcular Gzerine iken spor seyircileri Uzerine de pek ¢ok ¢alisma yapilmistir (Gibson,
1998: 52). Jones (1997), insanlarin sporu farkli nedenlerle tukettiklerini ve spor
fanatigi olmanin bir spor etkinligine katilmak ve seyretmekten daha fazlasi oldugunu
ifade etmektedir. Ancak, bir sporun ve spora iligkin Uriin ve hizmetlerin basarisi
dogrudan ve dolayli olarak o sporun fanatiklerine bagldir (Florek ve dig., 2008). Bu
baglamda, spor seyircilerinin gudulerinin bilinmesi hem spor ydneticileri hem de o
spora iliskin Urin ve hizmet pazarlayan kurum ve kuruluglar agisindan 6nem
tasimaktadir.
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3. Yontem
3.1. GCalisma Alani ve Akdeniz Oyunlari

Akdeniz Oyunlari, Akdeniz’e kiyisi olan Ulkeler arasinda dort yilda bir dizenlenen ve
ilk olarak 1951 yilinda Misir'in iskenderiye kentinde yapilan spor miisabakalaridir. Bu
musabakalar, Akdeniz Ulkeleri arasinda toplumsal ve kdltirel yakinlagsmayi saglamak
amaciyla diizenlenmektedir. Birgok spor dalini kapsayan Akdeniz Oyunlari, Olimpiyat
Oyunlarrndan sonra en onemli spor organizasyonudur. Bu bdlgesel oyunlar, ayni
zamanda farkh kitalardan gelen sporculari farkli din, dil, irk ve kdltlrlerine ragmen
olimpiyat idealinde bir araya getirmeyi mimkin kilmaktadir. Akdeniz Oyunlari'nda
Olimpiyat kurallari gecerli olup misabakalar 13 giinde tamamlanmaktadir. Gegmisten
bugline Akdeniz Oyunlar’nin hepsine katilan Tirkiye, 1971 yilinda dizenlenen VI.
Akdeniz Oyunlarrna izmir'de ev sahipligi yapmistir.

italya'nin Pescara kentinde 2007 yilinda yapilan Genel Kurul ve aday
secimlerinde Yunanistan'in Volos kentinde yapilmasi kararlastinlan XVII. Akdeniz
Oyunlar igin, ICMG’nin 28 Ocak 2011 tarihinde aldigi karar sonucunda yeni yer
segimi gundeme gelmis; Mersin, Tarragona ve Tripoli aday olmuslardir. Adaylar
arasinda 23 Subat 2011 tarihinde yapilan oylama sonucunda Mersin'in XVII. Akdeniz
Oyunlari'na ev sahipligi yapma hakki kazandidi agiklanmistir. Boylece, 2013 XVII.
Akdeniz Oyunlari, 20-30 Haziran 2013 tarihlerinde Mersin'de yapilmistir
(www.mersin2013.gov.tr).

3.2. Galismanin Amaci

Bu galismada, seyircilerin XVII. Akdeniz Oyunlari etkinliklerine katilma nedenleri
belirlenmeye calisiimistir. Ayrica g¢alisma, s6z konusu seyircilerin Akdeniz Oyunlari
Programi ve Akdeniz Oyunlari’'nin Mersin ve halkina yapabilecedi sosyo-ekonomik
etkilerine yénelik disincelerini belirleme amacini tagimaktadir.

3.3. Olgeklerin Giivenirligi

Calismada veri toplama ydntemi olarak anket teknidi kullaniimistir. Veri toplama araci
doért kisimdan olugmaktadir. Birinci kisimda Akdeniz Oyunlari’'na katilima iliskin 30
maddeden olusan gudulenme dlgcedi (5: ¢ok 6nemli .... 1: hic énemli degil) yer
almaktadir. Olgek, Uysal, Gahan ve Martin (1993), Funk, Toohey ve Bruun (2007) ve
Neirotti ve dig.’den (2001) yararlanilarak olusturulmustur. Anketin ikinci kismi, katilim
Olgegi olup (5: kesinlikle katiliyorum.....1: kesinlikle katiimiyorum) toplam 3 sorudan
olusan Akdeniz Oyunlari Programi'na yoneliktir. Toplam 17 maddeden olusan Gglncu
kisimdaki sosyo-ekonomik etkiler olgegi (5: kesinlikle katihyorum.....1: kesinlikle
katilmiyorum), Kim ve Uysal'dan (2003) alinmistir. Orijinalleri ingilizce olan &lgekler
ingiliz Dili egitimi almis iki kisi tarafindan Tirkceye cevrilmis, geviri tutarih@inin
saglanabilmesi icin tersine ceviri yapilarak esleme gergeklestiriimis ve dlceklere son
hali verilmistir. Anketin son kisminda ise, yas, cinsiyet, medeni durum, egitim dizeyi,
meslek, gelir diizeyi ve yasanilan yer gibi demografik bilgiler sorgulanmistir.

Arastirmada bir 6lgme aracinin guvenirliliginin hesaplamasinda Cronbach a
guvenirlilik 6lgitd kullaniimistir (Cronbach, 1990). Cronbach a degeri, -1 ile +1
arasinda degisen bir degerdir. Cronbach’a (1990) gore, bulunan sayi 1’e yaklastik¢a
Olcegin glvenirliliginin yiksek oldugu kabul edilmektedir. “XVII. Akdeniz Oyunlari'na
katilma nedenlerine” iliskin Olgegin Cronbach a degeri 0,943 olarak belirlenmistir.
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Ayrica, o6lgegin madde test korelasyonlarinin 0,410 ile 0,696 arasinda degisim
gosterdigi belirlenmistir. Buyukdzturk’e (2003: 165) gére madde toplam korelasyonu
0,30 ve lUzerindeki maddeler bireyleri iyi derecede ayirt etmektedir.

Arastirmada kullanilan ikinci dlgek, “Akdeniz Oyunlari Programi’na dénuktdr.
S0z konusu 6lgegin Cronbach a degeri 0,850 olarak bulunmustur. Bununla beraber,
Olgedin madde test korelasyonlarinin 0,709 ile 0,776 arasinda degisim gosterdigi
bulunmustur. “Akdeniz Oyunlar’nin Mersin ve halkina yapabilecedi sosyo-ekonomik
etkiler’e iliskin ele alinan 6lgedin Cronbach a degeri 0,929 olarak bulunmus olup
olcegin madde test korelasyonlarinin 0,563 ile 0,768 arasinda degisim gosterdigi
belirlenmistir.

3.4. Veri Toplama

Anket, 20-30 Haziran 2013 tarihlerinde XVII. Akdeniz Oyunlari etkinliklerinin
dizenlendigi Mersin ve Adana illerinde yuz yuze uygulanmistir. Anketlerin
uygulanmasinda, yliz yize uygulama yontemi olarak da bilinen birak ve topla yontemi
kullanilmistir (ibeh, Brock, Zhou, 2004: 157-163). Akdeniz Oyunlari kapsaminda yer
alan musabakalarin tribln girislerinde seyircilere anketler elden verilmis ve
sonrasinda toplanmistir. Uygulamada 700 anket dagitiimis ve 550 anket geri
toplanmistir. Ancak, toplanan anketlerde veri eksikligi nedeniyle 41 anket elenmis ve
toplam 509 anket ile istatistiki analizler gergeklestirilmistir.

3.5. Analiz

Calismanin analizleri (i adimda gergeklestirilmistir. Oncelikle galisma degiskenlerinin
normal dagilip dagiimadiginin gértlmesi igin tanimlayici analizler gergeklestirilmistir.
ikinci agsamada oyunlara iligkin giidiiler ve algilanan etkilere ait boyutlarin ortaya
konulmasi amaciyla faktér analizleri gerceklestiriimistir. Son adimda ise ortaya gikan
boyutlarin katihmcilarin demografik 6zelliklerine gore degisip degismedigdini gérme
amaciyla iki degiskenli 6zellikler icin t-testi, ikiden fazla degiskenli 6zellikler igin
ANOVA testi yapiimistir.

4. Bulgular

Aragtirmada yer alan katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 1’de 6zetlenmigtir.
Buna godre, katihmcilarin %33,6’s1 kadin olup, bu oran beklenenden ylksektir.
Katihmcilarin %41,8’i evli olup, Akdeniz Oyunlari’na ilgi géstererek oyunlari izlemeye
gelenlerin blylk c¢ogunlugu (%43,0) Universite egitimine sahiptir. Katilimcilarin
yaridan fazlasi (%56,5) 30 ve alti yas grubuna ait oldugundan gencglerin oyunlara
ilgisinin yogun oldugu gorilmektedir. Yas arttikca oyunlara katilim oranlarinda da
nispeten bir azalma goértlmektedir. Katilimcilar arasinda 6grenci (%35,8) olanlarin
orani diger meslek gruplarina gbére daha yuksektir. Bunda Oyunlarin buyik
gogunlugunun Mersin Universitesi yerleskesi igerisindeki tesislerde gergeklestirilmis
olmasinin etkisi buyuktir. Ogrencileri %20,6 ile memurlar ve %15,3 ile serbest
meslek sahipleri izlemektedir. Katihmcilara gelir durumlarina iligkin soru rakamsal bir
gelir dizeyi olarak sorulmaktan 6te kendilerini hangi gelir grubu igerisinde
degerlendirdikleri seklinde sorulmustur. Bu soruya yanit verenlerin  %21,8i
kendilerinin disik gelir grubunda olduklarini ifade etmislerdir. Ayni soruya orta gelir
grubuna ait olduklari yaniti verenlerin orani ise %16 dizeyindedir. Katilimcilarin
dnemli bir kismi (181 kisi) bu soruyu yanitsiz birakmistir. Ote yandan, katimcilarin
%75,4’0 Mersin, %6,5i Adana ve %13,2’si dider kentlerde ikamet etmektedir.
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Katihmcilarin oldukga 6nemli bir boliminidn Mersin ve Adana illerinde ikamet ediyor
olmalari, Oyunlarin bu iki ilde gerceklestiriliyor olmalarindan dolayi beklendik bir
durumdur.

Tablo 1: Akdeniz Oyunlari’na Katilan Seyircilerin Demografik Ozellikleri

Akdeniz Oyunlar’na Katilanlarin Demografik Ozellikleri
F % F %
Cinsiyet Yasiniz
Erkek 335 65,8 | 20 ve alti 132 25,9
Kadin 171 33,6 | 21-30 156 30,6
Belirtmeyen 3 0,6 | 31-40 90 17,7
Toplam 509 100 | 41-50 81 15,9
51-59 23 4,5
Gelir Diizeyi 60 ve Ustl 10 2,0
Dusik 111 21,8 | Belirtmeyen 17 3,3
Ortanin alti 64 12,6 | Toplam 509 100
Orta 82 16,1
Ortanin Ustl 36 7,1 | Medeni Durum
Yiksek 35 6,9 | Bekar 288 56,6
Belirtmeyen 181 35,6 | Evli 213 41,8
Toplam 509 100 | Belirtmeyen 8 1,6
Toplam 509 100
Meslek
Akademisyen 17 3,3 | Egitim Durumu
Serbest Meslek 78 15,3 | ilkokul 7 1,4
Ev Hanimi 15 2,9 | Ortaokul 14 2,8
isci 22 4,3 | Lise 133 26,1
Memur 105 20,6 | Yuksekokul 79 15,5
Emekli 14 2,8 | Universite 219 43,0
Ogrenci 182 35,8 | Lisansusti 32 6,3
issiz 6 1,2 | Doktora 21 4,1
Yonetici 10 2,0 | Belirtmeyen 4 0,8
Diger 27 5,3 | Toplam 509 100
Belirtmeyen 33 6,5
Toplam 509 100

Katilimcilarin  Akdeniz Oyunlar’na katilma giddlerini olusturan boyutlarin
belilenmesi amaciyla aciklayici faktér analizi gerceklestiriimistir. Verilerin faktor
analizi icin degiskenler arasinda yeterli korelasyona sahip oldugunu gdsteren ve
verilerden anlaml faktérler ¢ikarilabileceginin (Hair, Black, Babin ve Andersen, 2010:
105) gdstergesi olan Barlett Kuresellik testinin (3611,166) anlamli sonu¢ verdigi
gérilmistir (p<0,000). Orneklem sayisinin faktér analizi igin yeterli seviyede olup
olmadigini belirlemek icin yapilan Kaiser-Meyer-Olkin testi sonuglarina gore érneklem
blyukligunin yeterli oldugu saptanmistir (0,864). Otuz madde Uzerinden yapilan
faktdr analizi neticesinde faktor yikleri ,50°den klglk ve birden fazla faktére yik
bindiren maddelerin analizden ¢ikarilmasi sonucunda 17 maddenin dort faktor Urettigi
goérulmastir. Bu faktérler etkinlik atmosferi, yenilik, sosyallesme ve kagig olarak
isimlendirilmistir (Tablo 2). Faktorlerin givenilirlik katsayilari ,780 ile ,820 arasinda
degismekte olup toplam varyansin %62’sini agiklamaktadir. Elde edilen bu sonuglar
diger calismalarla tutarlihk gostermekle beraber (Uysal ve dig., 1993; Backman,
Backman, Uysal ve Sunshine, 1995; Yolal, Woo, Cetinel, ve Uysal, 2012) aile/aile
bireyleriyle birlikte olma faktéri bu ¢alismada yer almamaktadir.
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Tablo 2: Akdeniz Oyunlarr’na Katilanlarin Giidiilerine iligkin Faktér Analizi

Gudiilenme ifadeleri S
< =
ES IS s =
- )0 c 2 b ;
Q 8’ ‘—; ® 5 ©
¥ |} |35 |38
L 0 < > O x

Etkinlik atmosferi 5,955 | 35,030 | ,820

- Akdeniz Oyunlari’'na katilmanin benim i¢in gok énemli ,811

oldugunu disunuyorum

- Akdeniz Oyunlarr'na katilma konusunda gergekten ,809

ilgiliyim

- Akdeniz Oyunlari’'na katiimadigimda Gzilirim ,758

- Akdeniz Oyunlari’'na katilmanin diger etkinliklere , 750

katilmaktan daha énemli oldugunu disindyorum

- Ben esasli bir spor hayraniyim ,573

- Akdeniz Oyunlarr’na katilmak i¢in durumum elverigli ,564

olmasa da katilmak igin ¢abalarim

Yenilik 1,925 | 11,324 | ,791

- Degisik ve yeni seyler yapmayi severim ,824

- Ozel etkinlikleri severim ,813

- Akdeniz Oyunlari 6zglin seyleri gérme firsati sunar ,657

- Bu etkinlik ortamini bizzat yasamak isterim ,573

Sosyallesme 1,413 | 8,313 | ,770

- Benim yaptigim seylerden hoslanan insanlarla bir arada | ,767

olmak

- Eglenen insanlarla bir arada olma firsatlarini , 756

degerlendirmek

- Akdeniz Oyunlari'na katilan diger insanlari gérmek ,685

- Arkadaslarimla birlikte olmak ,675

Kacis 1,314 | 7,731 | ,780

- Ginldk rutin yasantimda degisiklik yapmak ,860

- Yasamin siradanhgindan kurtulmak ,833

- Yasamin zorluklarindan uzaklagmak 724

Toplam agiklanan varyans 62,397

Benzer bir calismada, Kim ve Chalip (2004) seyircilerin 2002 FIFA Dinya
Kupasi'na gitme nedenleri Uzerine yaptiklari arastirmada bes boyut tanimlamislardir.
Bunlar sirasiyla: (1) Estetik, (2) olumlu baski, (3) zoru basarma, (4) ulusal takimi
destekleme ve (5) oyunculara yonelik ilgidir. Ayni zamanda, arastirma sonuglarinda
Kore'yi tanima ve sosyallesme de c¢ekici nedenler arasinda yer almistir. 2002 FIFA
Dunya Kupasr’ni seyretme konusunda yaslilara kiyasla genclerin daha istekli olmasi
ise bir diger 6nemli bulgudur. Hoye ve Lillis (2008) Avustralya Futbol Ligi fanatikleri
Uzerine yaptiklari arastirmada seyircileri etkinlikleri izlemeye yonelten en 6nemli
belirleyici unsurun diger fanatiklerle ayni sosyal ortamda yer almak oldugunu tespit
etmiglerdir. Ayrica, fanatiklerin bir grup deneyiminin parcasi olacaklarina yoénelik
algilarinin onlari futbol maglarini izlemek igin seyahat etme konusunda gudiledigi de
bir diger bulgu olarak saptanmistir.

Katihmcilarin Akdeniz Oyunlar’'nin sosyo-ekonomik etkilerine iligkin algilarini
o6lcmeyi amaglayan ifadelerin alt boyutlarinin belirlenmesi amaciyla agiklayici faktor
analizi gerceklestirilimistir (Tablo 3). Barlett Kiresellik testinin (3972,803) anlamli
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sonug verdigi gérilmistir (p<0,000). Orneklem sayisinin faktér analizi icin yeterli
seviyede olup olmadigini belirlemek igin Kaiser-Meyer-Olkin testi sonuglarina gére
orneklem buyukliganin yeterli oldugu saptanmistir (0,915). Onyedi madde zerinden
yapilan faktér analizi neticesinde lg¢ faktor ortaya cikmistir: Toplumsal bagliik ve
faydalar, ekonomik faydalar ve toplumsal maliyet (Tablo 3). Faktorlerde yer alan
maddelerin faktor yidklerinin her biri ,50’den yuksek olup faktorlerin guvenilirlik
katsayilari ,625 ile ,892 arasinda degismektedir ve faktorler toplam varyansin %58’ini
aciklamaktadir. Yapilmis onceki galismalardan (Kim ve Uysal, 2003; Girsoy, Kim ve
Uysal, 2004) farkh olarak sosyo-ekonomik etkiler Olgegi dort yerine (¢ faktor
Uretmistir. Bu calismada, toplumsal bagliik ve faydalara iligkin ifadeler ayni faktor
altinda toplanmistir. Buna gore seyirciler toplumsal baglihgi da diger faydalarla bir
arada degerlendirmektedirler. Bununla beraber, bu galismanin bulgulari baska tirden
etkinliklere iliskin yapilmis ¢alismalarda (Uysal, Gahan ve Martin 1993; Formica ve
Uysal 1996; Schneider ve Backman 1996; Yolal, Cetinel ve Uysal 2009) rapor edilen
bulgularla tutarliik géstermektedir.

Tablo 3: Akdeniz Oyunlar’nin Sosyo-Ekonomik Etkilerine iliskin Faktor Analizi

Etki ifadeleri S
= 5 o =
5 |9 |85 |§=3
¥ |} |35 |38
(8 0 < > O x

Toplumsal Baglilik ve Faydalar 7,122 | 41,894 | ,892

- Yasam standardini gelistirir , 796

- Toplumda baglilik duygusu yaratiimasina yardimci olur ,788

- Kentin kiltiriniin korunmasina katki saglar , 752

- Istihdam olanaklarini artirir ,663

- Mersin’de kiltirel hayatin gelismesine katki saglar ,637

- Mersin halki ile ziyaretgiler arasindaki iligkileri gelistirir ,630

- Aligveris olanaklarini artirir ,536

- Ebeveynlere cocuklariyla birlikte eglenme firsati sunar ,535

Ekonomik Faydalar 1,782 | 10,481 | ,852

- Mersin imajinin gelismesini saglar ,838

- Insanlari Mersin hakkinda bilgilendirir ,709

- Akdeniz Oyunlari kent projeleri igin kaynak/gelir yaratir ,684

- Daha fazla eglence olanagi sunar ,653

- Mersin’de yeni tesisler gelistiriimesini tesvik eder ,619

- Halkin Mersin ile gurur duymasini saglar ,569

Toplumsal Maliyetler 1,023 6,019 ,625

- Trafik yogunlugunu artirir ,826

- Emniyet, itfaiye, temizlik gibi yerel hizmetler Gizerinde yuk ,808

olusturur

- Sug oranini artirir ,602

Toplam agiklanan varyans 58,394

Faktor analizi sonucunda elde edilen faktérleri olusturan maddelere verilen
katilma duzeyleri toplanarak her bir alt faktér grubu icin faktér puanlari
olusturulmustur. Elde edilen bu faktoér puanlarinin demografik 6zelliklere gére farklilk
gOsterip gostermediginin  belirlenmesinde t testi ve tek yonli varyans analizi
testlerinden yararlaniimistir.
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Faktorlere iliskin toplam puanlarin demografik 6zelliklere gére karsilastiriimasi
amaciyla cinsiyet ve medeni durum igin t testi yapilmistir. Cinsiyete gore yalnizca
toplumsal baglihk faktérinde bir farkhlik saptanmis (t=2,261) olup kadinlara ait
ortalama puan (34,76) erkeklerin puanindan daha yuksektir (p=0,024). Yenilik faktoru,
medeni duruma goére farkllik sergilemektedir (t=1,997). Buna gbre, bekarlarin
ortalama puanlari (17,355) evli olanlarinkinden daha yuksektir (p=0,046).

Yas grubu, egitim durumu ve gelir grubu degiskenlerinin fakttrlere gore farklilik
gosterip gostermediginin belirlenmesi amaciyla tek yonli ANOVA testi yapiimistir.
ANOVA analizi sonucunda gruplar arasinda farklilik oldugu belirlenmistir. Bu farkliliga
hangi demografik degiskenlerin hangi alt dizeylerinin neden oldugunun
belirlenmesinde ise POST Hoc- LSD testi uygulanmistir. Post-hoc testi sonucunda ise
elde edilen bulgular sirasiyla, yas grubuna goére kacgis (p=0,005), sosyallesme
(p=0,016) ve etkinlik atmosferi (p=0,004) faktorlerinde farklilik oldugu gézlemlenmistir.
Analizlere gore “20 ve alti” yas grubunun etkinlik atmosferini yasama arzusu “31-40”
yas grubuna goére daha yiksek olup (p=0,002) digerleri arasinda fark
bulunmamaktadir. Benzer sekilde, “31-40” yas arasindaki katiimcilarin etkinlik
atmosferini yasama istekleri “51 ve Uustl” yas grubuna oranla daha yuksektir
(p=0,004). Farkliigin saptandigi sosyallesme faktortinde ise “20 ve alti” yas grubunun
sosyallesme istekleri ile “31-40” yas grubu arasinda farkhlik belirlenmis olup
(p=0,006) “20 ve alti” yas grubundaki katilimcilarin sosyallesme isteginin daha ylUksek
oldugu gobzlemlenmektedir. Kagis faktoriinde ise “21-30" yas ile “31-40” yas
arasindaki katihmcilar arasinda anlamli bir fark oldugu (p=0,020) ve “21-30” yas
arasindaki katilimcilarda kagis gudisinin daha ylksek oldugu goériimektedir. Benzer
sekilde, “31-40” yas grubu ile “41-50” yas grubu arasinda bir farkhlik bulunmaktadir
(p=0,044) ve “41-50” yas grubunda kagis istegi daha yuksektir.

Egitim durumuna gore etkinlik atmosferi (p=0,026), sosyallesme (p=0,002) ve
toplumsal baghlik (p=0,032) faktérlerinde farklilik oldugu saptanmistir. ilkokul ve
ortaokul mezunlar ile Universite mezunlari arasinda anlamh bir farklilik saptanmis
olup (p=0,043) etkinlik atmosferini yasama isteginin ilkokul ve ortaokul mezunlari
arasinda daha yuksek oldugu gdrulmektedir. Benzer sekilde, ilkokul ve ortaokul
mezunlarinin yiksek lisans ve doktora mezunlarina gére etkinlik atmosferini yasama
istegi daha yuksektir (p=0,037). Lise mezunlarinin sosyallesme istedi Universite
mezunlarina oranla daha yuksektir (p=0,006). Toplumsal baghhk ve faydalar
faktdrinde ise ilkokul ve ortaokul mezunlari ile hem universite (p=0,021) hem de
yuksek lisans ve doktora mezunlari (p=0,038) arasinda farklilik saptanmis olup, her
iki durumda da ilkokul ve ortaokul mezunlarinin toplumsal baghlik ve fayda algilari
daha yuksektir. Benzer sekilde, lise mezunlar ile Universite mezunlari arasinda
anlamh bir farkhlik saptanmis olup (p=0,017) lise mezunlarinin toplumsal baghlik ve
fayda algilari daha ylksek saptanmigtir.

Gelir durumuna goére yalnizca sosyallesme faktoriinde anlamli (p=0,015) bir
farklihk saptanmistir. Bu farkliliga neden olan gruplar incelendiginde, gelir grubu
dusuk olanlarin sosyallesme gudulerinin yiksek gelir grubuna gére daha yuksek
oldugu gérilmektedir (p=0,003). Ortanin alti gelir grubunun sosyallesme gudulerinin
yuksek gelir grubuna ait katihmcilara kiyasla yine yiksek oldugu saptanmistir
(p=0,030). Son olarak, orta gelir grubuna ait katilimcilarin sosyallesme gudulerinin
yuksek gelir grubuna ait katilimcilardan daha yliksek oldugu belirlenmistir (p=0,019).
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5. Sonug

Gunimuizde gerek profesyonel gerekse rekreasyonel spor faaliyetleri ile turizmin
iliskisinin arttig1 goértulmektedir. Benzer sekilde artan saglikli yasam arzusunun temel
unsurlarindan biri de spordur. Gelisen teknoloji ile birlikte ulasim hizmetlerindeki
konfor ve hizin artmasi ve dinya genelinde spor bilincinin yayginlasmasi, turizm
endustrisinde sporun pazarlanabilen bir Grlin olarak hizli bir gelisim gdstermesine
neden olmustur (Mengutay, 2009: 15). Bu baglamda spor faaliyetlerine aktif ve/veya
pasif katilanlarin davraniglarinda etkili olan gudilerin anlasiimasi oldukga énemlidir.
Bu calismada, XVII. Akdeniz Oyunlari seyircilerinin etkinliklere katilim nedenleri ve bu
katilimcilarin  Akdeniz Oyunlar’nin  sosyo-ekonomik etkilerine yonelik gorusleri
arastirilarak sonuglari Uzerinde durulmustur.

XVII. Akdeniz Oyunlari’na seyirci olarak gitmede egitim duzeyi belirleyici bir
unsur olarak saptanmistir. Arastirmaya katilan seyircilerin  %43’G  Universite
mezunudur. Bununla birlikte, katihmcilar arasinda 06grenciler en buyik grubu
olusturmaktadirlar. Katilimcilarin yas dagihmlarina yonelik yapilan analiz sonucunda,
XVII. Akdeniz Oyunlar’nin hemen hemen her yas grubundaki seyircilerin ilgi alaninda
oldugu sdylenebilir. Ote yandan, triblinlerde yagllara 6zel alanlar ayrimasi ve bu
gruba 6zel giris-¢ikis kapilarinin yapilmasi, yaslh insanlarin bu tir aktivitelere daha
¢cok ¢ekilebilmesine katki saglayabilecektir.

XVII. Akdeniz Oyunlar’na katilan seyircilerin Oyunlara iligkin distncelerinin
belirlenebilmesi i¢in faktor analizi yapilmistir. Yapilan analizler sonucunda, dort faktor
elde edilmis olup, bu faktdrler sirasiyla (1) “etkinlik atmosferi”, (2) “yenilik”, (3)
“sosyallesme” ve (4) “kagis” olarak isimlendirilmistir. Bu sonuglar daha onceki
calismalarla da tutarliik gdstermektedir. Bu bulgular i1siginda etkinlik atmosferinin
yasanilmasi arzusu ve yenilik arayisi 6ne ¢ikmaktadir. Bu tir spor etkinliklerin daha
sik duzenlenmesi ve populer sporlarin disindaki sporlara da 6nem verilmesi
seyircilerin  bu tlr organizasyonlara katiimini arttiracak unsurlar olarak
degerlendirilebilir. Benzer sekilde bu tlr organizasyonlar gunlik yasamin rutininden
kurtulmak, farkh bir seyler deneyimlemek acisindan da o6nemli firsatlar olarak
gérilmektedir. Ote yandan bireylerin sosyallesmesi, daha iyi ve daha saglikh bir
toplum yasami olusturulmasina katki saglayacaktir.

Katihmcilarin ~ Akdeniz  Oyunlar’nin  sosyo-ekonomik etkilerine  ydnelik
goruslerinin belirlenebilmesi icin sorulan ifadelere yapilan Faktér analizi sonucunda
u¢ faktor elde edilmigtir. Bu faktorler sirasiyla (1) “toplumsal bagllik ve faydalar”, (2)
“‘ekonomik faydalar” ve (3) “toplumsal maliyetler” olarak isimlendirilmistir. Kim ve
Petrick’in (2005) 2002 Diinya Kupasi’'nin etkileri Gzerine yaptiklari galismada olumsuz
ekonomik etkiler 6n plana ¢ikmistir. Bu durum Dunya Kupasi i¢in pek ¢ok yeni yatirm
yapilmasi gerekliligi ile agiklanabilir. Katilimcilar bu tir oyunlarin kentlerindeki yagam
standardini gelistirecegi, toplumda baglilik duygusu yaratilmasina katki saglayacagi
gibi olumlu etkiler konusunda bilingli durumdadir. Kentin imajinin gelistiriimesi, kent
projeleri icin kaynak yaratiimasi, yeni tesislerin gelistiriimesi gibi ekonomik faydalar da
Ust duzeye cikmaktadir. Ancak, biylk spor organizasyonlarinin olumlu toplumsal
etkilerinin yaninda toplumsal maliyetlerinin de oldugu goérilmektedir. Bu tiurden spor
etkinliklerine ev  sahipligi yapacak destinasyonlardaki  yoneticilerin  ve
organizasyondan sorumlu birimlerin etkinliklerin olumlu etkilerini artiracak, 6te yandan
toplumsal maliyetleri azaltacak Onlemleri alma konusunda 06zenli olmasi
gerekmektedir. Bu dogrultuda, destinasyonlarin benzer etkinliklere ev sahipligi
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yaptikca deneyim kazanacaklari ve ilerleyen donemlerdeki etkinliklerin olumsuz
etkilerini azaltmak konusunda daha somut adimlar atacagdi unutulmamaldir.

Oyunlari seyreden katilimcilarin guduleri ve oyunlarin  sosyo-ekonomik
etkilerine iliskin algilari ile demografik degiskenleri arasinda farkliliklar
g6zlemlenmistir. Kadinlar-toplumsal baglilik konusunda daha ylksek bir ortalamaya
sahiptir. Seyircilerin yaklasik olarak Ugte biri kadinlardan olusmaktadir ve kadinlarin
bu tir etkinliklere katiiminin artirlmasi toplumsal baglligin ylkseltimesine de katki
saglayacaktir. Kadin seyircilerin spor sahalarina gekilmesi, bu tlr organizasyonlarda
gozlemlenen siddet ve kétl tezahdratin dnlenmesi agisindan da énem arz etmektedir.
Orta’ya (2012) gore, futbolun gelecegine katkida bulunmak, ilgiyi artirmak, siddet ve
dlzensizligi 6nlemek, kotl tezahuUratin onlemesi ve ailelerin rahat bir sekilde
musabakalar izleyebilmesi agisindan 6nemli katkilar saglayacagi duslncesiyle,
"kadinlarin ve 16 yas alti ¢ocuklarin misabakalara Ucretsiz girme" projesinin 2011-
2012 sezonundan gegerli olmak Uzere baslatiimasi, bu gortsu destekler niteliktedir.
Bu baglamda gerek spordan sorumlu kurumlarin gerekse profesyonel spor
yoneticilerinin kadinlarin spor etkinliklerine cekilebilmesi adina isbirligi yapmalari
onem tasimaktadir.

Katihmcilarin ~ yaglari ile faktorler arasinda da farkliliklarin  oldugu
gozlemlenmektedir. Genglerin etkinliklere katihmlarinin daha yiksek oldudu, yas
ilerledikce bu oranin dastigld, genclerin etkinlik atmosferini yasama arzusu ve
sosyallesme beklentilerinin daha ylksek oldugu goériimektedir. Yirmili ve kirkh
yaslarda olanlar i¢in kagis gldusunin daha yiksek oldugu belirlenmistir. Bu durum,
gurdaltali bir ortamda gergeklestirilen spor etkinliklerine katilma konusunda artik daha
sakin etkinlikleri tercih etme egiliminde olan ileri yastakilerin spor etkinliklerine katilma
konusunda isteksizligi ile acgiklanabilir. Ancak daha sessiz, tezahiratin daha az
yapildigi spor dallari bu kitle i¢cin daha elverigli olabilir.

Akdeniz Oyunlar’'na seyirci olarak katilanlarin gudulerinin egitim durumuna
gére de farklilk goésterdigi saptanmistir. Egitim dizeyi dislk seyircilerin etkinlik
ortamini yagsama beklentisi daha yuksektir. Benzer sekilde ilkokul ve ortaokul
mezunlarinin toplumsal baghlik ve faydalara iliskin algilan daha ylksektir. Gelir
durumuna gore ise kisilerin gelirlerinin artmasiyla birlikte sosyallesme ihtiyacinin da
azaldigi gérulmektedir. Ancak bunun nedenlerinin anlagilmasi i¢in yeni ¢alismalara
ihtiyac duyulmaktadir. Bu ¢alisma, XVII. Akdeniz Oyunlari kapsaminda dizenlenen
musabakalari seyretmeye gelen seyircilerle kisith tutulmustur. Yapilacak yeni
calismalar, spor etkinliklerine iliskin bilgi birikimini artirarak daha iyi organizasyonlarin
yapllmasina ve bunun sonucunda seyirci olarak katilanlarin memnuniyetlerinin
artirlmasina énemli katkilar saglayacaktir.
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