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OZET

Medya okuryazarligi, ana hatlaryla, biiyiik cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulasma,
bunlart ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tammlanmaktadir. Medya
okuryazarligi kavramwmin, Tiirkiye'de, bilimsel platformlarda tartisilmaya baslanmasi, Radyo
Televizyon Ust Kurulu'nun (RTUK) 2000°li yillann ortalarindan itibaren konuyu giindemine
almasint sonuclandirmistir. Bu amacla RTUK ve Milli Egitim Bakanligi (MEB) isbirligiyle bir
proje hazirlanmis ve medya okuryazarligi dersinin ilkogretim okullarinda se¢meli ders olarak
okutulmasi yoniinde onemli bir girisim bagslatilmistir. Medya okuryazarligi dersi 2007-2008
egitim-6gretim yilindan itibaren tiim Tiirkiye 'deki ilkdgretim okullarinda 6, 7 ve 8. sumflarda
se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Bu arastirma; medya okuryazarligi dersini alan
ilkogretim é6grencileriyle almayanlarin medya izleme davranislart arasindaki farkliliklar: Kayseri
orneginde tespit etmeyi amaglamaktadir. Arastirma sonuglari, ilkégretim medya okuryazarlig
agretim programiyla aranan amaclarin ve sonuglarin ne dlgiide benimsediginin/giinliik yagam
pratiklerinin biitiinlesik bir parcast yapildigimin belirlenmesine, konu ve iceriksel kapsam
cercevesinde, temel olusturmasi bakimindan onemlidir. Arastirma, Kayseri Kocasinan ve
Melikgazi merkez ilcelerindeki ilkogretim okullarinda okuyan ve medya okuryazarligi dersini alan
1194, almayan 1087 6, 7 ve 8. suif ogrencisine belirlenen zaman ve yerde uygulanmuigstir.
Arastirma sonuglar,, medya okuryazarligi dersini alan ve almayan ilkdgretim dgrencilerinin kitle
iletisim araglarim bilingli bir sekilde izlemediklerini ve MOY dersini alan ve almayan égrencilerin
medyayt kullanmaya yénelik tutumlarindaki farkin yeterince olmadigint ortaya ¢ikarmistr.

Anahtar sézciikler: Medya, medya okuryazarligi, ilkégretim oOgrencileri, medya izleme
davraniglar.

MAPPING OUT THE DIFFERENCES IN MEDIA VIEWING HABITS OF PRIMARY
SCHOOL STUDENTS WHO TOOK MEDIA LITERACY COURSES AND WHO DIDN'T

ABSTRACT

Media literacy is defined in its outline as the ability to access, analyze, evaluate and transmit
media messages of diverse forms. As the concept of media literacy began as a scholarly debate, it
resulted in the RTUK (High Council for Broadcasting) taking the issue in its agenda from the
2000’s. A joint project was developed by the RTUK and The Ministry of Education to endorse
media literacy as an elective course in primary education. The media literacy course has been
integrated into the Turkish curriculum as an elective course in the educational year 2007-2008 for
the 6" 7" and 8" classes. This research aims to analyze the differences in media viewing habits of
primary school students who took media literacy courses and who didn’t, on the sample of
Kayseri. The results of the study will be significant to adequately assess to what extend the
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objectives and results of media literacy program are taken into consideration and adopted as an
integral part of daily practice, as well as establishing a basis to this assessment in relation to the
subject and scope of content. The research has been applied at certain time and places and
comparatively on 1194 students who were given media literacy courses and on 1087 students not
given any courses, all of whom attending 6", 7" and 8" classes of primary schools within Kayseri
Kocasinan and Melikgazi central districts. The outcomes of the study show that the students who
took media literacy classes do not view mass media outlets consciously, also the case for the
students who didn’t take relevant courses, and that there has been no considerable difference

between those two groups.

Keywords: Media, media literacy, primary school students, media viewing habits.

GIRIS
Yetiskinlerin, oOzellikle de ¢ocuklarin ve
genglerin  medya  okuryazart  olabilme

potansiyellerinin gelistirmesine doniik projeler,
orglin ve yaygin egitim uygulamalar1 ve/veya
uygulama Onerileri, i¢inde bulundugumuz
donemde basta Amerika ve Avrupa ilkeleri
olmak tizere Tirkiye’de yayginlastirilmaya
calisilmaktadir. Bu  c¢alismalar  (medya
okuryazarligi alanindaki egitim
programi/uygulamalari girigimlerinin
orgiitlenmesi) giintimiizde ¢esitli {ilkelerde
ulusal olgekte kar amaci giitmeyen egitim
organizasyonlar1 olarak islev goren/gérmesi
planlanan  e-egitim  girisimlerine  dogru
evrilmektedir. Bu cabalarin gecerli gerekgesi
oldukca  agiktir:  Giliniimiiz  diinyasinda
¢ocuklarin birgok elektronik  iletisim
teknolojileri tarafindan kusatildigmi gérmek
miimkiindiir. Cocuklar genel olarak iki yasinda
cizgi film seyretmeye baslamakta, alt1 yasina
geldiklerinde ise televizyon izleme aligkanligi
gelismis  olmaktadir (Capli 2002: 184).
RTUK’iin yaptirdigi “ilkogretim Cagindaki
Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklari
Arastirmast”  (20060), ilkogretim c¢agindaki
ogrencilerin bos zaman etkinliklerinin dagilim1
baglaminda kitap okumanin % 64.9 ile birinci
siray1, televizyon seyretmenin ise % 64.6 ile
ikinci sirayr aldigmi  belirtmektedir. Yine
yapilan bazi aragtirmalara gore lilkemizde 6—17
yag arasindaki cocuk ve gengler, giinde
ortalama 34 saat televizyon izlemektedirler.
Ayn1 yas grubundaki ¢ocuk ve genglerin okul
disindaki birinci etkinligi televizyon izlemektir.
Cocuklarmn yilda yaklasik olarak 900 saatini
okulda, 1500 saatini ise ekran Kkarsisinda
geeirdigi  diisliniildiginde durumun ciddiyeti
daha da belirginlesmektedir. Biitiin  bu
arastirmalar ve bunlar {zerinde yapilan

degerlendirmeler; gorsel, isitsel ve yazili
medya karsisinda savunmasiz  bir  alici
durumunda bulunan g¢ocuklarin, ilkdgretimden
baslayarak medya karsisinda
bilinglendirilmelerinin  gerekliligini  ortaya
koymaktadir (Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu 2006: 5 - 6).

Medya okuryazarligi, giiniimiizde, medyanin
etkilerini kontrol altina alabilmek baglaminda
iizerinde durulan/6ne ¢ikarilan popiiler bir
kavramdir. Cocuklarm bu kavram
dogrultusunda  bilgilendirilmelerinin  6nemi,
dogrudan ya da dolayli olarak birgok ¢aligmada
vurgulanmaktadir. Medya  okuryazarligi
egitimini alan ¢ocuklar, medyay1 dogru
algilamay1 o6grenecekler, daha elestirel bir
bakis  acist  gelistirecekler;  dolayisiyla
medyanin olas1 zararli etkilerinden daha az
etkilenmis olacaklardir (Kutoglu 2007: 105).

Medya okuryazarligi, ana hatlariyla, biiylik
gesitlilik  gosteren formlardaki  mesajlara
ulagsma, bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir
(Hobbs 2004: 122). Medyada okunan, gézlenen
ve isitilen her seyin Oncelikle kurgusal
oldugunu fark etmeyi Oneren medya
okuryazarligi, bu yoniiyle medyanin igeriginin
dogal olmadigint  ve degistirilebilecegini
vurgulamaktadir  (Tirkoglu  2007:  278).
Potter’a (2011: 9) gore medya okuryazarligi,
bireylere ger¢ek diinya ile medya tarafindan
kurgulanan diinya arasindaki sinir1 daha agik
gormeyi saglayacak bir perspektif sunmaktadir.
Aufderheide (1989) ise medya okuryazarliginin
genel ilkelerini ve ulasilmasi gereken algi
diizeyini soyle siralamaktadir:

-Tim kitle iletigsim araglar1 kurgusaldir.

-Medya gergegi kurgulayarak iletir.
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-Medyadaki anlam medya ile izleyici
arasindaki bir uzlasma sonucunda ortaya ¢ikar.

-Medyanin ticari islevleri vardir.

-Kitle iletisim araglar1 ideolojik ve deger
mesajlari igerir.

-Medyanin siyasi ve toplumsal islevleri vardir.

-Medyada bigim ve
yakindan iligkilidir.

icerik  birbirleriyle

-Her kitle iletisim araci kendine 6zgii estetik
bir forma sahiptir.

Misyonunu, g¢ocuklar ve yetiskinlerin kiiresel
medya kiiltiirii iginde yasama ve Ogrenmeye
hazirlanmasma destek olmak olarak agiklayan
Avrupa Medya Okuryazarhigt Merkezi (1),
bunun  yolunun  medya  okuryazarligi
egitiminden, 6zellikle de gocuklara yonelik bir
egitimden gectigi goriisiindedir. Avrupa Medya
Okuryazarligt  Merkezi'ne  gére  medya
okuryazarliginda ve bu dogrultudaki bir egitim
programinda sunlar amaglanmalidir:

-Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin
bakis agisiyla nakletmek tizere kuruldugunu
anlamak;

-Duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin
kullanildigini anlamak;

-Bu tekniklerin, amagladiklar1 ve dogurduklar
etkilerin ayirdina varmak;

-Medyanin bazi kisilerin yararina g¢alistigini,
bazilarini ise digladigin1 anlamak;

-Medyadan  kimin  yararlandigi, neden
dislandigr  sorularini  sormak ve cevabini
bulmak;

-Alternatif bilgi ve eglence kaynaklari aramak;

-Medyay1 kendi yarar1 ve zevki i¢in kullanmak;

-Edilgen  olmak  yerine aktif olmak
(Pekman2007: 44-45).
Medya okuryazarligi egitiminin Onemine

yapilan vurgu Thoman ve Jols’un yapitinda
sOyle ifadesini bulmaktadir: Her seyden once
medya okuryazarligi, “elestirel diiginme ve
kendini ifade etme” becerilerini kazandirarak
“gelecegin vatandaslarini siyasi siniflandirma
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yapabilen, toplumsal tartigmalar1 anlayan ve
katilabilen ve se¢im siirecinde karar verebilen
hale getirir.” Bireyin yogun bi¢imde maruz
kaldigt medya mesajlarina karsi, “bu imaj
denizinde” yasantismi giivenli bir sekilde
yonlendirmesi; medyanmn  diislinceleri  ve
davranislar1 sekillendirme giicii ve etkisini
anlayarak medyaya olan bagimliligindan
kurtulmasi;;  yine medya  okuryazarligi
becerileriyle gerceklesebilmektedir (Jols ve
Thoman 2008: 14). Medya mesajlarimi yeniden
kodlayabilme, degerlendirebilme ve
inceleyebilme yetenegi, oOzellikle de medya
okuryazarligmm temel hedefinin her tiir
medyaya kars1 elestirel otonomluk
kazandirmak  oldugu alana  odaklanmis
arastirmacilarca siklikla dile getirilen bir
konudur (Aufderheide 1993: 9).

Medya okuryazarligi tartismalarinda
unutulmamasi gereken ise bir etkinlik halinin
oldugudur. Onemli olan yalnizca beceri sahibi
olmak  degil, bu becerilerin  hayata
aktarilabilmesidir. Kavramdaki “okuryazarlik”
vurgusu ayni zamanda iletileri yalnizca alma
becerisiyle  yetinmeyerek, yeni iletileri
olusturabilmek ve dile getirebilmek gibi etkin
katilimi da icermektedir (Tiirkoglu 2007: 95).

Tim bunlar; Williams’in deyimiyle (2003:
546) son yillarda medya okuryazarlig:
egitiminin faydali ve dnemli oldugu yoniinde
gelisen kanaati  desteklemektedir. Medya
okuryazarligmin gengleri 6zellikle de gocuklart
medyanin olumsuz etkilerinden
koruyabilecegine yonelik tartigmalar,
Tirkiye’de 2000’li yillarin ortasiyla birlikte
ivme kazanmistir.  Arastirmacilar medya
okuryazarliginin anlam ve onemini
aciklamakta, gerekli program ve uygulamalari
onermekte ve/veya bunlarin gelistirilmesi igin

¢aba harcamaktadirlar (2). Medya
okuryazarligi kavramimin bilimsel
platformlarda tartisilmaya baglanmasi,

RTUK’iin ayn1 siiregte konuyu giindemine
almasini sonuglandirmistir. Bu amagla bir proje
hazirlanmis ve medya okuryazarligi dersinin
ilkdgretim okullarinda se¢meli ders olarak
okutulmasi yoniinde Onemli bir girisim
baslatilmistir. Teklifi Milli Egitim Bakanligi’na
sunan RTUK olumlu karsihik almistir. Dersin
Ogretim programi ve kilavuzu, iletisim alaninda
calisan akademisyenlerin yani sira Milli Egitim
Bakanligi ve RTUK uzmanlarindan olusan bir
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komisyonca hazirlanmistir. Program, iletisim
bilimci, sosyolog ve egitim bilimcilerin goriis
ve Onerileri  dikkate almarak  gerekli
diizeltmelerin yapilmasinin ardindan
31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye

Kurulu'nda goriigiilerek kabul edilmistir.
Olusturmact (insac1) yaklasimla hazirlanan
Medya  Okuryazarhg — Dersi  Ogretim

Programi’nda programin genel amaglari su
sekilde belirtilmektedir:

“Bu programi basari ile tamamlayan 6grenci;

1. Medyay: farkli agilardan okuyarak yasadigi
gevreye duyarli, tilkesinin problemlerini bilen,
medyada gordiiklerini  aklin  silizgecinden
gegirecek biling kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazilt
basin, internet vb. ortamlardaki mesajlara
ulasarak bunlar1 ¢ozliimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi elde eder.

3. Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik
elestirel bakis ac¢is1 kazanir.

4. Mesajlarm olusturulmasina ve analizine
doniik olarak cevap bulmaktan-soru sorma
stirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

5. Bilingli bir medya okuryazar1 olur.

6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici
sekilde katilir.

7. Kamu ve 06zel yaymciligin daha olumlu
noktalara tagmmmasi noktasinda duyarlilik
olusturulmasina  katki  saglar”  (Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve
Kilavuzu 2006: 7-8).

[Ikogretimde medya okuryazarligi projesinin
pilot uygulamasi, 2006-2007 egitim-6gretim
yilinda baslatilmistir. Bu baglamda 5 ildeki bes
ilkdgretim okulunda toplam 780 yedinci smif
ogrencisi medya okuryazarligi dersini almistir.
Medya  okuryazarligt  dersi  kapsaminda
ogrencilere, kavramsal c¢ergevenin yani sira
medyanin  islevi, medya-kiiltir, medya-
ekonomi, medya-etik iliskisi, televizyon
yayinciligt ve televizyonun etkileri, televizyon
izleme aliskanliklari, program analizleri, akilli
igaretler ile radyo, gazete ve internet gibi diger
kitle iletisim araglar1 ile ilgili ayni gergeve
iginde yer alabilecek bilgiler verilmistir.

Ayrica, ilgili kurum yetkililerince olusturulan
soru formlar1 araciligiyla dersin verimliligi ile
ilgili veri toplanarak, program ve uygulamanin
basaris1 degerlendirilmeye ¢alisilmistir.

Medya okuryazarligi dersi 20072008 egitim-
O0gretim yilindan itibaren tiim Tirkiye’deki
ilkdgretim okullarinda 6, 7 ve 8. smiflarda
secmeli ders olarak okutulmaya baglanmustir.
Milli Egitim Bakanligi'ndan alinan verilere
gore 2008-2009 egitim-6gretim doneminde
Tirkiye’de 1.024.356 6grenci bu dersi almistir.
Bu siiregte ayni kurumlar tarafindan egiticilere,
yani medya okuryazarligi dersini okutacak
Ogretmenlere yonelik caligmalar da
gerceklestirilmistir.  Egiticilerin ~ egitimine
yonelik seminerler, bilgilendirme ve tanitim
toplantilar1 ile 6gretmen el kitabi bu kapsamda
degerlendirilebilir. Giiniimiizde ilkdgretimde
medya okuryazarligi egitimini alan Ogrenci
sayisinin daha da artmasi i¢in nelerin yapilmasi
gerektigi, dersin zorunlu hale getirilerek
iletisim fakiiltesi mezunlar1 tarafindan verilip
verilemeyecegi gerekli platformlarda
tartisilmaya devam etmektedir.

Medya okuryazarligi konusundaki bir egitim
uygulamasi siirecinin en son ve en Onemli
halkasindaki durumu belirlemeye yonelik
aragtirmalarin artmast, ilgili ¢evrelerin (RTUK
ve MEB) etki veya yaygin etki arayislariyla
ilgili gereksinimlerini karsilama baglaminda
ciddi 6nem tagimaktadir. Bu ¢aligma, bu tiir ilgi
ve amaglarla ilgili konular {izerinde odaklanma
gereginden dogmustur. Arastirmanin temel

amacl; medya okuryazarligi dersini alan
ogrencilerle, almayan &grencilerin  medya
izleme davraniglari arasindaki farkliliklar

Kayseri orneginde tespit etmektir. Arastirma,
ilkdgretim medya okuryazarligit  Ogretim
programiyla aranan amaglarin ve sonuglarin ne
olgiide benimsediginin/giinliik yasam
pratiklerinin biitiinlesik bir parcasi yapildiginin
belirlenmesine, konu ve igeriksel kapsam
gercevesinde, temel olusturmasi bakimmdan
onemlidir.  Ayrica verimli bir medya
okuryazarligt  egitiminin nasil  miimkiin
olabilecegini tartismak, halen yiiriitilmekte
olan programin basarisi hakkinda bilimsel
bilgiye sahip olarak program ve uygulamalar
gelistirme baglaminda sonug¢ ve Oneriler
sunmak, arastirmanin  6nemini toplumsal
fayday1 saglama baglaminda artirmaktadir.
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1. LITERATUR DEGERLENDIRMESI

RTUK ve MEB’in isbirligi sonucunda
uygulamaya konan ilkdgretimde medya
okuryazarligt egitimi projesi; uygulamayi

degerlendirerek egitimin yeterli ve yetersiz
yanlart konusunda bilimsel bilgi edinmek
boylece program ve uygulamalarmn
gelistirilmesine ve/veya egiticileri ve aileleri de
igerecek sekilde genisletilmesine katkida
bulunmak isteyen arastirmacilarin ilgi alani
icinde yer almaya baslamistir. Bu baglamda
Deveci ve Cengelci (2008), 20 sosyal bilgiler
ogretmen aday1 ile gergeklestirdigi gériismeyle
sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarligina bakisin1 degerlendirmis; Ozsoy
(2010) ise arastrmasmi “Tirkiye’de kentli
¢ekirdek ailelerin medya okuryazari olabilirligi
iizerine” kurgulamustir. Ozsoy, yetiskinlere
yonelik gelistirilecek medya okuryazarligi
egitim  programina katki  saglayabilecek
arastrmasinda  “ailelerin  sinirlt  da  olsa
igeriklere miidahil olma potansiyellerinden
hareketle medyayr okuyabilme, bir anlamda
medya okuryazari olabilmelerinin” miimkiin
oldugunu belirtmektedir (2010: 57-58). Ayni
sekilde; Kalan da, okuldncesinden baslayarak
¢ocuklarin korunmasi ve medya okuryazari
olmalarinin  temellerinin  atilabilmesi  igin
ebeveynlerinin medya okuryazari olmalarinin
gerekliligini vurgulamaktadir (Kalan 2010: 72).

[Ikogretimde medya okuryazarlig1 egitimi pro-
jesi ile ilgili asil {izerinde durulmasi gereken
arastirmalar medya okuryazarligi egitimini
alanlar iizerinde yapilan aragtirmalardir. Cevat
Elma ve arkadaslar tarafindan yapilan “Ilkog-
retim 7. Smif Ogrencilerinin Medya ve Medya
Okuryazarligi Dersine iliskin Tutumlar1” bas-
likl1 arastirma ile 6grencilerin 6zellikle daha iyi
bir medya okuryazari olma, medyay: ve ilettigi
mesajlar1 elestirel bir gézle inceleme konusun-
da “gereken etkinin tam anlamiyla hissedilme-
digini ve yogun bigimde yasanmadigini ifade
ettikleri belirlenmistir” (2009: 111). Arastirma,
elde edilen verilere dayanarak, medya okurya-
zarligt dersinin verimli bir sekilde uygulana-
bilmesine yonelik 6nerileri de igermektedir.

Kayseri Siimer Ilkogretim Okulu’ndan toplam
iki yiiz 6grencinin medya okuryazarligi kavra-
m1 baglammda medyayr kullanmaya yonelik
tutumlarini belirlemeye ¢alisan Fisun Aksit ve
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Berna Donmez, arastirmalarinda (2011: 44—
45), televizyonun arastirmaya katilan 6grenci-
ler tarafindan en ¢ok takip edilen kitle iletisim
aract oldugu, 6grencilerin medyayr ve medya
irlinlerini bilingli olarak tiiketmedikleri sonu-
cuna ulagsmistir. Aksit ve Dénmez’e goére bu
sonu¢ medya okuryazarligi dersinin daha erken
yaglarda 6grencilere verilmesi ve bu konuda
ailelerin de bilinglendirilmesi gerekliligini 6n
plana ¢ikarmaktadir.

2. YONTEM
2.1.Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Bu arastrma, Dbilgilerin saglanmasi ve
kullanilmast yoniinden betimleyici arastirma
karakterini tasimaktadir. Arastirmanin
parametrik bir inceleme olarak insa edilmesi,
temsili orneklem almmasini gerektirmektedir.
Calismada arastirma  niifusu, 2009-2010
egitim-6gretim yilinda Kayseri’de Melikgazi
ve Kocasinan merkez ilgelerinde 06grenim
goren 6-7 ve 8. smif ogrencileri olarak
tanimlanmusgtir. il Milli Egitim
Miidiirliigi’nden alinan bilgilere gore Kayseri
merkez ilgelerinde medya okuryazarligi dersini
alan 6539 Ogrenci, almayan 37801 G&grenci
olmak iizere toplam 44340  &grenci
bulunmaktadir. % 95 giivenirlik seviyesi ve
0.05 anlamlilik diizeyinde dersi alan ve
almayan 1000’er kisilik orneklem biyiikligi
ana nifusu rahatlikla temsil edebilmektedir
(Kurtulus 1998: 236; Ural ve Kilig 2006: 49).
Calismanin  en o6nemli smirlilig, medya
okuryazarligr dersinin tim Tirkiye genelinde
uygulanmasina ragmen aragtirmanin sadece
Kayseri ilinde yapilmasidir. Ancak bu ¢alisma,
konuyla ilgili olarak Tiirkiye ¢apinda yapilacak
ardil  arastirmalara  6rnek  olusturabilir.
Calismada, Kayseri’de medya okuryazarligi
dersini alan ilkdgretim Ogrencilerinin medya

izleme  aligkanliklarmm  dersi  almayan
ogrencilere gore farklilik icerdigi
varsayimindan hareket edilmektedir.

2.2. Veri Toplama Araglari

Aragtirmada, amaca uygun bir bi¢imde

gelistirilen anket formu kullanilarak veri
toplanmugtir. Anket formu ii¢ ana bdliimden ve
33 sorudan olusmaktadir. Birinci bdliimde,
medya izleme sikliklarmi belirlemeye yonelik
1 “higbir zaman™, 5 “her zaman™ ifade eden
besli likert Olgegine uygun sorulara yer
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verilmistir. Ikinci bolimde, medya izleme
nedenleri; 1 “hi¢ katilmiyorum™u, 5 “kesinlikle
katiliyorum™u ifade eden besli likert olgegi
kullanilarak tespit edilmistir. Son béliimde ise
ogrencilerin  sosyo-demografik  dzelliklerini
belirlemeye yonelik kategorik sorulara yer
verilmistir.

Anket formunun hazirlanmasinda, Kayseri’de

medya okuryazarligi dersini veren
ogretmenlerin goriisleri de dikkate alinmis; bu
amagla  Erciyes  Universitesi  Iletisim

Fakiiltesi’'nde s6z konusu Ogretmenlerle bir
toplant1 yapilmistir. Hazirlanan anket formu
sahada uygulanmadan once yiizey gecerliligi
igin  uzman kigilere gosterilmis, onlarin
onerileri dogrultusunda gerekli diizeltmeler
yapilmigtir. Daha sonra 50 kisi iizerinde on-
teste tabi tutularak son kontrolleri yapilmis ve
uygulamaya hazir hale getirilmistir.

2.3.Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan aragtirmasi, 17-28 Mayis 2010 tarihleri
arasinda arastirmaya katilan Ogrencilerin
okullarma gidilerek yiiz yiize goriisme yoluyla
gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler, SPSS
17.0 Istatistik Programu kullamilarak elektronik

ortamda islenmistir. Verilerin analizinde,
arastirmaya katilanlarin demografik
ozelliklerini, medya okuryazarligi dersini
alanlarla almayanlar arasindaki farkliliklar
belirlemek amaciyla karsilastirmali  frekans
dagilimlari, ki-kare ve t testi analizleri
kullanilmustir.

3. BULGULAR ve YORUM

Aragtirmada, Oncelikle medya okuryazarligi
dersini alan ve almayan Ogrencilerin
demografik ozelliklerine, daha sonra medya
okuryazarligt dersine gore medya izleme
aligkanliklar1 arasinda fark olup olmadigina
iligkin bulgulara yer verilmistir.

3.1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin
Demografik Ozellikleri

3.1.1. Ogrencilerin Cinsiyet itibariyle Da-
gilim

Arastirmaya medya okuryazarligi dersini alan
1194, almayan 1087 olmak iizere toplam 2281
ilkdgretim  Ogrencisi  katilmigtir.  Medya
okuryazarligr dersini alan 10 &grenci ile dersi
almayan 21 &grenci cinsiyetle ilgili soruyu
cevaplamamustir.

Tablo 1. Ogrencilerin Cinsiyet Itibariyle Dagilim1

MOY Dersini MOY Dersini
Cinsiyet Alanlar Almayanlar Toplam
Kiz 585 (%49.4) 536 (%50.3) 1121 (%A49.8)
Erkek 599 (%50.6) 530 (%49.7) 1129 (%50.2)
TOPLAM 1184 (%100) 1066 (%100) 2250 (%100)

Cinsiyet dagilimi incelendiginde (Tablo 1)
arastrmaya  katilanlarin =~ %49,8’inin  kiz;
%50,2’sinin  ise erkek oldugu ve medya
okuryazarligi dersini alan ve almayan her iki
ogrenci grubunun da cinsiyet dagilimi
agisindan benzerlik tasidigi goriillmektedir.

3.1.2. Ogrencilerin Simiflarina Gére Dag-
Iimlar:

Aragtirmaya katilan 6grencilerin smiflara gore
dagilimlar1 Tablo 2’de gosterilmektedir. Buna
gore 6grencilerin %36,5’1 6. smifta, %32,8’1 7.
sinifta, %30,7’si ise 8. smnifta Ggrenim
gormektedir.

Tablo 2. Ogrencilerin Simif itibariyle Dagilimlari

Simiflar M?:]( Dersini MOY Dersini Toplam
anlar Almayanlar
6. Sumf 429 (%36.2) 392 (%36.8) 821 (%36.5)
7. Sumf 400 (%33.8) 338 (%31.7 738 (%32.8)
8. Simf 356 (%30.0) 335 (%31.5) 691 (%30.7)
TOPLAM 1185 (%100) 1065 (%100) 2250 (%100)
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Tablo 2, medya okuryazarligi dersini alan ve
almayan o&grencilerin - smif  dagilimlarinin
dengeli oldugunu gostermektedir.

3.2. Ogrencilerin Medya Okuryazarhg
Dersi itibariyle Farkhliklar:

Aragtirmanin bu asamasi, medya okuryazarligi
dersini alan ve almayan  ilkdgretim
ogrencilerinin medyayr kullanmaya yonelik
davranislarindaki  farkliliklart — i¢ermektedir.
Farkliliklar, kategorik degiskenlere ki-kare
analizi, slirekli degiskenlere t-testi yapilarak
belirlenmistir.

Tablo 3. MOY Dersini Alma Durumuna Gére Giinliik TV izleme Siiresindeki Farkliliklarm

Dagilimi
Medya Okuryazarhg: Dersi Alma Durumu

TV izleme Sikliklar: Alan % Almayan % Toplam %
Her giin 3 saatten fazla 238 49,7 241 50,3 479 100
Her giin 3 saate kadar 264 51,8 246 48,2 510 100
Her giin 2 saate kadar 315 50,9 304 49,1 619 100
Her giin 1 saate kadar 222 52,6 200 47,4 422 100
Higtelevizyon izlemem 23 60,5 15 39,5 38 100
Diger 114 66,3 58 33,7 172 100
TOPLAM 1176 52,5 1064 47,5 2240 100
X’=16,354Sd=5  P=,006

Tablo 3, o&grencilerin medya okuryazarligi
dersini alip almamalarma gore televizyon
izleme sikliklar1 arasinda fark olup olmadigini

gostermektedir. Her giin 3 saatten fazla
televizyon izledigini sdyleyenlerin yiizde
49,7°si medya okuryazarligi dersini alan

ogrencilerden olusurken; yiizde 50,3’ bu dersi

almayan Ogrencilerden meydana gelmektedir.
Hi¢  televizyon izlemem  kategorisini
isaretleyenlerin ylizde 60,5’i  medya
okuryazarligr dersini alanlar, ylizde 39,5’ ise
bu dersi almayan ogrencilerdir. S6z konusu
¢apraz tablonun ki-kare analiz sonuglar1 da
incelenmisg ve bu farklilasmanin anlamli oldugu
ortaya konmustur (X?= 16.35, p<.0l).

Tablo 4. MOY Dersini Alma Durumuna Gére Gazete Okuma Sikligi Ki-Kare Sonuglari

Medya Okuryazarhg: Dersi Alma Durumu

Gazete Okuma Sikliklar1 | Alan % Almayan % Toplam %
Her giin diizenli bir sekilde 107 47,3 119 52,7 226 100
Haftada 5-6 giin 89 53,6 77 46,4 166 100
Haftada 3-4 giin 119 51,5 112 48,5 231 100
Haftada 1-2 giin 460 52,2 421 47,8 881 100
Hig gazete okumam 236 73,3 86 26,7 322 100
Diger 49 20,2 194 79,8 243 100
TOPLAM 1060 51,2 1009 48,8 2069 100
X’=158,681Sd=5  P=,000

48



Medya Okuryazarhigini Alan ve Almayan Ilkogretim... (42-54)

Tablo 4, o&grencilerin medya okuryazarligi
dersini alip almamalarina gore gazete okuma
sikliklar1 arasinda fark olup olmadigma iliskin
bulgular1 igermektedir. Buna gore; medya

oranla daha azdir. Hi¢ gazete okumam
secenegindeki oranin dersi alanlarda %73,3
dersi almayanlarda ise %26,7 olmasi dikkat
¢ekicidir. S6z konusu capraz tablonun ki-kare

okuryazarlig1 dersini alanlardan hergiin diizenli analiz  sonuclari  da incelenmj s ve bu
) farklilasmanin ~ anlamli  oldugu  ortaya
sekilde gazete okuyanlarin orani, almayanlara konmustur (X>= 158.68, p< .001).
Tablo 5. MOY Dersine gore Radyo Dinleme Siklig1 Ki-Kare Sonuglari
Medya Okuryazarhg: Dersi Alma Durumu
Radyo Dinleme Sikhiklar: Alan % Almayan % Toplam %
Her giin 3 saatten fazla 57 47,1 64 52,9 121 100
Her giin 3 saate kadar 30 44,8 37 55,2 67 100
Her giin 2 saate kadar 49 58,3 35 41,7 84 100
Her giin 1 saate kadar 141 53,8 121 46,2 262 100
iki giinde bir 95 54,9 78 45,1 173 100
Ucg /dért giinde bir 96 48,7 101 51,3 197 100
Haftada bir 219 52,9 195 47,1 414 100
Hig radyo dinlemem 304 74,5 104 25,5 408 100
Diger 108 28,3 273 71,7 381 100
TOPLAM 1099 52,2 1008 47,8 2107 100
X?=174,0755d=8  P=,000
Tablo 5, ogrencilerin medya okuryazarligi  katilimcilardir. Hig radyo dinlemem

dersini alip almamalarina gore radyo dinleme
sikliklar1  arasinda fark olup olmadigim
gostermektedir. Buna gore her giin 3 saatten
fazla radyo dinledigini ifade edenlerin yilizde
47,1t medya okuryazarligi dersini alan
ogrenciler, ylizde 52,9’u bu dersi almayan

secenegindeki oranin dersi alanlarda %74,5;
dersi almayanlarda ise %25,5 olmasi dikkat
¢ekicidir. S6z konusu capraz tablonun ki-kare
analiz sonuglar1 bu farklilagmanmn anlamli
oldugunu ortaya koymaktadir. (X?= 174.07,
p<.001).

Tablo 6. MOY Dersine gore Internete Erisim Siklig1 Ki-Kare Sonuglari

Medya Okuryazarhg: Dersi Alma Durumu
li:::arnete Erisim Siklik- Alan % Almayan % Toplam %
Her giin 3 saatten fazla 144 49,1 149 50,9 293 100
Her giin 3 saate kadar 86 56,2 67 43,8 153 100
Her giin 2 saate kadar 107 47,6 118 52,4 225 100
Her giin 1 saate kadar 172 51,0 165 49,0 337 100
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iki giinde bir 89 49,4 91 50,6 180 100
Ug /dért giinde bir 113 54,3 95 45,7 208 100
Haftada bir 236 53,8 203 46,2 439 100
Hig internet kullanmam 124 90,5 13 9,5 137 100
Diger 99 40,1 148 59,9 247 100
TOPLAM 1170 52,7 1049 47,3 2219 100
X’=100,544Sd=8  P=,000

Tablo 6’da goriildigii gibi, 6grencilerin medya
okuryazarligi dersini alip almama durumlarina
gore internet erigim sikliklar1 anlamli bir
sekilde farklilik gostermektedir (X?= 100.54,
p< .001). Capraz  tablo sonuglari
incelendiginde; her giin 3 saatten fazla internet

kullandigini belirtenlerin yiizde 49,1’ini medya
okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin, yiizde
50,9’unu  bu dersi almayan Ogrencilerin

olusturdugu  goriilmektedir. Hi¢ internet
kullanmayanlarin ~ ylizde 90,5’inin medya
okuryazarligt dersini alan katilimcilardan

olusmasi dikkat ¢ekicidir.

Tablo 7. Medya Okuryazarlig1 Dersini Alip/Almama itibariyle Program Tiirii Izleme
Sikliklar1 Farkmi Gosteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

TV Program Tiirleri Dersi Alma N X SD t-value Sig.
Durumu
Ca Alanlar 1146 2.98 1.40 -2.210 .002
Yabanci filmleri izlerim
Almayanlar 1031 3.17 1.40

Tablo 7, medya okuryazarligi dersini alma ile
yabanci filmleri izleme siklig1 arasindaki farki
gostermektedir (t= -2.21; p< .01). Medya
okuryazarligit dersini alan ve almayan
Ogrencilere  ait  gruplardaki  Olglimlerin
dagilimlarma ait varyans Levene F testi ile
Ol¢iilmektedir. Gruplarin varyanslar1 esit ise
ancak o zaman evren igin ortak varyans

tahmini yapilabilmektedir (Biiyiikoztiirk 2004:
39). Buna gore; medya okuryazarligi dersini
alan ve almayan ogrenciler arasinda yabanci
filmleri izleme sikliklar1 itibariyle anlamli bir
farklilk vardir. Yani medya okuryazarligi
dersini alan ogrenciler (X = 2,98) yabanci
filmleri, dersi almayanlara (X = 3,17) oranla
daha az izlemektedirler.

Tablo 8. Medya Okuryazarlig1 Dersini Alip/Almama itibariyle TV izleme Nedenleri Arasindaki
Farki Gésteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

TV izleme Nedenleri Dersi Alma N X SD t-value Sig.
Durumu
Yapacak daha iyi bir igim | Alanlar 1168 2.81 1.37 .004
olmadigi i¢in televizyon | Almayanlar 1064 2.98 1.38 -2.852
izliyorum
Televizyonu beni Alanlar 1161 3.55 1.26 015
bilgilendirdigi i¢in Almayanlar 1052 3.42 1.31 2.435
izliyorum
Tablo 8, medya okuryazarligi dersini alma ile “televizyonu  beni  bilgilendirdigi  igin
TV izleme nedenlerinden “yapacak daha iyi bir  izliyorum” ifadeleri arasindaki farkliliklar:

isim olmadigi igin televizyon izliyorum” ve
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okuryazarligt dersini alan ve almayan
ogrenciler arasinda TV izleme nedenlerinden
“yapacak daha iyi bir isim olmadigi igin
televizyon izliyorum” ve “televizyonu beni
bilgilendirdigi icin izliyorum” degiskenleri
arasinda anlamli bir farklilik vardir. Yani
medya  okuryazarligit  dersini  almayan
ogrenciler (X =2,98) televizyonu, dersi

alanlara (X =2,81) oranla daha ¢ok “yapacak

daha iyi  bir igleri olmadigi igin”
izlemektedirler. Ayni  zamanda medya
okuryazarligi dersini alanlar da (X =3,55)
televizyonu, dersi almayanlara (X =3,42)
oranla  daha  ¢ok  bilgilendigi  icin
izlemektedirler.

Tablo 9. Medya Okuryazarlig1 Dersini Alip/Almama itibariyle Birlikte/Yalniz TV izleme
Sikliklar1 Arasindaki Farki Gosteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

Birlikte/Yalmz TV izleme Dersi Alma N X SD t-value Sig.
Durumu
Televizyonu ailemle birlikte izlerim | Alanlar 1140 4.25 92 2.842 005
Almayanlar 1053 4.14 .94

Tablo 9, medya okuryazarligi dersini alma ile
televizyonu aile ile birlikte izleme siklig1
arasindaki farki gostermektedir (t= -2.842; p<
.01). Buna gore medya okuryazarligi dersini
alan ve almayan 6grenciler arasinda,

televizyonu aile ile birlikte izleme sikliklari
itibariyle anlamli bir farklilik vardir. Yani dersi
alan  ogrenciler (X =4,25) televizyonu,
almayanlara (X =4,14) oranla daha fazla
aileleri ile birlikte izlemektedirler.

Tablo 10. MOY Dersini Alip/Almama itibariyle TV Programlarini Akilli Isaretlere Gore Segme
Siklig1 Arasindaki Farki Gosteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar1

TV Programlarim Akilh Dersi Alma =

. N D - ig.
Isaretlere Gore Secme Durumu X S t-value Sig
Ogrencinin ~ Programlart  akilli | Alanlar 1178 3.09 1.55 2.281 .023
isaretlere gore segcme siklig1 Almayanlar 1064 2.94 1.54

Tablo 10, medya okuryazarligi dersini alma ile
ogrencinin programlart akilli isaretlere gore
secme siklig1 arasindaki farki gostermektedir
(t-testi). Buna goére medya okuryazarligi dersini
alan ve almayan dgrenciler arasinda televizyon
programlarini segerken akilli isaretleri dikkate

alma sikligi bakimindan anlamli bir farklilik
vardir. Yani medya okuryazarligi dersini alan
ogrenciler (X =3,09) TV’de program secerken,
dersi almayanlara (X =2,94) oranla akill
isaretler konusunda daha duyarli
davranmaktadirlar.

Tablo 11. Medya Okuryazarlig1 Dersini Alip/Almama Itibariyle Gazete Okuma Nedenleri
Arasindaki Farki Gosteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar1

Gazete Okuma Nedenleri Dersi Alma N X SD t-value Sig.
Durumu
Kose yazarlarini okumayi sevdigim | Alanlar 1037 3.12 1.39 2.218 027
i¢in gazete okuyorum Almayanlar 946 2.98 1.45
Tablo 11°e gore, medya okuryazarligi dersini  Yani medya okuryazarligi dersini alan

alanlarla almayanlar arasinda “kdse yazarlarini
okumayt sevdigim igin gazete okuyorum”
ifadesi acisindan anlaml bir farklilik vardir.

ogrenciler (X =3,12) kose yazarlarim1 sevme
nedeniyle dersi almayanlara (X =2,98) oranla
daha fazla gazete okumaktadirlar.
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Tablo 12. Medya Okuryazarlig1 Dersini Alip/Almama Itibariyle internet Kullanma Nedenleri
Arasindaki Farki Gosteren Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar1

Internet Kullanma | Dersi Alma Durumu N X SD t-value Sig.
Nedenleri

Eglenmek i¢in internet Alanlar 1154 3.61 1.36 -2.774 .006
kullamrim Almayanlar 1042 3.77 1.33

Bos vakitlerimi degerlendir- Alanlar 1148 3.09 1.45 -3.055 .002
mek i¢in internet kullanirim Almayanlar 1029 3.28 1.44

Bilgisayar oyunlart oynamak Alanlar 1139 3.18 1.43 -2.069 039
i¢in internet kullanirim Almayanlar 1023 3.31 1.45

Tablo 12, medya okuryazarligi dersini alanlarla
almayanlar arasinda “eglenmek icin internet
kullanirim”, “bos vakitlerimi degerlendirmek
i¢in internet kullanirim” ve “bilgisayar oyunlari
oynamak i¢in internet kullanirim” ifadeleri
agisindan  anlamli  bir iliski  oldugunu
gostermektedir. Bu itibarla medya
okuryazarligi dersini alan 6grenciler interneti,
eglenmek, bos vakit gecirmek ve oyun
oynamak amaciyla dersi almayanlara oranla
daha az kullanmaktadirlar.

SONUC

Medya okuryazarligi, Talim ve Terbiye Ku-
rulu Baskanligi’nin 11.09.2006 tarih ve 354
sayilt karar1 ile se¢meli ders programina
kabul edilmis ve 2007-2008 egitim-0gretim
yilindan itibaren tiim Tiirkiye’deki ilkogre-
tim okullarinin 6, 7 ve 8. siniflarinda segmeli
olarak okutulmaya baslanmistir. Olugturmact
(insac1) yaklasimla hazirlanan Medya Okur-
yazarlig1 Dersi Ogretim Program ile birlikte
medya okuryazarligi egitimini alan 6grenci-
lerin medyay:1 farkli agilardan okuyabilmele-
ri, medyada gordiiklerini aklin siizgecinden
gecirebilmeleri; ayrica televizyon, video,
sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb.
ortamlardaki mesajlara ulasarak bunlar1 ¢o-
ziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi
elde etmeleri beklenmektedir. S6z konusu
O0gretim programiyla aranan amagclarin ve
sonuglarin ne Ol¢lide benimsendigi/gilinliik
yasam pratiklerinin Dbiitiinlesik bir parcast
yapildig1 ancak gecerli ampirik bilgiye daya-
nan arastirmalar sonucunda elde edilebile-
cektir. Bu calismada bu tiir bir ilgi ve amag
iizerine odaklanilmis ve belirtilen gergeveye
temel olusturmak icin medya okuryazarligi
dersini alan ve almayan ilkdgretim 6grencile-
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rinin medyay1 kullanmaya yonelik davranis-
lar1 arasindaki farkliliklar1 Kayseri 6rneginde
tespit edilmistir. Arastirma Kayseri’de ya-
pilmis oldugu i¢in sonuglar1 Tiirkiye gene-
linde degerlendirilemez. Ancak, yapilacak
benzer c¢aligmalarin sonuclariyla karsilagti-
rilmasinda, benzerlik ve farkliliklarin tespit
edilmesinde diger ¢alismalara 151k tutacaktir.

Calismada medya okuryazarligi dersini alan
ve almayan 6grencilerin demografik 6zellik-
lerine iliskin asagidaki sonuglara ulagilmisgtir:

Arastirmaya medya okuryazarligi dersini
alan 1194, almayan 1087 ilkdgretim 6grenci-
si katilmistir. Arastirmaya katilan her iki
grup Ogrencinin cinsiyet itibariyle dagilimin-
da kiz-erkek oranimnin yaklasik %50 oldugu
ve Ogrencilerin 6, 7 ve 8. sinif dagilimlarinin
dengeli oldugu goriilmektedir.

Arastirmada medya okuryazarligi dersini
alan Ogrencilerle almayan &grencilerin med-
yayt kullanmaya yonelik davraniglarindaki
farkliliklar ki-kare ve t-testi kullanilarak
tespit edilmistir. Buna gore ortaya ¢ikan
farkliliklar; dersi alan 6grencilerin, TV prog-
ram tiirlerinden yabanci filmleri dersi alma-
yanlara oranla daha az izlemeleri, televizyo-
nu dersi almayanlara oranla daha ¢ok bilgi-
lendirdigi i¢in izlemeleri, gazeteyi dersi
almayanlara oranla daha ¢ok kdse yazilarini
sevdikleri i¢in okumalari ve interneti de dersi
almayanlara oranla daha az eglenme ve bos
vakitlerini gegirme amaciyla kullanmalari ile
ilgilidir.

Arastirma sonuglart genel olarak degerlendi-
rildiginde; ilkogretimde medya okuryazarligi
egitimi projesiyle, medya okuryazarlig1 egi-
timinin 6nemi ve medyanin olasi zararli
etkilerinden korunma konusunda baslangic
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itibariyle bir farkindalik/etki yaratildigim
soylemek miimkiindiir. Ancak sonuglarin
medya okuryazarligi dersinden beklenen
sonuglar agisindan degerlendirilmesi duru-
munda hedeflenen amaglara ulagilmis oldugu
sOylenemez; bu nedenle yapilan arastirma,
uygulamanin basarisiz/yetersiz ve eksik yon-
lerine dikkat ¢ekmesi bakimindan énemlidir.
Ozellikle kitle iletisim araglarin1  izle-
me/kullanma nedenleri baglaminda ortaya
¢ikan farkliliklarin yalnizca birkag segenekle
sinirl1 kalmasi, ayrica medya okuryazarlig
egitiminden gegen G6grencilerin kitle iletisim
araclarin1 daha az kullanmalarinin olasi ne-
denleri, egitim uygulamasimin gdzden geci-
rilmesi ve yetersiz yanlarinin giderilmesi
gerekliligine isaret etmektedir.

Saha anket uygulamasi siirecinde gézlemlenen
bazi durumlar, 6rnegin derslerin ¢ogu zaman
bos gegmesi ya da ilgili 6gretmenin medya
okuryazarligi dersinde brans dersini islemesi,
basarisiz yanlarin nedenleri konusunda fikir
iretmeye yardimci olabilir. Egiticilerin egitimi
kapsaminda diizenlenen seminer ve
bilgilendirme toplantilarinin periyodik olarak
gerceklestirilmesi, bu konudaki duyarliligin

arttirllmasma  katki  saglayacaktir.  Ayrica
ilkdgretim ogrencilerinin izledikleri
programlarm igeriklerinin ve  siirelerinin

kontrol edilebilmesi ve medyayr kullanmaya
yonelik davraniglarmin medya okuryazarligi
O0gretim  programiyla aranan amaglar
cercevesinde sekillenebilmesi icin ailelerin de
bilinglendirilmesi gerekliligi ortaya
cikmaktadir. Yetiskinlere/ebeveynlere yonelik
egitim programlarinin gelistirilmesi ve bu
konudaki arastirmalarin artarak desteklenmesi
bu bakimdan 6nemlidir.

SONNOTLAR

(1) Avrupa Birligi Komisyonu, medya
okuryazarligi etkinliklerine 199011 yillardan
itibaren destek vermeye baglamigtir. 2000 yilt
sonrasinda baslatilan e-Avrupa programlarinda
medya okuryazarligi ¢alismalart yer almustir.
Medya okuryazarligi egitim programlari,
projeleri ve yayinlar1 hazirlamak tizere gesitli
calismalar siirdiiriilmektedir (Onal 2007: 339).
Tirkiye’de Medya okuryazarligit  egitim
programlar1 ve projelerinde ilgi; son donemde
yine Avrupa Birligi ve iilke iginde Avrupa
Birligi Bakanligi’nin  destegiyle e-egitim

baglammna odaklanmaktadir. Bu konu ile ilgili
olarak Medya ve Kiiltiir Arastirmalari
Dernegi'nce, AB Bakanligi’nin yiiriiticisi
oldugu Tiirkiye ve AB Sivil Toplum Diyalogu
cercevesinde ve “Medya Okuryazarhigr E-

Egitim  Girisimlerinde ~ Avrupa  Birligi
Deneyimlerinin  Anlagilmasi ve Tiirkiye’ye
Aktarilmast  Calismas1”  baslikli  proje

kapsaminda Italya’da bulunan SacroCuore
Katolik Universitesi (UniversitaCattolica del

SacroCuore —PiacenzaCampus)’'ne “ortaklik
baslatma/kurma  ve  tanisma  ziyareti”
gergeklestirilmistir.

(2) Marmara Universitesi Iletisim Fakiilte-
si'nde 23-25 Mayis 2005 tarihleri arasinda
diizenlenen I. Uluslararasi Medya Okurya-
zarlig1 Konferanst bu acidan énemlidir. Ol-
duk¢a genis bir akademisyen katiliminin
saglandigi konferansin ardindan bildirilerin
basilmasi, akademik literatiire Onemli bir
katki saglamistir.
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