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Ozet: Fuarlar, mal ve hizmet ireticileri ile tiiketicileri bir araya getiren organizasyonlardir. Bu nedenle Griin tanitimi
ve pazarlamasinda dnemli roller Gstlenmislerdir. Bu g¢alisma, siis bitkileri ihtisas fuari érneginde, fuara katilan
isletme/isletmecilerin genel yapisini ve isletmecilerin fuardan beklentilerini belirlemek amaci ile yapiimistir. 08-11
Ekim 2009 tarihleri arasinda Yalova’da diizenlenen 7. Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina katilan 87 isletmeciye,
dordi acik uclu olmak (izere 22 sorudan olusan bir anket uygulanmistir. De§erlendirme ve analizler SPSS 16.0
istatistik programinda yapilmistir. Calismadan elde edilen sonuclara gore, fuara katilan isletmecilerin %65,8’i
yuksekokul ve fakiilte mezunu olup, %72,4 oranindaki ¢ogunlugu da isletmesinde mesleki egitim almis olan
elemanlari calistirmay! tercih etmektedir. Fuara katilan isletmelerin fuara katilma amaclari ise triin tanitimi yapma
(%61,8), misteri agini genisletme (%21,1) ve hedef kitle belirleme (%9,2) olarak saptanmistir.
Anahtar sozcukler: Fuar, pazarlama, sus bitkileri

THE ROLE AND IMPORTANCE OF FAIRS AT MARKETING
(A CASE STUDY FOR ORNAMENTAL PLANTS FAIR IN YALOVA)

Abstract: Fairs are the organizations which gather the goods and services with the consumers. So they have
important role for product introduction and marketing. The study was conducted to determine the general structure
of the firm and the expectations of its managers from the fair. A survey with total 22 questions including four open-
ended ones was conducted with the 87 managers participated in 7" Yalova Ornamental Plants Expertise Fair
organized in Yalova on October 08-11, 2009. SPSS 16.0 statistic program was used for the evaluation and the
analyses. According to the results of the study, %65.8 of the managers participated in the fair had bachelor’s degree
and %72.4 of the managers preferred to work the employers having vocational education. The aims of the
managements participating in the fair were to introduce the products with %61.8, to enlarge the costumer network
with %21.1 and to determine the target consumer masses with %9.2.

Key words: Fair, marketing, ornamental plants

GIRIS stratejilerini gelistirerek, sektérel bazda iyi bir yerde

Gunimizde pazarda meydana gelen yeni gelismeler
rekabetin  yogun bir sekilde yasandi§i ortamlari
dogurmustur. Bugiin artik sadece kaliteli mal Uretip
pazara sunmak, basari elde etmek ve satis yapabilmek
icin  yeterli  gorilmemektedir. Cinkd  guniimiz
kosullarinda tiiketiciler ayni malin degisik fiyat, kalite
ve tasarimlari ile karsilasmakta, gerek duydugu mal ya
da hizmeti degisik secenekler arasindan tercih etme
sansina sahip olmaktadirlar.

Sls  bitkileri  sekt6riinde  faaliyet  gosteren
isletmelerin, degisen dinya konjonktiiriinde yeni
pazarlama tekniklerini ve tutundurma faaliyetlerini
kullanarak, rakipleri karsisinda pazarda asagl durumda
kalmamasi icin gerekli tutundurma, tanitim, pazarlama
stratejileri ve pazarlama iletisim kanallarini iyi sekilde
kullanmasi  gerekmektedir. Dolayisiyla pazar ve
pazarlama faaliyetlerinin son yillarda ve gelecekte biitiin
is kollarinda oldudu gibi sis bitkileri sektdriinde de
fuarlar biylik ©neme sahip olacaktir. Bu nedenle
fuarlara katilmak, pazar payini biiyitmede ve pazarlama
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bulunmak icin, isletmenin kendini ve drunlerini tanitma
yollari arasinda en 6nde gelen bir yontem olmaktadir.

intisas fuarlari, bitiinlesik pazarlama iletisimi
strecinin etkinligini arttiran en 6nemli 6gelerden bir
tanesidir ve gelecekte de firmalarin en ¢ok yararlandigi
iletisim yontemlerinden bir tanesi olacaktir. ihtisas
fuarlari ayrica, diger iletisim cabalarindan farkl olarak
sirecin tamami (zerinde etki yaratmakta ve bu sayede
giderek daha 6nemli bir pazarlama iletisimi ve Grin
tanitim 6gesi durumuna gelmektedir.

Her 0Orinde olduu gibi, sus bitkilerinin
pazarlanmasinda da, ihtisas fuarlari, gunimiz
sartlarinda 6nemli yere sahiptir. Bu nedenle isletmeler
bu tir fuarlara katilma egilimi gostermektedirler. Bu
calisma sonuclari da sis bitkileri yetistiricilerinin bu tr
fuarlara katilimin isletmeler agisindan énemli oldugunu
gostermistir. isletmelerin yaptiklari gesitli is baglantilari
ve gorismeler, gelecek donemlerde pazar paylarini
artirma ve pazardaki biylime hizlari agisindan 6nemli
olmustur.



KSU Doga Bil. Derg., 15(2), 2012

Fuarlar mal vya da hizmetlerin, teknolojik
gelismelerin, bilgi ve vyeniliklerin tanitimi, pazar
bulunabilmesi ve satin alinabilmesi, teknik ishirligi,
gelece@e yonelik ticari iliski kurulmasi ve gelistirilmesi
icin belirli bir takvime bagl olarak, dizenli araliklarla
genellikle de ayni yerlerde gerceklestirilen bir tanitim

etkinligidir. Fuarlarda alici ve saticilar cesitli is
anlasmalari  gerceklestirmek  (izere  bir  araya
gelmektedirler.  Zaman acisindan  sinirlandiriimis

etkinlikler olan fuarlarda ¢ok sayida katilimcl, bir veya
birden fazla ekonomik dalin &nemli Grinlerini
sergilemekte ve agirlikli olarak sanayi toptancilarina,
sanayi tiketicilerine ve blyik miktarlarda satin alanlara

ornek Urtnler tanitmaktadir
(http://www.tobb.org.tr/fuar/2011).
Fuarlar  mal/hizmet (reticilerinin  ve  bunlari

tiketenlerin belli bir zaman ve uzam dilimi icerisinde
bulustuklari bir pazar niteligi tasimakta ve fuarlarin
belirli bir konuya yo6nelik olmasi katilimci firmalara
‘ilgili talebi’ dogrudan, kisa surede ve en etkili bicimde
yakalama olanagi vermektedir. Bu sayede hem satis
hem de tanitim acisindan 6nemli kazanimlar elde
edilmesini saglamaktadir (http://www.bilgininadresi.net,
2011).

Fuar organizasyonlari sadece organizator firmalar ya
da katihmci firmalar agisindan degil, ayni zamanda
duzenlendikleri kent, bdlge hatta Ulkeler igin olumlu
sonuglar dogurmakta, yore halkinin sosyal ve kiilturel
gelisimlerine  onemli  katkilarda bulunmaktadirlar.
Katilimci ve ziyaretcilerin konaklama, yeme-icme gibi
temel gereksinmelerini fuarin dizenlendigi bdlgede
karsilama zorunluluju o bolgede faaliyet gdsteren
bircok isletmenin gelirlerinin artmasina yardimci
olmaktadir. insanlarin ilgi alanlarindaki farkhlik
insanlarin kisisel Ozellikleri, yas, cinsiyet, inan¢ ve
degerleri, yetisme tarzlari, aile yapilari, yasam
standartlari, egitim ve gelir dlzeyleri, aliskanliklari gibi
pek cok etkenle ilgilidir. Ayrica insanlarin ilgi alanlari,
kisisel ~©zelliklerine gbre degistigi gibi  meslek
disiplinleri ve uzmanlik alanlari da bu konuda etkili
olabilmektedir (www.marmarafuar.com.tr, 2011).

Son yillarda biyik 6nem kazanan fuarlar, tlrlerine
gore yatay (genel) fuarlar ve dikey (ihtisas) fuarlar
olmak (zere ikiye ayrilmaktadir. Bu tir fuarlar ayrica
konularina gére, Buiyiik ihtisas Fuarlari ve Kiicik
intisas Fuarlari seklinde de siniflandirilabilmektedir.
intisas fuarlari ise kendi icinde endustriye gore
ihtisaslasma ve pazar bélimune gore ihtisaslasma olarak
ikiye ayrilmaktadir. Siis Bitkileri Fuarlari ihtisas fuarlari
icinde yer almakta olup, Tirkiye’nin sektdrdeki 6nde
gelen kuruluslarini, yapr marketlerini, kooperatifleri,
katilimci firmalari, peyzaj mimarlarini, ziraat ve orman
muhendislerini, tekniker ve teknisyenleri, ihtiyac sahibi
nihai tiketicileri bir araya getirip bulusturan ulusal
organizasyonlardir (http://www.kobifinans.com.tr/tr/
bilgi_merkezi, 2011).

intisas  fuarlari, aymi  zamanda, rakiplerin
musterilerini gorme ve fuar sirasinda yuritulecek cesitli
pazarlama ve tanitim etkinlikleri ile ilgili s6z konusu
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masterilere ulasma, onlarla baglanti kurma sansi veren
organizasyonlar olma  bakimindan da  6nem
tasimaktadirlar (Anonim, 2008).

isletmeler ihtisas  fuarlarina  katilarak  pazar
arastirmasi yapmakta, pazar paylarini  biyitmenin
yollarini aramakta ve hedef Kkitlelerini belirlemek icin
fuarlari en iyi araclardan biri olarak gdérmektedirler.
Ayrica bilgi alisverisinde bulunarak sektorel gelismeleri
izlemede yararl yollardan biri olan fuarlara katilarak is
olanaklarini artirmakta ve buna bagl olarak istihdam
yaratmaktadirlar.

Fuarlar firmalara, faaliyet gosterdikleri alandaki son
yenilikleri gérme, teknoloji transferi, ticari baglantilar
kurma, gidilen lkenin ticaret mevzuati ile piyasa ve is
hacmi hakkinda yerinde bilgi edinme, Urin veya
hizmetini etkin bir sekilde tanitma olanadi sunmaktadir.
Gundmiizde en ¢ok rastlanan ve fuarcilik sektdrinin
temelini olusturan fuar tiri ise “ihtisas fuarlari” olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bu fuarlarda, sergilenecek
Uranler bilimsel bir yontemle belirlenir ve tanimlanir.
Bunlar disinda kalan driinlere izin verilmez. Bilimsel
adlandirma, sergilenecek Urlnlerin teknik 6zellikleri
veya Urtin gruplari ile iligkilidir. Uretim alanlarina bagli
olarak belirli Grtnler icin dlzenlenen ihtisas fuarlari

oldugu gibi, belirli
musteriler/teknikler/prosesler/konular icin de
dizenlenen ihtisas fuarlari vardir. Bu uygulama-yonli
fuarlar belirli misteri gruplari tarafindan ihtiyac

duyulan ve teknik yapilarina bakilmaksizin belirlenen
tim Urdnleri icerir (Toker, 2007; Koyuncu, 2001).

Fuarlar Griin ile tiketiciyi bir araya getirmesi nedeni
ile Urin pazarlama agisindan oldukga 6nemli islevler
yuklenmektedir.  GUnimuiz  pazarlarinda tiketici
davranislari son derece degisken ve karmasik bir yapi
kazanmis, bir Orlin ya da hizmetin tanitimi, en az o
urund tretmek kadar 6nemli bir duruma gelmistir.

Celik ve ark. (2010)’da yaptiklari bir arastirmada;
bir Urin ne kadar iyi ve kaliteli Uretilirse dretilsin, o
Grin iyi ve dogru bir bicimde tanitilmaz ve
pazarlanamazsa ilgi gormeyecektir. Bu nedenle sis
bitkilerinde de drinler tuketicinin ilgisini c¢ekecek
yontemlerle tanitilmasi ve fuarlara hedef Kkitlenin
katiliminin saglanmasi acisindan, gerekli iletisimin
saglanabilmesi icin iletisim araclari karmasinin etkin bir
sekilde kullaniimasinin zorunlu oldugunu
belirtmigslerdir.

Uriin ve hizmetlerin tanitim ve pazarlamasinda
reklam, kisisel satis ve difer satis arttirici faaliyetler
yaninda fuarlar da biyik bir 6neme sahiptir. Rekabetin
arttigr ve yeni teknolojilerin hizla gelisti§i giniimiizde
cok sayida isletmenin icinde yer aldiji ve ¢ok sayida
Uriniin s6z konusu oldugu pazarlar ortaya ¢ikmistir.
Bunun bir sonucu olarak ticari fuarlar, 6zellikle ihtisas
fuarlari buylk bir 6neme sahip olmustur (Toker, 2007).

ihtisas fuarlari, belirli bir sektore ait bircok isletmeyi
bir araya getirdigi icin katilmci firmalarin kendi
cabalariyla bulup ulasamayacag farkl bolge ve dagitim
alanindaki bayilerle, bunlara ihtiyagc duyan dretici
firmalara karsilasma firsati vermektedir. ihtisas fuarlari,
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kendi icerisinde dncelikle bir iletisim calismasi olmakla
beraber butiinlesik pazarlama iletisiminin temelini
olusturan Urin-fiyat ve dagitim unsurlari (zerinde
Onemli olglide etkili olmakta, bu unsurlar hakkinda
alinacak karar ile ilgili bilgi toplanmasina, veri elde
edilmesine katki saglamaktadir. Bu sayede fuarlar,
bittnlesik pazarlama iletisimi slrecinin islerliginde
onemli bir rol uUstlenmektedir
(http://lwww.marmarafuar.com.tr, 2008).

Orta ve uzun donemli firma planlamasi anlayisi
icinde bir fuara katilim, firmanin sz konusu pazardaki
gelecekteki durumuna aciklik getirmeye de yardimcl
olmaktadir. Firmalarin pazardaki mevcut durumlarini
korumalari ya da gelistirmeleri acgisindan diger
pazarlama ve pazarlama iletisimi ¢calismalarinin yaninda
fuarlardan da vyararlanmasi gerekliligi artik tim
otoriteler tarafindan kabul edilen bir gercektir ve
Ozellikle ihtisas fuarlari &nimdizdeki yillarda da
isletmelerin yirittdgd en énemli pazarlama iletisimi
faaliyetlerinden biri olmayi stirdurecektir
(www.marmarafuar.com.tr, 2008).

Genellikle de isletmeler (firmalar) acisindan ihtisas
fuarlarina katilim daha verimli sonuglar vermektedir.
Cunkl inhtisas fuarlari, belirli bir sektérde yer alan
firmalarin  katildiklari  ve drlnlerini  sergiledikleri,
sadece profesyonel ziyaretcilere acik olan fuarlardir. Bu
kosullara bagh olarak firmalar, bu fuarlarda
hedefledikleri potansiyel misterilere dogrudan ulasma
olanagi bulurlar.

Ozellikle nifusun  kentlerde yogunlasmasi  ve
toplumsal-kiiltirel-ekonomik  dengesizlikler  kentsel
gorinimlerin giderek dogadan uzaklasmasina, fiziksel
ve ekolojik cevre sorunlarinin ortaya ¢tkmasina neden
olmaktadir. Bu olumsuz etkenlerin sonucunda insanin
dogaya olan 6zlemi ve gereksinimi artmakta, bu amacla
yasadigl kent mekanini dogaya benzetme calismalarina
girismektedir (Kelkit ve Bulut, 1998).

Bunun yaninda halkin sosyo-kiiltiirel yapisindaki
degisiklikler ve cevre bilincinin artmasi sonucunda, son
yillarda siis bitkilerine olan istem de giderek artmakta,
dolayisiyla diger Uriinlerde oldugu gibi sus bitkileri igin
de pazar ve pazarlama olduk¢a énemli yer tutmaktadir.

Son dénemde fuar katilimlari, alim heyetleri ve
cesitli diger etkinliklerle yeni alicilara ulasiimaya
baslamasiyla, sis bitkileri celik ve koklu fideleri ile
celenk, yesillik ve hazir buket dretim ve ihracati da
gelismektedir. Turkiye’nin sis bitkileri ihracatinda
gorilen artisin en d6nemli nedeni dis pazarda yapilan
fuarlar ve tanitim faaliyetleridir (Antalya ihracatcilar
Birligi, 2010). Bu nedenle “pazarlamada fuarlarinin
roli ve 6nemi” konulu bu ¢alismada, sis bitkileri ihtisas
fuari ele alinarak irdelenmistir.

Bu arastirmada, fuara katilan isletmelerin fuardan
beklentilerinin yani sira, bu tir organizasyonlarin kendi
sektorlerinde Pazar ve pazarlama agisindan kendilerini
tanitma bakimindan énemli olup olmadi§i konusundaki
goruslerinin alinmasi ve bu tlir organizasyonlarin devam
etmesinin faydalari hakkindaki fikirleri irdelenmeye
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calisilmistir. Ayrica ulusal ya da uluslararasi arenada
kendilerini en uygun maliyetle ve en iyi tanitabilme
yollarindan biri olmasi sebebiyle fuar organizasyonuna
katilimin miktarini ortaya koymak amaglanmistir. Fuara
katilimci olan isletme sahiplerinin isletmeleri igin
fuarlarin onlara sagladi§i yaralari ve calistirdiklari
elemanlarinin mesleki egitim almis olmasinin éneminin
farkinda olup olmadiklari irdelenmistir. Sonug olarak bu
calisma ile isletmelerin fuara katilma amaclari, hukuki
konumlari, tdrleri, isletmecilerin egitim ve gelir
diizeyleri ile mesleki egitimin &nemi, isletmecilerin
fuarlardan beklentileri ve isletmecilerin amaclari ile
beklentileri arasindaki fark gibi konulari incelemek ve
Onerilerde bulunmak hedeflenmistir.

MATERYAL ve YONTEM

Bu calismanin materyalini, Sis Bitkileri Fuarina
katilan Siis Bitkileri isletmelerinin yéneticileri ile
yapilan anket verileri olusturmaktadir. 08-11 Ekim 2009
tarihleri arasinda Yalova’da diizenlenen 7.Yalova Sis
Bitkileri ihtisas Fuarina Kkatilan siis  bitkileri
isletmelerine 4’0 acgik uclu olmak (izere 22 sorudan
olusan bir anket uygulanmistir. Orneklemede tam sayim
yontemi kullanilmistir. Fuara katilan 87 isletmeci ile
yuz yize yapilan goriismeler sonucunda elde edilen
anketlerin 11’i eksik ya da kuskulu bilgi nedeniyle
analize sokulmayarak elenmis ve 76 anketin sonucu
degerlendirmeye alinmistir. Elde edilen veriler SPSS
16.0 istatistik programinda degerlendirilmistir.

ARASTIRMA BULGULARI

Fuara Katilan isletme/isletmecilerin Profilleri ve
Genel Ozellikleri

Egitim dizeyi kisiler arasi iletisimi kolaylastirarak

cevreleriyle uyumlu c¢alisma saglamasi agisindan
oldukga Onemlidir. Pazarlama bilesenlerinden biri
olarak  karsimiza  c¢ikan iletisim, isletmelerin

calisanlarinda iletisimi saglayacak her tir kitle iletisim
araclari ile bilisim arac ve gereclerini kullanabilecek
donanima sahip Kisilerle calismay! tercih etmektedirler.
Pazarlama alani oldukga genis bir alan olmasi sebebiyle
her is kolunda oldudu gibi sis bitkileri alaninda da
basarili olmak icin yeterli egitime ve bilgiye sahip
olmak gerekmektedir.

Her alanda oldugu gibi sis bitkileri alaninda da
rekabetin ¢ok yogun olmasi nedeniyle isletmeler, egitim
ve bilginin yani sira bilisim ¢aginin geregi olan arag ve
gerecleri de iyi kullanabilecek yetenek ve gicte olan
kisilerle calismayi kacinilmaz goérmektedirler (Torun,
2011).

Egitim dizeyleri isletmecilerin is basarisi ve faaliyet
alanlari agisindan énem tasimaktadir. Bu calismada Sus
Bitkileri ihtisas Fuarina katilma faaliyetinde bulunan
isletmecilerin %65,8’inin egitim duzeyleri Y lksekokul
ve Fakilte mezunu olarak belirlenmistir (Cizelge 1).
Egitim dlzeyi dustikce fuara katilma orani da
dusmektedir.
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Cizelge 1. isletmecilerin Egitim Diizeyleri

Egitim Diizeyleri Egitim Duzeylerine Gore Isletmelerin durumu

Sayl %
IIkogretim 11 14.5
Orta Ogretim (Lise) 15 19.7
Y uiksekokul ve Fakdilte 50 65.8
Toplam 76 100

Fuara katilma faaliyetinde bulunan isletmelerin  fakilte mezunu isletmecilerinin  %66’sinin  erkek,
egitim duzeylerine gore cinsiyet dagilimlarini gosterir ~ %34’0Unlin kadin oldudu, orta 6gretim mezunu olan
bilgiler Cizelge 2’de verilmistir. Buna gore, fuara isletmecilerin de %53’Unln erkek ve %47’sinin kadin
katilan firma sahiplerinin %67’sini erkek, % 33’lind ise  oldugu belirlenmistir.
kadinlar olusturmaktadir. Fuara katilan yuksekokul ve

Cizelge 2. isletmecilerin Cinsiyetlerine Gore Egitim Diizeyleri Dagilimlari

Isletmecilerin Egitim Dlzeylerine Gore Dagilim
Cinsiyetleri Sax - . .
I1kdgretim Orta Ogretim Y uksekokul ve Fakilte Toplam
Sayl % Sayl % Sayl % Sayl %
Erkek 10 91 8 53 33 66 51 67
Kadin 1 9 7 47 17 34 25 33
Toplam 11 100 15 100 50 100 76 100

Katilimcilarin medeni durumlarinin is kurma veya olanlar arasindaki oransal dagilimin birbirine yakin
isletmecilik yapma Uzerine bir etkisi olup olmadigini  oldugu belirlenmistir (Cizelge 3).
saptamak icin yapilan analizde evli olanlar ile bekar

Cizelge 3. isletmecilerin Medeni Durumlar

Medeni Durum Katilimcilarin Medeni durumlari

Sayl %
Evli 38 50
Bekar 35 46.1
Dul 3 3.9
Toplam 76 100

Sus bitkileri ihtisaslasmayi gerektiren is kollarindan  bitkileri  ihtisas  fuarina  katilan  isletmecilerin
biri oldugundan isletmecilerin ve calisanlarin mesleki  mesleklerini  gosteren veriler, Cizelge 4°de yer
bilgi ve donanima sahip olmalari gere§i vardir. Stis almaktadir.

Cizelge 4. Siis Bitkileri Fuarina Katilan isletmecilerin Mesleklere Gére Dagilimi
Katilimcilarin Mesleki Dagilimi

Fuara Katilanlarin Meslekleri

Say| %
Fikir Beyan Etmeyenler 11 14.5
Peyzaj Mimari 12 15.8
Ziraat Mhendisi 15 19.7
Tarim Teknikeri ve Teknisyenleri 12 15.8
Cicekei (Sus Bitkisi Yetistiriciligi ve Satis Yapanlar) 15 19.7
Ciftci (Sus Bitkisi Yetistiricisi) 7 9.2
insaat Miihendisi 1 1.3
Orman Muhendisi 1 13
Diger 2 2.6
Toplam 76 100

Cizelge 4’e gore, katilimcilarin yogun olarak, Ziraat  (%15,8), Ciftci (siis bitkisi yetistiricisi) (%9,2), insaat
Mihendisleri  (%19,7), Cicekciler (sis  bitkisi ~ Muihendisi, Orman Miuhendisi ve diger meslek
yetistiriciligi ve satisi yapanlar) (%19,7), Peyzaj gruplarinda  yer alanlardan  (%5,2)  olustugu
Mimarlari (%15,8), Tarim Teknikerleri ve Teknisyenleri
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gorilmektedir. Meslekleri konusunda fikir
etmeyenlerin orani ise %14,5°dir.

Fuara katilan isletmelerin binyelerinde istihdam
ettikleri veya etmeyi disundikleri elemanlarda
aradiklari 6zellikleri ortaya koyan veriler, Cizelge 5’de
verilmistir.  Buna go6re, elemanlarinda nitelik

beyan

15
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aramayarak aile bireylerini tercih edenlerin orani %14,4,
mesleki egitim almis olanlari tercih edenlerin orani
%72,4 ve sosyal yonu gelismis olan elemani tercih
edenlerin orani ise %13,2 olarak bulunmustur.

Cizelge 5. Siis Bitkileri Alaninda Faaliyet Gosteren isletmelerin Elemanlarinda Aradigi Nitelikler

Elemanlarinda Vasif Arayan

Elemanlarda Aranan Vasiflar isletmeler

SayI %
Niteliksiz ve Aile Bireylerini Tercih Eden 11 14.4
Mesleki Egitim Almis Olan 55 72.4
Sosyal Yoni Gelismis Olan 10 13.2
Toplam 76 100

isletmelerin isgiicii kullanim diizeyleri, isletmelerin
blytkliginu  belirmede &nemli faktorlerden biri
sayllmaktadir. isletmelerin biyikligi hakkinda fikir
sahibi olabilmek icin isletmelerde kullanilan isgucu
miktarini gosterir veriler, Cizelge 6’da verilmistir. Sus

Cizelge 6. isletmelerin isgiicii Kullanim Diizeyleri

Bitkileri ihtisas Fuarina katilan isletmelerin %9,2’sinin
binyesinde isci calistirmadi§i, %34,2’sinin 1-10 isci,
%36,9’unun  11-20 isci, %210,5’inin  21-30 isci,
99,2’sinin de 31 ve Gzeri isci calistirdigr belirlenmistir.

Isletmede Kullanilan is Giicti Sayilari

Isgiicii kullanan isletmelerin Durumu

Sayl %

Isci Calistirmayan 7 9.2

1-10 26 34.2

11-20 28 36.9

21-30 8 10.5

31 ve Uzeri 7 9.2

Toplam 76 100
Sls  bitkileri  yetistiriciliginin ~ yaygin  olarak  paylari da artacaktir. Bu konuda olumsuz goriis bildiren
yapiimadig bolgelerde  de bu tor  fuar  %31,6 oranindaki isletme sahibi buna gerekge olarak bu
organizasyonlarinin yapilip yapilmamasi konusunda  uygulamanin zorlugunu gostermislerdir. Bu konuda
isletme  sahiplerinin  %65,8’i  olumlu  g6ris gords bildirmeyenler de (%2,6) girisimci olarak risk

bildirmiglerdir (Cizelge 7). Boylece sus bitkilerinin
tanitimi yayginlasacak ve mevcut isletmelerin pazar

almaktan cekinenler olarak degerlendirilebilir.

Cizelge 7. Siis Bitkisi ihtisas Fuarlarinin Diger Bélgelerde Yapilmasi ile ilgili Goriisler

Katilimcilarin Goéruslerinin Dagilimi

Katilimci Gérisleri (Stant Sahipleri)

SayI %

Evet Yapilsin 50 65.8

Hayir Yapilmasin 24 31.6

Fikir Beyan Etmeyenler 2 2.6

Toplam 76 100
7.Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina katilan  ziyaretcisi acisindan yetersiz diizeyde bulmaktadir

isletmecilerin %52,6 oranindaki ¢ogunlugu, bu fuar

(Cizelge 8).

Cizelge 8. isletmecilerin Fuarlarin Ziyaretcilerinin Yeterli Olup Olmadi§i Konusundaki Diisiinceleri

: e Dagilim
Isletmecilerin Gorusleri Say| %
Evet Yeterli 36 47.4
Hayir Yeterli Degil 40 52.6
Toplam 76 100
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7.Yalova Sis Bitkileri ihtisas Fuarinin amacina
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ulastigi, %22,4’t amacina ulasmadigi, %14,4°0 ise bu

ulasip ulasmadi§i konusundaki isletmeci gorusleri  konuda fikir beyan etmeyerek gorislerini ortaya
Cizelge 9’da verilmistir. Buna goére %63,2 oranindaki ~ koymusturlar.
bir cogunluk bu tar fuarlarin yararli oldugu ve amacina
Cizelge 9. isletmecilere Gére Fuarlarin Amacina Ulasma Durumu
Fuarlarin Amacina Ulasma Durumu Hakkindaki isletmeci Goriisii Sayi Dagilim %
Evet Amacina Ulasmistir 48 63.2
Hayir Amacina Ulasmamistir 17 22.4
Fikir Beyan Etmeyenler 11 14.4
Toplam 76 100
isletmelerin  biyiikliikleri ile ilgili  veri  %60,5’i yilhk ortalama gelirlerini  belirtmekten

kaynaklarindan birisi yillik ortalama gelir dizeyidir.
Fuara katilan isletmelerin yillik ortalama gelirlerini
gosterir veriler Cizelge 10’da verilmistir. Isletmecilerin

Cizelge 10. isletmelerin Ortalama Yillik Gelir Diizeyi

kacinmistir. Bu durum, ¢alismada, gelir dizeyi ile fuara
katilim arasindaki iliskiyi belirlemede kisitlayici bir
etken olmustur.

isletmelerin Yillik Ortalama Gelir Diizeyleri (Bin TL/Y1l)

isletmecilerin Dagilimi

Sayl %
Yanit Vermeyenler 46 60.5
1000-30.000 2 2.6
31.000- 150.000 5 6.6
151.000-200.000 8 10.5
201.000- + 15 19.7
Toplam 76 100

isletme Tiirleri ve Hukuki Konumlari

7. Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina katilan
isletmelerin tirleri ve hukuki durumlarinin incelenerek
bu tir fuarlara katihmin hangi isletmelerce yapildi§ginin
belirlenmesi  ¢alismanin  ana konularindan  birini
olusturmustur. Fuara katilan isletmelerin tiirlerini ve
isletmecilerin  egitim dizeylerine goére dagihimini
gosteren veriler Cizelgell’de verilmistir.

Cizelge 11 incelendiginde, Sus Bitkileri Fidanciligi
ile Cicek Galericiligi yapanlarin egitim dizeylerinin

yuksek oldugu tespit edilmistir. Turlerine goére Fuara
istirak eden isletmelerin oransal ¢oklugu sirasi ile %56.6
ile Stis Bitkileri Fidancili§i yapan isletmeler, %10.5 ile
Cicek Galerisi (Yetistiricilik ve Pazarlama) yer
almaktadir. Bu isletmelerin fuara katiimalarinda en
O6nemli nedenler kendilerine pazar bulmak, bayiler
olusturmak ve taninirhhiklarini  artirarak pazarda
tutundurma faaliyetlerini strdirmektir.

Cizelgell. Fuara Katilan isletmelerin Tiri ile Katilimcilarin Egitim Diizeyleri

Egitim Diizeylerine Gére Dagilim

Y iiksekokul

isletmelerin Tiirleri ilkogretim Orta Ogretim ve Fakillte Toplam
Sayl % Sayl % Sayl % Sayl %
Cevapsiz 1 9 0 0 10 20 11 145
Sus Bitkileri Fidanhig 9 82 10 67 24 48 43 56.6
Peyzaj Mimari 0 0 1 6.6 3 6 4 5.3
Meslek Odas| 0 0 1 6.6 0 0 1 13
Cicek Galerisi (Yetistiricilik ve Pazarlama) 0 0 1 6.6 7 14 8 10.5
Sus Bitkileri ve Planlama Kitaplari Yayinevi 0 0 1 6.6 2 4 3 3.9
Peyzaj Mekanizasyon Aletleri 0 0 1 6.6 0 0 1 13
Peyzaj Mimarhgi Biirosu 1 9 0 0 1 2 2 26
Diger (Uretim icin Yan Girdiler) 0 0 0 0 3 6 3 3.9
Toplam 11 100 15 100 50 100 76 100
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Fuara katilan isletmelerin hukuki konumlari ise
Cizelge 12’de  verilmistir. Isletmelerin  hukuki
konumlari, isletmelerin dlceklerini belirlemede etkili bir
yol alarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cizelge 12’ye gore,
isletmelerin  %50°sinin  aile isletmesi olmasi bu

KSU J. Nat. Sci., 15(2), 2012

isletmelerin  ¢ok  buylk Olcekte  olmadiklarini,
%32,9’unun Limited Sirket olmasi orta boy isletmelerin
agirhkta oldugu seklinde aciklanabilir. Geriye kalan %
17,2’lik kismin ise Kooperatif, Adi Ortaklik ve Anonim
Sirketler ve benzerlerinden olustugu gorilmektedir.

Cizelge 12. isletmelerin Hukuki Konumlarina Gore Dagilimlari

isletmelerin Dagilimi

Katilime isletmelerin Hukuki Yapilari

Sayl %
Aile Isletmesi 38 50
Adi Ortaklik 4 5.3
Kooperatif 3 3.9
Anonim Sirket 4 5.3
Limited Sirket 25 32.9
Diger 2 2.6
Toplam 76 100

Pazarlamada Fuarlarin Rolii ve Onemi

Fuarlar Uriin ile tiiketiciyi bir araya getirmesi nedeni
ile Urtnlin pazarlanmasi agisindan oldukca énemlidir.
Giunimiizde pazarlarinda rekabetin yiiksek olmasi ve
tiiketici davranislarinin son derece degisken ve karmasik
bir yapi kazanmis olmasi, bir Uriin ya da hizmetin
tanitimini, en az o Urdnd dretmek kadar énemli bir hale
getirmistir.  Bu nedenle {rin tanitiminda, ihtisas
fuarlarinin énemi oldukga buyiktr.

intisas fuarlar, kendi igerisinde éncelikle bir iletisim
calismasi  olmakla beraber batiinlesik pazarlama
iletisiminin temelini olusturan Urln-fiyat ve dagitim
unsurlari Gzerinde 6nemli 6lclide etkili olmakta, bu
unsurlar hakkinda alinacak karar ile ilgili bilgi
toplanmasina, veri elde edilmesine katki saglamaktadir.

Bu sayede fuarlar, bitlinlesik pazarlama iletisimi
sirecinin islerlijinde &nemli bir rol Ustlenmektedir.
Fuar organizasyonlari, rekabet¢i pazar ekonomilerinde,
oldukca etkili pazarlama iletisimi araclarindan birisi
olarak karsimiza ¢ikarak
- Is baglantilari kurmanin,

Etkili tanitim yapmanin,

Pazari tanimanin, en verimli sekillerinden bir tanesi

durumuna  gelmistir  (www.marmarafuar.com.tr,

2008);

ihtisas fuarlarina katihmin, pazarlama ve biitiinlesik
pazarlama iletisimi karmasinin bir pargasi olarak
bulundugu nokta Sekil 1°de gdsterilmektedir.
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Pazarlama agini genisletmek ya da pazar payini
artirmak ve tanitim yapmak icin fuarlar O6nemli
araclardan biridir. Yapilan ¢alismada elde edilen veriler

Sekil 1. Pazarlama ve Biitinlesik Pazarlama iletisimi Karmasi, (Kaynak: Marmara Fuarcilik Tanitimi, Ankara 2008)

bu gorisu dogrulamaktadir. Cizelge 13’te isletmelerin
Yalova Sus Bitkileri Ihtisas Fuarina Katilma Amaglar
ile ilgili verilere yer verilmistir.
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Cizelge 13. isletmelerin Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina Katilma Amaglari
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Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina Katilma Amaglari

isletmelerin Dagilimi

Sayl %
Tanitim Yapmak 47 61,8
Hedef Kitle belirlemek 7 9,2
Satis Yapmak ve Stoklari Eritmek 2 2,6
Mausteri Agini Genisletmek 16 21,1
Rakipleri Tanimak 1 1,3
Diger (Markalasma vb.) 3 3,9
Toplam 76 100

Cizelge 13 incelendiginde, %61,8 ile isletmelerin
kendilerini ve Grunlerini tanitmak amaciyla bu tir
fuarlara katildi§i, %21,1°i ise musteri agini genisleterek
pazar payini artirmak istedi§i ortaya ¢ikmistir. Hedef
kitle belirlemek amaciyla katildiklarini belirtenler ile
digerlerinin orani %9,2 dur. Bu gruptaki katihmcilar
ihtisas fuarlarina katilarak pazar arastirmasi yapmak ve
gelecek hedeflerini belirlemek istemektedirler.

Calismada isletmelerin, Yalova Sis Bitkileri ihtisas
Fuarina katilimlari her yil sureklilik géstermese de, her

isletmenin en az bir kez fuara katihm gosterdigi
belirlenmistir. isletmelerin Yurt disi fuarlara katilimlari
arastirilmis ve katilanlarin oraninin %3,9 gibi ¢ok dusuk
oldugu ortaya cikmustir. Yurt icindeki fuarlara katilim
sayllari arastirildiginda ise isletmelerin, yakin olan
illerde yapilan fuarlara katilmaya 6zen gosterdikleri ve
katilim oranlari %18,4 olarak belirlenmistir.

isletmecilerin ihtisas fuarlarina katilma amaglari ile
isletme tdrlerinin arasindaki iliskiyi ortaya koymak icin
Cizelge 14 diizenlenmistir.

Cizelge 14. isletmelerin Tirleri ile Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina Katilma Amaglari Arasindaki Baglanti

isletmecilerin Yalova Siis Bitkileri ihtisas Fuarina Katilma Amaglari

. Satis Yap. ve N S Diger
. ) Tanitim Hedef Kitle Musteri Agini Rakipleri
Isletmelerin Yapmak Belirlemek Stoklan Genisletmek Tanimak | (Markalasma | Toplam
Tiirleri Eritmek vb.)

Sayl % Sayl % Sayl % Sayl % Sayl % Sayl % SayI %

Cevapsiz 7 | 15 | 0 [000 | O |0.00 4 25 0 |ggo | O |000 | 11 | 145
Sus Bitkileri
Fidanli1 27 |575 2 (286 | 2 |100 10 62.5 0 |ooo | 2 | 67 | 43 | 566
Peyzag Mimari| 3 | 64 | 1 143 | 0 |oo0 0 0.00 0 looo | O looo | 4 |53
Meslek Odasi | 1| 21 | o J000 | 0 foo0 | © | o000 | O |000 | O |o00o | & | %3
Cicek Galerisi
(vetigtiricilik | 5 | 42 | 4 |571 | 0 |gqo 1 6.3 1 /100 | 0 |ggo | 8 |105
\ve Pazarlama)
Sus Bitkileri
\ve Planlama 39
Kitaplar 2 | 42| 0 1000 | O Jo.00 1 6.2 0 (000 | O Jooo | 3 ’
'Yayinevi
Peyzaj
Mekanizasyon | 1| 21 | 0 |000 | 0 Jooo | O | o000 | O |ooo | O |ooo | 1 |13
Aletleri
Peyzaj
Mimarligi 1 [ 21| 0 [000 | O |goo 0 0.00 0 |goo | 1 | 33| 2 | 26
Birosu
Diger (Uretim
Igin Yan 3 /64| 0 000 | 0 [g00 0 0.00 0 looo | O |000 | 3 | 39
Girdiler)
Toplam 47 | 100 | 7 | 100 | 2 | 100 16 100 1 | 100 3 | 100 | 76 | 100
Cizelge 14 incelendiginde, Sus Bitkileri Fidanhgi  Mimari  %14,3’lik oranla hedef Kkitle belirlemek

olan isletmeciler amaci; tanitim yapmak (%57,5), satis
yap. (stoklart eritmek) (%2100), mdisteri agdini
genisletmek (%62,5) ve diger (markalasma) (%67)
istemektedirler.  Cicek galerisi  (yetistiricilik ve
pazarlama) isletmecileri ise; %57,1’lik oranla ve Peyzaj

amaciyla fuara katilmislardir. Peyzaj Mimarhgi Biirosu;
diger (markalasma) (%33), diger (liretim icin yan
girdiler) olan isletmeciler; tanitim yapmak (% 6,4), sUs
bitkileri ve planlama kitaplari yayinevi) isletmecileri;
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masteri agini genisletmek (%6,2) amaciyla 7. Yalova
Sus Bitkileri ihtisas Fuarina katiimislardir.

isletmelerin fuar siiresince yapilan satis ile diger
zamanlarda yapilan satislar hakkindaki goruslerini

KSU J. Nat. Sci., 15(2), 2012

belirten veriler, Cizelge 15’de irdelenmis ve asagidaki
sonuca varilmstir.

Cizelge 15. isletmelerin Fuar Siiresince Yapilan Satis ile Diger Zamanlarin Karsilastiriimasi (Avantaj)

isletmecilerin Fuarlarin satislar Uzerindeki Etkileri Hakkindaki Disiinceleri

isletmelerin dagilimi

SayI %
Fuarlar Avantajli 14 18,4
Diger zamanlar Avantajli 51 67.1
Fikir Beyan Etmeyenler 11 14,5
Toplam 76 100

isletmelerin fuarlara katihmlarinin satis hacmini
artirip artirmadigi konusundaki gorislerine gore, fuar
disi zamanlardaki satislarin fuardaki satislardan daha
yiksek oldugunu belirtenlerin  orani  %67,1 ile
cogunluktadir. Fuarlarin avantajh oldugunu
dustinenlerin orant %18,4, bu konuda fikir beyan
etmeyenlerin orani ise %14,5’tir. Fuarlarin amaci; satis
hacmini artirmak degil, pazar payini blyitmek icin
baglantilar kurmak, sektordeki gelismeleri yakindan
goérmek ve tanitim yapabilmek icin isletmelere imkéan
yaratmaktir. Calismadan elde edilen sonuclar da bunu
desteklemektedir.

SONUGC VE ONERILER
2009 yilinda yapilan 7. Yalova Sis Bitkileri ihtisas

Fuarina katilan isletmelerin toplam sayisi 87°dir. Sis

Bitkileri alaninda faaliyet gosteren isletmeler ile ilgili

olarak bu calismadan elde edilen sonuglar ve oneriler

asagida siralanmistir.

- Uygulanan anketlerin degerlendirilmesinden, sis
bitkileri ~ sektdrindeki  Uretici  ve pazarlama
boliminde yer alan Kkisilerin egitim dizeylerinin
dikkat cekici oranda (%65,8) yuksek oldugu
saptanmistir. Ayrica bu sektdrde mesleki egitimin
onemli oldugu ve egitim dlzeyi arttikca isletmelerin
fuarlara katilma egilimlerinin de arttigi gorilmstir.
isletmecilerin %72,4’0niln isletmelerinde
cahistirdiklari elemanlarin mutlaka mesleki egitim
alms  olmasini  tercih ettikleri  belirlenmistir.
isletmeler calistiracaklari elemanlarinin - mesleki
egitim almis ve yeni teknolojileri kullanabilecek
potansiyelde olmasini istemektedirler. Sus bitkileri
ihtisaslasmay! gerektiren bir tarimsal is kolu olmasi
sebebiyle, calisanlarinin  mesleki egitim almasi,
blyik bir oranla bu sektérde faaliyet gdsteren
isletmecilerin, biinyesinde calistiracadi elemanlarda
mesleki egitim alma kosulu aramasi ¢ok dogal bir
beklentidir. Sis bitkileri alaninda faaliyet gdsteren
isletmelerin sahiplerinin bu alanda mesleki egitime
sahip Kisilerle calisma istekleri bu sektorin
gelismesi ve gelecek vaat etmesi agisindan
onemlidir.

7. Yalova Sis Bitkileri ihtisas Fuarina Kkatilan
isletmelerin ~ %47,4’0  ziyaretci ilgisini yeterli
bulurken, % 52,6’sI yetersiz bulmustur. Ayrica bu
fuara katilan isletmelerin  %63,2°0 bu tur fuarlarin

Urin tanitimi ve pazarlamasi konusunda amacina
ulasti§i goristindedir.

Fuarlara en az ilgi gosteren isletmeler, blnyelerinde
en az is¢i calistiranlardir. 7. Yalova Sis Bitkileri
intisas Fuarina katilan isletmelerin %50’sinin aile
isletmesi olup, bunu %32,9’luk oranla Limited
Sirket izlemektedir.

Bu fuara katilan isletmelerin birincil amaci drin
satmak degil, Uriin tanitimi yapmaktir. isletmelerin
fuar siresince yapilan satis ile dijer zamanlarda
yapilan satislarin  Kkarsilastirilmasi  yapildiginda,
isletmelerin  %67,1’i Grin  satisi igin  uygun
kosullarin  ve avantajlarin  fuar  ddneminde
olmadigini, fuar disindaki zamanlarda daha avantajli
oldugu goérisiinde olduklari saptanmustir.

Sus Bitkileri Ihtisas Fuarina katilan isletmelerin
amaglari isletme tarlerine gore de§ismektedir.
isletmelerin fuara katihm amaglari; sis bitkileri
fidanhgr olarak faaliyet gosteren isletmeler,
markalasmak (%67), mdisteri adini genisletmek
(%62,5), Urin tanitimi yapmak (%57,5) ve satis
yaparak stoklari eritmek (%100) istegi ile fuara
katilmislardir.

Hedef Kkitle belirlemek amaciyla fuara Kkatilan
isletmelerin %57,1°i cicek galerisi olarak faaliyet
gostermektedir. Rakipleri tanimak amaci ile fuara
katilan isletmelerin  %100’Un0 de, vyine cicek
galerileri olusturmustur.

Fuarlar, sosyo-kultirel acidan bdélge halki ile
katilimecr ve ziyaretcilerin etkilesimi icin oldukca
uygun ortamlar olmalarinin yani sira, bu etkilesimin
devamliligini sadlayarak, bélgesel turizme ve dolayl
olarak ydre halkina ekonomik katkida da
bulunmaktadirlar. Ayrica bélge halki fuar dénemi
boyunca gerceklestirilen sosyal ve  kdltlrel
aktivitelere katilabilmektedir.

intisas fuarlari, o alanda egitim géren 6grenciler igin
de cok iyi bir teknik ziyaret yeri olmakla kalmayip,
sektorl tanima, is ve staj yeri bulma gibi konularda
bilgi sahibi olmalarina yardimci olmaktadir. Bu
baglamda, mesleki egitim almis Kisilerin kendi
islerini kurmak ve girisimci ruhlarini agiga ¢ikarmak
icin gerekli desteklerin verilmesinin sadlanmasi
gerekmektedir.
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intisas fuarlari, rekabetci pazar ekonomilerinde,
oldukga etkili pazarlama iletisimi araclarindan birisi
olarak karsimiza ¢iktigi igin yayginlastiriimasi, hem
isletmeler acisindan hem de (lke ekonomisi
acisindan énemli yere sahiptirler.

Fuarlara olan ilgi her gegen giin, hem ziyaretci
acisindan hem de katihmci isletmeler agisindan
cazip hale gelmekte ve katilim bir 6nceki fuara gore
daha fazla olmaktadir.

Sls bitkileri alaninda faaliyet gdsteren isletmeler
blnyelerinde mesleki egitim almis kisilerle calismak
istemektedirler, bu nedenle bu alanda egitim veren
kurumlar ile bu alanda faaliyet gosteren kuruluslarin
iyi iliskiler icerisinde olmasi ve uygulama alani ile

egitimin esgudimli olarak goturalmesi
saglanmalidir. Bu isbirligi, egitimini tamamlayan
meslek  sahiplerine is olanaklari  yaratmak

bakimindan da oldukca énemlidir.

Buyuk isletmeler ile rekabet edebilmek ve basarili
olabilmek icin bitiin isletmeler/isletmecilerin egitim
ve bilginin yani sira bilisim ¢aginin geregi olan arag
ve gereclerin de iyi kullanabilmesi gerekmektedir.
Bunun icin ¢alisma alani ile ilgili gerekli egitim ve
kaltir duzeyine sahip olmak, piyasa kosullarinda bir
Ustlinliik saglama araci olacaktir. Dolayisiyla sis
bitkileri alani ile ilgili egitimin kalitesi artirilmah ve
yayginlastirilmalidir.

isletmelerin aile isletmesi olmaktan ¢ikmasini ve
istihdam yaratir byiklige ulasmasini saglamak igin
devletin ve yerel yonetimlerin gerekli 6nlemleri, bu
isletmelerin blyumesi ve gelismesi icin tesvik edici
tedbirleri almasi gerekmektedir.

isletmeler kendilerini tanitabilmek ve pazardaki
paylarini  buyutebilmek  icin  markalasmayi
amaclamakta, bu tur isletmelere markalasabilmeleri
icin neler yapmalari gerektigi konusunda gerekli
egitimlerin ve teknik desteklerin ilgili kurum ya da
kuruluslarca verilmesi saglanmalidir.

intisas  fuarlarina,  isletmelerin  (firmalarin)
kendilerini tanitabilmeleri icin mesleki ilgisi olan
ziyaretcilerin yani sira difer gruplardaki bireylerin
katiimini  saglayacak ve ilgisini uyandiracak
tanitimlar ve duyurularin, uygun Kkitle iletisim
araclari kullanilarak yapilmasi gerekmektedir.
Fuarlarin amaci, satis hacmini artirmak degil, pazar
payini blyitmek igin baglantilar kurmak, sektordeki
gelismeleri yakindan gérmek ve tanitim yapabilmek
icin isletmelere olanak yaratmak oldugundan,
isletmelerin fuara katilm amaglariyla fuarlarin
amaci birbirine kosut dismektedir.

Sosyo-kiltiirel etkilesimin ve yoére halkinin fuar
sliresince yapilacak aktivitelerden faydalanabilmesi
ve genis katilm daha c¢ok olmasi i¢in fuar
organizasyonu tarafindan  gerekli  &nlemlerin
alinmasi saglanmahdir.

Sus bitkileri sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler,
cagimizin is ve istihdam alanlarindan biri olma
yolunda gelisme gostermek ve bu gelismeyi
saflayacak bilgi ve donanim alisverisinde bulunarak
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Sektorel gelismeleri izlemede yararl yollardan biri
olan fuarlara Kkatilarak is olanaklarini artirmanin
yollarini ve yontemlerini arastirmalidir.

intisas fuarlari  bitinlesik pazarlama iletisimi
slirecinin etkinligini arttiran en énemli 6gelerinden
biri olmasi ve gelecekte de firmalarin en ¢ok
yararlandi§i iletisim yéntemlerinden biri olacagi igin
fuarlarin yapilmasi ve ilgili alanlarda faaliyet
gosteren isletmelerin bu fuarlara katilmalari tesvik
edilmelidir.

isletmeciler tarafindan sektériin sakincali olarak
gorilen yonl, ekonomik krizlerden ¢ok c¢abuk

etkilenmesidir. Sus  bitkileri  zorunlu tiketim
mallarina  girmedidi icin insanlar ekonomik
darbogaza dustlklerinde, bu sektoére daha ©nce
ayirdiklari  bitceyi  kolayca baska alanlara

aktarabilmektedirler. Bu da, 6zellikle ekonomik kriz
ortamlarinda  sektdrin daralmasina neden
olmaktadir. Boyle zamanlarda devlet tarafindan
gerekli desteklerin ve tesviklerin saglanarak bu
sektoriin ayakta kalmasini ve faaliyetlerine devam
etmesinin saglamasi gerekmektedir.
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