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Yeni iletisim teknolojileri, glindelik yagantinin her alaninda giderek yayginlagmistir. Bu baglam-
da, “Ben kimim?” sorusuna yeni iletisim teknolojileri uzamlariyla cevap verilebilir. Web 2.0'in
gelisimiyle birlikte yeni iletisim teknolojileri, kimlik insa stirecinde farkli séylem, pratik ve
konumlar olanakl kilarak kullanicilarin gesitli bigimlerde sanal kimlik olusturmasinda etkili
olmuslardir. Bu teknolojiler bireyleri dijital olarak var ederken, ayni zamanda onlara dijital ben-
likle ilgili 6zgurlik alani saglamaktadir. Bu galisma, ¢evrimigi ortamda kimlik tasariminin nasil
olustuguna dair enformasyon sunmayi amaglamaktadir.

Galismanin ilk bélimiinde, insanlar arasindaki sosyallesmenin dijital uzamlarda nasil degisim/
donisum gegcirdigi tartisiimaktadir. Ayrica, dijital iletisimin bireylere sosyal paylasim aglari sun-
masini, 6z benligin sanal kodlarla oriilmesi gergevesinde ele almaktadir.

Galismanin ikinci boliminde, kullanicilarin sosyal aglar tzerinden dijital benlik yaratmasina
odaklaniimistir. Bu minvalde, dijital benlik tasariminda hangi metotlarin kullanildigi agiklan-
mistir. Dijital benligin tasarimini tetikleyen en 6énemli unsur belirli bir izleyici grubuna ken-
disini strekli olarak sunmasidir. Dijital benligin olusum siirecinde Hood’un (2012) ele aldigi
“Kim oldugumuzu tanimlayan digerlerinin varligidir,” cimlesi 6nemlidir. Bu ciimleden yola ¢I-
karak bireylerin dijital benliklerini sekillendirirken, sosyal aglarina ekli olan diger kullanicilarin
gorislerinden etkilendigi ve etkilesimi sayesinde bir benlik tasarimina gittikleri varsayilmak-
tadir. Calismada son olarak, sosyal paylagim aglarini aktif olarak kullanan bir kullanicinin dijital
kimligine dair dort olgu, dort farkh gruba dagitilmis, ayni kullanicinin dijital kimligi farkh gru-
plar géziinden analiz edilmistir. Yapilan bu yari yapilandiriimis gérismeler galismanin iddiasini
glclendirmesi bakimindan biyik bir 6nem teskil etmektedir.
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Abstract

New communication technologies have been gradually widespread in every parts of daily life.
In this manner, the question “Who | am” can be replied with respect to extensions of new
communication technologies. With the rise of Web 2.0, new communication technologies be-
come effective in identity formation by enabling different discources, practices and locations.
These technologies bring individuals into a digital existence by serving a realm of freedom.
This study aims to provide essential informations about how identity design originated in on-
line platforms.

In the first chapter of the study, the changes which socialization practise has undergone is ar-
gued. In addition to this, the fact that digital communication offers individuals social networks
is discussed in the framework of virtual pattering of an identity

In the second part of the study, it is the focal point that users creates digital identity through
social networks. In this way, it is explained which methods are used in the formation of digi-
tal identity. The most important factor which affects digital identity formation is consistently
representing itself to the particular audience. In the formation of digital identity, the ideas of
Hood (2012) which points out that existence of others define one’s virtual identity, is crucial.
In the light of argument, it is assumed that individuals are influenced from the views of other
users in the way that they shape their digital identity.

Finally in this study, four elements about the digital identity of a user who utilize social net-
works actively were picked. These elements are distributed to four different respectively. The
groups are supposed to make predictions about the user by analyzing the given digital ele-
ment. After they finished the analysis, semi-structured interviews are made. These interviews
are vital due to the fact that they strong the assertion of the study.
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1. Sosyallesmenin Dijitale Evrimi

insanoglu, tarih sahnesine adim attigindan beri iletisim becerilerini gelistirmekte-
dir. ilk olarak iletisim becerileri konusma, yazma ve deneyimleri gelecek nesillere
aktaran matbaa ile degisime ugradi. Daha sonra iletisim becerileri, bilgiyi dijital
kodlara dénistiiren internet ile yeni bir boyuta gegti. Bunun sonucu olarak sos-
yallesmede kullanilan iletisim becerileri dijital platformlara tasinmistir.

Sosyal kelimesinin kdkenine bakildiginda farkl asamalardan gegerek dilimize
yerlestigi gorilur. Sosyal medya aglarini sosyallesmenin yeni bicimi olarak goren
Dilmen ve Ogiit, yaptiklari calismada (2010: 237) ‘sosyal’ kavraminin etimolojisiy-
le ilgili bilgi verirken, Latincede “yoldas, dost, mittefik” anlamina gelen socious
kelimesinin ayni semantik cizgide Fransizcaya ve ingilizceye toplumsal olani ifade
eden social olarak gectigini, ardindan Tirkceye de yine ayni anlamlari ifade eden
sosyal kelimesi olarak yerlestigini agiklarlar.

icinde bulundugu toplumun sosyo-kiiltiirel kodlarini i¢csellestirip toplumsal
yaplya entegre olan insanoglu icin sosyallesme, dénemsel sartlarin sagladigi im-
kanlar gercevesinde 6grenilen bir siirectir. Bu siirecin nasil isledigini daha detayh
analiz edebilmek icin Berger ve Luckmann’in (1966: 83-90) “Sosyal insacilik” ku-
ramina bakilmalidir. Bu teorinin temel meselesi, sosyallesme siirecinde bireylerin
karsilastiklari toplumsal kodlari hangi araglarla acilima ugrattiklarini anlamaktr.
Bu acilimlarin ortak bir noktada birleserek toplumsal dokuya islemesini sosyal
gerceklik olarak belirleyen Berger ve Luckmann (1966: 83-90), onun dongusel
olarak nasil inga edildigini analiz etmislerdir.

Sosyal etkilesim sirecinde UG¢ 6nemli asama vardir (Berger ve Luckmann,
1966:108-130):

1. Digsallastirma

2. Nesnellesme

3. i¢sellestirme

Dogduktan kisa bir siire sonra toplumsal yapi ve mekanizmalar igine giren
birey, sosyal gercekligini bu G¢ asamadan gecerek insa eder. Digsallastirma asa-
masinda bireyler, toplumsal yapidaki belirleyici klltlra yaratirlar (Berger ve Lu-
ckmann, 1966). Toplumsal malzemenin maddi ve kilttrel kosullarina nesnel bir
nitelik kazandiran bu asamada bireyler, 6znel degerlerini ve anlam dinyalarini
disariya aktarir. Tekrara dayali rutinlesmis faaliyetler ve tiplestirmeler, bu evrede
temel araglardir (Berger ve Luckmann, 1966).

Ardindan dissallastirilan fikirlerin sabit bir gercek olusturacagi bir zemin ha-
zirlanmalidir. Nesnellestirme olarak adlandirilan bu safhada bireyler, bir arada
yasamalari igin gerekli oldugunu ileri siirdiikleri normlari sekillendirir. Ornegin
bir hastaneye gidildiginde kendiliginden uydugumuz davranis kaliplari aslinda
bizden 6nce yaratilmis ve tarihsel siireg icerisinde kurumsallasmistir (Berger ve
Luckmann, 1966). Dolayisiyla davranis kaliplari bir dis gergeklik halini almistir.

Cilt 1/ Sayi 2 / Temmuz 2016



Sosyallesmenin Dijitale DonlUsiim ve Dijital Benligin Sunumu

Ugiincli asamada igsellestirme siireci, bahsedilen bu dis gercegin toplum-
sallasma yoluyla bireylerin 6znel alanlarina aktarilmasini agiklar (Berger ve Lu-
ckmann, 1966). insanlar belirli bir normu insa edip onu sonraki kusaklarin icine
dogacagi dissal bir gercek olarak nesnellestirir. Beklenen sey ise bireylerin top-
lumsallasma sireglerinde bu dissal gercegi stibjektif evrenlerine tasimalari, insa
edilen sosyal gercekligi kendi gerceklerine gore icsellestirmeleridir. Bu sirecin
sonunda igsellestirilen kaliplar, rol ve eylemler araciligiyla dissallastirilarak tekrar
Uretilir ve sonraki kusaklara aktarilir (Berger ve Luckmann, 1966).
Berger ve Luckmann’in (1966:210-220) cizdigi bu siiregte glindelik hayatin
olusumu birey merkezlidir. Toplumsal hayat ile birey arasinda surekliligi olan or-
ganik bir bag vardir. Bu bag, bireyin toplumu Uretirken, Urettigi toplumdan ken-
dinin de etkilenmesi lizerine kuruludur. Kelimenin gibi sosyallesme pratigi de ta-
rihsel siireclerde farkli mekanlarda gerceklesmistir. Ozellikle ikinci nesil internet
hizmetleri olarak bilinen Web 2.0 teknolojilerinin 2004 yilinda piyasaya sirilme-
siyle, cografi sinirlarin silindigi siber bir kamusal alandan s6z etmek miimkiin hale
geldi. Kisa bir siire iginde, dijital iletisimin olanak sagladigi sosyal paylasim aglari,
glindelik yasamin vazgecilmezleri arasina girdi. Bu nedenle, yukarida bahsedilen
sosyal gercekligin insa mekanizmalarindan gegerek dissal bir gerceklik haline gel-
di. Bireylerin sosyallesme stirecini ve kimlik olusumunu sekillendiren bir glice sa-
hip oldu.
Baym’in “Sosyal Aglar 2.0” (2011: 384-405) arastirmasina gore elektronik et-
kilesim ve ag kurma fikri, kisisel bilgisayarlarin birbirleriyle baglanabilir olusunu
kavradigimizda ortaya ¢ikmistir. Bu aydinlanma siirecinden sonra hizla ilerleyen
teknoloji, glinimiizde bitin elektronik araglari birbirine baglayacak glice ulas-
mistir. Bir iletisim ortamini sosyal paylasim agi olarak nitelendirebilmek icin ge-
rekli olan standartlari Boyd ve Ellison (2007: 210-230) asagidaki gibi siralamistir:
1. Sinirl bir sistem igerisinde, kismen veya tamamen herkese agik bir profil yarat
mak,

2. Baglanti kurulan diger kisileri bir liste halinde olusturmak,

3. Baglanti kurulan kisilerin sistem igerisinde listeledigi diger kisileri gorintileyip
onlarla da baglanti kurabilmek (Boyd ve Ellison, 2007 akt. Baym, 2011: 384).

Bu U¢ temel kategoriyi saglayan sosyal paylasim aglarinda bireyler kendi
benliklerini dijital kodlara donustirebilirler. Bireyler, sosyal aga katildiktan son-
ra yoneltilen formlarla kisisel bilgilerini dijital kodlara donistiirebilir ve bir profil
olusturabilirler. Olusturulan profilin gériinttilenme 6zelligiyle erisilebilirlik 6zelligi
Ozel olarak ayarlanabilir. Ardindan bu platform Gzerinden baska kullanicilar ayni
aga davet edilebilir. Olusturulan profilde ekli olan listenin baskalarina da acik ol-
masi, sosyal paylasim sitelerinin en 6nemli 6zelligidir. Profillerin dolayli olarak
birbiriyle baglanti kurmasini saglayan bu 6zellik, agin hacmini genisletir. Sosyal
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medya kullanimi, toplumsal gergekligin insasinda nesnellesen bir 6ge durumuna
gelmesiyle birlikte yeni bir sosyallesme bicimi olarak anilmaya baslamistir:

“Bireylerin sosyal medyada varolus sekilleri su basliklar altinda toplanabilir:
Kimlik temsili, performans sergilemek, profil olusturmak, gozetlenmek, gozetle-
mek, teshir etmek, sanal bedenler olusturmak, orglitlenmek, sanal uzamda ey-
lem/kampanya yapmak hatta cevrimdisi glindelik yasama tasimak” (Dunbar ve
Goffman, 2009 akt. Toprak, 2009: 29).

Sosyallesmenin giinimiizde donlistiigli bicimi incelenerek dijital kimlik olu-
sumu meselesi icin gerekli olan altyapi hazirlanmistir.

2. Sosyal Medya ve Dijital Benlik Tasarimi
Sosyallesme olgusu glinimizde, bireyin icinde bulundugu fiziksel sartlarla, etra-
findaki insanlar ve mekanlarla tanimlanmasinin 6tesine gegmistir. Teknolojinin
gelisimiyle bu kavram kendine yayilabilecegi farkli uzamlar bulmustur. Sosyal
medya aglarini, bireylerin toplumla bitiinlesme siirecini dijital kodlarla yeniden
tanimlandigi ortamlar olarak disilinebiliriz. Kullanici bazli iceriklerin es zamanli
ve c¢ift tarafli paylasiimasini saglayan Web 2.0 teknolojileri, yukarida bahsedilen
Berger ve Luckmann’in (1966: 108-130) teorisini, yani sosyal gergekligin tretimi
mekanizmasini daha dinamik bir hale getirmistir. Bu degisimlerin saglanmasin-
da yeni medyanin yarattigi sosyal ag alanlarindan bahsetmek gerekir. Binark vd.
(2012:124-125) bu alani, birbirine benzeyenlerin ve “6teki”lerin kolayca karsila-
sabildikleri, yeni kimlikler kurgulayabildikleri, yeni kabilelere dahil olabildikleri,
Ozgilr ve dinamik bir yasam alani olarak disiinmislerdir. Bu tanimlardan yola
¢ikarak Web 2.0, bireyin dijital kimlik olustururken kullanacagi bir 6zgirlik ara-
ci olarak gordlebilir. Arik (201497-112) sosyal medyanin sosyallesmekte bir arag
olarak kullanilmasini, kisisel mahremiyetin sinirlarini daha ¢ok genisletilmesi,
tiim dinya tarafindan “gérilebilir” kiinmasi ve bu gorilebilirlik sinirini kisinin
kendi inisiyatifine birakmasi baglaminda tartismaktadir. Binark vd. (2012: 118)
dijital kimlik olusturma sirecini sirekli olarak kurma/insa etme siireci olarak ele
almiglardir. Onlara gore bu siireg¢ sadece gelecege degil, ge¢cmise dair de gonder-
meleri olan bir “olma” halidir. Yani bireyin, olusturdugu profildeki kimlik insasi
onun kendi bictigi bir zaman katmaninda ilerlemektedir. Timisi (2005: 97) mer-
kezsiz bir iletisim alani olarak karsimiza ¢ikan bu yeni durumu, kendini yaratma-
nin mikemmel bir olanagi olarak tanimlar. Kullanici bu sayede istedigi gorsel ya
da metinsel igerigi sanal benligine yerlestirebilir. Kisi artik dijital bilesenlerden
olusan bir kopyasina sahiptir.

Bireylerin sahip olduklari kiiltiirel, simgesel, ekonomik degerler dijital kimlik
tasarim sirecinde etkin bir rol oynar. Bu degerler etrafinda sekillenen begeniler
ve bu begenilerin gergeklestirilme bigimleri, s6z konusu temsile birebir yansir.
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Bilgin (2007: 85) bu konuya dikkat ¢ektigi ayna benlik calismasinda, ti¢ 6geyi bu-
tinlestirmektedir:

1. Digerlerine sundugumuz imaj,

2. Digerlerinin bizim hakkimizdaki yargisi,

3. Bundan dogan pozitif ya da negatif duygular.

Mikro sosyolog olan Goffman (2009: 235), Glindelik Yasamda Benligin Sunu-
mu calismasinda kisilerin sergiledikleri performanslara, oyuncu ile zleyici arasin-
da dogan etkilesim cercevesinde yaklagsmistir. Performans, benligin sunumudur;
otekilerin varhgini gerektirir (Goffman, 2009). Onlarin zihninde belirli bir izlenim
yaratmay! hedefler. Bireyler sosyal etkilesim esnasinda kendilerini kabul edebilir
kisiler olarak sunmaya dikkat ederler. Kendilerini; uzmanliklara sahip, ahlak yo-
niinden kusursuz vb. gibi sifatlar altinda sunma ihtiyaci duyarlar. Kullanicilar ar-
zulanan ya da istenilen, kabul edilebilir kisi olma yolunda benliklerini insa ederler.
Goffman (2009: 45) bunu, sosyal olarak kabul gérmis degerlerin yansitildigl, ide-
alize edilmis performanslarin sunumu olarak agiklar. Kullanicilar kendilerini sanal
ortamda toplum nezdinde kabul géren sosyal degerler ve beklentiler etrafinda
sunarlar. Ayrica Goffman (2014: 16) kisilerin aktoérler gibi alkis almak igin gevre-
sindekiler {izerinde iyi izlenimler birakmaya istekli olduklarini, bu nedenle gesit-
li roller gerceklestirdiklerini, aldiklari geri bildirimlerle de, arzu edilen bir kimlik
olusturmak istediklerini belirtmektedir. Goffman (2009) kisinin, sahne gerisinde
kendilerine bigtikleri rolli, sahnede en ideal sekilde oynamaya calistiklarini ve
performans gerceklestirdiklerini soylemektedir.

Ote yandan Hood (2012: 315) sosyal medyada benligin yaratim siirecine dair
hazirladigi calismasinda “hepimiz ikinci bir hayat isteriz” alt basliginda mesele-
ye baska bir agidan yaklasir. Hood (2012), sosyal medya kullanicisini, igcinde hig
yaslanmayan, hastalanmayan harika bir bedene sahip olabilecegi sahane evlerde
sira disi yasamlar siirebilecegi ¢cevrimigi bir diinya tasarlayan bir birey olarak dii-
sundr. Ardindan, gercek hayat ile sanal uzamda yaratilan benligin farklarina dair
¢arpici érnekler verir. Bu 6rneklerde dogrudan bireyin kendi benligini olusturur-
ken baskalarinin gérmek istedigi benligi yarathgina isaret eder.

Hood (2012: 290) “Sosyal aglarda yer alan kisisel profiller tizerinde bir anali-
ze deginerek, her seyin bir kenara, baskalarinin ne kadar basaril bir hayatimiz ol-
dugunu neden istemeyelim ki?” diyerek bir soru sorar. Buna cevap olarak “Web-
deki benligimizle ilgili saplantinin, biylk oranla kim oldugumuzla ve yaratmak
istedigimiz kisiyle alakal oldugudur,” climlesini kurar. Kullanicilar kendiyle iliskili
bilgi aktariminda da 6zglirdlr. Sosyal medya ortamlari bireyin olusturmak istedi-
gi benligin niteligine kendisinin karar vermesini saglar. Timisi (2005: 97), bireyin
gercek dinyada yapamadiklarini, ifade edemediklerini, aciga vurmaktan cekin-
diklerini bilgisayar klavyesinin olanaklari igerisinde ifade edebilecegini sdyler. Bu
klavyenin ya da ara yiiziin verdigi 6zgirlik alani séylemlerle sinirl degildir, elbet-
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te benligin sosyal medya ortamlarindaki insasinda bu alandan yararlanildigi bir
gergektir. Morva (2014: 231-253) da benzer bir sekilde, bireyin yasamak istedigi
ama yasayamadigl hayati sanal ortamda 6zglrce yaratabilecegine ve bunun diji-
tal kimlik olusumunda etkili olacagina dikkat ¢eker. Nitekim kullanicilar, gevrimigi
ortamda kimliklerini tasarlarken gorsel ve sozel tekniklere dayanan kimlik iddia-
larini, belli bir izleyici grubun var oldugunun bilincinde olarak sunarlar (Morva,
2014: 231-253).

Willson’dan (1997) aktr. Niltfer Timisi’ye (2005: 98) gore, sanal ya da ano-
nim kimliklerin siber-uzamda bireyler ve kolektif kimlikler icin actigi olanaklari,
modern toplumsal yasamin sinirlarinin asilmasiyla es deger goriilmektedir. Yani
dzgiirlesme, teknoloji araciligiyla gizlenmis olanda yatmaktadir. Kimi internet yo-
rumcularina gore bedenin gizlenmisligi, beden araciligiyla kurulan bir 6zne ta-
savvurunun da ortadan kalkmasi, bedene yiiklenen biitiin anlam ve baglantilarin
bir anda yok olmasi adeta saf bir 6znenin ortaya ¢ikmasi anlamina gelmektedir
(Wilson, 1997: 148).

Timisi ( 2005: 97-98) ayrica, bir kimlik mimari olan bireyin kendini yaratma-
nin Utopik fantezileri icinde dolandigini sdyler. Cinsiyet, irk, yas, etnik kdken, cin-
sel tercihler, sinif, egitim gibi insani gercek kilan bitin sabitlemeler ¢6zulir. Dil,
kendini konusan bedenin sinirlandirilmis sabitlemelerinden bir olanaklar alanina
ulasir. Sanal ortamdaki takma ad kullanimi incelemelerinde kullanici, hem dikkat
cekici olmak hem kabullenilmek ister. Ayni zamanda kendi benliginden de parca-
lar birakir. Binark (2004: 124-125) bunu, kullanicilarin ad alma isleminde segilen
adin ilgi ¢ekici olmasina, yani ortamdaki diger kullanicilarin kendisini “ttklamasi-
ni” saglayacak nitelikte olmasina baglar. Diger ilke ise se¢ilen takma adin katimci
hakkinda bazi ipuglarini icermesidir. Dijital benlik tasarimi stirecinde popdilerlik,
goriinir olma, begenilme, kabul-takdir edilme s6z konusudur. S6z gelimi blogger-
lar sayfalarini, kullanicilar arasi séylemlerdeki kullanicilarin yorumlarina ve istek-
lerine gore sekillendirir.

3. Arastirma Yéntemine Dair

Calisma, cevrimici ortamda kimlik tasariminin nasil olustuguna dair enformas-
yon saglamayi amaglamaktadir. S6z konusu sorular, kullanicilarin kendilerini tem-
sil etmeleri igin olusturduklari/tasarladiklari sosyal ag uzamlarinda gériismeci
grubu tarafindan nasil yorumlanabileceklerini gosterecek yapida hazirlanmistir.
Hood’un (2012), “Kim oldugumuzu tanimlayan digerlerinin varhgidir,” ciimlesin-
den yola ¢ikarak sorular hazirlanmistir. Bu ¢alismanin yorumlamaya acik dogasi,
niteliksel yontemlerin kullanilmasini gerekli hale getirmistir. Gorlisme sorulari
hazirlanirken Warburton ve Hatzipanagos’un (2013) “dijital benlik”le ilgili ¢als-
malarindan yararlanilimistir.
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Sakarya Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik 1. Sinif 6grencileriyle yari
yapilandiriimis gérismeler yapilmistir. Bu gériismelerin amaci, dijital kaynaklar-
dan elde edilebilecek 6rtik ve kesin bilgileri ortaya ¢ikarmaktir. Gorlismelerde
bir bireye ait dort dijital veri segilmistir. Bunlardan ilki kisinin masadistl ekran go-
rintds, digeri Facebook profil fotografi, bir sonraki Twitter hesabinda kullandigi
avatar, sonuncusu ise gonderdigi maillerin ekran goriintistdir. Bu verilerin her
biri beser kisilik dort gruba dagitilmistir. Her gruptan ellerindeki veriye dayanarak
bu bireyin kisisel bilgilerine, hayat tarzina, kisiligine dair tahminlerde bulunmalar
istenmistir. Gorlismelerin sonunda, lglincil sahislarin bahsedilen bireyi dijital ve-
rilerle birlikte degerlendirirken onu gergek baglamindan kopardigi ve ayni insani
dort farkh “persona” seklinde tanimladiklari sonucuna ulasiimistir.

Temel olarak 6l¢ulen unsurlar asagidaki gibidir.

Nouhkwhe

Medeni Hali

Yasi

Cinsiyeti

Meslegi

Ekonomik gelir durumu
Hobileri

Kilturel ve Sosyal Faaliyetleri

Bu goriismeler arastirmamiz agisindan biyik dnem tasimaktadir. Baslica gii-
venilir bir kaynak olarak birikmekte olan kisiye 6zgli blyuk, dijital bilgi arsivinin
ilgili aglardan siyrildiginda Gglinci sahislar tarafindan nasil algilandigini ortaya ¢iI-
karmistir. Gorismelerde dikkate deger sonuglar elde edilmistir.

Dijital kimlik unsurlari alinan bireyin gercek bilgileri asagidaki gibidir:*

Nouhkwhe

Medeni Hali: Bekar

Yasi: 23

Cinsiyeti: Kadin

Meslegi: Ogrenci

Ekonomik gelir durumu: 1.500-2.000

Hobileri: Kitap okumak, arastirma yapmak, mizik dinlemek, spor yapmak
Kultlrel ve Sosyal Faaliyetleri: Soylesilere ve konserlere katilmak

Kisinin masalstli ekran goriintisiini inceleyen grup onunla ilgili su ¢ikarim-
lara varmistir:

! By bilgilerin paylagimi hususunda bireyin kendisinden izin alinmistir.
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. Medeni Hali: Bekar

. Yasi: 28

. Cinsiyeti: Kadin

. Meslegi: Arastirma Gorevlisi

. Ekonomik gelir durumu: Aylik 3.000 TL

. Hobileri: Konferanslara ve kongrelere katilmak

. Kultiirel ve Sosyal Faaliyetleri: ilgisini ceken konulari arastirmak, kitap oku-

N ook~ WN

mak
“Kadin bir arastirma gérevlisi oldugunu tahmin ediyoruz. Masalistiindeki
dosyalarin isimlerinden akademik arastirmalari olabilecegini diisiindiik. Dosya-
larin hizali durusu bize onun diizenli bir insan olabilecegine dair ipuglari verdi.”
Kisinin Facebook fotografini degerlendiren Grup 2, betimleyici agiklamalar-
da bulunmus ve kisinin karakterine dair yorumlarda bulunmustur. imaj analizin-
den yola gikarak verdikleri bilgiler su sekilde siralanmistir:

23 Bekleyen Gonderi

] 10 = i
Bilgilerini Hareketler whs
Faylay Glincelle DBKIMG Diger

. Medeni Hali: Bekar

. Yasi: 21

. Cinsiyeti: Kadin

. Meslegi: Ogrenci

. Ekonomik gelir durumu: 1.000-1.500 TL

. Hobileri: Yeni yerler géormek

. Kilturel ve Sosyal Faaliyetleri: Yeni insanlarla tanismak, gezmek

N O N
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“Bu kisi muhtemelen bir kiz 6grenci ve bekdr. Yirmili yaslarda. Bekleyen gén-
derilere ve giincellemelere bakarak Facebook’u ¢ok kullanmadigini ileri siirebili-
riz. Arka plan olarak sectigi arkadaslariyla olan fotografi bize onun gercek hayat-
ta sosyal bir insan oldugunu fakat bunu sosyal medyada paylasmayi sevmedigini
anlatiyor.”

Kisinin Twitter avatarindan yola ¢ikarak tahminlerde bulunan Grup 3, bul-
duklariipuglarindan genel bir analize gitmistir:

10 - sa0

@ listanbul - Sakarya

285 TAKIP ETTIKLERI 269 TAKIPCILERI

. Medeni Hali: Bekar

. Yasi: 35

. Cinsiyeti: Erkek

. Meslegi: is adami

. Ekonomik gelir durumu: 10.000 TL

. Hobileri: Spor yapmak, sosyallesmek

No bk wNeR

. Kultlrel ve Sosyal Faaliyetleri: Spor yarismalarini izlemek
“Bu kisi spor yapmayi seven orta yaslarinda bir erkek. Spora ayiracagi parasi
ve zamani olduguna gére orta sinif mensubu. Duragan bir hayat tarzi yok, evli
degil.”
Son olarak kisinin gonderdigi mailleri incele\@r} g—irup 4 su sonuglara varmistir:

‘Ynt: instagram
Merhaba Dilara Hamim, Syledifiniz konu
akhimda fakat yodunluktan delays aynntih kil

Persembe >
HIR-Kigheraras: letigim &renci Gruplan
Bu iletide highir igerik yok

Sah >
¥nt: reklam
Merhaba Dilara Hamm, $8yledifjiniz sireg
gayet uygun hediye tesliminden sonra takip...

Sah >
¥nt: instagram
Merhaba Banu hamim, Twitter reklamlan gibi
instagram reklamlannida daha dnce deneyi...

Sal »
¥nt: reklam
Merhaba Dilara Hamin Gérselleri gin iginde
size génderecedim, 58,30 TLik bltgeyi bg...
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Medeni Hali: Bekar
Yasi: 30
Cinsiyeti: Kadin
Meslegi: Reklamci
Ekonomik gelir durumu: 6.000 TL
Hobileri: Arastirma yapmak, kitap okumak
. Kiltirel ve Sosyal Faaliyetleri: Kongreleri takip etmek
“Kisinin Sakarya ili disinda yasayan, basarili bir reklamci oldugunu diisiindi-
yoruz. Orta yaslarinda ve orta sinif mensubu olan bu bireyin evlenmeyi diisiinme-
digi, kendini kariyerine adadidi ve sosyal faaliyetlere ¢cok katiimadigi agikga belli.”
Gorusmelerin sonuna gelindiginde, bu doért farkli yorumun aslinda ayni bi-
reyi temsil ettigi s6z konusu gruplara agiklandi. Bu durumu 6grencilerin saskinlik
icinde sorguladiklari gozlemlenmistir. Gorlismeci grubun s6z konusu kullanicrigin
farkli yorumlar yapmasi ve sorulara farkli sekillerde cevaplar vermesi, kullanicinin
dijital kimligini her sosyal aga gore farkl bicimde olusturduguna isaret eder. Bu
durum bize kullanicilarin, ¢evrimici ortamlarda kimliklerini digerlerinin varligina
ve beklentilerine gore tasarladigini gosterir.

No vk wn e

Sonug

Sanal uzama giris yapan kullanici aslinda bu alana ilk girdigi andan itibaren
bir kimlik insasi icindedir. Bu sireg, kisinin baskalari tarafindan nasil gériinmek
istedigiyle uyumlu bir sekilde ilerler. Sosyal medya profilleri icinde gerceklesen
paylasimlarin her birini, birer performans olarak okumak miimkundur. Kisi, per-
formans sirasinda bir izleyici kitlesi tarafindan izlendiginin farkindadir ve o izleyici
kitle Gzerinde belirli bir etki birakmak istemektedir. Kullanici icin diger katilimcila-
rin onayini almak ve kendini onlara kabul ettirmek i¢in paylasimlarda bulunmasi
s6z konusudur.

Calismada oncellikli olarak kullanicinin ¢evrimici ekran alintilari, gérisme-
ciler tarafindan tipki gevrimdisi ortamda benligin temsili gibi yorumlanmis, diji-
tal kimlik yansimasi olarak okunmustur. Goériisme sonucunda kullanicinin benlik
tasarlarken, sanal uzam performanslarindan yararlandigini belirtmek gerekir. Bu
calisma, iletisimin/etkilesimin ¢evrimici bicimlerde kullanicilar tarafindan farkl
sekillerde deneyimlendigine isaret eder.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen gériismelerde, kullanicinin sosyal pay-
lasim aglarindaki kimlik tasarimina dair bulgulari, dort farkh deney grubu tarafin-
dan farkh sekillerde yorumlanmistir. Bu durum makalenin iddiasini dogrulamak-
tadir. Kullanicilarin dijital medya uzamlarindaki benlik olusumlarinin farkliligi, bu
durumun bir tasarim stirecinden ibaret oldugunu gostermistir.
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