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Geleneksel Alisveris Mekanlarma Bir Ornek:
Bartin Kadinlar Pazari (Galla Bazar)
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Ozet: Bu calisma, insan-mekan iligkisi dogrultusunda Bartin Kadinlar Pazari’nin
(Galla Bazart) alici, satici ve satilan mal iligkisi agisindan baslica ozelliklerini ve mekdn-
sal dagilisini ele almaktadir.

Bartin Merkez ilce’ye ait mahalle ya da koylerden getirdikleri giinliik taze tiriinle-
ri pazarladiktan sonra aksam evlerine donen koylii kadinlar kazandiklar: paralarin bir
kismiyla evlerinin giyim, ziicaciye, temizlik malzemeleri vb. ihtiyaclarim karsilayarak
koylerine donerler. Ote yandan Bartin sehrinde yasayan halkin cogunlugu aligveris icin
Kadinlar Pazari’mi tercih etmektedirler. Pazarda taze ve organik tirtinlerin bulunabilme-
si, iiriin seceneginin fazla olmasi, pazarlik yaparak fiyat diigiirme olanagmnin bulunmast,
fiyatlarin manavlara ve marketlere gore uygun olmast gibi nedenler pazart ¢ekici kilmak-
tadur.

Bu ¢alismada Bartin Kadinlar Pazari’min tarihsel gelisimi, sehrin ticaretindeki yeri,
pazarcilarin ve tiiketicilerin cesitli ozellikleri ele alinmis, pazarda gozlemlenen bazi so-
runlara ¢oziim onerileri getirilmeye calisilmistir.
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An Example of Traditional Shopping Site:
Bartin Ladies’ Bazaar(Galla Bazaar)

Abstract: This study deals with the basic aspects of spatial distribution of Bartin’s
Ladies Bazaar (Galla Bazaar) as a man-space relationship in terms of client, vendor and
goods relations.

Women from different suburbs and villages of Bartin return home after selling daily
products they bring in the market and they meet the needs such as clothing, hardware and
cleaning tools etc with money they make. On the other hand, most people that inhabit
Bartin prefer the “ladies’ bazaar” for shopping. As it is easy to find fresh and organic
food and there is a variety of product, since it is common to bargain and the prices
are quite reasonable compared to the markets and greengrocer’s. The bazaar is quite of
common interest.

In this study, historical development of the Bartin'’s Ladies Bazaar and its role in
the city’s trade and the diverse aspects of vendors and consumers are treated and some
answers to the questions observed are searched.
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Giris

Pazarlar, gecmisten giinlimiize iireticiyle tiiketicinin biraraya geldigi, lireticinin tiriin-
lerini kisa ve kolay yoldan tiiketiciye sundugu geleneksel aligveris mekanlaridir. Kirsal
yerlesmeler ile kasabalarda genellikle haftanin belirli bir giinii belirli bir yerde kurulan
pazarlar, sehirlerde ise ¢esitli zamanlarda farkli kesimlerde ya da haftanin farkli giinlerin-
de ayn1 mekanda kurulan periyodik semt pazarlart seklinde dagilis gosterirler.

Kirsal yerlesmelerde kurulan pazarlar bir yandan kir sakinlerinin temel maddelere
olan taleplerine cevap verirken bir yandan da hem onlara tiretim fazlasi triinlerini pazar-
lama, hem de bir toplumsal kaynasma ortami saglarlar. Sehirlerdeki haftalik pazarlar ise
oldukca diizenli bir dagilis kalibiyla, degisik semtlerde yer alarak manav, bakkal, market,
stipermarket ya da hipermarketlerden yapilacak aligverislere, hem bir alternatif hem de
bir tamamlayict gorevi gortirler. Ayrica bu pazarlar kirsal alanlardaki gibi temel talepleri
karsilamaktan ¢ok secenekleri arttirict bir rol oynarlar. Bu bakimdan semt pazarlarina
“alternatif aligveris merkezleri” de denilebilir'.

Giinliik yasamda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan yadsinamaz bir yeri olan semt
pazarlari, genellikle ailelerin sebze, meyve, giyim kusam, ziicaciye gibi ¢esitli ihtiyaclari-
n1 uygun fiyatlarla alabildikleri; belirli glinlerde ve belirli yerlerde kurulan aligveris orga-
nizasyonudur?. Miisteriye ¢esitlilik ve secme sansi verme, tirlinlerin birarada sergilenmesi
gibi olgularin yan1 sira, satinalma giicii diigiik ziimreye hitap eden gorece ucuz fiyatlar®,
semt pazarlarini cazip kilan faktorler olarak siralanabilir.

Giinlimiizde, giderek gelisen yeni aligveris mekanlari ve satig bicimleri semt pazarla-
rin1 etkilemekte ve doniigiime zorlamaktadir. Bununla birlikte kuruldugu ¢evrenin kiiltii-
rel 6zelliklerine ve ekonomik diizeyine gore kendini sekillendirebilen, degisime karsilik
verebilme esnekligine sahip olan bu organizasyonlar, nemini korumaya devam etmek-
tedir.

Kuruldugu yerlesmelerin sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel 6zelliklerini yansitan pa-
zarlar, tilkeler arasinda farkliliklar sergiledigi gibi, bir lilke icerisindeki bolge hatta yore-
lerde bile farkli goriintimler sunarlar. Pazar yerlerinin bi¢im ve fonksiyonlarinda gozle-
nen farkliliklar, bulundugu cevrenin niifus biiyiikliigii, satin alma giicii, sosyo-ekonomik
gelismislik diizeyi, kentsel gelisme 6zellikleri, yerel yonetimlerce alinan kararlar vb. pek
cok faktorle yakindan iligkilidir*.

Geleneksel aligveris mekanlari olarak pazarlar, yerel ticaretin varligini stirdtirebilme-
si, fiyat dengesinin tiiketici lehine korunabilmesi agisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu
1) Ozgiig, N. ve Mitchell W. A. (2000). “Sehirlerin Alternatif Aligveris Mekanlari: Istanbul’da Haftalik

Pazarlar”, Mimar Sinan Univ. Mimarlik Fak., Tasarum ve Kuram Dergisi, 2, $.35-36.

2) Tungel, H. (2003). “Anadolu Sehirlerinde Semt Pazarlari: Elazig Ornegi”, Firat Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 13 (1), s.50.

3) Ozgii¢ ve Mitchell, 5.36.

4) Caligkan, V. (2007). “Kentsel Mekan Kullanimindaki Farkliliklar Uzerine Bir Yaklagim: Bursa ve
Canakkale’nin Periyodik (Haftalik) Pazarlarindan Ornekler”, Dogu Cografya Dergisi, 18, s.51.
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ylizden pazarin kuruldugu sahanin tiretici, satic1 ve alict kitlesinin 6zelliklerinin tespit
edilmesi, pazarin sinirlarinin belirlenmesi, mallarin imalat¢idan miisteriye ulastirilmasini
saglayan dagitim kanallarinin sadece giiniimiiz faktorleriyle degil, kisa ve uzun siireli ola-
rak bu faktorlerin gecmisteki durumu ve gelecekte ne sekilde gergeklesecegi pazarlama
cografyasinin inceleme alanina girmektedir’.

Pazarlarin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerinin incelenmesi, kapasitelerinin ve
etki sahalarinin belirlenmesi, ileriye doniik kentsel planlamalarda uygulanabilir dogru
kararlarin alinmasinda faydali olabilecegi gibi insanlarin bu mekénlardan daha kolay ve
verimli bir sekilde yararlanmalarina da yardimci olacaktir.

Bu ¢alismada Bartin’in sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yasaminda ¢cok énemli bir yere
sahip olan Bartin Kadinlar Pazar1 (Galla Bazari®), zaman ve mekén iligkisi dogrultusunda
ele alinmis; ad1 gecen pazarin kurulus, gelisim ve mekansal dagilis 6zellikleri ile cevresel
etki sahalar gibi 6zellikleri tespit edilmeye calisilmigtir.

Bu amacla yilin degisik donemlerinde ve giin ig¢inde farkli saatlerde pazarda gézlem-
lerde bulunulmus, pazarcilar ve tiiketicilere anketler uygulanmus, ilgili kurumlarla miila-
kat ¢alismalar1 yapilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda Bartin Kadinlar Pazari'nin
cesitli ozellikleri belirlenmeye caligilmigtir.

I. Bartin Kadinlar Pazarr’nin Bashca Ozellikleri

Bartin’da semt pazari sehrin merkezi kesiminde, Davut Firincioglu Caddesinin kaldi-
rimlart ile onunla birlesen ara caddelerde Sali ve Cuma giinleri kurulmaktadir. Bu pazar,
halk ve pazarcilar tarafindan, kurulduklart giinlerin adlariyla Sali Pazar1 ve Cuma Pazari
olarak tanimlanmaktadir. Ancak bazi kisiler tarafindan halk pazari olarak da ifade edildi-
gine rastlanmaktadir. Ote yandan adliye binasinin giineydogu kesiminde haftanin diger
giinlerinde otopark olarak kullanilan iistt kapali (uzay catili) alanda, kdylerinde tirettik-
leri sebze, meyve, yumurta, tereyagi, peynir, yogurt gibi tirtinleri pazarlayan kadinlardan
olusan pazar; Kadmlar Pazar1 (Galla Bazari) ad1 ile bilinmekte ve uzun yillardan beri bu
adla anilmaktadir. Pazarin bu adla anilmasinin nedeni ise saticilarin tamaminin koyli ev
kadinlarindan olusmasidir.

Halk pazarlart mekan icindeki nitelikleri gozoniine alindiginda, tarihi gelisimleri,
pazarlarin sehir icerisindeki kurulug diizenleri, mekén icerisindeki sekil ozellikleri, tez-
gahlarin konumlar1 yani pazarm i¢ mekan organizasyonu gibi farkli 6zellikleri dikkate
aliarak incelenebilir. Pazarlarin kendine 6zgti bu niteliklerinin yani sira pazarcilarin sos-
yokiiltiirel yapilar1 ve bunun pazara yansimasi, pazarlarin sehir tizerinde olumlu ve olum-
suz etkileri, alicilarin 6zellikleri vb. gibi farkli nitelikleri ele alinip degerlendirilebilir’.

5) Tiimertekin, E. (1961). “Pazarlama Cografyas1”, Istanbul Universitesi Cografya Enstitiisii Dergisi, 6
(12), s.118-121.

6) Bartin Kadnlar Pazari’na yore agziyla “Galla Bazar1” denilmektedir.
7) Tungel, s.54.
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Harita 1. Bartin ili konum haritasi.

Tarihi gelisimi a¢isindan ele alindiginda Bartin halk pazarinm?® koklii bir gegmigse sa-
hip oldugu goértiliir. Bartin, 18. yiizyilda gelirinin 6nemli bir boliimiinii pazarciliktan sag-
lamaktaydi. Her Cumartesi kurulan pazarin ticari sinirlart Safranbolu, Eflani ve Ulus’a
kadar uzanan genis bir sahay1 i¢ine aliyor ve adi1 gecen yerlerden gelenler ¢amasir, ¢ira,
keten tohumu, pestil, ceviz, yag, keten ipligi, astar ve kereste gibi mallari alip satiyorlar-
dr’. Daha sonraki yillarda il¢enin ticaret sahasini genislettigi ve bilhassa 1800’ lerden son-
ra Istanbul’a kadar uzanarak ihracatii artirdig1 goriilmiistiir. Bilhassa yumurta ve kereste
ticareti hayli ilerlemis, Avrupa’ya dahi ihracat yapilmaya baglanmigtir'®.

8) Kadinlar Pazari, Bartin’da kurulan pazarin tamamamini kapsamamakta ve sadece bir bolimiini
olusturmaktadir. Bu yiizden Bartin’daki pazarin genel yapisi ele alinirken pazarin genelini i¢ine alan
“Bartin halk pazari” ifadesi kullanilmistir.

9) Tuncel, M. (1992). “Bartin”. DIA., (V, 87-90), Istanbul: Diyanet Isleri Bagkanlig1, s.88.

10) Ascioglu, E. (1970). Tktisadi ve Sosyal Yonleriyle Bartin, Istanbul: Bartin Ticaret ve Sanayi Odasi
Yayini, Ahmet Sar1 Matbaasi, s.138.
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Bartin uzun yillar artboélgesinin, 6zellikle Safranbolu, Arag, Daday ve Eflani’nin hatta
Ankara ve Cankirt’nin digalim ve digsatim iskelesi olmug, Kastamonu ve Bolu’da tireti-
len kereste Bartin’dan satigsa sunulmustur. Cumhuriyet déneminde, Ankara-Zonguldak
demiryolunun agilmasindan sonra Bartin’in art bolgesi daralmus, Istanbul’la dogrudan
kurulan ticaret iligkileri ise, kereste alim satiminin azalmasiyla gerilemis ve sehir daha
¢cok Zonguldak’la iligki i¢ine girmistir''. Daha Onceleri Bartin’la ticari miinasebeti bulu-
nan Bolu, Arag, Cerkes gibi yerlesmeler kdyleriyle birlikte Bartin’dan kopmuslar, daha
miisait bulduklar1 merkezlere yonelmislerdir'?. Bu durum sehrin ard bolgesinin zamanla
daralmasina yol agmis ve sehirden Istanbul ve Zonguldak gibi biiyiik merkezlere gécler
yasanmistir.

Ote yandan, Bartin 1984’te 6zel kesim yatirrmlariin en yogun oldugu merkezlerden
biri olmustur. Bu tarih itibariyle sehirde 3 kamu 80 6zel kesim sanayi kurulugu mevcut-
tu'. Orman tirtinleri, ¢cimento ve yap1 gerecleri dallarinda yogunlagan bu kuruluglar daha
sonraki yillarda ticari hayatin yeniden canlanmasina yol agmugtir.

17. ylizyilin ortalarinda Bartin’a ugrayan Evliya Celebi, Cumartesi giinleri pazar ku-
ruldugundan bahsetmistir. 18. Yiizyilin baslarinda Uluslu fbrahim Hamdi tarafindan ka-
leme alinan Atlas adli eserde de Cumartesi giinleri kuruldugu dile getirilen pazar daha
sonralar1 gelenekselleserek Sali ve Cuma giinleri Galla Bazar: olarak kurulmaya bag-
lanmigtir'®. Yaklagik 200 yildir varligini siirdiiren Galla Bazari’nin kurulugu, Osmanli
doneminde issizlik nedeniyle ormancilik faaliyetleri icin erkeklerin evlerinden ayrilmasi
ve evin i¢ iglerinin yani sira, tarla ve bahge iglerini kadinlarin tistlenmesiyle baslamigtir.
Urettikleri iiriinleri kendi pazarlamak ve araciyr ortadan kaldirmak icin kdylerde veya
kasaba i¢inde bagi, bahgesi, hayvani olan ev kadinlari kendi yiyeceginden artirdiklari
tirtinleri, en yakin pazar olan Bartin Pazari’nda satip evlerinde olmayan maddeleri alma
yolunu se¢miglerdir'.

Bartin’da 1930’Iu yillar sonunda Hiikiimet tarafindan “Miikellefiyetlik” (Madenkes-
lik) denilen bir uygulama baglatilmig, k6y muhtarlarinin belirledigi kisiler Zonguldak
maden ocaginda calismaya mecbur edilmistir. Bu yillarda da kdytinden ve evinden ayri
kalan erkeklerin gorevini listlenmeye devam eden koylii kadinlari, ev islerinin yani sira
tarlada trettigini pazarlarda kendisi satmaya mecbur kalmigtir. Bu nedenle Bartin Galla
Bazar: bu yillarda da 6zelligini korumustur'.

[k olarak Yukari Carsi’da Iskele Caddesi’nin baginda kurulan pazar, daha sonralari
Asma Caddesi’nin baginda Hiikiimet Konagi istikametinde uzanan yol (simdiki Davut

11) Yurt Ansiklopedisi, “Zonguldak” Maddesi, Cilt 10, s.7763.
12) Ascioglu, s.139.
13) Yurt Ansiklopedisi, Zonguldak Maddesi, Cilt 10, s.7763

14) Bartin Kiiltiir ve Turizm Envanteri, 2007, Bartin: Bartmn 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi Yayint,
s.107.

15) Cilhiiseyinoglu, S. (1996), Bartin Halk Kiiltiirii, Ankara: Tiirk Tarih Kurumu Basimevi, s.445.
16) Cilhiiseyinoglu, s.445.
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Firincioglu Caddesi) tizerinde kurulmaya baglandi ve burada varligini siirdiirdii. Sali ve
Cuma giinleri koylerinden getirdikleri tirtinlerin bir kismini bu pazarda satan koyliiler,
bir kismini da yine Sali ve Cuma gtinleri kiifeler icerisinde kamyonlara ytiklettikleri seb-
zeleri Carsamba ve Cumartesi giinleri pazar kurulan Zonguldak’a gonderirlerdi. Ayrica,
Carsamba giinii erken saatlerde Kemerkoprii Meydani’ndan kalkan otobiislerle kiife kiife
taze sebzeyi ve bakra¢ bakrac giinliik yogurdu Zonguldak’a génderen pazarci kadinlar,
aksam geri donen otobiislerden bos kiife ve bakraglarini alip kdylerine donerlerdi'”.

Ancak 2000°1i yillara gelindiginde, Zonguldak maden isletmesinin tiretimi azaltmasi
ve beraberinde Bartin kdylerinden Zonguldak’a maden isinde ¢alismaya gidenlerin azal-
masl, Zonguldak’in disariya go¢ vermesi gibi nedenler Bartin’in pazar sahasinin daral-
masina neden olmustur. Bunda etkili olan bir diger faktor de 1984 yili ve sonrasinda
Bartin’da cogunlugu 6zel tesebbiise ait sanayi tesislerinin kurulmasiyla beraber alim gii-
ctine sahip ttiketici kesimin artmasi ve buna bagl olarak da pazarcilarin daha ¢ok sehir
pazarma yonelmeleridir.

Giintimtizde Bartin sehir merkezi ve ¢evre kdylere hizmet veren Kadinlar Pazari; sa-
ticilarin tamaminin kadin olmasi, taze ve organik tirtinler sunulmasi, yoresel giyim ku-
sam ve konusma 6zelliklerinin sergilenmesi gibi nedenlerle yerel ve ulusal basin yayin
organlarinda zaman zaman yer almakta ve cesitli belgesellere konu olmaktadir. Bunun
sonucunda 6zellikle yaz aylarinda Bartin iline gelen yerli ve tabanci turistler tarafindan
ilgi gormektedir.

Bartin halki ge¢miste oldugu gibi bugtin de sebze ve meyve ihtiyacinin biiytik bir
kismini pazardan karsilamaktadir. Yapilan anket ve miilakat caligmalari sonucunda giinii-
miizde sehir halkinin ¢cogunlugunun manav ihtiyacini pazardan kargiladig1 anlagilmakta-
dir. Ayrica koylerinden getirdikleri giinliik taze trtinleri pazarladiktan sonra aksam evle-
rine donen koyli kadinlar, kazandiklart paralarin bir kismiyla evlerinin giyim, ziicaciye,
temizlik malzemeleri ile tiretmedikleri bazi gida iiriinleri ihtiyaclarimi karsilayarak koy-
lerine donerler. Bu bakimdan Kadinlar Pazari’nin Bartin ticaretinde ¢ok 6nemli bir yere
sahip oldugu s6ylenebilir.

Bilindigi gibi pazarlar sehir icerisinde farkli dokularda dagilis gosterebilirler. Bartin’da
son birkag yila kadar sadece sehrin merkezi kesiminde halk pazart kurulurken niifusunun
artmasi ve sehrin yatay olarak biiytimesi ile birlikte gliniimiizde halk pazarina ek olarak
dort ayr1 yerde semt pazarlart kurulmaya baglanmistir. 1990 yilindan sonra Kavakli Cad-
desi semt pazari, 2000 yilindan sonra da Hendekyan1 Caddesi semt pazari kurulmug ve
bunlara ilaveten son ii¢ yil icerisinde Orduyeri ve Hiirriyet Mahallelerinde semt pazarlari
kurulmustur.

Sehirde, 2007 yilinda yapimi tamamlanan Hiirriyet Mahallesi toplu konutlar1 halk
pazarina nispeten uzak yerde kurulmustur. Onemli bir tiiketici kitlenin olusmastyla toplu
konutlarin bulundugu sahada 2008 yilindan bu yana Persembe ve Pazar giinleri yakin

17) Ascioglu, E. (2001). Bartin, Bartin: Bartin Ticaret ve Sanayi Odas1 Yayini, s.165.
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koylerden gelen 40 kadar pazarci tarafindan pazar kurulmaktadir. Diger semtlerde Sali ve
Cuma giinleri pazar kurulurken, Hiirriyet Mahallesi’nde Persembe ve Pazar giinleri pazar
kurulmastyla sehirde haftanin dort giinii pazar kurulmaya baglanmistir. Buna gére sehirde
Sali ve Cuma gtinleri dort, Persembe ve Pazar giinleri ise bir pazar kurulmaktadir.

Bununla birlikte semt pazarlarinda sadece sebze ve meyve satilmakta tuhafiye, nal-
buriye, ziicaciye gibi cesitler yer almamakta ve tiriin segenegi de sinirli kalmaktadir. Bu
yiizden halk pazarina olan ilgi ve talep stirmekte, Sali ve Cuma giinleri pazar yeri sehrin
en yogun ve hareketli mekén1 olmaya devam etmektedir.

Pazarlar, mekan icerisindeki sekil 6zellikleri bakimindan ele alindiginda; cadde tizeri-
ne kurulan semt pazarlarinin cadde boyunca uzanis gosteren pazar bicimine sahip oldugu,
halk pazarinin ise kendine ayrilmis alana gore sekillendigi goriiliir. Nitekim Dikdortgen
biciminde bir otopark alaninda kurulan Kadinlar Pazari otopark alani icerisinde Bartin
Belediyesi Zabita Miidiirliigii tarafindan belirlenen sekilde kurulmakta, pazarcilar enine
ve boyona dilimler halinde yerlesmekte, aralarda miisterilerin dolagabilecegi yollar yer
almaktadir. Her pazarci bir sonraki pazarda ayni yerde tirtinlerini pazarlamaktadir. Bu
ylizden pazarcilar arasinda yer kapma tartismalarina pek rastlanmamaktadir. Burada dik-
kat ¢ceken bir husus tirtinlerin tezgdhlarda degil kiifeler, kasalar ve legenlerde sergilenme-
sidir. Pazar sona erdiginde kiifeler, kasalar ve legenler toplanmakta, bir sonraki pazarda
yine ayni yerine ayni itinayla dizilmektedir. Digaridan bakildiginda zor gibi gériilen bu
uygulama pazarcilar tarafindan sorunsuzca yerine getirilmektedir.

Bartin halk pazart mekan organizasyonu agisindan ele alindiginda gida maddeleri sa-
tanlarla diger tirtinleri satanlarin birbirinden farkli mekanlarda yer aldig gortliir. Otopark
alaninda kurulan Kadinlar Pazari’nda toplam 179 pazarci bulunmakta, sebze ve meyve
gibi bitkisel trtinler ile yogurt, siit, tereyagi ve peynir gibi hayvansal {irlinler pazarlan-
maktadir. Burada yer alan pazarcilar tamamen kendi tirettikleri tirtinleri pazarlamaktadir.
Ancak pazarda sehirde oturup da kdyde akrabasinin tirettigi tirlinleri pazarlayan birkag
kisiye de rastlanmaktadir.

Kadinlar Pazari’nin kendine 6zgii 6zelliklerini koruyabilmesi icin Bartin Belediyesi
Zabita Miidiirliigii tarafindan siki denetime tabi tutuldugu goriilmektedir. Pazarda koyler-
de iiretilmeyen, bagka bir ifadeyle toptanci halinden getirilen, tirtinlerin pazarlanmasina
izin verilmemektedir. Zaman zaman bu tiir davraniglarda bulunan pazarcilar uyarilmakta
ve halden getirilen trtinler toplatilmaktadir. Rekabet ortaminin korunmast amaciyla bir
pazarcinin bir giinde bir tiriinden en fazla 100 kg pazarlamasina izin verilmektedir. Pazar-
cilarin pazarlayabildigi lirlin miktar1 az olmasina ragmen pazarci sayisinin fazla olmasi
nedeniyle pazarda giinliik satisa sunulan tirtin miktarinin fazla oldugu gériilmektedir. Pa-
zarc1 sayisinin fazla olmasi ise pazarda sikigikliga yol agcmaktadir. Nitekim pazarci kadin-
lar tirtin miktaria gore birbirinden 1-2 m araliklarla itirtinlerini pazarlamaktadir. Ayrica
bu durum nedeniyle saticilarin pazarciliktan elde ettikleri gelir de sinirl kalmaktadir.

Bununla birlikte pazarci sayisi mevsimlere gore degisiklik sergilemektedir. Daha ¢cok
kislik sebze tiirlerinin pazarlandigi ki ve bahar aylarinda pazarci sayisi yaza gore yariya
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diismekte ve pazardaki yogunluk azalmaktadir. Yaz aylarinda ise yazlik meyve ve sebze
drtinlerinin olgunlagmaya baglamasiyla pazarci sayisinda ve pazardaki yogunlukta artig
gozlenmektedir (Fotograf 1).

Fotograf 1: Bartin Kadinlar Pazari’nda pazarci sayisi ve iiriin ¢esitliligi ki aylarinda (A)
yaz aylarina (B) gore oldukga diisiiktiir.

Ote yandan Sali ve Cuma olmak tizere haftada iki giin kurulan pazarda, Cuma giinii
Ulus ve Kumluca gibi yerlesmelerde de pazar kurulmasi, pazarcilarin bir kisminin bu
pazarlari tercih etmesi ve bazi pazarcilarin sadece haftada bir giin pazarlayabilecek kadar
tirtin tiretebilmesi gibi nedenlerle Sali giinii pazarci sayisinin ve pazardaki yogunlugun
Cuma’ya gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu yiizden Salipazar1 halk arasinda bii-
ylk pazar olarak ifade edilmektedir.

Sebze ve meyve tiirii tirtinlerin pazarlandigi bir diger mekan ise Hal Bloklar1 Sokag1’dir
(Harita 2). Burada yer alan 24’i erkek 4’ii kadin toplam 28 pazarcidan 27’°si manav ig-
letmeciligi yaparken biri de zeytincilik yapmaktadir. Manav isletmeleri Bartin toptanct
halinden aldiklar1 sebze ve meyveyi perakende olarak satisa sunmaktadirlar. Buradaki
manavlarin yaz aylarinda daha cok pazarda yeterince bulunmayan patates, sogan, kavun,
karpuz, liziim, muz, seftali gibi trlinlerin yan1 sira domates, salatalik, biber gibi; talebin
fazla oldugu tirtinleri pazarlamay tercih ettigi goriiliir. Bu bakimdan manavlar Kadinlar
Pazari’n1 tamamlayict bir rol tistlenmis durumdadir. Adi gecen pazar alanlarinin, mev-
simlik yogunluk durumlar1 dikkate alindiginda bu durum daha iyi anlagilmaktadir. Ka-
dinlar Pazari’nin yogun oldugu yaz aylarinda Hal Bloklar1 Sokagi’ndaki pazar yerinde
yogunlugun az oldugu goriiliirken, pazarda liriin ¢esidinin azaldigi kis ve bahar aylarinda
ise tam tersi bir durum s6z konusudur (Fotograf 2). Hal Bloklar1 Sokagi’ndaki pazarcilar
tirtinlerini tizeri tentelerle kapali tezgahlarda pazarlamaktadirlar. Tezgahlardaki tirtin mik-
tar1 fazla olmasina karsin, gesitliligin az olmasi dikkat cekmektedir.
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Fotograf 2: Hal Bloklar1 Sokaginda pazarci sayist Kadinlar Pazari’nin aksine kis ayla-
rinda (A) artig gosterirken yaz aylarinda (B) ise azaldigi gozlenir.

Kadinlar Pazari’nda yer alan saticilarin sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik 6zellikleri
de incelenebilecek nitelikler arasinda yer alir. Bu amagla Bartin Belediyesi Zabita Mii-
diirliigtine kayith 179 kadin pazarcidan 90 tanesine c¢esitli sorulardan olusan bir anket
uygulanmigtir. Buna gére pazarcilarin % 72. 2’sinin yetigkin, geri kalan % 27. 8’inin ise
yaslh niifus icerisinde yer aldig1 goriiliir. Pazarcilar arasinda bitirilen en yiiksek egitim
ogretim diizeyi ilkokuldur. Tlkokul mezunlar1 % 83. 3 gibi yiiksek bir orana sahiptir. Daha
sonra % 12. 2’yle okuryazar olanlar, % 4. 4’le okuryazar olmayanlar gelmektedir. Bu-

nunla birlikte yash nitifus icerisinde okuryazar olmayanlarin oran1 % 19’a ytikselmektedir
(Tablo 1) .

Tablo 1: Kadinlar pazarindaki pazarcilarin yas, cinsiyet ve egitim durumlari.

Pazarci sayisi Yas Durumu Cinsiyet Durumu Egitim Durumu
65 30-64 Kadin Ilkokul
4 30-64 Kadin Okuryazar
10 65-+ Kadin Ilkokul
7 65-+ Kadin Okuryazar
4 65-+ Kadin Okuryazar degil

Kaynak: Yerinde yapilan anket sonuglarindan derlenmigtir.

Pazardaki saticilarin bir diger 6zelligi de herhangi bir meslek sahibi olmamalaridir.
Genellikle ev hanimlarindan olugan pazarcilar ayn: zamanda haftanin diger giinlerinde
tarim ve hayvancilik faaliyetlerini ytirtitmektedirler. Bununla birlikte pazarcilik ailelerin
tek gecim kaynagi degildir. Bagka bir ifadeyle pazarcilik, kazanclar: yeterli olmayan ai-
leler icin ek gelir kaynagidir. Nitekim pazarcilardan % 28.9’unun esi is¢i, % 47.8’inin esi
de emeklidir. Ailecek pazarcilik yapanlarin orani ise sadece % 8.9’dur (Tablo 2).
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Harita 2. Bartin halk pazarinda mekén diizeni.

Tablo 2: Kadmlar Pazarindaki pazarcilarin eglerinin ig durumlari.

Isci Emekli Ciftci Pazarca Calismiyor
Kisi | %’si | Kisi | %’si | Kisi | %’si | Kisi | %’si | Kisi | %’si
26 28.9 43 47.8 12 13.3 8 8.9 1 1.1

Kaynak: Yerinde yapilan anket sonug¢larindan derlenmistir.
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Ilde son yillarda gelisen cilek yetistiriciligi giderek énem kazanmakta ve gilek satigt
pazarcilar icin 6nemli bir gelir kaynag haline gelmektedir. Ozellikle Mayis sonu ve Hazi-
ran basinda pazardaki kiifelerin 6nemli bir kismint cilek kiifeleri olusturmaktadir. Bartin
cilegi kendine has koku ve aromast ile diger ¢ileklerden ayrilmakta ve miisteriler tarafin-
dan begeni toplamaktadir'®. Bartin’da cilek tiretiminin tanitimi amaciyla, ¢ilek toplama
zamanina gore 25 Mayis-15 Haziran tarihleri arasinda Bartin Kiiltiir Sanat Turizm ve
Cilek festivali diizenlenmekte, festivalde en kaliteli ¢ilegi tireten tiretici 6diillendirilmek-
tedir. Bartin Belediyesi’nce organize edilen festivalin 20-30 Mayis 2010 tarihleri arasinda
28.’si diizenlenmistir.

Bilindigi gibi cilek, ilkbaharda taze meyvenin az oldugu donemde pazara ¢ikan bir
meyvedir. Ozellikle turfanda cilek bahge iiriinleri arasinda diinyanin hemen her yerinde
en fazla gelir getiren ve yore halkina genis 6l¢tide i olanaklar1 agan meyvelerden biridir.
Taze tiiketildigi gibi; recel marmelat, pasta, dondurma ve likor sanayisinde kullanilmak-
tadir. C vitamini agisindan oldukga zengin olan cilek, yogun isgiicii isteyen bir bitki ol-
dugu icin yasli ve cocuklarin da ¢alisabilecegi kiigiik aile igletmeciligine cok uygundur'.
Bu baglamda Bartin kéylerinde cilek iiretimi giderek onem kazanmakta, ¢ilek satiginin
pazardaki pay1 da her gecen y1l artmaktadir.

Yorede yaptigimiz anket ve gozlemler, Kadinlar pazarindaki kadinlarin bu isi anne-
den kiza; ge¢misten giinlimiize kadar geleneksel olarak devam ettirdikleri diislincesini
uyandirmistir. Bilhassa gecmis donemlerde erkekler caligmak iizere yasadiklari yerleri
terk ettikleri i¢in, koylii kadinlar iirettikleri iiriinleri bu sekilde kendileri pazarlamaya
baglamislardir. Sosyo-ekonomik nedenlerden dolay1 baglayan bu ekonomik faaliyet tarzi,
sosyo-kiiltiire] anlamda da yére kiiltiirtine yerlesmistir. Bu baglamda Kadinlar Pazarinin
kaymvalideden geline ya da anneden kiza aktarilan bir geleneksel yapiya sahip oldugu
sOylenebilir. Pazarcilarin ¢cogu trtinleri tek basma pazarlarken, tirtin miktar1 ve ¢esidi
fazla olan bazi pazarcilarin esleriyle bazilarinin da gelinleriyle beraber pazarcilik yap-
tiklart goriiliir. Geliniyle beraber pazarcilik yapan kadinlar, gegmiste kendilerinin de ka-
yinvalideleri ile beraber pazara geldiklerini ve daha sonra kendilerinin pazarcilig1 devam
ettirdiklerini ifade etmektedirler.

Daha once de ifade edildigi gibi Kadinlar Pazari, Sali ve Cuma olmak tizere haftanin
iki glinii kurulmaktadir. Sali giinti kurulan pazara pazarcilarin tamamu siirekli gelirken
Cuma giinti kurulan pazara yaklasik % 75’1 stirekli gelmekte % 10’u gelmemekte % 15’1
ise elinde iirtin oldugunda gelmektedir. Cuma pazarina gelmeyen pazarcilardan bazilar
aymi giin Ulus ve Caycuma’da kurulan pazarlari tercih etmektedir. Ote yandan 1-2 pa-
zarct hafta ici diger gilinlerde de pazara gelmekte giinliik otopark ticretini 6deyerek satig
yapmaktadir. Pazarcilardan bazilari ise hafta i¢i diger yerlesmelerde kurulan pazarlara
gitmektedir. Ornegin Derbent koylii pazarcilarinin birkagi Carsamba giinleri kendileri-

18) Bartin 2023, Stratejik Amaglar ve 11 Geligim Plani (2008), Bartin Valiligi, s.251.

19) Karakuzulu, Z. (2002). Karadeniz Eregli Tlgesinin Cografyasi, Atatiir Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti Basilmamis Doktora Tezi, Erzurum, s.348.
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ne yakin olan Abdipasa pazara gitmektedirler. Ayrica bazi pazarcilar Pazartesi giinleri
Kozcagiz pazarina gitmektedirler.

Pazarin karakteristik 6zelliklerinden birisi de pazarcilar arasinda her ne kadar {irtin
satmak icin tatli bir rekabet olsa da, giiclii sosyal baglarin olmasidir. Pazarda birbirinin
yerini ya da misterisini kapmaya calisan pazarcilara pek rastlanmaz. Hatta pazarcilarin;
cogu zaman birbirine yardimci olduklari goriiliir. Ornegin her pazarciya ait bir terazi bu-
lunmadigindan; bazi pazarcilar sattiklar: tirtinleri komsu pazarcinin terazisinde tartabil-
mektedirler.

Kadinlar Pazari’nin Bartin’1n kiiltlirel yagamui tizerinde de ¢ok 6nemli bir yeri vardir.
Pazar, koyli kadinlarin yoresel giyim ve konusma geleneginin siirdiirtildiigii bir mekan
olmasinin yan1 sira kdy ve sehir kiiltiirtintin harmanlandigi; yaglh ile gencin, zengin ile
yoksulun kaynastig1 bir mekan olarak dikkat ¢eker.

Kadinlar Pazari’nda saticilarin yani sira alicilarin da incelenmesi pazarin miisteri kit-
lesinin belirlenebilmesi agisindan faydali olacaktir. Ozellikle alici kitlesinin biiyiikligi,
yas ve cinsiyet yapisi, egitim durumu, meslegi, pazara olan uzakligi, pazari tercih etme
nedenleri, aligveris zamani gibi 6zelliklerin belirlenmesi yerinde olacaktir. Bu nedenle
pazarcilarin yani sira toplam 192 aliciya da giintin degisik saatlerinde ve yilin degisik
donemlerinde anket uygulanmustir.

Tablo 3’te de gortildiigii gibi pazara aligverise gelenlerin yaklasik % 85’ini kadinlar
olusturmaktadir. Saticilarin tamaminin kadinlardan olustugu pazarda, alic1 kitlesinin de
biiylik cogunlugunu kadmlarm olusturdugu gortiliir. Alicilarin yas gruplari incelendigin-
de % 29’unun 30-39 yas grubunda, % 42’sinin 40-49 yag grubunda, % 21’inin 50-59 yas
grubunda ve % 8’inin 60 yas ve tizeri grupta yer aldig1 goriiliir. Buna gore pazarin alict
kitlesi yetigkin niifus grubunda yer alan insanlardan olustugu soylenebilir.

Alicilarin egitim durumunun bilinmesi de pazarin miisteri profilinin belirlenmesi agi-
sindan 6nemlidir. Anket sonuglarina gore alicilarin % 38’ini ilkogretim, % 45’ini ortagg-
retim, % 15’ini tiniversite mezunlart olustururken, okuryazar olmayanlarin orani sadece
% 2’dir. Buna gore aligveris yapanlarin % 60’11 ortadgretim ve lizeri egitim seviyesine
sahip olan miisterilerin olusturdugu goriilir.

Pazardan aligveris yapanlarin ¢ogunlugu ev hanimlarindan olugmaktadir. Alicilarin %
57°si evhanimlari, % 24’1 emekliler, % 11’1 memurlar ve % 7’si is¢ilerden olugsmaktadir.
Ayrica alicilarin yaklasik % 33’1 asgari ticretli, % 38’1 600-1000 TL, % 23t 1000-2000
TL ve % 6°s1 2000 TL ve tizeri gelire sahiptir. Buna gore alicilarin % 71’inin 1000 TL nin
altinda geliri oldugu goriiliir. Bu baglamda alicilarin ¢cogunlukla alt gelir grubunda yer
alan insanlardan olustugu soylenebilir.

Kadinlar Pazari’ndan aligveris yapanlarin biliylik ¢ogunlugunu sehir merkezindeki
mabhallelerden ve yakin kdylerden gelenler olusturmaktadir. Nitekim pazar tercih edenle-
rin % 47’si 0-4 km mesafeden gelirken % 25’1 5-9 km, % 11’1 10-14 km ve % 17’si 15 km
ve daha uzak yerlerden gelmektedirler. Bununla birlikte 6nemli 6l¢iide tarim dis1 niifus
barindiran ¢evredeki kasabalardan pazara azimsanmayacak sayida alict gelmektedir.
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Tablo 3: Kadinlar Pazari’ndan aligveris yapanlarin sosyo-ekonomik 6zellikleri.
Cinsiyet Kadin Erkek
(Kisi) 164 28
Yas 30-39 40-49 50-59 60 ve iizeri
(Kisi) 56 80 40 16
Egitim Durumu | Okuryazar Ilk6gretim Ortadégretim Universite
(Kisi) 3 73 86 30
Meslek Memur iggi Emekli Ev hanmimm
(Kisi) 22 14 46 110
Gelir Durumu Asgari licret 600-1000 1000-2000 2000 ve tizeri
(Kisi) 64 72 45 11
Pazara Olan 0-4 km 5-9 km 10-14 km 15 km ve iizeri
Uzaklik (Kisi) 91 48 21 32
. . Uriinlerin Dogal| - . . . o e
Pazari Tercih Fiyatlarin . Uriinlerin Taze | Uriin Cesidinin
. (Organik)
Nedenleri Uygun Olmasi ol Olmasi Fazla Olmasi
masi

(Kisi)

68 51 59 14

Kaynak: Yerinde yapilan anket sonuclarindan derlenmistir.

Bartin’da pazar kiiltiirti kokli bir gegmise sahiptir. Halkin biiytik cogunlugu sebze
meyve ihitiyacint yillardir pazardan saglamaktadir. Pazari tercih nedenleri % 35 fiyat-
larimin uygun olmasi, % 31 triinlerin taze olmasi, % 27 organik (dogal) olmasi ve % 7
cesitliligin fazla seklinde siralanmaktadir. Ayrica alicilarin pazarlik se¢eneginin olmasi
ve arz talep durumuna gore giin igerisinde fiyatlarin diisebilmesi de pazari tercihte etkili
olmaktadir.

Miisterilerin giin icerisinde aligverise ¢ikma saatleri cesitlilik arz etmektedir. Genel-
likle taze tirtin almak isteyenler sabah saatlerini tercih ederken, fiyatlarin diismesi beklen-
tisi icerisinde olanlar 6gleden sonraki satleri tercih etmektedir. Memur ve isciler ise 6gle
aras1 ya da aksam mesai ¢ikisinda aligveriglerini yapmaktadir. Bu ytizden Kadinlar Pazari
glin boyunca yogunlugunu koruyan bir mekan durumundadir. Kis aylarinda daha erken
saatlerde dagilan pazarda, yaz aylarinda sabah 7.00’dan aksam 20.00’a kadar miisteri
goriilebilmektedir.

Pazarda yaz aylarinda miisterilerin tiiketebileceklerinden ¢cok daha fazla aligveris yap-
tiklart dikkat cekmektedir. Bunun nedeni halkin kiglik yiyecek ihtiyacini kargilamak i¢in
de aligveris yapmasidir. Yore halki kiglik yiyecek ihtiyaglarinin 6nemli bir kismini yazin
yaptiklar1 konserve, pekmez, recel, salca, tursu ve pestil gibi tirtinlerden karsilamaktadir.
Bu ytizden tiriinlerin bol ve ucuz oldugu yaz aylarinda pazarda ¢ok fazla iiriin sirkiilas-
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yonu olmaktadir. Ayrica memleketlerine yaz tatillerini gecirmek igin gelenlerin de bu
tiir tirtinleri (konserve, pekmez, recel, salca, tursu, komposto ve pestil gibi) yapmak ve
giinliik ihtiyaclarini karsilamak amaciyla pazari tercih etmeleri pazardaki aligveris yo-
gunlugunu artirmaktadir (Fotograf 3).

Fotograf 3: Bartin Kadinlar Pazar’inda satilan bazi iirtinlerden goriintimler.

Bartin sehrinde uzun bir ge¢mise sahip olan Kadinlar Pazar’min yani sira son yillarda
sehirsel biiyiimeye bagli olarak sehrin cesitli kesimlerinde kurulmaya baglayan semt pa-
zarlar1 da giderek 6nem kazanmaktadir. Bartin Belediyesi tarafindan belirlenen yerlerde
kurulan semt pazarlarinda tipki Kadinlar Pazari’nda oldugu gibi pazarcilik yapanlarin
tamamini, yakin kdylerden gelen kadinlar olusturmaktadir. Bu pazarcilarin biiytik bir kis-
mi1 Kadinlar Pazari’nda yer bulamadigindan semt pazarlarinda pazarcilik yapmaktadirlar.
Semt pazarlarinda sebze, meyve, yogurt, siit ve tereyagi gibi gida iirtinleri satilirken tu-
hafiye ve nalburiye gibi secenekler pek yer almaz. Kadinlar Pazar’indaki taze tirtinleri
bulabilme sansina sahip olan semt sakinlerinin bir kisminin evlerine yakin (baska bir ifa-
deyle yiiriiyiis mesafesinde) olan semt pazarlarini tercih ettikleri goriilmektedir. Sehirde
birbirinden farkli dort noktada semt pazari kurulmaktadir. Bunlar Hendekyan1 Caddesi
semt pazari, Hiirriyet Mahallesi semt pazari, Orduyeri Mahallesi semt pazari, Kavakli
Caddesi semt pazaridir. (Tablo 4).
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Tablo 4: Son yillarda kurulmaya baglanan semt pazarlari.

Kuruldugu | Pazarc1 | Pazarcilarin geldigi
Pazar ..
giinler sayis1 yerler
Hiirriyet Mahallesi Semt Pazari Pazar 30-35 Dfﬂhcg ve Akgdz
Persembe koyleri
Orduyeri Mahallesi Semt Pazar1 Sal 25-30 Orduyeri .M.e.lhallem ve
Cuma Dallica koyii
Hendekyan1 Caddesi Semt Pazari g?llrlna 40 Caydiizii Mahallesi
Kavakli Caddesi Semt Pazari Sal 70 Orduyer%’l\/'l'ahallem ve
Cuma Dalica koyii

Kaynak: Bartin Belediyesi Zabita Miidiirliigii.

A. Hiirriyet Mahallesi Semt Pazari: Toki konutlarinin bulundugu alanda 2008 y1-
Iindan buyana semt pazari kurulmaktadir. Yapimi 2007 yilinda tamamlanan toplu ko-
nutlar 6nemli bir pazar alani olusturmustur. Bu durumu degerlendiren Dallica ve Akgoz
koyiinden gelen yaklasik 30-35 pazarci kadin Bartin Belediyesi’nce diizenlenmig tstii
kapal1 pazaryerinde Pazar ve Persembe giinleri kdylerinde iirettikleri sebze ve meyveleri
tiikediciye sunarlar. Diger semt pazarlar1 ve Kadinlar Pazari’ndan farkli olarak Pazar ve
Persembe giinleri kurulan bu semt pazarinda, yapimi devam eden toplu konutlar tamam-
landiginda, artan niifus ve talep dogrultusunda pazarci sayisin artacagi soylenebilir.

B. Orduyeri Mahallesi Semt Pazari: Orduyeri koprisiinden Orduyeri Caddesi’ne
doniildiikten sonra yaklasik 50 m ileride yolun solunda Bartin Belediyesi tarafindan dii-
zenlenmis Ustli kapali pazaryerinde Orduyeri Mahallesi ve Dallica kdyiinden gelen 25
kadar pazarci kadinlar tarafindan bahgelerinde tirettikleri sebze ve meyveleri sattiklari
kiictik bir pazar kurulmaktadir.

C. Kavakh Caddesi Semt Pazari: Kavakli Caddesi lizeinde itfaiye karsisinda Bartin
Belediyesi’nce gosterilen tizeri acik alanda Orduyeri Mahallesi ve Dalica koytlinden gelen
70 kadar pazarci tarafindan kurulur. Sali ve Cuma pazar kurulan pazaryerinde haftanin
diger giinlerinde de pazarcilara rastlanir. Bu pazar 15 yili agkin stiredir mevcut yerinde
kurulmaktadir.

D. Hendekyani Caddesi Semt Pazar1: Hendekyani Caddesi’nde Ulus minibiis du-
rag1 arkasinda Bartin Belediyesi'nce diizenlenen {istii kapali pazaryerinde ¢cogunlugunu
Caydiizii Mahallesi’nden gelen kadinlarin olusturdugu 40 kadar kadin pazarci tarafindan
sebze pazar1 kurulmaktadir. Yaklagik 10 yili agkin stiredir kurulan bu pazar, bu yoniiyle
Kavakli Caddesi semt pazarina benzer.

Kadinlar Pazari’nda bitkisel ve hayvansal gida maddeleri diginda tirtin satilmamakta-
dir. Ancak ad1 gegen pazarin cevresinde giyim, zlicaciye, nalburiye gibi kalemlerde iirtin
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satan pazarcilar da mevcuttur. Bartin halk pazarinin genel yapisini ortaya koymak acisin-
dan bunlara da kisaca deginmek yerinde olacaktir.

Bartin halk pazarinda giyim, ziicaciye, nalburiye gibi {irtinler ti¢ farkli alanda pazar-
lanmaktadir. Bunlardan biri Cumhuriyet Meydani arkasinda yer alan ve haftanin diger
giinleri otopark olarak kullanilan alanda kurulmaktadar. Burada 54’1 giyim 7°si nalburiye
olmak tlizere toplam 61 pazarci bulunmaktadir. Bu pazarcilardan 39’u Bartin’da ikamet
etmekte, digerleri ise ¢evre il ve ilgelerden gelmektedir.

Giyim iriinlerinin pazarlandig bir diger alan ise Hiirriyet Caddesi’dir. Cadde tizerin-
de giyim esyasi satan 24 pazarcinin yani sira 4 adet zeytinciden olusan toplam 28 pazarci
bulunmaktadir. Pazarcilarin yogunlastig1 alanlardan bir digeri ise Inkildp Caddesi’dir. Adi
gecen cadde tizerinde 38 adet giyim, 2 adet zlicaciye, 1 adet temizlik, 1 adet ambalaj mal-
zemesi, 1 adet bakkaliye, 1 adet yiin ve 1 adet hirdavat iriinleri satan toplam 45 pazarci
yer almaktadir.

I1. Bartin Kadinlar Pazari’nin Etki Sahasi

Bartin ili 2010 y1l1 itibariyle Ardahan ilinden (% 68) sonra en fazla kirsal niifus ba-
rindiran il (% 65,9) 6zelligine sahiptir. Ayn1 yil ildeki toplam 187.758 kisiden 123.774’i
belde ve kdylerde yasamaktadir. Ilin kirsal niifus kitlesinin fazla olmasinda; kadinlarm
is yasamia katilma oraninin yiiksek olusunun ve koylii kadinlarin gecim tipi tarimsal
tiretim yerine, ticarete (pazara) doniik tarimsal liretim siirdiirmelerinin de etkili oldugu
sOylenebilir. Nitekim trettigi bitkisel ve hayvansal tirtinlerin bir kismin1 tiiketen Bartin
koyliisii geri kalanini ise en yakin pazar yerinde satarak ailesinin gecimine katkida bulun-
maktadir. [l merkezinin yan sira ilde hemen her beldede pazar kurulmakta ve bu pazarlar-
daki saticilarin 6nemli bir kismini yakin kdylerden gelen pazarcilar olugturmaktadir.

Son yillarda 6zellikle pazar trtinlerinin yore halki tarafindan tercih edildigini géren
market ya da siipermarket igletmecileri sabahin erken saatlerinde pazara gelerek talep
goren irtinleri almaktadir. Bu iirtinleri sebze ve meyve reyonlarinin koy tirtinleri kisim-
larinda pazarlamaktadir. Ayrica son yillarda gelisen ulagim imkan ve araglari sayesinde
tiretilen bitkisel ve hayvansal tirtinler haftanin belirli giinlerinde koylere gelen toptancilar
tarafindan toplanmaktadir. Pazara uzak ve tiretimin fazla oldugu Derbent koylii pazarci-
lar iirtinlerinin biiylik bir kismin1 Pazartesi ve Persembe giinleri koye gelen toptancilara
vermektedir.

Bartin halk pazarinda satilan giyim, mutfak esyasi, ziicaciye, nalburiye gibi iiriinler
cevre illerden getirilirken; Hal Bloklar1 Sokagi’'nda satilan sebze ve meyveler toptanci
halinden alinmakta, hale ise cesitli illerden gelmektedir.

Kadmlar Pazari’nda satilan trtinler ¢ok daha dar bir sahadan getirilmektedir. Sehir
merkezine yakin koylerde ve sehrin kenar mahallelerindeki bahgelerde iiretilen tirtinler
pazarda satilmaktadir. Pazara tirtin getiren koylerden en uzagi 20 km uzakliktaki Derbent
koytidiir. Buna gore getirilen tirtinlerin getirildigi yerler acisindan pazarin 20 km yariga-
pinda bir etki sahasina sahip oldugu soylenebilir. Bu etki sahas1 yaz ve kig aylarinda de-
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gismemekle birlikte satilan iiriintin cins ve miktarinda 6nemli farkliliklar goriilmektedir.
Yaz aylarinda marul, tere, yesil sogan, pirasa, maydanoz, zencefil, sarimsak, nane, roka,
biber, dolma biber, domates, salatalik, patlican, kabak, taze fasulye, kuru fasulye, lahana,
bamya, siit misir, kavun, findik, kizilcik, bogiirtlen, elma, armut, erik, incir, tiziim, yerli
karpuz, cilek, patates, ceviz gibi bitkisel iirtinler ile peynir, tereyagi, siit, yogurt, yumur-
ta, bal gibi hayvansal tirtinler satilmaktadir. Ayrica bazi saticilarin {irtinleri arasinda koy
ekmegi, pekmez ve regel gibi gida maddelerinin yani sira stiptirge, kiife, cira gibi esyalar
da yer almaktadir.

Kis aylarinda tirtin ¢esitliligi ve miktart azalmaktadir. Genellikle marul, pirasa, laha-
na, yesil sogan, nane, maydanoz, tere, roka gibi kislik sebzeler ile siit, yogurt, tereyagi,
peynir gibi hayvansal tirtinler pazarlanmaktadir.

Pazara tirtin getiren saticilarin cogu Agdaci kdyii, Caydiizii Mah.,Durnuk koyti, Der-
bent koyii Karakoy Mah. (Terkehatipler koyii), Orduyeri Mah. ,Karasu, Giizelcehisar ve
Serdar koylerinden gelmektedir.

Pazarda hemen her pazarcinin sattig1 tirlinler arasinda az miktarda findik bulunsa da,
findik tiretimi ve satis1 daha ¢ok Giizelcehisar, Karasu ve Sarayl koylerinde yogunlas-
maktadir.

Bununla birlikte saticilarin ve kirsal halkin kiife ihtiyacini karsilamak icin pazarda
kiife satig1 da yapilmaktadir. Pazarda satilan kiifelerin tiretimi Ugurlar koytinde yapilmak-
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ta, satis1 ise, ziicaciye ve nalburiye iiriinlerinde oldugu gibi, Aladag mahallesinde yasayan
Roman vatandaglar tarafindan yapilmaktadir.

Pazarin miisteri kitlesinin ¢ogunlugunu Bartin sehir merkezinden gelenler olustur-
maktadir. Bununla birlikte cevre koylerden gelenler de 6nemli bir yer tutar. Nitekim
ankete katilan 32 kisi Kozcagiz beldesinden, 14 kisi Siremircavus, 10 kisi Agdaci, 10
kisi Kocareis, 8 kisi Akgoz, 6 kisi Gecen, 6 kisi Giirgenpinari, 4 kisi Akpinar koytinden
gelmiglerdir. Bunlardan pazara en uzak olani 18 km ile Kozcagiz beldesidir. Buna gore
alicilar acisindan pazarin etki sahasinin saticilara yakin bir deger gosterdigi soylenebilir.

Sonuc ve Oneriler

Yaklagik 200 yillik bir ge¢cmise sahip olan Bartin Kadinlar Pazar1 yeni gelisen alig-
verig mekanlarina ragmen varligint siirdlirmekte ve tiiketicilerin ilgisini cekmeye devam
etmektedir.

Son yillarda sehirde yasanan niifus artis1 tiiketici kitlenin de artmasina yol agmaktadir.
Bununla ilintili olarak pazardaki yogunluk da artmaktadir. Ancak pazarin stirdiirtlebilir-
ligi acigindan siki denetime tabi tutulmasi ve bazi 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir. Bu
onlemlerden bazilar1 su sekilde 6zetlenebilir.

1. Alicilarin ve saticilarin 6nemli bir kisminin ¢evre koylerden ve kasabalardan gel-
mesiyle Sali ve Cuma giinleri Bartin sehir merkezinde yogun bir niifus kitlesi toplanmak-
tadir. Ozellikle yaz aylarinda tatilcilerin ve turistlerin de gelmesiyle bu yogunluk daha
da artmaktadir. Bilindigi gibi son yillarda tilkemizde hirsizlik (6zellikle ¢cocuk kagirma),
kapkag gibi su¢ oranlarinda ciddi bir artis yasanmaktadir. Bu tiir suclarin pazar yerinde
yasanmasini 6nlemek ya da caydiricilik saglamak igin pazar yerinin giris ve ¢ikiglari
kameralarla kontrol edilebilir.

2. Pazar yerinde karsilagilan sorunlardan biri sikisiklik problemidir. Saticilar arasinda-
ki yollarmn dar olmasi alicilarin rahat dolagmasini olumsuz etkilemektedir. Bazi saticilila-
rin aralarda birakilan yollari da tirtinleriyle isgal etmeleri insanlarin karsilikli gegislerine
engel olmaktadir. Alicilarin pazarda rahatga dolasabilmeleri icin aradaki yollar genisletil-
meli ve yollara tiriin konulmasina engel olunmalidir.

3. Pazarcilardan Bartin Belediyesi tarafindan pazara getirdikleri her iirtin i¢in 50 ku-
rusluk makbuz kesilmektedir. Bu uygulama farkli miktarda iiriin satanlarin ayni licreti
6demelerine yol agmaktadir. Ornegin 90 kg domates getirenle 10 kg domates getiren
ayni1 paray1 6demektedir. Bu yiizden tirlinlerden belediyece alinan iicretlerin iirlin bazinda
degil kilo bazinda alinmasi, belli bir kilonun altindaki tirtinlerden ticret alinmamasi ticret
adaletsizliginin 6nlenmesinde yarar saglayabilir.

4. Pazar yerindeki niifus yogunlugu, herhangi bir nedenle ¢ikabilecek yangina itfaiye-
nin miidalesini giiclestireceginden pazarin cesitli yerlerine yangin vanalar1 konulmalidir.

5. Haftanin diger giinlerinde otopark olarak kullanilan alanlarin Pazar kurulan gtinler-
de pazar alani olarak kullanilmasi nedeniyle Sali ve Cuma giinleri sehir merkezinde oto-
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park problemi yaganmaktadir. Bunun i¢in Eski Konak Caddesi ile Bartin Cay1 arasinda
otopark olarak kullanilan sahaya ¢ok katli otopark yapilarak yasanan park probleminin
ontine gecilebilir.

6. Kadinlar Pazari olarak kullanilan otopark alaninin kenarlarinda yer alan nalburiye-
ciler pazarin gériiniimiinii ve yapisin1 bozmaktadir. Bu yiizden bu tablacilarin buralardan
kaldirilarak bagka yerlerde satis yapmalar1 saglanmalidir.

7. Pazar yerinde yer bulamayan bazi saticilarin cadde tizerinde trtinlerini sattiklari
dikkat cekmektedir. Cadde tizerinde sikisikliga yol acan bu saticilara daha uygun yerler
gosterilmelidir.

8. Ureticinin ve yerli iiretimin korunmas1 i¢in pazara disaridan iiriin sokulmamasi uy-
gulamas: siirdiiriilmelidir. Nitekim pazarin geleneksel yapisinin korunmasi yerel iiretimin
devamina baglidir. Ayrica pazara getirililen tirtintin kalitesinin korunmast icin yetkililerce
riitin kontroller ve denetlemeler yapilmali, tirtinlerin organik yapisi korunmaya caligil-
malidir.
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