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SIYASI PARTILERIN GAZETELERDE YER ALAN KAMUOYUNU
BILGILENDIRME CALISMALARININ HALKLA ILISKILER ACISINDAN
INCELENMESI: 29 MART 2009 YEREL SECIMLERI

Nural IMIK TANYILDIZI*
Selma KARATEPE?
Ozet

Siyasi partiler, se¢im donemlerinde kamuoyuna yonelik bilgilendirme calismalarini arttirmaktadir.
Arastirmada 29 Mart 2009 Yerel Secimleri’nde siyasi partilerin gazetelerde yer alan kamuoyunu bilgilendirme
caligmalar1 incelenmistir. Bu ¢aligmalarin igeriginin ve tiiriiniin ne yonde oldugu tespit edilmeye calisilmistir.
Ayrica elde edilen veriler siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimleri’nde elde ettigi oy orami ile
karsilagtirilmistir. Arastirmada igerik ¢oziimlemesi teknigi kullanilmistir. Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman
gazeteleri {i¢ ay boyunca igerik ¢oziimlemesi teknigiyle degerlendirilmis ve siyasi partilerin yerel segimlerde
kamuoyunu bilgilendirmede yetersiz oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasi Partiler, Yerel Se¢im, Kamuoyu, Halkla Iliskiler.

THE INVESTIGATION OF THE POLITICAL PARTIES INFORMATIONAL
ACTIVITIES TO PUBLIC OPINION IN RESPECT TO PUBLIC RELATIONS: 29
MARCH 2009 LOCAL ELECTIONS

Abstract

Political parties are increased the work of public information for during election periods. In the study, it
was searched the political parties informational activities to public opinion in the newspapers during the 29
March 2009 local elections. It was tried to determine the contents of these studies and the type that in what
direction. In addition, the data compared with the votes which political parties obtained from the local elections
in 29 March 2009. Content analysis technique was used in this study. Cumhuriyet, Hurriyet and Zaman
newspapers were evaluated in three months during the election. It has been found that it was not enough the
political parties informational activities to public opinion in the newspapers during the local elections.

Key Words: Political Parties, Local Elections, Public Opinion, Public Relations.

1. GIRiS
Secim donemleri, siyasi partilerin kamuoyuna yonelik yapmig olduklar1 bilgilendirme
caligmalarinin yogunluk kazandig1 bir donemdir. Bu donemlerde siyasi partiler kendi goriis ve

caligmalarini kamuoyuna duyurmak istemektedir. Bu nedenle siyasi partiler, halkla iliskiler
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calismalarindan yararlanarak, kamuoyunu bilgilendirme yoluna gitmektedir. Gegmisten
gliniimiize kadar yapilmis genel ve yerel segimlerin bazilari, halkla iliskiler ve siyasi iletisim
acisindan daha Once ele alinmustir. Bu arastirmada ise, 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri
incelenmistir. Arastirmanin konusunu, basinda yer alan siyasi partilerin kamuoyunu
bilgilendirme ¢alismalar1 olusturmaktadir. Arastirmada 29 Mart 2009 Yerel Secimleri
doneminde siyasi partilerin kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalari, Tiirk ulusal yazili basinina
yansimalari agisindan ele alinmistir. Burada bahsedilen kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalari
kavramiyla, halkla iliskilerde kullanilan kamuoyunu bilgilendirme modeli kastedilmektedir.
Kamuoyunu bilgilendirme modeli, halkla iliskilerin teknik yOnlerinin agir bastigi bir halkla
iliskiler anlayisin1 sergilemektedir. Bu modelde daha yogun bir sekilde basina yonelik
caligmalar gerceklestirilmekte ve bunlar halkla iliskiler olarak adlandirilmaktadir (Grunig,
2005: 310). Tirkiye’de siyasi partilerin iletisim ¢alismalarina yonelik arastirmalar gesitli
donemlerde yapilmaktadir. Fakat siyasi partilerin yerel secim donemlerindeki halkla iligkiler
caligmalarinin niteligi ¢ok fazla arastirilmamis bir konudur. Siyasi partilerin yaptigi her
iletisim c¢alismasinin Olgililmesi, etkisinin ortaya konulmasi gerekmektedir. Arastirma bu
nedenle 6nem tasgimaktadir. Arastirma, “29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri siiresince, siyasi
partilerin kamuoyunu bilgilendirirken, yerel hizmet ve belediyecilige iliskin bilgilendirme
cabalarinda yetersiz kaldiklart” hipotezine dayanmaktadir. Ayrica bu siire¢ icerisinde siyasi
partilerin gazetelerde yer alan kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinda en ¢ok 6n plana ¢ikan
siyasal aktorleri, konulari, gazetelerde yer alan kamuoyunu bilgilendirme tiirii, kamuoyunu
bilgilendirme ¢alismalarinin siyasi partilere gore dagilimi da igerik ¢oziimlemesi teknigiyle

tespit edilmis ve bu verilerden bazilar1 siyasi partilerin oy orani ile karsilagtirilmistir.

2. YEREL SECIMLER

Yerel yonetimler, siyaseti belirlemede ve yerel demokraside 6nemli sorumluluklara
sahiptir (Murray, 1999: 33). Bu kuruluslar, biitiin tilkelerde kamu y&netiminin vazgeg¢ilmez
unsurlarin1 meydana getirmektedir. Bir lilkedeki demokrasinin diizeyini, o iilkedeki yerel
yonetimlerin giicii ve etkinligine bakarak sdylemek miimkiindiir. Yerel yonetimler, yerel
hizmetlerde verimliligi ve etkinligi saglamada vazgecilmez kuruluslardir (Eryilmaz, 2005:
121). Ciinkii yerel yonetimler giinliik yasamin bugiinii ve yarini icin 6zel bir dneme sahip
birgok kararin alindigi, uygulamanin yapildigi, iilkelerin ekonomik, politik ve hukuksal
yapilar1 iginde Onemli yer tutmaktadir (Giines, 2000: 288). Yerel yonetimler, halkin
beklentilerine yonetimin daha ¢abuk cevap vermesini saglamaktadir. Yerel demokrasi ise

ulusal 6lcekteki demokratik yonetimin temelini olusturmaktadir. Batili iilkeler, demokrasi
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anlayislarinin bir geregi olarak, temsili nitelikteki yerel kuruluslar1 ve yerel 6zerklik ilkesini
gelistirirken; Dogu Avrupa iilkeleri de temsili halk komiteleri hiyerarsisi kurarak, pratiklerini
gelistirmeye calismiglardir (Keles, 2006: 54). Ger¢ek demokrasi ancak yerel malzemelerle ve
asagidan yukariya dogru, tabanin demokratik yonetime bagliligima ve katilimina dayali bir
bi¢cimde olusturulmasi ve siirdiiriilmesi ile miimkiindir (Yildirim, 1993: 90).

Yerel secimler, nasil bir yerel demokrasi istendiginin ve hangi somut politikalarin
hayata gecirilmesinin talep edildiginin oncelikli ve detayli bir sekilde vurgulandigi bir zemin
olmalidir. Bu sebeple halkin yerel yonetimlere nasil katilacagi 6nemli bir konudur (Mutlu,
2009: 781). Fakat yerel se¢imleri elestiren bazi1 goriislere gore, yerel yonetimler konusunda
onemli niceliklere ulasilmasina ragmen, se¢cim ve temsil anlamindaki siyasal boyut, hep
yonetsel olanin arkasinda kalmistir. Yerel secimler, her doénemde ulusal segimlerin
golgesindedir (Cit¢i vd. 2001: 1). Se¢menin yerel se¢imlerde ¢ogunlukla adaylara degil
partilere gore oy vermesi de bu durumun acgik bir gostergesidir. Bu baglamda yerel

secimlerde, siyasi partilerin konumunun ve islevlerinin 6nemli oldugu sdylenebilir.

3. HALKLA ILISKILERDE KAMUOYUNU BiLGILENDIRME MODELI

Halkla iligkiler her tiirli Orgiitsel yap1 igerisinde rahatlikla uygulama alam
bulabilmektedir. Bu durum halkla iliskilerin amaglarinin ¢ok genis olmasini saglamaktadir.
Halkla iliskiler uygulandig1 yere gore farkli fonksiyonlar ve amaglar igerebilmektedir (Biber,
2007: 39). Halkla iligkiler ¢alismalarmin amaci, hedef kitleye ve kamuoyuna yapilan
caligmalar hakkinda bilgi vermektir (Okay ve Okay, 2007: 202). Halkla iligkiler
uygulamalarinin ortaya ¢ikis nedenleri igerisinde vurgulanan en 6nemli nokta, yonetim
bicimlerindeki degisimlere paralel olarak, siyasi iktidarin, iktidarin1 mesrulagtirmak amaciyla
yonetilenlerin rizasini saglamak zorunda olmasidir (Hasdemir, 2007: 57).

Bir iletisim sanati ve yonetim fonksiyonu olan halkla iligkiler, orgiitle, toplumun
karsilikli ¢ikarlar1 arasinda, iki yonlii bir haberlesme ve bilgi alisverisine dayanarak denge
saglama faaliyetidir. Iyi bir halkla iliskiler programinda sdyleme ve dinleme, bilgi verme ve
bilgi alma sathalar1 arasinda makul bir dengenin bulunmasi gerekmektedir (Mihg¢ioglu, 1970:
92-101). Halkla iligkiler kamu yararinin temelini agiklamamakta fakat bunun ger¢eklesmesini
iletisime baglamaktadir (Uysal, 1998: 220).

Halkla iligkiler calismalarinin farkl iilkelerde farkli sekillerde gelistigi goriilse de,
literatiirdeki bir¢ok kaynak temel olarak Grunig ve Hunt’in dortlii modelini referans
almaktadir (Tarhan, 2008: 121). Bu modeller simdiye kadar yapilan en etkili halkla iligkiler
modelidir (Okay ve Okay, 2007: 108). Bu modellerin tiimii kendine 6zgii deger yargilarini ve
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davranis kaliplarini igermektedir. Modeller birbirlerinden, iletisim yonii ve amaci bakimindan
ayrilmaktir (Oktay, 2002: 73). Halkla iliskilerde etkili iletisimi gergeklestirmek ve iletisim
amaglarina en iyi hizmeti sunabilmek i¢in modeller gelistirmislerdir (Gegikli, 2008: 25).

Arastirmada da modeller ele alinirken, Grunig ve Hunt’in dorthi iletisim modeli
tizerinden yola ¢ikilmaktadir (Grunig, 2005: 307 — 348). Burada amag¢ zorunlu olarak ikna
edici bir niyet tagimaktan c¢ok bilgi yaymaktir. Burada halkla iligkiler sorumlusu orgiit
icindeki bir gazeteci gibi calismakta ve kamuya oOrgiit hakkinda olabildigince nesnel bir
sekilde bilgi aktarmaktadir (Varol, 2002: 58). Basila iligkilerin 6nem tasidigi bu modelde
bilgilendirici faaliyetler Orgiitiin yararina olmaktadir. Boylece olumlu-olumsuz konularda
basini bilgilendiren oOrgiitler, inisiyatifi elinde tutmaktadir. Modeli uygulayan orgiitiin amaci,
kamuyu bilgilendirmek ve basindan 6nemli Olgiide faydalanmaktir (Pira vd, 2005: 19).
Amerika’da % 50 gibi yiiksek bir uygulama alani olan bu modelde, halkla iligkiler kamuya
miimkiin oldugunca dogru bilgi iletmektedir (Grunig, 2005:310).

Bu modelin onciisii Ivy Lee’dir. Bazilar1 onun yaptigt bu isi “tanitim danigmanligr”
olarak da tanimlamaktadir (Peltekoglu, 2002: 73-73). Lee, Rockefeller’in danigmani olarak
goreve baslayan ve gizlilik anlayisini yikan bir gazetecidir. Lee gizliligin dedikodu ve
slipheye yol acgtigin1 savunmaktadir. Lee halka gercek bilgilerin aktarilmasindan yanadir.
Kamuoyunu gérmemezlikten gelmenin miimkiin olamayacagini ve kamuoyunun olaylardan
haberdar edilmesi gerektigini ve bunun da basin yoluyla saglanacagini savunmaktadir
(Gegikli, 2008: 29). Harrison’a gére modelin temel amaci, bilginin birine ya da tiim topluma
yayilmasidir. Bu siire¢ kaynaktan aliciya tek yonli bir sekilde islemektedir. Siiregte mesajin
dogrulugu ¢ok onemlidir (Tarhan, 2008: 129). Diiriistliik, iletisimin modelinde 6nemli bir
yere sahiptir. Bu modelin uygulayicilart daha ¢ok kurulusun basin sozciileri gibi faaliyet
gostermektedir. Iletisim kurulustan hedef kitleye dogrudur (Kocabas vd. 2000: 162).
Gazetelerin bu dénemde kamuoyunu bilgilendirmek i¢in bir halkla iligkiler araci olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Bu nedenle bu arastirmada veri elde etmek icin gazetelerden

yararlanilmigtir.

4. SECIM DONEMLERINDE SiYASiI PARTILERIN GAZETELERDE YER

ALAN KAMUOYUNU BILGILENDIRME CALISMALARI

Siyasi partiler, bir program cercevesinde siyasal kararlar1 etkilemek ve bu amacla
siyasal iktidar1 ele gegirmek iizere orgiitlenmis kuruluslardir (Kislali, 1997: 238). Iletisim,
etkilesim, ikna, mesaj gibi kavramlar siyasi partilerin en ¢ok ilgilendigi konular i¢inde yer

almaktadir. Bunlarin siirekli takip edilmesi, etkili hale getirilmesi ve yeni tekniklerin
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uygulanmas1 gerekmektedir. Ornegin, kamuoyu arastirmalari, segcmen egilimleri, toplumsal
yapidaki degisimler, sosyolojik ve psikolojik algi siyasi partilerin yakindan takip etmesi
gereken konular iginde yer almaktadir (Ozkan, 2010). Halki haberdar etmek demokratik
kurumlarin temel zorunlulugudur. Siyasi partiler, segmenlerin bilgi eksikligini gidermelidir.
Kamuoyunun olusumu ve se¢imlerin sonuglar1 halka diiriist davranan, bilgi eksikligini gideren
partiler tarafindan sekillenmektedir (Caillaud ve Tirole, 1999: 779). Siyasi parti orgiitlerinin
temel amaci segimler yoluyla iktidar1 ve devlet giiciinii ele gegirerek iilkede kendi ideolojisini
ve yontemlerini yerlestirmektir. Siyasi partiler kendilerine yakin siyasi goriise sahip bireyleri
parti Orgiitli iginde ya da etrafinda toplamaya ¢alismaktadir (Atabek, 2000: 31)

Siyasi partilerin siyasi semboller, normlar, bir ideoloji veya ideolojik kantlar,
toplumsal sorunlara ¢dziim Onerileri, siyasi hedefler vs. iiretip bunlart mesaj haline getirerek
icinde bulunduklar1 topluma iletme zorunluluklart bulunmaktadir. Bu iletilen mesajlarin
toplumun tiim kesimi tarafindan anlasilabilir nitelikte olmas1 gerekmektedir. Siyasilere bu
konuda yardimci olacak kaynak, siyasette kullanilan iletisim yontemleridir (Uslu, 1996: 791).
Siyasal sistemleri ne olursa olsun, siyasi partiler, halkin toplum sorunlari karsisinda
bilin¢lenmesine, kamuoyunun olusmasina, toplumdan gelen istek, dilek ve beklentilerin siyasi
kararlarin alindigr merkezlere iletilmesine yardimeci olmakta ve onemli aracilik gorevleri
iistlenmektedir (Oztekin, 2003: 75). Bu baglamda siyasi partilerin, toplumlarin gelismesinde
etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Iletisim araglarmin bilgi kaynag olarak siyasetciye, siyasetgilerin de iletisim aract
olarak medyaya duydugu gereksinim, siyasi iletisim siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir
(Yildiz, 2002: 95). Demokrasilerde siyasi partiler ve vatandaslar arasinda bir araci olan kitle
iletisim araglar1 vatandaslar1 siyasalar, siyasa Onerileri ve siyasalar1 yiiriirliige koyma ile
bunlara eslik eden diger konular hakkinda bilgilendirirken; hiikiimet ve siyasi partileri de
halkin sorunlar1 hakkinda bilgilendirmektedir. Ayrica bunu yaparken elestiri islevini de yerine
getirmektedir (Cuilenburg, 2010: 104). Giiniimiizde siyasi rekabetin ge¢mise oranla daha
karmasik ve daginiklasmis bir segmen kitlesine ulagsma cabasi iginde gegtigini sOylemek
miimkiindiir. Se¢menlere ulasmak eskisine oranla daha da zorlagsmistir. Bilginin dolagimu,
siyasal etkinin araclar1 degismistir. Bu nedenle siyasi partilerin ve adaylarin gereksinimleri de
farkl1 bir boyut kazanmistir (Uztug, 1999: 22).

Kitle iletisim araclar1 toplumun gozciisii, temsilcisi gibi rollerin yaninda bir de
bilgilendirme roliine sahiptir. Bu rol genellikle kendini ifadeyi kolaylastirma, kamusal akli
ileriye gotiirme ve toplumun kendi gelecegini ortaklasa belirlemeye olanak tanima agilarindan

tanimlanmaktadir (Curan, 2002: 217). Se¢cim donemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalara
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bagli olarak, siyasi partiler yapilan ¢alismalarinin medyada yer almasini saglamak i¢in degisik
secenekler kullanarak, basina bilgi sunmaktadir (Devran, 2004: 268). Bu aciklama ve
faaliyetler kitle iletisim aracilig1 ile genis kitlelere ulagtirilmaktadir.

Yazili ve basili araglarin kullanimi halkla iligkiler tarihi boyunca vazgec¢ilmez bir
nitelik tagimaktadir. Matbaanin icadindan bu yana, basili araglarin ge¢irdigi evrim, okumay1
kitlesel hale getirirken halkla iliskilerin de 6nemli bir aract haline gelmistir (Budak ve Budak,
1995: 139). Yazili basin toplumsal yasamin bir pargasi olarak toplumsal yasama birgok agidan
etkilidir. Basmin c¢evreyi temizlemek, niikleer silahlanmayr Onlemek, sahte politikacilari
yerinden etmek, fakirligi azaltmak gibi daha birgok sayilamayacak konu iizerinde toplumu
harekete gegirme giicli bulunmaktadir (Hargreaves, 2006: 11).

Bu arastirmada siyasi partilerin gazetelerde yer alan kamuoyunu bilgilendirmeye
yonelik ¢alismalarina yer verilmistir. Gazetelerde yer alan kamuoyunu bilgilendirme
caligmalarinin igerisine hem basinin araci olarak kullanildigi basin biilteni, basin makalesi,
basin toplantisi gibi ¢aligmalar girmekte hem de siyasi partilerin yapmis oldugu calismalarin

(mitig, halkla dogrudan bulusmalar, geziler vs.) gazetelerde ele alinmis sekilleri girmektedir.

5. ARASTIRMANIN YONTEMI VE ORNEKLEMI

29 Mart 2009 Yerel Segimleri’'nde siyasi partilerin kamuoyunu bilgilendirme
caligmalarinin halkla iliskiler agisindan ele alindigi bu arastirmada siyasi partilerin se¢im
doneminde yiirlitmiis olduklar1 halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalar1 Tiirk
basminda yer alan ii¢ ulusal gazetedeki sunumlari agisindan degerlendirilmistir. Arastirmada
TBMM’ de grubu olan Adalet ve Kalkinma Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Milliyetci
Hareket Partisi ve Demokratik Toplum Partisi’nin 29 Mart 2009 Yerel Segimleri siireci
icerisindeki li¢ ay boyunca Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman gazetelerinde yer alan halkla
iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalar1 igerik ¢6ziimlemesi ile incelenmistir

Aragtirmanin, siyasi partilerin halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme
caligmalarini saptamak igin ¢6ziimlemenin yer aldigi tigiincii kesiminde Hiirriyet, Zaman ve
Cumhuriyet gazeteleri ii¢ ay siiresince incelenmistir. Belirtilen gazeteler, iilke genelinde yayin
yapan, giinliik, ulusal gazetelerdir. Bu gazetelerin secilmesinde; gazetelerin siyasi duruslari,
tirajlart ve bagli olduklar1 medya gruplar1 g6z 6niinde bulundurulmugstur. Her {i¢ gazete, farkl
yayin gruplarina ait olup, farkli okuyucu kitlelerine seslenmekte ve farkli siyasi egilimleri
sergilemektedir. Ozellikle siyasi iletisim calismalarinin yogun oldugu aylardaki, siyasi

partilerin halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme calismalar ile ilgili haberler icerik
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¢dziimlemesi ile incelenmistir. igerik ¢oziimlemesinde sadece gazetelerde yer alan haberler
kullanilmistir. Kose yazilar1 ve gazetelerin ekleri ¢oziimlemede ele alinmamastir.

Bilimsel bir yaklasim olarak igerik ¢oziimlemesinde sozel, yazili ve diger
materyallerin igerdigi mesaji, anlam veya dilbilgisi agisindan nesnel ve sistematik olarak
simiflandirma, sayilara doniistiirme ve ¢ikarimda bulunma yoluyla sosyal gercegi arastirma
s6z konusudur (Tavsancil ve Aslan, 2001: 22). Igerik ¢6ziimlemesi iletilerin, acik ve gdriinen
iceriginin, nesnel, Olgiilebilir ve dogrulanabilir bir agiklamasini yapabilmek amaciyla
kullanilmaktadir (Fiske, 1990: 176). Bu ozelliklerin, igerik ¢oziimlemesinin Kkisisel
diisiincelerden armmasmi sagladigini soylemek miimkiindiir. Igerik ¢dziimlemesi, sosyal
bilimcilerin ve Ozellikle iletisim arastirmalari alaninda calisan bilim adamlarinin, medya
mesajlari lizerinden ¢ikarimlar yapmalarini saglayan bir arastirma teknigidir (Stempel, 2003:
103). Arastirmada igerik ¢oziimlemesi yapilabilmesi i¢in bir igerik formu hazirlanmistir.
Igerik formunda incelenen gazeteler, tarihleri, sayfalar1, gonderilen mesajlarin niteligi, kime

ait oldugu ve ¢6ziimlemede kullanilan kategoriler kodlart ile birlikte verilmistir.

6. GAZETELERIN ICERIK COZUMLEMESI

Bu baslik altinda igerik ¢6ziimlemesi sonucu her ii¢ gazeteden elde edilen veriler
basit frekans dagilimina gore degerlendirilmistir. Verilerin yiizdelik ifadeleri olusturulan
tablolarda belirtilmistir. Her verinin gazetelerde ne siklikla kullanildig1 basit frekans dagilimi

ile ifade edilmistir.

6. 1. Gazetelerden Elde Edilen Verilerin Basit Frekans Dagilimlari

Bu baslik altinda icerik ¢oziimlemesi sonucu gazetelerden elde edilen veriler basit
frekans dagilimma tabii tutulmustur. Verilerin yiizdelik ifadeleri olusturulan ¢izelgelerde
belirtilmektedir. Her verinin gazetelerde ne siklikla kullanildig: basit frekans dagilim ile ifade
edilmektedir.

Tablo 1: Halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin yer aldigi gazeteler

Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde
Cumhuriyet 579 48,5 48,5
Hiirriyet 296 24,8 73,3
Zaman 319 26,7 100
Toplam 1194 100
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29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri’ndeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme
caligmalar1 Cumhuriyet, Hiirriyet ve Zaman gazeteleri ele alinarak incelenmistir. Tabloda {i¢
gazetede yer alan segimle ilgili ¢aligmalarin yogunluklari verilmistir. Cumhuriyet Gazetesi %
48, 5 orani ile halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarina en ¢ok agirlik veren
gazetedir. Ikinci sirada % 26, 7 oran1 ile Zaman, iigiincii sirada ise % 24, 8 orani ile Hiirriyet

Gazetesi yer almaktadir.

Tablo 2: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin incelendigi

aylar
Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde
Ocak 231 19,3 19,3
Subat 388 32,5 51,8
Mart 575 48,2 100
Toplam | 1194 100

29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri’nde gazetelerde yer alan halkla iliskiler ve kamuoyunu
bilgilendirme ¢alismalari, Yiiksek Se¢im Kurulu’nun 2009 yerel se¢im takvimini agikladigt 1
Ocak 2009 tarihleri ile se¢imlerden bir giin 6nceki 28 Mart 2009 tarihleri icerisinde bu aylari
kapsayacak sekilde her giin incelenmistir. Mart ayinda gazetelerde %48,2 oraninda halkla
iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme c¢alismalar1 tespit edilmistir. Bu oranin Subat ayinda %

32,5 ve Ocak ayinda da % 19, 3 oldugu goriilmektedir.

Cizelge 3: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin niteligi

Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde
Olumlu 262 21,9 21,9
Olumsuz 249 20,9 42 8
Tarafsiz 683 57,2 100
Toplam 1194 100

Gazetelerde yer alan halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin
niteligine bakildiginda 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri ile ilgili yapilan ¢alismalarin % 57,2
oraninda gazetelerde tarafsiz bir sekilde ele alindigi goriillmektedir. Bu oran gazetelerin halkla
iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarin1 aktarirken genel olarak tarafsiz
davrandigin1 gostermektedir. Gazeteler siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri ile ilgili
halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme calismalarini ele alirken de % 21,9 oraninda

olumlu, % 20, 9 oraninda ise olumsuz yaklagsmustir.
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Tablo 4: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalar1 incelenen

siyasi partiler

Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde
Adalet ve Kalkinma Partisi 429 35,9 35,9
Cumhuriyet Halk Partisi 567 475 83,4
Demokratik Toplum Partisi 47 3,9 87,4
Milliyetci Hareket Partisi 151 12,6 100
Toplam 1194 100

Siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri’ndeki halkla iligkiler ve kamuoyunu
bilgilendirme ¢alismalarina yer veren bu arastirmada, siyasi partilerden sadece 29 Mart 2009
Yerel Segimleri’nde mecliste grubu bulunan dort parti ele alinmaktadir. Cumhuriyet Halk
Partisi % 47, 5 ile incelenen gazetelerde halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme
caligmalar1 agisindan en ¢ok yer alan partidir. Bunu sirasi ile % 35, 9 ile Adalet ve Kalkinma
Partisi, % 12, 6 ile Milliyet¢i Hareket Partisi ve son olarak da %3, 9 ile Demokratik Toplum

Partisi izlemektedir.

Tablo 5: Gazetelerdeki halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin niteligi

Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde
Olumlu 262 21,9 21,9
Olumsuz 249 20,9 42 8
Tarafsiz 683 57,2 100
Toplam 1194 100

Gazetelerde yer alan halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme c¢alismalarinin
niteligine bakildiginda 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri ile ilgili yapilan ¢alismalarin % 57,2
oraninda gazetelerde tarafsiz bir sekilde ele alindig1 goriilmektedir. Bu oran gazetelerin halkla
iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme c¢alismalarin1 aktarirken genel olarak tarafsiz
davrandigini gostermektedir. Gazeteler siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimleri ile ilgili
halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme caligmalarini ele alirken de % 21,9 oraninda

olumlu, % 20, 9 oraninda ise olumsuz yaklagsmistir.
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Tablo 6: Siyasi partilerin gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme

calismalarinin aktorleri

Frekans | Yiizde | Toplamh Yiizde

Parti Lideri 360 30,2 30,2
Belediye Bagkan Adayi 406 34,0 64,2
Milletvekili 118 9,9 74,0
Parti Il Baskam 29 2,4 76,5
Parti Tegkilati 12 1,0 77,5
Diger 269 22,5 100
Toplam 1194 100

29 Mart 2009 Yerel Secgimleri’nde siyasi partilerin gazetelerde yer alan halkla
iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin aktorlerine bakildiginda en yiiksek orani
% 34 ile belediye baskan adaylarinin aldigi goriilmektedir. Bunu % 30,2 ile parti liderleri
izlemektedir. Milletvekilleri % 9, 9 oranindadir. Parti teskilatinin ise bu konuda ¢ok fazla
etkili olmadig1 % 1’lik oranla goriilmektedir. % 22,5’lik oranindaki halkla iligkiler ve
kamuoyunu bilgilendirme c¢aligmalarinin yukarida belirtilen bagliklarin digindaki kaynaklar
tarafindan yapildigi goriilmektedir.

Tablo 7: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin tiirii

Frekans | Yiizde Toplamh Yiizde

Basin Bilteni 245 20,5 20,5
Basin Duyurusu 54 45 25,0
Basin Toplantisi 186 15,6 40,6
Basin Makalesi 3 3 40,9
Roportaj 182 15,2 56,1
Halkla Dogrudan Bulusmalar 173 14,5 70,6
Miting 266 22,3 92,9
Diger 85 7,1 100
Toplam 1194 100

29 Mart 2009 Yerel Segimleri’nde siyasi partilerin gazetelerde yer alan halkla
iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin tiiriine bakildiginda; mitinglerin %22,3
orani ile ilk sirada yer aldig1 goriilmektedir. % 20,5 ile basin biiltenleri ikici sirada, % 15,6 ile
basin toplantisi tigiincii sirada yer almaktadir. Basin duyurusu ve basin makalesi ise %4,5 ve
%0,3 ile en son sirada yer alan siyasi partilerin se¢cim donemlerinde kullandiklar1 halkla

iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalaridir.

65



AKADEMIK YAKLASIMLAR DERGISI
JOURNAL OF ACADEMIC APPROACHES

ILKBAHAR 2011 CiLT:2 SAYI:1 SPRING 2011 VOLUME:2 ISSUE:1

Tablo 8: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin igerigi

.. Toplamh
Frekans | Yiizde Yiizde

Kentsgl Altyapt Hizmetleri(Imar, su, 27 23 23
Kanalizasyon, Ulagim vs)
Cografi ve Kent Bilgi Sistemleri 0 0 2,3
Cevre Korunmasi ve Cevre Sagligi 7 ,6 2,8
Temizlik ve kat1 atik hizmetleri 1 1 2,9
Zabita, itfaiye, acil yardim, kurtarma vs.

. . 0 0 2,9
hizmetleri
Sehir I¢i Trafik 2 2 3,1
Agaclandirma, park ve yesil alan hizmetleri 3 3 3,4
Konut hizmetleri 2 2 3,5
Kiiltiir, sanat, turizm, tanitim, genglik ve spor

- - 6 5 4,0
hizmetleri
Sosyal hizmet ve yardim hizmetleri 48 4,0 8,0
Ekonomi ve ticaretin gelistirilmesi hizmetleri 23 1,9 10,0
Hepsi 61 51 15,1
Diger (giincel ve kisisel tartigmalar) 1014 84,9 100
Toplam 1194 100

Yerel segimler, ozellikle belediye baskaninin se¢imlerinin 6n plana ¢iktig1 ve yerel
hizmetlerle ilgili kamuoyunu bilgilendirme c¢alismalarinin yiiksek olclide yapilmasi gerektigi
secim donemleridir. Ciinkli se¢gmen bulundugu ilin belediye baskanini secerken o bolgenin
ihtiyaglarina yonelik yerel yonetici adaylarinin ve siyasi partilerin diislincelerini bilmek
istemektedir.

29 Mart 2009 Yerel Segimleri’nde siyasi partilerin bu amaca hizmet edip etmedigini
belirlemek i¢in olusturulmus igerik ¢6ziimlemesi formunda da gazetelerden elde edilen veriler
dogrultusunda, siyasi partilerin yerel yonetimlerle ilgili konulara yonelik halkla iligkiler ve
kamuoyunu bilgilendirme calismalarinin %35 orani ve altinda oldugu goriilmektedir. Siyasi
partilerin bu ¢alismalardan ya genel olarak % 5, 1 oraninda bahsetmisler, ya da % 2, 3 orani
ile kentsel alt yapi hizmetleri iizerinde durmuslardir. Bu konuyla ilgili bilgilendirmenin %
84,9 gibi biiyiik bir oran ile siyasi partilerin “giincel ve kisisel tartigmalarini” simgeleyen
diger baslig1 altinda yer aldig1 goriilmektedir.

Bu veriler dogrultusunda siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimleri’'nde halkla
iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme calismalarinda igerik olarak yerel hizmetler ile ilgili

konulara deginmedikleri goriilmektedir.
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Tablo 9: Gazetelerdeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin konular

.. Toplamh

Frekans | Yiizde Yiizde
Parti gegmisi ve icraatlar 35 2,9 2,9
Liderlerin goriis ve programlari 6 5 3,4
Adayin goriis ve programi 183 15,3 18,8
Parti goriis ve programi 113 9,5 28,2
L1d_erl_er1n veya adaylarin se¢cim 17 14 20.6
etkinlikleri
Y“erel secimle ilgili genel 27 23 31,9
diizenlemeler
Partililerin agiklamalari 38 3,2 35,1
Protokol etkinlikleri 95 8,0 43,0
Liderlerin 6zel hayatlari ile ilgili 4 .3 43,4
Adaylarin 6zel hayatlar ile ilgili 64 54 48,7
Liderlerin ggnc_el .s1_yasal 308 258 745
tartigmalart ile ilgili
Adaylarin gl.mc.el .51.yasal 279 234 97.9
tartigmalar ile ilgili
Diger 25 2,1 100
Toplam 1194 100

29 Mart 2009 Yerel Segimleri’'nde siyasi partilerin gazetelerde yer alan halkla
iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin konularina bakildiginda en ¢ok ele alinan
konunun % 25, 8 orani ile liderlerin giincel siyasal tartismalart ile ilgili oldugu goriilmektedir.
Bunu % 23,4 orami ile adaylarin giincel siyasal tartismalari ile ilgili konularin izledigi
goriilmektedir. Ugiincii sirada %15, 3 ile adayin goriis ve programi yer almaktadir. Bunu
sirasiyla parti gorlis ve programi, protokol etkinlikleri, adaylarin 6zel hayatlar ile ilgili
konular takip etmektedir.

En az ele alinan konu ise siyasi parti liderlerinin 6zel hayatlar ile ilgili konulardir.
Adaylarin 6zel hayatlar ile ilgili konular % 5, 4 ile altinci sirada yer alirken, liderlerin 6zel
hayatlari ile ilgili konular % 0, 3 ile en son sirada yer almaktadir.

6. 2. Siyasi Partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde Aldiklar1 Oy Oram ile

Icerik Coziimlemesinden Elde Edilen Verilerin Karsilastirilmasi

Tablo 10: Mecliste Grubu Bulunan Siyasi Partilerin 29 Mart 2009 Yerel Secimlerinde

Aldiklar1 Oy Oranlari

Siyasi Parti Oy Oram
Adalet ve Kalkinma Partisi 38,64
Cumhuriyet Halk Partisi 24,70
Demokratik Toplum Partisi 5,16
Milliyetci Hareket Partisi 16,50
Diger 15
Toplam 100
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Arastirmada incelenen (alfabetik sirayla); Adalet ve Kalkinma Partisi, Cumhuriyet
Halk Partisi, Demokratik Toplum Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi’ne bakildiginda Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin % 38.64 oraninda oy aldigi, Cumhuriyet Halk Partisi’nin % 24.70,
Demokratik Toplum Partisi’nin % 5.16 ve Milliyet¢i Hareket Partisi’nin de % 16.50 oraninda
oy aldig1 goriilmektedir. Arastirmada ele alinan siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel
Secimleri’ne katilan tiim siyasi partiler icerisinde % 85’lik oy dilimini kapsadigi

goriilmektedir.

Tablo 11: Siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Segimleri’nde iilke genelinde aldiklar1 toplam
oy miktari ile siyasi partilerin kamuoyunu bilgilendirme ve halkla iligkiler ¢aligmalari

kapsaminda yiiriitmiis olduklar1 gazetelerde yer alan faaliyet oranlarinin

karsilagtirilmasi
Siyasi Parti Oy Oram Halkla Iliskiler ve Kamuoyunu Bilgilendirme
Calismasi Sayisi
Adalet gaer{i(sazlkmma 38,64 429
CumhFl,Jar:%/ii'i[ Halk 24.70 567
Demok;itrltI;S'il'oplum 5,16 47
Milliy;;ﬂ iI;areket 16,50 151

Siyasi partilerin 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri’nde iilke genelinde aldiklar1 toplam
oy miktar1 ile siyasi partilerin halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme caligmalari
kapsaminda yiiriitmiis olduklar1 gazetelerde yer alan faaliyet oranlar1 karsilastirildiginda tam
olarak dogru bir orantinin olmadig1 goriilmektedir.

Genel olarak oy orani yliksek olan partilerin yliriitmiis olduklar1 halkla iliskiler ve
kamuoyunu bilgilendirme c¢aligmalarinin sayis1 da yiiksektir. Fakat Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin, Cumhuriyet Halk Partisi’ne oranla ele alinan gazetelerde daha az halkla iliskiler
ve kamuoyunu bilgilendirme calismasiyla yer almasina ragmen daha fazla oy aldigi

goriilmektedir.
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Tablo 12: 29 Mart 2009 Yerel Secimleri siiresince Tiirkiye’deki siyasi partilerin gazetelerde

yer alan halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarinin aylara gore

dagilim1
Aylar

Siyasi Partiler Ocak Subat Mart Toplam
Adalet ve Kalkinma Partisi 87 145 197 429
Cumhuriyet Halk Partisi 109 195 263 567
Demokratik Toplum Partisi 8 14 25 47
Milliyetci Hareket Partisi 27 34 90 151
Diger Siyasi Partiler 114 149 161 424
Toplam 345 537 736 1618

29 Mart 2009 Yerel Secgimleri’ne katilan biitlin siyasi partilerin gazetelerde yer alan
halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme c¢alismasi ile mecliste grubu bulunan siyasi
partilerin halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalar1 karsilastirildiginda mecliste
bulunan siyasi partilerin oraninin digerlerine gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu oran
bazi partilerde oldukga yiiksektir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin tek basina yliriittiigii halkla
iligskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmalarinin sayist 429, Cumhuriyet Halk Partisi’nin

567°dir. Diger partilerde ise bu say1 424°diir.

Tablo 13: Siyasi partilerin oy oran1 ve gazetelerde yer alan halkla iligkiler ve kamuoyunu

bilgilendirme ¢alismasinda en ¢ok yer alan siyasal aktor karsilastirmasi

Halkla Iliskiler ve Kamuoyunu Bilgilendirme
Siyasi Parti Oy Oram1 | Calismasinda En Cok Yer Alan Siyasal Aktor
Adalet ve Kalkinma Partisi 38,64 156 (Parti Lideri)
Cumhuriyet Halk Partisi 24,70 297 (Belediye Bagkan Aday1)
Demokratik Toplum Partisi 5,16 14 (Parti Lideri)
Milliyet¢i Hareket Partisi 16,50 78 (Parti Lideri)

Yerel se¢imlerde siyasi partilerde one ¢ikan kisiler ile siyasi partilerin oy oram
arasinda bir iligskinin olup olmadigini tespit etmek i¢in olusturulmus bu ¢izelgede Adalet ve
Kalkinma Partisi’nde parti liderinin se¢im siirecince yliriitiilen halkla iligkiler ve kamuoyunu
bilgilendirme ¢aligmalarinda 6n planda oldugu goriilmektedir. Parti aldig1 oy oram ile birinci
sirada yer almaktadir.

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin ¢aligmalarinda belediye baskanlarin1 daha ¢ok 6n planda
tuttugu goriilmektedir. Parti aldig1 oy ile ikinci sirada yer almaktadir.

Demokratik Toplum Partisi ve Milliyet¢i Hareket Partisi de parti liderlerinin

yiiriitmiis olduklar1 halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme calismalarinda 6n planda
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tutmuslardir. Milliyet¢i Hareket Partisi tigiincii parti, Demokratik Toplum Partisi ise aldig1 oy

orant ile dordiincii parti olmustur.

Tablo 14: Siyasi partilerin aldiklar1 oy oran1 ve siyasi partilerin gazetelerde en ¢ok yer alan

halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismasi karsilastirmasi

o _Siyasi Partilerin En Cok Kullandiklar1 Halkla
Siyasi Parti Or;/m Iliskiler ve Kamuoyunu Bilgilendirme Calismasi
Adalet ve Kalkinma Partisi 38,64 119 (Miting)
Cumhuriyet Halk Partisi 24,70 119 (Halkla Dogrudan Bulugmalar)
Demokratik Toplum Partisi 5,16 13 (Basin Biilteni)
Milliyetgi Hareket Partisi 16,50 58 (Miting)

29 Mart 2009 Yerel Seg¢imleri’nde siyasi partilerin aldiklart oy ve en ¢ok
kullandiklar1 halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme calismasina bakildiginda, en ¢ok
oyu alan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin en fazla mitingleri kullandig1 goriilmektedir. ikinci
parti olan Cumhuriyet Halk Partisi en fazla halkla dogrudan bulusmalar diizenlemistir.
Ucgiincii parti durumunda olan Milliyet¢i Hareket Partisi de 29 Mart 2009 yerel segimlerinde
halkla iligskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalar1 igerisinden en ¢ok mitingleri
kullanmistir. Dordiincii parti olan Demokratik Toplum Partisi ise yiirlitmiis olduklar

caligmalarda en ¢ok basin biiltenleri ile gazetelerde yer almistir.

Tablo 15: Siyasi partilerin aldiklar1 oy oran1 ve siyasi partilerin gazetelerde en ¢ok yer alan

halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmasi konusu

Siyasi partilerin aldiklar1 oy orani ve siyasi partilerin en

Siyasi Parti Oy cok kullandiklar halkla iliskiler ve kamuoyunu
Oram o .
bilgilendirme ¢alismasinin konusu
Adalet ve Kalkinma Partisi 38,64 Liderlerin giincel siyasal tartigmalart ile ilgili (120)
Cumhuriyet Halk Partisi 24,70 Adaylarin giincel siyasal tartigmalart ile ilgili (166)
Demokratik Toplum Partisi 5,16 Parti goriis ve programi (15)
Milliyet¢i Hareket Partisi 16,50 Liderlerin giincel siyasal tartigmalart ile ilgili (71)

29 Mart 2009 Yerel Secimleri’nde siyasi partilerin aldiklart oy ve en c¢ok
kullandiklar1 halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme c¢alismasi konusu karilastirildiginda
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin, parti liderini 6n plana ¢ikaran giincel siyasal tartismalar1 daha
cok kullandig1 goriilmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin ise belediye bagkan adaylarini
giincel siyasal tartismalari ile ilgili konulara daha ¢ok yer verdigi goriilmektedir. Demokratik

Toplum Partisi, parti goriis ve programu ile ilgili konulara daha ¢ok yer verirken, Milliyetgi
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Hareket Partisi de halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme g¢alismalarinda konu olarak

parti liderini 6n plana ¢ikaran glincel siyasal tartigsmalar1 daha ¢ok kullanmigtir.

7. SONUC

Temel amaglar1 secim yolu ile yoOnetimi ele ge¢irmek olan siyasi partiler, bu
amaglarini gerceklestirmek i¢in se¢im donemlerinde iletisim caligsmalarina bagvurmaktadir.
Kitle iletisim araglarinin etkisinin gittikge arttigi gilinlimiizde, siyasi partiler bu araglar
kullanarak se¢gmenlere bilgi aktariminda bulunmaktadir. Demokrasilerde siyasi partiler ve
vatandaglar arasinda bir koprii gérevi goren Kkitle iletisim araglari, vatandaslari Siyasi partiler,
siyasi politikalar ve yonetim gibi konularda bilgilendirirken, hiikiimet ve siyasi partileri de
halkin sorunlar1 hakkinda bilgilendirmektedir. Ayrica bunu yaparken elestiri iglevini de yerine
getirmektedir. Kisacasi iletisim araglarinin siyasetgilere, siyasetgilerinde bilgiyi yaymak igin
iletisim araglarina ihtiyact bulunmaktadir. Siyasi partilerin kendilerini halka tanitmasi ve
halktan geri bildirim almasi iletisim ara¢ ve yontemleriyle olmaktadir.

Sonug olarak yapilan bu ¢oziimlemede; “29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri siiresince,
siyasi partilerin kamuoyunu bilgilendirirken, yerel hizmet ve belediyecilige iliskin
bilgilendirme ¢abalarinda yetersiz kaldiklar1” hipotezi dogrulanmistir. Cilinkii yerel se¢imler
de kamuoyu bilgilendirilirken 6zellikle siyasi partilerin yerel hizmet yoniindeki politikalar
dogrultusunda bilgilendirmelerin yapilmasi ve siyasal aktorlerin giincel siyasal tartismalara
yonelik aciklamalara agirlik vermemesi gereklidir. Se¢menin oyunu saglikli bir sekilde
kullanmasinda 6nemli olan unsurlardan biri de dogru bilgilendirmedir. Elde edilen veriler
dogrultusunda 29 Mart 2009 Yerel Segimleri’nin siyasi partilerce bir genel se¢im havasinda
gotiiriildiglini s6ylemek miimkiindiir. Ancak, yerel se¢imlerin genel se¢imlerin bir gostergesi
gibi algilanmasinin 6niine gegilmelidir. Segimlere katilan siyasi partilerin basarili olabilmesi
icin se¢imlerden Once hazirliklar yaparak politikalarini bu ¢aligmalara gore belirlemesi, bir
se¢im stratejisi liretmesi gerekli goriilmektedir.

Siyasi partilerin se¢im donemlerindeki halkla iliskiler ve kamuoyunu bilgilendirme
caligmalarinin zamani, yeri ve sekli 6nemlidir. 29 Mart 2009 Yerel Se¢imleri’nde siyasi
partiler cok sayida miting, halkla dogrudan bulugma, basin toplantisi, roportaj gibi
caligmalarla gazetelerde yer aldigi goriilmistiir. Toplumsal yasam iizerinde birgok agidan
etkili olan ve toplumu harekete gegirme giicii bulunan gazetelerin bu calismalar1 ele alisi
onemlidir. Ayn tiir halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢alismalarini kullanan siyasi
partilerin, se¢im sonuglarimin farkli olmasinda; ¢alismalarin zamani, yeri ve seklinin farkli

olmasinin yaninda, gazetelerde ele alinis seklinin de biiyiik dl¢iide rol oynadigini sdylemek
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miimkiindiir. Ayrica siyasi partilerin aldiklar1 oy orani ile yapmis olduklar1 gazetelerde yer
alan halkla iligkiler ve kamuoyunu bilgilendirme ¢aligmasinin yogunlugu arasinda tam bir
iliski oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Bu noktada, Tirkiye’de yerel secimlerde
se¢menin parti bagimlilig1 tizerinden hareket etmesi de géz 6niinde bulundurulabilir. Bununla

ilgili aragtirmalar yapilarak daha net sonuglara ulagsmak miimkiindjir.
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