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Adolf Hitler'in kiilt lider insasinda kullanilan propaganda
posterlerinin gostergebilimsel analizi

Caner Cak1*

Oz

Adolf Hitler, Nazi Almanyasi'nda kitlelerin goziinde yasayan bir efsane haline getirilmistir. Hitler'in
hayatini halkina adadig, insan iistii 6zellikler tasidigi, her zaman en dogruyu sdyledigi gibi mitler Naziler
tarafindan insa edilerek milyonlarin Hitler'i sevmesi ve onu 6rnek almasi saglanmistir. Almanya'nin dort
bir yanma Hitler'in resimleri ve sozleri asilmus, heykelleri ve biistleri dikilmis, Hitler'i 6ven marslar
bestelenmis, Hitler'i yiicelten filmler ¢ekilmistir. Nazi propagandasinin tiim bu ¢abalar1 Hitler'i Alman
halkinin goziinde kiilt lider olarak insa etmek ve boylece onun kitleler iizerindeki diktasini
saglamlastirmakti. Bu calismada, Naziler tarafindan kullanilan propaganda posterlerinin Devlet Bagkani
Adolf Hitler'in kiilt lider olarak insa edilmesi siirecinde nasil bir rol oynadigi ortaya koyulmaya
calistlmistir. Bu amagla, amacgli 6rneklem metoduna goére belirlenen bes farkli temadaki Hitler posteri
(Hitler'in Yiizi, Stalingrad, Kitleler, Tanr1 Bizimle, Tek Lider) Roland Barthes'in diizanlam (dénotation)
ve yananlam (connotation) boyutunda gostergebilimsel metod kullanilarak analiz edilmistir. Elde edilen
bulgular gergevesinde, Hitler'in kiilt lider insasinda; tanrisal bir otorite tarafindan gorevlendirildigi,
Alman halkint yonetebilecek tek kisinin oldugu ve Hitlersiz bir Nazi Almanyasi'nin asla biiyiik bir devlet
olamayacagi mitlerinin inga edildigi goriilmiistiir. Boylece Hitler'in aldigi tiim kararlarin tartisilmadan
kabul edilmesi amaglanmustir.
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The use of propaganda posters in Adolf Hitler's construction as the
cult leader

Abstract

Adolf Hitler became a living legend in the eyes of the masses in Nazi Germany. Myths such as that
Hitler's life was devoted to his people, he possessed supernatural features and always said the most
accurate were built by the Nazis in order to help that millions love and sample Hitler. The pictures and
words of Hitler were hanged, sculptures and busts were put, marches praising Hitler were composed and
films glorifying Hitler were made all over Germany. All these efforts of the Nazi propaganda were to
build Hitler as a cult leader in the eyes of the German people, thus consolidating his dictation on his
masses. In this study, it was attempted to show how the propaganda poster used by Nazis played a role in
the construction of President Adolf Hitler as a cult leader. For this purpose, the posters regarding Hitler in
five different themes determined according to the purposeful sampling method (Hitler's Face, Stalingrad,
the Masses, God with us, the Single Leader) were analyzed by using the semiotic method in terms of
Roland Barthes' dénotation and connotation. In the context of the findings; it was found that myths such
as that he was the only one that could manage the German people, appointed by a holy authority and that
Nazi Germany without Hitler would never become a great state were constructed to become Hitler as a
cult leader. Thus, it was aimed that all decisions made by Hitler be accepted without discussion.
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Giris

Kiilt lider olgusu (diger tanimiyla lider kiiltii) genel olarak totaliter yonetimlere sahip
iilkelerde siklikla goriilmektedir. Ozellikle 20. yiizyillda kurulan ideolojik temelli
tilkelerde kiilt liderlik 6nem kazanmistir. Nazi Almanyasi'nda Adolf Hitler (1889-1945),
Fasist Italya'da Benito Mussolini (1883-1945), Sovyetler Birligi’nde Vladimir Lenin
(1870-1924) ve Joseph Stalin (1878-1953) 20. yiizyilin kiilt liderlerindendir. Kiilt
liderler, iilkelerinde tam yetkili, mutlak otorite olarak kabul gériirler. Ulkelerinin dort
bir kosesine kiilt liderlerin, heykelleri dikilmekte, resimleri asilmakta, sdzleri
efsanelestirilmektedir. Kiilt liderler tanrisal bir otorite tarafindan gorevlendirilmis,
seckin, insaniistii 6zelliklere sahip kisiler olarak addedilmektedir.

Kiilt lider olgusunun en bilinen 6rneklerinin basinda kuskusuz Nazi Almanyasi
Devlet Baskant Adolf Hitler gelmektedir. Hitler, 1933 yilinda Almanya'da iktidara
geldikten sonra iilkedeki tiim yetkileri elinde toplamis, 1934 Cumhurbagkani Paul von
Hinderbug'un 6liimiinden sonra da kendisini hem bagbakan hem de cumhurbagkani ilan
ederek tartigmasiz iilkenin tek lideri haline gelmistir. 1934'den itibaren Hitler, Kanzler
(Basbakan) yerine Der Fiihrer (yoneten) olarak anilmaya baslanmistir. Bu siiregte, Nazi
Almanyasi'nda Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligima getirilen Dr. Joseph
Goebbels, Hitler'in Alman halki {izerindeki otoritesini daha da arttirmak i¢in Hitler'i kiilt
lider olarak insa etmeye baslamistir. Goebbels, basta donemin en popiiler kitle iletisim
araci radyo olmak iizere, sinema, gazete, dergi, poster, pul, kartpostal gibi pek ¢ok kitle
iletisim aracin1 Hitler'in kiilt lider olmas1 yolunda basarili bir sekilde kullanmistir. Bu
asamada Goebbels'in en ¢ok yararlandigi kitle iletisim araglarindan birisi de propaganda
posterleri olmustur.

Kapsamli bir literatiir taramasi yapildiginda alanda Nazi Almanyasi iizerine
posterlerin kullanimlarini inceleyen 6nemli ¢aligmalarin oldugu goriilmektedir. Bunlar
icerisinde; Caki ve Giilada (2018), Vichy Fransasi'nda Isgal Propagandasi adli
calismada, 2. Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi tarafindan isgal edilen Vichy
Fransasi'nda uygulanan isgal propagandasim1 propaganda posterleri {izerinden
incelemistir. Elde edilen bulgularda, posterlerde Miittefik Devletleri'ne yonelik nefret
sOylemi insa edilmeye calisildig1 ortaya cikarilmistir. Caki (2018b), Nazi Almanyasi
Etkisindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin Propaganda Posterleri Uzerine inceleme adli
calismada Nazi Almanyasi'nin ltalya'yi isgalinden sonra kurulan Italyan Sosyal
Cumhuriyeti'nin dost ve diisman insasinda propaganda posterlerini ne yonde
kullandigin1 gdstergebilimsel analize tabi tutarak ele almistir. Calismada, italyanlarm
Nazi Almanyasi'm1 dost ve miittefik; Miittefik Devletleri’'ni de diisman ve isgalci
metaforlar1 tizerinden sunduklar1 ortaya ¢ikarilmistir.

Alanda son yillarda Nazizm ideolojisini ve Adolf Hitler'i konu alan baz1 6nemli
caligmalarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bunlar icerisinde; Zorlu vd. (2017), Tiirk
Sinemasinda Nazizm Ideolojisi: 'Kirimli' Filmi ve Gostergebilimsel Analizi adl
calismada Nazizm ideolojisinin Tiirk sinemasinda hangi sunum kodlar igerisinde ortaya
konuldugu Saussure ve Barthes'in gostergebilimsel yaklasimi 1s18inda ele almistir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda, Nazizm ideolojisinin Tiirk sinemasinda agir bir elestiriye
maruz kaldigr bulunmustur. Erol vd. (2017), Hitler Dénemi Egitim Yapisindaki
Otokrasinin Elestirisi: Die Welle Filmi Uzerine Gostergebilimsel Inceleme adli
calismada Nazi Almanyas1 donemindeki egitim yapisi Die Welle filmi 6zelinde
incelemistir. Film gdstergebilimsel analize tabi tutularak ele alinmistir. Bulgular, Nazi
Almanyasi'ndaki egitim yapisinin sinemada olumsuz yonleri ile aktarildigi sonucunu
ortaya koymustur. Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018), Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi
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Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi adli ¢alismada Hitler'i konu alan
kamu spotu reklamlarini Barthes'in gostergebilimsel analiz metoduna tabi tutarak
incelemistir. Elde edilen bulgular 1s18inda Hitler'in kamu spotu reklamlarinda "korku",
"tehlike" ve "soykirim" gibi olumsuz metaforlar igerisinde sunuldugu bulunmustur.

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda, kiilt lider kavramini1 propaganda boyutunda
ele alan herhangi bir caligmaya rastlanilmamistir. Bu agidan, mevcut calisma alanda
Ozgliin olmasi ve gelecek c¢aligmalar icin kaynak teskil etmesi bakimindan Onem
tasimaktadir. Calismada Naziler tarafindan kullanilan propaganda posterlerinin devlet
baskan1 Adolf Hitler'in kiilt lider olarak insa edilmesi siirecinde nasil bir rol oynadig
ortaya koyulmaya c¢alisilmistir. Bu amagcla, amagli 6rneklem metoduna gore belirlenen
bes farkli temadaki Hitler posteri (Hitler'in Yiizii, Stalingrad, Kitleler, Tanr1 Bizimle,
Tek Lider) Roland Barthes'in diizanlam (dénotation) ve yananlam (connotation)
boyutunda gostergebilimsel metod kullanilarak analiz edilmistir.

Kiilt liderlik ve Kkiilt lider olarak Hitler

Lidere atfedilen kutsiyet ve miikemmeliyetgilik tarih boyunca otoriter rejimlerin ortak
bir 6zelligi olmustur. Bu siiregte, lider onu ¢evreleyen tiim fanilerden daha iistiin bir
algiya yiikseltildi. Lider {lizerine yapilan propagandalar, liderin insaniistii bir figiire
doniismesine zemin hazirladi. Sonug olarak, totaliter yonetimlerde kiilt lider (diger
tanimiyla lider kiiltii) kavrami olustu. Kiilt lider kavrami, kitle iletisim araclarinin
etkisiyle yiiceltilen, kimi zaman tanrisal bir otoritenin yer yiiziine inmis bir temsilcisi
olarak sunulan, yaptig1r her davranis hakli gosterilen ve insaniistii 6zellikler atfedilen
lideri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Gill, 1980: 167). Kiilt liderler, sanattan siyasete
kadar pek c¢ok alanda var olabilmektedir. Buna karsin en etkin 6rnekleri devlet adamlar1
tizerinde goriilmektedir. Nazizm, fasizm, komiinizm gibi ideolojik temelli totaliter
yonetimlerde pek ¢ok kiilt lider 6rnegine rastlanabilmektedir.

Kiilt lider insasinda medya {lizerinde sinirsiz kontrole sahip olunmasi gerekir
(Ennker, 2004: 84). Nitekim medya iizerinde siki denetim kuran yonetimler, hi¢ bir
mubhalif yaym olmaksizin liderlerinin tek otorite olarak gosterebilirler. Aksi halde
yapilan tiim propagandalar, kars1 propagandalar tarafindan ¢iiriitiilebilecektir.

Kiilt lider algisinda, karizmatik otoritenin de 6n plana ciktigr goriilmektedir
(Strong ve Killingsworth, 2011: 391). Kitle iletisim araclart bir lideri ne kadar yticeltirse
yiiceltsin, kiilt lider insasinda liderin karizmatik kisilik 6zelliklerinin mutlaka 6n plana
cikarilmas: lazimdir. Nitekim, kiilt olabilmenin temelinde diger insanlardan farkli
olabilmek ve bu farkin basarili bir sekilde yansitilmasi1 gerekmektedir.

Kiilt liderlerin hayat1 okullarda ders kitaplarinda anlatilmaktadir (Apor, 2004: 63).
Gelecek nesiller liderlerini daha ¢ocukken tanimali ve onu sevmelidir. Nitekim
cocukluk donemlerindeki sevgi ilerleyen siirecte lidere itaati kolaylastiracak ve ona
yonelik sadik yurttaslarin olusmasina zemin hazirlanacaktir.

Kiilt lider insasinda, iilkenin dort bir tarafina liderlerin heykelleri dikilerek,
resimleri asilarak, marslart bestelenerek ve sozleri mitlestirilerek, liderler halkin
gozilinde efsanelestirilmeye calistirilir.

20. yiizyilda totaliter yonetimler, ideolojilerini kitleler nezdinde mesrulastirmaya
calisti. Bunun i¢in kiilt lider olgusunu etkin bir sekilde kullanmaya calistilar (Rees,
2004: 3). Ozellikle Nazizm ideolojisinin hakim oldugu Almanya'da, Hitler Naziler
tarafindan basaril1 bir sekilde kiilt lider olarak insa edilmistir.
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Almanya, Versay Antlasmasi'ni imzalayarak 1918'de 1. Diinya Savasi'ndan
ayrilmistir. Imzalanan antlasma, Almanya'y1 siyasal, sosyal ve ekonomik olarak
olumsuz etkilemisti (Crowe, 2014: 22). Nitekim Almanya, somiirgelerinin hepsini
kaybetmis ve savasin galibi Itilaf Devletleri'ne biiyiik bir tazminat demeye mahkum
edilmisti. Savastan sonra Almanya'da kurulan Weimar Cumhuriyeti, savagin olumsuz
etkilerini onlemekte yetersiz kalmistir. 1929 Diinya Ekonomik Buhrani'nin patlak
vermesi ile de Alman ekonomisi tamamen iflas etmis, milyonlarca Alman vatandasi
issiz kalmistir. Tiim bu yasanan siire¢ Almanya'da Nasyonal Sosyalist Alman Isci
Partisi'nin (NSDAP) 6n plana ¢ikmasina zemin hazirlamistir. NSDAP'in lideri Adolf
Hitler siyasi arenada hizla yiikselise gecerek milyonlar i¢in umut olarak goriilmiistiir.
Nitekim Naziler tarafindan yapilan propaganda kitleleri, Hitler'in Almanya'nin igine
diistiigli zor durumdan kurtaracagina ikna etmeyi basarmistir (Cansen, 1997: 51-55).

1933 yilinda Almanya'da iktidara gelen Adolf Hitler, en basarili kiilt lider
orneklerinden biridir. Hitler, Almanya'da iktidara geldikten kisa bir siire sonra
diktatorliiglini ilan etmis hem basbakanlik hem de cumhurbaskanligi gorevini kendi
biinyesinde toplayarak, kendisini Almanya'nin Fiihrer'i (yoneten) ilan etmistir. Hitler, bu
stiregten itibaren Almanya'da hizla kiilt lider olarak insa edilmeye baslanmstir.

Kiilt lider insasinda propaganda ve Hitler

Propaganda kavramu, kitleleri ikna etmek amaciyla organize bir sekilde, belirli amaclar
dogrultusunda, kitle iletisim araclarindan yararlanilarak yapilan bir tiir iletisim
eylemidir. Propaganda tek yonlii iletisimi kullanir (Aziz, 2007: 15). Propaganda temel
amac dikkat ¢ekmek ve ardindan ikna etmektir (Tarhan, 2010: 55). Insanlarin
diisiinceleri propaganda ile yonlendirilir (Yaylagiil, 2017: 165). Propaganda yalnizca
siyasal alanda degil toplumsal hayatin hemen hemen her alaninda kendini
gostermektedir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 87). Totaliter yonetimler liderlerini kiilt lider
olarak kitlelerin gbziinde insa etmek i¢in propagandadan yararlanirlar (Behrends, 2004:
162). Nitekim kiilt liderler halkin goziinde mesruluk kazanabilmek icin kitleleri ikna
etmek zorundadirlar.

Naziler, tilkedeki tiim basina egemen olmak i¢in Almanya'da Halki Aydinlatma ve
Propaganda Bakanligi adinda bir bakanlik kurmus, bakanliga da Hitler'in yakin arkadasi
Dr. Joseph Goebbels'i getirmislerdi. Goebbels, Almanya'daki tiim medya kuruluslarini
denetimine almig, Hitler aleyhine olan her seyi yasaklatmis ya da sansiirlemisti.
Goebbels, Hitler'in en karanlik zamanlarda Almanya'ya 1s1k oldugunu ve Almanya'nin
makus talihinin Hitler ile birlikte yenilecegini kitlelere telkin etmekteydi (Goebbels,
2016: 93). Nitekim, Goebbels'in propagandasinin ana temellerinden birini Hitler'in kiilt
lider olarak insa edilmesi olusturmaktaydi (Caki, 2018c: 64). Goebbels bu siiregte
Almanya'daki tiim yayinlar1 Hitler'i 6vecek ve yliceltecek sekilde basarili bir sekilde
kullanmaya baglamisti.

Hitler'in kiilt lider insasinda radyo Goebbels'in en etkili kitle iletisim silahlarindan
bir haline gelmisti (Oymen, 2014: 170). Goebbels, Alman halkinin Hitler'i radyoda
dinleyebilmesi i¢in her Alman'in bir radyoya sahip olmas1 gerektigini diisliniyordu. Bu
yiizden her Alman'in bir radyosu olmasi i¢in ¢alisma bagslatt1 ve biiyiik oranda da basari
sagladr (Yiicel, 2017: 155). Hitler konusma yaptiginda Almanya'da tiim sokaklar
bosaliyor, insanlar radyonun basinda Hitler'i dinliyordu (Kuruoglu, 2006: 23). Alman
halkina, Hitler konustugunda bagka higbir isle ugrasilmamasi ve yalnizca Hitler'in
dinlenilmesi gerektigi telkin ediliyordu.
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Hitler'in retorikteki ustaligi ve kitleler lizerinde insa ettigi etki, Hitler'in Alman
halki goziinde bir mit olarak addedilmesine yol agiyordu (Kershaw, 2013: 209). Naziler,
Alman toplumuna Hitler'e kayitsiz sartsiz itaat edilmesini, Alman yurtdasi olmanin
yegane gorevi olarak lanse etmekteydi (Caki, 2018a: 23). Nazi propaganda makinesi bu
etkinin Almanya'nin tamamina yayilmasini sagliyordu.

Almanya, Nazi propagandasinda Biiyik Alman Imparatorlugu olarak
adlandiriliyordu (Mazower, 2014: 94). Nitekim Hitler, Nazi Almanyasi'na Ugiincii
Reich (Uciincii imparatorluk) adin1 vermisti (Polat, 2009: 26). Hitler, Uciincii Reich'm
Fiihrer'i olarak 6n plana ¢ikmaktaydi (Asma, 2017: 131). Hitler kiiltiiniin basarili
olabilmesi i¢in Hitler'in yonettigi lilkenin de biiyiik bir {ilke oldugu vurgusu yapilmaya
calisiliyordu.

Adolf Hitler'in yazdig1 Kavgam (Mein Kampf) kutsallagtirilmaktaydi (Jowett ve
O'Donnell, 2014: 43). Kavgam kitabin1 okumak tiim Alman gengligine tesvik edilmekte,
hatta yeni evlenen ciftlere Kavgam kitab1 hediye edilmekteydi. Nitekim kitleler Hitler'in
goriiglerini Kavgam kitabi vasitasiyla 6grenebilecek ve onun diisiincelerini daha iyi
anlayabileceklerdi. Naziler, Alman gengliginin Hitler'i O6rnek alarak yetismesini
sagliyordu. Nazi Almanyasi'nda 6grencilere itaat ettirilen en 6nemli slogan "Genglik
Fiihrer'e hizmet eder" seklindeydi (Welch, 2008: 81). Alman gengliginin Hitler'e hizmet
etmesi bir onur olarak degerlendiriliyordu. Bu propagandanin 2. Diinya Savasi'nin
sonunda basartya ulastigi goriilmiis, binlerce Alman genci Hitler icin cepheye,
savagmaya gitmistir.

Naziler, Hitler'in kiilt lider olarak insasinda propaganda marslarin1 da etkili bir
sekilde kullanmaktaydi. Ornegin, Nazi Almanyasi'nin de facto milli mars1 olarak kabul
edilen Horst Wessel Lied'de, Alman halkinin Hitler'in pesinden gitmesi telkin
edilmekteydi (Caki vd. 2018: 105). Naziler kendi aralarinda Hitler selam1 olarak bilinen
"Heil Hitler/Yasasin Hitler" diyerek Hitler'i yiiceltmekteydi (Eberle ve Uhl, 2017: 22).
Buradaki temel amag¢ Hitler'in otoritesini her yerde tesis etmek ve Hitler'in kiiltiinii
yasatmakti. Nitekim Hitler, iktidarini Almanya'da saglamlastirdiktan sonra "Hitler
Selam1" Almanya'nin her yerinde kullanilmaya baglandi.

Mitingler de Hitler'in kiilt liderlik insasinda 6nemli bir rol oynamaktaydi. Hitler
icin kimi zaman yiizbinlerin katildig1 devasa mitingler diizenlenmekteydi (Kershaw,
2009: 256). Hitler mitinglerde basarili bir retorik kullanarak kitleleri ikna edebilmekte
ve halkin géziinde mesruluk elde edebilmekteydi. Nazi Almanyasi, lider temelli kurulan
bir lilkeydi (O'Shaughnessy, 2009: 59). Naziler, Hitler olmadan Nazi Almanyasi'nin var
olamayacagin1 ve bu yiizden tiim Alman halkinin Hitler'e kenetlenmesini ve ona itaat
etmesini lanse etmekteydi.

Hitler, Nazi propagandasinda mitlestirilirken, ge¢misteki Alman liderlerinden de
yararlanilmaktaydi. Naziler, Prusya Krali II. Friedrich'in bugiinkii Alman topraklarini
fethettigini, 2. Reich''n Bagbakani Otto von Bismarck'n Alman topraklarini
birlestirdigini, General Paul von Hinderburg'un savundugunu, asker Adolf Hitler'in de
kurtardigimi siirekli olarak anlatmaktaydi (Kershaw, 2007: 563). Hitler tarihten gelen
Alman kahramanlarinin yasayan son Ornegi olarak gosterilmekteydi. Gegmisteki
liderlerin basarilar1 Hitler'e atfediliyor, kazanilan zaferlerin teminatinin Hitler oldugu
vurgulaniyordu.

Hitler, basinin propagandadaki etkisinin bilincinde oldugu i¢in basma ayr1 bir
onem vermekteydi (Langer, 2005: 114). Bu agidan Almanya'daki tiim kitle iletisim
araglar1 Hitler'in kiilt liderliginin insasi i¢in hizmet etmeye memur edildi. Bu a¢idan,
Nazi propagandasi basinda her giin Hitler'in olumlu yonden propagandasini yapacak bir
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konu bulabilmekteydi (Kershaw, 1986: 20). Gazeteler Hitler'i 6ven haberlere yer
vermekte, dergiler Hitler'in devasa mitinglerdeki resimlerini kullanmaktaydi.

Kitle iletisim araglar1 igerisinde sinemanin Hitler'in kiilt lider olarak insasinda
onemli bir rol istlendigi gorilmiistiir. Alman sinemasinda Hitler'in efsanevi bir lider
oldugunu gosteren pek ¢ok film cekilmekteydi (Welch, 2001: 73). Ozellikle 1935
yilinda cekilen frade'nin Zaferi filminde Hitler, Alman halkinin gdziinde basarili bir
kiilt lider olarak yansitilmisti.

Propaganda posterleri de Hitler kiiltiiniin olusmasinda ¢ok Onemli roller
istlenmistir. Naziler, insanlarin propaganda posterlerinin etkisinden kacamayacaklarini
diistinmekteydi. Her taraf Hitler'in resimleri ile donatildiginda, insanlar ister istemez
Hitler'in resimleri ile yiiz yiize geleceklerdi. Nitekim Almanya'da Hitler'in resminin
olmadig1 higbir yerlesim yeri yoktu (Akarcali, 2003: 109). Bu c¢alismada, Naziler
tarafindan kullanilan propaganda posterlerinin Devlet Baskan1 Adolf Hitler'in kiilt lider
olarak insa edilmesi siirecinde nasil bir rol oynadig1 ortaya koyulmaya c¢aligilmistir.

Adolf Hitler'in kiilt lider insasinda propaganda posterlerinin kullanim

Calismanin bu boliimiinde, amagli 6rneklem metoduna gore belirlenen bes farkli
temadaki Hitler posteri (Hitler'in Yiizii, Stalingrad, Kitleler, Tanr1 Bizimle, Tek Lider)
Roland Barthes'in diizanlam (dénotation) ve yananlam (connotation) boyutunda
gostergebilimsel metod kullanilarak analiz edilmistir.

Calismanin amaci

Calismanin temel amaci, kiilt lider insasinda propagandanin roliinii ortaya koymaktir.
Bu agidan c¢alismada Nazi Almanyast Donemi'nde (1933-1945), propaganda
posterlerinin Devlet Baskan1 Adolf Hitler'in kiilt lider olarak insa edilmesi siirecinde
nasil bir rol oynadiginin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.

Calismanin evreni ve orneklemi

Hitler't kilt lider olarak insa etmek amaciyla Naziler tarafindan kullanilan tiim
propaganda posterleri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin, tiim
propaganda posterlerine ulagsmadaki giicliik nedeniyle ¢alismada 6rneklem kullanimina
gidilmistir. Calismada 6rnek kullanilmasinin diger bir nedeni de c¢alisma kapsaminda
incelenen propaganda gorsellerinin benzer konu ve igerikleri olusturmasidir. Bu agidan
amagli orneklem metoduna gore belirlenen bes farkli temadaki Hitler posteri (Hitler'in
Yiizii, Stalingrad, Kitleler, Tanr1 Bizimle, Tek Lider) Roland Barthes'in diizanlam
(dénotation) ve yananlam (connotation) boyutunda gostergebilimsel metod kullanilarak
analiz edilmistir. Caligmanin bes poster lizerinden yliriitiilmesinin temel nedeni, Nazi
propagandasinin islenen konu bakimindan Hitler kiiltiinii bes ana baglik altinda
islemesidir. Bu agidan bes ana basligt en iyi yansitacagi diisiiniilen propaganda
posterleri calisma kapsaminda analiz edilmistir.

Calismanin stmirliliklart

Calisma kapsaminda yalnizca bes propaganda posterinin gostergebilimsel analiz
metoduna tabi tutularak incelenmesi, ¢alismanin temel sinirliligini meydana
getirmektedir. Diger yandan, gorsellerin yalnizca Fransiz dil bilimci Roland Barthes'in



30 Cak

yananlam ve diizanlam boyutlarinda ele alinmasi da ¢aligmanin diger 6nemli sinirliligini
meydana getirmektedir.

Calismanin onemi

Calisma; alanda ilk olmasi ve gelecek galismalar i¢in kaynak teskil etmesi, kiilt lider ve
propaganda kavramlar1 arasindaki iligkiyi ortaya koymasi, kiilt lider ingasinda
posterlerin propagandadaki roliinli acgiklamasi, Naziler doneminde Hitler'in kiilt lider
olarak insa edilmesinde hangi mit, metafor ve metonimilerden yararlanildigini ortaya
koymasi1 bakimindan énem tagimaktadir.

Calismanin sorulari

-Kiilt lider ingasinda Hitler'i konu alan propaganda posterlerinde hangi mit/mitler insa
edilmektedir?

-Kiilt lider insasinda Hitler'i konu alan propaganda posterlerinde hangi metaforlardan
yararlanilmaktadir?

-Kiilt lider insasinda Hitler'i konu alan propaganda posterlerinde hangi metonimiler
kullanilmaktadir?

-Kiilt lider insasinda Hitler'i konu alan propaganda posterlerinde Hitler'in hangi
ozellikleri lizerinde durulmustur?

Calismanin yontemi

Calismada sosyal bilimler arastirma yontemleri igerisinde yer alan nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Calisma kapsaminda
belirlenen propaganda posterlerinde Fransiz dil bilimci Roland Barthes'in diizanlam
(dénotation) ve yananlam (connotation) boyutunda Hitler'in kiilt lider insasinda nasil ve
ne amacla kullanildig1 incelenmistir.

Gostergebilim, ¢evremizde yer alan gostergelerin anlamlandirilmalarini inceleyen
bir bilim dalidir (Fiske, 2017: 122). 20. yiizyilda gostergebilim bir bilim dali olarak 6n
plana ¢ikmasindaki en biiyiik katkiy: ise Isvigreli dil bilimci Ferdinand de Saussure
(1857-1913) ve ABD'li Charles Sanders Peirce (1839-1914) yapmustir (Geray, 2014:
165). Saussure, gostergebiliminde dilin kullanimini iizerine yogunlasmistir (Saussure,
2014: 54). Saussure, gostergebilimsel iligkiyi gosteren, gosterilen ve gosterge olarak {ii¢
yapida inceler. Peirce ise, gostergeyi lic ana baslikta toplamistir: gdsterge, yorumlayan,
nesne (Sigirci, 2016: 30-31). Her iki dil bilimcinin ortaya attii fikirler ilk olmasi
bakimindan 6nem tasisa da gostergebilimin tam manada analiz yapmasini miimkiin
kilamamustir.

Saussure ve Peirce'm gostergebilim anlayisini daha basitlestiren dil bilimci
Fransiz Roland Barthes olmustur. Barthes, 6zellikle 1950'li yillardan itibaren verdigi
dersler ile gostergebilimin gelismesine biiyiik katkilar saglamistir (Rifat, 2013: 40).

Barthes'!n gostergebilimin yalnizca dil temelli olmadigi, ¢evremizde yer alan
resim, esya, miizik vb. her tirlii gostergenin iletisim boyutunda bir anlam tasidigini
ifade etmistir (Kalkan Kocabay, 2008: 34-35). Barthes, gdstergebilimin yananlam ve
diizanlamdan meydana geldigini vurgular (Barthes, 2016: 84). Diizanlam insanlar
tarafindan genel kabul gdren evrensel anlami igerirken, yananlam verilmek istenen ve
kimi zaman dogrudan anlasilamayan temel mesaj1 ifade etmektedir. Diizanlamda verilen
anlam acik ve tartismasizdir (Barthes, 2017: 34). Barthes calismalarinda metafor ve
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metonimi kavramlarindan yararlanmistir. Barthes'in ¢aligmalarinda kullandigi metafor
kavrami (diger adiyla egretileme), bir sézciigiin kendi anlamina yakin baska bir sozciik
ile ifade edilmesidir (Guiraud, 2016: 146). Metonimi (diger adiyla diizdegismece), en
temel tanimiyla bir parganin biitiinii temsil etmesidir (Fiske, 2017: 195). Ornegin, kuru
kafanin 6liim metaforu; diidiik, cop vb. polis metonimi olarak kullanilmasi (Arpa, 2018:
109).

Gostergebilim, gliniimiizde sosyal bilimler alaninda kullanilan énemli bir analiz
metodu haline gelmistir (Giilada, 2018: 133).

Bulgular

Hitler'in Yiizii adl propaganda posterinin gostergebilimsel analizi

Hitler'in Yiizi propaganda posteri, Barthes'in diizanlam boyutunda ele alindiginda,
gorselde siyah bir zemin iizerinde Hitler'in ylizii ve altinda beyaz biiyiik puntolar ile
"HITLER" yazis1 bulunmaktadir. Posterde bulunan géstergeler tek baslarina propaganda
posterinde verilmek istenen yananlami ifade etmekten uzaktir. Buna karsin Barthes'in,
"gOstergeler bir biitlin olarak degerlendirildiginde verilmek istenen mesaja ulagilir”
goriisinden yola c¢ikarak, gorselde yer alan gostergeler bir biitiin olarak
degerlendirilmelidir.

HITLER

Gorsel 1. Hitler'in Yiizii propaganda posteri
https://www.ushmm.org/propaganda/archive/poster-hitler-photo/ (Erisim tarihi: 11.04.2018)

Gorselde verilmek istenen yananlamin c¢oziimlenmesinden Once propaganda
posterinin kullanildigr baglamin ve o donem Oriilen anlamlarin dogru okunmasi
gerekmektedir. Nitekim, propaganda gorseli 1932 yilinda Hitler'in  Almanya'daki
secimlerde kullandig1 bir goérseldir. Gorselde, Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi
(NSDAP) secimlerdeki en biiyiik kozu olan Hitler'i 6n plana ¢ikarmaktadir. Propaganda
gorselinde propaganda disiplini i¢in 6nemli olan kisa ve 6z bir anlatim s6z konusudur.
Gorselde sadece Hitler'in yiizii ve altinda Hitler yazist yer almaktadir. Gostergeler
birbirini tamamlar mahiyette Hitler'i 6n plana ¢ikarmaktadir. Arka zeminde yer alan
karanlik, metaforik bir anlam igerisinde 1929 Ekonomik Buhrani ile birlikte ortaya
cikan ekonomik krizi ve Versay Antlagsmasi'nin dayattig1 agir sartlarin bir yansimasini
ifade etmektedir. Propaganda gorselinde yananlam boyutunda, Hitler'in iktidar1 ile
biitiin sorunlarin ¢oziilecegi miti inga edilmektedir. Hitler, posterde "kurtarici" ve
"umut” metaforu olarak belirmektedir.
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Tannr Bizimle adli propaganda posterinin giostergebilimsel analizi

Tanr1 Bizimle propaganda posterinde Hitler, Almanya'da bulunan bir katedralin 6niinde
yer almaktadir. Parti iiniformasi giyen Hitler sag elini kaldirmakta ve sunum kodlar
igerisinde sert bir yiiz ifadesi ¢izmektedir. Hitler'in hemen arkasinda yer alan katedralin
boyutu, Hitler'den kiiciik gosterilmektedir. Gorselin hemen iistiinde Almanca "Gott mit
uns/Tanr1 bizimle" yazis1 yazmaktadir.

Gott it Tns

Gorsel 2. Tanr1 Bizimle Propaganda Posteri
https://onedio.com (Erisim tarihi: 11.04.2018)

Barthes'in yananlam boyutunda ele alindiginda propaganda posterinde Hitler'in
sunum kodlart igerisinde sag elini kaldirmasi ve Nazi Parti tiniformasini giymesi
Hitler'in, Nazizm ideolojisi yansitan bir metonimi olarak kullanildigin1 gostermektedir.
Katedral ise Hiristiyanlik dininin bir metonimi olarak yer bulmustur. Gorselin iizerinde
yer alan "Tanr1 Bizimle" yazisi, Hitler'in dinsel bir giicli arkasina aldigimi
gostermektedir. Gostergeler yananlam boyutunda, Nazizm ve Hiristiyanlik dininin bir
biitlin oldugunu ve her ikisinin de Hitler {izerinde somutlastigini ifade etmektedir.
Gorselde kiilt liderlik i¢in verilen mesajin dogru bir sekilde okunmasi gerekmektedir.
Nitekim kiilt liderligin propagandada insasindaki en 6nemli hususlarindan biri lidere
tanrisal bir giic veya yetki atfedilmesidir. Propaganda gorselinde de "Tanri, Hitler'e
Alman 1rkin1 yonetme gorevini verdi" seklinde mit insa edilerek, Hitler Alman halki
goziinde kiilt lider olarak insa edilmeye calisilmaktadir. Gorselde Hitler, "kurtarict”,
"lider" ve "dinsel gii¢c" metaforlar1 igerisinde sunulmustur.

Tek Lider adli propaganda posterinin gostergebilimsel analizi

Tek Lider propaganda posterinde, Barthes'in diizanlam boyutunda parti iiniformasi
giymis Hitler gosterilmistir. Gorselin hemen altinda Almanca "Ein Volk, Ein Reich, Ein
Fiihrer/Bir Halk, Bir Imparatorluk, Bir Lider" yazisi yer almaktadir.
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Gorsel 3. Tek Lider propaganda posteri
http://www.third-reich-posters.co.uk/product/ein-volk/ (Erigim tarihi: 11.04.2018)

Yananlam boyutunda incelendiginde Hitler gorseli ve altinda yazan "Bir Devlet,
Bir Imparatorluk, Bir Lider" yazis1 énemli bir kombinasyon olusturmaktadir. Bir
Devlet'ten kastedilen Almanya, Bir Imparatorluk'tan kastedilen 3. Reich (Ugiincii
Imparatorluk, Nazi Almanyasi) ve bir liderden kastedilen ise Adolf Hitler'dir. Hitler,
yananlam boyutunda Nazi Almanyasi'nin viicut bulmus bir temsili olarak sunulmustur.
Propaganda gorselinde, Nazi Almanyasi Hitlersiz meydana gelemez" miti insa edilmeye
calisilmigtir. Hitler, "lider" metaforu olarak propaganda gorselinde yer almistir.

Stalingrad adli propaganda posterinin géstergebilimsel analizi

Stalingrad propaganda posterinin ortasinda diizanlam boyutunda Stalingrad sehrini ifade
eden birkac bina resmi ve hemen altinda da kirmizi puntolar ile STALINGRAD ismi
yer almigtir. Sehrin tepesinde ise gamali ha¢ amblemli Nazi Almanyasi bayragi
dalgalanmaktadir. Sehir gorselinin hemen arkasinda ise biiyiik bir elin havaya kalktig1
goriilmektedir. Elin arkasinda ise bir 1518in parladigi goriilmektedir. Gorselin Ustlinde
Almanca biiyiik puntolar ile "FUHRER BEFIEHL" (Fiihrer emreder), altinda ise "WIR
FOLGEN" (biz takip ederiz) yazis1 yer almaktadir.

WIR FOLGEN!

Gorsel 4. Stalingrad propaganda posteri
http://stamp-auctions.de/lots_en.php?LISN=361734&Pic=0 (Erisim tarihi: 11.04.2018)

Barthes''n yananlam boyutunda gorsel ele alinmadan once, gorselin gegmisi
hakkinda kisa bir bilginin verilmesi, gorselin daha saglikli yorumlanmasini
saglayacaktir. Almanya 1941 yilinin yazinda Rusya'y1 isgale basladiktan sonra, 1942'nin
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sonlarinda Rus Devlet Bagkan1 Joseph Stalin'in ismini tasiyan ve Sovyetler Birligi i¢in
sembolik bir dneme sahip olan Stalingrad sehrine kadar ilerlemislerdi. Sehrin 6nemli bir
kismini isgal eden Wehrmacht (Alman Ordusu), Rusya ordusuna karsi 6nemli bir basari
elde etmisti. Bu siiregte, Almanya'da uzun bir donem Stalingrad'in Nazilerin eline
gececegine yonelik hummali bir propaganda faaliyeti yiirtitiilmistiir. Gorselde yer alan
"Fiihrer Emreder, Biz Takip Ederiz (Uygulariz, Yapariz)" sozii, Hitler'in kiilt lider
olarak insasinda kullanilan en 6nemli sloganlardan biri haline gelmisti. Yananlam
boyutunda verilen mesaj, Hitler'in hi¢cbir zaman hata yapmayacagi ve ne derse dogru
olacagidir. Bu agidan gorselde, "Hitler'in yolunu takip etmenin zafere gotlirdiigii"
mitinin insa edildigi goriilmektedir. Gorselin arkasinda yer alan 1s1k, Hitler'in zaferini
ifade eden bir metafor olarak kullanilmistir. Sehrin {izerinde yer alan Nazi
Almanyasi'nin bayragi ise Nazizm ve Hitler'i temsil eden bir metonimi olarak yer
bulmustur.

Kitleler adli propaganda posterinin gostergebilimsel analizi

Kitleler propaganda posterinde diizanlam boyutunda parti tiniformasi giymis Hitler
resmi yer almistir. Hitler'in hemen arkasinda ise sag ellerini kaldirmis biiyiik bir halk
kitlesi gosterilmistir. Gorsellerde Almanca "Fiihrer wir folgen Dir!, Alle sagen Ja!"
(Fiihrer biz seni takip ediyoruz! Herkes evet diyor) yazisi yer almaktadir.

Gorsel 5. Kitleler propaganda posteri
https://encyclopedia.ushmm.org/tags/en/tag/adolf-hitler (Erisim tarihi: 11.04.2018)

Yananlam boyutunda incelendiginde Hitler resmi, Nazizm ideolojisinin ve
NSDAP'in temsili olarak gorselde yer bulmaktadir. Hitler'in arkasinda yer alan
kalabalik Nazi selam1 vererek, Hitler'i desteklediklerini ifade etmektedir. Nitekim kiilt
lider insasinda yapilan propagandalarin 6nemli unsurlarindan biri halkin destegidir.
Nazi propagandas1 gorselde; "biiyiik kitlelerin Hitler'i destekledigi ve kitlelerin Hitler ne
derse onu yapacaklar1" mitini insa ettigi goriilmektedir. Hitler, propaganda gorselinde
"lider" metaforu lizerinden yansitilmaktadir.

Sonuc¢

Alman Devlet Baskan1 Adolf Hitler, Naziler tarafindan Alman halki goziinde kiilt lider
olarak insa edilmistir. Almanya'nin dort bir yanina Hitler'in biistleri dikilmis, resimleri
astlmig, sozleri mitlestirilmistir. Nazi propaganda makinesi Hitler'i; tanrisal bir otorite
tarafindan gorevlendirilen, tiim yagamini halkina adayan, her zaman halkini diigiinen ve
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aldig1 tiim kararlarda hakli ¢ikan insan {istii bir kisi olarak yansitmistir. Bu siirecte,
Horst Wessel gibi Hitler'i 6ven marslar bestelenmis, [radenin Zaferi gibi Hitler'i
yiicelten Nazi filmleri c¢ekilmistir. Bu ¢alismada, Naziler tarafindan kullanilan
propaganda posterlerinin Devlet Bagkan1 Adolf Hitler'in kiilt lider olarak insa edilmesi
stirecinde nasil bir rol oynadig1 ortaya koyulmaya ¢alisilmistir.

Calisma kapsaminda Hitler'i konu alan propaganda posterlerinde Hitler'in kiilt
lider olarak kabul gormesi i¢in; Hitler'in tanrisal bir giic tarafindan Almanya'y1
yonetmesi i¢in gonderildigini, Hitler'in aldigi tiim kararlarda hakli oldugunu, Hitler
olmadan Nazi Almanyasi'nin higbir zaman var olamayacagini, Hitler'in tiim hayatin
Alman halkia adadigimi ifade eden mitler insa edilmistir. Boylelikle Hitler kiilt lider
olarak Alman halki goziinde bir tabu haline getirilerek, otoritesi saglamlastiriimaya
calisiimustir.

Posterlerdeki sunum kodlarinda Hitler, "kurtaric1", "Tanri'min bir temsilcisi",
"lider" ve "mutlak otorite" metaforlar1 icerisinde yer almistir. Barthes'in, "g0ostergeler ve
mitler bulundugu kiiltiir igerisinde anlam kazanir" tanimindan yola ¢ikarak Hitler
tizerinde atfedilen metaforlarin bulundugu baglam icerisinde degerlendirilmesi
gerekmektedir. Almanya, 1919 yilinda imzalanan Versay Antlagsmasi ile biiyiik toprak
kayiplarina ugramis ve galip devletlere biiyiik tazminatlar 6demeye mahkum edilmisti.
1929 yilinda ABD merkezli patlak veren Diinya Ekonomik Buhrani, Almanya'y1
ekonomik olarak daha da olumsuz etkilemis ve milyonlarca Alman vatandasi issiz
kalmist1. Bu siirecte Naziler, Almanya'da biiyiik bir umut olarak Hitler'i gostermisler ve
onun donemin kiilt lideri olarak propagandasini yapmislardir. Bu acgidan gorsellerde
Hitler, "umut" metaforu olarak 6n plana ¢ikmistir. Weimar Cumbhuriyeti'nde istikrarli bir
hiikiimetin basa gecememesi (kisa donemli Gustav Stresemann'in etkisi hari¢ tutulursa)
nedeniyle, Naziler Alman halkinin ihtiya¢ duydugu "otoriter lider" metaforunu Hitler'e
addederek, Almanlarin destegini almaya c¢alismislardir. Diger yandan, Katolik
Almanlardan destek alabilmek i¢in Hitler dini gdstergeler ile oriilmiis sunum kodlarinda
"dini" bir metafor olarak yer almistir. Boylece yapilan propagandada, kiilt liderliginin
Hitler'e Tanrisal bir otorite tarafindan verildigine dair bir algiin olusmasi saglanmigtir.

Propaganda gorsellerinde sinirli sayida metoniminin kullanildigr goriilmektedir.
Nitekim gorsellerde, Hitler'in herhangi bir metonimiye yer verilmeden dogrudan
resimleri kullanilmistir. Gorsellerin altindaki Hitler ve Fiihrer yazilari da resimdeki
kisinin Hitler oldugunu vurgulamaktadir. Diger yandan, Nazizm ideolojisi ve NSDAP
icin gamali ha¢ metonimi olarak yer bulmus, ideolojinin veya partinin ismi
kullanilmamigtir. Burada temel amacin, gorseldeki tiim dikkatin Hitler {izerinde
toplanmasini saglamak oldugu sdylenebilir. Nitekim, propagandada mesaj kisa ve 6z
olmali diislincesinden hareketle, posterlere yalnizca birka¢ saniye ayiran insanlarin
Hitler'in gorselleri ile dogrudan temas kurmalari istenmistir.

Caligmada Hitler'in kiilt lider insasinda propaganda posterlerinde nasil ve ne
sekilde yansitildig1 ele alinmistir. Calisma alanda ilk olmas1 ve gelecek ¢alismalar icin
kaynak teskil etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin, ¢alismanin yalnizca
Adolf Hitler ile sinirli kaldig1 goriilmektedir. Gelecek caligmalarda farkl kiilt liderlerin,
farkli kitle iletisim araglar1 iizerinden analizinin yapilmasi alanin zenginlesmesini
saglayacaktir.
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