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0z

Hizla gelisen ve doniisen iletisim teknolojileriyle birlikte Kkitle iletisim arag¢larinin
kullanimi, zaman ve mekan sinir1 olmaksizin hayatin vazgecilmez unsurlarindan
biri haline geldi. Kitle iletisim araglar1 ve yeni medyanin gelisimiyle birlikte
toplumsal etkilesimin cogalmasi, iletisimin ticarileserek ulusal ve uluslararasi
sermayenin kontroliine girmesi, kamu denetiminin yetersiz olusu medya iletilerine
elestirel bir bakis acisiyla yaklasilmasini zorunlu hale getirmektedir. Bu baglamda,
bireyleri bilin¢lendiren, bilgiyi yorumlayabilen ve sorgulayabilen bir bakis agisina
kavusturabilmek agisindan, medya okuryazarligi egitimi biiyiik 6nem tasimaktadir.
Bu calismanin amac Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarhgi ve
Medya Okuryazarligl dersini nasil algiladig ile ilkogretim egitiminde alinan Medya
Okuryazarligi dersinin, medyaya yonelik bilinglenme yaratip yaratmadiginin
saptanmasidir. Buamagc dogrultusunda Istanbul Aydin Universitesi [letisim Fakiiltesi
ogrencilerinden Medya Okuryazarlig1 dersi egitimi almis 2., 3. ve 4. sinifta 68renim
goren 265 Kkisilik bir gurupla anket ¢alismasi yapilmistir. Ayrica yar1 yapilandirilmig
gorisme teknigi kullanilarak, ilkégretimde verilen Medya Okuryazarligi dersinin
etkinligi saptanmaya c¢alisilmistir. Yapilan ¢alismada elde edilen veriler, SPSS 24.0
(Statistical Package for Social Science) paket programinda islenerek analiz edilmis
ve tablolar halinde sunulmustur. Arastirma sonucunda Medya Okuryazarligi dersinin
katilmcilarin medyaya yaklasimlarinda ve medyayr kullanim aliskanliklarinda
farklilik yarattigr saptanmis, 6grencilerin medya igeriklerine karsi ¢ok yonli ve
elestirel bir bakis a¢is1 kazandig1 belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya Okuryazarligi, Medya Okuryazarligi Egitimi.
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Abstract

Consistent with the rapidly developing communication technology, use of the mass
media has become a significant force in our life, defying time and space restrictions.
With this development in the mass media and new media comes the increase in
social influence, which, along with commercialization of communication controlled
by national and international capital, and lack of public supervision necessitates a
critical approach to media communication. In this context, the media literacy has
become very important to raise individuals’ awareness, and ability to interpret and
question the knowledge. The purpose of this study is to determine how the students
in the Faculty of Communication perceive the media literacy and its education. In
addition to this, the study aims at understanding how media literacy education
in elementary school curriculum raises awareness about the functioning of the
media. With this purpose in mind, this study surveyed 265, 2nd 3rd and 4th year
The Faculty of Communication of Istanbul Aydin University’s students who took
the Media Literacy class. In addition, by using the technique of semi-structured
interview this study also aims at exploring the impact of the media literacy class in
the elementary education. The data resulting from this study was analyzed in the
SPSS 24,0 program and the results of participants’ views of the subject are presented
in tables. The result of the research has determined that the participants of the Media
Literacy Class registered a noticeable difference in their approach to media and in
their overall habits towards the use of it. In addition, it is concluded that students
gained critical and well-rounded appreciation for the content of media.

Keywords: Media, Media literacy, Media literacy Education.
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Giris

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler, giderek bilginin kiiresellesmesine
neden olurken, insanlarin iletisim bicimleri ve iletisim ortamlar: farklilagsmakta, kitle
iletisim araglarinin kapsami genislemektedir. Bu baglamda medya, ¢esitli mesajlari,
farkli sosyo-demografik 6zelliklere sahip kitleye, kendi yayin politikasina uygun
bicimde formatlayarak, tek yonlii yayan, kitle iletisim araci olarak tanimlanmaktadir
(Mora, 2008). Bu da medyanin kisileri ve toplumu doniistiirme, degistirme,
yonlendirme yetisine sahip oldugunu gostermektedir. Bu yetiye karsi bireylerin kitle
iletisim araglariyla sunulan mesajlara karsi1 duyarlilik gelistirmeleri gerekmektedir.
Hobbs'un (2004, 124) ifadesi ile bireyler kurgulanan, ekonomik, sosyal, siyasal,
tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde iretilmekte olan medya mesajlarini
okuyabilme becerisine sahip olmalidir. Schopenhauer (2016, 9) “okumakla harfler
sozciiklere, sozclkler ciimlelere, climleler de daha biiylik anlam biitiinliiklerine
derlenip toplanir” diyerek okumanin bir bakima bir araya getirme ve toplama yetisi
oldugunu belirtir.

Medya okuryazarligi da medyanin belirtilen 6zelliklerine karsi bireylerin mesajla
karsi karsiya kaldiklarinda dogrulugunu arastirdig, analiz ettigi, elestirel yaklastig
ve bilgiyi kendilerinin yapilandirdig: bir araya getirme becerisi olmaktadir. Clinkii
kitle iletisim arac¢larinin gelisimine paralel olarak iletisim kanallarinin cesitlenmesi,
dogru bilgiye nasil ulasilacagina dair sorunlar1 da beraberinde getirmistir (Solmaz
ve Yilmaz, 2012, 60). Dolayisiyla medya okuryazarligi 6zellikle iletisim arac¢larinin
ve gorsel medyanin gesitlenmesiyle birlikte 6nem kazanan bir kavram olmus ve bu
dogrultuda saatlerini televizyon ve internet karsisinda geciren gen¢ neslin medya
okuryazarhgi egitimi almasi kacinilmaz hale gelmistir (Gedik, 2015, 781).

Medyanin sagladigi olanaklarin yani sira medyanin artan ¢esitliligi ve bu ¢esitliligin
her yastaki bireyleri etkileme giicliniin, medya okuryazarligi kavramini ortaya
cikardigi konusunda bir¢ok arastirmaci hemfikirdir (Kurt ve Kiiriim, 2010, 20-34;
Aybek ve Demir, 2014, 50; Som ve Kurt, 2012). Giinlimiizde 6nemi daha da ortaya
cikan medya okuryazarligl, yazili ve yazili olmayan, biiytik cesitlilik gosteren
bicimlerdeki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) mesajlara ulasma,
bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek olarak
tanimlanmaktadir (Gomez ve Gomez, 2007; Manzo, 2007). Bir baska anlatimla,
medya okuryazarligi, bireyin medya araglarindan yararlanmasi ve onlari
kullanmasini bilerek, gazete, dergi, radyo, televizyon gibi geleneksel medyadan,
internet, cep telefonu, oyun konsollar1 gibi yeni medyadan gelen mesajlar
almasi, algilamasi, 6zlimseyerek biling slizgecinden gecirmesi, elestirel bakis
acisiyla yorumlayip degerlendirmesi ve bir baskasina iletmesidir (Aslan ve Basel,
2017, 1355).

Dolayisiyla medya okuryazar1 medya iceriklerini bilingli bir sekilde
degerlendirebilen ve medya iceriklerine elestirel bir bakis acisiyla yaklasan kisidir.
“Medya okuryazar1 olmak demek medya hakkindaki gercekleri ve istatistikleri
ezberlemek degil; seyrettigi, okudugu ve duyduklar1 hakkinda dogru sorular
sormay1 6grenmek demektir” (Jolls ve Thoman, 2008, 33). Medya okuryazari
olan bir birey medya tlzerinden bilgiye ulasabilen, bu bilgileri analiz edip
degerlendirebilen ve ayni zamanda da kendi mesajlarin1 kendisi tliretebilen bir
birey olarak tanimlanabilir (Altun, 2009, 1). Burn ve Durran (2007) medya okur-
yazarligini tanimlarken tli¢ ana 6zelligi vurgulamislardir. Bu 6zellikler; kultirellik,
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kritiklik ve yaraticiliktir. Bu 6zellikleri siniflarken bunlarin ayni zamanda medya
okur-yazarhiginin da 6zellikleri oldugunu belirtmislerdir. Bu durumda bir medya
aracini ya da araglarini segme durumu kiiltiirel bir durum olabilecegi gibi kritik
yapmay1 gerektiren bir durum da olabilir. Ornek olarak, televizyon seyretmek
bir kiltiir olsa da hangi kanali ya da kanallar1 izlemeyecegini se¢gme kritik yapma
becerisini gerektirmektedir. Bu 6zelliklerin kazanilmasi icin bireyin iyi bir egitim
surecinden ge¢mesi daha etkili bir medya okur-yazar1 olmasi a¢isindan 6nemli
goriilmektedir (Sarsar ve Engin, 2015, 168).

Tiirkoglu (2016, 266) medya okuryazarliginin yalnizca beceri kazanmaya degil,
“elestirel ve demokratik yurttaslik” cergcevesinde giintimiiz toplumlarinin yeni bir
acigina vurgu yaptigini soyleyerek, kavramin, yalnizca pratik islevsel ve aragsal bir
gereksinimi degil, elestirel aklin gerekligini giindeme getirdigini vurgulamaktadir.
Medya okuryazarligina yurttashk bilinci agisindan yaklasan Binark ve Bek de
(2010, 10-11) medya okuryazarliginin, yurttasin toplumsal, kiiltiirel, siyasal
ve ekonomik alanlarda etkin aktor olarak her tiirli karar mekanizmasinda yer
almasini, aldig1 kararlarin da sorumlulugunu {stlenmesini, 6z-diisiintimsel
bir biling ile sorumluluk etigi gelistirmesini destekledigini ifade etmektedir.
Inceoglu (2016, 21) medya okuryazarhgini daha genis boyutta ele alarak, MOY
kavraminin cesitli amaclar1 kapsadigini ve bu amaglarin; “demokrasi, yurttashk

» «u

bilinci ve siyasal katilimi tesvik etme”, “irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini
asgariye indirme”, “uyusturucu kullanimi- siddeti 6nleme”, “egitim diizeyini
iyilestirme” ve benzerleri oldugunu vurgulamaktadir. Alver’e (2006, 23) gore ise
medya okuryazarliginin amaci aslinda, yalnizca medyanin olumsuz etkilerinin
bilissel olarak giderilmesi i¢in beceri ve yeteneklerin kazandirilmas:1 degildir,
giderek daha gili¢clii bir sekilde medya tarafindan belirlenen yasam

alanlarinin korunmasidir.

Sonuc¢ta medya okuryazarlik diizeyi diisiik olan bireyler icin gorsel-isitsel paylasimda
yasanan yogunluk, istenmeyen durumlara sebep olabilir. Birey dogru okuma bigimleri
gelistiremediyse bu paylasimlar onun somitriilmesine ya da yanhs yonlendirilmesine
neden olabilir (Giil, 2013). Medya ve televizyon araciligiyla insanlarin bilingsiz olarak
ve onemli diizeyde yonlendirilmeye acik olduklari; insanlarin ¢ogu kez okuduklari ya
daizledikleri haberleriirdelemeksizin kabul ederek tepkiler gelistirdikleri (Korkmaz
ve Yesil, 2011, 113) bilinen bir gercektir. Giiniimiiz toplumunda, okul ¢aginda ya da
yetiskinlericin, elestirel diistinme yetkinliklerini kazanim olarak kabul edecek medya
okuryazarlhigl egitimi, katihmcilarin/6grencilerin tarihsel siirecte kendi rollerini
belirlemesi ve etkin 6zneler/yurttaslar olmak i¢in ilk adimi atmalar1 biciminde
distinilmektedir (Dagtas ve Okuroglu, 2018, 396). Bu cercevede bireye kazandirdigi
elestirel diistinme yeteneginin 6neminin fark edilmesi ve yasam boyu 6grenme icin
gerekli olan donanima sahip olmayi kolaylastiran medya okuryazarliginin ve medya
okuryazarlik egitiminin, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte diinyada ve
Tiirkiye’de 6nemi giin gectikce artmaktadir.

Diinyada ve Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg

1920’li yillardan itibaren medyanin programl bir bicimde egitimde ele alinmaya
baslanmasi ve bir 6gretim konusu olarak kabul edilmesiyle baslayan sitirecte,
bugiin artik iletisim bilimcilerin yani sira ilk ve orta diizeyde gorev alan egitimciler
de medya konusunda bilgilenme ve bilinglenmenin ¢ok erken ddénemlerden
itibaren baslamas1 gerektigi iizerinde durmaktadir. Nitekim pek ¢ok iilkede,
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medya okuryazarlig1 konusunda ulusal bir politika belirlendigi; ilk ve ortadgretim
miifredatlarinda medya egitimi, medya pedagojisi, medya okuryazarhg gibi ¢esitli
derslere ve uygulamalara yer verildigi gorilmektedir (Erdogan, 2010, 48).

Medya okuryazarlig1 egitimi, 20. yiizyilin baslarinda, 6nce Amerika ve Kanada'da
daha sonra da Avrupa'da farkli sekilde gelismistir (Hasdemir, 2012, 23).
Medya okuryazarligi kavraminin yayginlasmasi ise 1982 yilinda UNESCO’nun
gerceklestirmis oldugu bir toplantinin bildirisinde yer almasiyla baslamistir. Bu
toplant1 sonrasinda Avrupa Birligi iiye devletleri arasinda medya okuryazarhgiyla
ilgili olarak cesitli uygulamalar goriilmesine ragmen, medya okuryazarligi 2000
yilinda Lizbon’da gerceklesen zirve ile AB’nin giindemine girmistir. Zirvede; yeni
enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi toplumu ve bilgi ekonomisinin
sekillendirildigi gelecegin Avrupasini ve yasam boyu 6grenimin desteklenmesi,
egitime genel bilitcede ayrilan payin artirilmasi, enformasyon teknolojilerini
kullanma becerilerinin gelistirilmesi lizerinde durulmustur (Binark ve Bek, 2010,
73). Pek cok lilkede Medya Egitimi, Medya Okuryazarligi, Medya Alfabesi gibi degisik
adlarla uygulanmaya baslayan programlar giin gectikce yayginlik kazanmistir
(Gormez, 2015, 95).

Ulkemizde medya okuryazarligi 2000’li yillarda giindeme gelmis ve bu konudaki
onemli gelismelerden biri; 23-25 Mayis 2005 tarihinde Marmara Universitesi
lletisim Fakiiltesi tarafindan gerceklestirilen 1. Uluslararas1 Medya Okuryazarhg:
Konferansi olmustur. Konferansin sonuc¢ bildirgesinde medya okuryazarhg ile
ilgili ders ac¢ilmas1 6nerisinin ve medya okuryazarligi konusunda akademik ilgi
olusturmasinin medya okuryazarligina 6nemli katkisi olmustur (Altun, 2009, 11).
Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 egitimi ise, RTUK ve MEB arasinda 22 Agustos 2006
tarihinde imzalanan isbirligi protokolii ile baslamistir. Protokole gore; 2006-2007
ogretim yilinda bes ilkogretim okulunda pilot olarak baslatilan Medya okuryazarhgi
dersi, 2007-2008 o6gretim yilindan itibaren Tirkiye’'nin 81 il genelinde ilkogretim
okullarinda 6, 7 ya da 8. siniflarin birinde okutulmak iizere segmeli ders olarak
programa girmistir (RTUK, 2014).

Medya okuryazarliginin modern toplumun karsi karsiya kaldigi karmasik
sorunlarin anlasilmasi icin gerekli olan elestirel diistinme becerilerini gelistirmesi
noktasindan, elestirel medya okuryazarlhiginin elestirel pedagojinin temel 6geleri
ile benzerlikler tasidig1 ifade edilmektedir (Binark ve Bek, 2010, 110). Temel 6geler
kapsaminda ele alindiginda; medya okuryazarligl otorite, egemenlik, iletisim
stirecleri, tahakkiim, psikolojik etkiler gibi temel sorunlar tizerinde dururken
elestirel pedagoji de benzer sorunlar1 pedagojik baglamda ele almaktadir.
Elestirel pedagoji basta olmak tlizere egitim programlarina yonelik ¢alismalar ve
cokkiiltiirlii egitim anlayisi, 6nyargilarin (stereotiplerin) ve yerlesik mitlerin ders
materyallerinden ve 6gretim ortamlarindan temizlenmesiyle ilgilenirken; medya
okuryazarligl medya alaninda bu sorunlarin hangi sekillerde ortaya ¢iktigini ve
bilingler tizerinde nasil bir giidiim olusturdugunu desifre etmektedir (Sahin, 2014,
240). Bu baglamda Medya Okuryazarligi dersinin elestirel bakis agisini gelistirme
ve bireylerin medya iletilerini dogru okuma ve yorumla becerisi olusturma
amaci tasimasli, elestirel pedagojinin temel amaclariyla paralel bir diizlem
teskil etmektedir.
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Amac

Bu arastirma ile Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin medya okuryazarligini ve Medya
Okuryazarligi dersini nasil algiladigr ve ilkogretim egitiminde alinan dersin,
o0grenim ¢iktis1 olarak medya hakkinda bilinglenme yaratip yaratmadiginin
saptanmasi amag¢lanmistir.

Yontem
Arastirmanin Modeli

Bu amag¢ dogrultusunda konunun 6zelligine ve arastirmanin amacina uygun olan
tarama modeli kullanilmistir. Tarama modeli, ge¢miste veya su anda var olan bir
durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma modelidir (Merter,
2009, 83). Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullari i¢inde
ve oldugu gibi tanimlanmaya ¢alisilir (Karasar, 2008). Tarama modelinin yani sira
ilkogretim egitiminde medya okuryazarlig1 dersi alanlarin, dersin 6grenim g¢iktisi
olarak medya hakkinda bilin¢lenip bilinglenmedigini 6l¢iimleyebilmek icin yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yirminci ylizyilin son ¢ceyreginde pek
cok sosyal bilim alaninda etkili bir veri toplama yontemi olarak kullanilan gériisme,
deneyimler, tutumlar, diisiinceler ve yorumlar gibi gézlenemeyenin anlasilmasina
katkida bulunmaktadir (Simsek ve Yildirim, 2016).

Evren ve Orneklem

Bu ¢alismanin evreni, Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesinde 2. Sinif ders
programinda yer alan Medya Okuryazarlig1 dersini almis 856 kisiden olusmaktadir.
Arastirmanin érneklemini ise iletisim Fakiiltesi 2., 3. ve 4. sinif siniflarinda aktif
olarak 6grenim goren ve tesadiifi 6rnekleme metoduyla secilen 145'i (%55) erkek,
120’si (%45) kadin toplam 265 6grenci olusturmaktadir. Orneklemin icinde yer alan
Medya Okuryazarlig1 dersini ilkdgretimde gérmiis olan 7 katilimci ile de ayrica yari
yapilandirilmis goriisme gerceklestirilmistir.

Tablo 1: Calisma Grubunun Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Erkek 145 55
Kadin 120 45
Toplam 265 100

Veri Toplama Araclan

Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi birinci sinif haricindeki 6grencilerin
medya okuryazarligl dersini nasil algiladigr ve ilkogretim egitiminde alinan
dersin, 6grenim ¢iktis1 olarak medya hakkinda bilinglenme yaratip yaratmadiginin
saptanmasi icin iki boliimden olusan bir anket formu hazirlanmis ve yari
yapilandirilmis gériisme teknigi uygulanmistir.

Anket formunun ilk bélimiinde katilimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerine ve
mezun olduklariilkokul bilgilerine yer verilirken ikinci b6limde Medya Okuryazarhgi
dersinin algillanmasina iliskin olarak 5°li likert tipinde 6l¢ek kullanilmistir. Yapilan
glvenilirlik testi sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0,907 c¢ikmistir Ayrica
ilkogretimde Medya Okuryazarlig1 dersi gormiis katilimcilara, yar1 yapilandirilmis
gorisme teknigi ile “acik-uclu sorulardan olusan bir anket” uygulanmis ve “igerik

[ %3}

analizi teknigi” kullanilarak analiz edilmistir.
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Verilerin Analizi

Arastirmanin amaci kapsaminda 6grencilere uygulanan anketlerde yer alan ve
ogrencilerin goruslerini belirlemeye yonelik olarak “Kesinlikle Katilmiyorum?”,
“Katilmiyorum”, “Kararsizim”, “Katiliyorum”, “Kesinlikle Katiliyorum” segenekleri
onem derecesine gore 1, 2, 3,4, 5 biciminde derecelendirilmistir. Elde edilen veriler
SPSS 24.0 (Statistical Package for Social Science) paket programinda islenerek

analiz edilmistir.

Bulgular

Calisma kapsaminda; Medya Okuryazarligi dersinin 6grencilerin medyay1 kullanim
aliskanliklan tzerinde farklilik olusturup olusturmadigina, medya endistrilerinin
siyasi goriisu ve sermaye yapilanmalari ile yayinladiklar: haberler arasinda baglanti
kurup kurmadigina, ilk6gretimde bu dersi alanlarin medyaya yonelik biling gelistirip
gelistirmediklerine iliskin bulgulara yer verilmistir.

Tablo 2: Calisma Grubunun Mezun Oldugu Ilkégretim Dagilimi

Mezun Oldugu ilkdgretim Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Devlet ilkégretim Okulu 228 86
Ozel llkégretim Okulu 32 12
Pansiyonlu ilkégretim Okulu 2 1
Diger 3 1
Toplam 265 100

Tablo 2’de goriildigi tizere arastirmaya katilan 265 6grencinin 228'i (%86) devlet
ilkogretim okulundan, 32’si (%12) 6zel ilkogretim okulundan, 2’si (%1) pansiyonlu
ilkogretim okulundan, 3't (%1) ise diger bashginda yurtdisinda bir ilkdgretim

okulundan mezun bulunmaktadir.

Tablo 3: “Medyay: Sik Stk Takip Ediyorum”

Ogrenci Sayis Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 10 3,77
Katilmiyorum 10 3,77
Kararsizim 12 4,53
Katiliyorum 97 36,60
Kesinlikle Katiliyorum 136 51,32

“Medyay1 Sik Sik Takip Ediyorum” ifadesine 6grencilerden 136’s1(%51,32) kesinlikle
katilirken, 97’si (%36,60) katilmakta, 12’si (%4,53) ise kararsiz kalmaktadir. Bu
ifadeye katilmayan 6grenci sayisi ise toplamda 10’dur (%7,54). Verilerden elde
edilen bulgulara gore; 6grencilerin yaklasik % 87 gibi yiiksek orani medyay1 sik
olarak takip etmektedir.

Tablo 4: “Medyanin Toplumun Ve Bireylerin Inang, Tavir Ve
Davranislar Uzerinde Cok Etkili Oldugunu Diisiintiyorum”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 16 6,04
Katiimiyorum 14 5,28
Kararsizim 31 11,70
Katiliyorum 92 34,72
Kesinlikle Katillyorum 112 42,26
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“Medyanin Toplumun Ve Bireylerin inang, Tavir Ve Davranislar1 Uzerinde Cok
Etkili Oldugunu Diisiinliyorum” ifadesine o6grencilerin toplam 204't (%76,98)
katilirken, 31'i (%11,70) ise kararsiz kalmaktadir. Bu ifadeye kesinlikle katilmayan
ogrenci sayisi toplami 30 (%11,32) dir. Bu durumda; 6grencilerin yaklasik % 77’si
medyanin toplumun ve bireylerin inang, tavir ve davranislari tizerinde cok etkili
oldugunu disiinmektedir.

Tablo 5: “Medya Okuryazarligi Dersi Ogrencilerin Medyaya Karst Yaklasimlarinda
Ve Medyay! Kullamim Aliskanhiklar: Uzerinde Farkhihk Yaratmaktadir”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 12 4,53
Katilmiyorum 16 6,04
Kararsizim 50 18,87
Katillyorum 121 45,66
Kesinlikle Katiliyorum 66 24,91

“Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogrencilerin Medyaya Kars1 Yaklasimlarinda Ve Medyay:
Kullanim Aligkanliklar1 Uzerinde Farkhlik Yaratmaktadir” ifadesine égrencilerden
66’s1 (%24,91) kesinlikle katilirken, 121’i (%45,66) katilmakta, 50’si (%18,87) ise
kararsiz kalmaktadir. Bu ifadeye kesinlikle katilmayan 6grenci sayis1 12 (%4,53),
katilmayan 6grenci sayis1 16 (%6,04) tiir. Verilerden elde edilen bulgulara gore;
ogrencilerin yaklasik % 70’i Medya Okuryazarlig1 Dersinin 6grencilerin medyaya
yaklasimlarinda ve medyay1 kullamim aliskanliklarinda farkhilik yarattigini
ifade etmektedir.

Tablo 6: “Medya Okuryazarligi Dersi, Medyanin Dilini (6zerek, Medyay1
Daha Bilingli Ve Etkili Bir Bicimde Kullanmami Sagladi”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 11 4,15
Katiimiyorum 12 4,53
Kararsizim 45 16,98
Katillyorum 120 45,28
Kesinlikle Katiliyorum 77 29,06

“Medya Okuryazarligi Dersi, Medyanin Dilini C6zerek, Medyay1 Daha Bilingli Ve Etkili
Bir Bigimde Kullanmami Sagladi” ifadesine 6grencilerden 77’si (%29,06) kesinlikle
katilirken, 120’si (%45,28) katilmakta, 45’i (%16,98) ise kararsiz kalmaktadir. Bu
ifadeye kesinlikle katilmayan 6grenci sayisi toplami 23 (%8,68) tiir. Verilerden elde
edilen bulgulara gore; 6grencilerin yaklasik % 75’i Medya Okuryazarlig1 Dersinin
medyay1 daha bilingli ve etkili bir bicimde kullanmasini sagladigini belirtmistir.

Tablo 7: “Medya Okuryazarligi Dersi, Medya Endiistrilerinin Siyasi Gértisti, Sermaye
Yapilanmalari Ile Yayinladiklart Haberleri Arasinda Baglanti Kurmami Saglad”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 14 5,28
Katilmiyorum 18 6,79
Kararsizim 54 20,38
Katillyorum 125 4717
Kesinlikle Katiliyorum 54 20,38
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“Medya Okuryazarhiglr Dersi, Medya Endistrilerinin Siyasi Goriisii, Sermaye
Yapilanmalar1 ile Yayinladiklari Haberleri Arasinda Baglanti Kurmami Sagladi”
ifadesine ogrencilerden 54’0 (%20,38) kesinlikle katilirken, 1251 (%47,17)
katilmakta, 54’1 (%20,38) ise kararsiz kalmaktadir. Bu ifadeye kesinlikle katilmayan
ogrenci sayis1 toplami 32 (%12,07) dir. Verilerden elde edilen bulgulara gore;
ogrencilerin yaklasik % 68’i Medya Okuryazarlig1 dersinin medya endiistrilerinin
siyasi gorusti, sermaye yapilanmalari ile yayinladiklar1 haberleri arasinda baglanti
kurmasini sagladigini ifade etmistir.

Tablo 8: “Medya Okuryazarligi Dersi Sonrasi, Medyayt Coziimleme, Degerlendirme
Ve Kendi Medya lletilerimi Uretme Gibi Beceriler Gelistirdim”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 15 5,68
Katiimiyorum 11 417
Kararsizim 40 15,15
Katiliyorum 130 49,24
Kesinlikle Katiliyorum 68 25,76

“Medya Okuryazarligi Dersi Sonrasi, Medyay1 Coziimleme, Degerlendirme Ve Kendi
Medya iletilerimi Uretme Gibi Beceriler Gelistirdim” ifadesine 6grencilerin toplam
198’i (%75) katilirken, 26’s1 (%9,85) katilmamaktadir. Katilimcilarin 401 (%15,15)
ise kararsiz kalmistir.

Arastirmaya katilan 68rencilere ilkogretimde medya okuryazarligi dersi alip almadigi
soruldugunda; 265 6grencinin 208’nin (%78,79) dersi almadigini, devlet ilkogretim
okulunda egitimini tamamlayan 50’sinin (%18,94) ise aldig1 belirlenmistir. 6 (%2,27)
ogrenci ise dersi alip almadigini hatirlayamamistir. Bu tespit lizerine dersin medya
iliskin bir biling olusturup olusturmadigina iliskin sorulan soruya ise 6grencilerden
sadece 36’s1 (%13,64) olumlu cevap vermistir.

Tablo 9: “Medya Okuryazarligi Dersinin Ilkégretim Miifredatinda
Zorunlu Ders Kapsamina Alinmasi Gereklidir”

Ogrenci Sayis Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 21 7,95
Katilmiyorum 16 6,06
Kararsizim 65 24,62
Katiliyorum 87 32,95
Kesinlikle Katillyorum 75 28,41

“Medya okuryazarligi dersinin ilkogretim miifredatinda zorunlu ders kapsamina
alinmasi gereklidir” ifadesine 6grencilerin toplam 162’si (%61,36) katilirken, 37’si
(%14,01) katilmamaktadir. Katilimcilarin 65°’i (%24,62) ise kararsiz kalmistir.

Tablo 10: “Medya Okuryazarliginin Sadece Egitim Kurumlarinda Ogrencilere Ders
Olarak Degil, Tiim Vatandagslara Yasam Boyu Verilecek Bir Ders Olarak Gériiyorum”

Ogrenci Sayis1 | Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 14 5,28
Katilmiyorum 17 6,42
Kararsizim 45 16,98
Katiliyorum 91 34,34
Kesinlikle Katiliyorum 98 36,98
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“Medya Okuryazarliginin Sadece Egitim Kurumlarinda Ogrencilere Ders Olarak
Degil, Tum Vatandaslara Yasam Boyu Verilecek Bir Ders Olarak Goriiyorum”
ifadesine o6grencilerin toplam 189'u (%71,32) katilirken, 45’i (%16,98) ise
kararsiz kalmaktadir. Bu ifadeye katilmayan 6grenci sayisi toplami 31 (%11,07) dir.
Bu durumda; o6grencilerin yaklasik % 71'i medya okuryazarliginin degisen
teknoloji ve iletisim kanallar1 araciligiyla diizenli olarak topluma anlatilmasi

gerektigini diislinmektedir.

Tablo 11: “Medya Okuryazarligi Hakkinda Yetiskin Bireylere, Kitle Iletisim
Araclar Ile Bilgilendirici Yayin Yapilmasi Gerektigini Diigiintiyorum”

Ogrenci Sayisi Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 12 4,55
Katilmiyorum 14 5,30
Kararsizim 43 16,29
Katiliyorum 108 40,91
Kesinlikle Katilyorum 87 32,95

Kitle iletisim Araclar ile

“Medya Okuryazarhigi Hakkinda Yetiskin Bireylere,
Bilgilendirici Yayin Yapilmasi Gerektigini Diisiinliyorum” ifadesine o6grencilerin
toplam 195'i (%73,86) katilirken, 43't (%16,29) ise kararsiz kalmaktadir. Bu
ifadeye katilmayan 6grenci sayisi toplami 26 (% 9,85) dir. Bu sonu¢ Tablo 10’da ¢ikan
bulgular1 desteklemekte ve yetiskinlere informel olarak medya okuryazarligina
yonelik yayin yapilmasi gerekliligi diisiintilmektedir.

Tablo 12: “Medya Okuryazarlgi Dersinin [lkégretimde Pedagojik Formasyon Almis

Iletisim Fakiiltesi Mezunlar Tarafindan Verilmesi Gerektigini Diisiintiyorum”

Ogrenci Sayis Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 16 6,06
Katilmiyorum 13 4,92
Kararsizim 45 17,05
Katiliyorum 89 33,71
Kesinlikle Katilyorum 101 38,26

“Medya Okuryazarlig1 Dersinin ilkogretimde Pedagojik Formasyon Almis iletisim
Fakiiltesi Mezunlar1 Tarafindan Verilmesi Gerektigini Disliniiyorum” ifadesine
ogrencilerintoplam 190’1 (%71,97) katilirken, 45’1 (%17,05) ise kararsizkalmaktadir.
Bu ifadeye katilmayan 0Ogrenci sayisi toplami 29 (%10,98) dir. Bu durumda;
ogrencilerin yaklasik % 72’si ilkogretim egitiminde verilen Medya Okuryazarhgi
Dersinin iletisim fakiiltesi mezunlarinca verilmesi gerektigini diisiinmektedir.

IIkégretimde Medya Okuryazarhgi dersialan ve tamami devletilkogretim okullarinda
egitimlerini tamamlamis olan 50 6grencinin 7’si ile yapilan yar1 yapilandirilmig
goriismede su bulgulara ulagilmistir:

Yar1 yapilandirilmis goriismeye alinan katilimcilarin 3’ altina siifta, 4’ yedinci
ve sekizinci sinifta Medya Okuryazarligi dersini se¢meli olarak almistir. Medya
Okuryazarlig1 adiyla verilen dersin hangi brans 6gretmeni tarafindan verildigi
sorusuna; 2 katilimci Matematik 6gretmeni, 3 katilimci Tirkce 6gretmeni, 1
katilimci Sosyal Bilgiler 6gretmeni, 1 katilimci Tarih 6gretmeni tarafindan verildigini
belirtmistir. Ders iceriginde islenen konulardan neler hatirladig1 sorusuna; 6
katilimcinin verdigi gorusler su sekildedir:
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(K=1) “Gazetelerden haber toplama, kesme, deftere yapistirma yapildL.”

(K=2) “Gtindem takip edildi ve haberler tartisildL.”

(K=3) “Televizyon hakkinda gortistildii ve kitap okundu.”

(K=4) “Derste gazete inceleniyor ve haberler okunuyordu.”

e (K=5) “Nasililetisim kurmali konusuldu, medyanin kurgusalligi, medyadaki belirli
olaylar, haberler inceleniyor, kisisel diisiinceler katarak yorumlama yapiliyordu.”

e (K=6) “Medya iceriklerine elestirel bakma ve medyanin kurgusalligi iizerine
konusuluyordu”

1 katihma (K=7) ise “Ders icerigine iliskin bir konu gormedim. Sadece sinavdan
once dagitilan notlar ile sinava hazirlandim. Dersler daha ¢ok matematik dersine
takviye olarak gegti” seklinde dersin islenis yonteminin ders 6grenim ¢iktilariyla
ortismedigini gosteren bir goriis bildirmistir.

Diger katilimcilar her ne kadar medya iletilerinin haberler 6zelinde incelendigine
iliskin gorus bildirseler de, uygulamaya yonelik olarak kendi medya iletilerini
olusturmalar1 konusunda hig¢ bir veriye ulasilmamistir.

Hasdemir’in (2012,27) yaptig1 calismada da, Medya Okuryazarlig1 dersinde belli
bash medya araglarini ve kullanma bigimlerini didaktik bicimde anlatarak 6grenciye
elestirel bir bakis acis1 ve farkindalik kazandirmanin olanakl olmadig1 sonucuna
ulasilmistir. Ogrencinin bir medya araci ve uygulamalariyla ilgili yapim-olusturma
asamasindan sunumuna kadar birbirini izleyen siiregleri, siiregleri bicimlendiren
dinamiklerle birlikte kavramasi 6nemlidir Bunun yanmi sira ve kavrayisi da
kuvvetlendirmek bakimindan 6grencinin bizzat konuyla ilgili kendi medya triiniini
yaratmasi ¢ok onemlidir.

Ancak RTUK'in 2012 yilinda ilkégretim 7. ve 8. siif égrencilerine yonelik
yaptig1 arastirmaya katilan ve Medya Okuryazarhigi dersini alan % 53 oranindaki
ogrenci, kendilerine yoneltilen “Medya Okuryazarligi dersini genel olarak nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusuna, % 91 oraninda az ya da ¢ok yararli bulduklari
seklinde cevap vermistir. Dersi ¢ok yararli buldugunu belirten 6grencilerin
orani % 30’dur.

Sonug

Medyanin toplum iizerindeki biiyiik etkisini ggrmemek miimkiin degildir. Ozellikle
kitle iletisim aracglar1 araciligiyla medya ekonomik, toplumsal, siyasal, kilttirel
alanda kiicimsenemeyecek etkiler yaratmakta toplumsal degisim strecinin bas
aktoru olarak gorulmektedir (Elma ve digerleri, 2010). Kitle iletisim aracglar ve
yeni medyanin gelisimiyle birlikte iletisimin ticarileserek ulusal ve uluslararasi
sirketlerin kontroliine girmesi, 6zellikle sosyal medyada ulasilan bilginin dogrulanma
sorunu, medya iletilerine elestirel bir bakis acisiyla yaklasilmasini zorunlu hale
getirmektedir. Bu baglamda, medya iletilerinin analiz edilme gereksinimi ile bireyleri
bilin¢lendiren, bilgiyi yorumlayabilen ve sorgulayabilen, cok yonlii distinebilen bir
bakis acisina kavusturabilmek agisindan, medya okuryazarliglr ve egitimi biiyiik
onem tasimaktadir.

Bu calismadaki arastirma bulgularinda; medyayi sik olarak takip eden 6grencilerin
yaklasik % 77’sinin medyanin, toplumun ve bireylerin inang, tavir ve davranislari
tizerinde ¢ok etkili oldugunu diisiindiigi ortaya ¢ikmaktadir. Katilimcilarin yaklasik
%75’i, Medya Okuryazarlig1 dersinin medyaya yaklasimlarinda ve medyay1 kullanim
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aliskanliklarinda farklilik yarattigini, dersin medyayr daha bilingli ve etkili bir
bicimde kullanmasini sagladigini ifade etmistir. Yine biiytk bir kesimi de dersin,
medya endustrilerinin siyasi goriisii, sermaye yapilanmalar ile yayinladiklari
haberleri arasinda baglanti kurmasina yardimci oldugunu diisiindiiklerini ve
Medya Okuryazarligl dersi sonrasi, medyay1 ¢oziimleme, degerlendirme ve kendi
medya iletilerini tretme gibi beceriler gelistirdiklerini ifade etmislerdir. Medya
Okuryazarlig1 dersinin medyay1 sorgulamay1 ve medya iceriklerine kars: ¢ok yonli
ve elestirel bir bakis acis1 kazanmay1 sagladigina iliskin benzer bulgulara ilhan ve
Aydogdu (2015) ve Kansizoglu'nun (2016) yaptig1 calismalarda da ulasilmistir.

Arastirmaya katilan 265 68renciden sadece 50’si (%18,94) ilk6gretimde Medya
Okuryazarlig1 dersi aldigini beyan etmis ve bu 6grencilerin 36’s1 (%13,64) dersin
medyaya yonelik biling gelistirmesinde yararh oldugunu séylemistir. ilkogretimde
Medya Okuryazarhig1 dersi alan 50 6grencinin hepsi devlet ilkogretim okulundan
mezun olmuslardir. Bu6grenciler arasindan 7 katilimciile yapilan yariyapilandirilmis
goriismede ise dersin Matematik, Tiirkce ve Tarih 6gretmenleri tarafindan verildigi
ifade edilmekte ve sadece bir katilimcinin Sosyal Bilgiler 6gretmeninden Medya
Okuryazarhg dersinialdigi gériilmektedir. [lhan ve digerlerinin (2014,55) Ankara’nin
Mamak, Kecioren, Cankaya, Altindag ve Yenimahalle bulunan 5 Ilkégretim okulunda
O6grenim goren 6grencilere yaptig1 arastirmada da, bu okullarda medya okuryazarligi
dersini veren 6gretmenlerin hig¢birinin iletisim fakiiltesi mezunu olmadigi ve ders ile
ilgili herhangi bir egitim almadig1 goriilmistiir. Bu, dersin daha yeterli bir sekilde
verilebilmesi agisindan olumsuz bir durumdur. Agirlikli olarak sosyal bilgiler bransi
O0gretmenleri tarafindan okutulan dersi, Tiirk¢e ve sinif 6gretmenlerinin yani sira
diger branslardan 6gretmenler de vermektedir. Hobbs’a gére medya metinlerinin
analizi ve medya mesajlarinin Uretilmesi siireci, dersin énemli bir boéliimiinii
teskil eder ve bu tarz bir ¢alismanin nasil uygulanmasi gerektigini bilmeyen bir
O0gretmen tarafindan gerceklestirilirse medya analiz ve tiretim aktivitelerinin
yuzeysellestirilmesi tehlikesini tasir (Algan, 2016, 73).

Katihmcilarin buyik c¢ogunlugu Medya Okuryazarligi dersinin ilkogretimde
pedagojik formasyon almisiletisim fakiiltesi mezunlari tarafindan verilmesi gerektigi
diistincesindedir. Bu veri Solmaz ve Yilmaz'in (2012, 61) yaptig1 calismanin sonucu
ile de ortiismektedir. Bu bilgiler dogrultusunda medya okuryazarliginin amacina
uygun bir egitim verilebilmesi i¢in, ilkogretimde se¢cmeli olarak miifredatta yer alan
Medya okuryazarligl dersinin, bu alanda egitim almis iletisim fakiiltesi mezunlari
tarafindan veya kuramsal ve uygulamali hizmetici egitim programlari araciligiyla
yetistirilen, konuyla alakali olarak bilgi ve beceri duzeyleri gelismis ilgili brans
ogretmenleri tarafindan verilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Barut ve digerlerinin (2016) yaptig1 calismada da 68retmen egitimi stlirecinde
Medya Okuryazarlig1 dersinin eklenmesinin bir gereklilik oldugu ortaya ¢ikmistir.
Medya okuryazarlig1 egitiminin yasam boyu tiim vatandaslara verilmesi gereken bir
egitim oldugu (Li ve Li, 2010, 238) diinya ¢apinda genel kabul gérmiistiir. Kellner
ve Share (2007) de egitimin elestirel bir yaklasimla yeniden yapilandirilmasi ve
Ogrenci, 6gretmen ve vatandaslar olarak medya okuryazarligi ile medya kiiltiirtiniin
dogasini ve etkilerini ayirt edebilecek diizeyde egitim yontemlerinin gelistirilmesi
gerektigini belirtmislerdir.
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Arastirmaya katilan iletisim fakiiltesi 6grencilerinin biiylik cogunlu da bu yaklasimi
onaylamakta ve Medya Okuryazarlig1 dersinin medya iletilerinin kurgusalligina ve
medyanin endiistriyel isleyisine yonelik olarak farkindalik gelistirilmesini sagladigini
belirtmektedir. Temel olarak bakildiginda 6grencilerde Medya okuryazarlig:
dersine yonelik olarak, medyay1 kullanim aliskanliklarinda farklilik yaratma, medya
iceriklerine karsi ¢cok yonlii ve elestirel bir bakis a¢is1 kazandirma ile medyay1 dogru
yorumlamaya yardimci olma algis1 bulunmaktadir. Keza, ilk6gretimde alinan medya
okuryazarhgina iliskin dersin de medya iletilerinin olusturulmasinda uygulamaya
yonelik bir takim eksiklikleri olmasina ragmen 6grencilerin genel olarak medyay:
dogru algilamasina iliskin biling kazandirdiglr da goriilmektedir. Ancak bu dersin
onemi dogrultusunda devlet ve 6zel ilkdgretim okullarinda daha yayginlastirilarak
uygulamali bir ders olarak miifredatta yer almasi 6nerilebilir.
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