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Oz

Bu arasgtirmanin amaci Tirkiye’de ulusal basinda, haber bagliginda
“kadin” ifadesi gecen haberleri analiz ederek, kadinlarin ulusal gazetelerde
nasil haber konusu oldugunu irdelemek ve bu haberleri kadin odakl1 habercilik
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acisindan degerlendirmektir. Bu amag dogrultusunda tiraji en yiiksek ve politik
goriisleri birbirinden farkli olan 9 gazetenin (Aydinlik, Cumhuriyet, Evrensel,
Hiirriyet, Ortadogu, Sabah, Sozcii, Yeni¢ag, Yenisafak) 2012, 2013 ve 2014
yillarina ait ii¢ yillik haberleri incelenmistir. Arastirmada nitel arastirma
desenlerinden 6zel durum calismasi metodu takip edilmistir. Bu aragtirmada
ele alinan 6zel durum, ulusal gazetelerin yaptig1 haberlerde kadinlarin nasil
temsil edildigi ve kadinlarin haberlerde yer alig seklidir. Arastirmada veri
toplama teknigi olarak dokiiman incelemesi, verilerin analizinde ise igerik
analizi kullanilmistir. Aragtirmanin en 6nemli bulgusu basliginda kadin ifadesi
gegen haberlerin yarisinin olumsuz olmasidir. Bu haberlerin ¢6ziim odakli
degil daha ¢ok sorun odakli oldugu, siddeti normallestirdigi, 6zel hayatin
gizliligi ilkesini ihlal ettigi tespit edilmistir. incelenen haberlerde kadinlar
siddet magduru olarak temsil edilmektedirler. Incelenen haberlerde kadinlarin,
siddet tiirlerinden en cok fiziksel siddete maruz kaldig1 dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Kadin Haklari, Medyada kadin, Medya
Okuryazarlig1.

Abstract

The objective of this study is to analyze the news mentioning the
statement "woman" in headlines in the Turkish national press, scrutinize how
women are made a matter of news in national newspapers and evaluate this
news from the aspect of woman-oriented journalism. According to that
objective, we examined the three-year news of 9 newspapers (Aydinlik,
Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Ortadogu, Sabah, Sozcii, Yenicag and
Yenisafak) with the highest circulation and different political views regarding
the years 2012, 2013 and 2014. The study was conducted using the special case
study method, which is among qualitative research patterns. The special case
embraced in this study concerns how women are represented and involved in
the news published by national newspapers. In the study, document review was
used as data collection technique and content analysis in analyzing the data.
The most important finding in the study is that half of news using the statement
"woman" in their headlines are negative. It was determined that this news were
problem-oriented rather than solution-oriented, normalized violence and
violated the privacy. In the news being examined it is seen that women are
represented as violence victims.

Keywords: Women, Women’s right, Women in the media, Media
literacy.

Giris

Medya; toplumu olusturan bireylerin duygu ve disiinceleri,
tutum ve davraniglar iizerinde son derece etkilidir. Medya bu giicii
kullanarak toplumu degistirme ve doniistiirme ¢abasi igerisindedir. Bu
¢abanin toplumlarda demokrasinin gelismesine hizmet etmesi beklenir.
Ciinkii medyanin demokrasilerde, yasama, yiiriitme ve yargi giiciinii
kamu adina takip eden ve bu giicler iistiinde kamunun gdlgesini
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hissettiren dordiincii bir gii¢ ve siyasal erkin kullanimin dizginleyen bir
erken uyar1 sistemi olmasi gerekir (Keane, 2010: 167). Ancak Erdogan
(2013) medyanin zaman igerisinde kapitalist ve egemen bir yapinin
parcast haline geldigini bu nedenle dordiincii gii¢ olarak islevini yerine
getirme olasiliginin azaldigini ifade etmektedir.

Medyanin egemen gii¢lerin bir aract haline gelmesi bir¢ok etik
sorunu beraberinde getirmistir. Bu etik sorunlarin baginda; haberde
dogruluk sorunu, 6zel yasama miidahale, kisilik haklari, elestiri
smirinin agilmasi, ¢ocuklara ve kadinlara iliskin ayrimcilik igeren
haberler gelmektedir (Irvan, 2005). Besley ve Chadwick (2011:16)
herhangi bir Amerikan televizyon kanalma ya da Ingiliz boyal
basimindan ortalama bir 6rnege bakildiginda yapilanlarin yalnizca etik
dis1 degil ayn1 zamanda su¢ oldugunu sdylemektedirler. Artik medya
tarafindan etik dig1 davranislara ve suglara o kadar sik yer verildigi i¢in
bunlar vaka-i adiyeden goriilmeye baslanmistir. Medyanin giiniimiizde
geldigi noktayr Mcluhan ve Fiore (2012), su sekilde 6zetlemektedir:

Medya bizi pataklayip duruyor. Kisisel, politik, ekonomik,

estetik, psikolojik, ahlaki, etik ve sosyal sonuglara dyle niifuz

etmis durumdalar ki dokunulmamusg, etkilenmemis ya da tek bir
parcamizi  birakmuiyorlar. Ara¢ mesajin  kendisi oluyor.

..Insanlarin yarattgi bu ortam artik onlarin rollerini

belirleyen bir mecraya doniismiistiir (s.157).

Halbuki Avrupa Konseyi Basin Meslek ilkeleri’nde kamusal
bir gorev olan gazeteciligin ahlaka aykir1 6zel amag ve ¢ikarlara alet
edilemeyecegi  ifade  edilmektedir (URL 1). Bu ilke
medyanin/gazeteciligin toplumsal sorumlulugunu da acgikga ortaya
koymaktadir. Nitekim Mcquail toplumsal sorumluluk kuraminin ana
ilkelerinin basinda, medyanin kamusal bir gii¢ olarak topluma kars1 bir
sorumlulugunun oldugunu vurgulayarak medyanin bu sorumluluklar
kabul etmesi ve bunlar1 yerine getirmesi gerektigini belirtmektedir
(Demir, 2006). Unlii dilbilimci ayrica medya elestirileri yapan
Chomsky ise Medya Gergegi baslikli eserinde medyanin
demokratiklesebilmesi i¢in kendi toplumsal amaglarini, egemen
demokrasi anlayisiyla uyumlu bir sekilde gerceklestirmesi gerektigini
ifade etmektedir (Chomsky, 2012:32).

Medyanin toplumsal sorumluluk konusunda duyarli olmasi
gereken toplumsal kesimlerin basinda ¢ocuklar, kadinlar ve engelliler
gelmektedir. Bunun nedeni bu toplumsal kesimlerin toplum i¢inde daha
fazla magduriyet yasamasi ve daha fazla hak ihlalleri ile kars1 karsiya
kalmalaridir. Bu aragtirmanin konusu olan kadinlar da gegmiste oldugu
gibi giinlimiizde de daha fazla insan haklar1 ihlallerine ugramakta ve
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toplumsal cinsiyet ayrimciligina maruz kalmaktadirlar. Nitekim
cinsiyetgilik iizerine yapilan arastirmalarin cogunda kadinlara yonelik
onyargi ve ayrimcilik iizerinde durulmaktadir (Deauz & LaFrance,
1998; Akt: Hogg & Vaughan, 2011:385).

Oakley’e gore, cinsiyet biyolojik erkek-kadin ayrimim
anlatirken, toplumsal cinsiyet erkeklik ile kadinlik arasindaki buna
paralel ve toplumsal kaynaklarin esitsiz dagilimina gonderme
yapmaktadir (akt. Marshall, 2009: 98). Toplumsal cinsiyet kadin ve
erkek  arasmmdaki ayrimin  sadece  biyolojik  farkliliklarla
aciklanamayacagini savunur. Cinsiyetin biyolojik olarak olusumuna
kars1, sosyal olarak erkeklik ve kadinlik idealinin olusturulmasi olan
toplumsal cinsiyet kavramini ilk kez 1968’de Robert Stoller, toplumsal
cinsiyetin biyolojik cinsiyetten nasil farkli olabilecegini gdstermek i¢in
Sex and Gender isimli kitabinda kullanmistir (akt. Imancer, 2006:1). Bu
anlamda toplumsal cinsiyet, kadin ve erkeklerden beklenen rollerdir
(Demirbilek, 2007:13). Toplumsal cinsiyet ayrimciliginin farkl
ekonomik gelismislik diizeyine sahip toplumlarda hala ortadan
kalkmayisinin sebebi de bu rollerin kadin ve erkekler tarafindan
benimsenmesidir (Biilbiil, 2014: 14). Bu rollerin kadinlar ve erkekler
tarafindan insanlik tarihi boyunca yerine getirilmesi, toplumsal
cinsiyete dayali kalip yargilarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Erkek ve kadinlarin toplumsal cinsiyet rolleri hakkindaki onyargilara
toplumsal cinsiyet kalip yargilart adi verilir (Deaux& Kite, 1993; Akt:
Taylor, Peplau & Sears, 2012:344). Bu tiir toplumsal cinsiyet kalip
yargilari (stereotipler), toplumsal cinsiyet rol ve sorumluluklar1 kadinin
ve erkegin toplum hayatindaki yerini belirlemekte, sinirlandirmakta ve
kadinla erkek arasinda hiyerarsi kurmaktadir. Béylece birgok alanda (is,
siyaset, medya) erkegin goriiniirliigii kadinin goriiniirliiglinden daha
fazla olmaktadir. Bu ise erkege kadin karsisinda haksiz bir stiinliik
saglamaktadir.

Kadinlarin erkeklerden daha asagi oldugunu diisiinenlerin
yaptig1 bu tir “diismanca cinsiyet ayrimciliginin” yaninda kadinlara
yonelik olumlu stereotip duygulara sahip fakat kadinin daha zayif
oldugunu diisiinenler tarafindan yapilan “iyicil cinsiyet ayrimcilig1” da
toplumda goriilen yaygin bir cinsiyet ayrimeciligidir (Aronson, Wilson
& Akert, 2012:799-800). Bu tip gizli cinsiyet ayrimciligi, kadinin
toplumdaki geleneksel rollere sokulmasini mesrulastirdigi igin
diismanca cinsiyet ayrimciligindan daha etkili olmaktadir. Emile isimli
romaninda Rousseau’nun bedensel kuvvet acgisindan erkekten daha
zayif oldugu i¢in kadinin aciz ve pasif olmasi gerektigini diisiinmesi
(Wollstonecraft, 2012: 147) toplumsal cinsiyet ayrimciliginin altinda
yatan gercek sebebi ortaya koymaktadir. Bu sebep biyolojik
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determinizm ile aciklanmaktadir. Biyolojik determinizm anlayisina
gore, kadinlarla erkeklerin toplumsal, psikolojik ve davranissal
ozelliklerinin tiimiiniin temelinde metabolizma gercegi bulunmaktadir
(Sayer, 2011). Bu gergeklik iddiasi, kadinlarin dogas1 geregi itaatkar,
pasif, bagimli ve gii¢siiz; erkeklerin de saldirgan, etkin ve gii¢lii oldugu
sOylemine dayanmaktadir (Dursun, 2010). Tutumlarin ve davranislarin
meydana gelmesini biyolojik determinizm ile agiklayan bu tek yonlii
yaklagim her seyden 6nce toplumsal bir varlik olan insan davraniglarim
aciklamada yetersiz ve eksik kalmasina (Ersoy, 2009) ragmen bu
biyolojik 6nyargi hala devam etmektedir. Medyanin da insasinda pay1
oldugu (Dursun, 2010) bu biyolojik cinsiyete indirgemeci yaklagim,
erkegin kadin {izerindeki somiiriisiiniin en 6nemli nedeni olmustur.
Gilinlimiizde toplumsal cinsiyet ayrimcilifinin dogrudan ya da dolayl
olarak bireylere aktarilmasini saglayan en giiglii ara¢ kitle iletigim
araclaridir. Taylor, Peplau ve Sears (2012) bir¢ok ¢alismada gazeteler,
odiil almis cocuk kitaplari ve ders kitaplar izerindeki ¢oziimlemelerde
cinsiyetlerin anlatiminda ortaya c¢ikan genel egilimleri su sekilde
siralamaktadirlar:

Erkekler genis bir dizi toplumsal rol ve etkinlikte

gosterilirken kadinlar daha ¢ok ev isleri ve aile rolleriyle

surly tutulmaktadrlar. Erkekler yaygin olarak uzman

ve lider olarak gosterilirken kadinlar daha ¢ok astlar ve

izleyiciler olarak one ¢ikariimaktadir.  Erkekler

genellikle kadinlardan daha etkin, atilgan ve etkili

olarak canlandirilmaktadwr. Kadinlar genel niifusun

yarisindan biraz fazlasini olusturmasina karsin, kitle

iletisim araglarinda yeterince temsil edilmemektedirler
(s. 345).

Medyada toplumsal cinsiyet bir toplumsal olgu ve bir
gerceklik olarak sunulmaktadir. Oysaki kadinlar ve erkekler hakkindaki
bu kalip yargilarin her zaman gercekle bir iliskisi olmayabilir. Ornegin
toplumdaki ‘kadinlar, erkeklerden daha duygusaldir’ genellemesi her
kadin i¢in gecerli olmayabilir. Ama bu ve buna benzer genellemeler
nedeniyle kadin siyasetten uzak birakilmis boylece siyaset alam
erkeklerin lehine genislemistir. Politikada aktif rol oynayan kadinlarin
medyada temsili ise bir istisna olarak kalmustir.

Toplumsal iktidar iligkilerinin esitsizligini elestiren Frankfurt
Okulu geleneginden gelen arastirmacilar, medyanin verdigi mesajlarla
mevcut esitsizlikleri yeniden iireten ve toplumda iktidar sahibi kisi ve
kurumlarin diinya goriislerini topluma servis ederek kendi iktidar
yapilarina mesruiyet kazandiran bir arag olarak gérmektedirler (inal,
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2005: 69). Ornegin uzun yillar boyunca kadinin geleneksel anne ve ev
kadin1 imaj1 nedeniyle kiz c¢ocuklarmin egitim hakkindan yoksun
birakilmasinin nedenlerinden birisi hala medyanin siklikla bagvurdugu
kadmma yonelik bu stereotiplerdir. Verilen bu oOrneklerden kadinin
annelik rolii, kadini siyasetten ve egitimden uzaklastiran olumsuz bir
rol olarak diistiniilmemelidir. Kadinin sadece bu geleneksel roliiniin
vurgulanmasi ve bu roliin diginda kadina aktif toplumsal rollerin kadin
icin uygun goriilmemesi bir elestiri konusudur. Nitekim medyada
kadmin geleneksel rolleri (annelik), erkeklerin geleneksel rollerinden
(babalik) daha fazla vurgulanmakta ve toplumsal cinsiyet rol ve
gorevleri pekistirilmektedir.

Medyanin ne zaman kadinlari haber yaptigi sorusunun cevabi
zihinleri karistiracak kadar c¢eliskilidir. Medya kimi zaman cinsel bir
nesne olarak kadma yer verirken, kimi zamanda iyi es ve iyi anne
roliinde yer vermektedir. Yani ya kadinlar1 meta olarak kullanan ya da
goriis bildirmeyen, kararlara katilmayan kadinlarin sadece geleneksel
rollerini siirdiirmesine hizmet eden bir medya yayin politikast vardir
(Akdogan, 2004:145). Kadinlarin geleneksel temsili (iyi anne-iyi es),
kurban (magdur) olarak temsili, cinsel nesne olarak temsili ve magazin
nesnesi olarak temsili medyada kadinlarin en yaygin temsil bigimleridir
(Kdse, 2011:404; Tannover, 2012:157-161).

Medyada kadini 6zgiirlestirici kadin haklari ile ilgili haberlerin
azlig1 ve erkeklere gore medyada ¢alisan kadin sayisinin ¢ok az olmast
medyanin yaptig1 diger hak ihlallerindendir. Ornegin Stratford (2011:
168) toplumun son yillarda ¢ok O6nemli degisiklikler yasadigini,
geleneksel erkek mesleklerine giren kadin sayisinda hizli bir artis
oldugunu ancak ulusal gazetelerde bunlara ¢ok az yer verildigini ifade
etmektedir.

Genelde medyanin 6zelde de yazili basinin kadinlar hakkindaki
haberlerde toplumsal cinsiyet esitligi bakimindan hi¢ de iyi bir sinav
vermedigi asikardir. Ornegin 2009 yili Yazili Medya Istatistiklerine
gore gazete ve dergilerde calisanlarin  9%23,7’sini  kadinlarin
olusturdugu goriilmektedir. Y 6netici pozisyonundaki kadin galisanlarin
orani ise %15°tir (TUIK, 2015). Aslinda bu durumun bir yansimasini
kadinin medyada yer alma diizeyinde de agik¢a gérmek miimkiindiir.
Nitekim Kiiresel Medya Izleme Projesi’ne gore (2010) diinya
niifusunun %52’sini olusturan kadinlar, medya haberlerinin ancak
%21’ine konu olmaktadir (TBMM, 2012). Kadnlar medyada
diislinceleriyle  degil ancak goriiniimleriyle kendilerine yer
bulabilmektedir (Biiyiikbakkal, 2007). Baudrillard (2004) giliniimiizde
bedenin bir tiiketim nesnesi haline geldigini ve cinselligin
Ozgiirlesmesinin altinda bedenin arzulanmasi i¢in medya tarafindan
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olusturulan algilarin yattigini belirtmektedir (Akt: imanger-Takime1 &
Sebik, 2010:5). Bilhassa reklamlarda, yiyecekten icecege, otomobilden
giyime ve hatta erkek jilet markalarina kadar neredeyse tiim tirtinlerde,
kadinlarin cinsel nesne olarak temsili 6n plandadir (Cetinkaya, 1992;
Sezerer-Albayrak, 2015; Secal, 2015; Diindar, 2015). Kadin bunun
disinda medyada iyi es iyi anne rolii ile de yer bulabilmektedir. Ornegin
Catalcali (2015) Alem Dergisi {izerine yaptig1 aragtirmasinda
haberlerde kadinin daha ¢ok anne ve es roliinde verildigi ve erkegin
arkasinda ikinci planda tutuldugu sonucuna ulasmistir. Medyanin
siklikla kadinlari sansasyonel bir sekilde su¢lu veya kurban olarak
haber yaptig1 bu alandaki ¢aligmalarla saptanmig bir gercektir (Cinar,
2015; Erdemir ve Ozbaysal, 2015).

Pavlik’in (2013: 196) belirttigi gibi medya ancak daha iyi bir
gazetecilikle (baglamli habercilik, etik habercilik ve demokratik
habercilik) kaybettigi giivenirliligini tekrar kazanabilir. Bunun igin
oncelikle en cok istismar ve ihmal ettigi kadinlar konusunda hak odakl
haberciligin yapilmas1 gerekmektedir (Alankus, 2009: 108). Hak
haberciligi; hak ihlallerini gérmezden gelmeyen, “Otekileri” haber
yapmak i¢in mutlaka bir hak ihlalinin konusu/faili olmalarim
beklemeyen ve herhangi bir haberi yaparken hak ihlaline yol agmayan
habercilik anlayisidir (Alankus, 2007:22). Alankus hak odakl
haberciligi tamimlarken gazetecilere, gazeteciligin etik ilkelerini altini
cizerek tekrar hatirlatmaktadir. Bu ilkeler medya {izerine ¢alisma yapan
arastirmacilar i¢in de bir referans olmasi agisindan 6nemlidir. Kadin
odakl1 habercilik medyada kadininin goriiniirliigiinii “magazin nesnesi,
cinsel nesne ve kurban ya da magdur” olarak degil kadinin kimligini,
kisiligini, onurunu koruyarak arttirmay1 amagclamaktadir. Bu
habercilik; ayn1 zamanda sorun odakli degil ¢6ziim odakli bir habercilik
anlayisin1 6nermektedir (Alankus, 2012: 26). Bu habercilik anlayis,
kadinlar konusunda medyay1 nasil okumamiz gerektigini gosteren bir
rehber olarak goriilebilir. Bu rehbere, medya lizerine ¢aligma yapanlarin
yani sira medyanin mesajlarina maruz kalan herkesin ihtiyaci vardir.
Medyanin topluma vermek istedigi tim mesajlar yapilandirilmis ve
kurgulanmistir (Thoman, 2003; Akt: Altun, 2013). Bu nedenle
medyanin kadina bakis1 ve yaklagimi, tiim toplumu etkileyen bilingli bir
etkidir. Medyanin kurgulanmis bu mesajlari, giindelik hayatin
esitsizliklerini yeniden {iretip hak ihlallerine neden olmaktadir.
Dolayisiyla hak haberciliginin ve kadin odakli haberciligin hem
gazetecilerin hem de gazete okuyucularinin medya okuryazarlik
diizeyleri lizerinde olumlu bir etkisi olacaktir. Boylece {iretici kiiltiiriin
(medyanin) bagimli oldugu tiiketici kiiltiiriin, bu firetici kiiltiir
tarafindan ortadan kaldirilan elestirel akil ve sorgulama becerisi
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(Gezgin, 2008:31) tekrar kazandirilacaktir. Bir bagka ifadeyle bu yeni
gazetecilik anlayisiyla bireyler medya mesajlarinin yiizeysel anlami ile
derin anlami, gériinen amaci ile arka plandaki amagclar1 ve kurgulanmis
olan ile gercek olan1 goriip ayirt etmeye baslayacaktir (Bilici, 2014:35).
Bu arastirma da gazete haberlerinde kadinlar ile ilgili verilmek istenen
ortilkk mesajlar1 ortaya c¢ikarmayr ve gazete okuyucularmin kadinlart
konu alan haberler iizerinden medya okuryazarlik diizeyleri lizerinde
etkili olmay1 hedeflemektedir.

Yontem

Bu aragtirmada nitel aragtirma tiirlerinden 6zel durum ¢aligmasi
kullanilmistir. Durum caligmasi, sinirli bir sistemin derinlemesine
betimlenmesi ve incelenmesidir (Merriam, 2013:40). Bu arastirmada
ele alinacak 6zel durum, ulusal basinda yer alan kadin haberleridir.

Orneklem ve Simrhlik

Arastirmanin evreni Tirkiye’de ulusal diizeyde yayin yapan
gazetelerdir. Bu ¢aligmada asagida belirtilen kriterler dikkate alinarak
calismanin 6rneklem grubu belirlenmistir. Bunlar:

a- Tirkiye’de farkli diisiince ve politik goriisleri yansitan ve

tiraj1 yliksek 9 gazete secilmistir: Bu gazeteler; Aydinlik,

Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Ortadogu, Sabah, Sozci,

Yenicag ve Yenisafak gazetesidir.

b- Bu gazetelerin basliginda kadin ifadesi gecen 2012, 2013 ve

2014 yillarindaki haberleri incelenmistir.

Bu kriterler dogrultusunda 6667 haber tespit edilmis ve bu
haberlerin icerik analizi yapilmistir.

Verilerin analizi

Dokiiman incelemesi ile toplanan verilerin analizinde igerik
analizi kullanilmustir. igerik analizi, yazili veya gorsel mesajlarin
incelenmesinde kullanilan bir yontem olup, “mesajin goriinen kolayca
yakalanan, sergilenmis ve ilk bakista algilanan icerigi yerine, gizli, iistii
ortiilii icerigini ortaya ¢ikarmay1 saglamaktadir. Bu siirecte, metinlerin
iceriklerinden 6nemli olan kisimlar segilir, siniflanir, kodlanir ve elde
edilen bulgular yorumlamr.” (Bilgin, 2000; Ozerkan, 2008: 41). Bu
arastirmada da haberin, olumlu, olumsuz veya nétr bir igerige sahip
olup olmadigi tespit edilmeye ¢alisilmigtir. Daha sonra inceleme sahasi
olarak olumsuz haberler sec¢ilmis, olumsuz olmasmin nedenleri
incelenerek; fiziksel, sozlii, duygusal, psikolojik, cinsel ve ekonomik
siddet bu kategoride degerlendirilmistir. Bu durumlarin her biri bir
kategori olarak ele alinmis, kadina yonelik siddet haberlerinin niteligi,
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siddet haberlerinde magdur kadinin isminin yer alip-almadigi, bunlarin
gazetelere gore dagilimlari ayrica incelenmistir.

Bulgular
Tablo 1.2012-2014 Yillar1 Arasinda Yayin Yapan Gazetelerde
Haberin Baslhiginda ‘Kadin’ ifadesi Gegen Haber Sayisi

Gazeteler Haber Sayis1
Cumbhuriyet 997
Sabah 966
Evrensel 944
Sozcii 943
Hiirriyet 706
Ortadogu 618
Yenisafak 581
Yenicag 499
Aydimlik 413
Toplam 6667

Tablo 1’e gore 2012-2014 yillar arasinda haberin bashiginda
kadin gecen haber sayismin en fazla oldugu gazetelerin sirasiyla
Cumbhuriyet, Sabah, Evrensel ve Sozcii; en az oldugu gazetelerin ise
Yenigafak, Yenicag ve Aydinlik oldugu goriilmektedir. Tim
gazetelerde haberin bagliginda kadin gegen haber sayis1 ise toplamda
6667’dir.

Tablo 2. Ulusal Basinda Kadinlarla ile Tlgili Olumlu-Olumsuz
ve Notr Haberlerin Dagilimi

Gazeteler 2012 2013 2014 Toplam Ge
n.
To
P.
+ - + - + - + = Notr
Hiirriyet 123 99 118 82 96 69 337 250 119 706
Sabah 147 144 181 157 151 116 479 417 70 966

Cumhuriye 190 125 163 161 152 138 505 424 68 997
t

Sozcii 84 218 73 167 65 212 222 597 124 943

Yenisafak 129 44 144 75 70 26 343 145 93 581

Yenicag 65 60 68 76 63 87 196 223 80 499

Ortadogu 92 99 105 106 69 100 266 305 47 618

Evrensel 145 101 184 108 150 148 479 357 108 944

Aydinhk 55 48 41 39 66 68 162 155 96 413

Toplam 103 938 107 971 882 964 298 2873 805 666
0 7 9 7

(+ olumlu haber — olumsuz haber)
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Kadinlar1 konu alan 6667 haber incelendiginde bu haberlerin
2873 tanesinin i¢eriginin olumsuz haber oldugu goriilmektedir. Bu tim
haberlerin %43’iine tekabiil etmektedir. Kadin hakkinda haberlerin
2989’u ise olumlu haberdir. Olumlu haberlerin oran1 %44,8’dir. No6tr
haberlerin say1st 805 olup haberlerin sadece %12’dir.

N OLUMLU HABER ® OLUMSUZ HABER m NOTR HABER
o -

o
n

49,6

o =
=} " =}
" o )
-«
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Grafik 1. Kadimla Ilgili Olumlu-Olumuz-Notr Haberlerin Gazetelere
Gore Dagilimu

Gazeteler i¢inde kadinlarla ilgili en fazla olumsuz haberlere yer
veren gazetenin %63,4’liik bir oranla S6zcii gazetesinin; en az olumsuz
haberlere yer veren gazetenin ise %24,9’luk oranla Yenisafak
gazetesinin oldugu Grafik 1°de goriilmektedir. Asagida olumsuz
haberlere ait 6rnekler verilmistir.

“Bogarak oldiirdiikleri kadimin cesedini ¢oOpliige attilar”
(Sozcii, 5/09/2012).

“Pendik’te bir kadmin parcalart bulundu” (Hiirriyet,
23/01/2014).

Tablo 3. Ulusal Basinda Yer Alan Kadinlar Hakkinda Haberlerin
Niteligine Gore Dagilimi
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]

Kategoriler/Gazet  _ 2 = 2 =

eler 2 = _E ) € ow én 2 % £
: < E ’3 Ry -E < 5y "E 5
H=1 "g = :g s & T § > g-
== B & BT S = S B A

Sorun Odakh 19 43 55 44 11 18 25 32 10 260
8 4 2 9 9 1 3 3 0 9

Coziim Odakh 23 23 64 77 24 14 12 37 13 162
6 3 5 1 2 6 5 9

Bilgilendirici 27 29 38 41 21 17 24 24 17 242
2 9 1 7 7 7 3 5 8 9

Toplam 70 96 99 94 58 49 61 94 41 666

6 6 7 3 1 9 8 4 3 7

Tablo 3’te goriildiigii lizere ulusal basinda yer alan sorun odakl1
kadinlar hakkinda haberlerin sayis1 (2609) ¢6ziim odakli haberlerinin
sayisindan (1629) daha fazladir. Diger haberler ise (2429) bilgilendirici
niteliktedir. Grafik 2’de goriildiigii gibi kadin konulu haberler iginde en
fazla sorun odakli haberin oldugu gazeteler %55,4’lik oranla
Cumhuriyet ve %47,6’lik oranla Sozcii gazeteleridir. Kadmlar
konusunda haberler iginde en az ¢6ziim odakli haberlerin yapildig:
gazeteler ise yine %6,4’liikk oranla Cumhuriyet ve %8,2 oranla Sozcii
gazetelerdir. Kadinlarla ilgili en fazla ¢6ziim odakli haber yapan
gazeteler ise %42,2°lik oranla Yenisafak, 939,8’lik oranla

Evrensel’dir.

™ SORUN ODAKLI = ¢HzUM ODAKLI  w BILGILENDIRICI

554

Grafik 2. Kadin Hakkinda Haberlerin Niteligine Gore Yiizdelik
Dagilimu
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Sorun Odakh Haber Coziim Odakh Haber
Bilgilendirici Haber

Kadm oldiriip cesedi Reklam_lal'
bagaja atmis

B ANTALYA (Cumhuri- . ’
yet Bilrosu) - Manavgat ilgesi
Begkonak-Gaziler kdyii yo-
lunda bir otomobilden gelen

koma sesint duyan vurttaglar,

otomobilde bir kiginin av ti-
fegiyle vurulmus oldugunu
goriince olayt jandarmaya bil- '

dirdi, llge Jandarma Komu-
tanh@ ckipleri, otomobilde av

tifegiyle vurulmug Ali Ay- THRAF DN BT E

din’t (28) yarali halde, otomo-

bilin bagajynda ise bir kadin Kadina siideti dnleme konusunds en bt sonumbiuk

cesedi buldu, Aydm, hastane- m | 'mb‘_,"_‘(

ye kaldinhirken yolda hayaum m&im@momlwmdswm

kaybetti. Aydin’in bir yakin- : dopr b :

m arayarak “Yammdakini 61- mwmmmmm

diirdiim, ben de intihar edivo- mmtxd!wmmhaﬁ

rum’” dedign bildirildi, g remibi

Kapanes bagasa §epmgolria

Cumbhuriyet, 27/02/2013 Yenisafak, 3/3/2013

HER GUN BIR
KADIN OLDURULDU

Cumhuriyet, 06/10/2014

Yukaridaki haberlerde goriildiigii gibi sorun odakli haberde
sorunun Onlenmesine yonelik herhangi bir elestiri ve Oneriye yer
verilmezken ¢6ziim odakli haberde sorunun ¢ézliimiine yonelik oneriler
yer almaktadir.
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Tablo 4. Ulusal Basinda Yer Alan Kadinlar Hakkinda Haberlerdeki
Siddet Tiirleri

o

Kategoriler/Gazete z < SR

173 op 80 7} =

£ 2 £ 8 § 8§ £ £ £ B

T w O @ > > O m < =
Fiziksel Siddet 88 20 23 20 60 83 15 16 44 123

1 0 9 8 1 4

S6zli Duy. Psk. 18 14 39 17 5 3 4 25 8 133
Siddet
Cinsel Siddet 19 16 24 52 - 6 3 18 6 144
Ekonomik Siddet 24 1 17 6 16 15 11 43 24 157
Ayrimetlik 24 3 53 19 5 10 5 9 3 131
Toplam 17 23 36 30 86 11 18 25 85 179

3 5 3 3 7 1 6 9

Baghiginda kadin olan 6667 haberin 1799’u kadina yonelik
siddeti icermektedir. Bu tiim haberlerin yaklasik %27’sidir. Siddet
haberleri analiz edildiginde kadinlarin bes farkli siddet tiirline maruz
kaldig1 goriilmektedir. Bu siddet tiirlerine ait 6rnek haber bagliklart su
sekildedir.

Fiziksel Siddet: “Birlikte yasadigi kadim1 8. kattan att1” (Sabah,
28/06/2013).

Sozlii Duygusal, Psikolojik Siddet: “Dogum yapan kadina irke1
yaklasim iddias1” (Cumhuriyet, 14/03/2014).

Cinsel Siddet: “Cete hamile kadina bile fuhus yaptirdi” (Sézcii,
26/11/2014).

Ekonomik Siddet: “Hamile kadin is¢iye sendikadan istifa eziyeti”
(Aydinhk, 8/10/2013).

Ayrimcilik: “Burasi kadin siiriiciilere yasak” (Hiirriyet, 08/07/2012).

Siddetin tiirii olarak gazetelerde en fazla (1234 haberle) fiziksel
siddetin en az ise (131 haberle) ayrimciligin haber yapildig:
goriilmektedir. Siddet haberlerinin tiirlerine gore yiizdelik dagilimu
asagidaki grafikte verilmistir.
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W FiZiKSEL SiDDET

m DUY.PSK. SIDDET
CiNSEL SiDDET
EKONOMIK SiDDET

B AYRIMCILIK

Grafik 3. Siddetin Tiirline Gore Kadinlar Hakkinda Haberlerin
Dagilimu

Grafik 3’e gore kadina yonelik siddet haberleri icinde fiziksel siddet
haberlerinin orani %69’dur. Diger siddet haberleri ise hemen hemen
esit dagilmistir.

Kadina yonelik siddet haberlerinin gazetelere gore dagilimi asagidaki
grafikte verilmistir.

Grafik 4. Ulusal Basinda Yer Alan Siddet Haberlerinin Gazetelere
Gore Dagilimu
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Buna gore kadina yonelik siddetin en fazla haberlestirildigi
gazete %18,2°lik oranla Cumbhuriyet’tir. Cumbhuriyetin hemen
arkasindan %15’ 1’lik oranla Sozcii gazetesi gelmektedir. Kadina
yonelik siddetin en az haberlestirildigi gazeteler %4,2’lik oranla
Aydinlik ve %4,3’liik oranla Yenisafak tir.

Tablo 5.Ulusal Basinda Yer Alan Kadinla Ilgili Siddet
Haberlerinin Niteligi

. .% =4 =
Kategoriler/Gazete 3 = S e M T = s
ler g = £ = 3 & = & E =

= £ E 2 = E s g B =
=3 - = 2 3 3 9 = > ©°
Z w2 O @ = o= O Bm < =
Siddet 24 14 45 18 3 4 14 16 19 157
Mesrulastiriliyor
Siddet 88 38 11 69 27 52 11 11 4 620
Kaniksatiliyor 1 9 2
Siddet Ozendiriliyor 2 1 7 10 - - - 3 - 23
Siddet Elestiriliyor 22 58 10 37 42 43 29 50 37 420
2
Siddet 37 12 98 16 14 18 19 75 25 579
Bilgilendiriliyor 4 9
Toplam 17 23 36 30 8 11 18 25 85 179
3 5 3 3 7 1 6 9

Medyanin birey ve toplum iizerine etkileri ¢esitli kuramsal
anlayislarla aciklanmaktadir. Duyarsizlagtirma kuramina gore siddet
haberleriyle ve siddet sahneleriyle siirekli karsilasan kisilerde bir
miiddet sonra siddete karsi duyarsizlasma goriilmektedir. Sosyal-
biligsel 6grenme kuramina gore ise bireylerin saldirgan davraniglart
gozlem ve taklit yoluyla 6grendikleri varsayilmaktadir (Alem, 2008).
Son 30 yilda elde edilen bilimsel bulgular medyanin siddet
gosterimlerinin bireylerin saldirganlik diizeylerini arttirdig1 yoniindedir
(Toker & Altun, 2015). Dolayisiyla ¢ok sayida kadina yonelik siddet
haberinin her giin gazetelerde yer almasi bu siddetin okuyucular
tarafindan bir miiddet sonra kaniksanmasina neden olabilir. Bu siddet
haberlerinin en ince ayrintisina kadar anlatilmasi, cinayet fotograflar
ile birlikte verilmesi ise siddetin yayilmasina ve siddete egilimi olan
insanlar1 6zendirmesine, haberde kadina yonelik siddetin gerekcesinin
acik veya Ortiik bir bicimde verilmesi ise siddetin mesrulastirilmasina
neden olabilir.

Ulusal basinda yer alan kadina yonelik siddet haberleri nitelik
acisindan analiz edildiginde bu haberlerin ¢ogunda (620) siddetin
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normallestirildigi goriilmektedir. Arastirmadan elde edilen bir diger
bulgu ise siddet haberlerinin ¢ogunlukla (579) bilgilendirici nitelikte
verilmesidir. 1799 siddet haberi icerisinden siddetin elestirildigi haber
sayist 420’dir. Siddetin farkli sekillerde mesrulastirildigi haber sayisi
ise 157°dir. Az da olsa kimi gazetenin siddeti Ozendirici nitelikte
haberlestirdigi de goriilmektedir.

“Aydin’da evi terk etmek istedigi ileri siiriilen Servet D.,
kendisinden 34 yas biiylik esi tarafindan av tiifegiyle o6ldriildi”
(Cumhuriyet,01/02/2014).

“Iddiaya gore su anda askerde olan erkek arkadasiyla girdigi
iligki sonrast hamile kaldi. Ailesi tarafindan 6liimle tehdit edilen Hacer
G.’yi kuzenleri elektrik diregine baglayip bogarak oldiirdii.
(Cumbhuriyet, 22/01/2014).

Yukarida verilen her iki haberde de kadina yonelik siddet ortiik
ve dolayli bir bi¢cimde mesrulagtirlmaktadir. Bu haberlerde
mesrulastirma siddete gerekge gosterilerek yapilmaktadir. Ilk haberde
kadina yonelik siddetin gerekcesi kadimin evi terk etmesi, ikinci
haberde kadina yonelik siddetin gerekgesi ise kadinin evlilik dis1 iligki
sonucu hamile kalmasidir.

Tablo 6. Kadma Yonelik Siddet Haberlerinde Kadimnin Isminin Gegtigi
Haber Sayisi

Gazeteler 3 E = 5o = i)
53 o] o D ) =]
z = £ - 3% 52 = & % &
= ] 5] 3] = - = ) = =
= 5 = S o) o £ £ > o
== %) O% @ > >~ O = < =
ismi Var 72 165 192 177 25 47 104 103 17 902

Ulusal basinda yer alan kadmna yonelik siddet haberleri,
haberde siddete maruz kalan kadinin isminin gegme durumuna gore
analiz edilmistir. Analiz sonucunda 1799 siddet haberinin 902’sinde
siddete maruz kalan kadinlarin haberde isminin gectigi tespit edilmistir.
Yapilan haberlerde siddet magduru kadinlarin bir kisminin isminin
tamamu bir kisminin da adinin agik soyadinin ise ilk harfinin verildigi
goriilmiigtiir. Bu haberlerinin gazetelere gore dagilimi Grafik 5’te
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verilmistir.

10,2 10,1

Grafik 5. Kadmin Isminin Gegtigi Siddet Haberlerinin Gazetelere Gore

Dagilimu

Grafikte gortildigl gibi kadinin siddet haberlerinde en fazla
isminin gegtigi gazeteler sirastyla Cumhuriyet (%18,8), Sozcii (%17,3)
ve Sabah (%16,1) iken; en az gectigi gazeteler Aydinlik (%1,7),
Yenisafak (%2,5) ve Tiirkiye’de Yenicag (%4,6)’dr.

Tablo 7. Ulusal Basinda Yer Alan Kadinlar Hakkinda Haberlerde
Kadinin Temsil Bi¢imleri

< % E o B T
15 o~ > D =
Kategoriler/Gazete & =S Z - 2 5 S8 & % E
ler 5 £ B 8 % 5 £ ¢ % ®
T 4 0O B = = O & < F
Geleneksel 10 11 67 8 27 11 20 - 5 344
9
Kurban/Suglu 22 38 35 44 17 22 29 31 89 2503
8 2 8 1 8 0 7 0
Cinsel Nesne 15 21 2 48 - - - - 86
Magazin Nesnesi 83 22 22 60 3 10 19 - 4 223

11 82 92 1159

[\S]
—_
—_
(e)
—_
o
—_
~
o
o

Dogal Esit Varlik 15

6 9 8 6 9 8
Orgiit-Eylem 6znesi 57 48 25 78 32 33 37 48 14 1162
3 0 4
Haberin Nesnesi 15 15 18 12 16 12 12 72 79 1190
7 5 7 5 2 6 7
Toplam 70 96 99 94 58 49 61 94 41 6667

6 6 7 3 1 9 8 4 3
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Ulusal basinda yer alan 9 gazetenin, basliginda kadin ifadesi
gecen haberleri analiz edildiginde kadinin en fazla (2503) kurban veya
suclu olarak temsil edildigi goriilmektedir.

Kadin tiim haberlerin %37,5’inde kurban ya da suglu olarak
gosterilmektedir. “Bilezikleri icin hamile kadmin bilegini kesti”
(Sabah, 4/01/2014), “Erkek arkadastyla iliskiye girmeyen kadin
arkadasin1 9 yerinden bigakladi” (Sozcii, 1/02/2014). Bu kategoriden
sonra kadin daha c¢ok (1190) gazetelerde haberin nesnesi olarak yer
almaktadir. Bu haberlerde kadin olumlu ya da olumsuz nitelikte, dolayli
olarak haberin konusu olmaktadir. “Tirk modacilar Ortadogulu
kadinlar igin tasarlayacak” (So6zciil/11/2014). Kadmin daha ¢ok
basarilari ile glindeme geldigi ve erkegin yapabildigi islerde de basarilt
oldugu agik ya da oOrtiik olarak vurgulanan haber sayisi toplamda
1159°dur. Bu haberler dogal esit varlik kategorisi altinda kodlanmustir.
2“Meksika’da ilk kadin devlet baskami adayr” (Cumbhuriyet,
07/02/2012). Arastirmanin 6nemli bulgularindan birisi de kadinin
yadsinamayacak kadar ¢ok sayida (1162) haberde orgiit-eylem 6znesi
olarak temsil edilmesidir. “Kadin O6grenciler yiiriidi” (Evrensel,
08/03/2014). Kadin, 344 haberde ise geleneksel olarak temsil
edilmistir. “Cocuklu kadinlar daha mutlu oluyor” (Sabah, 14/01/2014).

Kadinlarin geleneksel olarak temsil edildigi ¢ok sayida siddet
haberi de bulunmaktadir. Bu haberlerde kadinlarin temsil bigimi kurban
kategorisi i¢ine alindigindan i¢in bu arastirmada kadinlarin geleneksel
olarak temsil edildigi haberlerin sayis1 diisiik ¢ikmaktadir. Ornegin,
“...koruma altina alman bir ¢ocuk annesi Ozlem A., Sakirpasa Polis
Merkezi’ne gotiiriildii” (Sabah, 19/03/2013) haberinde oldugu gibi ¢ok
sayida kadina yonelik siddet haberinde kadinin es ve anne roliiniin alt1
stirekli ¢izilmektedir. Bu arastirmada sadece basliginda kadin ifadesi
gecen haberler analiz edildigi ve gazetelerin ekleri arastirmaya dahil
edilmedigi icin bu calismada kadinin cinsel nesne (86) ve magazin
nesnesi (223) olarak ¢ok az temsil edildigi goriilmektedir. “Sarisin
kadin kaptanin aklin1 bagindan aldr” (S6zcii, 21/01/2012), “Diinyanin
en giizel kadin1” (Sabah, 03/09/2014).

2 Dogal-esit varlik: Kadinlarin hayatin herhangi bir alaninda erkekler ile esit bicimde
temsil edildigi durumlardir (K&se, 2011; Atalay, 2011; Danaci Yiice,2008)
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Grafik 6. Kadinin Temsil Bicimlerinin Gazetelere Gore Dagilimi

Grafik 6’da goriildiigli gibi yaptiklar1 haberlerde kadimnlar1 en
¢ok kurban ya da suglu olarak temsil eden gazeteler sirasiyla Ortadogu
(%48,1), Sozcii (%46,7), Sabah (%39,5) ve Cumbhuriyet (%35,9)tir.
Kadini en az kurban ya da suglu olarak temsil eden gazeteler ise
Yenisafak, Hiirriyet ve Evrensel gazeteleridir. Bu gazetelerde bile
kadinin kurban ya da suglu olarak haberlere konu olmasi; bu gazetelerin
kadinla ilgili yaptiklar1 tiim haberlerin %30’undan fazlasina tekabiil
etmektedir.

Yaptiklar1 haberler icinde kadinlar1 en fazla dogal-esit insan
varlig1 olarak temsil eden gazete Yenisafak gazetesidir. Yenisafak
gazetesi yaptigi kadinlar hakkinda haberlerin %30,8’inde kadin1 dogal
esit varlik olarak temsil etmektedir. Kadin1 en diisiik oranda dogal-esit
varlik olarak temsil eden gazeteler ise Evrensel (%8,6) ve Cumhuriyet
(%10,8) gazeteleridir. Aydinlik ile birlikte bu gazeteler (Evrensel ve
Cumbhuriyet) kadin1 daha ¢ok orgiit-eylem 6znesi olarak temsil ettikleri
dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle Evrensel gazetesinin yaptig1 kadinlar
konulu haberlerin yarisinda kadin 6rgiit -eylem 6znesi olarak temsil
edilmektedir.
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Talzlo 8. Ulusal Basinda Yer Alan Kadin Konulu Haberde Kadin Hak
ve Ozgiirliikleri

- ‘% 'ﬁ 50 E‘) — 2

) ) > Q =

z = £ 5 & £ = & % &

E 2 f §FE fOEEO:OZ

T & O @ = = O A < F
Yasama Hakki 28 3 5 8 29 40 9 64 13 199
Egitim Hakki - - 1 2 1 2 - - 2 8
Saglik Hakki 7 - 1 1 1 26 5 42
Siyasi Haklar 4 1 21 3 21 15 5 2 76
Kisi Ozgiirliigii 4 - 8 3 - 3 - 2 2 22
Ozel Hayatin - - - - - - - 0
Gizliligi

Genel Kadin 29 21 14 13 31 14 17 100 34 273

Haklar1
Sosyal ve Eko. 32 15 17 18 102 26 19 35 21 285

Hak.

Esitlik 51 8 24 4 14 13 8 45 5 172
Inang/Ibadet - - - - 8 1 - - 1 10
Ozgiir.

Iletisim 1 - - - - - - - 1
Ozgiirliigii

Kisilik Haklar1 5 - - - 3 - 1 9
Toplam 161 49 90 52 207 118 58 277 85 1097

Ulusal basinda yer alan kadinlar hakkinda haberlerde kadin hak
ve Ozgirliklerine yer verilme durumu analiz edilmistir. Analiz
sonucunda 6667 kadin konulu haberin 1097’sinde kadin haklarina yer
verildigi tespit edilmistir. Bu tiim haberlerin %16,4’tidlir. Ulusal
basinda yer alan kadin konulu haberlerin daha ¢ok kadinin sosyal ve
ekonomik haklarindan (285), genel kadin haklarindan (273), yasama
hakkindan (199) ve esitlikten (172) bahsedilmistir. Kadinin diger hak
ve Ozgirliikklerine ise c¢ok az yer verilmistir. Kadin haklarina
haberlerinde en fazla yer veren gazeteler Evrensel (277), Yenisafak
(207) ve Hiirriyet (161); en az yer veren gazeteler ise Sabah (49), Sozcii
(52) ve Ortadogu (58) gazeteleridir.
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Tablo 9. Ulusal Basinda Yer Alan Kadinlar Hakkindaki Haberlerde
“Kadimn Haklar1 Thlalleri

Haklar S

/Gazeteler 5 ,E’ :;‘5 on ’ED 3 = .
£ £ £ & 2 £ T £ E =
£ £ §E 5§ 5 5 £ §E % %
== 75 @) 77 - o = < =

Yasama 103 130 175 204 58 81 153 146 37 1087

Hakki1

Egitim Hakki 1 - 1 - 1 - 1 1 6

Saglik Hakki 5 - 1 1 1 2 4 2 17

Siyasi Haklar 2 1 6 3 2 2 3 2 2 23

Kisi 11 16 25 32 1 5 2 9 3 104

Ozgiirliigii

Ozel Hayatin 4 9 19 13 - 1 - 4 - 50

Gizliligi

Genel Kadin - - 5 - - 1 - 3 5 14

Haklar

Kisilik Hakki 29 13 33 34 4 7 5 26 5 156

Giivenli 7 17 26 9 4 5 4 7 2 81

Yasama

Hakki

Esitlik 23 6 49 9 7 8 4 14 6 136

Calisma 7 2 6 7 7 4 3 8 8 52

Hakki

Inang/Ibadet 2 - 1 - 3 1 - 1 1 9

Ozgiirliigii

Sosyal, 14 4 19 2 5 5 5 28 17 99

Ekonomik

Haklar

Iletisim - - 1 - - - - - - 1

Ozgiirliigii

Toplam 208 198 367 325 92 122 181 253 89 1835

Kadin konulu haberlerde hangi haklarin ihlal edildigi analiz
edilmistir. Analiz sonucunda kadinlarin en ¢ok yagama hakkinin ihlal
edildigi tespit edilmistir. Kadiin yasama hakkinin ihlal edildigi haber
sayist 1087°dir. Bu kadinla ilgili tiim haberlerin %16,3’idir. Kadinin
yasama hakkinin ihlal edildigi olaylar1 en ¢ok haberlestiren gazeteler
Sozcili ve Cumhuriyet; en az haberlestiren gazeteler ise Aydinlik ve
Yenisafak gazeteleridir. Yasama hakki ihlalinden sonra kadinin en gok
ihlal edilen haklar kisilik haklar1 (156), esitlik (136), kisisel 6zgiirliik
(104) ve sosyal ve ekonomik (99) haklaridir. Kadinlara yonelik yapilan
diger hak ihlalleri ile ilgili haberlerin ise ¢ok az oldugu goriilmektedir.



418 | Van Yiiziincii Y1l Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Tablo 10. Kadin Konulu Haberlerin Verilis Tarzindan Kaynaklanan
Hak ihlalleri

Kategoriler/Gazete ‘g »

ler *g = qg 20 ’§° e = £
E EEF E: EE %%
E 5 8 & 2 2 & a @ €

Kisi Ozgiirliigii - 2 2 1 - - - - - 5

Ozel Hayatm 10 14 15 13 26 54 12 14 42 0913

Gizliligi 4 2 0 3 0 2

Haberde 59 12 79 13 77 65 52 97 34 719

Ayrimetlik 2 4

So6zli. Duyg. Psk. 3 2 6 - - 2 2 2 17

Siddet

Kisilik Hakk1 12 - 4 5 - 1 4 4 3 33

Toplam 17 26 24 27 10 12 17 24 81 168

8 1 3 3 8 5 7

Arastirmada kadin konulu haberlerin verilis tarzindan
kaynaklanan hak ihlali yapilan toplam haber sayis1 1687’dir. Gazeteler,
kadin konulu haberlerde en ¢ok 6zel hayatin gizliligi konusunda hak
ihlali yapmaktadirlar. 913 haberde, habere konu olan kadinlarin 6zel
hayatlarinin gizliligi ihlal edilmistir. Gazeteler yaptiklari haberlerde
magdur ya da sug islemis kadinlarin isimlerini ve fotograflarini vererek
bu hak ihlaline neden olmaktadir.

* Kadina siddet
Kocasinibogan g S

kad'na beraat OFKELI koca, gocugunurn

2 velayetini vermeyen esi Me-
4 BESKISEHIRinKaraka-  lek Glyi kursunlads... S.3
§ mus Kayi'nde evli ve 2

S Siacii, 26/04/2013

esi Yagar Demircan’s (46)
2011"de esarbiyla bogarak V.
Bdund. Tatudanas Zare * T KUR UN Cocugunu

Demircan, 15 yl hapis ce-

wmanniazie ¢ |\ vermeyince vuruldu
Demircan’m avukatlan ka- : Y

ran temyize gonderdi. Yar- :

gitay, mesru miidafaa
hiikiimlerinin uygulanma-
digim belirterek karar
bozdu. Mahkeme, cinayetin
meyru mitdafaa sonucunda
iglendigine kanat getirerek
Zarife Demircan'in beraa- woagere D :
tine karar verdi. (DHA) e g rest i

)l Mahkeme dncesi gocugunu isteyen adam, olumsuz
i yanit alinca esini kurgun yagmuvuna tuttu. Yaralanan
ki

Sozcii, 24/05/2012
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Yukarida yer alan birinci haberde esini, kendisini dovdiigii igin
oldiiren kadinin ismi ve fotografi acik bir sekilde verilmistir. Bu
haberden sonra mahkeme karari ile beraat eden kadinin toplum hayati
icine ¢ikmas1 giiclesecektir. Ikinci haberde ise haberi veren gazete
basin-yayin etigine uyarak siddete maruz kalan kadinin fotografini
mozaikleyerek vermesine ragmen 3. sayfada yer alan haberde ayni
kadinin hem fotografim1 hem de agik ismini vermesi haberin basin-
yayin ilkelerine hi¢ dikkat edilmeden verildigini gostermektedir.

Kadin konulu haberlerde 6zel hayatin gizliliginden sonra en
fazla yapilan hak ihlali, haberde kadma yonelik ayrimciliktir.
“KKTC’ye iki ayhigina kadin basbakan” (Hirriyet, 12/06/2013)
haberinde oldugu gibi bagbakana yapilan kadin vurgusunun altinda
ortiik olarak bir ayrimcilik yatmaktadir. Bu haberi yapan habercinin
ayni haberi “KKTC’ye iki ayligina erkek basbakan” diye haber
yapmayacagi asikardir.

Tablo 11.Ulusal Basinda Yer Alan Kadin Konulu Haberlerde
Kullanilan Fotograflarin Niteligi

D
Kategoriler/ s ‘E fii wo B0 T A g
Gazeteler B < £ = P! .§« -§ % E =
£ 2 £ 8 5 5 £ ¢ % =
T w O R > X O Rk <« =
Fotograf Yok 15 20 50 13 91 23 19 36 71 195
7 8 0 5 1 7 2 2
Olumlu Fotograf 17 40 16 23 15 54 79 51 97 140
8 6 3 0 0 8
Olumsuz Fotograf 10 11 60 26 58 76 10 66 27 870
4 2 0 7
Notr Fotograf 26 24 27 31 28 13 23 46 21 243
7 0 4 8 2 8 5 5 8 7
Toplam 70 96 99 94 58 49 61 94 41 666
6 6 7 3 1 9 8 4 3 7

Tablo 11°de goriildiigii gibi ulusal basinda yaymn yapan
gazetelerde, kadin konulu haberlerde en ¢ok (2437) notr fotograf
kullandig1 goriilmektedir. Notr fotograf haberi olumlu ya da olumsuz
acidan etkilemeyen fotograflardir. Genellikle vesikalik fotograflar ya
da haberin konusunu yansitmayan fotograflar seklindedir. Kadinlari
konu alan haberlerin ¢ogunda (1952) ise gazeteler fotograf
kullanmamistir. Kadin konulu haberlerde olumlu fotograflarin orani
(%21,1) olumsuz fotograflarin oranindan (%13) daha yiiksektir.
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Grafik 7. Kadin Konulu Haberlerde Kullanilan Fotograflarin
Niteliklerine Gore Gazetelerdeki Dagilim

Grafikte goriildiigii gibi kadin konulu haberlerin yarisinda
fotograf kullanmayan gazete Cumhuriyet gazetesidir. Fotograf
kullanmama oran1 (%14,3) en diisiik olan gazete ise Sozcili gazetesidir.
Yaptig1 kadin konulu haberlerde olumlu fotograf kullanma orani
(%42,1) en yiiksek olan gazete Sabah; en diisiik olan ise %5,4’liik
oranla Evrensel gazetesidir. S6zcli gazetesi; arastirmaya dahil edilen
tim gazeteler i¢inde en fazla olumsuz fotograf kullanan gazetedir.
Sozcii gazetesi yaptig1 kadin konulu haberlerin %27,6’sinda olumsuz
fotograf kullanmistir. Aydinlik, Evrensel ve Yenisafak gazeteleri,
yaptiklart kadin konulu haberlerde en g¢ok notr fotograf kullanan
gazeteler olarak dikkat cekmektedir.

Sonug¢ ve Tartisma
Yapilan betimsel ve icerik analizleriyle ortaya ¢ikan bulgulardan
su sonuglara ulagilmustir.

Medyaya sansasyonel habercilik anlayisinin hakim olmasiyla
birlikte 6zellikle kadin konulu haberlerde siddetin gosterimi artmistir
(Dursun, 2008). Bu arastirmada basliginda “kadin” sdzciigli gecen tiim
haberlerin %27’si kadma yonelik siddeti icermektedir. Gazetelerde
kadina yonelik 5 farkli siddet tiiriiniin haberlestirildigi goriilmektedir.
Bunlar fiziksel siddet, sozlii-duygusal -psikolojik siddet, cinsel siddet,
ekonomik siddet ve ayrimciliktir. Yapilan haberlere bakildiginda
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kadinlar bu siddet tiirlerinden en fazla fiziksel siddete maruz
kalmaktadir. Kadina yonelik siddet haberlerine en fazla Cumhuriyet ve
Sozcii gazetelerinde; en az ise Aydinlik ve Yenisafak gazetelerinde yer
verilmektedir. Yapilan kadina yonelik siddet haberlerinin baktigimizda
ise daha cok siddetin normallestirildigi goriilmektedir. Gerbner yaptig1
arastirmada c¢ok sayida siddet goriintiilerini yayinlayan televizyonun
siddeti siradanlagtirdigini ortaya koyarken; Oskay ise yogun siddet
gosterimine maruz kalan siradan insanlarin bile siddet kullanimini
mesru gdrmeye baslayacaklarini ifade etmektedir (akt. Inceoglu,
2008:59,60). Medyanin bu tip haberlere yer vermesinin ve bu haberleri
sansasyonel bir sekilde sunmasinin nedeni magdur olan kadinin
haklarim1 korumak degildir. Bu tiir haberlerde ¢ogunlukla siddetin
sosyo/ekonomik, siyasal, kiiltiirel nedenleri irdelenmeden olay
kisisellestirilerek ~ okuyucuya  sunulmakta;  bdylece  siddet
mesrulastirilarak normallestirilmektedir (Erol, 2014: 39). Aragtirmada
cok sayida siddet haberi, bilgilendirici ve siddeti elestirici bir tarzda
verilmektedir. Bir kisim siddet haberinde ise siddetin ortiik ve dolayl
bir bigimde mesrulastirildig: dikkat cekmektedir. Arastirmanin bir diger
sonucu ise kadina yonelik siddet haberlerinin yarisinda siddete maruz
kalan kadinlarin isimlerinin ge¢mesidir. Siddet magduru kadinlarin
haberlerde isimlerinin en fazla gegtigi gazeteler Cumhuriyet, Sozcii ve
Sabah; en az gectigi gazeteler ise Aydinlik, Yenisafak ve Tirkiye’de
Yenicag gazeteleridir.

Kadinlar hakkinda haberlerin analizi sonucunda kadinin en ¢ok
kurban ve suglu olarak temsil edilmesi arastirmanin en Onemli
bulgusudur. Magden, 2000 tarihli Radikal gazetesindeki yazisinda Tiirk
basininda kadinlarim genelde kurban ya da arzu nesnesi olarak yer
aldigin1 belirtmektedir (akt. Imancer, 2006:68). Aziz ve dig. (1994),
1993 yilinda yaptiklar arastirmada kadina yonelik siddet olaylarinda
gazetecilik temel kurallarina uyulmadigi ve bu haberlerin
magazinlestirilerek verildigi sonucuna ulagsmislardir. Bu sonug bize
1993’den bugiine kadma yonelik siddet haberlerinin verilis seklinde
¢ok fazla bir degisikligin olmadigin1 gostermektedir. Bu arastirmanin
sonucu da o tarihten bu yana Tirk basininda fazla bir seyin
degismedigini gostermektedir. Kadininin gazetelerde kendisine yer
bulabilmesi i¢in ayni zamanda bir Orgiitin veya sivil toplum
kurulusunun yasal ya da yasal olmayan eylemleri i¢cinde yer almasi
gerekmektedir. Kadininin gazetelerdeki bu temsilleri disginda dogal esit
varlik olarak da temsil edildigi goriilmektedir. Bu kategorideki
haberler, kadimin basarilarindan ve sosyal ve ekonomik hayatta
oynadiklar1 rollerden bahsetmektedir.
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Arastirmada haberlerin bir kisminda haberin dilinde gizli bir
cinsiyet ayrimciliginin oldugu dikkat ¢ekmektedir. “ilk kadim trafik
polisi simdi torun biyiitiiyor” (Sabah, 10/02/2012) haberinde oldugu
gibi kadinin basarilar1 geleneksel rolleri hatirlatilarak okuyucuya
verilmektedir. Yine gazetelerde “ilk kadin baskan, ilk kadin astronot,
ilk kadin piskopos gibi ¢cok sayida kadin konulu haberler yer almaktadir.
Bu haberlerde vurgu kadinin bu rolleri nasil oynadiklarina degil; bu rolii
ilk defa yerine getirmelerinedir. Kadinin elde ettigi toplumsal rollerin
gazetelerde istisnai bir durum seklinde verilmesi bu rollerin daha ¢ok
erkeklere uygun roller oldugunu okuyucuya hatirlatacaktir. Oysa ki 4-
15 Eyliil 1995 tarihinde toplanmis olan 4. Diinya Kadin Konferansinda
kabul edilen Pekin Deklarasyonu ve Eylem Platformunun J:2 stratejik
hedefinde medyada kadinlarin dengeli ve kliselesmis olmayan
goriintiilerinin yayginlastirilmasi tavsiye edilmistir (URL-2). Egemen
ataerkil kiiltiiriin benimsendigi kitle iletisim araglarinda kadinlar erkek
bakis acis1 ile yansitilmakta ve bu kiiltiir icinde yetisen kadinlar da bunu
benimsemektedirler (Imanger, 2006: 47).

Gazeteler kadini haberlestirirken onun geleneksel temsiline de
sikca vurgu yapmaktadir. Bu arastirmada kadinin “geleneksel temsili”
kategorisinde olmayip kurban/su¢lu” kategorisinde olan bir¢ok haberde
de aslinda gazetelerin kadmin geleneksel temsilini kullandiklan
goriilmektedir. Ozellikle siddet haberlerinin birgogunda kadmin es ve
anne oldugu siirekli vurgulanmaktadir. Karaca ve Papatya (2011: 497)
aragtirmalarinda, 1990-2009 yillar1 arasinda yayinlanan televizyon
reklamlarinda kadinin ¢gogunlukla ev hanimi ve es olarak sunuldugunu
ve 1970’11 yillardan bu yana bu durumun hi¢ degismedigi sonucuna
ulagmuslardir. Goriildiigli gibi kadinin geleneksel temsili sadece yazili
basinda degil ayn1 zamanda gorsel basinda da siklikla vurgulanan bir
temsil bi¢imidir.

Haberlerinde kadininin en ¢ok kurban ve suglu olarak temsil
edildigi gazeteler Ortadogu, Sozcii, Sabah ve Cumhuriyet’tir. En az
temsil edildigi gazeteler ise Yenisafak, Hiirriyet ve Evrensel’dir. Bu
sonu¢ bize gazetelerde kadinin kurban veya suglu olarak temsil
edilmesinin gazetelerin siyasi duruglar ile bir iligkisinin olmadiginm
gostermektedir. Yani siyasi duruslari birbirinden ¢ok farkli olan
gazetelerin kadin1 haberlerinde kurban ve suglu olarak temsil etme
noktasinda benzer bir durus sergilediklerini gostermektedir. Kadinin
orgiit eylem Oznesi olarak temsil edilmesinde ise gazetelerin siyasi
gorislerinin etkili oldugu goriilmektedir. Daha ¢ok sosyalist, sol ve
ulusalci gazetelerin (Evrensel, Sozcii ve Aydinlik) haberlerinde kadinin
orgiit eylem Oznesi olarak daha fazla temsil edildikleri sonucuna
ulastlmisgtir.
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Ulusal basinda yayimn yapan gazetelerin haberlerinde kadininin
temsil bi¢imlerinin bilinmesi o gazetelerin kadina olan bakis1 hakkinda
gazete okuyucularina 6nemli bilgiler verecektir. Moscovici (1984)
sosyal gercekleri olusturan temsillerin, olaylara olan yaklagimimizi ve
uyaricilara olan tepkilerimizi belirledigini ifade ederek onu kendi
yarattigi heykele tanri gibi tapan ve boyun egen bir sanatciya
benzetmektedir (Akt: Oner, 2002:31). Medya aracihig ile siirekli
topluma kadinlarla ilgili yanhs temsillerin sunulmasi da bir miiddet
sonra o temsillerin sosyal gergeklik gibi algilanmasina neden olacaktir.
Varol (2014) bu durumu Hall’un temsil kurami ile Bandura’nin sosyal
o0grenme kurami ile agiklamistir.

Kadin haklarina yer verilme durumu acisindan gazetelerde
kadinin daha ¢ok sosyal ve ekonomik haklar ile genel haklarindan
bahsedildigi goriilmektedir. Gazetelerde kadina yonelik 1799 siddet
haberi varken sadece 199 kez kadinin yasama hakki vurgulanmistir.
Gazeteler icin siddet haberleri o siddetin dogurdugu hak ihlallerinden
daha fazla haber olma egilimindedir. Oysaki toplumsal hafizada kadin,
siddetle degil haklariyla hatirlanirsa kadina yonelik siddet azalacaktir.
BIA? projesi kapsaminda yiiriitiilen Hak Haberciligi Medya izleme
Raporlarinda da medyanin haklar s6z konusu oldugunda haber yapma
konusunda isteksiz oldugu vurgulanmaktadir (Tosun, 2007:20).
Haberin verilis tarzindan kaynaklanan hak ihlallerinin basinda ozel
hayatin gizliliginin ihlali gelmektedir. Gazeteler bu ihlali daha cok,
yaptiklari haberde magdur ya da sug islemis kadinlarin isimlerini ve
fotograflarim1 vererek yapmaktadirlar. Gazeteler bu haber tarziyla
habere konu olan kadinin gelecekteki hayatini, esini, cocuklarini ve tiim
cevresini diisiinmeden kadin1 afise etmektedir. Ozellikle siddete maruz
kalarak zaten bir hak ihlaline ugrayan kadinlar haberin bu sekilde
verilmesiyle de ikinci bir hak ihlaline ugramaktadirlar.

Kadin konulu haberleri, haberde kullanilan fotograflar agisindan
analiz edildiginde kullanilan fotograflarin ¢ogunun nétr oldugu
goriilmektedir. Bunlar, haberi anlatan, destekler nitelikte olmayan ve
daha ¢ok vesikalik kii¢iik fotograflar seklindedir. Bu tiir fotograflar tiim
kadin konulu haberlerin %36,5’inde kullanilmistir. Kadin konulu
haberlerin %29,2’sinde ise fotograf kullanilmamistir. Gazetelerde
haberi yansitan ve olumlu bir nitelige sahip olan fotograflarin orani
(%21,1) olumsuz nitelige sahip olan fotograflarin oranindan (%13)
daha yiiksektir. Gazetelerde fotograf kullanmanin amaci okuyucuya
gercegi sunmak ve haberi goriintiiyle desteklemek icindir. Habere konu
olan kisilere kars1 farkli duygularin hissedilmesini saglamak i¢in degil
(Tiryakioglu, 2009:303). Bu arastirmada kullanilan 870 olumsuz
fotografin ¢ogunda okuyucuda haberin disinda farkli duygularin
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hissedilmesini saglamak amaglanmaktadir. Ornegin kadmna yonelik
siddet haberlerinde magdur kadinin aciz, zavalli gosterilmesi,
6ldiiriilmiis ve kanlar i¢cinde yerde yatan kadin goriintiilerinin 6lmeden
onceki mutlu, gilizel hatta cinsellik iceren fotograflariyla birlikte
verilmesi okuyucuyu haberin baglamindan uzaklastirip farkli duygu ve
diisiincelere dogru yonlendirilmesine neden olmaktadir. Kadin konulu
haberleri yapanlar da okuyucuyu o habere odaklayabilmek i¢in kadini
kan-revan iginde ya da erotik bir sekilde gostermekten hig
¢ekinmemektedirler. Bir ugak kazasini “Sarisin kadin kaptanin aklini
basimndan aldi” (S6zcii,21/01/2012) manseti ve bikinili bir kadin
fotografi ile birlikte veren gazete kadinla ilgili var olan kalip yargilan
yasatmaya devam etmektedir. Sistematik ve periyodik bir bigimde
sunulan gorlintii ve imgeler bireylerin, 6zellikle de ¢ocuklarin ve
genclerin duygulari, tutumlari, degerleri ve davranislarinda giiglii bir
sekillendirici ve belirleyici etkiye sahip oldugu unutulmamalidir
(Arslan, 2004:11).

Gezgin’e (2003) gore gazeteler; memleket ve diinya olaylarin
okuyucuya bildirmek, onlarin siyasi, fikri, sosyal ve ekonomik
sahalarda ilerlemesini saglamak amaciyla yayimlanmaktadir. Ancak bu
arastirmanin sonucunda kadini haber yapan ¢ogu gazetenin kadinin her
alanda ilerlemesini saglamak amacini tagidigimi soylemek zordur.
Tirkiye’de ulusal basinda yaym yapan 9 gazetenin, ii¢ yillik
haberlerinin incelendigi bu arastirmanin genel olarak biitiin bulgulart
degerlendirildiginde; basliginda kadin gegen haberlerin agirlikli olarak
olumsuz haberler oldugu, bu haberlerin ¢6ziim odakl degil daha ¢ok
sorun odakli verildigi, olumsuz haberlerde kadinin daha ¢ok siddet
magduru olarak temsil edildigi, siddet tiirlerinden en ¢ok fiziksel
siddete maruz kaldigi, siddet haberlerinde ise siddetin daha ¢ok
kaniksatildigr sonuclarina ulasilmistir. Ayrica haberin verilis tarzinda
ise daha ¢ok 6zel hayatin gizliligi ihlal edilmektedir. Bu sonuglar
dogrultusunda hak haberciligi acisindan kadinlar1 haber konusu yapan
gazetecilerin basin yaym etigine daha fazla dikkat etmeleri
onerilmektedir. Kadimnlarin yazili basindaki goriiniirliigi toplumda
kadin haklarinin geligsmesi agisindan énemlidir. Ancak bu goriiniirliigiin
niteligi cok daha dnemlidir. Dolayisiyla gazeteciler kadinlan gergekei
ve Ozgiirlestirici bir nitelikte haberlestirmelidir.
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