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EDİTÖRDEN; 

 

Selçuk Üniversitesi İletişim Fakültesi Akademik Dergisi’nin yeni sayısıyla karşınızdayız. 1999 yılında akademik 

yayın sürecine başlayan dergimiz 2019 yılında Cilt 12 Sayı 2 ile yayın hayatına devam etmektedir. Öncelikle 

Selçuk İletişim’in 20 yıldır akademik yayın hayatını sürdürmesini sağlayan siz değerli araştırmacılara teşekkürü 

borç biliriz.  

 

Her sayıda olduğu gibi bu sayımızda da çalışmalarıyla katkı sağlayan yazarlarımıza, gelen çalışmaları titizlikle 

değerlendiren hakemlerimize, dergi yayın kurulunda ve danışma kurulundaki hocalarımıza teşekkür ederiz. 

 

Bu sayıyla birlikte Selçuk İletişim yeni editör, editör yardımcıları, alan editörleri, yöntem ve istatik editörü ve dil 

editörü ile yayın hayatına devam edecektir. Dergimizi bu zamana kadar büyük emekler vererek çıkaran bizden 

önceki çalışma arkadaşlarımıza teşekkür ederiz.  

 

Bu sayıda 26 çalışmayla karşınızdayız. Bu sayıda yer alan makalelerin 22’sini “araştırma”, 4 tanesini ise “derleme” 

makalesi oluşturmaktadır.  

 

Düzeltme: Dergimizin 2019 Ocak sayısında yayınlanan Kemal Avcı’ya ait “Üniversite İç Paydaşlarının Kurumsal 

İtibar Algısı: Bolu Abant İzzet Baysal Üniversitesi Kurumsal İtibar Araştırması” adlı makaleye “BAIBU BAP 

2017. 05.02.1261 proje numarasıyla desteklenmiştir” ibaresi yazar tarafından sehven unutularak konulmamıştır.  

 


