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Dijital déniistim ve Endiistri 4.0 ile beraber gelisen teknolojiler, basta igletmeler olmak iizere, iilke ekonomileri
tizerinde onemli derecede etkili olmaya baslamislardir. Almanya’da ortaya ¢ikan Endiistri 4.0 ile birlikte
bir¢ok iilke, dijital doniisiimden geri kalmamak amaciyla kendi ulusal stratejilerini gelistirme girisiminde
bulunmaktadwr. Sanayisi geligmis iilkelerin ulusal kalkinma planlarinda yer alan stratejilerde belirgin
Sfarkliliklara sahip olmasina karsin temelde, sanayide liderligi siirdiirme veya yeniden kazanma, ekonomik,
sosyal ve ¢evresel bazli hedefleri giderek yayginlasmaktadir. Ozellikle Dogu Asya’da ortaya ¢ikan Endiistri
4.0 ve dijital doniisiim temelli Toplum 5.0 ve Cin Yapumi 2025 gibi kavramlar, bu stratejilerin érneklerindendir.
Endiistri 4.0 teknolojisi ve buna bagli uygulamalar, heniiz sanayide ve bilimsel ¢alismalarda tam olarak
karsilik ve yayginlik kazanmanmigken benzer amagla kullanilan diger kavramlarin hangi amaglaria, nerede ve
nasil kullanildigimin incelenmesi kavramlar arasi etkilesimin degerlendirilmesini saglayacaktir. Literatiirde
Endiistri 4.0 daha ¢ok iiretim ve teknolojileri ile alakali iken Japonya’da ortaya ¢ikan Toplum 5.0 in daha ¢ok
bireylerin ve dolayist ile toplumun yasam kalitesi ile ilgili oldugu goriilmektedir.

Calismanin amaci; Endiistri 4.0 dan tiiretilmis olan bu kavramlarin anlamlandirilmasi konusunda literatiire
katki sunmaktir. Toplum 5.0 ve Cin Yapimi 2025 terimlerinin sosyal medyada hangi kelimeler ve kavramlar ile
bagdastirildigi ve literatiir tanimlart ile ne derece tutarli oldugu Twitter platformu tizerindeki tweetler aracilig
ile tespit edilmeye ¢alisilmus, terimler ile birlikte 6ne ¢ikan kelimeler analiz edilmistir. Ayrica Google Trends
kullamlarak iilkelere/bolgelere gére ilgi seviyeleri bl¢iilmeye ¢calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplum 5.0, Cin Yapumi 2025, Dijital Déniistim, Endiistri 4.0, Twitter

Abstract

Technologies that are developed through digital transformation and Industry 4.0 started to have a significant
impact on national economies and especially on businesses. With Industry 4.0 emerging in Germany, many
countries are attempting to develop their own national strategies in order not to fall behind in digital
transformation. Although there are evident differences on the strategies in the national development plans of
the industrially developed countries; sustaining or regaining leadership in industry, economic, social, and
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environmental-based targets are becoming increasingly common. Concepts emerged in East Asia, such as
Society 5.0 and Made in China 2025 which are based on Industry 4.0 and digital transformation are examples
of these strategies. While Industry 4.0 technologies and related applications have not gained full reaction and
prevalence in industry and scientific studies yet, examining similar concepts in terms of their purposes, where
and how they are being used will enable the evaluation of interactions between the concepts. In the literature,
while Industry 4.0 is mostly related to manufacturing and production technologies, it is stated that Society 5.0
which is emerging in Japan is related to the quality of life of individuals and hence, the society.

The aim of this study is to contribute to the literature in terms of meaning of these concepts which are derived
from the Industry 4.0. This study is an attempt to determine which words and concepts associated with Society
5.0 and Made in China 2025 on social media through tweets on the Twitter platform. Most prominent words
along with the terms are analyzed. Furthermore, another attempt has been made to measure the level of interest
by country/region through Google Trends.

Key Words: Society 5.0, Made in China 2025, Digital Transformation, Industry 4.0, Twitter

GIRIS

Giiniimiizde Bilgi ve Iletisim Teknolojilerinin gelisimi ile beraber hem sanayi anlaminda hem de toplum
anlaminda bir¢ok degisimler meydana gelmektedir. Dijital doniisiim kavrami, sanayi politikalarinin temeli
haline gelmistir (Savaneviciené vd., 2019: 211). Globallesme ve dijital teknolojilerin hizli bir bigimde evrim
gecirmesi ile beraber Nesnelerin Interneti, Yapay Zeka ve Robotik gibi teknolojiler toplum iizerinde
degisimlere yol agmaktadir (Fukuyama, 2018: 47). Bu degisimler, toplumda 6zel hayat, kamu yonetimi, sanayi
yapisi ve istihdam gibi alanlarda gergeklesmektedir. Degisimin temelinde ise dijital doniisiim bulunmaktadir
(Keidanren, 2018: 7). 2011 yilinda Almanya’da ortaya ¢ikan Endiistri 4.0 kavrami, giiniimiizde birgok kaynak
tarafindan belirsiz ve tam tanimlanamayan ancak aktif bir sekilde pazarlanan bir kavram olarak goriilmesine
karsin (Skobelev ve Borovik, 2017; Yilmaz vd., 2017), hem akademik literatiirde hem sanayi yatirimlarinda
hem de devlet politiklarinda giderek daha fazla yer tutmaktadir.

Dogu Asya’daki literatiirde 6ne ¢ikan “Made in China 2025 (Cin), “Productivity 4.0” (Tayvan), “Toplum
5.0” (Japonya) gibi terimlerin Endiistri 4.0 kavraminin yerine kullanildig1 goriilmektedir (Savaneviciené vd.,
2019; Takakuwa vd., 2018). Cin Halk Cumhuriyeti’nin Endiistri 4.0’1 “Made in China 2025 (Li, 2018),
Japonya’nin Endiistri 4.0°1ise “Toplum 5.0” olarak belirtilebilir (Savaneviciené vd., 2019: 211). Bu galismada
tespit edilen bu terimlerden en 6ne ¢ikan “Toplum 5.0” ve “Made in China 2025 terimlerinin Twitter platformu
iizerinde veri madenciligi yontemiyle tweetlerin icerisinde kullanimlar1 incelenmis ve bu terimlerle
bagdastirilan 6ne ¢ikan kelimeler tespit edilerek yorumlanmistir. Twitter bulgularina ek olarak ¢alismada
Google Trends de kullanilarak bazi ¢ikarimlarda bulunulmustur.

1. LITERATUR TARAMASI

Literatiirde, dijital doniislimiin sanayi lizerinde zorlayici bir etkisi oldugu (Fukuyama, 2018: 50), toplumsal
olarak mahremiyet (Iyengar vd., 2018: 29) ve giivenlik riski konularinda ise problemler ortaya g¢ikardigi
(Schwertner, 2017: 388) tartisilmistir. Veri kavrami, Endiistri 4.0’1n tam “kalbinde” yer almakla beraber artan
bilgi akisi neticesinde bu bilginin degerlendirilmesi 6nemli hale gelmistir (Lee vd., 2017: 466). Verilerin bityiik
Olcekli bir sekilde iletilmesinin, depolanmasinin ve analizinin diisiik maliyetler ile ger¢eklestirilmesi miimkiin
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hale geldikce ortaya birgok farkli bicimlere sahip inovasyon tipleri oraya ¢ikmistir. Ayrica, bu bilgilerin diinya
tizerinde aninda paylasilabilir olmasindan o6tiirli yonetimsel ve toplumsal sorunlar ortaya c¢ikmakta ve
Nesnelerin Internet, Yapay Zeka, Robotik ve Blockchain gibi veri tabanli teknolojilerin uygulanmasi toplum
temelinde degisimler meydana getirmektedir (Keidanren, 2018: 7).

Yakin gegmiste ASEAN (Giineydogu Asya Uluslar Birligi) iilkeleri ve diger Asya ekonomileri gesitli Bilgi ve
fletisim Teknolojileri kullanimi konusunda ¢ok biiyiik bir artis yasarken bu artis, iilkeler icinde ve arasinda
esitsiz bir sekilde dagilim gostermektedir (Mitra, 2018: 123). ASEAN dijital ekonomisi yilda yaklasik 150
milyar dolar hasilata karsilik gelmekte, baglanti ve ¢evrimigi hizmetler bu hasilatin en biiyiik pargalari olmakla
beraber yaklasik %80’ini kapsamaktadir. Geriye kalan %20’lik kismi ise cihazlari, sistemleri ve yazilimlarin
kullanici ara yilizlinii olusturmaktadir (Wyes, 2018: 50-51).

Dogu Asya’da bircok iilke, Bilgi ve Iletisim Teknolojileri kapsaminda, dijital ekonomiden ve Endiistri 4.0’dan
esinlenerek ulusal planlama girisimlerinde bulunmalarina karsi sayisal bolinme sebebiyle Yapay Zeka,
Nesnelerin Interneti ve Biiyiik Veri Analitigi gibi teknolojilerin uygulanmasinda gelismis iilkelerin gerisinde
kalmaktadirlar (Mitra, 2018: 123). Ancak robotik s6z konusu oldugunda Dogu Asya, ¢ok iyi bir durumda yer
almaktadir. Japonya’nin ise endiistriyel iiretimde otomasyon kabiliyeti ¢ok iist bir seviyededir. 2018 yili
Uluslararas1 Robotik Federasyonu Raporuna gore Endiistriyel Robot pazar biiyiikliikleri sirasiyla: Cin,
Japonya, ABD, Gliney Kore ve Almanya’dir. Bu 5 iilke, global pazarin toplam %74’linii olusturmaktadir. Cin
2013 yilindan beri endiistriyel robotlar pazarinda lider olmakla beraber 2017 yili verileri baz alindiginda tiim
Avrupa ve ABD’nin toplam kurulu robot sayisi Cin’in robot sayisinin altinda kalmaktadir (IFR, 2018).

1.1 Japonya: Society 5.0 (Toplum 5.0)

Kiiresel egilimler ongoriilerek “Toplum 5.0, 5. Bilim ve Teknoloji Temel Planini’nda ilk defa sunulmus ve
Japonya Bakanlar Kurulu tarafindan Ocak 2016 tarihinde kabul edilmistir (Fukuyama, 2018: 47). Toplum 5.0
kavrami sadece imalat sektoriine 6zgii olmamasiyla birlikte bu kavramin fiziksel ve siber ortamlari entegre
ederek sosyal problemlere ¢6zlim arayisi igerisinde olmasi hedeflenmistir (Skobelev ve Borovik, 2017: 307).
Gladden (2019: 1) calismasinda ge¢mis toplumlarin sosyal analizinin Toplum 5.0’1n dogas1 hakkinda bir fikir
verebilecegini iddia etmistir. Skobelev ve Borovik (2017: 308) ise nesnelerin internetinin Toplum 5.0 ve
Endiistri 4.0 kavramlar catis1 altinda sadece teknolojik bakis acist ile degerlendirilmemesi gerektigini, bu
teknolojinin bireylere olan faydasini temel alan ve ilgili konuda ortaya ¢ikacak firsatlara odaklanmig bir bakis
acist gerektigini belirtmislerdir. Takakuwa vd. (2018: 67) ise Toplum 5.0°da fiziksel ve siber alanlar
birlestirilerek miisterilerin ihtiyaglarini karsilamak i¢in iirlinler ve hizmetler sunularak insan odakli bir toplum
olugmasi goriisiinden bahsetmistir. Gelismis bilgi teknolojilerinin, nesnelerin interneti ve yapay zeka gibi
teknolojilerin insan yasaminda,, endiistride, saglik hizmetlerinde ve diger faaliyet alanlarinda kullaniminin
oldugu bir toplum “Toplum 5.0” olarak isimlendirilmektedir (Skobelev ve Borovik, 2017: 307). Toplum 5.0’1n
temelinde giidiimbilim ve Endiistri 4.0 yatmaktadir (Salgues, 2018: 7). Skobelev ve Borovik (2017: 310)
calismalarinda dijital ekonominin artan popiilerligi ile birlikte ¢cok sayida uygulama 6rnekleri Endiistri 4.0 i¢in
giiclii bir temel olusturmakta oldugunu ve bu durumun uzun vadede Toplum 5.0’a gegis igin temel
olusturacagini belirtmislerdir. Dijital Ekonomi gelismeleri temel alindiginda Dogu Asya’da yer alan iilkeler,
Guneydogu Asya iilkelerine gore ¢ok ileride goziikmektedir (Mitra, 2018: 123).

Toplum 5.0’1n amaci, Japon vatandaslarin hayat standartlarini yiikseltmek, yaslanan ve azalan niifus ve dogal
felaketler baglaminda reformlar gergeklestirerek Japonya icin daha iyi bir gelecek yaratmaktir (Pirvu ve
Zamfirescu, 2017: 5). Toplum 5.0 Japonya’da ortaya ¢ikmigs olmasina karsin sadece Japonya ile sinirh
kalmamaistir. Bunun sebebi halihazirda Japonya’da goriilmekte olan negatif niifus biiylimesi ve geng niifusun
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azalmasi gibi problemlerin baska tilkelerde de goriilme olasiligidir. (Savaneviciené vd., 2019: 211). Bu tipte
sorunlara Toplum 5.0 ile simdiden ¢6ziim bulmaya c¢alisilmaktadir.

Shiroishi vd. (2018) bilim ve teknoloji diinyasindaki hizli inovasyon neticesinde ortaya ¢ikan bilgisayarlarin
kapasitesinin giiglenmesi gibi gelismelerin hem isletmeler hem toplum agisindan bir¢ok fayda saglamakta
oldugunu belirtmislerdir. Salgues (2018: 7) inovasyon kavraminin Toplum 5.0’1 yaratmadigini aksine,
inovasyonun toplum tizerindeki etkisinden kaynakli olarak Toplum 5.0’1n ortaya ¢iktigini iddia etmistir. Temel
olarak Toplum 5.0, Endiistri 4.0'n isletmelerdeki iiretim igin kullandigi hizla gelisen teknolojileri alip bu
teknolojileri insanlarin giinlilk yasamlarina derinlemesine entegre etmeye c¢aligmaktadir. Endiistri 4.0
paradigmasi organizasyonlarm etkinligini, verimliligini ve finansal giiclinii arttirmak i¢in yeni teknolojileri
uygulamaya odaklanmaktadir. Toplum 5.0 ise robotik, yapay zeka, nesnelerin interneti, arttiritlmig ve sanal
gerceklik gibi teknolojileri esas alarak Endiistri 4.0’ ticari etkilerine karsi bir ¢esit dengeleyici olabilme
ozelligi ile insanlarin yasamlarini niteliksel anlamda gelistirerek topluma fayda saglamayi amaglamaktadir
(Gladden, 2019: 2).

1.2 Cin Halk Cumhuriyeti: Made in China 2025 (Cin Yapimm 2025)

Cin’de 1978’de baslayan ekonomik reform ile bir¢ok insan yoksulluktan kurtarildi. Yaklagik 30 yillik
ekonomik kalkinma ile Cin’in imalat sanayisi biiyiidii. Ancak giiniimiizde c¢evresel problemler ve kaynak
sikintilart yeni zorluklar ve engeller yaratmaya basladi. Bu sebeplerden 6tiirii Cin’in imalat stratejisinin bagtan
diizenlenmesi gerekliligi kacinilmaz hale geldi (Li, 2018: 67). Deloitte Global ve ABD Rekabet Konseyi, 2020
yilinda ABD’nin imalat rekabetciligi konusunda Cin’in 6niine gegecegini dngdrmiislerdir (Selko, 2015). Cin
Halk Cumhuriyeti Devlet Konseyi, adi “Made in China 2025 olan 10 y1llik stratejik planini diinyadaki Endiistri
4.0 ile ilgili gelismelere yetisebilmek amaciyla duyurmustur (Li, 2018: 66).

Miiller ve Voigt (2018: 659) Cin’in bu girisiminin ilham kaynaginin aslinda Almanya’da ortaya ¢ikmis olan
Endiistri 4.0 programi oldugunu belirtmislerdir. Ayrica Cin’in 2015 — 2025 arasinda halihazirda sanayisi ¢ok
gelismis iilkeler ile esit bir noktaya gelmesi hedeflenmistir. Made in China 2025, ii¢ asamali planin ilk agsamasi
olmakla birlikte planin asil amaci Cin tiretimi olan iriinlerin kalitesinin arttirilmasi ve Cin’in kendi markalarini
yaratmasidir (Li, 2018: 67). Planda inovasyonu tesvik etmek, Cin’in imalat sanayi yapisim ve calisan
yeteneklerini en iyi sekilde kullanmak, yesil imalati mecburi kilmak gibi amaglar 6n planda iken, 6ncelikli
sektor olarak robotik, havacilik, enerji gibi 6ne ¢ikan sektdrlerdeki {irlinlere oncelik verilmesi planlanmistir
(Takakuwa vd., 2018: 65). 2020 yilinda bahsi gecen temel iriinlerin yurt igi katkisi %40’a ve 2025 yilinda ise
%70’e ¢ikarilmasi hedeflenmekte ve Cin Halk Cumhuriyetinin 100. yilina denk gelen 2049 yilinda ise Cin’in
diinya tizerindeki sanayi giicii en yliksek olan iilke konumuna gelmesi hedeflenmektedir (Miiller ve Voigt,
2018: 660).

1.3 Tayvan: Productivity 4.0 (Uretkenlik 4.0)

Uluslararas1 pazarlardaki hizli degisim ve Cin’in tedarik zincirinin gelisimi ile beraber Tayvan’ endiistrisi
ciddi derecede karmasik bir rekabet ortami ve liretim teknolojisi zorluklari ile kars1 karsiya kalmistir. Bunlarla
beraber GSYIH biiyiimesinin yavaslamasi ve is¢i politikalar1 konusunda anlasmazliklarm artmasi neticesinde
Avrupa’daki imalatcilar pazarda hakimiyet kurmaya bagladilar (Chen, 2018: 190). Chou vd, (2018: 9) yaptiklar
arastirmada “Uretkenlik 4.0” ile birlikte akilli iiretiminin ithalati ile KOBI imalat endiistrisinin zorluklar1
agmasina yardimci olmak i¢in tiretim verimliligini ve liretim kalitesini arttirma konularimin 6ne ¢iktigini tespit
etmiglerdir. Yaslanan niifus, azalan dogum oranlari ve sanayide iiretkenlik problemleri ile kars1 karsiya kalan
Tayvan igin “Uretkenlik 4.0” bir firsat olacaktir.
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2. YONTEM
Bu ¢alismada,

e “Toplum 5.0” ve “Cin Yapimu 2025 ile iligkili olarak ele alinan konular ve terimlerin kullanim
sikliklart

e  “Toplum 5.0” ve “Cin Yapimi 2025"”in {lilke ve bdlge dagilimlarinin incelenmesi

icin Twitter ve Google Trends tercih edilmistir. Twitter kullanicilarina kisisel duygulardan kritik resmi
aciklamalara kadar 280 karakterden olusan durum mesaji (tweet) gondermelerini saglayan en popiiler
mikroblog sitesidir (Kabakus ve Simgek, 2019).

Terimler ile iligkili olarak konusulanlarin ortaya ¢ikarilmasi i¢in Twitter web sitesi kullanilmis ve 22 ve 29
Ocak 2020 tarihleri araligindan elde edilen tweetler ile veri seti olusturulmustur. Twitter, arama tarihinden 7
giin gecmise kadar mevcut olan Tweetleri gostermektedir (Twitter, 2020). Olusturulan veri seti kullanilarak
Twitter veri analizi gerceklestirilmistir. Analizler R programlama diliyle (R Development Core Team, 2016)
RStudio (RStudio Team, 2017) gelistirme ortaminda gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda; twitteR
(Gentry, 2015) ve tm (Feinerer vd., 2017) R paketleri kullanilmistir.

Terimlerin konusuldugu tilkelerin/bdlgelerin tespiti i¢in ise Google Trends kullanilmistir. Web sitesinde arama
g¢ubuguna incelenecek terimler ayri ayri yazilmis ve ¢ikan sonu¢ yorumlanmistir. Google Trends, Google
tarafindan kurulmus iicretsiz ve herkese acik bir platformdur. Google'a gonderilen gercek arama isteklerinin
biiyiik 6l¢iide filtresiz bir drnegine erisim imkani tanir. Bu veriler anonimlestirilmis, siniflandirilmis ve toplu
(kiimelenmis) halde sunulur (Google Trends, 2020). Google Trends bilimsel arastirmalarda kullanilan bir arag
olmakla beraber bu amag ile kullanimina yonelik kabul edilmis bir standart mevcut degildir (Nuti vd., 2014:
1). Ayrica Google Trends’in potansiyeli ve sinirliligi konusunda genel bir bilgi eksikligi mevcut oldugundan
calismalarda kullanilan metodolojiler ve bulgularin tekrarlanabilirligini anlama konusunda bir zorluk
yaratmaktadir (Dinis vd., 2019).

2.1 Twitter Veri Toplama ve Veri On Isleme

Bu c¢alismada analizlerde kullanilan veri seti, Twitter’in gelistiriciler ig¢in sundugu Twitter APl hizmeti
yardimiyla olusturulmustur. Veri setini olusturmak i¢in Tablo 1’de detaylar1 verilen “twitteR” isimli R
paketinden yararlanilmustir.

Tablo 1. twitteR paketi

Paket adi | twitteR: R Tabanli Twitter Istemcisi

Aciklama | Twitter web API hizmeti igin bir arayiiz saglar.

Versiyon | 1.1.9

Yazar | Jeff Gentry

Kaynak | https://cran.r-project.org/web/packages/twitteR/index.html

Kaynak: (Gentry, 2015)

Veri setini olusturacak tweet’leri elde etmek igin twitteR paketinde yer alan “searchTwitter” fonksiyonu
kullanilmugtir.
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Tablo 2. searchTwitter fonksiyonu

Fonksiyon adi | searchTwitter

Aciklama | Bu fonksiyon verilen arama dizisine gore Twitter’da bir arama saglar.

searchTwitter(searchString, n=25, lang=NULL, since=NULL, until=NULL,
Kullanim | locale=NULL, geocode=NULL, sincelD=NULL, maxID=NULL,
resultType=NULL, retryOnRateLimit=120, ...)

searchString olarak (society 5.0) ve (made in china 2025) kelimeleri secilmistir.

Twitter API platformu Standart, Premium ve Enterprise olmak tizere {i¢ arama API'si katman1 sunmaktadir
(Twitter, 2020). Bu calismada Standart arama API katmani kullanilmistir. Bu arama API'si, son 7 giin iginde
yayilanan son tweet'lerin 6rneklemini arar ve 'Herkese agik' API setinin bir pargasidir (Twitter, 2020).

n=1000 olarak belirlenmistir. Ancak standart arama API katmani1 Tablo 3’te verilen adetler Ol¢iisiinde tweet
sunmustur. Elde edilen tweet’lere ait 6zellikler asagidaki gibidir:

Tablo 3. searchString degerine gore elde edilen tweet’ler

searchsString Tweet Sayisi
society 5.0 366
made in china 2025 65

Shearer (2000) analiz dncesinde veriyi anlama ve hazirlamanin 6nemini vurgulamistir. Bu dogrultuda her bir
veri seti lizerinde veri temizligi yapilmistir. Buna gore; noktalama isaretleri, sayilar, baglantilar, bosluklar,
istenmeyen ve alakasiz kelimeler tweet metinlerinden ¢ikarilmagtir.

3. BULGULAR

Veri temizligi sonrasi findFreqTerms fonksiyonu kullanilarak tweetlerde yer alan kelimelere ait frekanslar elde
edilmistir. Kelime frekanslarini elde etmek i¢in n> 1 olarak belirlenmistir. Buna gore; searchString (society
5.0) ve (made in china 2025) tweetler’de siklikla kullanilan kelimeler ve bu kelimelere ait frekans dagilimi
sirastyla Tablo 4 ve Tablo 5’te sunulmustur. Tablo 3’te sunulan elde edilmis tweet sayilar1 géz Oniine
alindiginda, kelime siklig1 Toplum 5.0 i¢in n=> 20, Cin Yapimi 2025 i¢in n> 3 kabul edilmistir.

Tablo 4. Society 5.0 terimini igeren tweetlerde siklikla kullanilan kelimeler, bu kelimelerin Tiirkgeleri ve
frekans dagilimlari

Bulunan Kelime (ingilizce) Tiirk¢e Karsihg: K(;l::;euz:zt)gl
solution ¢Ozim 33
app uygulama (kisaltma) 31
mobile mobil / cep telefonu / taginabilir 31
data veri 27
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Bulunan Kelime (ingilizce) Tiirk¢e Karsihgi K(;l::;euz:zt)gl
age yas 25
cities sehirler 25
governance yOnetisim 25
insight i¢yliziinii anlamak / i¢gorii 25
developing gelismekte olan 24
japan Japonya 24
tech teknoloji / teknik (kisaltma) 24
cuttingedge en ileri-son teknoloji 22
worldrobotsummit diinya robot zirvesi/konferansi 22
companies sirketler / isletmeler 20

Tablo 5. Made in China 2025 terimini igeren tweetlerde siklikla kullanilan kelimeler ve bu kelimelere ait

frekans dagilimi

Bulunan Kelime (ingilizce) Tiirkce Karsihigi Iizl::;eui:;g)gl
technology teknoloji 8
industrial endiistriyel 6
revolution devrim / koklii degisiklik 6
plan plan S
dispute ¢ekisme / itilaf / anlagmazlik 5
year yil 4
global kiiresel 4
chinese Cince / Cinli / Cin’e zgii 3
market pazar / piyasa 3
phase agama / satha / evre 3

Tweet sayilar1 konusunda karsilastirma yapilabilmesi adina “Endiistri 4.0 terim olarak Twitter tizerinde farkli
bir zaman araliginda (10.02.2020 — 17.02.2020) aratilmis toplamda 2944 adet tweete ulasilmistir. Bu
arastirmada incelenen terimlerin ilgili tweet sayilar1 diigiiniildigiinde popiilerlik konusunda bu terimler
Endiistri 4.0’1n ¢ok altinda kalmaktadirlar.
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Google Trends lizerinde yapilan aramada Toplum 5.0 ile ilgili bulgular Sekil 1 ve Tablo 6’da Cin Yapimi 2025
ile ilgili bulgular ise Sekil 2 ve Tablo 7°de sunulmustur. Tablo 6 ve Tablo 7°deki “Ilgi Alam1 Degeri” Google
Trends tarafindan olusturulan bir degerdir. Google Trends iizerinde ilgili degerler 0 ile 100 arasinda bir 6lgekte
hesaplanmaktadir. Ornegin, 100 degeri, s6z konusu konumdan yapilan tiim aramalarda oransal olarak en fazla
popiilerlige sahip konumu; 50 degeri, yaris1 kadar popiilerlige sahip bir konumu belirtmektedir. Degerin yiiksek
olmasi, tiim sorgularda daha yiiksek oran anlamina gelmektedir. Ancak bu daha yiiksek bir mutlak sorgu sayisi
anlamina gelmemektedir (Google Trends, 2020).

Sekil 1. Ulkelere gore ilgi alan1 (Society 5.0)

Sekil 2. Ulkelere gore ilgi alan1 (Made in China 2025)

Bulgularda Toplum 5.0’ Cin Halk Cumhuriyetinden aranma oraninin 0 oldugu goéziikmektedir. Toplum 5.0
teriminin Dogu ve Giineydogu Asya’daki bazi iilkelerde aranma orani ¢ok yliksektir. Ancak diinyanin geri
kalaninda Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri haricinde yeterli yogunlukta aramaya rastlanmamastir.
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Tablo 6. Ulkelere gore ilgi alan1 degerleri (Society 5.0)

Ulke flgi Alam Degeri

Japonya 100

Endonezya 30

Malezya 20
Filipinler 2
Almanya 2
Amerika Birlesik Devletleri 2
Hindistan 1

Tablo 7. Bolgelere gore ilgi alan1 degerleri (Made In China 2025)

Ulke Ilgi Alami Degeri

Cin Halk Cumbhuriyeti 100
Hong Kong 45
Singapur 27
Almanya 6
Malezya 5
Tayland 4
Avustralya 4

SONUC

Dijital doniisiimiin evriminin 6niine gegilmesinin miimkiin olmamasi sebebiyle dijital doniisiimiin olumsuz
etkilerine kars1 bir farkindalik olusturulmasi gerekmektedir. Toplum 5.0 kavrami, bu noktada 6ne ¢ikmakta ve
olumsuz etkilere kars1 yeni yaklasimlar sunmaktadir (Fukuyama, 2018: 50). Ozellikle Nesnelerin Interneti’nin
sosyal boyutu olarak adil maas dagilimi i¢in alinabilecek onlemler, akilli sistemler araciligi ile daha etkin
6grenme, insan-makine ara yiizleri ile ¢alisan memnuniyeti gibi faydalar s6z konusu iken ayn1 zamanda
Nesnelerin Interneti’nin istihdam konusunda azalma meydana getirip getirmeyecegi halen tartisma konusudur
(Miiller ve Voigt, 2018: 661).

Aragtirmanin bulgularina goére Cin Yapimi 2025 ile ilgili tweet sayis1 olduk¢a azdir. Toplum 5.0 teriminin Cin
Yapimi 2025 terimine gore ¢ok daha fazla konusuldugu sdylenebilir. Ayrica “Toplum 5.0” ve “Cin Yapimi
2025” konusunda one ¢ikan kelimeler literatiirde terimlerin sahip olduklari tanim ve anlamlarina uyumludur.
Atilan tweetlerde 6ne ¢ikan “sehirler”, “yonetisim”, “Japonya”, “veri”, “¢6ziim” ve “yas” gibi kavramlar
Toplum 5.0’1n literatiirde bulunan anlamini direkt olarak tanimlayan kelimelerdir. Aymi sekilde teknoloji,
endiistriyel, devrim, plan, pazar, agama gibi Cin Yapim1 2025 terimini temsil eden kelimelere de az sayida olsa
da rastlanmistir. Terimler Endiistri 4.0 terimi ile karsilastirildiginda hem aranma hem tweetlerde kullanma

durumu bakimindan Endiistri 4.0’1n ¢ok altinda kalmaktadirlar. Hentiiz yiiksek seviyede bir popiilerlikten s6z
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edilememektedir. Calismada kullanilan veriler belirli bir tweet sayisina, tarih araligina ve harf limitine sahip
olduklarindan dolay1 sinirl bir bakis agis1 sunmaktadirlar. Twitter {izerinde lilke veya twitter hesabi bazl analiz
yapilmamistir. Ayrica, Google Trends’in bilimsel arastirmalarda kullanilmasi ile ilgili bir rehber ya da
standartlar heniiz mevcut olmadigindan bu faktorler arastirmanin simirliligini olusturmaktadar.
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