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Ozet

Gunumuizde medya, iletisim araglari ve sosyal paylasim aglari, genis halk kitlelerini etkilemenin
ve ydnlendirmenin en glgli araci haline gelmistir. Clnku kitle iletisim araglari, bireylerin dinsel
inang ve ahlaki hareketlerine yén veren etkin giic merkezleridir. Ozellikle sosyal paylasim sitele-
rinden ve sosyal aglardan aktarilan dinf iletiler, bireylerin duslncelerini, kanaatlerini, dini ve
ahlaki dederlere yukledikleri anlamlari sekillendirebilmekte; bireyi kolay etkilenir ve savunmasiz
bir hale getirebilmektedir. insanlarin begdeni, istek ve tercihlerine adapte edilmis giicli, coskulu
ve abartil retoriklerle sunulan dini iletiler, 6gretisel gayesinden ziyade benimsenme ve kabulle-
nilmeye odakli aktarimlardir. Bu nedenle basit, sade ve zihinsel konforu tahrik etmeyen iletinin
gercekligi degil, cezbediciligi, etkileyiciligi ve inandiricigi cok daha dnemlidir. Ustelik bireysel ve
sosyal alana, teorik veya pratik bir faydasi olmayan herhangi bir konunun, mistik unsurlarla
bezenip kutsal bir kaynaga referansla sunulmasi, hedef kitlenin bilissel dizeyini gelistirmekten
ote, bagimliigi pekistirilen bireyin, daha gok duygusal yénden motive edilmek istendigini gos-
termektedir. Cunki dinf mesajin, gérseller araciligiyla, ses, jest, mimik, emoji ve duyusal sem-
bollerle aktariimasi, bireyin dislince ve davraniglarina olumlu veya olumsuz pek gok ydnden
etki edebilmektedir. Bu olgu, ayni zamanda dinsel érgitlenmelerde dava ve kutsallik miti etra-
finda stratejik rollerin Uretilmesi amacina da isaret etmektedir. Daha dogrusu iletilerin sekli,
istenen hedef kitleyi ve bu kitle tGzerindeki kontrol mekanizmasini Uretmeye odaklanmaktadir.
Bunun yaninda iletisim araglariyla hedef kitleye yoneltilen dinf ileti, ideolojik bir yapinin olusma-
sina da zemin hazirlayabilmektedir. Clnku bir dini séylem igerisinde gercek disiligin, hakikat ile
kurdugu iliski, tehlikeli bir giice déniisebilecek tiirdedir. Ornedin popiler bir din adaminin ger-
cekliginde sliphe olan bir olay veya durumu, Kur’an ve slinnet gibi bilgi kaynaklarina refere
ederek sunmasi, salt hakikat ve tutarliliktan daha etkileyici olabilmektedir. Bu ise bireyin sadece
dini yasantisina etki etmemekte; ayni zamanda paradoksal yasam sekillerini de var ederek,
hedef kitlenin toplumsal iliskilerini yeniden Uretip dizayn edebilmektedir. Bir bakima ben dili, tek
hakikat iddiasi, reel olanla gelisiklik, dislinceden ziyade seklin ve ritlelin éne gikariimasi ile
digerini Gtekilestirme bu slirecin dogal yansimasidir. Netice olarak galismamizda genelleyici bir
Usluptan kaginarak -negatif- dini iletisimin teorik ve pratik agidan olumsuz sonuglarini incele-
meye calisacadiz. Sosyal iletisim ve paylasim araglarindan telkin edilen dini séylemlerin, inang
ve davranis boyutuyla Grettigi dinf kimlikleri analiz etmeye gayret edecegiz.

Anahtar Kelimeler: Din, Kimlik, Sosyal, iletisim, Sanal, Kitle.

Absract

The media, communication instruments and social networking have been the strongest instru-
ments in order to affect and lead the large public masses. Because the mass mediums are the
effective power centers which lead the individuals’ religious belief and moral behaviors. Especi-
ally, the religious messages which are transferred from the social sharing sites and social
networks form the meanings that the individuals ascribe on their opinions, knowledges, religi-
ous and moral values; make the individuals easily affected and defenseless one. The religious
messages which are presented with the strong, effusive and exaggerates rhetorics which are
adapted in the people’s likes, desires and preferences are the transfers which are focuses on
being adopted and accepted rather than the doctrinal target. Thus, the temptation, expressive-
ness and persuasiveness of the message which doesn’t provoke the simple, pure and mental
comfort are more important than its factuality. Furthermore, the presentation of any subjects
not having a theoretical or practical benefit on the individual and social fields with a reference
to the divine source as being adorned with the mystic factors indicates that the emotional
aspect reinforcing the dependency is wanted to be motivated much more rather than develo-
ping the cognitive level of target mass. Because the transfer of a religious message with the
gesture, mimic, emitional symbols via the visuals can affect on an individual’s opinions and

* Bu makale, 10-12 Ekim 2019 tarihinde Eskisehir’de diizenlenen 1. Uluslararasi, Din, Dil, Tleti-
sim Sempozyumu'nda sunulan “Dini Kimlik Olusumunda Sosyal Iletisim Araglari-
nin/Aglarinin Etkisi” baglikli tebligin gézden gegirilmis halidir.
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behaviors with many positive and negative aspects. This fact also indicates the purpose that the
strategical roles are generated. More precisely, the form of messages focuses on the demanded
target mass and generating the control mechanism on this mass. Moreover, the religious mes-
sage which is directed to the targer mass through the communication instruments can cause
the existence of an ideological structure. Because the relationship that the insubstantiality in a
religious expression has with the reality can turn into a dangerous power. For example, it is
more effective than the reality and consistency that a popular religious functionary presents a
fact or situation with a doubt in its reality as referring to the information sources such as The
Koran and sunnah. This does not only affect the individual’s religious life but also, it can rege-
nerate and design the social relationships of target mass as creating a paradoxial lifestyle.
Consequently, we will try to analyze the religious identifications that the religious expressions
suggested from the social communication and networking instruments generate them in the
aspect of belief and behavior as reviewing them n terms of purpose and target.

Keywords: Religion, Personality, Social, Communication, Belief, Virtual, Mass.

Giris

Teknolojik gelismelerin insan yasamina katkisi gz ardi edilemez. Ustelik
gliniimiizde birey ve toplumlarin bu hizli gelismeyi goérmezden gelmesi
neredeyse imkansizdir. Zira teknolojik buluslar, hem medeniyetlerin gelisi-
mine katki saglamakta hem de enformatik {iretkenligin artmasina ve siirdii-
riilebilirligine olanak tanimaktadir. Bu baglamda yasanan teknolojik gelis-
melerle birlikte artik kitle iletisim araglari/aglari, bireyler arasi kiiresel en-
formasyona daha fazla katki saglamaktadir. Ancak teknoloji, insan yasamina
bir¢ok kolaylig1 saglarken pek ¢ok sorunu da beraberinde getirebilmektedir.
Olumlu y6nden, biitiin bilesenleriyle sanal kitlesel iletisim, farkli mesaj ve
bilgilerin topluma iletilmesinde, toplumlarin egitilmesinde, kiiltiirel enteg-
rasyonda, saglikli iletisim ve sosyal diizenin saglanmasinda vb. 6nemli bir
paya sahiptir. Buna mukabil dini ve toplumsal degerlerin asinmasina, birey-
lerin yabancilasmasina, duyarsizliga, gercegi manipiile etmeye, sOmiirii
unsuruna, ahlaki dejenerasyona, duygu ve diisiincelere miidahale edilmesi-
ne, dini ve ideolojik kutuplasmalara, dinsel onyargilara ve siddet egilimleri-
ne neden olabilecek bazi olumsuz sonuglarindan s6z edilebilir. Buna benzer
olgular gostermektedir ki insanlarin teknolojiyi tirettigi cagda adeta teknolo-
ji de modern insani tiretmektedir. Bu acidan medya, kiiresel bir bilgi ve ileti-
sim ag1 olmasi yaninda, kitleleri etkilemek ve alg1 olusturmak icin de giiclii
bir arag olarak kullanilmaktadir. Dini alanda ise sosyal paylasim araclariyla,
hem dini bilgilerin topluma aktarilmasi hem de hitap edilen toplum i¢in rol-
modellerin {iretilmesi saglanmaktadir. Artik sanal iletisim, cami, medrese,
okul, vaaz, hutbe gibi geleneksel dini ileti sekilleri yaninda, ¢cagdas dini sos-
yalizasyon {iiniteleri olarak da islev gormektedir. Her ne kadar kitle iletisim,
bilgiye kolay erisebilirlik ve kiiresel bir boyut katsa da 6zellikle sosyal alan-
lardan aktarilan dini iletiler, bireylerin diisiincelerini, kanaatlerini, dini ve
ahlaki degerlere yiikledikleri anlamlar1 sekillendirebilmekte; bireyi kolay
etkilenir ve savunmasiz bir hale getirebilmektedir. Bu agidan sanal ortamlar,
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dini alg1 olusturma konusunda dikkate alinmasi gereken birinci derecede
faaliyet alanlaridir. Ciinkii toplumun biiyiik bir kismi, dini bilgileri/verileri
asli kaynaklarindan veya bilgi degerini test ederek edinmemekte daha ¢ok
sahis, grup, tarikat veya cemaatlerin sagladig1 enformasyona yonelmektedir.
Bu sebeple dini gruplarin bu enformatik olgudan yararlanmak ve istenilen
din algisim1 olusturmak igin biitiin mekanizmalariyla medya unsurlarina
yonelmeleri kaginilmazdir. Biz de ¢alismamizda medyanin, enformatik ve
pragmatik dogasini irdeleyerek, dini kimligin olusumunda etkisi oldugunu
diisiindiigiimiiz iki dinsel faktdre deginecegiz. Ilki, sanal alanlar1 bir propa-
ganda unsuru olarak kullamip, 6teki {izerinden varligimi tanimlayan, bunu
yaparken de nesnellikten uzak sekilde spekiilatif gerceklik vurgusunda bu-
lunan negatif grup kimligidir. Digeri de dinin evrensel ilke ve degerlerini
gbz ard1 ederek, dini sOylemi magazinlestiren boylece dini ve dindar1 ti-
carilestiren medyatik dinselligin negatif yapisidir.

1. SANAL ALANDA DiN(L)I SOYLEMIN NEGATIF DOGASI

Modern ¢agda toplum, yeni medya (internet, sosyal aglar, mobil iletisim,
dijital alanlar vb.) olarak isimlendirilen hizli bir iletisim ve etkilesim ¢ag1
yasamaktadir. Iletisim teknolojisinin ulastig1 bu seviye, kuskusuz din ala-
ninda da birtakim agilim ve degisimlere kapi aralamistir. Ozellikle din, soz
konusu gelismelere hizli bir sekilde ayak uydurarak dijital teknoloji vasita-
styla ileti ve mesajlarini fiziksel ortamdan sanal platforma tasima isine hiz
vermistir. Boylece sesli, gorsel ve sanal olarak iletisimin siirdiiriilmesiyle
cemaat ve gruplar, iiyelerinin birbirleriyle etkilesimini saglayacak blog, twit-
ter, facebook, forum gibi sanal alanlar olusturmuslardir.! Olumlu y&nden
internetin yayginlasmasiyla birlikte her din ve goriisten insamn fikirlerini
tartisip Ozglirce goriislerini ifade edebilecegi ve dncesinde dile getirilmeyen
konular: tartisabilecegi sosyal aglar, forum, blog, twitter gibi sanal alanlar
olusturulmustur. Ustelik ¢ogulculuk ve ¢ok seslilige olanak taniyan bu bilig-
sel alanlar, geleneksel medya ve dini egitim kurumlarinin otoritelerini elle-
rinden almaya baslamistir. Artik internet araciligiyla bilgi dolasiminin ve
bilgiye erigsimin herhangi bir idare veya dini grubun tekelinde olmadig: go-
riilmiis, dini igeriklerin takip ve kontrolii bir bakima toplumsal alana tagin-
mistir. Boylece bireyler, geleneksel dini otoritelerden aldiklar1 dini bilgi ve
mesajlar1 sorgulamaya da baglamiglardir.? Ayrica kitle iletisim araglar1 saye-
sinde dini gruplar arasinda sanal iletisim ve mesajlasma aligverisi hiz ka-
zanmis ve boylece enformatik bir toplum da olusmustur.

1 Omer Menekse, “Dinin Dijitallesmesi ve Mobil Uygulamalar”, (Dijitallesen Din: Medya ve Din
2 kitab1 icerisinde) Ed. Mete Camdereli ve dgr., (Istanbul: Koprii Kitaplari, 2015), 152.
2 Mehmet Haberli, Sanal Din, (istanbul: Acgihim Kitap, 2014), 72.
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Modern kiiltiirle birlikte reel hayata tasinan bireycilik, dini ¢ogulculugu
beraberinde getirmis, dinsel cesitlik arasinda birey, farkli dini goriislerle
kars1 karsiya kalabilmistir. Boylece modern birey i¢in din (dinsel yorum),
geleneksel dinsel kurumlarin kendisine sundugu siiphe gotiirmez nesnel
gerceklik degil, secim yapilabilen bir olgu haline doniigsmiistiir. Bunun tabii
sonucu olarak da farkli dinsel organizasyonlar, taraftar toplamak ve rekabet
etmek zorunda kalmiglardir. Bu nedenle bir grubun dini goriislerini piyasa-
ya sunmasi ve potansiyel alicilara iletebilmesi hem medya organlar1 hem de
kendileri acisindan 6nemli hale gelmistir.? Fakat dine giydirilmeye calisilan
bu rekabet ve pazar mantigi, iletilen mesajin orijinal ve kitabi olmasindan
ziyade algisal etkiyle bireyin mesaji kabul etmesini yani tiiketici olarak bire-
yin 6n plana ¢ikarilmasini gerektirmistir. Medya araciligryla dine bu yonde
bir islev yiiklenmesi ise oldukga ileri boyutlara ulagsmistir. Dolayisiyla mo-
dern ¢agda medya ve kitle iletisim araclariyla kutsal olan artik yeniden {ire-
tilir ve tiiketilir hale gelmistir.* Dinin fiziksel ortamdan sanal ortama transfer
edilmeye baslanmas ile de,® dinin ne oldugundan ziyade neyin din oldugu
gibi zihni bir karmasiklik kitlelere daha fazla yansimistir. Ciinkii din, olus-
turdugu kiiltiirel bir (sanal) alan igerisinde, benimsedigi dil ve format {ize-
rinden kendisini ifade etmeye basladiginda; ister istemez dinin, kendi bii-
tiinselligi, deger ve dnermeleri ¢ercevesinde degil; olmasi arzulanan kalip ve
imgelerle tanimlanmasina ve bu dogrultuda bir dindarlik tipinin olusmasina
zemin hazirlanmistir.6 Bu durum, medyanin tutum yaratma hem de sahip
olunan tutumlar giiclendirmedeki basarisina isaret etmektedir.”

Bu realite, sanal iletisimin iyiye ve kotiiye hizmet edebilecek yeni bir sos-
yo-bilissel mekanizma olduguna da isaret etmektedir. Sosyallesme siirecinin
iki erki din ve kitle iletisim araglarinin ortak bulusma noktasi ise topluma
sekil vermek, degerler yaratip benimsetmek, diizen kurup kontrol etmek
gibi bir takim islevlerdir. Dolayisiyla din ve sanal iletisim araglari, ayn1 alan-
lar1 kontrol etmeye calisirken gercekte ortak bir noktada birlesmektedir.®
Zira gliniimiiz toplumu, bilgi, enformasyon ve ag toplumudur. Bu durum
ayni zamanda kelime merkezli bir diinyadan imaj merkezli (tv, film, internet
vs.) bir diinyaya gegisi ifade etmektedir. Artik toplum, yogun bilgi ve imaj

3 Mustafa Arslan, “Medya ve Yeni Dinsel Kimlikler”, (Medya ve Din Tartismalari-Sempozyum
Bildirileri Icerisinde), (istanbul: istanbul Ticaret Universitesi, 2016), 212-213.

4 Arslan, “Medya ve Yeni Dinsel Kimlikler”, 212-213.

5 Haberli, Sanal Din, 22.

¢ Hikmet Demir, “Medya Dindarlig1”, Umran Dergisi, 173, (2009): 27.

7 Cigdem Kagitcibagi-Zeynep Cemalcilar. Diinden Bugiine Insan ve Insanlar. (Istanbul: Evrim
Yayinevi, 2014), 146.

§ Agina Giilerarslan, “Uhreviye Kars1 Sekiiler: Din ve Televizyon”, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 24, (2010): 223.
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bombardimani altinda toplumsallasma siirecini medya aracihigiyla saglar
olmustur. Yani bilgi akisinda, dinf kurumlardan daha fazla medya etkili hale
gelmistir. Clinkii modern birey, bilgilenmek istemese de bilgiyi edinmekte
adeta medyanin biitiin organlarindan yasamina gelen bilgiye karsi koya-
mamaktadir. Bu ise medyanin, topluma sekil verme, deger yaratma, deger-
leri benimsetme, diizen olusturma ve yonetmede din kadar etkili oldugu
anlamina gelmektedir.’ C)yle ki semboller, isaretler, sayilar, sozciikler, resim-
ler ya da bunlarin bileskesinden olusan iletiler yalnizca mesaj tasimamakta;
ayni zamanda insanlarin diinyasini yeniden sekillendirip yorumlayarak ona
yeni boyut kazandirmaktadir.

Bilgisayar teknolojisindeki gelismeler neticesinde bilginin ortaklasa kul-
lanilan bir metdya doniismesi, bilgi toplumunda bilgiyi, onem verilmesi
gereken bir sermaye ve kiimiilatif olarak yenilenen bir kaynak haline getir-
mistir. Bilginin satilmak i¢in tiretilen bir degerlendirme aracina doniismesi
ise gercek degerinin yitirilmesiyle esdegerdir. Oyle ki her tiir bilgiye ulasma
imkan1 saglayan ve insani hipnotize eden internette goriintilye indirgenen
bilgi degersizlesmekte ve kullanicilar1 eyleme gec¢mesini engelleyerek sim-
diyi mutlaklastirmaktadir. Simdinin mutlaklastirilmasi ise tarih bilincinin ve
gelecek tasavvurunun ortadan kalkmasina sebep olmakta bireyleri zamansiz
ve mekansiz bir diinyaya hapsetmektedir.!’ Bu realite, dogal olarak bilginin
Ogrenilip {iiretildigi epistemolojik bir ¢agi degil, daha ¢ok malumat sahibi
bireylerin iiretildigi bir zaman dilimini meydana getirmektedir. Ciinkii bilgi,
malumatin, akil siizgecinden gecirilip, kisisel deneyimler, algilar, seziler,
duygular yoluyla karar verme, planlama, karsilastirma, analiz etme ve
iiretme siireglerinden gegirilip kullanilmasidir. Bilgi ile malumat arasinda en
keskin ayrim ise baglam ilkesinde ortaya gikmaktadir. Bilgilenmek, bir bag-
lama oturtup yorumlamak, serh etmek, analiz edip iligkilendirmek ve kav-
ramlastirma faaliyetidir.”? Bu agidan gelenekten kopuk olan ve gelecege
uzanamayan bir bilgi, enformatik bir siizgecten gecmedigi icin deger ve
pratik iiretme igeriginden uzaklasmaktadir. Sanal ortamda bilginin siradan

9 Arslan, “Medya ve Yeni Dinsel Kimlikler”, 213.

10 Ali Arslan, “Medyamin Toplumsal Giicii”, http://ilef.ankara.edu.tr/id/yazi.php?yad=2356;
Medya iletilerinin alilmayicilari, karsilik konusma siirecinin ortaklar: degil, sembolik ileti-
sim siirecinin katitimalaridir. Bu agidan sanal etkilesimi, ‘iletisim” kavramindan ziyade ile-
ti, yayma terimleri ile nitelemek daha uygundur. Ayrintihi bilgi i¢in bk. John B. Thompson.
Medya ve Modernite. Ter. Serdar Oztiirk, (istanbul: Kirmiz1 Yaynlari, 2008), 48.

11 Fatma Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, (Medya ve Din
Tartismalari-Sempozyum Bildirileri Igerisinde), (Istanbul: Istanbul Ticaret Universitesi,
2016), 291.

12 Nazife Sigman, https://www.haksozhaber.net/ustadi-internet-olanin-ilmi-malumat-olur-
19498yy.htm; Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, 291.
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bir malumata doniismesi ise simdilik algisi igerisinde bilgiyi degersizlestir-
mekte boylece tutarli bir diisiince ve nesnel bir deger iiretememektedir.

Bununla birlikte dijital enformasyon {iretimi, yeni bir epistemolojinin or-
taya ¢ikmasina sebep olmus; bilgiyi, iman ve ahlaktan ayirmamas: gereken
Miisliiman birey, bilgi ve degeri zamanla kitlesel onaya baglamistir.’s Ciinkii
sanal ortamda hizli, kolay ve dogrudan dolasima sokulan bilgilerin dogru-
luk ve giivenilirligi bir yana tarafsiz, dengeli, seviyeli ve kapsamli olmas1 da
siiphelidir. Bu durumu Naisbitt, “yanlis, eksik, hatali ve gereksiz ok sayida
bilgive maruz kalan bireyin enformasyon icerisinde yiizerken kontrolsiiz bilgi kir-
lenmesi nedeniyle bilgi achgindan 6lmesi” olarak ifade etmektedir.* Ornegin
Web'de bir bilginin diizenlenmesinde en etkin aracin, en fazla formuyla
(tiklanan, okunan, takipgisi olan) tavsiye edilmesi yani popiilerlik mottosu-
nun varlig1 ayrica bilgiye ve habere ulasimda kitlelerin yonlendirici ve belir-
leyici rolii, bilginin malumata evrilirken niteliginin de kayboldugunun gos-
tergesidir.”® Sanal ortamda bir seyin takip, paylasim ve tiklanma oranin fazla
olmast ise -haklilik ve dogruluk ol¢iitii sayilarak- kisi veya dini bir grubun,
kendi anlayisini mutlak gerceklik olarak algilamasina neden olmaktadir.
Fakat Islam’in en temel degerlerini ve gergek¢i misyonunu géz ardi eden
dini goriis ve paylasimlar, dinin dogru anlasilmas: ve yasanmasina engel
olusturabilmekte {istelik dini degerlerin anlam ve igerik acisindan tahrifine
sebebiyet verebilmektedir.!¢

Camdereli’ye gore de din dili, medyatik sdylemle kendisini ifade etmeye
basladiginda medyatik sdylemin gercevesi igerisinde kalmakta ve medyatik
dilin istekleriyle sekillenmektedir. Boylece din, varligimi siirdiirse de bu
sOyleme muhatap olanlar, 6zgiin din sdyleminden uzaklasarak medyatik ve
dijital din olgusunun mahk{imu olmaktadirlar. Bu nedenle ona gore, dijital
diinya yeni bir dinselligi insa etmekte ve gelecek nesiller, dijital miirebbiye-
nin etkisi altinda farklilasmis, doniismiis mesajla sekillenmis olacaklardir.’”
Ciinkii medya, insanlarin 6zellikle de genglerin duygularina hitap etme ve
buradan kolektif bir zihniyet ve pratik elde etme noktasinda son derece etki-
li bir aractir. Bu durum, dini kimlik ve kolektife olusturmada medyanin
etkili bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Acikcas: kitle iletisim araglari, agik
veya kapali imalarla insanlarin dini algilarini sekillendirmede 6nemli bir rol
iistlenmektedir. Dini iletinin medya aracigiyla temsil edilmesi de dinin ilke

13Sisman, https://www.haksozhaber.net/ustadi-internet-olanin-ilmi-malumat-olur-19498yy.htm.

14 Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, 292-293.

15Sigman, https://www.haksozhaber.net/ustadi-internet-olanin-ilmi-malumat-olur-19498yy.htm.

16 Ekinci, “Sanallag(tiril)ma Siirecinde Dini Bilginin Hakikat Problemi”, 294.

17 Mete Camdereli, “Dinsel Soylem Yok Olmuyor Medyatiklesiyor”, TRT Akademi, 3/6, (2018):
777-778.
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ve prensiplerin popiilerlesmesini ve kitlesellesmesini saglamaktadir. Bu
agidan medya, bireylerin dini algilar1 tizerinde tutum belirleyici bir fonksi-
yona sahiptir.!

2. HAKIKAT TEKELCILiGI Ve OTEKICILIK IMGESI

Internet, diger medya araglarindan farkli olarak dil ve isaretleri tiiketme-
nin ve yeniden {iretmenin yaygin aracidir. Medyanin yaptig: ise bireylerin
kimlik kaynag1 olarak gordiigii sosyal gruplari ¢ogaltarak kisilerin katilimin
hizlandirmaktir. Modern ¢agda sosyolojik olarak bir¢ok kimlik iiretilmekte
ayni sekilde medya da bircok kimligin iiretilmesine araci olabilmektedir.
Ancak kimliklerin tiretimi, ¢cogu zaman bireylerin bilgisi dahilinde olmadi-
gindan ve kim tarafindan, nasil ve ne amagla iiretildigi goz oniine alinmadi-
gindan bunlar bilingsizce onaylanmaktadir.’ Belirtildigi {izere modern ¢ag-
da intel yonelim, inanglar1 genis kitlelere duyurmak, insanlar1 egitmek ve
bilgilendirmek igin aktif bir bigimde kullanilmaktadir. Ancak son yillarda
intel kullanim, kitleselleserek ticarilesmis ve ¢ok merkezli sebeke yapilar:
olugsmaya baglamistir. Intel kaynaklarina erisimin kolaylagsmasi ve ucuz ol-
mas1 gibi nedenler kitlesellesmeyi; para kazanma, niifuz edinme, gevre ve
grup olusturma amaci ticarilesmeyi dogurmustur. Ozellikle giiniimiizde
baz1 dini gruplarin kitlesellesme olgusuna ticari bir onem atfettigi de bilinen
bir husustur. Bunun sonucunda ilahi hedef ve gayeler geri plana itilirken;
diinyevi emeller gii¢ kazanmaya baslamistir. Bu dogrultuda Miisliimanlarin
intel yonelimi, kendine has bir takim hedefler belirlemistir.

1. Siber cematizm: Cemaatin, tarikatin, vakfin, dernegin, derginin, gazete
veya bireylerin kendi bakis agis1 dogrultusunda dini goriislerini paylasmalk,
kitap ve dergilerini satmalk, izleyici ve takipgisini ¢ogaltmak icin olusturdu-
gu intel alan.

2. Siber aktivitizm: Orgiitlii yap1 olusturmaksizin kisisel menfaat elde
etmeye odakli dini igerikli intel alan.

3. Siber dintic-telizm: Sosyal aglar1 dini ticaret yapmak amaciyla kullan-
mak. Dini kavramlarin, anlayislarin, simge ve sembollerin, kitap, cd, dua vs.
satilmasidir.

4. Siber etkililik: Ismini duyurma, yayginlastirma, popiilerlik, kisiligi et-
rafinda bir halka veya birbirini tanimayan kisilerden olusan fakat birbirine
linking pin (bir birimin bir {iyesinin baska bir birimin lideri oldugu bir sis-

18 Mustafa Arslan, “Kitle fletisim Araglar1 Medya ve Din ligkisi Uzerine”, Birey ve Toplum
Dergisi, 6/11, (2006): 11.

19 Giircan Sevket Avcioglu, “Yapisal kimlikten secimlik kimlige; kimligin medya araciligiyla
yeniden tiretimi”, Uluslararas: Insan Bilimleri Dergisi, 8/2, (2011): 366-367.
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tem) vazifesi goren sahislardan zincir halkalar olusturmak. Bu yapinn bin-
lerce izleyicisi ve takipgisi oldugundan olduk¢a mutludur. Her toplantiya,
davete, meclise davet edilmektedir. Kisacasi aranan adamdir.20 Siber etkili-
likte kendini duyurmak, tek basina i¢ grup onayiyla gerceklesmemektedir.
Birbirine tist bir kimlikle baglanan bireyleri bir arada tutmak icin Stekinin
varlig1 kaginilmazdir. Ciinkii dis grup, dini bir grubun liderinin mesruiyet
kaynag1 ve tiyeleri icin baglilik aracidir. Esasinda bu durum, medyanin ken-
di dogasinda zitliklar: barindirmas: nedeniyledir. Kaynak ile alic1 arasinda
araci gorevi goren ve bagintiy1 saglayan medyanin etken ve edilgen olmasi
bu agidan 6nemlidir. Medya, kitleyle kaynak arasinda ara¢ olmas: hasebiyle
edilgen bir yapida goriinse de kaynaktan iletilen mesajin etkili olmasi ve alg1
yaratmas1 yoniinden aktif bir isleve sahiptir. Bu nedenle medya, bir taraftan
bitinliigli saglarken diger taraftan otekilestirip, kutuplasmaya da sebep
olabilmektedir. Ozellikle dini gruplarin sanal ortamdan kitleleri kontrol
ederken diisman imgesi olusturmasi, medyanin bu zit kutuplu dogasindan
istifade etme istegidir. Boylece insanlar, hi¢ gormedikleri insanlarin hayram
olurken; hi¢ tanimadiklarinin diigsmani kesilebilmektedir. Clinkii sanal or-
tamda tiyelerin kendi iddia ve diisiincelerini, siirekli digeriyle karsilastirma
faaliyeti icerisinde olmasi ve taraflar arasi entelektiiel-biligsel gecisliligin
saglanamamasi negatif grup algisin1 dogurabilmektedir.

Birey, kendini ait hissettigi ve deger atfedip anlamli buldugu sosyal gru-
bu/i¢ grubu diger dis gruplarla karsilastirmakta ve boylece rekabet veya
tehdit olgusu olusabilmektedir. Dini bir grubun tiyesi her zaman bagli oldu-
gu i¢ grubun dis gruplardan daha {istiin oldugu kanisina sahiptir. Ciinkii
bireyler, sosyal ve dini bir karsilastirmada bulunurken kendi gruplarini
kayirma ve stereotipleri kullanarak diger gruplari elestirme egilimi sergiler-
ler. Bu durum i¢ grup tarafgirligi olarak da nitelenebilir. Bu siirecte birey,
hem kendinin hem de bagli oldugu i¢ grubun sayginligini artirmak i¢in gru-
bun olumlu y&nlerini 6ne gikarmak; dis gruplarin da olumsuz y&nlerini ifsa
etme egilimi gosterir.2! Boyle bir kategorazisyon siirecinde en 6nemli ara¢ da
dildir. Dilsel olarak 6tekini dislayan, damgalayan ve yadsiyan ifade tarzlari,
onemli bir stratejidir. Bu sekilde bireyler, dil aracihigiyla edinmis olduklar
sosyal ve biligsel onyargilarla kendi Steki-imgelerini tiretebilir ve kategorize
ederler.22 Diisman olarak insa edilenler ise dogrudan tehdit unsuru olan

20 Hiiner Sencan, “Internet ve Mobil Telefon Kullanmak Suretiyle Gergeklestirilen Din-Ticaret
fliskilerinde Toplumsal Sorunlar ve Olast Onlemler”, (Medya ve Din Tartismalari-
Sempozyum Bildirileri Icerisinde), (istanbul: istanbul Ticaret Universitesi, 2016), 19.

21 Ece Uniir-Didem Doganyilmaz Duman, “Sosyal Kimlik Olarak Islam’m Sosyal Medyaya
Yansimast”, Din Bilimleri Akademik Arastirma Dergisi, 16/3, (2106): 41.

22 fsmet Parlak, Otekinin Varolma Sancis, (Bursa: Dora Basim-Yayin Dagitim, 2015), 26-27.

Edebali islamiyat Dergisi Cilt: 4, Sayi: 1 (Mayis/2020)



50 | HUSEYIN MARAZ

farkli insanlar degil de, dogrudan tehdit etmemelerine ragmen birilerinin
tehditkar olarak tercih ettigi grup veya sahislardir. Daha dogrusu tehditkar
olmalari, farkliliklarin vurgulanmas: degildir. Farkli olmalar1 tehditkar ol-
duklarinin belirtisidir.?

Ozellikle dini bir grubun, bir sahsi veya kurumu hedef gosterip toplu-
mun dini istikbali i¢in tehdit olarak gormesi ve sosyal medya araciligiyla bu
yargisini kitlelere ulastirmasi tabanda i¢ gruba baglilig1 artirirken, dis gruba
yonelik nefreti pekistirebilmektedir. Esasinda kutuplagtirma, arzu edilen din
algisini kitle hafizasina yerlestirmek i¢in negatif bir imajin olusturulmasidir.
Cilinkii olumsuz imaj ve temsiller, toplumsal zihinde olumlu olanlara naza-
ran daha kalic1 ve eyleme doniik etki birakabilmektedir. Bu nedenle kotiiliik
ve tehdit olgusu siirekli canli tutulmali ve yenilenmelidir. Kendi ideolojisini
tek hakikat olarak dikte eden gruplarin 6rnegin “Ehl-i Stinnet miidafileri”,
“Ehl-i Siinnet’in onctileri/6nderleri” gibi mesafe koyucu formlara basvurma-
lari, digerleriyle aralarindaki dini ve sosyal mesafenin ne denli uzak oldu-
gunu tasvir etmektedir. Bu noktada medya metinleri ve sosyal aglarin dili,
mesafe koyma ve kategorize etme agisindan zengin materyal sunmaktadir.
Dilsel oyunlar, abartili ve coskulu nutuklar, vaatler, gercekligi siipheli iddia-
lar i¢ grubu degerli ve birbirine yakin kilarken; 6tekinin siirekli olumsuz-
lanmasi, grup igin fikren ve fiilen daimi uzaklik algisin1 var etmektedir. Ol-
dukca basit gerekgelerle de olsa grup {iyeleri tarafindan bu uzakligin icsel-
lestirilmesi, gruba aidiyet bilincinin ¢ok daha fazla 6ziimsenmesi demektir.
Tam da burada bireye sistemli bir sekilde asilanan kalip yargilar ve 6n ka-
buller devreye girmektedir.

‘Kalip yarg1l” anlamina gelen stereotip kavramu sert karakterli, degistirme
ve diizeltmenin zor oldugu sematik imajlardir.* Medyanin kullandig: dil,
ozenle sectigi kelimeler ve kavramlar, tasidiklar1 mana itibariyle hafizalar:
yonlendirmekte, kalip yargilar1 koriikleyen kodlama ve kategorizasyonlari
yaratabilmektedir. Stereotipler, yaygin bir onyarg: seklidir. Bir¢ok bilim
adamin {izerine ¢alistig1 sosyal bir tutum olarak da tanimlanabilecek stereo-
tipler, toplumda ve iliskilerde yikici bir mahiyete sahiptir. Cogunluktan
farkli olan kisiler, gruplar, milletler ya da ideolojilerin hakkinda gelistirilen
olumsuz ve s1g degerlendirmeleri kapsayan stereotipler toplumda “biz” ve
“onlar” ayrimiyla statiikoyu korumak icin kullanilmaktadir.?> Sterotipler,
paylasilan sosyal grup tasvirleri olarak Otekilestirileni biz olandan ayiran
araglardir. Etnik, dinsel, cinsel veya kiiltiirel gruplar arasindaki iligkiler tasa-

2 Eco, Costruire il nemico (Diisman Yaratmak), 17.

24 Asim Yapici, Din Kimlik ve Onyargi-Biz ve Onlar, (Adana: Karahan Yayinlari, 2004), 9.

25 Miigerref Yardim, “Avrupa Frankofon Medyasinda Miisliiman Kadminin Ortiisiine Yonelik
Stereotipler”, Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 8/38, (2015): 625.
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rimlanmis stereotiplere gore kurulmasi, biz ve 6teki arasinda var olan genel-
leyici ve onyargili ¢ikarimsamalarin igsellestirilerek pekistirilmesine neden
olur. Farkliliklar1 tizerinden otekilestirilenler de sterotipler aracilifiyla ho-
mojenlestirilir ve {iyeler arasinda benzerlikler abartilir.?¢ Boylece bir grubun
kalip yargilari, 6teki olanin smirlarini genisleterek dini ve sosyal mesafe
alanini olabildigince uzatir.

Oteki sahibi olmak sadece kimligimizi tanimlama agisindan degil, aym
zamanda kendi deger sistemimizi 6lgebilmek adina bir engel edinmek ve o
engelle yiizlesirken kendi degerimizi sergileyebilmek agisindan da 6nemli-
dir. Dolayisiyla —negatif- dini bir grup icin bir 6teki yoksa onu var etmek
gereklidir. Bu asamada asil konu, bir 6tekinin belirlenmesi degil, diismani
iiretme ve seytanlastirma siirecidir.?” Ciinkii farkl1 diistinenleri grup aidiyeti
penceresinden degerlendiren Onyargilar, dis grup hakkinda olumsuz dog-
matik kanaatler gelistirirler. Bu sebeple 6nyargilarda delil-kanit yerine pesi-
nen karar verme ve bireyden ziyade gruba yonelik bir olus s6z konusudur.?
Insanlari, olaylari, nesneleri ve sahsilar1 yargilarken, zihinlerde onceden
mevcut olan sema ve temsillerle hareket edilmektedir. Bu agidan bireylerin,
kendi konumun mesrulastirmasina hizmet ettigi i¢in sosyal gergekligin nes-
nel olarak anlasilmasina engel olan stereotipler, 6teki hakkinda objektif yar-
gilamalara ket vuran zihni kér noktalardir.? Oyleyse stereotipler, belirli
grup veya sahislar hakkinda zihinlerde olusan ¢agrisimlardir ve ayrimcilik
gibi bir takim davranissal sonuglar1 beraberinde getirebilmektedir. Bunun
anlami, biz ve onlar seklinde bir kategorizasyonun varlig1 demektir. Bu ne-
denle stereotipler, hem ayrimcilig1 destekleyen hem de ondan beslenen zihni
kodlardir. Bir bakima stereotip ile 6n yargi benzer anlami ifade etmekte
yanli, yanlis ve acimasiz bir sekilde olumsuz tutumun genellenmesi hadise-
sidir.® Allport, ayrimc1 davranisi, en hafifinden en siddetlisine dogru su
sekilde kategorize etmektedir.

1. Kars1 olmay1 ifade etme: Bu asamada birey, daha ¢ok kendisi gibi dii-
siinen gruplarla konusmayi tercih eder.

2. Uzak durma: Karsithk duygusu giiglii ise dis gruptan uzak durur.

3. Ayrimcilik: I¢ grup iiyeleri, dis grup iiyelerinin haklarina negatif bir
tutum icerisindedir.

4. Fiziksel saldir1: Acik ya da gizli ayrimciligin siddete doniismesi halidir.

26 Parlak, Otekinin Varolma Sancisi, 39.

27 Umberto Eco, Costruire il nemico (Diisman Yaratmak), Cev. Leyla Tonguc Basmaci, (Istanbul:
Dogan Yayincilik, 2014), 16.

28 Parlak, Otekinin Varolma Sancisi, 34.

2 Yapici, Din Kimlik ve Onyargt, 12.

% Yapici, Din Kimlik ve Onyargt, 14-15.
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5. Ling ve yok etme: D1s gruba yonelik ling ve yok etme faaliyetlerinin or-
taya ¢itkmasidir.3!

Sanal ortamda seytanlastirilan bir 6teki imgesi, sanal topluluklar igin et-
kili bir birlestirici ve ortak hareket etmenin itici unsuru olabilmektedir. Sanal
medyada diisman olarak ilan edilen bir sahis ayn1 ideolojiye, etnik kimlige
veya dini yoruma sahip olan kisileri bir araya getirip uyumu saglayabiliyor
ise onemli bir islevi icra ediyor demektir. Grup igerisinde kotii ve yanlis bir
model olarak damgalanan biri hakkinda bir sahsin (dini bir lider de olabilir)
kisisel paylagimlarda bulunmasi, grup icerisinde daha popiiler olmasin
saglayabilir. Ayn1 zamanda grubun geneli tarafindan 6teki veya kotii olarak
bilinen bir diismanin oldugu biliniyorsa bireylerin nazarinda bagl olunan
grubun iyi ve dogru oldugu inanci daha da artar. Boylece projeksiyon me-
kanizmasi1 yoluyla 6tekine grup bireylerinin kabullenmeyecegi tiim olum-
suzluklar yansitilmis olur. Yansitma etkisiyle hedef gosterilen sahis veya
grubun artik giinah kegisi haline gelmesi kolaylasir.?? Diismanin varligy,
sosyal uzlasi i¢in de 6nemli bir fonksiyona sahiptir ve bu islev ne kadar stir-
diiriiliirse o oranda sosyal dengenin 6nemli bir parcas1 haline gelir. Bu se-
kilde bir 6teki gereksinimi giderildiginde ve varligim siirdiirdiigiinde statii-
ko korunur ve grubun varligi devam eder.® Kisacasi bu tiir dini duygularin
en 6nemli ozelligi, lider, efendi, seyh vs. asir1 sevgi-baglilik, onda sezinledigi
kuvvetten korkma, emirlerine korii koriine uyma, inanglarini tartismanin
imkansiz olmasi, ileri diizeyde hosgoriisiizlitk ve Ogretilerini yayma istegi
ve bagli olduklar1 inanc1 kabul etmeyenleri diisman gorme seklinde 6zetle-
nebilir.3

Su halde bireyin kisiligi, kendisini digerlerinden farkl: kilan bir takim ni-
teliklerden olusmaktadir. Ayni sekilde sosyal kimlikler de sahislarin veya
bir grubun farkl niteliklerinden kurulu olgulardir. Bu farklilik egilimi, bir
grubun kendisini fikri ve fiili olarak digerlerinden farkli gormesine, biz ve
onlar ayrimi yapmasina gotiirtir. Bunun icin ‘biz farkliyiz’ veya ‘en dogru
biziz’ algis1 olusturularak digerinden bagimsiz bir grup oldugu imaj1 verilir.
Dijital mekanlarda diisman imgesini takipgileriyle paylasan bir sahis veya
dini lider, bu nedenle kendi 6gretisinin ne olmadigin 6tekinin ise ne oldu-
gunu veya olmas1 gerektigini siirekli vurgulamaktadir.®® Bir seyden nefret

31 Yapici, Din Kimlik ve Onyargt, 21-22.

22 Merve Zeynep Saribek, “Sosyal Medyada Kimlik insasi Baglaminda Diisman imgesi”, IL
Uluslararasi Het’igim Bilimi ve Medya Arastirmalar1 Kongresi Bildiriler Kitabi, 2017, 243.

3 Rafael Moses, “The Perception of the Enemy: A Psychoanalytic View (Diisman Algisi: Psiko-
lojik Bir Analiz)”, Cev. B. Senem Cevik, Tarih Okulu, 7, (2010): 102.

3 Gustave Le Bon, Kitleler Psikolojisi, (istanbul: Hayat Yayincilik, 1997), 53.

% Saribek, “ Sosyal Medyada Kimlik Ingasi Baglaminda Diigman Imgesi”, 244.
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edildiginde daima nefret eden taraftarlarin aranmasi® ise dijital ortamda
sayisal motivasyon ve ortak nefret dilin arandigini1 gostermektedir. Bu ne-
denle bir gruba, ideolojiye ve dinl yoruma onciiliik eden bir sahsin stirekli
Otekiler tizerinden nefret dili kurmasi, taraftarlari arasinda uyumu ve biitiin-
liigii saglama amacina isaret etmektedir. Zira bir grubu, popiiler hale getiren
ve hedeflenen basariya ulastiran sadece liderin yetenegi, bilgisi, ogretisi,
sistemi veya programi degil ayni zamanda sectigi diismanla da yakindan
iliskilidir.” Burada onemli bir pay da ‘dava miti" olusturmakta gizlidir.
Ciinkii dini grup igerisinde genel inan¢ davadir. Saf haliyle din, genelde
ikinci plandadir. Burada olusacak bir basar1 esasinda dinin degil, davanin
basarisidir. Dolayisiyla bir kitleye baglananlar oncelikle dava ile tanisir,
sonra da dava Olgiisiinde dine yer verilir. Dine davanun yorumuyla bakilir
ve dini sOylem ve buna yonelik faaliyetler, davaya zarar vermeyecek sekilde
bir serbestiyet kazarur. Din, daha ¢ok grubun varligim ve disiplinini siir-
diirmek igin bir arag¢ olarak kullanilir.3® Bu sekilde tiim manevi ve fikri akis,
yukaridan asagiya liderden miintesiplere dogru; isttekilerin giliclenmesi igin
de emek ve maddi akis, asagidan yukariya dogrudur.® Boyle bir duygudas-
lik atmosferi igerisinde gerek sosyal cevrede gerekse medyada popiilerligi
olan bir imajin dini goriisleri, kitlelerin sorgulamasindan daha ¢ok itaat ve
kabul etmesi i¢in 6ne ¢ikarilmaktadir.

Bu stiregte kitleler icin en ufak bir siiphe de gercege dondtistiiriilebilir. On-
lara telkin edilen goriis ve inanglar, kabul ve reddin disinda bir segenek
sunmaz. Ciinkii akil ve sorgulama yoluyla meydana gelmeyen dolayisiyla
telkin yoluyla olusan inanclarin genel karakteri bu sekildedir. Diger taraftan
birey i¢in itiraz ve miinakasa kabul edilebilir bir durum iken; kitlenin anali-
ze ve diistinmeye tahammdilii yoktur. Bu nedenle inandi$1 seylerde siiphesi
bulunmadigindan sayisal ¢coklugun verdigi giicle diger fikirlere tahammiil-
stizdiir.® Bu asamada kanaatler, sloganlar, kazanglar, menfaatler, tatminler,
kolece itaat, tahammiil disilik, kin, nefret ve hatta sozel veya fiziki siddet
gibi biitiin fiiller dinidir.#! Bir bakima pragmatik inang, hakikat algisina dair
biitiin olasiliklar1 yok etmistir. Platon'un: “Hakikate hitkmeden inang, kisiyi
fanatik yapar,” deyisinde oldugu iizere hakikat tekelciligi kat1 ahlak¢ ve
hedone-mesruiyetci bir pragmatizm yaratmistir.*2 Buna gore nicel ¢okluk,

36 Hoffer, Kesin fnanglzlar, 106.

37 Hoffer, Kesin fnanglzlar, 104.

3 Hamdi Kalyoncu, Liderlere Tapinma Psikolojisi, (Marifet Yayinlar:: Istanbul, 2014), 94-95.

3 Kalyoncu, Liderlere Tapinma Psikolojisi, 58.

40 Le Bon, Kitleler Psikolojisi, 47.

4 Le Bon. Kitleler Psikolojisi, 66.

42 Alberto Toscano. Fanatizm-Bir fikrin Kullanim Uzerine. Cev. Baris Ozkul, (istanbul: Metis
Yayinlari, 2013), 161.
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Otekini tehlikeli diisman veya diisiince olarak kodlayarak esasinda gergekli-
gi biitiiniiyle belirleme talebinde oldugunu ima etmektedir. Ancak boylesi
bir talebin gergeklikle Ortiisme imkani olmadig: igin siirekli olarak tehditle
karsilagildig: fikri iiretilmektedir. Tehdit algisi iizerinden 6tekini kodlama
ise tamamen kurgusal bir haldir. Burada aslolan tehdit algisinin {iretecegi
korkudur. Korku hali, davramislar: diizenleme ve kontrol etme olanag: sunar
ve Otekine kars1 ciddi bir anksiyeteye (siirekli, asir1 ve durumla uygun olmayan
bir endige durumu) yol acar. Tehdit algis1 ne kadar giiclii olursa o derece nef-
ret, Gtekilestirme hatta ling etme giidiisii fazlalagir.#

Bu durumun farkli davranis sekillerini var edecegini tahmin etmek zor
degildir. Hoffer, “benligini teslim etmek ve nefsini itaatkar kilmak gurur ve
kibir dogurur”, der. Ciinkii mutlak itaat eden birey, kendisini veya grubunu
ayricalikli, diinyay1 kurtarmaya gelmis bir savasgl ve kendisini gelecekte
diinyanin mirasgisi olarak goriir. Kendi inancinda olmayan birisi, onun igin
bir iblistir.# Diger taraftan iiye, bireyselligini ve kisiligini reddedip bir toplu-
lugun parcas: haline geldiginde sahsi sorumluluktan da adeta siyrilmistir.
Artik tek basina karar vermedeki hatalardan, siiphe tereddiitlerden kurtul-
mustur. Bu durumda olan bir sahsin insafsizlik ve haksizlikta gidecegi nokta
belli degildir. Bu asamada birey, kisisel hiirriyetin teslim ettiginde kitlenin
tek viicut yapis: icerisinde baska bir 6zgiirliige kavusur. Vicdan azabi ¢ek-
meden ve korkmadan nefret etme, yalan sdyleme, haksizlik etme, ihanet ve
oldiirme simirina kadar ulasan hadsiz bir 6zgiirliik. Ciinkii igerigi nasil olur-
sa olsun otekine yonelen her bir saldirinin, kitleler i¢in biiytileyici bir cazibe-
si vardir.®

Bu bakimdan saplant1 ve nevroza doniisen zihin, ideolojiye dontistiirdii-
g inancin tek gegerli dogru kabul eder ve diger diisiincelere en kiigiik bir
deger ve dogruluk payr vermez. Bu agidan saplantili kisi, hosgoriisiiz, dar
diisiinceli, elestiri ve kuskuya tahammiilsiiz biridir.4# Grup kutuplasmasi
denilen bu durum, benzer diisiince yapisina sahip olan bireylerin bir araya
geldiklerinde goriis ve fikirlerinin daha keskin ve sert hale gelmesinin sonu-
cudur. Bunun nedeni ise ortak fikirlere sahip olan bireylerin, grup icerisinde
yaptiklar bilgi paylasimlariyla, ortak degerlere daha fazla baglanmay: sag-
lamalar1 ve grupta kabul gormek i¢in inanilan degerlere daha radikal bir
tutuculuk sergilemeleridir. Kutuplasan gruplar, farkli goriislere kars1 korle-

~

3 Parlak, Otekinin Varolma Sancisi, 37.

4 Hoffer, The True Believer (Kesin Inanclilar). Cev. Erkil Giinur, (Plato Film Yaymnlar: Istanbul
2007), 114.

45 Hoffer, Kesin fnanglzlar, 114.

4 Giirses, “Dogmatik Zihnin Bazi Ozellikleri” Uludag Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi, 11/1,

(2001): 185.
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sir, asilsiz iddialar tiretir ve bunlara inanir. Dolayisiyla kutuplasan gruplar-
da goriilen egilim rasyonel degil, duygusaldir.#

Bu tavrin kavramsal karsilig1 dogmatik egilimdir. Dogmatizm, otoriteler-
ce ileri siiriilen diisiince ve ilkeleri her hangi bir kanit arama ihtiyac1 hisset-
meksizin bununla birlikte inceleme ve elestiride bulunmaksizin bilgi sayan
anlayistir. Dogmatik birey, otorite tarafindan saglanan veriyi incelemeye
gerek duymadan kanitlanmis bir bilgi olarak kabul eder. Dolayisiyla dogma-
tiklik, anti-entelektiiel kisiliktir. Ciinkii o, bilmek istediginde hep bilir. Bilgi,
kendi inancin1 dogruladig1 oranda bilgidir. Bu sebeple dogmatizmin entelek-
tiiel bir egilimi yoktur. Bilmek istedigi tek sey, kendi inancini destekleyecek
verilere sahip olmaktir. Bu agidan dogmatik zihinde inang ile bilgi arasinda
bir kargasa hakimdir.# Buna ilaveten dogmatigin yeni diisiince ve bilgilere
kapaliligi, yeni bir durumla karsilastiginda bunu 6ziimseyememesine neden
olur. Boylece yeni bilgilerin ne tiir art1 ve eksileri olacagini kestiremez. Bu
asamada mevcut yapisini koruma reaksiyonuna kapilir. Kendinde muhafaza
ettigi sorgulanmamus verileri savunmaci bir psikolojiyle tahammiilsiizce
koruma giidiisiine tutulur. Bir insa siireci olarak gormedigi biling diizeyini
diger biligsel gelisimler karsisinda en {istiin gorerek, kendi dar bilissel yapi-
sina hapsolur. Daha sonra bir inang otizmi yasayarak, kendisi ve evrenin
degisen yapisin1 anlamak istemez. Bu nokta artik dogmatik sahsin elestiri-
lemez kabul ettigi inancimi, evrendeki degisimin sonucu olan entelektiiel
verileri Ortbas etmeye yarayan bir araca doniistiirdiigii andir.*

Bu kimse egitim alan biri ise belli bir ideolojiyi ve fikri elestirisiz kabul
eder ve baska hicbir diisiince ve goriise yer vermez. Diisiinmemek ve 0§-
renmemenin yarattig1 psikolojik gerilimle son derece saldirgan bir direng
sergiler. Ciinkii yeni seyler 6grenme ihtiyaci yoktur. Kendisinin bildigi en
dogru bilgidir. Ancak bu bilgi temeli saglam olan bir bilgi degildir. Bilingli
bir diisiiniis eylemi ise hi¢ degildir. Oyle ki kendi bilgisinden gok otorite
kabul ettigi kimsenin telkin ettigi bilgi en dogrudur. Bu yiizden kimliksiz
bilincine egemen oldugunu zanneder ve sorgulama ihtiyaci asla duymaz.5
Kitle hareketleri mutlak ve nihai gercegin kendi 6gretileri oldugunu telkin
ederek diinya gergekleriyle taraftarlari arasina hakikati érten bir perde koy-
maya galisirlar. Dinsel (negatif) bir gruba kesin olarak baglanan kisi, inangla-
rina dayanak olacak gercekleri akil, duyu ve haber gibi bilgi kaynaklarindan
degil de bu telkinden alir. Aklin ve duyularin verilerine dayanmak bir ba-

47 Volkan Simsek, “Post-Truth ve Yeni Medya: Sosyal Medya Gruplari Uzerinden Bir inceleme”,
Global Media Journal Tr Edition, 8/16, (2018): 6.

4 Glirses, “Dogmatik Zihnin Bazi Ozellikleri”, 184.

4 Glirses, “Dogmatik Zihnin Bazi Ozellikleri”, 186.

50 Giirses, “Dogmatik Zihnin Bazi Ozellikleri”, 186.
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kima inangsizliktir. Zira korii koriine inang, ¢ok sayida inangsizlikla varligin
surdiirebilmektedir.>

Sonug olarak gerek dar dini kiiltlerin gerekse genis kitlesel hareketlerin
radikal egilimleri altinda yatan ruhsal 6gelerin neler oldugu su sekilde 6zet-
lenebilir.

Gergek ilahi metin ya da kaidelere sahip olduklar1 yoniinde mutlak bir
inang. Dini veya hakikat tekelciligi olarak ifade edilen s1g sloganik durum.

[lahi metnin biricik yorumlayicisi olarak goriilen iist bir lider.

Kotiimser tutum. Daha ¢ok simdinin kotiilenmesi ve gelecegi insa edecek
neslin veya diisiincenin kendi grup kimliginde gizli oldugu.

Aymni anda var olan paradoks tiimgiigliiliik (ideallestirilmis nesnenin iyi
ve giiglii yanlarini 6ne ¢ikararak benligin her seye giicii yeter hissedilmesi)
ve kurban edilme duygulari.

Grup ile dis diinya arasinda psikolojik (veya fiziksel) barikatlarin kurul-
mast.

Grup sinirlar disinda kalan kisi veya sahislar1 tehdit olarak gorme veya
otekiden gelecek tehlike tehdidi.

Kadinlarin al¢altilmasini saglayan, aile, cinsiyet, ¢ocuk bakimi ve cinsel-
lik normlarinda degisiklik.>

3. DINT ROL-MODELIN MAGAZINLESMESi VE URUN/TUKETICI iM-
GESI

Bir dinin kiiresel olarak ticarilestirilmesi, asli inang¢ ve pratiklerin, ileti-
sim, imaj ve imge odakl1 bir {iriine doniismesine neden olabilmektedir. Di-
nin i¢ biitiinliiglini kaybetmesi ise modern diinya ve sisteme uyumlu ticari
bir irtine doniismesiyle esdegerdir. Bunun tabil sonucu da dinin sosyal
hayattan yavasca ve gizli bir sekilde ¢ekilmesidir. Bu nedenle medya, sosya-
lizasyon araci olmasi yaninda giiclii bir “de-sosyalizasyon” kimligine de
sahiptir. Daha dogrusu bizatihi dinin, anne-babanin, egitimin ve toplumsal
kurumlarin, bireye kazandirdigi degerleri tahrip edebilmektedir.?® Bugiin
medyaya yoneltilen en ciddi elestiri, dinin toplumdaki konumunu zorla ele
gecirmeye calismasidir. Bu agidan medyanin din i¢in tehdit olusturan en az
ti¢ yonii vardir.

51 Hoffer, Kesin fnanglzlar, 90.

52 Vamik D. Volkan, Korii Koriine inang, (istanbul: Asi Kitap, 2017), 178-179.

53 Ali Arslan, “Giiniimiiz Tiirkiye'sinde Medya Gergegi”, Uluslararas Insan Bilimleri Dergisi, 1/1,
(2010): 5-6; Seyithan Can,” Ateistlerin Kur’an Algisinin Elestirisi”, Islam Diisiincesinde Ate-
izm Elestirisi, ed. Cemalettin Erdemci ve digerleri. (Ankara: Elis Yayinlari, 2019), 438.
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1. Medya, dinin istedigi ilgi, motivasyon ve enerjinin biiyiik kismini yol-
dan cikarir. Ibadet yerlerinin bosalmasi ve dini bilginin kurumlardan med-
yaya akis1 Ornegi.

2. Dinsel dil, yeniden iiretilmektedir. Semboller, goriintiiler, sesler ve to-
rensel olgular medyanin kendi kiiltiirii tizere tiretilmektedir.

3. Geleneksel dinlerle gelisen yeni dinsel temalar gelisme gosterebilmek-
tedir. Dine ait konularin medyada pazarlanmas: bu duruma 6rnek olustur-
maktadir.>

Bilgin ve megruiyet kaynag: olarak dini sdylemde bulunan bir sahsin ve
kullandig; bilgi kaynaklarinin medyatiklesmesi, bilginin yapisinda degisime
yol agtigr gibi medyatik bir aktoriin {iretilmesinin de oniinii agmaktadir.
Dini bilginin aktarilmasinda gergekligi {izerinde siiphelerin bulundugu,
kurmaca sdylemden &tesine gegmeyen, Miisliimanin reel hayatinda teorik ve
pratik bir aksiyona denk gelmeyen, drama teknigiyle musikinin birlesimin-
den olusan dini iletiler, hem dini olusturan degerleri hem de din adamin:
gosteri diinyasinin bir figiiriine doniistiirebilmektedir. Dini iletide bulunan
ve Kkitleler tarafindan din adami kimligiyle taninan bir sahsin medyatik akto-
re doniismesi ise dini bilginin ve bu bilgiyi sunanlarin ticarilesmesi anlami-
na gelmektedir. Medya dogas1 geregi, kendine 6zel iletisim bigimiyle hedef
kitleyi tiiketici olarak gorerek dini bilginin niteliginde de doniisiimlere ne-
den olabilmektedir.®> Ayrica dinin bir performans sanatina doniismesi, gos-
terici-izleyici iliskisi merkezinde bir iletisime 6n ayak olmakta; hoca-6grenci
diyalogu seklinde icra edilen egitici faaliyete engel olusturmaktadir. Bunun
sonucunda soyutlasan modern toplumda din de soyutlasmadan paymu al-
maktadir. Bu siirecte din, yok olmamakta fakat kilik degistirmektedir. Artik
dini sdylemler, geleneksel smiflar ve kesimler tarafindan degil, medya {ize-
rinden ifade edilmekte; bu da dinin kendi ilke ve kurallarindan 6te medya-
nin kurallar1 ve sistemine entegre bir dini anlayisin dogmasina sebep olmak-
tadir. Bu durumun insasinda da televaizler 6nemli bir role sahiptir.% Dinin
medyatiklesmesi ise en temelde iki sorunun dogmasina neden olmaktadar.

1. Medyatik din, indirgeyici ve degersizlestirici bir din anlayisini tedavii-
le sokar. Oyle ki ekranlarda yoneltilen ciddiyetsiz sorulara verilen yanitlar
dinin hangi degerde oldugunu ve toplumda nasil karsilik buldugunu goste-

5 Arslan, “Medya ve Yeni Dinsel Kimlikler”, 214.

55 Ayrmtili bilgi igin bkz. Hediyetullah Aydeniz, “Bir imkan ve Meydan Okuma Olarak Medya
ve Tletigim: Tiirkiye’de Din Hizmetleri ve Dini Bilgi Alani1 Ozelinde Bir Degerlendirme”,
(Medya ve Din Tartigmalari-Sempozyum Bildirileri Igerisinde), (Istanbul: Istanbul Ticaret
Universitesi, 2016), 308-309.

% Kadir Canatan, “Medya ve Din Baglaminda Toplumsal Degisme”, (Medya ve Din Tartismala-
r1-Sempozyum Bildirileri igerisinde), (1stanbul: Istanbul Ticaret Universitesi, 2016), 141-142.
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rir niteliktedir. Dinin ekranlarda oldukga basite indirgenerek ve eglence
unsuru olarak sunulmas: kutsal boyutunun silinmesi sonucunu dogurmak-
tadur.

2. Medyatik dinde katilimcilarin sorulari, bir tiir giinah ¢ikarma ritiieline
déniisebilmektedir. Ornegin, ekranlarda itiraf edilen suglara kargilik gelen
bir giinahin olup olmadigmin sorgulanmasi bir tiir giinah ¢ikarma seromo-
nisine isaret etmektedir. Boylece insanlar, ekranlardan edindikleri sanal dini,
gercek din zannederek yasantiya dontistiirebilmektedir.5

Ifade edildigi iizere medya, kitlelere bir din algisi, yasam tarz1 ve tiiketim
semasi kabul ettirebilmede 6nemli derecede etkili bir aractir. Ayni1 zamanda
medya, kiiltiiriin bir pargas1 olarak kiiltiir {izerinde olusturucu, doniistiiriicii
ve besleyici bir isleve de sahiptir. Medyanin en énemli 6zelligi ise kendine
0zel bir dile sahip olmasi bu dilde dncelikli olanin ‘gériinme/imaj’ olmasidir.
Fakat bu goriintii, kurgudur. Saf haliyle dokunulmamis bir goriintii degil,
yapay ve goriinmek istedigi kadardir. Goriiniir olmanin bir de imaj boyutu
vardir ve kitleleri cezbetmede 6nemli bir faktordiir. Ancak imajlar, izleyici
ile arasina bir engel koyarak asil goriintiiyli gizler. Sesler, jestler, mimikler,
duygusal tonlar hep bu imajin/goriintiiniin aparatlardir. Kalabaliklar igeri-
sinde herkesin ilgisini tek bir kisiye yoneltmesi bir biiyiilenme meydana
getirir. Medya vaizleri, bu biiyiilenmenin bir arinma ve dinginlik yarattigin
bilir ve ruhi arindirici duygusu igerisinde yogun bir tatmin yasarlar. Bir
bakima ruhsal tatmin, dinin yerini alir.5# Oyle ki televizyon ve internet gor-
selleriyle iletilen mesajlarda dinin en temel 6gelerinden ziyade dini anlatim-
da bulunan sahsin goriintiisii ve somutlugu 6n plandadir. Ekranda iletimde
bulunan vaizin ses tonu, jest ve mimikleri ekran karsisindakileri etkilemek
igin oldukca 6nemlidir. Dolayisiyla medya araclariyla dini iletide 6ne ¢ikan
dinin temel degerleri degil, vaizin coskulu, abartili ve heyecanli goriintiisii-
diir.

Hitap edilen kitle ise anlatilan ile aralarina giren mesafe nedeniyle kendi-
sini uzak bir ge¢misin igerisinde yasar bulur. Uzak ge¢misin bugiinle, bugii-
niin yasananlarla, yasanmast ve olmasi gerekenlerle bir ilgisi yoktur. Her
sey bir nostaljiden ibarettir ve bugiine yansimas1 muhaldir. Bu siirecte kitle
gercekligini yitirerek muglaklasan sahsiyet ve olgularin igerisinde kendisine
ait bir sey bulamaz. Imaj ve gorsel yogunlugu altinda kitle icin kayitsizlik bir
ruh haline doniisiir. Diger tarafta bilinenler, duyulanlar veya kestirilebilir
olanlar gorme-duyma kaliplariyla aktarilir. Bu asamada kitle igin goriilen ve

5 Merve Yazicl, Dinin Magazinlestirilmesi: Tiirk Televizyonlarindan Dinin Temsili, (Yiiksek Lisans
Tezi: istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul: 2015), 65-66.

5 Cemal Sakar, “Medya Vaizlerinin Grameri” (Medya ve Din Tartismalari-Sempozyum Bildiri-
leri igerisinde), (istanbul: istanbul Ticaret Universitesi, 2016), 113.
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duyulan her sey sorgulamadan, yargilamadan ve diisiinmeden kabul edile-
bilir hale gelir.® Bu sekilde milyonlarca insan, fiziksel ve diisiinsel agcidan
pasifize edilmekte ve kiiltiir endiistrisinin bir parcasi haline gelmektedir.
Zihinsel faaliyetlerin korelmesiyle insanlar, etraflarinda cereyan eden olay-
lara elestirel bir gozle bakamamaktadir.®® Hoffer'm deyisiyle kendilerini
kandirma konusunda giigliik yasamayan bireylerin bagkalar1 tarafindan
kandirilmas: kolaylasir. Bu nedenle hitap edilen kitlenin, telkinlerin biiyti-
siine kapilmasi ve giidiilenmesi kolaydir. Gergekleri gormek istemeyis veya
gorme yeteneksizligi de bir davranis halini alir.®! Esasinda biligsel bir aktivi-
te gibi goriinse de olup bitenler kitlenin cehaletinden yararlanma ve bu du-
rumun siirekliligini saglamaya odaklidir. Daha dogrusu din adamimin soy-
lem ve mesajlari, kitlenin bilgi diizeyini yiikseltmek icin degildir. Yalnizca
kitle ruhuna zerkedilen sloganik sozler, siipheli inang ve diisiinceler, ispat-
tan uzak saf iddialar olarak kalmakta; siirekli ayni kelime ve imgelerle tek-
rarlar siiregelmekte; boylece duygu, diisiince ve inanglarin diger bireylere
gecisini saglanmakta(sirayet)dir.¢2

Kitlelerin asir1 duygulardan kolayca etkilendikleri bilindiginden, siddetli
iddialar, atesli ifadeler, abartili sGylemler, tekrarli vurgularda bulunma ve
akilar yargilamalardan kaginma olmasi gereken ifade bigimidir.®* Gergeklik-
ten kopuk, ici bos 6znel kanaatler, kalip ifadeler bir diisiince olusturmadig:
gibi diisiinceyi de sonlandirici bir etkiye sahiptir. Ciinkii s6ziin gerceklik ve
baglamindan koparilmasi neticesinde iletiler slogana, bos lafa ve hipnotik
sembollere doniismekte ve kavramlarin anlamlar1 esnemeye baslayarak
istenilen yere cekilebilmektedir. Gergeklikten, zaman ve mekandan kopuk
bir diinya ise biiyli yaratmaktadir. Bu nedenle vaiz, gercekligi istedigi gibi
kurgulayabilmek icin genellikle ‘di-li"” ge¢gmis zaman kipi kullanir. O, daima
anlatimda yer alan zaman ve mekanin icerisindedir. Hep oradadir, gozlem-
ler ve adeta olay1 tekrar yasayarak aktarir. Olaylar1 masallastiran ‘mis-li’
ifadelere yer vermez. Ciinkii masallastirilan anlatilarda i¢ igelik ve birliktelik
yoktur ve hicbir duygunun digerine baskin olmasini istemez. Ornegin tarihi
bir sahis 6fkelenmisse ayn1 6fke halini yansitir. Biiyiilii atmosferin bozulma-
sina asla miisaade etmez ve bunun icin de miizikten ciddi destek alir. Boyle-
ce birbiriyle ilgisi olmayan, parca parga ve nedensizce aktarilan olaylar duy-
gudaslik ve mistik bir hava igerisinde suni bir nedensellige baglanir. Secilen

% Sakar, “Medya Vazilerinin Grameri”, 114.

60 Umit Harun Akkaya, Kiiltiir Endiistrisi, Popiiler Kiiltiir ve Yabancilasma Baglammda Medya-
Din {ligkisi”, Uluslararast Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 11/59, (2018): 600.

61 Hoffer, The True Believer (Kesin fnunglzlur), 94.

92 Bon, Kitleler Psikolojisi, 112-114.

0 Le Bon, Kitleler Psikolojisi, 46.
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ornek olaya iliskin kelimeler nesne, yiiklem ve gergekliginden kopuk oldugu
i¢in yalmizca duygudashgin siirmesi saglar. Ornegin “Hz. Omer, adaletin
temsilidir”, climlesi bir degerin yiiklenmesi degildir. Yani bu adalet imajs,
dinleyenlere bir hak ve 6dev olarak aktarmak i¢in degildir. Zira asla buyur-
gan ve yargilayici bir dil kullanilmaz. Kitle icin adaletin Omer’den bagimsiz
bir anlam ve gergekligi sanki yok gibidir. Ciinkii vaiz, adalet duygusunu bir
sorumluluk ve dini bir ilke olarak yiiklememistir. Imaj ile ice ice oldugun-
dan bir siire sonra dinleyiciler tarafindan unutulur ve séner.% Esasinda bu
durum, sahih din dilinin, pragmatik medya diliyle yeniden sekillenmesi
siirecidir. Dinin aragsallastirilarak medyatik bir din-eglence formatina do-
niismesi, dinin medyatik ¢ikarlara hizmet etmesinden baska bir sey degil-
dir.%> Dinin kutsal alani, medyanin kutsal alam igerisinde sikistiginda iki
hususun ortaya ¢ikmast kaginilmazdir. Her seyin din de dahil titketim mal-
zemesi olarak goriiliip tiiketilmesi ve her konunun pazarlanip sermayeye
(reyting) doniistiiriilmesi.®

Diger bir negatif durum ise medya vaizinin giincel sorunlarla veya giin-
deme dair konusma repertuarinda yoktur. Yoneltilen her sorunun cevabi
ustaca asr-1 saadete tevdi edilir. Gegmis zaman diliminde insa edilen kav-
ramlar, nasslar ve hayat bi¢imleri miiphemdir ve sinirlari belirsizdir. Bu ise
bir arkazim® yaratmaktadir. Gergekligin soze ve imaja bogulmasi ile de re-
torik (gergekligi dnemsemeden etkileyici ve ikna edici konusma) bir durum
ortaya ¢tkmaktadir. Bu iknai atmosferde soz eylemle iliskili olmadig icin
dinleyicileri davranisa, yapmaya ve diisiinmeye motive etmez. Bu metafizik
anlat1 icerisinde dini pratikler, eylemden ve degerden koparilarak retorige
doniisiir. Biitiinden kopuk parca parca hatiralardan olusan tarihi gezintide
bireyin bulacag: ise hayattan ¢ekilmis ve gegerliligini yitirmis tarihsel parca-
cklardir. Ayrica biiyiilii atmosferin bozulmamasi icin ne kadar absiirt de
olsa her soruya uygun ve uzlagimci cevaplar verilir. Imajin cezbedici kimli-
giyle yaratilan askinlik duygusu sayesinde kitlede bir mahviyet duygusu
olusturulur ve bu sekilde kitlenin bagimlilig1 garanti altina alinir.®® Nihaye-
tinde din, kendisini medya {izerinden temsile baslayinca soyut, sdylemsel
bir olgu olarak ortaya ¢ikmakta ve bu vasatta ticaretin ve ekonominin kural-
lar1 islemeye baglamaktadir.®

¢ Sakar, “Medya Vazilerinin Grameri”, 114-115.

¢ Camdereli, “Dinsel Soylem Yok Olmuyor Medyatiklesiyor”, 780.

% Sinasi Giindiiz, “Dinsel Soylemin Medyatiklesmesi ya da Medya Vaizleri” Eskiyeni, 17,
(2010): 48.

¢7 Dilin artik kullanilmaz olmus eski sozciikleri, deyimleri ya da eski s6z dizimine 6zgii bigimle-
rini anlatimda kullanma sanatidir.

% Sakar, “Medya Vaizlerinin Grameri”, 116-117.

® Canatan, “Medya ve Din Baglaminda Toplumsal Degisme”, 142.

Edebali islamiyat Dergisi Cilt: 4, Sayi: 1 (Mayis/2020)



Dini Kimlik Olusumunda Sanal Kitlesel iletisimin Etkisi | 61

Sonug olarak ekranlardan ve sosyal paylasim sitelerinden insanlara yo-
neltilen dini iletilerin doguracag: problemler su sekilde 6zetlenebilir.

Dini bilginin ticarilesmesi: Dini bilginin medyada kendine yer edinmek
icin medya ve ekonominin kurallar1 geregi ¢ekici ve cezbedici olmasi.

Dini bilginin magazinlesmesi: Mesajin gerekli oranda doniit alinamadig:
durumlarda format degisikligi ile dini bilginin icerige degistirilerek eglence
ve sov formatina doniistiiriilebilmesi

Bilgi yerine enformasyonun 6ne ¢ikmasi: Dini bilginin temel islevini ger-
ceklestiremeyecek derecede deforme olmas: ve malumata doniismesi.

Bilgi yerine bilgiyi iletenin kutsanmasi: Vaizin bireylerin vicdani olarak
gorev iistlenmesi ve kitle vaizden onay aldig1 anda da onu yiiceltebilmekte-
dir.

5. Farkli goriislerin sonucu olarak zihni bulaniklik. Dini terminoloji ve
ilimlere vakif olmayan birinin farkli sahislar tarafindan sunulan dini yorum-
lar1 elestirel-zihni bir siire¢ten gegirememesi.”

Kitle iletisim araglariyla sunulan dini bilgide cesitlilik, diger yonden din
alaninda otorite sorununu da giindeme getirmektedir. Medya araciligiyla
aktarilan birbirinden farkli dini bilgilerin dogruluk ve tutarliligini denetle-
yecek bir kurum veya otoritenin bulunmamas: durumunda dini bilgide te-
kelci bir anlayisin tiiremesi kaginilmaz bir durumdur. Bunun yaninda din
gibi kitleleri yonlendirmede etkin bir giiciin medyatik etkiyle bir metaya
doniistiiriilmesi toplum adina bir tehdit olarak durmaktadir. Daha dogrusu
ara¢ yani sanal olan, hedeflenen amacin 6niine gegerek imaj, anlamin 6ne-
mini yok etmekte boylece de dini konular tiiketilebilmektedir.”

SONUC

Din ile medya arasinda her ikisinin birbirinin giiciinden yararlandig:
pragmatik bir iliskinin oldugu sOylenebilir. Din, medyanin kiiresel enfor-
masyon erkinden yararlanip genis kitlelere mesaj ve iddialarini iletirken;
medya, ticaret ve rekabet giidiisiiyle dinin kitleleri etkileme ve ortak nokta-
da birlestirme giliciinden istifade etmeye ¢abalamaktadir. Ancak kitle iletisim
araglari, dini bilgi ve pratikleri kendi hammaddesi olarak goriip talepleri
dogrultusunda yeniden sekillendirebilmektedir. Bu sebeple sanal alanlarda,
dini bilgiler yeniden iiretip dagitilabilmekte, manipiile edilebilmekte ve
oziinden kopuk bir gerceklik algisi olusturulabilmektedir. Dini gruplar,

70 Ismihan Simgek, “Sosyo-Ekonomik Bir Medya Gergegi Olarak Televizyon Vaizligi”, Medya ve
Din Arastirmalar: Dergisi, 2/1, (2019), 131.
7t Arslan, “Kitle iletisim Araclar1”, 12-13.
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gerek bilgilendirme, propaganda, mesaj verme gerekse ticaret ve rekabet
amactyla aktif bir sekilde sanal iletisim alanlarina yonelmektedir. Ancak bu
durum, birey ve gruplarin, her zaman kendi istek ve idealleri dogrultusunda
degil, medyanin kendi kural ve kiiltiirii ¢ergevesinde yiiriitiilen bir iletigim
olmaktadir. Dolayisiyla sanal iletisim, insanlar1 belirli amaglar etrafinda bir
araya toplayabilirken; ayni sekilde fiilen ayristirabilmektedir. Bunun sonu-
cunda ya Oteki tizerinden dini bir sGylem {iretilmekte ya da medya mantig:
ve deger yargilar etrafinda din ticarileserek rekabet ortaminin bir {iriinii
haline gelmekte ve magazinlesebilmektedir.

Oteki {izerinden bir din ve gelecek sdylemi yiiriiten bir grubun ice kapa-
narak s1g ortodoksi bir refleksle farkli goriislere tahammdilsiizliik gdstermesi
olasidir. Medya ise bu durumu kitleye yayarak gerceklik algisi olusturmakta
ve yaygin din anlayis1 gibi sunmaktadir. Boylece biz ve onlar gerilimi, dinin
dogal bir ¢atismas: gibi iletilerek farkli her tiirlii goriis tehdit olarak algila-
nabilmektedir. Daha dogrusu sanal alanlardan yoneltilen propaganda ve
ayrimci dil, dinin dogal diliymis gibi sunulabilmektedir. Diger taraftan bilgi,
asli kaynagindan koparilarak sanal alana tasinmakta, dogruluk ve tutarlilik
olclitiinii yapacak zihni korliik genele yayilabilmektedir. Bir bakima cehalet,
kaniksanir ve ogretilir olmaktadir. Boylece sanal dini sdylem, kendi ahlakin
ve bilgi diizeyini var edebilmektedir. Bunun i¢in duygular iizerinden birey-
lere telkinlerde bulunularak farkhi goriisler iizerinde tehdit algis1 olusturul-
makta ve gergeklikte tekillik vurgusuyla itaat ve aidiyet pekistirilmektedir.
Uyelerin dini bir gruba baghiliklarinin artmast igin de bilgi seviyelerini yiik-
seltmekten ziyade duygu ve coskularini siirekli kigkirtmak etkili bir yontem
olarak secilmektedir. Bu sebeple medya ve internet ¢aginda insanlar, dini
kendi yasantilarinda gérmemekte daha ¢ok gecmisin tecriibesinde ve geg-
miste yasamis sahislarin hayatlarinda aramaktadirlar. Simdiden kopuk bir
dini sdylem ise dogmatiklesmektedir. Dini bir grubun bu olguyu siirekli
bireylerin zihinlerine telkin etmesi de simdiyi kétiileyen fikren sabit ve atil
bir birey profili ortaya ¢ikarmaktadir. Ancak diislince ve sorgulamalardan
uzak bir sdylem igerisinde gelecegin kendi ogretileri dogrultusunda sekille-
necegini bireylere telkin etmek, yalmzca {itopik bir diinyanin igerisine hap-
solmaktir.

Bununla birlikte dinin kutsallari, sanal kutsallik igerisinde ifade edilmeye
basladiginda, popiiler kiiltiiriin bir parcas: haline gelebilmektedir. Boylece
dinin dokunulmaz degerleri, medya mantig: icerisinde siradanlagsarak tiike-
tim malzemesine doniismektedir. Bunun sonucunda din adami i¢in dini
bilginin kitlelere ulastirilmas: veya toplumun egitilmesi gercek gaye olmak-
tan cikip, kitleleri ekrana veya sanal paylasim alanlarina sabitlemek yani
rayting, gercek giindemi olusturmaktadir. Bu sekilde din, bir sov gibi sunu-
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larak, kissacilik dini ileti sekline doniismekte ve Miisliimanlar'in gercek ile
olan baglar1 kopmaktadir. Zira bir din, kendisini sanal alandan gosterime
sununca soyut, soylemsel bir olguya doniismekte ve bu durumda ticaretin
ve ekonominin kurallar1 islemeye baslamaktadir. Ciinkii medya, herhangi
bir iiriinii oldugu gibi gosteren bir sistem degildir. Bu nedenle dini de meta-
lagtirarak adeta yeniden iireterek sunmaktadir. Boylece din adaminin soy-
lemi tabiri caizse dinin yerine gecerek kitle tarafindan tek gercekmis gibi
algilanmakta ve tiiketim-medya bagimlilif saglanmaktadir. Gergekligin ve
degerlerin aragsallasarak bir eglence formatina doniismesi ise dinin medya-
tik ¢ikarlara hizmet etmesinden bagka bir sey degildir.
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