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Mit, insanlarin ¢evresinde yasanan durumlart ve kavramlart agiklama amaciyla
bagvurdugu éykiileri icermektedir. Mitler yoluyla insanlarin zihinlerinde belirli bir
duruma veya kavrama yonelik olumlu ya da olumsuz bir algi olusabilmektedir.
Insan ticaretine karsi olumsuz algiyi giiclendirebilmek amaciyla da medyada mit-
ler insa edilmektedir. Bu mitler yoluyla insan ticaretine karsi toplum genelinde far-
kindalik olugturulmas: ve insanlarin insan ticaretine yonelmesinin éniine gegilmesi
hedeflenmektedir. Calismada uluslararasi alanda insan ticaretine karst hazirlanan
kampanyalarda, insan ticareti karsiti meydana getirilen mitlerin ortaya konulma-
st amag¢lanmistiv. Bu amagla ¢alisma kapsaminda belirlenen insan ticareti karsiti
kampanyalara ait videolar, Fransiz dilbilimci Roland Barthes in gostergebilimsel
analizi boyutunda incelenmistir. Elde edilen bulgularda, genel olarak insan tica-
retinin insanlarin emek ve cinsel sémiiriisiine yol agtigina yonelik mitlerin inga
edildigi ortaya ¢ikarilmistir. Boylece medya iizerinden insa edilen mitler yoluyla,
insan ticaretine karsi farkindalik olusturulmasinin ve insanlarin insan ticaretine
karsi harekete ge¢mesinin amaglandigi goriilmiistiir.
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Abstract

Myth contains the stories that people resort to in order to explain the situations and
concepts in their environment. A positive or negative perception can be formed in
the minds of people towards a certain situation or concept through myths. Myths
have been built in order to strengthen the negative perception against human traf-
ficking in the media. It is aimed to raise awareness about human trafficking and
prevent people from turning to human trafficking through the myths built. In this
study, it was aimed to reveal anti-human trafficking myths in campaigns against
human trafficking in the international arena. For this purpose, the videos of an-
ti-human trafficking campaigns identified within the scope of the study were exam-
ined in the semiotic analysis dimension of French linguist Roland Barthes. In the
findings obtained, it was found that myths that suggesting human trafficking leads
to labor and sexual exploitation of people, were built in general. In this way, it was
aimed that campaigns raised awareness against human trafficking and people took
action against human trafficking through myths built on the media.

Keywords: Human trafficking, public service announcement, myth, campaign, se-
miotics
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Giris

Insan ticareti, uluslararas1 dlgekte diinya genelinde ¢6ziim bekleyen en te-
mel sorunlardan birini olusturmaktadir. Insan ticareti sonucunda insanlar
cesitli sekillerde magdur edilebilmektedir. Insan ticaretinin yol agtig1 mag-
duriyetler kitalara, bolgelere ve hatta iilkelere gore farklilik gosterebilmek-
tedir. Birlesmis Milletler Uyusturucu ve Sug Ofisinin (United Nations Offi-
ce on Drugs and Crime, UNODC) 2016 yil1 verilerine gore Avrupa, Kuzey
Amerika ve Giliney Amerika kitalarinda genel olarak cinsel somiirii, Asya
kitasinda cinsel somiirii ve zorla ¢alistirma, Afrika kitasinda zorla calis-
tirma ve dilendirmenin 6n planda oldugu bildirilmistir (UNODC, 2016, s.
11). Insan ticaretinin, insanlarin iizerinde yol actig1 bu magduriyetlerin or-
tadan kaldirilmas1 amaciyla gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda resmi
ve resmi olmayan kurumlar galismalar yiiriitmektedir. Insan ticaretini konu
alan kamu spotu reklamlari bu ¢alismalar igerisinde yer almaktadir. insan-
lar giin icerisinde ikna edilmeleri amaciyla hazirlanmis pek ¢ok reklam
mesajina maruz kalmaktadir. Bu tiir reklam mesajlarina yonelik insanlar
belirli bir tutuma sahip olabilmektedir (Caligkan ve Baytimur, 2019, s. 27).
Insan ticaretine yonelik hazirlanan kamu spotu reklamlarinda da insanlarda
belirli algilarin olugturulmasi amaglanabilmektedir.

Insan ticareti ile ilgili literatiirde farkli iilkeler 6zelinde ¢ok sayi-
da ¢aligmanin yapildig ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢aligmalar igerisinde; Ox-
man-Martinez vd. (2001), insan ticaretinde Kanada hiikiimeti politikas1 ve
uygulamasini; Pyshchulina (2003), insan ticaretine kars1 koymada Ukray-
na yasalarmi; Curtol vd. (2004), italya’da insan ticareti magdurlarini; Kim
ve Hreshchyshyn (2004), ABD’de insan ticareti magdurlart i¢in medeni
haklart; Braspenning (2006), Hollanda’da insan ticaretinde magdurlara
saglanan yardim ve korumay1; Surtees (2006), ABD’de insan ticareti yap-
tiriming; Traughber (2007), Giircistan’da insan ticaretini; Buckley (2007),
Rusya’da insan ticaretinin basindaki yansimalarini; Ferdean (2008), Ro-
manya’da insan ticareti magdurlarina saglanan yardim ve korumaysi; Papa-
nicolaou (2008), Yunanistan’da insan ticaretini; Tiefenbrun (2008), Yik-Yi
Chu (2011), Cin’de insan ticaretini; Wolken (2006), Hepburn ve Simon
(2010), ABD’de insan ticaretini; Atauz vd. (2009), Tiirkiye’de insan ti-
caretini; Buckley (2009), Rusya’da insan ticareti politikas1 hakkinda ka-
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muoyunu; Viuhko (2010), Latomaa (2014), Finlandiya’da insan ticaretini;
Sacco Studnicka (2010), Brezilya’da insan ticaretini; Simeunovic-Patic ve
Copic (2010), Sirbistan’da insan ticareti magdurlarina saglanan yardim ve
korumay1; Musto (2010) Hollanda’da insan ticareti ile miicadeleyi; Kor-
sell vd. (2011), Isve¢’te insan ticaretini; Tverdova (2011), Rusya’da insan
ticaretini; Dutta (2011), Hindistan’da insan ticaretinin kiiltiirel boyutlarini;
Staring (2012), Kragten-Heerdink vd. (2018), Hollanda’da insan ticaretini;
Ford vd. (2012), Filipinler’de kadin ve insan ticareti sdylemini; Savona vd.
(2013), Italya’da insan ticaretini; Yea (2013), Chapman-Schmidt (2015),
Yea (2018), Singapur’da insan ticaretini; Stoyanova (2013), Bulgaristan
hukukunda insan ticaretini; Mahdavi (2013), Birlesik Arap Emirlikleri’nde
insan ticaretini; Avramov vd. (2013), Bulgaristan’da toplumsal bir sorun
olarak insan ticaretini; Leman ve Janssens (2013), Belgika’da insan ticare-
tini; Dyk (2013), Polonya’da insan ticareti ile miicadeleyi; Poucki ve Br-
yan (2014), Sirbistan’da insan ticaretini; Chatterjee (2014), Sarkar (2014),
Hindistan’da insan ticaretini; MacIntosh (2000), Kaye vd. (2014), Hastie
ve Yule (2014), Kanada’da insan ticaretini; Rietig (2015), Meksika’da in-
san ticaretini Onleme politikasini; Cruyff vd. (2017), Hollanda’da insan ti-
careti magdurlarini; Borschmann vd. (2017), ingiltere’de insan ticaretini;
Clemente (2017), Matos vd. (2018), Portekiz’de insan ticaretini; Bjelland
(2017), Norveg’te insan ticaretini; Rios vd. (2014), Noyori-Corbett ve
Moxley (2018), Japonya’da insan ticaretini incelemektedir.

Calismada, insan ticaretinin 6nlemesine yonelik medyada insa edi-
len mitlerin roliiniin ortaya konulmasi amaglanmustir. Insan ticaretini konu
alan tiim kampanyalar ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin
tiim kampanyalara ulasmanin gii¢liigiinden dolay1 ¢alismada amagli 6rnek-
lem metodu kullanilarak, belirlenen ii¢ kamu spotu reklami gostergebilim-
sel arastirma yontemi 11¢inda analiz edilmistir. Calismada, kampanyalarda
insan tacirlerinin, insan ticaretine destek verenlerin ve insan ticareti mag-
durlarmin nasil sunuldugu ortaya konulmaya c¢alisilmistir. Diger yandan
kampanyalarda insan ticaretinin 6nlenmesine yonelik ne tiir mesajlarin
verildiginin agiklanmasi amaglanmistir. Calismada elde edilen bulgula-
rin, ilerleyen dénemde hazirlanmasi muhtemel kamu spotu reklamlar igin
onemli bir kaynak olmasi planlanmaktadir.
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1. insan Ticareti ve Insan Ticaretinin Medyadaki Sunumu

Insan ticareti en kisa tanimiyla; bireylerin emek ve cinsel sémiirii odakli
kullanilmasini ifade etmektedir. Insan ticaretinin kapsaminda; zorla evlilik,
cocuk is¢iligi, ¢ocuk istismart ve organ-doku ticareti gibi pek ¢ok farkli
konu yer almaktadir. Insan ticareti, genisleyen bir literatiir ile biiyiiyen bir
fenomendir (Denton, 2010, s. 10) ve organize bir sug olarak kabul edilmek-
tedir (Erdal, 2008, s. 79). Diger yandan insan ticaretinden elde edilen gelir
yasa dis1 olarak nitelendirilmektedir (Akgiin, 2016, s. 157). Insan ticareti,
bolgesel, ulusal ve uluslararas1 alanda gerceklesebilmektedir. Insanlarin,
insan ticaretine maruz kalmalarinda pek ¢ok etmen rol oynamaktadir.
Bunlarin basinda da insanlarin i¢inde bulunduklar1 ekonomik sartlar 6nemli
bir etmen olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yoksulluk icerisinde yasayan bi-
reyler, gerek kendi, gerekse ailelerinin ge¢imini saglamak adina insan ti-
caretine yonelebilmektedir. Nitekim bireyler, insan ticaretini bulunduklari
olumsuz ekonomik sartlar igerisinde bir kurtaric1 olarak degerlendirebil-
mektedir. Insan ticaretinde ucuz emek talebi &n plana ¢ikmaktadir (Oztiirk
ve Ardor, 2007, s. 79). Bu siire¢ de ¢alisanin emeginin somiiriilmesine yol
acabilmektedir. Diger yandan iilkelerde yasanan devrimler, i¢ savaslar, ¢a-
tigmalar da insanlarin insan ticaretine yonelmelerine yol acabilmektedir.
Bu asamada daha 6zgiir ve giivenli yasam diisiincesi igerisinde bireyler,
insan tacirleri ile is birligine girebilmektedir. Buna karsilik insanlar, bu-
lunduklar iilkelerde evsiz durumuna diisebilmektedir (Karaca vd., 2019,
s. 506).

Insan ticareti kamusal ¢ergevesi, ulusal giivenlik odakli politikalarin
benimsenmesi ve insan ticareti faillerinin tespit edilmesi, tutulmasi ve
cezai kovusturulmasi zaman iginde degisebilmektedir (Farrell ve Fahy,
2009, s. 617). Buna karsin insan ticareti uluslararast hukukta sug olarak
kabul edilmekte ve insan ticareti ile ugrasanlara belirli cezai yaptirimlar

getirilmektedir.

Insan ticareti konusundaki genis arastirmalara ragmen, konuyla ilgili
kitle iletisim araglarinin rolii hakkinda yeterli bilgi bulunmamaktadir (So-
bel, 2014, s. 315). Nitekim sivil toplum kuruluslar1 (STK), insan ticaretine
karg1 kampanyalar hazirlamakta ve insan ticaretinin dnlenmesi siirecinde

12 GO ARASTIRMALARI DERGISI



Insan Ticaretinin Kamu Spotu Reklamlarinda Sunumu:
Roland Barthesin Mit Olgusu Uzerinden Gostergebilimsel Analiz

kitleleri bilinglendirmeye ¢alismaktadir. Resmi kuruluglar ve sivil toplum
kuruluslar1 insanlarin temel hak ve hiirriyetlerini kullanmasini savunmak-
tadir (Gazi ve Caki, 2018, s. 52). Bu asamada insan ticaretine karsi faaliyet
yirtitiilmektedir. STK’lerin kampanyalarinda insan ticareti modern kolelik
olarak sunulmakta ve insan ticareti modern yiizyilin ¢oziilmesi gereken
6nemli bir sorunu olarak kitlelere aktarilmaktadir. Bu agamada medya lize-
rinden insan ticaretine y&nelik olumsuz bir algi insa edilmektedir. Insan
ticaretinin medyadaki yansimasi genel olarak insan ticaretinin uluslararasi
bir insanlik sugu oldugu yoniindedir. Insan ticareti sucunu isleyen failleri
bulmak ve cezalandirmak sorunun ¢6ziimiinde dnem tagimaktadir (Renk
ve Demir, 2012, s. 51). Bu asamada aktivist ve politik gruplar su¢ olarak
nitelendirilen insan ticaretine kars1 miicadelede etmektedirler. Bu gruplar,
ulusal ve uluslararasi insan ticaretiyle miicadele yasalarmin hazirlanma-
sinda ana rol oynamaktadir (Wallinger, 2010, s. 2). Medya {lizerinden insan
tacirlerinin insanlart magdur ettikleri, insanlar1 emek ve cinsel somiiriiye
maruz biraktiklari aktarilmaktadir. Kampanyalarda kitlelerin farkli duygu-
larina hitap edilerek mesajin iletilmesi amaglanmaktadir (Arpa ve Caki,
2018a, s. 154). Buna karsin emek, goc ve seks is¢iligi kavramlarint 6n
plana ¢ikarmak icin alternatif anlatilara ve medya stratejilerine ihtiyag
duyuldugu da belirtilmektedir (De Shalit, 2014, s. 385). Nitekim medya
iizerinden insan ticaretinin 6nlenmesinde yalnizca yetkililerin ¢aligmalari-
nin yeterli olmayacagi, bunun yam sira bireylerin de insan ticaretine kars1
cephe alarak yetkililer ile i birligi icerisine girmeleri telkin edilmektedir.
Ozellikle insan ticaretinin bir su¢ oldugu vurgulanmaktadir (Pajnik, 2010,
s.45). Buasamada insan ticaretine yonelik olusturulan ihbar hatlari {izerin-
den kitlelerin, insan ticareti ile karsilastiklarinda hatta insan ticareti konu-
sunda herhangi bir siipheye diistiiklerinde yetkililere ihbarda bulunmalari
tesvik edilmektedir.

Diinyadaki her bolge insan ticaretinden etkilenmektedir (Chung,
2009, s. 85). Bu da insan ticaretinin uluslararasi bir sorun olarak 6n plana
¢ikmasina neden olmaktadir. Farkli iilkelerde ¢aligan insan ticareti mag-
durlart i¢in farkli sorunlar meydana gelebilmektedir. Bununla baglantili
olarak medyada insan ticareti iizerinde durulan konulardan bir digeri de,

insan ticareti magdurlarin zorla ¢aligtirildiklarina yonelik mesajlardir.
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Medyada insan ticareti ilgi gérmektedir (Logan, 2009, s. 3). Nitekim med-
ya magdurlarin, insan tacirleri tarafindan pasaportlarina el konularak, sinir
dis1 edilme hususunda yetkililere ihbar edilmekle tehdit edilerek, kendileri
ve ailelerine zarar verilecegine dair korkutularak baski ve zorlama ile ¢alig-
tirlldiklarini aktarmaktadir. Medya, magduriyet tizerinde durmaktadir (Paj-
nik, 2010, s. 45). Bu asamada medyada insa edilen alg1 insan tacirlerinin
kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda, kitlelerin emeklerini istismar ettigi yoniin-
dedir. Medya, insan tacirlerinin baski ve zorlamanin diginda insanlari al-
datmaktan da yararlandigim belirtmektedir. Insan ticareti magdurlari, gogu
durumda medyada kliselesmis sekilde tasvir edilmistir (Downman, 2013,
s. 63). Medya, insan tacirlerinin, insanlari1 daha iyi bir gelecek konusunda
ikna ettikleri ve vaatleri sayesinde insanlar1 kontrolleri altina aldiklarini
aktarmaktadir. Bu vaatler igerisinde; insanlarin yasadiklar1 bolgelerden
uzaklagsmalar1 ve farkli bolgelere gelmeleri ile daha iyi bir yasam stan-
dardina kavusacaklari, daha yiiksek gelir saglayan islerde c¢alisacaklari,
bulunduklar1 bolgeden daha fazla 6zgiirliige kavusacaklar yer almaktadir.
Bu asamada insan haklarindan ziyade insan ticaretinin sug ve politika taraf-
larina odaklanildig1 ortaya ¢ikmaktadir (Sobel, 2014, s. 315). Medya, insan
tacirlerinin vaatlerine itibar etmemeleri konusunda insanlari uyarmakta,
kimi zaman dogrudan insan ticareti magduru kisiler ile yapilan goriisme-
ler {izerinden insan tacirlerinin vaatlerinin ger¢ek dis1 olduguna yonelik
mesajlarmi giiclendirmeye galismaktadir. Ozetle medyanin insan ticaretine
yonelik ilgisi biiyliktir (Haynes, 2014, s. 25). Nitekim kamu spotlarinda
yogun olarak ayrimcilik konusu iglenmektedir (Gazi ve Caki, 2019, s. 50).

Insan ticareti iizerine hazirlanan kampanyalarda da insan ticareti
magdurlarinin fiziksel siddete maruz kaldiklar1 aktarilmaktadir. Ayni
zamanda medya {izerinden insan tacirlerinin magdurlara psikolojik olarak
da baskida bulunduklar1 belirtilmektedir. Bu ag¢idan kampanyalarin teme-
linde insan ticareti magdurlarina yonelik olarak fiziksel ve psikolojik bas-
kinin son bulabilmesi ve insan ticaretinin 6nlenmesi i¢in kitlelerin daha
bilingli hareket etmesi gerektigi aktarilmaktadir. Ozellikle medya yoluyla
cinsel somiirliye maruz kalan insan ticareti magdurlarina yonelik mesaj-
larda, magdurlarin insan tacirlerinin kontrolii altina girdigi ve tamamen
onlarin denetiminde hareket ettikleri belirtilmektedir. Seks ticareti, gittikge
daha fazla kamusal ve politik giindemde bir konu haline gelmis, medya bu
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konuda sug¢ ve politika cergevelerine odaklanmistir (Johnston vd., 2015,
s. 235). Medyada insan tacirlerinin, magdurlar1 kimi zaman ev hapsinde
tuttugu ve dis diinya ile hicbir sekilde baglanti kurmalarina izin vermedi-
gi yansitilmaktadir. Arastirmacilar ve aktivistler arasinda insan ticareti ile
ilgili tanimlar ve sorunun en iyi nasil ele alinabilecegi konusunda ciddi
bir anlagmazlik bulunmaktadir (Gulati, 2011, s. 363). Buna karsin med-
ya lizerinden insan ticaretine yonelik verilen mesajlar, toplum genelinde
insan ticaretine kars1 olumsuz yargilarin gliglenmesinde ve kamuoyunda
insan ticareti magdurlariin yasadiklar1 sikintilarin aktarilmasinda 6nemli
rol oynayabilmektedir.

2. Roland Barthes’in Géostergebilim Anlayisinda Mitlerin
Rolii

Gosterge, en yalin tanimiyla insanlarin kavramlari bagka kavramlar ile
aciklamasini ifade etmektedir. Gosterge boyutunda bir kavram kendisiyle
benzerlik tagisin veya tagimasin baska bir kavramin yerine gegebilmekte-
dir. Bu agsamada gostergeler temsil ettikleri kavramlari temel anlamlariin
diginda farkli anlamlarda ifade edebilmektedir. Gostergeler diisiinceleri
iletmektedir (Guiraud, 2016, s. 21). Gostergebilim tam da bu siiregte ortaya
¢ikmakta ve gostergeler lizerinden insa edilen anlamlandirmalar1 agikla-
maya caligmaktadir (Fiske, 2017, s. 122). Gostergebilim, mesajda gizli an-
lamlar1 ortaya ¢ikarmaktadir (Tanyeri Mazici ve Caki, 2018, s. 295). Diger
bir deyisle gostergenin ikinci anlamini agiklamaya caligmaktadir (Askan
ve Uziimlii, 2020, s. 76). Gostergebilim baslarda dilbiliminin icerisinde
bir alan olarak degerlendirilmistir (Gtilada, vd., 2019, s. 1086). Gosterge-
bilim, Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders Peirce’in dil bilimi ala-
nindaki ¢aligmalari ile 20. yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikan bir bilim dalidir
(Gazivd., 2018, s. 15). Her iki dilbilimci, gostergebilimin temellerini atmig
(Karaca vd. 2020, s. 1300) ve insanlarin gostergeler iizerinden meydana
getirdigi anlamlandirmalara aciklik getirmeye ¢alismistir. Gostergebilim
alaninda yapilan ilk ¢caligmalar, sinirli bir alana hitap etmis ve dilbilimi ¢er-
¢evesinde sekillenmistir. Saussure ve Peirce’den sonra gelen felsefeciler
ise gostergebilimin analizlerinin basitlestirilmesini ve genis bir yelpazede
kullanilmasini saglamistir. Bu felsefecilerin basinda da Fransiz dilbilimci
Roland Barthes (1915-1980) gelmistir (Rifat, 2013, s. 40).
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Barthes’in gostergebilim anlayisi dogrudan Saussure’iin etkisinde
kalmigtir. Buna karsin Barthes, gostergebilimin yalnizca dilbilimi alaniyla
sinirli olmadigini sinema, miizik, fotograf, resim vb. pek ¢ok farkli alanda
da gostergebilimsel analizlerin yapilabilecegini savunmustur. Barthes, gos-
tergebilim alanindaki ¢éziimlemelerde Saussure’iin gésteren ve gosterilen
kavramlarin1 gostergebilim analizinde korumustur. Gosteren kavramin
nesnel, gosterilen ise 6znel anlamini icermektedir (Arpa ve Caki, 2018b, s.
78). Bununla birlikte alana diiz anlam ve yan anlam olmak {izere iki yeni
temel kavrami daha kazandirmistir (Barthes, 2016a, s. 84-85). Barthes’a
gore diiz anlam, gostergenin evrensel ve degismeyen anlamini agiklamak-
tadir. Diiz anlam, herkesin gostergeyi gordiiglinde zihinlerinde beliren ilk
anlami ifade etmektedir. Diiz anlam, gerceklik olarak nitelendirilebilmek-
tedir (Barthes, 2016b, s. 19). Yan anlam ise gostergelere insanlar tarafin-
dan yiiklenen ikinci anlami a¢iklamaktadir. Barthes, yan anlamlarin metnin
yazildig1 dilin sozliigiinde bulunmadigini belirtmektedir (Barthes, 2015b,
s. 129). Yan anlam ile kiiltiirel olanin dogallastirilmasi s6z konusu olabil-
mektedir (Barthes, 2017, s. 18). Bu siirecte gostergenin veya gostergelerin
kullanildig1 baglam ve amag 6n plana ¢ikmaktadir.

Barthes, gostergebilim analizinde mitler {izerine vurgu yapmaktadir.
Mit, insanlarin ger¢eklik arayisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan agik-
lamalar olarak tanimlanmaktadir. Mitler, gercekligin birer temsilini ifade
etmektedir. Almanlarin disiplinli veya Fransizlarin kibar olduguna yonelik
diisiinceler birer mit drnegidir. Mitler, insanlar tarafindan olusturulmakta
ve zaman igerisinde kalip yargilar haline gelebilmektedir. Mitlerin insanla-
rin diigiince ve tavirlarinda 6nemli bir belirleyici oldugu savunulmaktadir.
Barthes, mitlerin olusum siirecinde ideoloji kavramini 6n plana ¢ikarmak-
tadir. Ona gore mitler, bir toplum igerisindeki egemen ideolojilerin diigiin-
ce yapilarinin yansimasini ifade etmektedir. Barthes, iktidarin kendisini
pek cok alanda hissettirdigini aktarmaktadir (Barthes, 2015a, s. 45). Mitler
de iktidarin bir nevi sdylemi haline gelmektedir. Barthes, mitlerin ingasin-
da egemen ideolojilerin dogrudan belirleyici oldugunu savunmaktadir. Bu
asamada da egemen ideolojilerin medyadan yararlandigini a¢iklamaktadir.
Kitle iletisim araclar1 yoluyla belirli bir etki meydana getirilebilmektedir
(Y1lmaz, 2013, s. 234). Egemen ideolojilerin tahakkiimii altindaki medya-
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nin kitlelere ne yapmalari ve ne yapmamalar1 gerektigi konusunda telkin-
de bulundugunu belirtmektedir (Yaylagiil, 2017, s. 123). Zaman igerisinde
medya tarafindan insa edilen mitler, kitleler i¢in neyin dogru neyin yanlis
oldugu konusunda belirleyici olabilmektedir. Yapay gostergeler, dogal gos-
tergelerin yerini alabilmektedir (Barthes, 2014, s. 25). Bu asamada yapay
gerceklik mitler lizerinden dogal gergeklikler olarak sunulabilmekte ve kit-
leler tarafindan dogal gerceklik olarak algilanabilmektedir. Gostergeler ve
simgeler yoluyla ileti tasinabilmektedir (Y1lmaz ve Babacan, 2019, s. 45-
46). Ozetle Barthes’a gore mitler, egemen giiclerin toplumu y&netmesini
saglayan birer ara¢ olarak hizmet etmektedir.

3. Insan Ticaretine Karsi1 Medyada insa Edilen Mitlerin Gos-
tergebilimsel Coziimlemesi

Calismanin bu kisminda “Cocuklar1 Kurtarin Vakfi”, “ANESVAD Vakfi”
ve “Amerika Birlesik Devletleri Uluslararas1 Kalkinma Ajans1” tarafindan
insan ticaretine karsi hazirlanan {i¢ videonun mit insasi, nitel arastirma
yontemleri icerisinde yer alan gostergebilim analiz metodu kullanilarak
incelenmistir. Calisma kapsaminda belirlenen videolarda Barthes’in mit
olgusu lizerinden insan ticareti ile ilgili hangi kalip yargilarin meydana ge-
tirildigi analiz edilmistir. Diger yandan diiz anlam ve yan anlam kavramlar1
tizerinden, kamu spotu reklamlarinda verilen agik ve gizli mesajlarmn orta-
ya konulmasi amaglanmustir. Ayrica ¢alismada videolarda verilmek istenen
mesajlarin kuvvetlendirilmesi amaciyla hangi metafor ve metonimilerden
yararlanildig1 da ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Bu amagla ¢alismada ilk
olarak videolarda yer alan gostergeler ilizerinden diiz anlam ve yan anla-
min ortaya konulmasina ¢alisilmis, ardindan yan anlam iizerinden olustu-
ran mitlerin agiklamasi yapilmistir. Ozellikle diiz anlamin, yan anlam ve
mite nasil evirildigi ortaya ¢ikarilmaya calisilmigtir (Sekil 1.). Diiz anlam,
yan anlam ve mit kavramalar1 a¢iklanirken, videolarda kullanilan metoni-
mi ve metaforlar ile ilgili de analizde bulunulmustur. Calismada medyada
insan ticaretine karsi kamuoyu olusturmak i¢in insan ticareti ile hangi kalip
yargilarm meydana geldiginin agiklanmas1 amaclanmstir. Bu siirecte “In-
san ticaretine kars1 inga edilen mitlerde somiirii odakli mesajlar verilmek-
tedir” seklinde ¢aligmanin temel varsayimi olusturulmustur.
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Sekil 1. Roland Barthes’in Anlamlandirma Modeli
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(Kaynak: Fiske, 2017, s. 186)
3. 1. Cocuklar1 Kurtarin Vakfinin Kamu Spotu Reklamm

Cocuklart Kurtarin Vakfi, ¢ocuklarin hayatlarini iyilestirmek, egitim,
saglik ve ekonomik firsatlar olusturmak, dogal felaketler ve savaslar sii-
recinde yardimda bulunmak amaciyla 1919 yilinda Birlesik Krallik’ta ku-
rulan bir vakiftir (STC, 2019). Cocuklar1 Kurtarin Vakfinin kamu spotu
reklami' diiz anlam agisindan degerlendirildiginde, videoda iki gencin in-
san ticaretini konu alan bir oyun oynadig1 goriilmektedir. Gengler ilk ola-
rak oyunda insan ticaretinde kurtaracaklar1 ¢ocugu segmektedir (Sahne 1.
1.). Bu sirada ekranda “Anavatan: Nijerya, Gidecegi Ulke: Ispanya, Isim:
Ewoma, Yas: 167 yazis1 belirlemektedir. Gengler kurtaracaklart ¢cocugu
belirledikten sonra ¢ocugun bulundugu yere gitmektedir. Bu sirada da ek-
randa “Evre: Paraiso Kuliibli, Gérev: Ewoma’y1 Kurtarmak™ yazis1 orta-
ya ¢ikmaktadir. Oyunda cocuk insan tacirleri ile karsilastiginda ekranda
“Tehlike” yazis1 ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan insan tacirinin ¢ocugun pa-
saportunu ele gecirmesi iizerine oyunda “Pasaport alikondu” yazisi ortaya
¢tkmaktadir (Sahne 1. 2.). Oyun igerisinde insan tacirinin para karsiliginda
cocugu bir kisiye satti1 goriillmektedir. Gengler, oyunun sonunda ¢ocugu
insan tacirlerinin elinden kurtarmay1 basarmaktadir. Bu sirada da ekranda
“Kurtarild1” yazis1 belirmektedir (Sahne 1. 3.). Videonun son sahnesinde
siyahi bir ¢ocuk ekrana ¢ikmakta ve “Cocuk ticareti oyun degildir”, “Oyun
gibi goriilebilir. Fakat bu bir gergeklik. Kayitsizli§iniz insan ticareti mag-

1 Kamu spotu reklamina ulasmak igin: https://www.adsoftheworld.com/media/film/save the
children_ewoma.
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durlarmi goriinmez kilar” yazisi belirmektedir (Sahne 1. 4.) (ADS, 2019).
Sahne 1. 1. Sahne 1. 2.

PAIS ORIGEN. PAIS DESTINO

Sahne 1. 4.

TU INDIFERENCIA HACE INVISIBLES A LAS VICTIMAS DE TRATA

Tablo 1. Cocuklar1 Kurtarn Vakfinin Kamu Spotu Reklami

.. Video oyununda bir ¢ocugun insan tacirlerinin elinden
Diiz anlam
kurtarilmasi
Insan ticaretinin ciddi bir suc oldugu, insan ticaretinin &n-
Yan anlam . .. . ;
lenmesine daha fazla 6nem verilmesi
Video oyunu, insan ticaretine yonelik ihmalin metaforu
Metafor
olarak kullanilmaktadir
. Videoda yer alan Nijeryali ¢ocuk, insan ticareti magduru
Metonimi .. L7
tiim ¢ocuklarin metonimi olarak kullanilmaktadir
insa edilen mit | insan ticareti, insanliga zarar veren bir sugtur

Yan anlam boyutunda, videoda insan ticaretinin uluslararas: alan-
da énemli bir sug olduguna vurgu yapilmaktadir. Ozellikle insan ticareti-
nin video oyunu olarak sunulmasi ve ardindan insan ticaretinin bir oyun
olmadigina yonelik agiklamada bulunulmasi ile insan ticaretinin insanlar
tizerinde yol a¢tig1 olumsuz etkilere yonelik, kitlelerde farkindalik olus-
turulmasi amaglanmaktadir. Nitekim insan ticaretinde oyun gibi gelen
durumlarin, aslinda insanlarin emek ve cinsel somiiriiye maruz kalmasina
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yol agtig1 aktarilmaktadir. Videoda yer alan Nijeryali ¢ocuk, insan ticareti
magduru tiim ¢ocuklarin metonimi? olarak kullanilmaktadir. Video oyunu,
insan ticaretine yonelik ihmalin metaforu® olarak kullanilmaktadir. Vide-
onun genelinde “Insan ticareti, insanlifa zarar veren bir sugtur” mitinin
insa edildigi goriilmektedir. Insa edilen mit ile insanlarin, insan ticaretine
kars1 daha duyarli hareket etmesi gerektigi mesaj1 verilmektedir. Videoda
insan ticareti magdurlarinin insan tacirlerinin elinden tipki video oyununda
oldugu gibi insanlarin cabalar ile kurtulabilecegi aktarilmaktadir. Bu
acidan videoda insan ticaretinin yol agtig1 olumsuzluklarin biiyiikliigiine
yonelik mesaj verilerek, kitlelerin dogrudan insan ticaretine ydnelik
cabalara destek vermesi istenmektedir.

3. 2. ANESVAD Vakfinin Kamu Spotu Reklam

ANESVAD Vakfi; Asya, Latin Amerika ve Afrika’daki saglik ve sosyal
kalkinma projelerini destekleyen kar amaci giitmeyen sivil toplum kurulu-
sudur (ANESVAD, 2019). ANESVAD Vakfinin kamu spotu reklami* diiz
anlam agisindan incelendiginde, videoda kiiciik bir kiz cocugunun bir barin
bahgesinde oturdugu aktarilmaktadir (Sahne 2. 1.). Kiigiik kiz salincakta
sallanmakta ve yaninda da oyuncak ayisi bulunmaktadir. Bir siire sonra
bardan bir adam ¢ikmaktadir. Bunun {izerine kii¢iik kiz mutsuz bir sekilde
makyaj yapmakta ve terligini ¢ikararak topuklu ayakkabilar giymektedir
(Sahne 2. 2.). Birden kiigiik kiz tekrar terliklerini giyerek bir kadina dog-
ru ilerlemekte ve kadina sarilmaktadir (Sahne 2. 3.). Daha sonra ekranda
okul goriintiisii ortaya ¢ikmaktadir (Sahne 2. 4.). Videoda sirastyla, “Diin-
ya genelinde 27 milyon insan, insan ticaretinin kurbanidir”, “Kurbanlarin
%25°ten fazlas1 ¢ocuktur”, “Bir kisiye satilmalari, ortalama 90 dolardir”,
“Cocukluklarint kurtarmalari i¢in bize yardim edin”, “Egitimlerine devam
edebilmelerini ve bir meslek elde etmelerini saglayabilirsiniz”, “Destegi-
nizle, aileleri somiiriiden onlar1 koruyabilecekler”, “ANESVAD’da onlara
barmak verecegiz, tibbi ve psikolojik saglik hizmeti sunacagiz” ve “Kim-
senin giiliisiinii bozmasina izin vermeyin” yazilarina yer verilmektedir
(ADEEVEE, 2019a).

2 Birbirleriyle az veya ¢ok baglantili iki kavramdan birinin digeri yerine kullanilmasidir. Metoni-
miden, parganin biitiinii ifade etmesinde de yararlanilmaktadur.

3 Bir kavramin baska bir kavram yerine egreti olarak kullanilmasini agiklamaktadir.

4 Kamu spotu reklamina ulagmak i¢in: https://www.adeevee.com/2013/09/anesvad-dont-let-an-
yone-make-up-their-smile-end-human-trafficking-film/.
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Sahne 2. 1. Sahne 2. 2.
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Tablo 2. ANESVAD Vakfinin Kamu Spotu Reklami1

Diiz anlam Kiigiik bir kizin okula gitmek yerine barda galigmasi
Insan ticareti magduru ¢ocuklarin egitimleri engellenmekte ve
Yan anlam A
gocuklar emek somiiriisiine maruz kalmaktadir
Metafor Bar, tehlike metaforu olarak kullanilmaktadir
Metonimi Videoda yer alan kii¢iik kiz gocugu, insan ticareti magduru

tiim ¢ocuklarin metonimi olarak kullanilmaktadir

insa edilen mit | insan ticareti, cocuk istismarina yol agmaktadir

Yan anlam boyutunda, videoda insan ticareti magduru gocuklarin
egitimlerinin engellendigi ve emek sdomiiriisiine maruz kaldiklar1 yansitil-
maktadir. Videoda kii¢iik kizin salincakta sallanmasi ve yaninda oyuncak
aymin bulunmas ile kii¢iik kizin ¢ocukluk dénemini yasamadan ¢aligmak
zorunda birakildig: aktarilmaktadir. Kiigiik kizin makyaj yapmasi ve to-
puklu ayakkabi giymesi ile de dogrudan istismara ugradig: algisi olusturul-
maktadir. Kii¢iik kizin daha sonra topuklu ayakkabilari ¢ikararak terlikleri-
ni giymesi ve bir kadina sarilmasi ile insan ticareti magdurlarinin kitlelerin
destegi sayesinde magduriyetten kurtulabilecekleri ve tekrar egitimlerine
devam edebilecekleri mesaj1 verilmektedir. Videoda yer alan kiiciik kiz ¢o-
cugu, insan ticareti magduru tiim ¢ocuklarin metonimi olarak sunulmakta-
dir. Bar, tehlike metaforu olarak kullanilmaktadir. Videoda “Insan ticareti,
cocuk istismarina yol agmaktadir” miti insa edilmektedir. Insa edilen mit
ile insan ticaretinin ¢ocuklar iizerinde meydana getirdigi olumsuz etkilere
dikkat ¢ekilmesi amaglanmaktadir. Insan ticareti baglaminda gocuklarin
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okula gitmesinin engellendigi ve egitimlerini tamamlayamadiklari
aktarilmaktadir. Bu silirecte de c¢ocuklarin g¢aligmaktan ziyade okula
gitmek istediklerine yonelik bir algi olusturulmaya calisilmaktadir.
Videoda kitlelerin insan ticaretinin yol acti1 cocuk istismarina karsi
harekete gegmesi istenmektedir ve ¢ocuklarin g¢alistirilmasi yerine okula
gonderilmesinin tesvik edilmesi gerektigi aktarilmaktadir.

3. 3. Amerika Birlesik Devletleri Uluslararas1 Kalkinma Ajansinin
Kamu Spotu Reklami

Amerika Birlesik Devletleri Uluslararas1 Kalkinma Ajansi1 (USAID), ulus-
lararas1 kalkinmayi tesvik etmek ve insani ¢abalarla hayat kurtarmak, yok-
sullugu azaltmak, demokratik yonetisimi giiclendirmek i¢in ¢aba sarf eden
bir yapilanmadir (USAID, 2019). USAID 1 kamu spotu reklami diiz an-
lam boyutunda analiz edildiginde, videoda geng bir kizin bir erkege asik
olmasi anlatilmaktadir. Geng kiz sevgilisi i¢in kendisine bakim yapmakta-
dir (Sahne 3. 1.). Bir giin erkek, gen¢ kiz1 bir yere ¢cagirmaktadir. Erkege
asik oldugu i¢in genc¢ kiz bu yere girmektedir (Sahne 3. 2.). Birden geng
kizin bulundugu yer flizeye doniismekte ve fiize, gen¢ kizi alip bagka bir
gezegene gotiirmektedir (Sahne 3. 3.). Baska bir gezene gelen geng kiz,
kendisini bir barin igerisinde erkeklerin arasinda bulmaktadir (Sahne 3. 4.).
Videoda “Daha iyi bir yagam vaadiyle her yil, 640.000 kadin ve ¢ocuk,

kole is¢ilik ve fuhus konusunda oyuna getirilmektedir” yazisi yer almakta-
dir (ADEEVEE, 2019b).

Sahne 3. 1. Sahne 3. 2.
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Tablo 3. Amerika Birlesik Devletleri Uluslararas1 Kalkinma Ajansinin
Kamu Spotu Reklami1

Diiz anlam Geng bir kizin fiize igerisinde baska bir gezene gitmesi
Insan tacirlerinin oyununa gelen insanlarin cinsel
Yan anlam e . .
somiiriiye maruz kalabilmesi
Metafor Fiize, aldatilma metaforu olarak kullanilmaktadir
- Videoda yer alan geng kiz, insan ticareti magduru tiim
Metonimi L
kadinlarin metonimi olarak kullanilmaktadir
insa edilen mit Insan tacirleri, insanlar1 aldatmaktadir

Yan anlam boyutunda incelendiginde, videoda geng bir kizin insan
ticareti magduru olma stireci anlatilmaktadir. Videoda erkegin, geng kiza
asik olmadig yalnizca onu amaglar1 dogrultusunda kullandig: aktarilmak-
tadir. Bu siiregte erkek, geng kizi kendisine asik etmekte ve onu dogrudan
kontrol etmeye baslamaktadir. Videoda erkegin, gen¢ kizi ¢cagirdigr flize
seklindeki yer, geng¢ kizin insan ticareti boyutunda magduriyet yasayacagi
alani temsil etmektedir. Geng kizin fiize icerisinde farkli bir gezegene git-
mesi ile de insan ticareti nedeniyle hayatinin farkli bir evreye girdigi ak-
tarilmaktadir. Nihayetinde geng kizin bir barda erkeklerin arasinda olmasi
ile gen¢ kizin aldatildig1 ve insan ticareti magduru oldugu ortaya ¢ikmak-
tadir. Videoda yer alan geng¢ kiz, insan ticareti magduru tiim kadinlarin
metonimi olarak sunulmaktadir. Fiize, aldatilma metaforu olarak kullanil-
maktadir. Videoda “Insan tacirleri, insanlar1 aldatmaktadir” seklinde mit
olusturulmaktadir. Meydana getirilen mit ile insanlar, insan tacirlerine kar-
s1 uyarilmaktadir. Insan tacirlerinin iyi vaatlerde bulunarak insanlar etki-
leyebildikleri ve onlar1 kontrol altina aldiklar1 aktarilmaktadir. Bu asamada
insanlarin bilingli olmalar1 ve insan tacirlerinin vaatlerine inanmamalari
gerektigi belirtilmektedir. Videoda insa edilen mit, caligma kapsaminda in-
celenen diger iki videodan farkli olarak dogrudan insan ticareti magdurla-
rina yonelik mesaj icermektedir. Mit lizerinden insan ticaretinin 6nlenme-
sinde ve magduriyetin yasanmamasinda insanlarin dikkatli hareket etmesi
gerektigi aktarilmaktadir.
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Sonu¢

Caligma kapsaminda incelenen {i¢ videonun ikisinde insan ticareti
baglaminda magdur olan ¢ocuklarin, birinde de genglerin konu edildigi
goriilmektedir. Insan ticareti ile ilgili her ii¢ filmin temel kategorisi ani-
masyon, bir diger ifadeyle kurgusal canlandirma sanatina dayali hazirlan-
mis gorsel materyallerdir. Boylece farkli anlatim yollar1 {izerinden insan
ticaretine kars1 kitlelerin dikkatinin ¢ekilmesi amac¢lanmistir. Videolarda
yer alan insan ticareti magdurlari, tiim insan ticareti magdurlarinin temsili
olarak kullanildig1 i¢in, videolarda verilen insan ticareti karsitt mesajlarin
genis bir kitleyi hedef aldig1 goriilmektedir. Diger yandan videolarda in-
san ticaretinin ve insan tacirlerinin “tehlike” ve “tehdit” metaforlar1 olarak
aktarildig1 ortaya ¢ikmistir. Bu yolla kamuoyunda insan ticaretine yonelik
olumsuz algiy1 giiclendirerek, kitlelerin insan ticaretine kars1 harekete geg-
mesinin tesvik edilmesi amaglanmistir.

Videolarda, “Insan ticareti, insanliga zarar veren bir sugtur”, “In-
san ticareti, gocuk istismarina yol agmaktadir” ve “Insan tacirleri, insanlari
aldatmaktadir” seklinde ii¢ mitin insa edildigi goriilmektedir. 11k iki vide-
oda meydana getirilen mitler ile dogrudan insan ticaretine karsi kamuo-
yunda olumsuz bir algi meydana getirilmeye ¢alisilmaktadir. Nitekim baz1
insanlar yasadiklart ekonomik sikintilari giderebilmek, refah ve bolluk
icerisinde yasayabilmek veya bulundugu ortamdan daha fazla 6zgiirliige
sahip olabilmek umuduyla insan tacirlerinin tuzaklarina diigebilmektedir.
Her iki videodaki amag¢ boyle bir tehlikenin varligi konusunda kitleleri
uyarmak ve insan ticaretinin pek ¢cok acidan bireyleri olumsuz yonde et-
kiledigine iliskin olarak farkindalik olusturmaktir. Son videoda insa edilen
mit lizerinden ise dogrudan insan tacirlerine kars1 olumsuz bir alginin mey-
dana getirilmesi hedeflenmektedir. Bu siirecte insan tacirlerinin vaatlerinin
gercekei olmadigi, temel amaglarinin insanlari kendi ¢ikarlari dogrultusun-
da kullanmak oldugu aktarilmaktadir. Videoda insan tacirlerinin, insanlari
emek ve cinsel somiirii boyutunda magdur ettikleri belirtilmektedir. Boyle-
ce videodaki gostergeler lizerinden insanlarin, insan tacirlerinin vaatlerine

inanmamalar1 ve onlardan uzak durmalart gerektigi mesaji verilmektedir.

Insan ticaretine kars1 medyada insa edilen mitlerin, insan ticare-
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tinin Onlenmesinde ve insan ticaretine karsi kitlelerin bilinglenmesinde
onemli oldugu diistintilmektedir. Calismada incelenen videolarda da insan
ticareti karsiti mitlerin farkli anlatim yollar1 ve farkli gostergeler lizerinden
sunularak insan ticaretine kars1 farkindalik olusturulmasinin amaglandigi
goriilmistiir. Bu dogrultuda videolarda insan ticareti magdurlarina daha
fazla yer verilmesinin ve insan ticareti magduriyeti ile ilgili istatistiki ve-
rilerden daha fazla yararlanilmasinin, medyada insan ticaretine karsi insa
edilen mitlerin gliclenmesine katki saglayacag: diistiniilmektedir.

Caligmada insan ticaretine kars1 medyada insa edilen mitlerin ne-
ler oldugunun ortaya konulmasina ¢alisilmistir. Calisma, insan ticareti ve
medya iliskisi ile ilgili olarak literatiire katki saglamasi bakimindan énem
tagimaktadir. Buna karsin ¢alismada elde edilen bulgular, insan ticaretine
kars1 medyada inga edilen mitlerin kitleler tarafindan ne kadar benimsendi-
gini ortaya koyamamaktadir. Bu agidan insan ticareti ve medya {izerine in-
celemede bulunacak gelecek ¢aligmalarin, insan ticaretine karsi hazirlanan
mitlerin kitleler lizerindeki etkisini 6l¢en saha ¢aligmalarina yonelmesinin
alana katki saglayacagi diigiiniilmektedir.
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