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ARTICLE INFO

Glintimiizde etkilesimsel 6grenmeye olanak saglayan basta internet olmak tizere diger teknoloji araglari herkes
icin oldukga g¢ekicidir. 300 yildir, basili ders kitaplari, kagit ve kalemin egemen oldugu okulda 6grenme yerine,
teknolojik araglarin sundugu 6grenme ortamlar1 hem bilgiye daha kolay ulagsmayi1 saglamis hem de 6grenme
yontemini degistirmistir. Her gecen giin degisen ve gelisen teknolojik araglar ve sunduklart 6grenme ortamlart,
geemiste 6grenme nesnesi olan sabit ve degistirilemez metinler yerine, bugiin ¢ok anlamli ve katmanlt metinler
sunmaya baslamistir. Medya araglartyla okunan veya dinlenen-izlenen bir haberde yaziyla birlikte ses ve
hareketli gorseller birlestirilerek metnin anlamu ¢ok boyutlu, iletileri ise daha etkileyici olabilmektedir. Bu tiir
medya metinlerini anlamak i¢in bu konuda okuryazarlik becerileri de edinilmelidir. Medya okuryazarligi,
medya mesajlarina erigim, medya iletilerini elestirel olarak analiz etme ve medya araglarini kullanarak mesaj
olusturma (liretme) yeterliligidir. Bu sebeple medya okuryazarligi, iletisim kaynaklarmi ve teknolojilerini,
kullanilan kodlart, tiretilen mesajlari ve bu mesajlarin se¢imini, yorumlanmasini ve etkisini anlamakla ilgilidir.
Bu ¢alisma bu baglamda medya okuryazari olup elestirel diisiinen, etkili iletisim kurabilen ve toplumda etkin
katilimer olup cevrelerinde giderek karmasiklasan diinyay1 nasil etkili bir sekilde anlamalari gerektigini
Ogrenen bireyler yetistirmeye hizmet etmesi amaciyla yazilmistir. Nitel olarak desenlenen bu ¢alismada
dokiiman incelemesi yoluyla toplanan verilerin betimsel olarak analizi yapilmis ve etkilesimli 6grenme
yontemine uygun medya okuryazarligi etkinlikleri gelistirilmistir.
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In this day and age, technological tools that enable interactive learning are more appealing to children, the
internet being at the top at the top of the list. Replacing the 300 year old printed textbook, paper and pen-based
school learning, the learning environments provided by technological tools have made it easier for people to
access information and changed the way learning takes place. Nowadays, the ever evolving and improving
technological tools and the learning environments they provide have started to offer rather meaningful and
mutli-layered texts instead of the basic and single-medium texts which were the sole objects of learning in the
past. In news pieces watched or listended to on the media, when texts becomes multi-dimensional with the
addition of sounds and images, the resulting messages become more effective. In order to understand such
media texts, appropriate literacy skills should be acquired. Media literacy is the ability to access media
messages, analyzing them critically and creating messages using media tools. For this reason, media literacy
has to do with understanding communication resources and technologies, the codes used in them, the messages
that are produced and the selection, interpretation and effects of these messages. To that end, this study was
undertaken to educate individuals to help them become media literate who can think critically, communicate
effectively, are active participants in society and know how to understand the world around them which is
getting more and more complex. In this qualitative study, descriptive analysis of the data collected through
document analysis was done and media literacy activities in line with the interactive learning method were
subsequently developed.
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EXTENDED ABSTRACT

Explaining the concept of “media literacy”, which is one of the 21st century skills, scrutinizing national and international
discussions on media literacy education to educate individuals, and developing activities that are used in and outside the
classroom form the goals of this study. The study is qualitative by nature and document analysis was used during the data
collection process.

The study starts with the discussion of literacy which refers to identifying, understanding and interpreting messages.
Literacy is not a hereditary quality of human societies; it needs to be acquired by each generation to comprehend and
compose messages. Messages may include written texts, images, sounds, graphics, icons, or a combination of them.
“Combination” brings forth the concept of media literacy which is a skill that requires education for its acquisition.
According to UNESCO, four years of systematic teaching is needed to attain a good level of literacy. The same period of
time is adequate for media literacy as well.

Media literacy is not just a single skill. It consists of critical thinking, information literacy, technology literacy and other
21st century skills. It is a part of contemporary citizenship and it involves being able to do a critical review of the media a
person has come across. Topics related to media literacy include resource criticism, freedom of speech, online ethics and
information security. Thus, media literacy is necessary in the ever expanding global community which relies more on
continuous electronic communication.

In media literacy education, it provides awareness of families and young people in particular; it is aimed to ensure that
they can effectively exist in the digital information society and that the target audience in question can read media products
through their own synthesis. Children, young people and parents are in the 21st century. In the context of media literacy
education, which was developed as an important need for them to protect themselves from the negative effects of the media
that they were subjected to extensively in the 19th century; information is reached, the information is evaluated and the
accuracy of such information is intended to be questioned from different sources. It is aimed to increase the cultural and
social sharing of the media literacy education audience in a commure of cultural and social sharing with their families,
especially within their homes and by protecting them from the harmful effects of the media.

According to Lewis and Jhally (1998) media literacy is meant by "reading"; The superficial meaning of media messages,
along with its deep meaning, involves seeing other purposes in the background (e.g. performing commercial interests)
with its apparent purpose, seeing and distinguishing what is being edited and the real one. Media literacy is not just about
reading the media well, but being able to distinguish between good and bad and solve their writing strategies, possibilities
and context. According to Johnson (2001) reading the media; to control the information that controls the masses.

It is considered "writing" for a student who can "read" media messages to create an alternative media message to existing
media messages. It is the "writing" of the media to make videos from and around the student's daily life and environment
with amateur initiative, write and post it in a wall newspaper or online, and program on internet radio. Thus, the student
himself prepares various media texts, experiences, experiences, experiences, experiences, experiences and how to do this
work, and empathizes with media professionals (Bilici, 2014).

The aim of media literacy is to develop a holistic understanding of the role and importance of students in the society
regarding media and technology. As media literacy refers to individuals’ ability to read, interpret, and create texts in
various media, this ability requires the acquisition of the crucial component of critical thinking.

Critical thinking is a positive and productive activity which, in its purest form, involves both mind and emotions, and it
helps people to discriminate what is right from what is not. The critical thinking ability acquired through media literacy
education also enables people to critically select and use the relevant technology as consumers for communication,
business, travel, home and leisure issues. In other words, media literacy consists of skills that teach students to be critical
and these skills are open to constant updating.

Knowledge of media research, critical thinking, expression through the mediation of perceived realism of media on
awareness, attitudes towards media content, exposure to media-related behaviors and adoption by self have been
successfully taught as topics in the implementation of media literacy education. In addition to these, students taking media
literacy classes should learn to be able to access, evaluate, and create messages of their choice, and chat with friends
wherevere they may be. This is possible through media literacy education. Students should also be taught how to detect
harmful fake news and manipulative propaganda. When they become competent enough to do that, the internet will become
a much safer environment for them as they will be able to filter out misinformation and disinformation. With this goal in
mind, the answers to the questions, "How can students be taught this complex array of skills?” and “What techniques can
be used for that purpose?" were sought in this study, and suggestions were made. Media literacy activities in line with the
interactive learning method were also developed.
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Giris
Dewey’e gore (1987) egitim, bireyleri hayata hazirlamaktan ziyade hayatin kendisi
olmalidir. Hatta egitim hayat boyu devam ettigi i¢cin en iyi 6grenme, deneyimler sonucu
kazanilir (Dewey, 1987). Bu anlamda egitim faaliyetlerinin kuram ve uygulama temelli olmasi
oldukga 6nemlidir (Bakir, 2007). Her alanda oldugu gibi medya okuryazarligi egitimi igin de
durum bu sekildedir.

Frau-Meigs’e gore (2006) medya, sozlik anlami olarak bilgilerin taginabildigi veya
aktarilabildigi bir kanaldir. Ortam (medium), insanlarla dolayli olarak iletisim kurulan yerdir.
“Medya (media)” kelimesi ise “ortam (medium)” kelimesinin ¢oguludur. Bu kelime anlami,
medya hakkindaki temel bilgiyi icerir. Medya, diinyaya seffaf bir pencere sunmayip
temsillerinin ve goriintiilerinin dolayli olarak iletilebildigi bir kanal saglar. Medya metinleri,
farkli bigimlerde (egitim, haber, reklam, film, eglence, saglik... vb.) sunulan programlardir.
Bunlarin ¢oguna genellikle “kitle iletisim araglarr” denir ve “biiyiik kitlelere ulasma” amaci
tasir. Ancak bazi medya araglar1 sadece kii¢iik veya uzman kitlelere ulagmak i¢in tasarlanmistir
ve onlar da bu ¢alismada konu edilen smif i¢i etkinlikler i¢in olduk¢a 6nemlidir.

Medya, kiiltiirlere niifuz eder ve insanlara bilgiyi nefes kesen bir hizda iletir. Diinyanin
dort bir yaninda, egitimciler arasinda insanlara medyay1 ve mesajlarin1 anlamay1 6gretmenin
gerekli oldugu konusunda oldukga hizli gelismeler vardir. Her ne kadar “medya okuryazarligi”
kavrami ¢ok yeni olmasa da yeni olan, 6grencilerin kendi eserlerini liretmelerine olanak taniyan
-tabiri caizse ucuz medyanin ylkselisi- iilkelerin ortak cabalaridir. Buna ragmen alanin
karmasikligi ve dinamikligi bu ¢abalarin tiimiinii olumlu sonuglandirmamaktadir (Christ ve
Potter, 1998). Bu yiizden oOncelikle okuryazarlik bilesenlerinin ve ogrencilerin hazir
bulunusluklari ile bilgiyi nasil kullandiklarinin tespiti 6nemlidir. Bu asamadan sonra “medya
okuryazarligi’nin kavramsal sorunlarini ve uygulamadaki hatalarini tespit etmek arastirmalara
yOn vermesi amaciyla 6nemli olabilmektedir.

Yazili anlatim, asirlardir toplum i¢inde iletisim kurmanin baglica yollarindan biri
olmustur. Fakat yakin bir tarihe kadar “okuryazarlik” biiyiik 6l¢iide okuma, yazma ve aritmetik
islemleri yapabilmeye dayanmis; okuma ve yazma becerilerinin genel adi olarak anilmistir.
“Okuryazar” kelimesi Latince “egitimli, 6grenmis, harfleri bilen kisi” anlamina gelen
“litteratus” kelimesinden gelir. Eger bir kimse okuma-yazma bilmiyorsa fiziksel olarak okuma
ve yazma anlaminda metinle mesgul olamadiklarindan yazili kiiltiire tam olarak katki
saglayamamis olmaktadir. Bu durum da bireyin -genel olarak- topluma girme kabiliyetini
sinirlar. Bu nedenle okuryazarligin dogal olarak kiiltiir ve katilimla (toplumsal kabul) iligkili
oldugu ve bu katilimda sinirli olmanin da 6nemli bir dezavantaj teskil ettigi gergegi agikca
goriilmektedir. Geleneksel okuryazarlik kavraminin okuma ve yazmaya dayali oldugu
gergegiyle birlikte yakin gegmisten bu yana yelpazesinin ¢ok daha genisledigi ve bu sebeple de
retronimlerinin® arttig1 sdylenebilir. Ornegin Tyner (2014), okuryazarligin arag okuryazarligi
ve temsil okuryazarligi olarak kategorize edilebilecegini One silirmiistiir. Buna gore arag
okuryazarlhigi, yiizlerce yildir olduk¢a duragan kalmis; kagit, kalem ve matbaanin disina
cikmamustir. Ancak simdilerde ¢esitli anlam ifadeleri iiretmenin giin gegtikge daha farkli ve
hizli yollar1 ortaya ¢ikmaktadir. Temsil okuryazarlig: ise bilgiyi analiz etme ve anlamin nasil
tiretildigini kavrama ihtiyacina hizmet eder ve “bilgi okuryazarligi”, “gorsel okuryazarlik” ve
“medyal/transmedya okuryazarligi” alt bagliklarini icerir. Bu da geleneksel okuryazarligin

! Cesitli sebeplerden (kiiltiirel, teknolojik...vs.) dolay1 bir kavramin ¢esitlenmesiyle birlikte ilk halinin daha sonra
cesitlenen hallerinden ayirt edilmesi ihtiyaci sonucunda ortaya ¢ikan yeni kavramlardir (Sar1, 2013). Okuryazarlik
kavraminin sonrasinda medya okuryazarligi, bilgi okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, bilgisayar okuryazarlig, e-
okuryazarlik... vb. gibi (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010) kavramlarla anlam yelpazesinin geniglemesi drnek olarak
verilebilir.
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Otesinde, birden fazla okuryazarlik alanlarinin, yani diinyayr anlamanin farkli yollarinin,
oldugunu kanitlar. “Okuryazarlik” kavramima dikkat ¢eken Onemli gelismelerden birisi de
Birlesmis Milletler’in 1990 yilin1 “uluslararasi okuryazarlik yili” olarak ilan etmesidir.
Boylelikle alan uzmanlarinin kavrama iligkin mevcut ilgi ve bilgilerinin daha da artmasina ve
bakis acilarini yeniden degerlendirmelerine olanak saglanmistir. Bunun yani sira birgok farkli
okuryazarlik alani belirlenmistir. Medya okuryazarlig1 da bu anlamda alan yazinda tanimlanan
34 farkli okuryazarlik alanindan birisidir (Snavely ve Cooper, 1997).

Medya okuryazarligi, medya mesajlarina erisim, elestirel analiz ve medya araglarini
kullanarak mesaj olusturma siirecidir (Hobbs, 1996). Medya okuryazarligi, iletisim
kaynaklarini ve teknolojilerini, kullanilan kodlari, iiretilen mesajlar1 ve bu mesajlarin se¢imini,
yorumlanmasin1 ve etkisini anlamakla ilgilidir (Rubin, 1998). Medya okuryazarligi, cesitli
formlarda iletisime erisebilme, analiz etme, degerlendirme ve iiretme yetenegidir. (Bowen,
2006). Medya okuryazarliginin tanimlart arasinda en yaygin iki bilesen, medya mesajlarinin
coklugunun farkindalig: ile bu mesajlar1 analiz etme becerisidir (Hobbs, 2001; Silverblatt,
1995; Singer ve Singer, 1998).

Amerika Birlesik Devletleri’nde en ¢ok kabul goren medya okuryazarlik tanimi, 1992
yilinda bir toplantiya katilan bilim adamlarinca yapilan, “gesitli yapilardaki medyaya ulagma,
analiz etme, degerlendirme ve yeniden kurma yetenegidir” seklindedir (Thoman ve Jolls, 2003).
Tanimin yapildig: tarih dikkate alindiginda ise daha giincel bir tanimin yapilmasina gerek
duyulmus ve bu baglamda bir¢ok medya okuryazarligi tanimi yapilmistir. Bu dogrultuda medya
okuryazarligiin bir 21. yiizy1l becerisi oldugunu ve gorsel, isitsel, alfabeye dayali ya da
timiiniin oldugu metinlerin alimlanip (Hall, 1980) yorumlanma ve yeniden kurulup iletilme
stireci oldugu sdylenebilir. Bu kapsamda sorgulayan, dogruya ulasmak icin arastiran ve iireten
bir toplum olusturulmasi hedeflenmistir. Medya okuryazarligi (media literacy), (Binark, 2010;
Hobbs, 2007; Kurudayioglu ve Tiizel, 2010; Livingstone, 2004; Potter ve Christ, 2007; Tiizel,
2012) alan yazinda medya egitimi (media education), (Buckingham, 2007; Buckingham, 2013;
Jenkins, Purushotma, Weigel, Clinton ve Robison., 2009; Karmasin, Diehl ve Koinig, 2015;
Thoman, 1999) medya pedagojisi (media pedagogy)? (Friesen ve Hug, 2009; Lundby, 2009;
Morrell ve Duncan-Andrade, 2009) ve medya ¢alismalar1 (media studies) (Brennen, 2012; Hall,
2005; Hartley, 2012; Marris, Thornham ve Bassett, 2000; Park ve Curran, 2000; Thwaites,
Davis ve Mules, 2002) olarak da anilmaktadir.

Medya okuryazarligi konusunda alan yazina bakildiginda medya okuryazarliginin dort
temel boyutuna rastlanilmaktadir. Bunlar: Erisim (kaynaklarin ulasilabilirligi), analiz (medya
iletilerini alimlama), degerlendirme (deneyimlemeler sonucu iletileri yorumlama) ve yeniden
kurma (yeni ve farkli boyutlarda iletiler olusturma) boyutlaridir (Livingstone, 2003; Thoman
ve Jolls, 2004). Ayrica bunlarin yani sira medya okuryazarliginin elestirel, yaratici ve kiiltiirel
boyutunun varligindan da bahsedilebilir (Burn ve Durran, 2007).

Medya Okuryazarhg Nedir, Neden Gereklidir?

Kellner’a gore (2001) giinliik hayatimizin dokusunu {liretmeye yardimei1 olan seslerin ve
gorsellerin yogun olarak ortaya c¢iktig1 bir medya kiiltiiriiniin varlig1 s6z konusudur. Radyo,
televizyon, film ve kiiltiir endistrilerinin tiim {irlinleri, insanlarin kimliklerinin, benlik
duygusunun, cinsiyet, sinif, etnik koken, irk, milliyet rollerinin ... vb. sekillendirilmesini
saglar. Medya triinleri, insanin, diinyaya bakisini ve sahip oldugu degerlerini i¢sellestirmesine
yardimci da olabilir, bigimlendirmesine veya degistirmesine sebep de olabilir; iyi ya da kotii,
olumlu ya da olumsuz, ahlaki ya da uygunsuz olarak kabul edilen her seyi... Medya hikayeleri,

2 Medya pedagojisi aslinda Iskandinav iilkelerinde, medya egitiminden daha genis bir kavram olup -bu baglamda-
okullardaki uygulamalari ifade eden bir terimdir (Erstad, 2010).
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sembolleri ve kaynaklari toplumlarin kendini bu kiiltiire dahil ettigi sekliyle anlam kazanir; bir
kiiltiir degeri kazanir.

Kellner (2001), 6grencilerin ve toplumun tiim iiyelerinin elestirel medya tiiketicileri
olmalar1 -daha etkin bir sekilde kendi yasamlarini ve toplumu 6grenmeleri- gerektigine isaret
eder. Kellner (2001), elestirel medya okuryazarligini, okuma ve yazmanin temel becerilerinin
edinimi olarak tanimlar. Elestirel medya okuryazarligi, kitaplardan film, televizyon, radyo ve
kiiltiir endiistrilerinin diger iirtinlerine kadar bireylerin etkilesimde bulundugu tim kiltiir
bigimlerini analiz etmek ve elestirel olarak incelemek icin gerekli becerilerin kazanilmasini
ifade eder.

Medya metinleri genellikle gesitli “dilleri” veya iletisimsel-gorsel goriintii (hareketli
veya hareketsiz), ses (miizik veya konusma) ve yazili dil bi¢imlerini birlestirir. Medya
okuryazarlig1 egitimi, sadece basili degil ayn1 zamanda diger sembolik goriintii ve ses temelli
medya {iriinleri konusunda da yetkinlik kazandirmayi1 amaglar. Modern diinyada “medya
okuryazarlig1” -ozellikle ¢ocuklar ve gengler igin- geleneksel okuryazarlik kadar 6nemlidir.
Medya okuryazarligi “okuma” ve “yazma” becerilerini igerir. Medya okuryazarlig1 egitimi,
medya ve Ogrettikleri hakkinda bilgi ve beceri edinme siireci olup hem elestirel anlayisi
gelistirmeyi hem de etkin katilim1 gergeklestirmeyi amaglamaktadir. Genglerin medyay1 birer
tiiketici olarak yorumlamalarini ve bilingli kararlar almalarini saglamasimin yaninda kendi
baglarina medya fireticisi olmalarina da olanak tanir. Medya okuryazarligi egitimi, genglerin
elestirel ve yaratici yeteneklerini gelistirmekle ve egitim-6gretimle ilgilidir. Fakat bu, medya
yoluyla 6gretim veya egitim medyasi ile karistirilmamali, egitim teknolojisinin bir iiriinii olarak
algilanmamalidir (Frau-Meigs, 2006).

Ontario Egitim Bakanligi’min Medya Okuryazarligi Kaynak Kilavuzu’nda (1989)
medya okuryazarliginin yedi temel ilkesinin varhigi saptanmistir. Burada bahsedilen ilkeler,
asagida, icerige iliskin gorsellerle birlikte sunulmustur:

a Ha=gjib

m-1€-€ Fi;uc

Gorsel 1. Kendi gercekligini olusturan medya.

Medya kendi ger¢ekligini insa eder. Hepimizin her seye dair bir “zihin semasi1” vardir;
dogumdan bu yana kafamizda olusturdugumuz resim, diinyanin ne oldugu ve nasil ¢alisgtig...
vs. tiim gozlemlerimiz ve deneyimlerimize dayanan bir sema... Bununla birlikte, bu gozlemlerin
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ve deneyimlerin biiyiik bir kism1 medya tarafindan 6nceden inga edilmis, tutumlar, yorumlar ve
varilan sonuglar ile okura sunuldugunda medya, sunulan kitlenin ger¢ekliklerinden (cinsiyet,
smif, etnik koken, 1rk, milliyet) ziyade kendi gergekligini insa eder.

Gorsel 2. Yapi iiriinii olan medya.

Tiim medya iiriinleri birer yapidir. Medya okuryazarlig1 egitiminde belki de en 6nemli
kavram medyanin dis gercekligin basit yansimalarini1 gostermemesidir; sadece belirli amaglari
olan yapimlar1 sunarlar. Bu yapim basarisi, goriinen dogalliklarinda yatar. Bununla birlikte,
dogal gibi goriinseler de aslinda ¢ok cesitli belirleyici ve kararlara tabi tutulmus, 6zenle
hazirlanmig yapilardir. Teknik bir bakis agisiyla, genellikle miikemmeldirler. Dolayisiyla bu
durum, bu tiir Giretimlere asina olunmasiyla birlestiginde (medya okuryazarligi egitimiyle),
gergekligin kesintisiz bir uzantisi olarak goriinmesini neredeyse imkansiz hale getirir. Bu
durumda medya okuryazarligi egitimcilerinin hedefi, medya metinlerinin karmasikliklarini
ortaya ¢ikarmak ve bdylece dikisleri goriiniir kilmaktir.
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o

Gorsel 3. Bakis agisi.

Lzleyiciler medyada anlam pazarligi yapar. Medya anlayisinin temeli, medya
metinleriyle nasil etkilesim kurulduguna dair bir farkindaliktir. Herhangi bir medya metnine
bakildiginda, herkes ¢ok ¢esitli anlamlar bulur; kisisel ihtiyaglar ve endiseler, giliniin zevkleri
veya sikintilari, irksal ve cinsel tutumlar, aile ve kiiltiirel arka plan... vs. gibi. Tiim bunlarin
bilgiyi isleme bigimimiz {izerinde bir etkisi vardir. Ornegin, iki 6grencinin bir televizyon
komedisine (sitcom) tepki verme sekli, her birinin o metne ne anlam kazandirdigina baghdir.
Kisacasi, herkes farkli anlamlar bulur veya -tabiri caizse- “pazarlik yapar”. Medya
okuryazarligr 6gretmenleri, bu nedenle, 6grencilerin ugrastiklar1 metni bireysel olarak nasil
tecriibe ettiklerine agik olmalidir.

Gorsel 4. Medyanin ticari kaygilari.




Karatay, H. & Yildiz, 1./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2020 19(3) 1112-1134 1119

Medyanin ticari kaygilar: vardir®. Medya okuryazarligy, kitle iletisim araglari iiretiminin
ekonomik temeli ve bunun igerik, teknik ve dagitim iizerindeki etkisi hakkinda farkindalik
icerir. Bu sebeple herkes medya iiretiminin bir ig kolu ve amaglarmin da kar etmek oldugunu
bilmelidir. Televizyon endiistrisi s6z konusu oldugunda, tiim programlar -haberler, halkla
iliskiler veya eglence- olusturduklar1 kitlenin biyiikliigine gore degerlendirilir. Kitle
ornekleme ve derecelendirme hizmetleri, reklam verenlere, kitlenin ayrintili demografik
dokiimlerini de saglar. Ayrica miilkiyet, kontrol ve ilgili etkiler konusu da arastirilmalidir.

o YV

e

{MEDIA

Gorsel 5. Medyanin sundugu ideolojik mesajlar.

Medya ideolojik mesajlar igerir. Medya okuryazarligi, medya metinlerinin ideolojik
etkileri ve deger sistemleri hakkinda bir farkindalik gerektirir. Tiim medya iirtinleri bir anlamda
reklam vermektedir. Sadece kiiltiirel degerler ya da toplumdaki yasam bigimleri igin olmasa
bile kendi ¢ikarlar1 i¢in bile -cogu zaman da bu amagla olmaktadir- bu durum s6z konusu
olabilmektedir. Genellikle mevcut toplumsal sistemi dogrularlar. Bu sebeple de medyanin
icinde barindirdig1 ideolojik mesajlarin, iiretildigi toplumdan farkli bir topluma sunuldugunda
-hatta ayni1 toplum igerisinde farkli bireylerde bile- daha anlamsiz ya da absiirt olabilecegi
kaginilmazdir®. Iste bu ideolojik mesajlar1 ve deger sistemlerini ortaya ¢ikarmak icin de kod
¢ozme teknikleri kullanilmalidir ki bu da ancak medya okuryazarligi egitimiyle miimkiindiir.

% Kilavuzda bu bashiga verilen érnekte, hitap ettigi kitle tarafindan en yogun olarak seyredilen zaman diliminde
bile yirmi milyondan daha az seyirciyre sahip bir Amerikan sovunun ticari bir kazang saglamayacagi igin -
genellikle- yayinlanmayacagi soylenmektedir.

4 Kilavuzda verilen drnekte tipik bir Hollywood televizyon anlatisinda yer alan ideolojik mesajlarin Kuzey
Amerikalilar i¢in neredeyse fark edilmeyecegi ¢iinkii toplumun kendisini ysnsittigini, ancak gelismekte olan
iilkelerdeki insanlar i¢in ok daha belirgin ve dikkat ¢ekici olacag1 soylenmektedir.
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Gorsel 6. Medyanin toplumsal ve siyasi kaygilar1.

Medya toplumsal ve politik olaylara yon verir. Medya, modern politik kampanyacilik
ortamini geri doniilmez bigimde degistirir. Medya, sadece insanlara {iriin satmaya ¢alismakla
kalmaz, ayn1 zamanda siyasi adaylar, fikirler, halk sagligi mesajlar1 sunar ve izleyicileri siyasi
segmenler haline getirmeye ¢alisir. Medya teknolojileri kiiltiirti, ailelerin ve tek basma
bireylerin, bos zamanlarinit kullanma seklini degistirmistir. Davranis seklini  dogrudan
etkilemese de medya, toplumsal ve politik davranislari mesrulastirmaya ve giiglendirmeye
calisir. Medya okuryazarligi egitimcisinin gérevi, dgrencilerin medyadaki politik ve toplumsal
mesajlar ile tutumlarimi sekillendirme arayislar1 hakkinda farkindaliklarmi arttirmaktir.
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Gorsel 7. Medyanin estetik igerigi.

Medya, icerik olarak estetik bir forma sahiptir. Insanlar medya kullanimlarindan biiyiik
zevk alir ve medya okuryazarligi becerileri bu zevki artirabilir. Medya metinleri, teknik
ozelliklerinden, yaratici vizyonundan ve sanatindan dolay1 takdir edilebilir. Bi¢cim ve igerigin
medyada yakindan iliskili oldugunu ve her bir aracin igerigini etkileyen benzersiz kodlara,
kurallara, faydalara ve smirlamalara sahip oldugu da anlasilabilir. Ogrenciler baskalarinin
metinlerini analiz ederken sinifta kendi medya metinlerini {ireterek kendini ifade etmeyi
Ogrenebilirler. Ayrica, ortamin kisitlamalari nedeniyle her bir ortamin ayn1 olay1 nasil farkl bir
sekilde rapor ettigini gorebilirler. Uygulamali tiretim ve elestirel analiz, tiim medya ¢alismalar1
programlarinin iki yarisidir.

Hobbs’a gore (2011) medya okuryazarligi kisiye,

e Bilgiye ve eglenceye erismek i¢in metinlerin, araglarin ve teknolojilerin kullanimi
konusunda beceri,

Elestirel diisiinme, analiz ve degerlendirme yetenegi,

Cesitli mesaj ve degerler baglaminda kompozisyon ve {liretme pratigi,

Ust diizey diisiinme becerisi,
Bireysel ve igbirlik¢i ¢abalarla toplumsal bir eyleme etkin katilim becerisi kazandirir.

Arastirmanin Amaci

Bu g¢alismada, degisen diinya diizeninde kitle iletisim araglarinin egitimde
kullanilmasinin giderek zorunlu bir hal almasindan dolay1 21. yiizy1l becerilerinden olan medya
okuryazarlig1r kavraminin agiklanmasi, bu baglamda daha bilingli bireyler yetistirme amacl
medya okuryazarliginin egitimine yonelik ulusal ve uluslararasi tartismalarin incelenmesi ve
sonug itibariyle 6rnek sinif i¢i ya da disinda uygulanabilirligi olan etkinliklerin gelistirilmesi
amaglanmistir. Bu calismada gelistirilen etkinliklerin sinif i¢inde uygulanabilirliginin yaninda
smif dis1 ya da ¢evrimigi ortamda da uygulanabilirligi olan etkinlik 6nerilerinde bulunulmustur.
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Hobbs (2001), calismasinda bir yedinci sinif 6gretmeninin film karakterlerini analizi
konusunda yaptigi etkinlikten bahseder. Okulun bulundugu eyaletin egitim kurulu ile Discovery
Channel (Hobbs, 2000) is birligiyle gelistirilen medya okuryazarligi miifredatin1 kullanan
ogretmen, Ogrencilerin bir yazarin karakterlerini nasil gelistirdigini anlamalarina yardimci
olmaya c¢alisir ve zihinlerinde nasil agiklayici bir imge olusturduklarini gérmek ister. Ama 6nce,
ogrencilerin bazi kavramlar1 bilmeleri gerektigini ve ayrintilari nasil tanimlayip gozlem
yapacaklarin1 6grenmeleri gerektigini diistiniir. Eddie Murphy’nin yer aldigi The Nutty
Professor’den bir sahne kullanarak, 6grencilere gorsel medyada karakter gelisiminin nasil
olustugunu 6grenme firsat1 verir. Ogretmen 45 saniyelik bir sahne gosterdigini ve tabi ki
ogrencilerin bu sahneyi gormekten zevk aldigini, daha sonra ise karakter gelistirmenin alti
ozelligini tanimlayan bir diizenleyici olan grafigi (Bkz. Sekil 1.) sinifa sundugunu belirtir. Siifi
alt1 takima bolerek, her 6grenciden dikkatini takimina atanan karakter grafiginin bir yoniine
odaklamasini ister: 1) ayar, 2) davranis/eylem, 3) diisiinceler, 4) fiziksel goriiniim, 5)
baskalarinin tepkileri ve 6) konusma/diyalog. Ogrenciler kisa gorsel dizi (sekans)® tekrar
izlerler. Her 6grenci grubu sahnenin belirli ayrintilar1 hakkinda notlar alir. Ogrenciler, filmdeki
profesor karakterinin farkli boyutlarinin kesfedilmesi i¢in tesvik edilir ve bu baglamda onlara
su sorular yoneltilir: “Siniftaki sandalyelerin dizilis sekli, profesoriin 6gretim tarzi hakkinda ne
tiir bir ipucu veriyor? Ogrencilere hangi konuyu 6grettigi konusunda ne tiir ipuglar verilmistir?
Ogrencilerin profesdre yonelik tutumlari, profesoriin kisiligi hakkinda ne tiir ipuclar1 verir?
profesoriin masanin ¢ekmecesini agma seklinden neler ¢ikarabilirsiniz? Kamera agilar1 ve
sahnelere eslik eden miiziklerle film yapimcisi bu profesor karakterine nasil bir yon
kazandirmak istemis olabilir?”. Daha sonra, 6grenciler listelerini diger ekip iiyeleriyle paylasir
ve sonra yapboz takimlar® olusturulur. Ogrenciler listelerini paylastiklarinda, diger
ogrencilerin ayrintilara dikkat ederek olusturduklar1 anlamlar tartisirlar. Tartismadan sonra
kisa gorsel dizi {iciincii kez sunulur. Ogrenciler daha dnce gdrmemis olabilecekleri ek ayrintilar
ekler. Bazen “islem stratejileri 6gretimi” olarak adlandirilan bu yaklasim, anlama becerilerini
gelistirmede hayati bir unsurdur; stratejik sliregler ara¢ olarak kullanilir ve tiim grup tiyeleri
tarafindan siirekli olarak yiiksek katilim gerektiren diyaloglar1 tesvik eder (Pressley, 1999).
Ogretmenin sinifinda, bu etkinligi kullanmadaki 6zel amaci, dgrencilerin karmasik bir karakter
olusturmak icin ayrintilarin nasil kullanildigini belirtme siirecini i¢sellestirmelerine yardimei
olmaktir. Ogretmen, dgrencilerin bu kadar kisa sahnede bile ¢ok fazla ayrmtinin oldugunu
diistinmeleri ve kesfetmelerinin, sadece, dikkatle ve sabirla bakma, yavaslama ve ayrintilar
fark etmek i¢in zaman ayirmayla ilgili oldugunu belirtmistir.

Hobbs’un (2001) bu g¢alismasinda belirtildigine goére ogrencileri cezbetmek ve
deneyimlerine katkida bulunmak i¢in anlamli firsatlar sunmak, isteksiz okuyucular i¢in etkili
bir 6grenme ortami yaratmada onemli bir stratejidir. Bu etkinligin uygulanmasinda bazi temel
ogeler vardir. Bunlar:

1) Popiiler film veya televizyondan bir karakteri tanitan kisa (iki dakika veya daha az) bir dizi
secmek,

2) Ogrencilerin belirli bir anlama stratejisini kullanmalarin1 etkinlestiren ~ Srgiitsel
degerlendirme tablosu kullanmak,

® Yazarin senaryo asamasinda olusturdugu, belirli olaylar igerisinde karakterleri ve birbiriyle olan iliskilerine kadar
bir¢ok ayrmtiy1 barindiran kesit ya da metin pargalari; paragraflardir (Akyiirek, 2004, s. 315).

6 Yapboz gruplandirma, isbirlik¢i 6grenme ve iletisim becerilerini gelistirmek i¢in tasarlanmis iki asamali kiigiik
grup dgretim teknigidir. Ogrenciler dort ya da alt1 takim halinde daha biiyiik bir sorunun bir kismini ¢ézmek icin
calisirlar. Bu gorevi tamamladiklarinda, takimlarin her birinden birer {iye bir araya getirilerek yeni yapboz takimi
olusturulur. Her yeni takimin gorevi, 6zgiin gruplardan problem ¢ézme fikirlerini paylasmak ve 6grenmelerini
temsil edecek yazili bir 6zet, gorsel bir ekran veya baska bir yap1 olusturmaktir (Hobbs, 2001).




Karatay, H. & Yildiz, 1./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2020 19(3) 1112-1134 1123

3) Ogrencileri metni yazmaya ve okumaya tesvik etmek icin ayni sahnenin tekrar tekrar
goriintiilenmesi yontemini kullanmak,

4) Yakin gozlemsel deneyimi belgelemek icin en iyi yontem olan ayrintilar1 yazarak siireci
degerlendirmek,

5) “Dikkat” siireglerindeki benzerlikleri ve farkliliklari tanimak i¢in ekip iiyeleriyle tartisma
ve igbirlik¢i 6grenme yontemini kullanmak.

Fiziksel

Dislinceler Aciklama

Bagkalarinin
Tepkisi

Davranis

Konusma

Sekil 1. Karakter Analiz Grafigi (Hoobs, 2001).

Hobbs’a goére (2001) isteksiz okuyucular i¢in, medya metinlerinin kullanildig:
etkinlikler, belirli anlama stratejilerinin igsellestirilmesine ve genellikle eksik olduklari
metabilissel stratejilerin 6nemi konusunda farkindalik olusturmaya yardimci olabilir. Ayrica,
ogrencileri genel olarak metinlere karsi sabirli olmaya ve ayrintilarin bir iletide canlilik,
gercekgeilik ve karmasiklik olusturmak i¢in nasil kullanildigini tanimaya tesvik eder. Ancak bu
yontemde Hobbs bazi durumlara hazirlikli olunmasi gerektigini belirtmistir. Bunlardan en
kacinilmaz olan1 belki de Ogrencilerin gosterilen sahneden daha fazlasimi seyretmek igin
ogretmenlerine 1srar edecek olmalaridir. Fakat 6gretmenin bu 1srarlara karsi direnmesi oldukga
onemlidir. Sinifta film ve televizyon kullanildiginda, bunu etkin, elestirel diisiinmeyi tesvik
edecek sekillerde yapmak onemlidir. Cogu zaman, video, iyi yapilan isler i¢in bir 6diil olarak
kullanildiginda 6zellikle uzun bir sahne ya da biitiin bir film gosterildiginde gorsel medyanin
“sadece eglence” oldugu beklentisi yanlislikla pekistirilebilir. Dikkatli bir 6gretim destegi
olmadan, ortaokul 6grencilerinin sinifta izledikleri filmi -6zellikle televizyonun rutin olarak
“hayatin arka plan giiriiltiisii” olarak kullanildigi- evdeki filmlerden farkli bir sekilde izlemeleri
pek olasi degildir. Bu sebeple hareketli gorsellerin sinifta etkin kullanimi konusunda dikkatli
davranilmali ve hareketli gorsellerin de basili metinler kadar yakindan inceleme ve elestirmenin
odaginda olmasi gerektigi unutulmamalidir.

Dolanbay’a gore (2019) medya okuryazarhigi dersinin uygulamadan uzak sadece
akademik bilgi yoluyla edinilmesi miimkiin degildir. Bu sebeple de yapilandirmacilik egitim
felsefesi diizleminde yer alan sistemlerin bigimlendirdigi bu dénemde, dgretmenin merkezde
oldugu bir yontemin, dgrencilerin ihtiyaglarini karsilamayacag: diisiiniilmektedir. Dolayisiyla
ogrenci merkezli, yaparak yasayarak 6grenme yontemlerinin, 6zellikle medya okuryazarlig:
egitiminde, kullanilmasi neredeyse zorunludur.
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Yontem

Arastirma nitel olarak desenlenmistir. Nitel aragtirmalar insanlarin yasam sekillerini,
hikayelerini, davranislarini, iginde bulunduklar1 orgiitsel semalar1 ve toplumsal degismeleri
anlamaya yonelik bir tiir bilgi iiretme siireci; bireyin ya da kurumun -insan merkezli ve zihin
temelli- toplumsal fayda gozeterek ¢oziimler iiretmesidir (Strauss ve Corbin, 1990). Istatistiksel
veri analizi temelli nicel arastirmalarin tersine nitel arastirma, insanlarin olaylara ya da olgulara
nasil anlamlar yiikledikleri, ya da nasil anlamlandirdiklar1 sorusuna cevap arayan tiirden
arastirmalardir (Dey, 1993). Nitel arastirmalar, insanlarin olaylara yonelik 6zgiin bakis agilarini
belirlemeyi hedefleme yoniiyle nicel arastirmalardan iistiindiir (Storey, 2007). Dolayisiyla nitel
aragtirma bu anlamda bilgi iiretme yollarindan biridir.

Arastirmada veri toplama araci olarak belge inceleme (dokiiman analizi) yontemi
kullanilmistir. Belge inceleme (dokiiman analizi), nitel veri toplama araglarindan olup arastirma
konusu ile 1lgili oldugu diisiiniilen belgelerin incelenme ve degerlendirilme siirecidir (Hodder,
2002). Arastirmada toplanan veriler betimsel olarak analiz edilmistir. Betimsel analiz, nitel veri
analiz tiirlerinden biri olup verilere yonelik ifadelere, lisluba, konunun yapisina ve 6zelliklerine,
sembolik dile, tanik gdstermeler ile benzetmelere dayanan tanimlayici ve agiklayici bir analiz
stirecidir (Kiimbetoglu, 2005). Bu baglamda arastirmada medya okuryazarligi egitimine
yonelik tanimlar, tasnifler ve tartismalar sunulmus ve etkilesimli 6grenme yontemine uygun,
sinif iginde ve smif disinda d6gretmenlerin ve ailelerin kullanabilecekleri alan yazinda 6grenci
merkezli, yaparak yasayarak oOgrenmenin gerektigini destekleyici etkinlik 6rnekleri
gelistirilmistir.

Bulgular

Bu béliimde diinyada ve Tiirkiye’de medya okuryazarligi lizerine alan yazinda yapilan
tartismalarin kisaca degerlendirmesi yapilmis ardindan bunun egitimine yonelik etkinlik
Onerileri sunulmustur.

Medya Okuryazarh Egitimi Uzerine Diinya Genelinde Yapilan Tartismalar

Rubin (1998), “The Journal of Communication”in medya okuryazarligi 6zel sayisinda
editor notu olarak sunlar1 paylagmustir: “Onlarca yildan beri medya okuryazarligini ¢evreleyen
sorunlar1 tartisiyoruz. Bu konu hakkinda héala neden bu kadar az sey anladigimizi bir tiirlii
anlamis degilim”. Daha Once dijital okuryazarlik olarak nitelendirilen medya okuryazarliginin
alan yazim1 muazzam bir sekilde artmis olsa da bu onemli konu hakkinda daha fazla sey
bilmedigimize hala sasirdigimizi sdylemek dogru olur’ (Erstad, 2010). Bunun tek nedeni olarak
elbette medya okuryazarliginin karmasikligin1 degil egitim kaygilarmin disinda da farkl
boyutlarinin olmasi; teknoloji ve bilgi toplumunun yiikselisiyle tanimlanan daha genis kiiltiirel
gelisim sorunlarinin olmasi gibi sebepler de gosterilebilir.

Medya okuryazarligi alaninda politik girisimler, arastirma ve egitim uygulamalari
arasinda ayrim yapmak Onemlidir. Politik diizeyde, okuma yazma iizerine bakis agilari,
ogrencilerin sadece okuldaki medya egitiminde 6grendikleriyle elestirel medya kullanicilar
olacagi inanci vardir. Politik tartismalar ¢ogu zaman zararh icerikten korunma g¢agrilariyla
(kamu spotlar) tetiklenmis ve medya egitimi bir ¢6ziim olarak goriilmiistiir. Fakat bu siirecte
medya egitimi uygulamalari bir¢ok iilkede politik tartigmalardan uzaklagsmistir. Uygulamalar,
modern medyadaki genglerin medya kiltiirine ve medya kullanimina dayanarak alan
arastirmacilari tarafindan gelistirilmistir (Kotilainen ve Arnolds-Granlund, 2010).

" Erstad (2010)’a gére medya okuryazarligi daha 6nce dijital okuryazarlik olarak anilsa da goklu okuryazarlik
kuramina gore dijital 6grenme alanlarindan sadece biridir (Leeuwen, 2014).
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Messaris (1997), gorsel okuryazarligin medya okuryazarligi denkleminde ne kadar
onemli bir bilesen oldugunu gostermekle birlikte gorsel okuryazarligin temel bilesenleri olarak
da gorsel analoji ve sozdizimine odaklanir Zettl’e gore (1998) medya okuryazarliginin
tanimlanmasi zordur ¢iinkii bu anlamda egitimcilerin medya okuryazarligi modellerini bile insa
edecek teorik bir temele sahip degildir. Ayrica medya okuryazarlig1 egitimi, oncelikle estetik
olgiitlerden ziyade kanitlanmis edebi 6lgiitlere (igerik) dayanir.

Meyrowitz’e gore (1996) medya okuryazarligi, ¢ok sayida okuryazarlik olarak
kavramsallastirilmas: gereken karmasik bir yapidir. Bu anlamda &grencilerin de okuryazar
olarak gesitli analizler yapabilmeleri gerekmektedir.

Krueger ve Christel (2001) okullarda medya okuryazarligi 6gretmek i¢in 6gretmenlerin
hazirbulunusluklarinin 6nemine vurgu yapmaktadirlar; medya okuryazarligi egitimi veren
ogretmenlerin ¢cogunun dil sanatlar1 konusunda uzman olduklarin1 ve bu sebeple de medya
resimlerinin analizi konusunda egitimsiz olduklarni savunmaktadir. Ornegin bir filmi bir
anlatidan ziyade gorsel olarak da tartismalar1 gerektigini ve bu yonde de elestirel bir dile sahip
olmalar1 gerektigini, bu baglamda da egitime tabi tutulmalar1 gerektigi diisiincesindedir.

Tiirkiye’de Medya Okuryazarhg: Egitimi Uzerine Yapilan Tartismalar

Son yillarda gelisen ve degisen teknolojiyle birlikte hizla tiiketilen medya {irtinleri
ilkemizde yeni yeni onem kazanmaya baslayan (Erdogan, 2012) fakat Avrupa iilkelerinde
mazisi bizimkinden daha eski olan medya okuryazarlik egitimi alaninda ilk gelisme olarak
Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen Iletisim
Surasinin bildirgesinde yayinlanmasi gosterilebilir. Bu yillardan sonra iizerinde calisilan ve
egitime entegrasyonu hedeflenen medya okuryazarligi, Milli Egitim Bakanligi Talim ve
Terbiye Kurulu tarafindan 2006 yilinda “Ilkdgretim Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi” olarak diizenlenmistir. Bu asamadan sonra 2006-2007 egitim-dgretim
yilinda pilot uygulamasi yapilmis ve 2007-2008 egitim-6gretim yilinda da ortaokul miifredatina
dahil edilip se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir. Daha sonra ise dersin giincellenmesi
giindeme gelmis ve g¢alismalar sonucunda Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu
Baskanlig1 2014°te bu baglamda bir 6gretim materyali hazirlanmstir.

Medya karsisinda savunmasiz olan g¢ocuklarin kiigiikk yastan itibaren egitilmeleri
gerekliligi  bilinciyle Milli Egitim Bakanligi tarafindan medya okuryazarlik dersi
olusturulmustur. Olusturulan bu ders kapsaminda hazirlanan kilavuzda Ogrenciye
kazandirilmasi hedeflenen davranislar ise su sekildedir: Gozlem, elestirel diistinme, analitik
diistinme, yaratici diisiinme problem ¢6zme, arastirma-gelistirme, iletisim kurma, girisimcilik,
bilgi teknolojilerini bilingli ve etkin kullanabilme, dili dogru, etkili ve giizel kullanma, 6zgiiven,
sosyal ve kiiltlirel etkinliklere katilim becerisi... vb. gibi. Bunun yaninda bu kilavuzda
kazanimlarin yaninda hedefler de mevcuttur. Dogruluk, diiriistliik, 6zel yasama ve gizliligine
saygi, maddi ve moral kiiltiirel mirasa saygi, estetik hassasiyet, ahlaki ve etik degerlere saygi,
farkliliklara saygi, aile i¢i iletisim, bilingli tilketme ve iiretme, toplumsal hayatta pasif konumda
olmamama, esitlik, bilimsellik, yardimlagsma ve dayanisma, paylasma...vb. gibi. (Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu, Milli Egitim Bakanlig1 ve Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanligi 2006).

Bu dogrultuda teknolojiyi kullanim orani her gecen giin artmakla birlikte 6zellikle ¢ocuklarin
ve genglerin teknoloji tliketimlerinin bilingli olmasi gerekgesiyle egitimden beklenti de
artmistir.
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Medya Okuryazarhg Egitimine Yonelik Etkinlikler
Logo Okuma-Yazma

Ogrencilerden okullarina ait bir logo tasarlamalari istenir. Bir sonraki derste dgretmen
her bir logoyu “U” seklinde oturma diizeninde sinifa sunar. Bunu yaparken ag¢ik u¢lu sorular
sorar; “Bu logoyu tasarlarken neden kirmizi ve beyaz renkleri kullandin?” ya da “bu logoda
neden ¢ift bagh kartal figiirli kullanilmis olabilir?” “Logoyu daha akilda kalic1 kilan 6zellikler
nelerdir?” seklinde sorularla renklerin ve figiirlerin 6nemini kavratir ve 6grencileri elestirel
diistiinmeye sevk eder.
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Gorsel 8. Okul logosu olusturma.
Karakterleri Tanmimlama

Ogrencilerin medya kanaliyla karakterler hakkinda fikir sahibi olmak igin film veya
televizyon gosterisi gibi gorsel medya kullanilir. Ogrenciye sov veya film seyrettirilmeden 6nce
belirli bir karaktere dikkat edilmesi sdylenir. Medya oynatildiktan sonra farkli karakterlere
odaklanan ogrenciler eslestirilir ve karakterlerin ii¢ ortak 6zelligini sOylemeleri istenir. Daha
sonra sinif, her karakteri ayrintili olarak tanimlamak icin bu sekilde birlikte calisabilir. Bu
baglamda 6grencilere su sorular yoneltilebilir:

e Kiiciik ipuclarindan karakterler hakkinda ne ¢ikarabilirsin?
e Bu ipuglar (isaretler) karakter olusturmak i¢in nasil kullanilir?
e Bu karakterlerin filmdeki roliiyle diger karakterler arasindaki iliskiyi nasil agiklarsiniz?
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Bununla birlikte Hobbs’un (2001) caligmasinda bahsettigi karakter analiz grafiginden
hareketle 6grencilerden istenilen uygulamalar da bu amagla kullanilabilir;

e Fiziksel Aciklama: Bes duyudan birine hitap eden sozciikleri kullanarak karakterin fiziksel
goriiniimiinii agiklaym.

e Avyar: Sehir, magara, yatak odasi veya okulun spor salonu gibi karakterinizin yasadigi
belirli bir yeri ve zamani tanimlayin (gelecek, simdiki ya da ge¢mis olabilir).

e Davrams: Karakterinizin bazi eylemleri yaparkenki halini tanimlayn.

e Konusma: Karakterin nasil konustuguna drnekler verin.

e Baskalarmin Tepkisi: Karakterinizi baska bir karakterin goziinden tanimlayin, o kisinin
tavrini yakalayin.

e Diisiinceler: Arzular, korkular veya pismanliklar gibi karakterinizin diisiincelerini
aciklaym (Hobbs, 2006).

Yaratici, elestirel ve empatik (esduyumsal) diisiinmeyi gelistirecek olan bu etkinlik sinif
ortaminda veya ¢evrimi¢i ortamda kullanilabilir.

Gorsel 9. Film karakterlerinin analizi.

Marka Olusturma

Ogrenciler evden konserve, tahil, peynir...vs. {iriin ambalaji getirip disin1 gesitli marka,
logo ve sloganla tercih ettigi sekilde tasarlar ve sinifta olusturmus oldugu kendi {irlinii ve
markasini pazarlar. Ogrenci bu etkinlikle yaratict diisiinmenin smirlarm zorlar. Béylelikle
olmayan bir markanin ve iiriiniiniin bile pazarlanabilecegini anlayarak giinliik hayattaki reklam
kiiltiirtine olan yaklasimi farkli bir boyut kazanir. Yaratic1 diisiinme ve ikna edici konusma
becerisini gelistirmeye yonelik olan bu etkinligin sinif ortaminda veya cevrimi¢i ortamda
kullanilabilecegi diisiiniilse de Rudowicz (2003) ve Guilford (1967), yaraticiligin ancak raksak
diisiinmeyle miimkiin olabilecegini, iraksak diisiinmenin® ise orgiin egitim ortaminda

8 Iraksak diisiinme, parlak ve 6zgiin fikirleri ortaya ¢ikaran bir bilis ¢esididir, gogunlukla 6zgiinliik ve yaraticiliktan
¢ok dogrulugu arayan yakinsak diigiinmeye zit bir kavramdir. Yaratici diisiinme ile raksak diigiinme her ne kadar




Karatay, H. & Yildiz, 1./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2020 19(3) 1112-1134 1128

edinilemeyecegi goriisiinii savunmustur. Cilinkii 6rgilin egitim onlara gore, raksak diigiincenin
aksine dogru ve yanlig bilgi lizerine kurulu geleneksel yontem yonelimli bir sistemdir. Oysa
egitimde amag, arastiran, sorgulayan, denenceler kurup bu denenceleri test edebilen, amaca
giden yolda her tiirlii yaratici ve 6zgilin fikirleri ise kosabilen, nitelikli bireylerin kisiligini
gelistirmesine olanak tantyan bir sistem olmaktir.

Gorsel 10. Yaratici diisiinme diizleminde marka olusturma.
Film Mesajlarim1 Bulma

Ogrencilere, film izletilerek medyanin temast ve barmndirdign bircok yardimei
diisiincenin bulunmasi ydniinde ipuglart sunulur. Ogrencilerin mevcut bilgilerine bagh olarak,
her medyanin izleyiciyle arasindaki iletisimi, onlara sundufu mesajlarla kurdugu gercegi
agiklanir. Ornegin, birgok macera ve aksiyon filmi cesaretin 6nemini vurgular. Ogrencilerin
katilimini kolaylastirmak ve amaca daha saglikli bir yoldan ulagsmak adina sinif, ¢esitli gruplara
ayrilir ve on filmlik bir liste olustulur. Ogretmen filmlerin yas grubuna uygunlugunu
denetledikten sonra gruplar, sinif olarak bir tartisma baslatmadan once her filmin vermek
istedigi Onemli bir mesajin1 yazar. Etkinligi tamamlamak ig¢in filmin tanitimi izlenir.
Ogrencilerin altta yatan mesajlar1 belirlemesine yardimei olmak igin sorular sorulur. Oncelikle

birbiriyle ayni1 kavramlar olmasa da birbiri hakkinda en ¢ok bilgi veren kavramlar olabilmektedir. Ciinkii iraksak
distinme genellikle 6zgiinlik temelli bir diisiinme bi¢imidir. Dolayisiyla da yaraticiliga temel teskil etmesi
agisindan 6nemlidir (M. Runco ve Acar, 2012). Iraksak diisiinme bireyde var olan ve yaraticilik hakkinda en fazla
bilgi veren disiinme bigimidir (Saxena, 1994). Iraksak diisiinme farkli ¢6ziim yollar1 ve 6nermelerle 6zgiin bir
diistince gelistirilmesi iken yaratici diiglinme, var olanlardan farkli olarak yeni diisiinceler ortaya ¢ikarma siirecidir
(Sungur, 1992). Guilford (1968), kullanm1s oldugu iraksak diigiinme kavrami ile yaraticiligi test edebilmistir.
Iraksak diisinme, miimkiin oldugunca ¢ok sayida ¢6ziim diisiinmeye galismay1 igeren yaratici bir stiregtir. Genelde
bazi kurallar veya mantik kurallarmi izleyen bir diisiince siirecini i¢eren yakinsak diigiinmenin zittidir (bu durumda
sadece bir veya birkag dogru cevap olabilir).

Yakinsak diistinmenin aksine, iraksak diisinme genellikle daha kendiliginden ve serbest akiglidir. Bireyler aklinu,
kendilerini sunan tiim olanaklara agik tutmaya calisirlar. Ne kadar ¢ok olasilikla gelirlerse, iraksak diisiinceleri 0
kadar iyi olur.
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filmin ana diislincesi bulunur sonrasinda ise yardimci diisiinceler siralanir. Bdylelikle sinema
kiiltiirtinii (toplumsal boyutuyla) ve sektoriinii (ticari boyutuyla) anlamis olurlar.

Bu etkinlik basili medya iirtinlerinde de kullanilabilir. Siireli yayin, roman, hikaye... vs.
basili materyaller de 6grenciye sunularak ayni uygulamalar sinif i¢inde veya ¢evrimigi ortamda
gerceklestirilir. Edebiyattan farkli olarak, film, gorsel-isitsel unsurlar1 birlestirir ve bu nedenle
analize yeni bir boyut kazandirir. Bununla birlikte, sonug itibariyle bir filmin analizi basili bir
metnin analizinden pek de farkli degildir. Bir filmde bir sahneyi olusturan tim seyler
diistiniilecek olursa: aktorler, aydinlatma, agilar, renkler... vs. edebiyatta olmayabilir, ancak
yoOnetmen, yapimci veya senarist tarafindan kasitli segimlerdir (tipki bir edebiyat eserinin yazari
tarafindan secilen kelimeleri gibi). Ayrica, edebiyat ve film benzer unsurlari igerir. Her ikisinin
de grafikleri, karakterleri, diyaloglari, ortamlari, sembolizmleri vardir ve tipki edebiyat
ogelerinin amaglar1 ve etkileri agisindan analiz edilebildigi gibi film de ayni sekilde analiz
edilebilir. Degerlendirme asamasinda gerek Ogretmen gerekse de akran degerlendirmesi
yapilabilir.

Gorsel 11. Filmdeki mesajlarn yaratici diisiince diizleminde yorumlama.
Ortami Degistirme

Ogrencilerden bir medya metninin igerigini farkli bicimde yazmalar istenir. Yaratict
yazma becerilerinin® gelismesine hizmet edecek bu uygulama ayn1 zamanda haber metinlerinin

® Yaratic1 yazmay1 6gretmek, hayal giiciinii ve diger yaratic: siirecleri cizerek dgrencileri yazmaya tesvik etmek,
tiim bilesenlerinde yazma gelisimini destekleyebilir. Yaratict yazma, genellikle kurgusal anlatilarin (belgesel,
akademik olmayan) ya da yazili anlatimlarin iiretilmesi olarak tanimlanir (M. A. Runco, 2009). Digerleri kurgusal
olmayani ya da yapinin ve dilin uygun kisitlamalar: altinda ¢alisirken alisilmadik sekilde orijinal olan bir yazi
bicimi olarak yaratic1 yaziy1 daha genis olarak tanimlar (Sharples, 1996). Yaratici yazma, yaraticiliga dayanan ve
¢ocuklarin diigiinme becerilerinin gelisimi ile ilgili olan agik uglu bir tasarim siirecidir (Chen ve Zhou, 2010).
Cocuklarin yazmanin islevlerini ve degerini kesfetmelerine ve anlamalarina, okuma ve yazma becerilerini
gelistirmelerine katkida bulunmalarina yardimei olabilir (Tompkins, 1982, s. 20) ve ayrica hayata nasil yaratici bir
sekilde yaklasacaklarim 6gretmelerine yardimer olur (M. A. Runco, 2009). Dahasi, hayal etme siirecini yazma
stirecinde 0grenme siirecine dahil etmek, yorumlayici ve yapicr siireglerle gerceklerin (ve diger bilgi bigcimlerinin)




Karatay, H. & Yildiz, 1./ Gaziantep University Journal of Social Sciences 2020 19(3) 1112-1134 1130

istenilen bigimde diizenlenebileceginin de kanitin1 6grenciye yaparak ve yasatarak gretmis
olur. Ogretmen bu baglamda bir haber metni, film, dizi, dergi, kitap ya da gazete gibi bir medya
{iriiniinii 6grenciye sunabilir. Ust diizey diisinme becerilerini harekete gegirecek bu etkinlik,
sinif ortaminda veya ¢evrimigi ortamda yapilabilecek bir uygulamadir.

Gorsel 12. Medyanin igerigini ya da olaylarin gergeklestigi ortami degistirme.

Sonuc¢

Medya okuryazarlig1 egitiminin, medya kullanirken ¢ocuklar1 daha bilingli, etkin ve
sorumlu hale getirmede etkili oldugu kanitlanmistir. Egitimcilerin akilda tutmalar1 gereken
onemli noktalar sunlardir:

e Farkli bakis agilarina ve goriislerine saygi duyulmalidir,

e Medya okuryazarhig: ile ilgili giincel gelismeler, egitimler takip edilmelidir,

e Etkili iletisim yontem ve tekniklerine hakim olunmalidir,

e Sosyal medya hakkinda igerik ve etik anlamda bilgi sahibi olunmalidir,

e Giivenilir bilgi kaynaklarina ulasma yollar1 bilinmelidir,

e Medyada fark edilen zararli iceriklere kars1 tepki olusturma yollar1 gelistirilmelidir (Kaplan,
2017).

Ayrica egitimciler sunu da unutmamalidir:

e Cocuklarin 6zerkligini ve yaraticiligini destekleyen medya okuryazarligi becerisi,

e (Cocuklarin medya metinlerine yonelik elestirel diisinmeleri ve stipheyle yaklasmalart,

e Medya okuryazarligi miifredatinda olumsuz medya igerigine gereksiz yere maruz
kalmaktan kaginma...vs. ancak egitimle miimkiindiir,

Bu hususlarin mevcut olmast durumunda, medya okuryazarligi egitiminin siif
ortaminda (fiziksel olarak ya da gevrimigi fark etmeksizin) degerli bir girisim oldugu

kisisel anlamlarla canlandirilmasim ve hayata gegirilmesini saglamaya yardimci olur. Bu siiregler yoluyla
kodlanan bilgi, sirayla yakit gorevi goriir gelecekteki yaratici diigiinme ve 6grenme i¢in (M. A. Runco, 2009).
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kanitlanmis ve siirekli bilyliyen dijital ortamlarda gezinirken ¢ocuklarin ve genglerin giivende
ve bilingli hareket etmesinin temeli atilmis olur.

Farkli kanallardan faydali ya da zararli bir¢ok iletiye maruz kalan insanlarimn, bu ileti
kalabalig1 ve karmasik ortamlar i¢inde tercih yapma sorumlulugu kendilerine aittir. Dolayistyla
kendisine sunulan malzemeyi kiiltiirel, toplumsal, politik, ticari, estetik...vs. yonleriyle elestirip
fayda ve zarar baglaminda filtreleyebilmelidir. Bu amacla medya okuryazarlig1 egitimlerinin
(hem orgiin hem yaygin hem de ¢evrimigi) her yas grubuna hitap edebilecek sekilde artirilmast,
toplumsal bir varlik olan insanin teknolojiyle olan baginin saglikli hale getirilmesi ve
haberlesmeye karsi daha elestirel, yaratici diigtinmesi saglanmalidir.
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