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oz

Uluslararasi turizm hareketlerinde ge¢misten bugiine en 6nemli merkez Avrupa Kitasi olmustur. Kitanin Akdeniz kiyi tlkeleri ise turizmdeki bugtnku
gelismislik diizeyini ve dlinyada soz sahibi olusunu, basta cografi konum olmak tzere tarihsel derinlik, dogal ve kilturel cekiciliklere bor¢ludur. Ayrica
nitelikli hizmet, etkili tanitim, dogru pazarlama ve yiksek talep de dnemli birer faktordir. Bu calisma, Akdeniz'de turist hareketliligini hem tarihsel stirecte
hem de mekansal diizlemde ele almaktadir. Amag, Akdeniz'in diinya turizminde ylzyillardir eskimeyen éneminin nedenlerine inmek ve gtinimuzdeki
sonuglarini ulkeler bazinda karsilastirmaktir. Arastirmanin yaklasimi ve yontemi, nitel ve nicel veriler kullanarak hem bir tematik derleme hem de
karsilagtirmalar yoluyla iliskisel analiz yapmaya dayalidir. Bulgularda Akdeniz turizminde ge¢mis yiizyillarda turist hareketliligindeki dinamikler ile bugliniin
turistini ceken faktorlerin ayni olmadigi ortaya cikmistir. Gegmiste kiltlr turistlerinin ilgisi s6z konusuyken, buglniin musterileri ise cogunlukla deniz-kum-
glines turistleridir. Ancak giincel toplumsal olaylar ve teknolojik gelismeler, turistlerin beklentilerini de hizla degistirmekte ve yeni turizm tirlerini ortaya
¢ikarmaktadir. Sonug olarak Akdeniz Havzasi'nin uluslararasi turizmdeki gelecedi, i¢ faktorlerin baskisiyla sekillenecek gibi goriiniiyorsa da dis faktorlerin
(ktiresel iklim degisikligi, salgin hastaliklar, uluslararasi gocler, politikalar, terérizm, teknolojik gelisimler gibi) daha gii¢lu bir belirleyici ve yonlendirici
olabilecediileri strilebilir.

Anahtar kelimeler: Turizm, esitsizlik, Akdeniz

ABSTRACT

Europe has been the most important center of international tourism from the past to the present. The continent’s Mediterranean coastal countries, in
particular, owe their present level of tourism to their historical depth, natural and cultural attractions, and geographical location. In addition, qualified
services, effective promotion, correct marketing, and high demand are also important factors. In this study, we discuss tourist mobility in the Mediterranean
in both historical and spatial terms to examine the reasons for the importance of the Mediterranean in world tourism and compare current results across
countries. The research approach and methods comprise a thematic review and comparison using qualitative and quantitative data. The findings clearly
indicate that tourist activities in Mediterranean countries have changed over the centuries. Cultural tourism was the preferred activity in the past, but
today’s customers are mostly sea-sand-sun seekers. However, social change and technological developments have altered tourists’ expectations and
revealed new types of tourism. As a result, although the future of international tourism in Mediterranean countries seems to be shaped by internal factors,
it could be argued that external factors such as global climate change, epidemics, international migration policies, terrorism, and technological developments
may be stronger determinants.
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EXTENDED ABSTRACT

The Mediterranean Basin is one of the oldest settlements and prominent centers of world civilization and is also a region where
tourism emerged and developed. Although not exactly matching today’s tourist phenomena, the region has been at the center of the first
tourist movements since prehistoric times and remains the world’s largest tourist destination today. This study evaluates the movement
of tourists in Mediterranean countries to explain their causes and make predictions for the future. The research approach and method
comprise a thematic review and comparison using qualitative and quantitative data. The article begins by charting the development of
tourism from antiquity to the medieval period, then from the Renaissance to the end of the industrial revolution, before examining the
twentieth century. Fundamental questions such as where, why, and how are answered using a geographical approach.

Tourism-related developments in the region are divided into certain periods based on the turning points of history. The trips attended
by the ancient Greeks and the noble and wealthy Romans for culture, art, religion, sports, and entertainment were the first forms of
tourism. During the first half of the Middle Ages, religious movements made visits to sacred cities in the Mediterranean and made their
mark on tourism. During the Renaissance, travels were made for trade, entertainment, and exploration. The Grand Tour, performed by
princes, nobles, diplomats, artists, students, and scientists in the 16" and 18" centuries, was the earliest form of modern tourism. Paris,
Marseille, Nice, Geneva, Turin, Genoa, Rome, Naples, Florence, and Venice were the main destinations of this tour. Toward the end of
the 18" century, resorts and spa towns (such as Nice and Céte d’Azur) began to be established; however, travel for tourist purposes was
largely an activity of the wealthy and educated minority class. The industrial revolution and the construction of railways during the 19"
century completely changed the direction of tourism and travel in Europe and the Mediterranean. The romance of the Eastern
Mediterranean aroused great curiosity in the coastal countries during this century. The Eastern Express train journey began in Paris and
was an important driving force of the flow of tourists between west and east. During this century, it also became fashionable to spend the
winter months in Italy, Sicily, and Corsica. The period from the first quarter of the 19" century to the middle of the 20" century witnessed
the emergence of modern tourism. During this period, tourism evolved into a large economic sector with its own infrastructure, and the
most striking developments were witnessed in the Mediterranean. After the 1960s, tourism grew massively, and France, Spain, and Italy
became the stars of Mediterranean mass tourism.

The Mediterranean Basin is the center of international tourism today, as it was in the past. France, Spain, Italy, and Turkey are the
foremost visited countries followed by Greece, Croatia, Morocco, and Egypt. Today, unique attractions are no longer enough. Tourists’
expectations and holiday requirements have changed enormously. Service quality, security, and originality have become the most
prominent factors affecting each country’s competitiveness. Generally, economic and political factors control them all. During the first
quarter of the 21* century, developments in information and communication technologies led to a new breaking point in the history of
tourism and accelerated the transition to the postmodern tourism era. The foundation of this new era was inlaid with internet technology.
The rapid rise of sharing economy platforms has deeply affected the traditional structure of tourism and Mediterranean countries have
been the most affected by this new phenomenon. Also, the COVID-19 pandemic began in December 2019 and spread worldwide in a
short time bringing tourists’ movements to a halt. The pandemic has deeply affected all countries in the region, especially Italy, Spain,
France, and Turkey. This unexpected disaster frustrated all the plans and predictions about the future of tourism. In the coming years, it
is expected that economic crises, global climate change, environmental pollution, and technological innovations will continue to affect
the development of tourism. Due to its geographical and geopolitical location, the Mediterranean Basin will remain one of the regions
most positively and negatively affected by these international developments.
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1. GIRIS: Akdeniz Ulkeleri, Amac, Yontem ve Tasarim

Diinyanin en eski yerlesim alanlarindan ve onde gelen
uygarlik merkezlerinden biri olan Akdeniz Havzasi, ayni
zamanda turizmin dogdugu, gelistigi ve bugiin de diinyanin en
biiyilk destinasyonu haline geldigi bir bolgedir. Akdeniz,
yaklasik 2,5 milyon km? yiizdl¢limiine sahiptir (Tixeront, 1969,
s.61). Doguda Asya, kuzeyde Avrupa ve giineyde Afrika olmak
lizere {i¢ kitanin kiyilariyla ¢evrelenmis bir i¢ denizdir. Batida
Cebelitarik Bogazi ile Atlas Okyanusu’na baglanmistir (Sekil 1).

Akdeniz’e kiyist olan toplam 23 iilke vardir: Ispanya, Fransa,
Monaco, ftalya, Slovenya, Hirvatistan, Bosna-Hersek, Karadag,
Arnavutluk, Yunanistan, Tiirkiye, Suriye, Liibnan, Israil, Filistin
Yonetimi, Misw, Libya, Tunus, Cezayir, Fas, Malta, Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti ve Giiney Kibris Rum Yénetimi (Sekil 1).
Tiirkiye, gerek matematiksel gerekse 6zel ve jeopolitik konumu
ile bir Dogu Akdeniz, hatta tam anlamiyla bir Kuzeydogu
Akdeniz iilkesidir. Ciinkii Tirkiye, Trakya ilizerinden Balkan
Yarimadas1 ve dolayisiyla Gilineydogu Avrupa ile fiziksel ve
kiiltiirel anlamda bir birliktelige sahiptir. Tirkiye’nin 8333
km’lik kiy1 bandinin, %20,34’i Karadeniz, %11,20°si Marmara,
%33,66’s1 Ege ve %20,07’si Akdeniz kiyilarma aittir. Ttrkiye,
Akdeniz Havzasi kiy1 uzunlugundan (46 bin km) yaklasik %12
pay almaktadir (Coudert, 1996, s.35).

Akdeniz Havzasi’'nda Misir, Fenike, Aka ve Roma gibi
biiyiik antik uygarliklar ortaya ¢ikmis, Orta Cag’da Bizans ve
daha sonra Osmanli Imparatorlugu, giincel olarak da birgok

devlet bu havzada varlik gostermistir. Tarihsel siiregte politik,
askeri, ticari, sosyo-kiiltiirel ve turizm amach gelismeler, havzay1
her zaman hareketli bir ortam yapmistir. Akdeniz, ilk turistik
hareketlerin baslangicinda ve merkezinde yer aldigi gibi bugiin
de odak bdlge olma konumunu hala siirdiirmektedir. Dolayisiyla,
turizm tarihinin temeli Akdeniz’de atilmis, yapi taslar1 burada
oriilmiis ve yaklasik bes bin yillik siire¢ burada yasanmistir. Bu
uzun sirecte Akdeniz iilkelerinde turizmle baglantili dogal,
kiltiirel cekicilikler ve hizmetlerin kodunu ¢dzebilmek i¢in {i¢
asamali yaklasim Onerilmektedir: (i) tarihsel Akdeniz ortami
icinde gegmisteki turizm, (7)) bu ortamin degismekte oldugu
giinlimiizdeki turizm, (iii) gelecegin turizmi (Selwyn, 2000,
s.241).

Bu c¢alismanin amaci, Akdeniz’deki turizm hareketlerini
geemisten bugiine degerlendirmek, turizmde diinya c¢apindaki
eskimeyen oOnemin nedenlerini ortaya koymak ve gelecek
hakkindaki goriislere ve ongoriilere yer vermektir. Arastirmanin
yaklasimi ve yontemi, nitel ve nicel veriler kullanarak hem
tematik bir derleme hem de donemsel ve sayisal karsilagtirmalar
yapmaya dayalidir. Bu yolda ilerleyen ¢alisma, ayni zamanda
zaman-mekan diizleminde bir iligkisel analiz formatina da
biiriinmistiir. Makalenin tasariminda turizmle ilgili gelismeler,
yirmi birinci ylizyila (Milenyum) gelinceye kadar ii¢ donemde
ele alinmistir: (i) ilk turizm hareketleri kapsaminda ilkgag ve
ortacag donemi; (i) arkasindan turizmde biiyiik gelismelere ilk
adimlarin atildigi Ronesans’tan sanayi devrimi sonuna kadar
olan donem; (7ii) son olarak da turizmin ger¢ek anlamda zirve
yaptigl yirminci yiizyill donemi olarak ele alinmis, cografi

Sekil 1: Akdeniz Havzasi'nin Cografi Konumu ve Kiyi Ulkeleri.
Figure 1: Location of the Mediterranean Basin and Coastal Countries.
Kaynak: Harita Genel Miidurliigu (2020), Avrupa Fiziki Haritasindan yararlaniimistir.
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yaklagimla arka planda nerede, neden, nasil sorulari sorularak
islenmistir. Akdeniz tlkelerinde turizmin son durumu
“Milenyum” baglig1 altinda analiz edilirken yapisal ve niceliksel
durum sorgulanmis, ayrica cografi dagilis da verilmistir.
Calismada Akdeniz iilkelerinde turizmin gelecegi konusu;
uluslararas: turist hareketleri ve kiiresel gelismelerin bolgeye
yansimalart baglaminda iki agidan incelenmistir.

2. Tarihi ve Cografi Bakis Acisiyla Akdeniz Ulkelerinde
Turizm

2.1. ilk Turizm Hareketleri

Eski ¢aglarda insanlarin seyahat nedenleri ticaret, din, saglik,
kiiltiir vb. amagli olmustur. Birgok kaynaga gore seyahati ilk
kesfedenler Siimerlerdir. Ciinkii ticareti, yaziy1 ve tekerlegi
bulan Siimerlerde ilk seyahatin de 1.0. 4000’lerde basladig
kabul gormektedir. Fenikeliler, modern anlamda bir yerden
digerine tiiccar olarak giden ilk gergek gezginlerdir. Eski Misir,
1.O. 3000’lerde diinyanin cesitli yerlerinden gelen insanlar
tarafindan ziyaret edilen bir bolge olmus, Misir’a gelenler
ozellikle piramitleri ve tapinaklart gérmeyi amaglamislardir
(Toskay, 1990). 1.0. 2000’li yillarda Fenikelilerin biitiin
Akdeniz’e hakim olacak sekilde deniz ticaretine baglamalar1 ve
bu yolla Britanya Adalari, Bati Afrika ile Asor Adalari’na seyahat
etmeleri de 6nemli bir gelismedir (Sar1 Calli, 2015, s.9).

Eski Yunan’da 1.0. 776 yilinda Olimpiyat Oyunlari’nin
baslamasi ile spor karsilagmalarina katilmak veya seyretmek
iizere gelenler, bir anlamda spor turizminin Onciileri
sayillmaktadir. Yunanh tarihgi ve cografyact Herodot, 1.0. 480-
421 yillari arasinda ilk gezginlerden biridir ve kiiltiir turizminin
de uygulayicist olmustur. Eski Yunanlilar, kaplicalara, atletizm
oyunlarina ve kahinlerin bulunduklar1 yerlere yogun ilgi
gostermislerdir. Helenistik Donem’de Efes’e ticaret, gezi ve
eglence amacli gelis-gidisler olduk¢a yogunlasmistir (Toskay,
1990). Delphoi, kehanet tanrist Apollon’a ev sahipligi yapmasi
nedeniyle tinlenmistir. Delphoi, antik diinyanin farkli kavim ve
devletlerinden insanlar1 bir araya toplayan bir destinasyon olarak
degerlendirilmektedir (Tutan ve Basol, 2014). Ticaret, ¢aglar
boyunca farkli seyahat yollarinin olusmasini saglamistir. Bu
rotalar arasinda en dnemlisi 1.0. 600°1i yillarda kullanilmaya
baslanan ve Orta Asya’dan Avrupa iglerine kadar uzanan Ipek
Yolu’dur (Sar1 Calli, 2015, s. 9).

Romalilarin zevk igin seyahat eden ilk turistler olduklari
kabul edilmektedir. Romali soylular ve zenginler, Anadolu’daki
ve Yunanistan’daki tapinaklarda korunan heykelleri ve sanat

eserlerini, Misir’daki piramitleri ziyaret etmislerdir. Deniz
kiyisindaki dinlenme yerleri ve termal su mekanlart liiks tatil
destinasyonlarin olusturmustur. ilk zamanlar sadece tedavi i¢in
kullanilan sifali su kaynaklarina sonradan kumar, eglence ve
keyifislevleri de eklenmistir. Bu ¢ok yonlii hareketlilikte, merak
ve zenginlik kadar, gemiler, karayolu agi ve konaklama
hizmetinin gelismis olmasmin da payr biiyiiktir. Roma
Imparatorlugu’nun zayiflamaya basladigi dénemde, bozulan
ekonomi, giivenlik sorunu ve hizmetlerin zayiflamastyla turizm
gerilemistir (Toskay, 1990).

Orta Cagmn ilk yarisinda dini hareketler turizme damgasini
vurmustur. Inang turizmi hem Avrupa’da hem de Ortadogu’da
kendini gostermistir. Hristiyanlar Avrupa’da daha ¢ok Tours
(Fransa) kentini ve Roma’y1 ziyaret etmisler, ayrica Ingiltere’de
Canterbury’ye, Fransa’da Lourdes’a, Anadolu’da Efes’e ve
kutsal topraklar olarak anilan Kudiis’e ziyaretler birer kutsal
gorev haline gelmistir (Ozgiig, 2017). Kuzey Avrupa’dan
Ortadogu’ya gerceklesen Hacli Seferleri ise, dinsel amacl
seyahatleri baslatmasi ve yayginlastirmasi agisindan énemlidir.

2.2. Ronesans’tan Ondokuzuncu Yiizyila Turizm Hareketleri

Ortagagin teokratik, tutucu ve otoriter anlayisina bir tepki
olarak ortaya ¢ikan Ronesans’la birlikte sanat gelismis, yeni
opera, tiyatro binalar1 ve oteller yapilmis, insanlar eglenceyi
yeniden kesfetmislerdir. Gezginler ticaret, eglence ve kesif
amach seyahatler yapmislardir. Ozellikle Italya’daki kiiltiirel
gelisme bu iilkeye yogun bir ilginin dogmasina yol agmustir. 16.
ylzyil, kita asirt deniz yolculuklarinin yiizyilidir, dolayisiyla
Akdeniz digsarda kalmistir. Ancak, bu denizin disindaki
gelismelerden dogan sonuglar (gog, zenginlik, kiiltiir, mimari,
politika vd.) Akdeniz’e tasinmistir. 17. yiizyilin ikinci yarisindan
itibaren deniz suyuna ilgi artmaya ve deniz banyosunun faydalart
ogrenilmeye baslamistir (Toskay, 1990).

16.-18. ylizyillar arasinda prensler, soylular, devlet adamlari,
diplomatlar, sanatgilar, 6grenciler, bilim adamlar1 ve zenginler
tarafindan gergeklestirilen Biiyiik Tur/Grand Tour, modern
turizmin erken formu ve Onciisii sayilmaktadir (Owen, 2019).
Biiylik Tur, yurtdisi gezilerine oncii olmus, belirli giizergahlar
boyunca Bat1 ve Giiney Avrupa dolasilmistir (Loschburg, 1998).
Ozellikle de Paris, Marsilya, Nice, Cenevre, Torino, Cenova,
Roma, Napoli, Floransa ve Venedik baslica varis noktalarini
olusturmus, turlarda 6zel rehberler gérev yapmislardir (Kozak,
vd. 2001). Ana hedefin gelecegin aristokratlarint ve liderlerini
yetistirmek oldugu bu uzun siireli turlar; yabanci dil bilgisi,
glimriik, politika ve kiiltiir-sanat bilgilerinin 6grenilmesini
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saglamistir (Zuelow, 2015). Ronesans donemindeki seyahatler
egitim-kiiltiir-sanat amagli olsa da icki, kumar ve eglenceye de
zaman ayrildigi gortiilmektedir. Bu yolculuklar modern anlamda
ilk otellerin acilmasini da tesvik etmistir (Ozgiig, 2017).

1789°daki Fransiz Devrimi, Biiylik Tur’un sonunu getirmis,
daha sonra demiryollarinin yapimi, Avrupa’da turizm ve
seyahatin yOniinii tamamen degistirmistir (Rosenberg, 2017).
Fransiz Devrimi ile baslayan sosyal, siyasal ve ekonomik
degisimler sonucunda ortaya ¢ikan burjuva smifi ve zenginler,
uzak ilkelere gidip gezmek suretiyle turizm hareketini ciddi
sekilde etkilemislerdir (Y1ildiz, 2011). Avrupa ve Akdeniz’in bati
yarisinda bu gelismeler yaganirken Anadolu’da seyahat edenler
icin kervansaraylar insa edilmis ve cagdas konaklama tesislerinin
ilk ornekleri dogmustur. 16. yiizyil sonlarmma dogru Osmanli
Imparatorlugu’nun Akdeniz’i de igine alan genis topraklara
sahip olmasiyla Akdeniz’in giivenligi i¢in gerekli tedbirler
almmus, dnemli ticaret glizergahlarinda yolculuklar yasanmustir.
Evliya Celebi’nin Seyahatnamesi, o donemin toplumlarinin
kiilttrleri hakkinda oldukga ayrintili bilgiler vermektedir (Kozak
vd. 2001).

18. yiizyilda denize olan ilgi olduk¢a artmistir. Hatta
Ingiltere’de, yogun niifuslu merkezlerde oturanlar kiyilara,
kumsallara akin etmeye baslamislardir. Bu devinimin hizla
yayilmasi iizerine Dr. William Russel adli bir hekim, 1730
yilinda ilk kez “Deniz Suyunun Sifali Etkisi Uzerine Bir
Arastirma” adlhi kitabim1 yayimlamistir. Boylece Ingiltere
giineyinde 1750’lerde baglayan denize girisler, Fransa’nin Mans
Denizi kiyilarinda goriilmeye baslamig, 18. yiizyil sonlarina
dogru, sayfiye ve kaplica kenti kavrami dogmustur. Akdeniz
kiyilarinda Nice ve Cote d’Azur kiyilari 6ne ¢ikmistir. Baglangicta
kii¢iik bir balik¢1 kasabasi olan Nice, Akdeniz ikliminin ¢ekici
ozellikleriyle giderek iinlenmistir. Bu bolge once Ingilizlerin
ilgisini ¢ekmis ve Ozellikle Kralige Victoria (1837-1901)
doneminde, Biiyiik Britanya Adalari’ndan gelenlerin tatil beldesi
haline gelmistir. Béylece Nice ve Cote d’Azur bir taraftan saray
goriiniimiindeki otellerle dolarken, 6biir yandan eglence yerleri
ve gezinti yerleriyle liiks turizm merkezine dontismiistiir (Eralp,
1983).

Modern turizmin erken veya ilk gelisim asamasi olarak
adlandirilan siireg, 18. ylizyildan 19. yiizyilin ilk ¢eyregine kadar
stirmiistiir. Bu siiregte turistik seyahat, biiylk ol¢iide varlikli
azinlik bir niifus ve egitimli profesyonellerin gergeklestirdigi bir
etkinlik sayilmistir. Toplumun olduk¢a kiigiik bir kesimi
tarafindan gerceklestiren bu seyahatler, cogunlukla Avrupa’nin
onemli kiiltiir bagkentlerine ve egitim merkezlerine uzun siireli

ve yerel halktan izole bir sekilde yapilmistir (Demir, 2017). 19.
ylizyilin ilk ¢eyregine gelindiginde turizm, meslek sahibi orta
siifin ¢ocuklarina da hitap edici hale gelmisti (Koshar, 2002).
Sanayi Devrimi’nin beraberinde getirdigi yenilikler, modern
turizm faaliyetlerinin ortaya ¢ikmasinda, gelismesinde,
kitlesellesmesinde ve farkli alanlara yayilmasinda biiyiik rol
oynamistir. Ingiltere’de 1841 yilinda kurulan ilk seyahat acentesi
(Thomas Cook), bir kentten 6biirline gezi diizenleyerek ilk toplu
seyahati gerceklestirmistir (Eralp, 1983). ilk paket turlarin
organize edilmesi ve her sey dahil olarak piyasaya siiriilmesi,
genis halk kitleleri i¢in deniz-kum-giines ile karakterize olan
Akdeniz Havzasi’ndaki destinasyonlara olan ilgiyi artirmistir.

19. yiizyilda Dogu Akdeniz’in romantizmi, bu kiyilardaki
iilkelere biiyiikk bir merak uyandirmistir. Saraylarin gizemleri,
miizik, roman, resim gibi sanat dallarinda {iretilen eserler,
seyahatler igin 6zendirici olmustur. Paris’ten baslay1p istanbul’a,
daha sonra Bagdat’a uzatilan Dogu Ekspresi, bati-dogu arasinda
tren yolculugunun 6nemli bir itici giicli olmustur. Yine bu
yiizy1lda italya’da Ligurya Rivierasi, Toskana bdlgesi, Napoliten
kiyilari, Sicilya ve Korsika’da kis aylarint gegirmek, Alplere
gitmek, saglik ve dinlenme agisindan bir moda héline gelmistir.
Ingilizler kayak kuliipleri kurarak Isvigre ve Fransa Alplerine
kaymaya gelmislerdir (Chamailleurs, 2013). 19. yiizyilda bir
diger yenilik, gezi rehberi yaymciliginin gelismesidir. Bu gezi
rehberleri gezginlerin katkilartyla olusturulmustur. Malta,
Iyonya Adalari, Yunanistan, Mora, Arnavutluk, Makedonya,
Istanbul, Canakkale ve Kiiciik Asya (Anadolu)’da sechirlerin
geemisi, tarihi yapilari ve dogal ¢ekiciliklerinin yani sira ulasim
araglari, tarifeler, yeme-icme olanaklari, rotalar, oteller ve
toplumun orf ve adetleri gibi her tirlii bilgi okuyucuya
sunulmustur. Biitiin bu bilgiler, insanlarda merak uyandirarak
turizme katilmayi tesvik etmistir (Arslan, 2014).

2.3. Yirminci Yiizyllda Turizm Hareketleri

Turizmin tarihsel gelisiminde 19. yiizyilin ilk ¢eyreginden
20. yiizyilin ortalarina kadar gegen siire, “modern turizme giris
evresi” olarak adlandirilmaktadir. Bu donem, orta sinif seyahat
kiiltiiriiniin olusumu, popiiler destinasyonlarin ortaya ¢ikmast
bakimindan kapsayici gelismelere taniklik etmistir: sanayilesme,
kentlesme, demografik degiskenler ve ulasimdaki gelismeler,
sosyal hayat, isci haklari, gelir artislar1 ve talepteki degismeler
vb. Ancak, 1929 Diinya Ekonomik Krizi ve ardindan II. Diinya
Savasi turizmdeki gelismeyi engellemis, ulusal ve uluslararasi
turizm hareketleri olduk¢a daralmistir. Yirminci ylizyilda nceki
doneme gore oldukca modernlesen turizm olgusu, kitle turizmine
doniistimii hazirlamistir (Gyr, 2010). Turizm, 20. yiizyilin ikinci
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yarisindan itibaren tiim diinya lilkelerinin dikkatlerini ¢eken bir
sektor olarak yerini saglamlagtirmis, turizmde Oncii iilkelere
yenileri eklenmis, az gelismis iilkeler kalkinma i¢in turizmden
yararlanmaya baslamislardir.

Akdeniz diinyasinda turizm, her ne kadar Avrupali soylularin
17. yilizyilda baslayan kiiltiir, sanat, egitim amagli seyahatleri ile
goriilmeye baslasa da turizmin kitlesel hale gelmesi II. Diinya
Savasi sonrasinda gerceklesmistir. Nitekim 1940°larin sonunda,
Fransa’nin giineydogusu ile Italya’nin kuzeyi kitlesel ziyaretlere
acilirken, Akdeniz’in diger yerleri heniiz kitle turizmi ile
tanismamistir (Magnan, 2009). Ger¢ek anlamda kitle turizmi
1960’11 yillarin sonrasinda baglamis, turizm orta sinif arasinda
hizla yayilarak (seyahatin demokratiklesmesi) deniz-kum-giines
ve eglence motivasyonlu kisa siireli ziyaretler onem kazanmisgtir
(Urry, 2009). Avrupa’da turizm, yeni mekanlara yonelerek
ozellikle Akdeniz iilkeleri, 6nemli bir pazar haline gelmistir.
Baslangicta Fransa, Ispanya ve Italya kiyilarma, ardindan
Yunanistan, Malta, Kibris Adasi ve Tiirkiye kiyilara kitlesel
turist akist gerceklesmistir. Akdeniz kiyilarina dogru kitleler
halinde gergeklesen bu hareketlilik, biiyiik oranda mevsimsel
karakter tasisa da iklim kosullarinin uygunlugu sayesinde bazi
destinasyonlarda (s6zgelimi ispanya’nm Costa del Sol bélgesi)
yaz aylar1 disina da uzayabilmektedir. Turizme iliskin altyap1 ve
iistyap1 tesislerinin kiyilarda kiimelenmesi, kitle turizminde
mekansal yogunlagsmaya yol agmistir (Bramwell, 2004).

Bu yiizyilda denize girmenin saglikli oldugu diisiincesinin
hizla yayilmasi, Urry’nin (2009, s.39) deyimiyle “deniz banyosu”
yapanlarin sayisinda dnemli bir artiga neden olmustur. Akdeniz
turizminde kiyilarin ve denizin 6ne ¢ikmasinda baskin rolii olan
iklim kosullarinda, kimi zaman giines, denizin 6niine gegmistir.
Bu siire¢ ile ilgili olarak Urry (2009, s.70) su bilgileri
aktarmaktadir: “Savas sonrasi dénemde ¢ekicilik kaynagi deniz
degil aslinda giinestir. Ideal beden bronzlasmis beden olarak
toplumun tiim siniflarina niifuz etmistir. Kuzey Avrupa’daki
kayilar  giinesi ve bronzlasmayr garanti edemediklerinden
Akdeniz kiyisindaki tatil yerleri muazzam olgiide gelismistir. Bu
gelisme Fransa ve Ispanya ile baslamis, Yunanistan, Italya ve
daha sonra da Tiirkiye ve Kuzey Afrika’ya yayilmistir”.

Diinyada  kitle turizminin  yayginlasmasi, kiyilarin
turistiklesmesine, turistik mal ve hizmetlere olan talebin
artmasina yol agmistir. Bu siirecte turizme dayali kentlesme
-turistik kentlesme- olgusu ortaya cikmisti. Mullins (1991)
turizm kentlerini, “¢ok sayida turisti basta eglence, dinlenme ve
doyum saglamak iizere ¢ok c¢esitli tiiketime yonlendiren,
hizmetlerin biiyiik bir kisminin kisa bir zamanda tiiketilmesinin

hedeflendigi kentler” olarak tanimlamaktadir. Turistiklesmis
kentler, yogun bir yerli-yabanci niifus artigiyla karsilagsmakta,
calisan niifusun biiyiik boliimii turizmde istthdam edilmekte,
oteller, yat limanlart, turistik hizmet alanlar1 ve ikinci konutlarla
diger kentlerden farkli kentsel kiiltiirel peyzajlara sahip
olmaktadir. Turizmde kentlesmenin Tirkiye’deki en dikkate
deger oOrneklerinden biri olan Antalya, Isik ve Zogal (2017)
tarafindan incelenmistir.

II. Diinya Savas1 sonrasindan Milenyum’a kadar olan donem,
birgok alt donemlere ayrilmaktadir. S6zgelimi Manera ve Morey
(2016, s. 87), Akdeniz bolgesinde turizmin seyrini bes agamaya
ayirmugtir:  1949-1972 arasinda yayilimer asama; 1973-1978
arasinda bir¢ok iilkede ekonomik kriz ve siyasi istikrarsizlik
nedeniyle agik bir daralma asamast; 1979-1990 arasinda yeni
atithmlar asamas, Iran-Irak savasi ve ikinci petrol krizinin
sonuglariyla sarsilan 1991-1993 arasindaki kisa siireli daralma
asamast ve son olarak, 1994’te baslayan yeni donem. Bu goriisii
dogrulayan en tipik ornek; 1950-1970 arasinda, giliniimiizde
Diinya’nin en Onemli turizm destinasyonlarindan biri olan
Ispanya’nin Akdeniz kiy1larinda Avrupa’daki Fordist-Keynesyen
rejiminin de etkisiyle biiyiik bir turizm ve emlak patlamasi
yasamasi ve bunun sonucunda iilke genelinde binlerce turistik
mekan (kent) ortaya ¢ikmasidir. Rovira-Soto ve Clave (2017;
2018); kiyilarin turizme dayali cografi goriiniim kazanmasinda
devletin destekleyici kararlarinin ve mekéansal planlamanin
onemini belirterek, Ispanya’nin Costa Daurada kiyilarmin
turistik mekansal kimlige sahip oldugunu ortaya koymustur.

20. yiizyilin son ¢eyreginde, Avrupa’daki uluslararasi turizm
hareketlerinin ve turistik gelirin 1/3’linii Akdeniz iilkeleri
saglamis, 1980’lerin ikinci yarisinda yatak kapasitesi 5 milyona
ulasmustir (Baykal, 1992, s.34-35). Akdeniz imajinin en biiyiik
¢ekiciliklerinden biri olan nitelikli konaklama arzinin (Lozato-
Giotart, 1990, s.83) ilk liiks tesisleri kuzeybati Akdeniz’de
hizmete girmis, ayni zamanda burasi en fazla paya sahip
olmustur: 1970°de %81.,4, 1986°da %84,6 ve 2018’de %70. Bu
oransal azalma en basta Tiirkiye olmak tizere bagka iilkelerin
konaklama kapasitelerinin artigiyla ilgilidir.

Kitle turizminin son kirk-elli yilda inanilmaz yiikselisi,
beraberinde birtakim olumsuz sorunlar yaratmistir. Nitekim
1980’lerde Akdeniz iilkelerinde turizmin de dahil oldugu her
yondeki, her tiirdeki hareketlilik, asiri-yanlis kullanimlar, cesitli
bitki ve hayvan tiirlerinde radikal bir azalmaya yol agmistir
(Selwyn, 2000, s.242). Diger yandan diinyada c¢evresel
duyarliliklarin artmasi, siirdiiriilebilir turizm, alternatif turizm,
sorumlu turizm gibi yaklagimlar1 giindeme getirmis, pek cok
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ilkede yaptirimlar ve uygulamalar devreye sokulmustur.
Turizmin kitlesellesmesi sonucunda alternatif arayislar ve
stirdiiriilebilirlik ¢ergevesinde postmodern turizm paradigmasi
ortaya ¢ikmis, gergekiistii ve sanal deneyimler, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki yenilikler, asir1 derecede bireysellesmis bir
turizm endiistrisi yaratmistir (Akoglan Kozak, Evren ve Cakir,
2013, s.17).

20. yiizyilin sonuna gelindiginde turizm, diinyanin her
kosesinde farklr tiirlerde, yilin on iki ayinda uygulanir boyuta
ulagmistir. Ayn1 sekilde tatillerde turist hareketliligi patlama
derecesinde i¢ ve dis turizm sarmalinda, yilda bir kez yerine
ikiye, lige katlanir olmustur. Turizmin bu inanilmaz biiyiimesi ve
cok sayidaki sektorle baglantilarinin olmasi, 6rgiitlenme, strateji,
plan, tanitim, pazarlama ve rekabet gibi konulari, hatta siyasi
iligkileri bile turizmin merkezine ve giindemine oturtmustur.
Turizmin ¢ok boyutlu iliskiler biitiinii olmasi, ona birgok
kolayliklar getirdigi gibi, onu daha kirilgan, ¢abuk etkilenen bir
yaptya sokmustur. Bu da turizmi tehdit eden unsurlarin ¢ok
sayida oldugunu hatirlatarak risk yonetimini daha da vazgegilmez
yapmuistir.

Son elli yilda turizmin 6niinii agan, gesitlenmesini saglayan,
yoniinii belirleyen olumlu gelismeler disinda turizmin yavasladigi,
kesintiye ugradigi yillar da vardir ki bunlar, Akdeniz Havzasi’ndaki
turist hareketliligini derinden etkilemistir. S6zgelimi 1974 diinya
petrol krizi, Liibnan’da i¢ savas (1975-1990), italya’da kolera
salgini (1966), Kibris Adas1 yonetiminin ikiye boliinmesi (1974),
Yunanistan’da darbe ve cunta yonetimi (1967-1974), Korfez
Savasi (1990-1991) ve Yugoslavya’daki i¢ karisikliklar, savagla
birlikte dagilma siireci ve yeni bagimsiz devletler (1980’lerden
2008’¢), Akdeniz iilkelerindeki terér eylemleri vd. (Baykal, 1992,
s. 30, Encyclopedia Britannica, 2019).

3. Milenyum’da Akdeniz Ulkelerinde Turizm ve Cografi
Dagilis

Terkenli, Bellas ve Jenkins (2007, s.38-39), 2000°1i yillarin
basinda, rekreasyon ve turizmin Akdeniz iilkelerinde de
goriildiigii izere peyzajlart aslindan uzaklastirarak bir doniisiime
yol actigina, yer kimliginin siirekli etkilenmeyle yeniden
iiretildigine ve bu baglamda cografi farkliliklarin ortaya ¢iktigina
dikkatleri cekmistir. Boylece Milenyum’a gelindiginde Akdeniz
iilkelerinde turizm, gelismislik agisindan {iglii bir ayrima sahne
olmustur: (i) ilk &éncii iilkeler: Ispanya, Fransa ve Italya, (ii)
turizm siirecine daha sonra katilanlar: Yunanistan, Misir, Tiirkiye,
Tunus, Fas, (iil) turizm degiskenlerine gore Akdeniz
ortalamasmin altinda kalanlar: Arnavutluk, Cezayir, Israil,

Libya, Malta ve Monako (Manera ve Morey, 2016, s.88). Iste bu
ilkelerde turizmin etkileri de farkli boyutlarda ve degisik
zeminlerde karsimiza ¢ikmaktadir.

3.1. Yapisal Ozellikler

Akdeniz cevresinin dogal ve kiiltiirel miras biitiinselligi,
“Akdeniz  Havzasi’'min gercek zenginligi” olarak ifade
edilmektedir. Ne var ki son elli yilda teknolojik, ekonomik,
demografik ve sosyal degisimler, kiyilarda yer yer tehdit edici
boyutlara ulasmistir. Sozgelimi Akdeniz kiyilari boyunca
turizmin uzun yilardir yayilmasi, kiy1 ardiilkesindeki tarimsal
ekonomilerin bozulmalarina yol a¢mistir. Tarihsel Akdeniz’in
polikiiltiir tarimi, yerini biyiik 6l¢iide turizme birakmistir. Bu
doniisiim, kiyilar tarafindan i¢ alanlarin dogal ve Kkiiltiirel
kaynaklarmin  eritilmesi ve marjinallesmesi  anlamina
gelmektedir. Akdeniz turizminin giiniimiizdeki yapisal 6zellikleri
su sekilde yorumlanabilir:

1. Akdeniz Havzasi’nin dort temel turistik c¢ekiciligi vardir: (7)
tarihi, kiilttirel, dogal miras unsurlari, (i) ayricalikli iklim,
deniz ve oOzel kiyilar, (iii)) Avrupa pazarmin Akdeniz’e
kiiltirel ve fiziksel yakinligi, (iv) eski bir turizm ge¢misi
(PNUE/PAM, 2005, s.2-3).

2. “Akdenizli” kimligi kiltirel yayilma sonucunda ortak
ozelliklere sahip oldugu gibi (mimari, mutfak, sanat, yasam
tarzi vb.) ayrismalar da goriilmektedir (dogu-bati ve kuzey-
giiney eksenindeki kiiltirel ¢esitlilik gibi).

3. Akdeniz’de en gelismis turizm tiirlerinden ilk {igiini, turistik
arz potansiyeline bagli olarak ve kiiresel dinamiklerin de
etkisiyle kiyt turizmi, kiiltiir turizmi ve kruvaziyer turizmi
olusturmaktadir. Diinya’da kruvaziyer turizminin biiyik bir
atilim igine girmesi (Atout France, 2016), Ozellikle Ege
Denizi, Adriyatik Denizi, Batt Akdeniz ve turistik adalarin
yogun talep goérmesine yol agmistir. Ayrica ekoturizm de
Akdeniz’in kiiresel biyogesitliligin sicak noktalarindan biri
olmasi nedeniyle sayisiz firsatlara sahiptir. (Plan Bleu, 2016).

4. Akdeniz iilkelerine gelen turistlerin biiyiik kismi Avrupa
Kitasi’ndandir (yaklasik % 80). Ayrica Amerika kitas1 ve
Uzakdogu’dan da yiiksek talepler vardir ve bu kita dist
gelenlerin  Akdeniz’de yogunlastigi {ilkelerin basinda
Yunanistan, Israil ve Italya gelmektedir. Akdeniz iilkelerinin
turist hareketliliginde en fazla otomobil kullanilmaktadir.
Konaklamalarda ise ikinci konutlar ve kiralik evler daha ¢ok
tercih edilmektedir (PNUE/PAM, 2005, s.5-6).
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5. Akdeniz kiyilarinda gegmisten bugiine yeni destinasyonlarin
gelisiminde, turistik hareketin yoniinde ve izlenen rotalarda,
ayrica turizmin promosyonu ve pazarlanmasinda en biiyiik
etki tur operatorlerine aittir. Bolgenin geleneksel tilkeleri
olan Fransa, Ispanya ve ltalya iicliisii disinda, yildan yila
farkls iilkelerin (sdzgelimi: Yunanistan, Hirvatistan, Tiirkiye,
Tunus, Misir vd.) turizmde yildizinin parlamasinda, birinin
yerine digerinin gegmesinde, tur operatorleri biiylik rol
oynamaktadir.

6. Akdeniz’de turizm; balik¢ilik, tarim, ulasim, insaat, ticaret,
sanayi vd. sektorler ile ayn1 kiyilar1 paylagmaktadir. Sektorler
arasinda simbiyotik (karsiliklt yarar) iliski ve holistik
(biitiinciil) bir yapilanma goriilse de aralarinda rekabet
yasanmakta, hatta birinden digerine olumsuz etkiler ortaya
¢ikmaktadir. Sonug olarak kiyilarda ve deniz suyunda kirlilik,
aslindan uzaklasmis peyzajlar giderek cogalmaktadir. Su da
bir gergektir ki, diinya deniz trafiginin %30’u Akdeniz’de
gerceklesiyorsa ve her 3 Akdenizli’den 2’si kentsel alanlarda
yastyorsa ve Akdeniz kiyilarinin %40°1 yapay hale gelmisse
(Plan Bleu, 2016), bundan tek sorumlu olarak turizmi tutmak

miimkiin degildir.

7. Ekonomi, dis politika, uluslararasi gog, glivenlik ve ¢evre ile
ilgili sorunlar, Akdeniz iilkelerini de tehdit etmektedir. Bu i¢
ice gecmis sorunlar, Akdeniz’in kiiltiirel kimligini, belleklere
yerlesmis geleneksel dogal ve kiiltiirel peyzajlarint ve de
bdlgenin itibarmi zedeleyecek duruma geldigi takdirde,
turistlerin  Akdeniz’den uzaklasma olasiligr giindeme
gelebilecektir.

Iginde bulundugumuz yiizyilin ilk ceyreginde, bilgi ve
iletisim alaninda yasanan gelismeler, turizm tarihinde yeni bir
kirilma noktasina yol agarak postmodern turizm donemine gecisi
hizlandirmistir. Bu yeni donemin temeli, internet teknolojisi ile
atilmistir. Ozellikle 1990’11 yillarin basindan itibaren internet,
kiiresel dlgekte hizla yayginlasmis ve glindelik hayatin ayrilmaz

bir parcasi konumuna yiikselmistir. Diger taraftan, 2000’li
yillarin baglarindan itibaren sosyal medya platformlarindaki
artig, ilgi alanlari benzer bireyleri zamandan ve mekandan
bagimsiz olarak bir araya getirmistir.

Giliniimiizde ag toplumu ve paylasim kiiltlirlinlin gelisimiyle,
geemiste sadece geleneksel merkezlerden beslenen kullanicilarin
hakimiyet alani giderek genislemektedir. Insanlar arasinda
gerceklesen paylasimlar ve degis-tokuslar; wlasim (arag ve
yolculuk paylasimlari), konaklama (konut ve oda paylagimi ve
konut degis-tokusu), yivecek-icecek ve aktivite paylasimlari,
turizm cografyasmin da ilgi alanlarmi igerik bakimindan
degistirmigtir. Biitin bu devrimsel nitelikteki teknolojik ve
sosyo-kiiltiirel temelli yenilikler, Akdeniz kiy1 iilkelerine de
hizla yayilmis ve mevcut yapisal diizen, yeni sosyo-mekansal
evrilmelerin yasandig: bir siirece girmistir.

3.2. Niceliksel Ozellikler ve Cografi Dagihs

Avrupa bir kita destinasyon olarak, uluslararasi turist sayisi
ve turizm gelirinde ge¢misten bugiine diinyanin lideri
konumundadir. Diinya Turizm Orgiitii’'ne (UNWTO, 2019) gore
2018 yilinda 1 milyar 401 milyona ulasan uluslararasi turist
hacminin 710 milyonu (%50,7) Avrupa Kitasi’na aittir. Yakin
geemisten (1970) itibaren Avrupa ve Akdeniz iilkelerinin
uluslararasi turist sayisi ve oransal degerleri oldukca degismistir
(Tablo 1).
hareketlerinden Avrupa’nin aldigr pay %68’den 2018 yilinda

Nitekim, 1970 yilinda wuluslararast turist

%50’ye gerilemis, ayni yillar karsilastirmasina gore Akdeniz
iilkelerinin pay1 da %35’den %28’e diismiistiir.

Sozgelimi Ispanya, Fransa ve Italya 1970 yilinda
Akdeniz’deki  uluslararas:1 turistlerin = %82’sini, 1980°de
%79unu, 2000°de %75’ini (PNUE/PAM, 2005, 5.9) ve 2018’de
%6011 (Tablo 4) alarak, havzadaki agirligini devam ettirmistir.
Ancak kuzeybati Akdeniz’in son elli yilda Akdeniz Havzasi
turizminden aldig1 payin %82’den %60’a diismesinin birgok

Tablo 1: Uluslararasi Turist Sayisinin Diinya, Avrupa ve Akdeniz Ulkelerinde Yillara Gére Degisimi.
Table 1: Change in the Number of International Tourists in the World, Europe and Mediterranean Countries by Years.

Yillar Diinya Avrupa Avrupa’nin Diinyadaki Akdeniz Ulkeleri Akdeniz Ulkelerinin
Payi (%) Diinyadaki Payi (%)

1970 165.787 113.000 68 58.085 35

1980 285.997 188.072 66 95.815 34

1990 455.900 280.600 62 153.374 34

2000 687.300 392.700 57 220.875 32

2010 952.000 487.000 51 296.702 31

2018 1.401.000 710.000 50 389.470 28*

Kaynak: PNUE/PAM, 2005; UNWTO, 2019

* UNWTO verilerinde Giiney Avrupa/Akdeniz alt bélgesi, yalnizca Avrupa'daki Akdeniz Ulkelerini kapsamaktadir. Bu nedenle UNWTO verilerinde Giiney Avrupa/Akdeniz alt bélgesinin
diinyadaki pay1 %21 iken, Akdeniz'e kiyisi olan diger tlkelerin verileri de eklendiginde bu oran %28'e yiikselmektedir.
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nedeni olmakla beraber 6zellikle kuzeydogu Akdeniz’in
(Adriyatik ilkeleri, Yunanistan ve Tirkiye) turizmde atilim
gostermesi Oonemli bir etken olmustur. Nitekim bu iilkelerin
2000°deki toplam pay1 %13’den 2018’de %27’ye yiikselmistir
(Bozok ve Koroglu, 2007, s.147-149). Bu durumda giiniimiizdeki
asil esitsizlik, Akdeniz’in kuzey kiy1 tilkeleri (Avrupa) ile giiney
kiy tilkeleri (Afrika) arasindadir: %87’¢ karsilik %13 (Tablo 4).

Avrupa’nin 2018 yili itibariyle uluslararasi turist sayist ve
turizm gelirinin kita i¢i bolgesel dagilimi ve Diinya’dan aldigi
pay, Diinya Turizm Orgiitii’niin bolgeleme sistemine gore
asagidaki sonuglari ortaya koymaktadir. Goriildiigii tizere Giiney
Avrupa/Akdeniz Bolgesi 289 milyon turist (%20) ile kitada ilk
siradadir (UNWTO, 2019). Aymi sekilde 2018 yili itibariyle, 1
milyar 451 milyon $ olan uluslararasi turizm gelirinden Avrupa
%39,3’liik pay almis onun da %15,2’ini Giliney Avrupa/Akdeniz
Bolgesi karsilamistir (Tablo 2).

Uluslararas1 turist sayisinin 2018 yili itibariyle iilkelere
dagiliminda; ilk 10’un ig¢inde Avrupa’dan 5 iilke yer almaktadir
ve bu iilkelerden 4’ii (Fransa, Ispanya, Italya ve Tiirkiye)
Akdeniz’e kiyist olan iilkelerdir. Fransa, uluslararast turistlerin
%6,4’tine, Ispanya %5,9’una, Italya %4.4’iine, Tiirkiye ise
%3,3’tine sahiptir. Uluslararas: turizm gelirinde ise ilk 10’da
Avrupa’dan yine 5 iilke yer alirken bunlardan 3’ii (Ispanya,
Fransa ve Italya) Akdeniz iilkeleridir (Tablo 3).

Akdeniz’de uluslararast turizm hareketlerinde ilk 10’a
giremeyen diger llkeler arasinda, Yunanistan, Hirvatistan, Fas
ve Misir bagta gelmektedir. Libya ve Suriye’ye iliskin giincel
veriler bulunmamaktadir (Tablo 4).

Avrupa Birligi Istatistik Ofisi’nin (Eurostat, 2020)
yayimladigi verilere gore, 2018 yili itibariyle Avrupa’da en fazla
yatak kapasitesine sahip llkeler siralamasinda ilk 3 siray1

Tablo 2: Uluslararasi Turist Sayisi ve Turizm Gelirinin Bolgesel Dagilmi (2018).
Table 2: Regional Distribution of International Tourist Numbers and Tourism Income (2018).

Uluslararasi Turist Sayisi*

Uluslararasi Turizm Geliri*

Bolgeler
Milyon % Milyar $ %
Avrupa 710 50,7 570.5 39,3
Kuzey Avrupa 78.9 5,6 93.9 6,5
Bati Avrupa 200.4 14,3 187.5 12,9
Orta ve Dogu Avrupa 141.4 10,1 68.7 4,7
Gliney Avrupa/Akdeniz 2894 20,7 220.4 15,2
Asya-Pasifik 347.7 24,8 435.5 30
Amerika 215.7 15,4 333.6 23
Afrika 67.1 4,8 384 2,6
Orta Dogu 60.5 43 73.0 5
Diinya 1.401 100 1.451 100

Kaynak: UNWTO, 2017; 2019
*Turist sayisi, turizm geliri ve ylzdeler yuvarlanmistir.

Tablo 3: Uluslararasi Turist Sayisi ve Turizm Gelirine Gére ilk 10 Ulke (2018).
Table 3: Top 10 Countries by International Tourist Numbers and Tourism Income (2018).

Uluslararasi Turist Uluslararasi
. Sayisi * Ulkeler Turizm Geliri *
Ulkeler
Milyon % Milyar $ %
Fransa 89 6,4 ABD 214 14,8
ispanya 83 59 ispanya 74 5,1
ABD 80 57 Fransa 67 4,6
Cin 63 4,5 Tayland 63 43
italya 62 44 Birlesik Krallik 52 3,6
Tiirkiye 46 3,3 italya 49 34
Meksika 41 2,9 Avustralya 45 3,1
Almanya 39 2,8 Almanya 43 3,0
Tayland 38 2,7 Japonya 41 2,8
Birlesik Krallik 36 2,6 Cin 40 2,8
ilk 10 Ulke 577 41,2 ilk 10 Ulke 688 47,4
Diinya 1.400 100 Diinya 1451 100

Kaynak: UNWTO, 2019
*Turist sayisi, turizm geliri ve ylzdeler yuvarlanmistir.
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Tablo 4: Akdeniz Ulkelerinin Uluslararasi Turist Sayisi ve Turizm Geliri (2018).
Table 4: International Tourist Numbers and Tourism Income in Mediterranean Countries (2018).

Uluslararasi Turist Sayisi *

Uluslararasi Turizm Geliri *

Ulkeler
Milyon % Milyon $ %
1 Fransa 89.400 22,95 67.370 22,66
2 ispanya 82.773 21,25 73.765 24,81
3 italya 62.146 15,96 49.262 16,57
4 Turkiye 45.768 11,75 25.220 8,48
5 Yunanistan 30.123 7,73 19.029 6,40
6 Hirvatistan 16.645 4,27 11.831 3,98
7 Fas 12.289 3,16 7.775 2,62
8 Misir 11.346 2,91 11.615 3,91
9 Tunus 8.299 2,13 1.713 0,58
10 Kibris** 5.698 1,46 4312 1,45
KKTC (1.759) - (960) -
GKRY (3.939) - (3.352) -
11 Arnavutluk 5.340 1,37 2.193 0,74
12 Slovenya 4425 1,14 3.194 1,07
13 srail 4.121 1,06 7.241 2,44
14 Malta 2.599 0,67 1.854 0,62
15 Cezayir*** 2451 0,63 0,141 0,05
16 Karadag 2.077 0,53 1.199 0,40
17 Libnan 1.964 0,51 8.400 2,83
18 Bosna-Hersek 1.053 0,27 939 0,32
19 Filistin 606 0,16 245 0,08
20 Monako 347 0,09 - -
21 Libya**** - - - -
22 Suriye**** - - - -
Akdeniz Havzasi 389.470 28 297.298 20
Avrupa 710.000 50 483.000 33
Diinya 1.400.000 100 1.451.000 100

Kaynak: UNWTO, 2019; KKTC Turizm Planlama Dairesi, 2018

*Turist sayisi, turizm geliri ve ylzdeler yuvarlanmistir.

**UNWTO'da eksik olan istatistikler KKTC Turizm Planlama Dairesi'nden tamamlanmistir.
***Cezayir'e ait veriler 2017 yilina aittir.

****| ibya ve Suriye'ye ait glincel verilere ulasilamamistir.

Akdeniz’den Italya, Fransa ve Ispanya almaktadir. Rapor, son
yillarda oldukca popiiler hale gelen kiralik evler ve kamp
tesislerine iligkin verileri de kapsamaktadir. Rapordaki temel
eksiklik, AB disindaki Akdeniz iilkelerine iliskin verilerin
olmamasidir. Bu eksiklik iilkelerin yayinladiklari resmi turizm
istatistikleri ve diger kaynaklar ile tamamlanmaya g¢aligilmistir.
Verilere gore Italya, kampingler hari¢ diger tiim tesis tiirii ve
yatak kapasitesinde ilk siradadir. Kampinglerde ise Fransa
birinci siradadir. Toplam yatak sayisinda Italya’yr Fransa,
Ispanya, Tiirkiye ve Yunanistan izlemektedir (Tablo 5). Kisa
stireli kiralik evlere dlkelerin tutumlari farkli oldugundan
verilerin dogrulugu stiphelidir. S6zgelimi Tiirkiye’de kisa siireli
kiralik evlere iliskin resmi bir kaynak yoktur. Bu nedenle iilkeler
arast karsilastirmalar1 otel ve benzeri tesisleri dikkate alarak
yapmak daha saglikli olmaktadir.

4. Akdeniz Ulkelerinde Turizmin Gelecegine Bakis

Turizm sektorii bugiin her zamankinden daha fazla yeni nesil
dijital girisimciler tarafindan derinden degistirilmis, son derece

teknolojik bir endiistri haline gelmistir. Bu nedenle, bir taraftan
geleneksel aktorlerin  yeniliklere uyumunu, diger taraftan
yaraticiliklarinin  sinirt heniiz belli olmayan yeni aktorlerle
turizmin nasil sekillenecegini tahmin etmek oldukca zordur.
Acaba 2050’de Y kusagmin torunlart ve Z kusagmin ¢ocuklart
hangi buluslar1 yapacaklar, hangi tiir turizmi tiiketmek
isteyecekler ve nerelere gitmeyi tercih edeceklerdir? Biitiin bu
sorulara yanit bulmak ve turizmin gelecegini tartismak iizere
2016 yilinda Fransa’da “Turizmde Yenilik ve Girisimcilik” adli
toplantida birgok konu masaya yatirilmistir (DGE, 2016).
Konularin 12 baslikta gruplandirildig: toplantida 2050 turizmi
i¢in baglica su goriisler 6ne ¢ikmistir: konaklama sektorii esnek
hale gelecek ve sinirsiz bir arza sahip olacak, isbirlik¢i konaklama
daha da yayginlasacak; yeni pazarlar gelisecek; turistler gitgide
daha fazla bilingli olacak, turist her tiirlii islemden kurtularak
kapidan kapiya kent turizmine katilacak, turist hareketliligi iki
kat, arz ise li¢ kat artig gosterecek, hem adrenalin ve heyecan
talebi artacak hem de tam tersi olarak “yavas turizm’ konseptinde
rahatlama, detoks, baglantisiz, doga, saglik ve nihayetinde
0zglinliik talebine yanit vermek gerekecek; eglence parklarina
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Tablo 5: Akdeniz Ulkelerinde Konaklama Tesis Tiiriine Gére Tesis ve Yatak Sayisi (2018).
Table 5: Number of Accommodation Facilities and Beds in Mediterranean Countries (2018).

Kisa Siireli Konaklama Tesisleri

Ulkeler Otel ve Benzeri Tesisler (Kiralik evler) Kamping Toplam

Tesis Sayisi Yatak Sayisi Tesis Sayisi Yatak Sayisi Tesis Sayisi Yatak Sayisi Tesis Sayisi Yatak Sayisi
italya 32.898 2.260.893 180.963 1.700.345 2.280 1.151.959 216.141 5.113.119
Fransa 18.090 1.305.914 3.554 980.642 8.018 2.825.404 29.652 5.111.960
ispanya 19.657 1.940.264 30.492 880.356 1.269 779.266 51418 3.599.886
Turkiye 12.506 1.701.383 - - 71 9.688 12.557 1.713.940
Yunanistan 9.910 822.075 27.966 437.842 304 80.534 38.180 1.340.451
Hirvatistan 1.065 169.108 106.326 684.160 821 262.391 108.212 1.115.659
Misir 1.243 414.774 - - - - 1.243 414.774
Fas 4,055 - - - - - 5.534 261.256
Tunus 868 237.618 - - - - 868 237.618
israil 419 - - - - - 17.096 136.022
Libnan 582 - - - - - 4476 126.494
Cezayir - 119.155 - - - - - 119.155
Slovenya 698 46.639 2916 44.686 85 25.812 3.699 117.137
Kibris 947 111.413 - - 2 988 949 112401
KKTC (147) (25.241) - - - - (147) (25.241)
GKRY (800) (86.252) - - 2) (988) (802) (87.213)
Arnavutluk 1.021 69.395 268 9.478 37 685 1.326 80.199
Malta 194 43.522 17 1.717 - - 211 45.239
Karadag 340 36.155 30 4,567 12 2.453 382 43.175
Bosna-Hersek 668 - - - - - 668 37.092
Filistin* 125 15.145 - - - - 125 15.145
Monako 12 5.104 - - - - 12 5.104
Libya** - - - - - - - -
Suriye** - - - - - - - -
Akdeniz H. 105.298 9.179.402 352.532 4.743.793 12.899 5.139.180 492.749 19.745.376

Kaynak: Eurostat 2020; T.C. Kultur ve Turizm Bakanhgi 2018; KKTC Turizm Planlama Dairesi 2018; INSTAT 2019; Knoema 2018

* Filistin'e ait veriler 2016 yilina aittir.
** |ibya ve Suriye'ye iliskin veriler eksiktir.

ilgi artacak; kiiresel 1smmmayla birlikte daglardaki kayak
merkezleri tehdit altinda kalacak (sdzgelimi Fransa’da daglar
2050°de kar ortlisiinii %15-50 oraninda kaybedecek); gelecek
bize kanepeden seyahate ¢cikmak icin hareketsiz sanal seyahat
olanaklar1 sunacak, 6te yandan sanal gergeklik ilham verici bir
arag  olarak  seyahat arzusu uyandiracak; tatillerin
demokratiklesmesinden demokratik turizme doniisiim olacak
(turistlerin artik uzmanlara ve profesyonellere giivenmedigi yeni
yatay yapilanma yoluyla akran topluluklara adapte olacaklar);
turizm ve e-ticaret arasinda uzlagma olacak; robotlagma ve yapay
zeka, yolculuklardan 6nce, sirasinda ve sonrasinda bilgilere nasil
erisecegimizi tayin edecek, dil engelini tamamen ortadan

kaldiracak (DGE, 2016).

Akdeniz tilkelerinde turizmin siirdiiriilebilir gelisimi igin
turizmin gesitlendirilmesi ve ekoturizm, kiiltiirel turizm, kirsal
turizm vb. turizm tiirlerinin daha fazla 6n plana g¢ikmasi
gerekmektedir. Bu sayede Akdeniz destinasyonlarinin deniz-
kum-giines tgliisiine olan bagimlilig1 azalabilir ve turizmde
mevsimselligin 6ntine gegilerek turizm tiim yila yayilabilir.
Fransa’nin Cote d’Azur bolgesinde fuar ve festivallerin

yarattig1 etki, bunun en giizel 6rneklerindendir (UNEP/Map-
Plan Bleu, 2009).

4.1. Uluslararasi Turist Hareketlerinde Akdeniz Ulkelerinin
Gelecekteki Pay:

Akdeniz, bugiin diinyada en fazla uluslararas: turist kabul
eden bolge durumundadir. Ayni zamanda diinya ¢aginda {inli
destinasyonlara sahip {ilkelerin bir¢ogu buradadir: Fransa,
Ispanya, Italya, Tiirkiye, Yunanistan, Hirvatistan ve Misir.
Akdeniz Havzasi’ndaki uluslararasi turist hareketleri i¢in 2005
yilindan 2025 yilim1 6ngoren bir projeksiyonda (PNUE/PAM,
2005, s.17), 2005°de uluslararas: turist giriglerinde lider olan 4
iilkenin (Fransa, Ispanya, Italya, Tiirkiye) yine ayni siralamada
olacagi sonucuna ulagilmistir.

Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO, 2011) sayisal tahmin
modeline gore; 2030 yilinda uluslararasi turist sayist 1.8 milyar
kisiye ulasacak, Avrupa’nin pay1 %41 e gerileyecek, ancak yine
de en ¢ok turist kabul eden bdlge olmaya devam edecektir. Bu
kapsamda bir bagka tespit, Avrupa i¢indeki alt bolgeler arasinda
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Giliney Avrupa/Akdeniz Bolgesi’nin 2030°da payinin oldukga
azalacagi (2018’de %20,7’den 2030°da %14,6’ya), ancak birinci
sirada olmay1 koruyacagi yoniindedir (Sekil 2). Bu alt bolgenin
yalnizca Avrupa’daki Akdeniz iilkelerini kapsadigini hatirlatmak
yerinde olacaktir.

%
100—

90—
80—
70—
I Diinya
60 Avrupa
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40— I Orta/Dogu Avrupa
I Giiney Avrupa / Akdeniz
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Sekil 2: Avrupa'da Alt Bélgelere Gore Uluslararasi Turist Oranlari ve
2030 Yili Ongbriisii.
Figure 2: International Tourist Rates by Sub-Regions in Europe and the
Projection for 2030.
Kaynak: UNWTO, 2011; 2019'dan yararlanilarak hazirlanmistir.

Son elli yilda hem Avrupa’ya hem de Akdeniz Havzasi’na
varislarin giderek azalmasi ve daha da azalacaginin 6ngoriilmesi,
bu iki geleneksel biiyiik destinasyonun artik eskimis olduguna
ve eski ¢ekim giiciiniin kalmadigina baglansa da, arka planda
cok daha fazla etken yatmaktadir. Bu etkenlere; arz, talep ve
yeni destinasyonlar olmak Ttizere ii¢ yonden yaklasilabilir.
Akdeniz iilkelerinin diinya turizminde ¢ok taninmis olmalari ve
bir anlamda belleklerde eskimesi nedeniyle ilgi gorme diizeyi
azalmakta, cagin gereklerine ve yeni turizm egilimlerine uygun
yenilik ve yaraticiliklarin yapilmamasi da bunu koriiklemektedir.
Guniimiiz turist profilinde ¢ok hizli hareket, ¢ok hizli tiikketim,
sosyal medyaya ve dijital diinyaya baglilik, macera, miicadele,
eglence, spor, saglik, kalite, korunmusluk gibi kavramlarin
genis yer tutmasi, bu yondeki beklentilerin karsilanmasini
Talebin bu
uyduramayanlarin ilkelerin rekabet giicii azalmaktadir. Diger

gerektirmektedir. doniisiimiine ayak
taraftan diinyada az bilinen kiiltiirlere olan ilginin artmasi ve
beraberinde de bu tiir yerlere ulagimin kolaylasmasi, bu
destinasyonlarda hizmetlerin kalite ve ¢esidinin artirilmast,
yeni destinasyonlar1 tirmanisa gegirmistir ki onlarin basinda
Asya-Pasifik gelmektedir. Nitekim bu bolgenin uluslararasi
turist hareketlerinden aldigr pay 1990°da %13’den 2018°de
%25’¢e yiikselmistir ve gelecekte de bu tirmanigini siirdiirmesi
beklenmektedir (UNWTO, 2019).

4.2. Kiiresel Gelismelerin Akdeniz Ulkeleri Turizmine
Yansimalari ve Sorunlar

Kiresellegsen diinyada dolasan sadece sermaye ve tiiketim
mallart degildir. Tiim diinyay1 dolasan turistler de yenidiinya
diizeninin bir par¢asidir. Uluslararasi turizme kapilarini agan bir
iilke sadece turiste ve onun getirdigi dovize hos geldin demez;
fakat ayn1 zamanda ¢okuluslu turizm sirketleri ile birlikte gelen
teknoloji, sermaye ve finansman ile diinya piyasasina ve tiikketim
merkezli bati kiiltiiriine de kapilarini agar.

Avrupa Birligi (EU, 2012) Akdeniz turizmini bekleyen
sorunlar1 ve gelecegini etkileyecek konulart 2012 yilinda soyle
saptamustir: (i) kiiresellesme, degisen pazarlar ve turizmin
ekonomik etkilerini ydnetebilme, (i) iklim degisikligi ve
strdiiriilebilirlik  arasinda denge kurabilme, (ii7) bilgi
ekonomisinden  yararlanabilme ve insan kaynaklarini
giiclendirebilme. Bu maddelere 2012 yilindan sonra daha
bircoklart eklenmistir. Onlardan biri; 2019 yili Aralik ayinin
sonlarinda Cin’in Vuhan kentinde goriilen COVID-19, hizla
salgin hale gelerek kisa siirede tiim diinyaya yayilmigtir. Bunun
iizerine Diinya Saglik Orgiitii 30 Ocak 2020°de “Uluslararast
Kamu Saghigi Acil Durumu”, 11 Mart’ta ise “Kiiresel Salgin” ilan
etmis ve bircok ulusal/uluslararasi seyahat kisitlamalarina
gitmistir. Salginla birlikte Avrupa ve Giiney Avrupa/Akdeniz
Bolgesi, belki de salginin turizm {iizerinde etkilerinin en fazla
goriildiigii bolgelerin basinda gelmistir. Italya, Ispanya, Tiirkiye
ve Fransa basta olmak iizere biitiin iilkeleri derinden etkileyen
salgin, turizm hareketliligini durma noktasina getirmistir. Nitekim
Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO, 2020a) yayimladig: rapora
gore 2020 yilinin ilk ¢eyreginde uluslararasi turizm %22 oraninda
azalmig ve yil sonunda bu oranmn %60-80 araliginda olmasi
beklenmektedir. Mayis 2020 itibariyle, Avrupa’daki toplam
uluslararasi turist kaybi toplam %58’e ulagmis ve en biiyiik kayip
toplam %65 ile
gerceklesmistir. Akdeniz {ilkelerinde 2020°nin ilk 5 ayinda

Giliney  Avrupa/Akdeniz  bdlgesinde

uluslararast turist oranlarindaki azalista, Hirvatistan %87,
Yunanistan %67, Israil %67, Tiirkiye %66, Ispanya %64, Italya
%353 oranlarmi gormiistiir (UNWTO, 2020b). Bu siirecte iilkeler,
uluslararast turizme bagimli olmanin ekonomik etkilerini
yakindan hissetmisler ve biiyiik oranda i¢ turizme yonelmislerse
de salgmin yayilmasi ve yasaklar nedeniyle basarili sonuclar
alinamamistir. Oniimiizdeki aylarda da salgmnm tiim iilkelerin
turizmini ¢ok yonlii etkilemeye (turist sayisi, gelir, istihdam,
ulasim, konaklama, yatirim vd.) devam edecegi dngoriilmektedir.

Akdeniz ilkelerinde turizmin gelecegini etkileyecek
gelismelerden bir digeri; son yillarda yasanan teknolojik
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yenilikler, internetin yayginlasmasi ve turizm endiistrisinde
klasik isleyisin  disina ¢ikilarak  “paylasim  ekonomisi
platformlarimin”  giderek agirlik kazanmasidir. Milenyumla
birlikte Web 2.0 siirecine gecis, tiim diinyada internetin daha
erigilebilir hale gelmesi, kullanici tarafindan olusturulan igerigin
artmast, sosyal medyanin bir¢cok insanin hayatinda 6nemli bir
yer edinmesi, tiiketim karsit1 ve gevre bilincine sahip her tiirli
paylasimin artmasini saglamistir. Bu siiregte turistlerin tatil
anlayislar1 ve beklentileri de degismeye baslamistir. Otantik
olma, deneyimleme, kesfetme, yaraticilik, 6zgiirlik “post-turist”
kimliginin merkezine oturmustur. Ayrica 1982-2000 yillart
arasinda dogan Y kusag1 bireyleri ile 2000 y1li sonrasi dogan Z
kusag bireyleri, 6nceki nesillere kiyasla teknolojiyi kullanma ve
paylasma konusunda daha istekli olduklarindan, turizmde farkl
beklentiler i¢ine girmislerdir. Bu yeni akim, ulasim ve konaklama
basta olmak {izere turizmin tiim yapisinda bir degisimi
beraberinde getirmistir. Airbnb, Couchsurfing, HomeExchange,
Uber, BlaBlaCar vb. bir¢ok iicretli ya da {icretsiz, kisiden kisiye
ya da igletmeden kisiye faaliyet gosteren platformlar geleneksel
turizm isletmeciliginin yerini almaya baslamistir. Ornegin,
turistlere diledikleri destinasyonlarda, istedikleri nitelikte ve
fiyatta kisa siireli konaklama olanagi saglayan Airbnb,
giintimiizde 220 tilkede, 100.000°den fazla kentte, 7 milyondan
fazla liste iceren devasa bir yapiya biirlinmiistiir (Airbnb, 2020).
Diinyada aktif Airbnb paylagimlarinin en yogun oldugu bolgeler
Kuzey Amerika ve Avrupa’dir. Avrupa, tim Airbnb
paylasimlarinin yaklasik %50’sini karsilamaktadir ve Barselona,
Malaga, Valensiya, Atina, Beyrut, Tel Aviv, Antalya gibi Akdeniz
kentlerinde say1 oldukca fazladir. Paylasim ekonomisi
platformlarinin 6nlenemez yiikselisi, sosyo-ekonomik birgok
problemi de beraberinde getirdigi i¢in bir¢ok kent ya da kurum
ve kurulus, yasal diizenlemelerle bu paylasim aglarina
kisitlamalar getirmeye baslamig ya da tam tersi protokol
imzalamak zorunda kalmislardir (AMREF, 2019; Laurent, 2019).
Oniimiizdeki siirecte bu etkinin ve diizenlemelerin Akdeniz
Havzasi’nin kiyr destinasyonlart ve kentleri kadar, kiymin
ardiilkesindeki kirsalda da yayginlasacagma kesin goziiyle
bakilmaktadir.

Akdeniz iilkeleri, uzun yillarin birikimi olarak bir¢ok sorunla
(cevresel kirlenme, basarisiz yoOnetimler, sosyal esitsizlik,
kiiltiirel bozulma ve ekonomik zorluklar vb.) i¢ igedir ve bunlar
¢ozlilmeden gelecege tagindiklari takdirde, havzanin her tirli
dengesi alt iist olacaktir. Iste bu sorunlarm biiyiikliigii karsisinda
1976 yilinda, Akdeniz iilkelerinin siirdiiriilebilir kalkinma ve
¢evreden sorumlu karar vericileri ve aktorleri duyarli kilmak
amaciyla, gelecek icin senaryolar tiretmek {izere Fransa merkezli
Plan  Bleu/Mavi  Plan

Programi  (https://planbleu.org)

baslatilmistir. Program bu kurulus amaglari diginda su gérevleri
de ustlenmistir: iklim degisikligine uyum saglamak, yesil ve mavi
ekonomiye gecisi saglamak, Akdeniz kaynaklarinin uygun
yonetimi igin sosyo-ekonomik i¢ goriiyii yerlestirmek vd.
Programin baglangicindan bugiine gecen 44 sene icinde
korumacilik ve yonetisim adina 6nemli iyilestirmeler yapilsa da
sorunlar bitmis degildir. Nitekim Plan Bleu adina 2017 yilinda
bir rapor hazirlayan Fosse ve Le Tellier (2017, s.17-18),
Akdeniz’de turizm sektdriiniin giincel konular1 ve sorunlarini 5
ana baslikta (toplam 29 alt baslik-konu) toplayarak, bugiinden
yarina Onemli risklere parmak basmislardir. Ana basliklar ve
konulardan 6rnekler asagidaki gibidir:

1. Cevre: Ekosistemlerin ve dogal kaynaklarin bozulmasi,
turizm tesisleri tarafindan tiiketilmesi, bu tesislerin ingas1 ve
kullanimi sirasinda kiyr ekosistemlerinin degismesi ve
biyolojik ¢esitliligin kayb1 vd.

2. Toplum: Esitsizlikler, glivencesiz isttihdam ve temel haklarin
garanti edilememesi; kayit digi, mevsimlik, vasifsiz, yari
zamanli ve az iicretli kalitesiz isler; bdlge yerelinin turizm
yatirimlarindaki payinin sinirlt kalmasi vd.

3. Ekonomi: Diusiik kar, zayif rekabet giicii, krizlere karsi
dayaniksizlik; kitle turizminin eskimesi; yabanci tur
operatorlerine ve uluslararasi pazarlara bagimlilik, beseri
sermaye gelisiminde ve donanimlarin modernizasyonunda
yetersizlikler vd.

4. Kiiltiir: Mirasin ve yerel kimliklerin kaybolma riski; turizm
tiriinleri ve donanimlarinin kiiresellesmesi ve benzer hale
gelmesi, yerel kimligin standardizasyon sonucu bozulmasi,
tarihsel ve kiiltlirel degerlerin 6zgilinliigliniin ve estetiginin
zayiflamasi vd.

5. Yonetisim: izleme eksikligi, yonetisim hatalar1 ve etkisiz
isbirlikleri; turizm faaliyetlerinin planlanmasi ve yonetiminde
yerel toplumlarin katilm eksikligi, paydaslar arasinda
isbirligi yoklugu ya da diyaloglarin yetersizligi vd.

5. TARTISMA VE SONUC

Turizm, tatillere “yer” saglayict olarak mekénla dogrudan
iliskili bir faaliyettir. Dolayisiyla turizm, tiikettigi alanlarin
mekansal bigimlenmesinin tek sorumlusudur (Ioannou, 2002,
s.1). Akdeniz’de tarihsel siire¢ iginde askeri, ekonomik, ticari,
sosyal ve kiiltiirel hareketlilikler kadar turizm de kendine 6zgii
bir yere ve oneme sahip olmustur. Bolgedeki turizmle ilgili
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gelismeler, tarihin  doniim noktalar1 temel alinarak belli
donemlere ayrildiginda; ik Cag’daki ziyaretlerin gezi, kiiltiir,
sanat, din, kehanet, spor, sifali su ve eglence amagli oldugu,
katilanlarin Eski Yunanlilar, asil ve zengin Romalilar olarak dne
ciktigl, bilim adamlarinin da ilk gezginler arasinda yer aldigi
sOylenebilir. Orta Cag’in ilk yarisinda turizme dini hareketler
damgasini vurmus, Akdeniz diinyasinda kutsal kentlere ziyaretler
yapilmistir. Ronesans doneminde gezginler ticaret, eglence ve
kesfetmek amacl seyahatler yapmislardir.

16. ve 18. yiizyillart arasinda prensler, soylular, devlet
adamlar1, diplomatlar, sanatg¢ilar, 6grenciler, bilim adamlar1 ve
zenginler tarafindan gerceklestirilen Ingiltere gikish Biiyiik Tur/
Grand Tour, modern turizmin erken formu ve 6nciisii olmustur.
Ozellikle Fransa’da Paris, Marsilya, Nice Isvicre’de Cenevre,
Torino, Cenova, Roma, Napoli, Floransa ve Venedik baslica
varig noktalarini olusturmus, 6zel rehberler gorev yapmislardir.
18. yiizyil sonlarina dogru, Akdeniz kiyilarinda sayfiye ve
kaplica kentleri (Nice ve Cote d’Azur gibi) kurulmaya baslamis,
turistik seyahat biiyiik olgiide varlikli azinhik sinifin ve
egitimlilerin etkinligi olmustur.

19. yiizyilda sanayi devrimi ve demiryollarinin yapimi,
Avrupa’da turizm ve seyahatin yoniinii tamamen degistirmistir.
Dogu Akdeniz’in romantizmi, bu kiyilardaki {ilkelere bu
yiizyilda biiyiik bir merak uyandirmistir. Paris’ten baslayan
Dogu Ekspresi tren yolculugu, bati-dogu arasinda turist akiginin
onemli bir itici giicli olmustur. Yine bu yiizyilda Italya, Sicilya
ve Korsika’da kis aylarini gegirmek bir moda haline gelmistir.
19. yiizyiln ilk ¢eyreginden 20. yiizyilin ortalarina kadar gecen
siire, modern turizme giris evresi olarak kabul edilmektedir. Bu
donemde turizm, otel, motel, ulagim araglar1 ve yollari, plajlar,
eglence ve spor alanlari, konaklama tesisleri ve tiim altyapisiyla
biiyiik bir sektor haline gelmis ve en garpict gelismeler Akdeniz
iilkelerinde yasanmistir. 1960’11 y1llar sonrasinda turizm kitlesel
héle gelmis, Fransa, Ispanya ve Italya, Akdeniz kitle turizminin
yildizlar1 olmuslardir.

Akdeniz iilkeleri gegmiste oldugu gibi bugiin de uluslararasi
turizm hareketinin merkezi konumundadir. Akdeniz’in en biiyiik
iilkesel destinasyonlar1 Fransa, Ispanya, italya ve Tiirkiye’dir,
onlar1 Yunanistan, Hirvatistan, Fas ve Misir izlemektedir. Bu
siralamada rol oynayan ¢ok sayida faktdr vardir ve bunlar yildan
yila degismektedir. Anlagilan odur ki Akdeniz diinyasinda
yalnizca essiz ¢ekiciliklere sahip olmak artik yeterli degildir.
Turistin  beklentileri ve tatilden doyum saglamasi ¢ok
farklilasnugtir.  Ulkeler arasinda rekabet giiciinii etkileyen
korumacilik, hizmet kalitesi ve giivenlik olarak 6n plana

¢tkmaktadir. Belki onlarin da {iistiinde ekonomik ve politik
faktorler hepsini kontrolii altinda tutmaktadir. Oniimiizdeki
yillarda turizmin talep ve hizmetler agisindan gelisimini,
diinyada barigin hiikiim siirmesi ya da gerginliklerin ¢atigmaya
doniismesi, ekonomik krizler, kiiresel iklim degisimi ve ¢evresel
kirlilikler, teknolojik yenilikler derinden etkileyecektir. Bu
durumda ¢ogu turistik destinasyon hayatta kalabilmenin
miicadelesini verirken, digerleri de kiyasiya bir rekabet ortami
icinde yer alacaklardir. Avrupa’nin tiim makro bolgeleri iginde
Akdeniz Havzasi; cografi ve jeopolitik konumu nedeniyle
diinyadaki gelismelerden olumlu-olumsuz derecelerde en fazla
etkilenen bolgelerden biri olmasi sifatiyla, tilkelerarast bariscil
iliskilere, destinasyon ve kriz yonetimine biiyiik 6nem vermesi
gerekecektir.
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