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Ozet

21. Yuzyilda iletisim alaninda damgasini vuran yeni medya olusumlari ticaretten, sanayiye ve
kiltiire kadar her alanda karsiliklarini bulmakta ve bu alanlar1 déntiistiirmektedir. Bu nedenle
yeni medya kavramini anlamak ve arastirma geregi ortaya ¢ikmistir. Yeni medya okumalar:
farkl tiirde ve farkl sekillerde yapilabilmektedir. Bu makalede yeni medyanin Bourdieu'niin
isaret ettigi gibi simgesel birtakim eylemlerin gerceklestirilmesi icin bir alan oldugu iddia
edilmektedir. Bu iddiay1 dogrulamak icin Bourdieu'niin yaptig1 medya analiz yonteminden
faydalanilmistir. Bourdieu'ye gére medya alanini kavramak icin ii¢ ¢oziimleme yapilir.
Bunlar: medya epistemoloji, medya soylemi ve medyanin giiciidiir. Bourdieu bu ¢éziimlemeyi
yaparken televizyona konu alan ve medya alaninda basrolde olan televizyonu medya alaninin
c¢ozimlemesinde ornek olarak ele almistir. Bu calismada Bourdieu'niin yaptig1 ¢oziimleme
yeni medya orneginde c¢oziimlenmesi hedeflenmistir. Degerlendirme Bourdieu'niin isaret
ettigi medya ¢oziimlemesi dogrultusunda yapilmistir. Bu cercevede yeni medyanin kendine
has bir epistemoloji kurdugu, simgesel bir gii¢ olarak yer aldigl, yeni medya soyleminin

doksalar ve habituslarin eklemlemlendigi bir dille meydana getirdigi degerlendirilmektedir.
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READING NEW MEDIA FROM BOURDIEU'S
PERSPECTIVE

Hiiseyin CELIK*
Abstract

In the 21st century, new media formations that make their mark in the field of communication
find their counterparts in every field from commerce to industry and culture and transform
these fields. Therefore, it is necessary to understand and research the concept of new media.
New media readings can be done in different types and in different ways. This article claims
that the new media is a space for some symbolic actions to be carried out, as Bourdieu points
out. The media analysis method made by Bourdieu was used to verify this claim. According to
Bourdieu, three analyzes are made in order to understand the media field. These are: media
epistemology, media discourse and media power. While doing this analysis, Bourdieu took
television, which is the subject of television and the leading role in the field of media, as an
example in the analysis of the media field. In this study, it is aimed to analyze Bourdieu's
analysis in the example of new media. The evaluation was made in line with the media
analysis Bourdieu pointed out. Within this framework, it is evaluated that the new media has
established a unique epistemology, has taken place as a symbolic power, and that the new

media discourse has created a language in which doxas and habitus are articulated.

Keywords: Media, new media, new media analysis, media and Bourdieu
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YENI MEDYAYI BOURDIEU ACISINDAN
OKUMAK

GIRIS

Yeni medya adiyla tanimlanan olusumda teknolojinin ¢cok fazla 6nemli
oldugu gorilmektedir. Hem donanimin hem de yazilimin sayisallagsmasi bu
alana daha cok dikkat cekilmesine neden olmaktadir. Cunku bu medya alani
geleneksel medyadan cok farklidir. Hem donanim yoniiyle hem de icerik
yonuyle insan miidahalesine cok fazla acik durumdadir. Bunun oOtesinde
bilgisayarlar ile her turlu ileti, insan disinda ve kendi kendine otonomus
olarak olusturulabilmektedir. insan miidahalesine acik ve bunun yaninda

otonomus olabilen iletiler ¢cok hizli bir bicimde dongusel dolasima sahiptir ve
cok fazla hiza erisilebilmektedir.

Bourdieu, medyay1 okuyabilmek icin birka¢ c¢ozimden
bahsetmektedir. Bunlarin birincisi bir yapinin bir tur golge olayidir. Yani
entelektieller bir yapay giindem olusturmaktadir ve bu yapay giindeme
bakarak haber stratejileri iiretmektedirler. Ikincisi medyanin bir gériinmez
sansur olusturmasidir. Simgesel siddet yoluyla katihmcilarin distinceleri
bicimlendirilmekte ve bu simgesel siddet mesaj1 etkileyerek manipiile
etmektedir. Uclinciisii enformasyon dongiisel dolasim yoluyla medya iletileri
medya mensuplarinca alinmakta ve tekrar uretilmektedir. Dordiincusu,
gercek sahtelikler ve sahte-gerceklikler tartismasidir. Bu durum kamuoyunu
ilgilendiren ciddi bir olayin medyada sahte glindemler yoluyla gizlenmesidir.
Besincisi ise medyanin bayagilatirma gucudir. Medya daha cok izleyiciye
seslenme adina haber iletilerini ylizeysellestirmekte ve bayagilastirmaktadir
(Bourdieu, 1998:76-77).

Bourdieu'ye gore alan kavramiicerisine diger alanlari icerecek sekilde
bir olusum bulunmaktadir. Her alan (bilim, sanat, felsefe, ekonomi vs)
ozgul kosullari icerisinde yer alan eylemler, medya alani icerisinde faaliyet
gosteren digerlerince taninmak icin kendi sermayelerinin (ekonomik,
kultirel,simgesel) unsurlarini hareketlendirmeye yonelmektedir. Boylece
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medya alaninda karmasik bir rekabet miucadele, etki ve taninma so0z
konusudur (Aktaran: Kose, 2020:61; Bourdieu, 1998:25).

Bourdieu'nun alan kuramina gore, mikroalanlar (microcosmos),
(6rnegin gazetecilik), 6zerk ama matruska gibi birbirinin icerisine girerek
olusurlar. Alandaki aktorler, ekonomik, sosyal ve kultiirel ozelliklere gore
sosyal bir alana yerlestirilerek yapilandirilir ve insa edilirler. Fakat bu
alandaki pozisyonlar bilincli olarak secilmemis ve yerleri, konumlari, bilin¢li
olarak tayin edilmemistir. Gazetecilik alaninin 6zerk oldugunu, kendine 6zgi
yasalari oldugunu sdylemek, orada cereyan eden seyin, dis etmenlerden yola
cikarak dogrudan bir tarzda anlasilmasinin mimkuin olmadigini soylemektir
(Bourdieu, 1998:39).

Devlet alani, siyasi alan tarafindan ele gecirilmis bir makro alandir.
Bu makro alan diger butun diger mikro alanlar: sekillendirir ve medyay1
oncelikle kendine ve daha sonra diger mikro alanlara hizmet edecek
sekilde yapilandirihir. Mikro alanlarin devletle rekabet edecek kuvvetleri
bulunmadigindan her sey devlet alanina dahil edilmistir. Bu asamada medya
sadece bir mikro alan olarak devlete tabi olan ve devletin mutlak kontrolunde
bir alan haline gelmektedir (Bourdieu, 1998:2). Siyasi, ekonomik ve sosyal
alanlar arasinda medya konumu hissedilmemektedir. Aslinda medya bu u¢
alani icine hapsedilmis ve bunlara hizmet edecek bir yapida gelistirilmistir.
Medyanin en 6nemli unsuru olan enformasyon islevi bu alanlara hizmet
edecek sekilde yerine getirmektedir.

Bourdieu’'ye gore televizyon alani, oOncelikle toplumsal duzende
mesruiyeti elde edenler tarafindan kurulmustur. Bu 6ziinde bir hakimiyet
miucadelesidir. (Bourdieu, 1998:40). Bourdieu, televizyon kuruluslarinin
simgesel siddet olarak adlandirilan bir egemenlik bicimi uyguladigin
ve ekonomik yonden de simgesel yonden de ezen haline geldigini
soylemektedir (Bourdieu, 1998:42). Televizyon kuruluslari bu siddeti medya
profesyonelleri ile uygular. Profesyoneller medyadaki icerikleri cikarir ve
sansur anlayis: icerisinde sekillendirirler. Asiriya kacildiginda veya tepki
ile karsilasildiginda bu izleyicilerle uzlasmaya gidilmektedir (Bourdieu,
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2006: 139). Medya profesyonelleri tarafindan turetilen bu icerik ozellikle
ozel televizyonlarda neoliberal siirecin etkisi altinda olugsmaktadir. insanlar
dolaysiz amaclarin1 gerceklestirmek icin televizyonun trettigi sembolik
icerige bagh kalmakta ve onu tuketmektedirler. Bu sembolik turetim piyasa
kurallarina gore gerceklesir. Televizyona uzman olarak cikarilan kisiler,
insanlarin pazar mantigl dogrultusunda sembolik uretim yapmalar1 ve bu
mantigl savunmalari konusunda otoriter soylemler iiretmektedirler. Temel
soylem, belli ideolojileri baski altinda tutmak veya manipilatif bir tarzda
sembolik uretimi tekrar uretmektir. Televizyon haberlerinde gosterilen
her sey (haber, goruntu, yazi, sembol) ile bu tretim yapilmaktadirlar.
Bourdieu'nun deyimiyle televizyon gosterileni gizlemekte ve montajlama
yaparak gorilmesi, okunmasi ve duyulmasi gereken seyleri gostermekte,
mevcut goruntulere ayar cekilerek bu basarmaktadirlar (Bourdieu, 1998:19).

Bu makalede yeni medyanin Bourdieu'nin isaret ettigi gibi simgesel
birtakimeylemlerin gerceklestirilmesiicinbiralanolduguiddia edilmektedir.
Bu iddiay1 dogrulamak icin Bourdieu’'nin yaptig1 medya analiz yonteminden
faydalanilmistir. Bourdieu'ye gore medya alanini kavramak igin g
¢ozimleme yapilir. Bunlar: medya epistemoloji, medya soylemi ve medyanin
gucudur. Bourdieu bu c¢ozumlemeyi yaparken televizyona konu alan ve
medya alaninda basrolde olan televizyonu medya alaninin ¢éziimlemesinde
ornek olarak ele almistir. Bu calismada Bourdieu’nun yaptig1 ¢coziumleme
yeni medya Orneginde c¢oziimlenmesi hedeflenmistir. Degerlendirme
Bourdieu’'nun isaret ettigi medya ¢oziimlemesi dogrultusunda yapilmistir.

Bourdieu medyay1 ¢ozumlerken alan kavramini kullanmaktadir. Alan
kavrami toplumsal birligin saglanmasinda onemli enstrumanlardandir.
Boylece biryapisal birlik olusmaktadir. Televizyon bu alanlardan bir tanesidir.
Televizyon alani ile olusturulan habitatuslar sayesinde tuketim pratikleri
bir hayat tarz1 olusturmakta ve bu sembolik alan tuketiciye nasil eylemde
bulunacagini dikte ettirmektedir. Bu habituslar 6nceden kurulmus, icerisi
duzenlenmis ve yapilandirilmistir. Bunlar sayesinde ortaya konulan semalara
uygun kolektif ve pratik semalar tretilmektedir. Boylece izleyicinin medya
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pratiklerini nasil tuketeceklerine yonelik bir kosullanma saglanmaktadir
(Bourdieu).

Bourdieu'nun “Televizyon Uzerine” adli kitabinda gelecekte yeni
medya olarak adlandirilan medya yapilarinin bozulmasinin mekanizmasini
gostermektedir. Neoliberal yapinin oOzellikle kendini gundelik yasamda
hissettirdigi gunumiuzde oOzellikle yeni medya alanindaki gelismeler
dikkat cekmektedir. Neoliberal yap1 teknolojiden azami derecede istifade
etmektedir. Boylece Thompson'un ilkeleri kapsaminda medya alaninda
bir gelisim yasanmaktadir. “Deregulation”, kuralinin kaldirilmas1 zaten
neoliberal yapinin cok fazla arzu ettigi bir seydir. Bu egilim sirketleri artik
devlet agirhiginin ve gucunu istememeleri taleplerinden dogmaktadir
(Thompson, 1996).

Medya endustrilerinin giderek genisleyerek cesitlenmeleri
(diversification), medya alaninda faaliyet gosteren sirketlerin cok degisik
alanlarda faaliyet gostermeleri ve medyay1 diger alanlarin kamcis1 yani
tetikleyicisi olarak gormeleridir. Medya kuruluslarinin kuresellesmeleri
ise medya sirketlerinin artik tek bir tulkede veya tlkeler grubunda degil,
dinya capinda faaliyet gostermeleridir. Medya kuruluslarinin giderek
artan yogunlasmalari, medya alaninda sayilar1 giderek azalan sirketlerin
ortaya ¢ikmasi ve iletisimin hem donanim hem de yazilim alaninda iki elin
parmaklar1 kadar azalmasina neden olmustur. Dunya Olgeginde sayilar
azalan bu sirketler karlarini1 daha ¢cok maksimize edebilmektedirler (Adakl,
2006:35-36).

Elektronik iletisim alaninda boy gosterenlerin soyleyecegi her sey
bir senaryoya gore dikkatle planlanmistir. Sesinin tonunu, yuksekligi,
vurgular1 daha once prova edilmistir. Boylece her programin kurgulanmis
bir piyes oldugu ortaya cikmaktadir. Boylece dogaclama ve serbest akis
yapillamamaktadir. Sponsor sirketleri surprizlericin para 6demezler. Boylece
her program bir bir kurgulanmistir (Sanders, 1999: 45). Boylece neoliberal
yapinin ozellikleri her televizyon programinda rahatlikla hissedilmektedir.
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Pazar mantig1 kendine has bir toplumsal diizen arayisi igerisindedir. Bu
sekilde neoliberal yapi kendini hakhilastiracaktir.

YENI MEDYA EPISTEMOLOJiSi

Yeni medya epistemolojisine bakildiginda geleneksel medyanin
ozellikleri kolayca gorilebilmektedir. Fakat yeni medyadaki hiz, esneklik
ve kolaylik geleneksel medyadan oldukca farkhdir. Yeni medya ile kiltur
tumuyle sayisallastinlmistir. Kultur uretiminde tamamen bilgisayar
kaynakhh formlar kullanilmaktadir. Gunumiuzde yeni medya sayisal bir
evrim sonucunda olusturulmus bir bilgisayar yapisidir ve “binary” yani ikili
kodlama sistemine dayanmaktadir. Bu nedenle yeni medya kendine 6zgu
kurallar olusturmustur. Bu kurallar yeni medyanin c¢iktilariyla yakindan
iligkilidir. Bunlar nimerik temsil, modulerlik, otomasyon, degisebilirlik ve
kiiltirel kodlama’dir (Manovich, 2002:44).

Numerik temsil, yeni medyanin uriunlerinin tretilmesi icin cesitli
numerik kodlara ihtiya¢ duymasidir. Boylece yeni medya araciligiyla
uretilen her seyin matematiksel karsiligi bulunmaktadir. Bu temsil edilen
seyler bir algoritmaya dayanmaktadir (Manovich, 2002:50). Modiilerlik,
yeni medyanin parcali yapisini ifade etmektedir (2002:51). Bunlar sesler,
sekiller, imajlar cesitli piksellerin, cokgen yapilarin, seslerin ve karakterlerin
birlesmelerinden olusmaktadir. Yeni medyanin otomasyon 6zelligi bilgisayar
ortaminda kullanilmasindan oturudir. Bilgisayar araciligiyla yeni medya
urunleri, yeni bir gerceklik dizeni olustururlar ve boylece canlandirma
yapabilirler. Boylece bilgisayar sayesinde yeni bir karakter yaratilabilir ve
bunun gercekmis gibi gériinmesi saglanabilir. Insan konusmasina benzer
sesler cikarilabilir ve ne konusulacag bilgisayarlar tarafindan sekillendirilir.
Boylece sanal bir tiyatroda sanal aktorler uiretilebilmektedir (2002:53).

Yeni medyanin oOzelliklerinden bir digeri olan degiskenlik yani
degisebilirlik oldukca oOnemlidir. Geleneksel medyada uretilen gorsel
ve isitsel bir unsur kompozisyona ve siralamaya dayalidir. Bu siralama
onu tekrar kullanmak amaciyla saklanmaktadir. Yeni medyada ise tam
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tersine, tanimlanabilir kopyalar yerine farkl versiyonlar kullanilmaktadir.
Bunlar insan eliyle degil bilgisayarlar tarafindan toplanmistir. Modiilerligi
meydana getiren de degisebilirliktir (2002:56). Degisebilirlik kuralinin
birkag 6zelliginden bahsetmek gerekmektedir. Bunlardan birincisi, medya
unsurlarinin veritabanlar1 araciifiyla saklanmasidir. Ikincisi, ayn bilgi
icin farkh ara birimler yaratilmasidir. Bu yolla bilgiler farkli amaclar icin
kullanilabilirler. Uglinciisi ise, kullanici ile iletigsim neticesinde gorsellerin
degistirilmesinin yani sira kendi kendine ¢alisan unsurlarin yaratilmasidir.
Dorduncisu, menu kaynaklh etkilesimcilik yoluyla kullanicinin istedigi
bilgiye agac¢ dallarinda asilan meyvelere ulasmalar1 gibi erismeleri
saglanir. Besincisi, web sayfalarinin hipermedya o0zelligi olup tim
bilesenler menu elemanlar1 gibi cesitli linklere baglanmistir. Bu linkler
yoluyla tum unsurlar digerinden bagimsiz olarak cesitlenmistir (2002:57).
Altincisi, medya objelerinin periyodik olarak yenilenmeleri suretiyle yeni
ozelliklerin ortaya c¢ikmasina yol a¢cmalaridir. Son olarak yedincisi ise,
cesitli objelerin ve metinlerin farkhi olciler alabilmesi ve bunlarin esnek
olabilmesidir (, 2002:58). Yeni medyanin kurallarindan olan “transcoding”
yani cevrilebilirlik 6zelligi bir sayisal formattan diger bir sayisal formata
donusturulebilmesidir. Bilgisayarla uiretilen her sey analog yapidan sayisal
yaplya donusturulmektedir (2002:63).

Manovich’in yeni medyasiolan bilgisayar ortaminda objelerin kultiirel
katmamni ile bilgisayar katmani bulunmaktadir. Yeni medya bilgisayarda
yaratildigl, bilgisayar yoluyla yayildig1 ve bilgisayarda depolandig1 icin
bilgisayar dili ya da bilgisayar mantig1 geleneksel medya mantigini buyuk
Olcuide etkilemistir (2002:48). Yeni medya bilgisayarda olusturuldugundan
bilgisayarlar araciligiyla cogaltilmasi, depolanmasi ve dagitilmasini
da beraberinde getirmektedir. Boylece uruniin kultiirel ozellikleri de
etkilenmektedir. Kiltiirel 6zellikler ve konseptler bilgisayar diinyasina gore
yeniden olusturulmaktadir. Dagitim kanallari, kullanim kaliplari ve irinin
algilanmas1 gibi seyler artik degisime ugramistir. Ornegin bir éykiiniin
anlatilmas1 geleneksel medyada belli kurallar dahilinde icra edilirken
yeni medyada bu kurallar bozularak yeni kurallar veya kuralsizliklar
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olusabilmektedir. Bu nedenle yeni medyay1 algilamak i¢in bilgisayar1 tam
olarak tanimak gerekmektedir (2002:65).

Yeni medyanin meydana getirdigi bu epistemoloji, yeni bir
alan1 olmakla birlikte sosyal medya alani kullanicilarinin kendilerine
sunuldugu ozel bir alan olarak yapilandirilmistir. Kullanicilar sosyal
medya yaraticilarinin olusturdugu bu sinirh alani kullanmaktadirlar.
Miumkin oldugu kadar teknolojiden azami derecede istifade eden sosyal
medya kullanicilar1 Manovich’'in ifadeleri kapsaminda sosyal medyay:
kullanmaktadirlar. Bourdieu'niin alan kavraminda isaret edilen bu alanlar:
kullanan sosyal medya aktorleri, kendilerine sunulan sinirlar icerisinde
miicadele ederler. Boylece kendilerini asan bir iktidar miicadelesi icerisinde
kullandiklar1 habituslar1 kendilerini asan bu miicadelenin ihtiyaclar:
dogrultusunda belirlenen 6znelere donustururler (Olgun, 2019: 205).

YENIi MEDYA SOYLEMI

Medyanin soOylemini habituslar belirlemektedir. Bourdieu'ye gore
habitus kavrami akilciligin karsisinda yatkinligi, bilingdisi olarak belirli
kurallar: Giiretme ve takip etme eylemlerine dayanirlar. Yani failler bunlar
gonulli bir bicimde uygularlar, gonulliyi motive eden ise toplumsal
kaynaklar, yani sermayeleridir. Ornegin Facebook kullanicis1 agisindan
sermayeleri ise bilgisayar destekli aracglara sahip olmak (ekonomik sermaye),
sosyal medyayi bu araclara kullanma (kiiltiirel sermaye) ve sosyal medyada
daima goruntr olmak (sembolik sermaye) (Dikkol, 2020:176). Sosyal medyada
insanabelirli kurallaribakimindan sonu¢beklenmeksizin ve bunlara ulasmak
icin gerekli islemlere aninda hakim olmadan (Bourdieu, 2018: 158, Dikkol,
176) kendi ¢cikarlari dogrultusunda sermaye icin hareket edebilirler. Facebook
insanlar1 kendi kurallarini dayatir ve bu kurallar olcisiinde begenecegi
ve takip edecegi sayfalar1 ve paylasimlar1 kendileri tasarlarlar. Ancak bu
pratikler aslinda yapilandirilmis bir yeni yapilandirmadan oteye gecemez
(Dikkol, 2020:176). insanlarin bu girisimleri toplumsal sinifin damgasini
tasiyan statu, gug ve iktidar iliskileri, kiiltirel ve ekonomik tercihler, zevkler
ve begeni yargilarindan olusan bir degerler setini i¢cinde barindirir. Giice ve
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tabiiyete iliskin algilamalari, kisilerin habitatlarinin farkl 6zelliklerinin bir
sonucudur (Kose, 2016: 185).

Habituslarilebireysel olanin, hattakisisel, 6znel olanin dahitoplumsal,
kolektif oldugu ortaya cikmaktadir (Bourdieu, 2014: 116). Habituslar hem
toplumun bireyi yapilandirdigi hem de bireyin toplumu yapilandirdig:
birtakim aligkanliklar, degerler ve normlarin olusturdugu ve sekillendirdigi
eylemler kimesidir. Bu eylem kalibi bir gin toplum icerisindeki genel
egilimlerine belirledigi gibi toplumun da kolektif bicimde birey tizerindeki
etkisini yénelimi hakkinda bilgi tiretmektedir (Olcer, 2019:37). Habituslar
ile birey toplumsal uzamin kurallarindan sapmamakta, aksine bu kurallar:
ile birlikte kendisini olusturmakta ve ayni zamanda bu toplumsal uzamda
donusturmektedir (Dursun, 2019: 77). Yapilandirilmis bir uzam olan “alan”,
habitusu sekillendirme yonelimi sergilerken, habitus da alana dair algiy1
yapilandirma yonelimine girmektedir (Bourdieu 2007: 48).

Bourdieu davranigslarin doksalar araciligiyla uretildigini soyler.
Doksa, yerlesik kani, kanaat ve yerlesik degerlerdir. Doksalar, toplumsal bir
diinya, bir varsayimlar evrenidir; toplumsal diinyanin verili dogal bir diinya
olarak algilanmasini saglar. Toplumsal alanda hazir olan doksalar ile buna
yatkin olan habituslar birbirlerine eklenerek alan icerisinde ortaklasa bir
oyunun icerisine girmektedirler. Bu oyun ile birlikte deger yargilarini ifade
eden dil yapis1 uzerinden hareket eder simgesel siddetin dogallastirmasina
onemli rol oynarlar (Olcer, 38). Bu simgesel siddet medyanin temel séylemini
olusturur. Hazir kurallar doksalar ile habituslar birbirlerine dahil olarak bir
soylem olustururlar. Yeni medyaya bakildiginda bu hazir dil sekli kolaylikla
gorilmektedir. Ornegin Facebook’'taki begenme, kendini fotograflar ve
eylemlerle gosterme, Instagram‘da asir1 gerceklik yapisi sayesinde kendisini
oldugundan fazla giizel gosterme bicimleri, Twitter'da ise retweet olan soz ve
cumleler bu sdylem ile yaratilmaktadir.
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YENI MEDYA GUCU

Bourdieu'ye gore simgesel siddet yoluyla insanlara dayatilan alanlar
her yerdedir. Sembolik bir gi¢ olarak tanimlanan bu gili¢ gorunmezdir
ve modern iktidarlarin tahakkiim kurma aracidir. Bourdieu bu sembolik
gucun suc¢ ortaklarinin oldugunu ve bunlarin sadece gorunir oldugunu,
yeri geldiginde bu glclerin reddedilebilir oldugunu soylemektedir. Yani
bu sembolik gili¢ icabinda reddedilebilir ve bu glice maruz kalanlarda
olumsuzluklardan sorumlu tutulabilir (Bourdieu, 1991: 163-164). Bourdieu
her tiirli sermayeden simgesel sermaye olarak gii¢ olusturdugu ve bu giicin
elverisli oldugu muddetce kullanilabilir olduguna isaret etmektedir. Sosyal
medya uzerinden yapilan simgesel siddet mobilize niteliktedir. Yani simgesel
siddet artik her yerdedir. Sosyal medya kullanicilari imajlar ve simiilasyonlar
uzerinden mesruluk pesinde kosarlar. Paylasimlar yaparak imajlar ve
similasyon teknikleri vasitasiyla etkili bir dayatma girisiminde bulunurlar.
Hedefleri rekor kirmak ve baz degerleri insanlar yoluyla mesru kilmaktir.
Insanlar bir paylasimi cok begendiklerinden digerleri de cok begenmeye
katkida bulunmaya baslarlar. Boylece yeni medya gliciunu simgesel siddet
yoluyla almaya baslar. “Begeni” yargisinin siddetinin yerini giinimuz sosyal
medyasindaki “begen” yargisinin simgesel siddetine biraktig1 soylenebilir
(Olger, 2019:45-46). Giiniimiizde medya alanlarinin tiimiine ticari degerler
girmistir. Bu ticari degerler karin maksimizasyonuna dayanmaktadir.
Gunumizde sosyal medya alani da bedava gorinmesine ragmen oldukca
ticarilesmistir. Sosyal medya alaninda gerceklestirilen sembolik tretim
ticarilesmis oldugundan bir tehdit unsurudur. Cinki kilturin tekrar
degismesi tek bir kiilturun genis halk yillarina dayatilmasi ve Marcuse'un
ifade ettigi gibi “tek boyutlu insan” tipolojisinin olusmasina katkida bulunur.
Bu durum, ayni seyleri dusiinen, ayni seyleri yapan ve bunu da bir tiuketim
kulturu vasitasi ile maddilestiren bir kultiir seklidir. Sosyal medyada sunulan
her sey yapmacik ve kurgulanmis seylerdir. Clink ureticiler ispat etmeye ve
sorumluluk tasimaya ihtiya¢ duymazlar. Sosyal medyadaki her haber su gibi
akicidir. Yani akar gider, yok olur ve yenisi gelir. Bu tarz gercekleri aktarma
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faaliyeti haberin akiskan olmasi ile sonuclanir. Gergekler ¢cok hizl bir sekilde
akar ve sonlanir.

Bourdieu kultiirel iretim alanlarinin gercek bir mistifikasyon olarak
isledigini ve ayni mistifikasyonun, toplumsal faillerin begeni yargilar1 ve
habituslar1 lizerinden bir dizi takip, siniflama ve simgesel gugc iliskileri
urettigini ve bu iliskilerin sonradan simgeler, metalar ekonomisinin
uzlastirici mantigina mesrulastirmaya hizmet ettigini vurgulamaktadir
(Kose, 2020:42). iktidarin tahakkiimii gizleyebilme becerisi, simgesel
sermayeyi etkili olmak kullanabilme becerisinden ileri gelmektedir. Bu
sermaye hiz ve akiskanlik tizerinde yurutiilmekte, iletiler yuzeysel, basit,
anlasilmasi kolay ve unutulmasi hizli bir bicimde televizyonlarda ve sosyal
medya araclarinda sunulmaktadir. Bunlar, hazmedilmesi kolay gidalardir
(Kose, 2004: 269). Bu simgesel giic ile donatilmis kultiirel sermaye, pratikler
ve aligkanliklar iireterek insanlara dayatilmaktadir. insanlarin bunlara
boyun egme egilimi gostermekten baska bir careleri bulunmamaktadir
(Kése, 2020: 57).

SONUC

Yeni meydanin gunumiuzde her alanda kendini gostermesi bu
olusuma gozlerin cevrilmesine neden olmustur. Bu alan Bourdieu'niin da
ifade ettigi gibi simgesel bir arenadir. Simgesel alan kendi epistemolojisini
olusturmasina ragmen Bourdieu'nin ileri sirdugu faillerin kendilerinin
olusturduklarini zannettikleri alandir. Bourdieu'niin alan kavrami medyay1
da kapsamakta ve 6ziinde hakimiyet iligkilerinin oldugu bir simgesel alana
isaret etmektedir. Medya simgesel siddet yoluyla tahakkium bicimlerini
pekistirici bir 6zellik sunmaktadir. Sembolik iretim piyasa kurallarina gore
olusturmakta ve medya yoluyla gosterilenler gizlenip insanlara gosterilenler
teknoloji ile manipile edilip bicimlendirilmektedir. Bourdieu'niin
alan kavramindaki televizyon alani insanlara ne konusulacagini, nasil
davranacagini ve ne tiiketecegini oOgretmektedir. Insanlar farkinda
olmadan bunlari1 uygulamaktadirlar. Yeni medya alani da geleneksel medya
alanina eklenmistir. Bu alan bilgisayarlar tarafindan kodlarla uretilmis
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yaziim uygulamalaridir. Bununla yeni medya gucu olusturulmus ve
simgesel siddet yoluyla insanlara dayatilmistir. Guinumuzde tahakkim
kurma bicimlerinden en 6nemlisi olan simgesel siddete insanlar farkinda
olmadan maruz kalmaktadirlar. Sosyal medya nedeniyle artik her yerde
olan simgesel siddet imaj ve simtilasyon yoluyla mesru olmak istemekte ve
etkili bir dayatma yapmaktadir. Aslinda dayattiklar: seyler ticari urunler
ve tuketim aliskanhiklaridir. Bunlar ureticileri ispatlamaya ve sorumluk
hissetmeden tuketicilere dayattiklar1 ve satmak istedikleri urtunlerdir. Bu
urunler tuketicilerde begeni yargilar1 veya habituslar sayesinde simgesel
gli¢ yardimiyla tahakkim uygulanmaktadirlar. Dil, basit, standart ve
yuzeyseldir, hizli ve akicidir. Sivi gibi her sekle girmekte ve farkh sekillerde
ortaya citkmaktadir.

Yeni medya soylemi habituslar ve doksalarin eklemlenmesiyle
ortaya cikmaktadir. Bunlarla bicimlendirir dil insanlar1 kendiliginden
ve ureticilerin gizlenmesi suretiyle tiuketicilerin sanki kendileri urettigi
sanisina kapilmalarina yol agmaktadirlar.
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