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Son yillarda, internet teknolojilerindeki gelismelerin habercilikte popiilerlesmesi, ulusal
konularin uluslararast ¢apta kisa siirede yayginlagmast ve etki alaninin genislemesiyle birlikte,
ozellikle Avrupa basminin Dogu olarak adlandirdiklart tilkelerle ilgili yaptiklar: haberlerin igerikleri,
daha da 6nemli hale gelmistir. Ulkeler arasindaki siyasi gerilimlerde neredeyse propagandaya varacak
nitelikteki internet haberleri, bu yoniiyle incelenmeyi gerektirmektedir. Bu amagla g¢alismada,
Tiirkiye’de meydana gelen siyasi gelismelerin Almanya internet medyasindaki olumsuz yansimalari
ele alinmustir. Tirkiye ile yiizlerce yildir ekonomik, sosyal ve politik olarak yogun bigimde
iligkilerinin siirdiigii bilinen Almanya, giiniimiizde Tiirkiye ile gerilimler yasamasi ve kitle iletigsimi
alaninda propaganda tekniklerinin 6nemli yer teskil etmesi sebepleriyle 6rneklem olarak secilmistir.
Arastirmada, 23 Haziran 2019 tarihli Istanbul Biiyiiksehir Belediye se¢imi haberleri, Alman medyasinin
en cok takip edilen Bild, Zeit, Spiegel ve Taz gazetelerinin, internet sitelerinden elde edilen, 23-24
Haziran 2019 tarihinde yapilmig, 20 rutin haber icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
Bulgular, ana hatlartyla su sekildedir: Yalnizca iki giinde, dort gazete, 20 rutin haber yapmistir.
Haberlerin 1’i ekonomi kategorisinde 19°u politika kategorisinde yer almistir. Segime katilan adaylar
arasindan, medyada en ¢ok giindem olan Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim olmasina ragmen,
Ekrem imamoglu’nun karsisinda Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan konumlandirilarak, Alman
medyasinda Istanbul segimleri Cumhurbaskanlig1 secimi statiisiinde ele alinmugtir. Tiirkiye’de segim
giiniine kadar demokrasinin olmadigi, ancak muhalefetin se¢cim kazanmasiyla birlikte, demokrasinin
varhigindan soz edilebilecegi soylenerek, Tiirkiye, demokrasiyle yeni tanisan bir iilke konumuna
indirgenmistir. Kullanilan 24 haber fotografinda ve haber sdylemlerinde Tiirkiye, kutuplagmis, kargasa
i¢inde, demokrasiden uzak bir iilke olarak gosterilmeye ¢aligilmistir. Alman internet medyasinda,
onyargili Tiirkiye haberleri yapildig1 ortaya ¢ikmistir. Ayrica, Alman internet medyasinda, gazeteciligin
temel ilkelerinden olan; yansizlik, dengelilik ve etik unsurlarinin gérmezden gelindigi saptanmustir.

Abstract

In recent years, advances in internet technologies have been popularizing in Journalism
and the spread of national issues internationally in a short period of time and extended its sphere of
influence. Thus, the content of the European press’s reports on what they call the Eastern countries
became even more important. The Internet news, which is almost propaganda in the political tensions
between countries, needs to be examined in this respect. For this purpose in study have been discussed
of occurred that political developments in Turkey, where in German internet media reflects of negative.
Germany, which has been known to have economic, social and political relations with Turkey for
hundreds of years, has been chosen as an example because it has tensions with Turkey and propaganda
techniques have an important place in mass communication. In the study, the news of the Istanbul
Metropolitan Municipality election dated 23 June 2019 were analyzed using the 20 routine news,
content analysis methods, which were obtained from the websites of Bild, Zeit, Spiegel and Taz
newspapers, which are the most followed by the German media, on 23-24 June 2019. The findings are
outlined as follows: Four newspapers have made 20 routine news in just two days. There was only one
news took place in the economy categories and 19 news in the political categories. Although Ekrem
imamoglu and Binali Yildirim are the most agenda in the media among the candidates who participated
in the election, President Recep Tayyip Erdogan was positioned in front of Ekrem Imamoglu and the
Istanbul elections in the German media were handled under the Presidential election status. Turkey has
been tried to be showed that as a country with polarized, chaotic place and away from democracy in
24 news photos photos and news discourses. It has been revealed that on the German internet media,
making prejudiced Turkey news. Furthermore, it was identified that on the German internet media,
basic principles of Journalism, which impartiality, balance and ethics elements of ignored.
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Giris

Uluslararasi iliskilerde olup biteni bildirmek ve propaganda yapmak i¢in medya
onemli bir aractir. Bilhassa giinlimiizde, internet aracilifiyla gelismeler, dakikalar
hatta saniyeler i¢inde diinyanin farkli koselerindeki insanlara ulasabilmektedir. Sadece
internet gazeteleri degil, sosyal aglar araciligiyla da enformasyon yayilabilmektedir.
Bu makale baglaminda Alman internet gazeteleri, Tiirkiye ile olan siyasi iligkilerinde,
kullanilan sdylemler ve tekrarlama sikliklar1 bakimindan propaganda igerikli olarak
kabul edilmistir. Alman basii haberlerde Tiirkiye’yi demokrasiyi gerceklestiremeyen,
Avrupa standartlarindan uzak, politik ve toplumsal ¢atismalarin, dogal felaketlerin ve
pek ¢ok olumsuzlugun yasandig: bir lilke olarak tasarlamaktadir (Alver, 2001:153). 15
Temmuz 2016’da Tiirkiye’de yasanan darbe girisimi ise Almanya’nin Tiirkiye ile siyasi
iliskilerinde adeta doniim noktas1 haline gelmis, Almanya, eskisinden ¢ok daha hararetli
bigimde Tiirkiye ve Tiirklerle ilgili olumsuz ¢agrisimlar yapan konular1 internet basininda
islemeye baslamistir. Bat1 basinda Tiirkiye aleyhindeki dezenformatif haberler, tilkenin
imajm1 zedelemesine yol agmaktadir. Bu calismanin temel savi, medyanin kamuoyu
olusturma ve propaganda giicii ile toplumlar1 nasil etkiledigine dayanmaktadir. Medyanin
tarafl1 ve provoke edici nitelikteki haberlerinin neler oldugu ve neleri ¢agristirdigi, hangi
alt anlamlar1 igerdigi, Alman medyasindan kii¢iik bir 6rneklem {izerinde goriiniir hale
getirmeye calisilmistir.

Alman medyasinda en ¢cok takip edilen gazetelerden olan Bild, Zeit, Spiegel ve Taz’1n,
internet sitelerinde yer alan, ikinci kez tekrarlanan “Istanbul Biiyiiksehir Belediye Se¢imi”
konulu, 23-24 Haziran 2019 tarihli haberleri, i¢erik analizi yontemiyle incelenmistir.
Alman basininin, bu 6rneklem grubu i¢inde en sorunlu noktasi, Cumhurbaskani Erdogan’1
ilkedeki diger siyasi isimlerle karsi karsiya getirmelerindedir. Diger onemli nokta,
Istanbul segimlerinde Imamoglu ve Erdogan karsilastirmasi yapmasidir. Batinin yakindan
ilgilendigi bir iilke olarak Tiirkiye nin diinyaca taninan Istanbul sehrindeki segimlerin
takip edilmesi beklendik bir durum olmakla birlikte, se¢cimlerin bir belediye se¢ciminden
cok, iilkenin siyasal dinamiklerini etkileyecek dnemle aktarilmasi sorunlu bulunmustur.

Genel Hatlariyla internet Medyasi

Internet, 20. yiizyilin sonlarndaki teknolojik gelismelerle birlikte toplumsal
yasama yon veren, nemli bir kitle iletisim araci haline gelmistir. Haberlesme ve iletisim
kavramlarmi dogrudan etkileyen internet, gazetecilikte de doniisiimleri gerektirmistir.
Bugiine kadarki gelistirilmis biitliin yiginsal iletisim araglarindan daha hizli, daha genis
Olcekte bilgiyi yayan internet haberciligi Mc Luhan’in kuraminda ifade ettigi gibi, diinyay1
kiiresel bir koy haline getirmistir. Bugiin, diinyanin herhangi bir iilkesinin, herhangi bir
sehrinde, hatta ilgesinde meydana gelen bir olay, dakikalar igerisinde bilgisayarlarimiza,
hatta cep telefonlarimiz araciligiyla nerede oldugumuz fark etmeksizin adeta ‘cebimize’
gelmektedir (Bilmez, 2019).

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya ¢ikmistir. 1995 yilinda ABD’de sekiz
biiyiik gazete (The Washington Post, Times, Mirror, Tribune gibi), ¢evrimi¢i olarak,

5] ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Alman Internet Medyasinda Tiirkiye Temsili: 23 Haziran Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimi Ornegi

baskiya hazir gazete sayfalarmi aninda okurlarin bilgisayarlarina aktarmak amaciyla
bir araya gelerek gazete yayimciliginda sanal donemi kurumsal diizeyde baslatmislardir
(Kire1l ve Karagiiler, 2003). Tiirkiye’de ¢cevrimigi yayinciligin gelismesi diinya ile benzer
bir seyir izlemistir. i1k olarak Aktiiel dergisi, ardindan Leman dergisi ve Milliyet gazetesi
cevrimici yayina baglamistir. Birkag yil iginde, yiiksek tirajli diger gazeteler de ¢evrimici
yayinciliga gecmistir.

Onceleri, basili haberler oldugu gibi internete aktarilirken, daha sonra internet odakls,
internet i¢in haberler yapilmaya baslanmistir. Bu durum, haber sayisinda ve igeriginde
degisikleri beraberinde getirmistir. S6z gelisi bu ¢alismada incelenen gazetelerde haber
sayisinin, basili gazeteye oranla ¢ok daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bunlarin diginda,
habere yorum yapabilme, geribildirimde bulunarak anlik tiraj analizine olanak verme,
es-zamansizlik, arsivlenebilirlik, 6zellestirilebilirlik 6zellikleri ile okuyucular tarafindan
daha cok tercih edilen; gazeteciler agisinda da —baski, miirekkep vb. - maliyeti diisiiren
bir mecra olmasi agisindan avantajli konuma gelmistir.

Ote yandan sozii gecen yapisal doniisiim, medyada sunum, temsil, kamuoyu
olusturma ve propaganda konularina giincellik kazandirmstir. Interaktif 6zellige sahip
internet medyasi, kitleleri harekete gecirecek, lilkeleri ve siyaseti dogrudan etkileyecek
devrimsel hadiselere neden olmaktadir. Konunun en bilinen 6rnegi olan Arap Bahari
stirecinde, sosyal medyanin baskici rejimlerin devrilme siirecindeki roli tiim diinyada
kabul gormiistiir (Korkmaz, 2013:2147). Bu acinda arastirmada, Alman medyasinin 6nde
gelen gazetelerinin internet sitelerini inceleyerek, Tiirkiye-Almanya iliskileri agisindan
nelere yol a¢tigini ya da acabilecegini anlamaya ¢alismak énemli bulunmustur.

Alman Propagandas: ve Kitle Tletisim Araclar

Propaganda bir 6gretinin, sistematik bir sekilde belirli bir gruba mensup bireylere
yayilmasi ve s6z konusu kesim iizerinde eyleme doniistiiriicii etki alinmasi beklentisiyle
gerceklestirilen bir ikna yontemi anlami tasimaktadir. Genellikle propagandacinin
menfaatleri i¢in gerekli materyallerin se¢imi ve olumsuz bilginin bastirilmasidir
(Albig,1956:291,292). Tarih icinde propagandanin siyasi liderler igin dnem tasidig:
bilinen bir gergektir. Ancak propaganda bakanligi kurarak, isi sistematik ve aleni boyuta
tastyan, yaptig1 propagandalarla, slirece medyay1 araci ederek diinya savasina neden olan
Adolf Hitler, kuskusuz konunun 6nde gelen ismidir.

Almanya’nin propaganda amacli medya kullanimi, 2. Diinya savasi yillarinda
Propaganda Bakan1 Joseph Goebbels’in ¢igir acici ¢alismalarina kadar dayanmaktadir.
Almanlar medyanin giiciinii kullanarak kitlelerin yonlendirilebilecegini iyi kavramislardir.
Propaganday1 sistematik bir sekilde yapmak amaciyla bir bakanlik kurmuslardir.
Propaganda ve Aydinlatma Bakanlig1 12 Mart 1933°te imzalanan bir baskanlik karari ile
kurulmus ve ertesi giin ilan edilmistir (Welch, 2002: 28).

Hitler ve Goebbels, radyo, gazete ve sinema basta olmak {izere birgok kitle iletisim
aracini, propaganda amacli kullanmistir. Bunlarin arasinda ise en 6n plana ¢ikmis olan
radyodur. Radyoyu ciddi bir propaganda aracina doniistiiren Nazi Almanya’si, literatiirde
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radyoya ‘altin cagin1’ yagatmasiyla da bilinmektedir. Yalnizca Almanya’da degil, diinyanin
pek ¢ok iilkesinde, o iilkelerin yayin saatlerini goz oniine alarak, hemen her konuda yayin
yapiyorlardi.

Biitlin Almanya, Fiihrer’in Halk Radyosunu dinliyordu. 1933’te bir buguk milyon set
iiretildi. 1934 yilinda radyo setleri i¢in rakam 6 milyonu gegti. Uzun vadeli amag¢ Almanya’da
her evde bir set kurmakti. Gergekten de savasin baslangicinda tiim hanelerin yiizde 70’inden
fazlasi kablosuz bir sete sahipti ki diinyada en yiiksek diizeydi. Naziler, gazete poster ve
kampanyalara da devasa dl¢lide para harcadilar.1933’ilin baginda, Naziler, niifusun sadece
yiizde 2,5’ini temsil eden, 782,121 dolasimla elli dokuz giinliik gazeteye sahipti. Gazeteler
giinde 2,4 milyon kopya dolagimini artirdi. Gazete endiistrisi {izerindeki diger onemli siyasi
denetim araci, Reich Basin Odasi’yd1 (Welch, 2002: 45).

Sinema filmleri de 6nemli bir propaganda araciydi. Tiim Nazi filmleri az ya da ¢ok
propaganda igermekteydi. Gorsel propagandanin amaci insanlari tatmin etmek ve ikna
etmek ve kitlelerin Nazinin degerlerine ve kararlarina inanmalarint saglamakti. Nazi
propagandasi, mevcut siyasi kiiltlir ve inanglara dokundugunda basarili bir beyin yikama
sekliydi (Bie, 2016:4). Kracauer (1947) “From Caligari to Hitler’’ adli ¢aligmasinda
Nazilerin film yoluyla gergeklestirdikleri propaganda ile psikolojik olarak insanlari
manipiile ettigini, bunun i¢in gelenekleri, mitleri, ajitasyonu, askerleri ele aldiklarini
soylemektedir: “ Naziler yeni kahramanlar yarattilar. Ayrica montaj teknikleriyle filmleri
yeniden bi¢imlendiriyorlardi. Naziler film medyasinin nasil kullanilacagini biliyordu:
yorum, gorseller ve ses. Her aracit somiirdiiler. Tiim Nazi savas filmleri Almanya’y1
dinamit gibi dinamik bir gii¢ olarak dviiyorlardi’’ (Kracauer, 1947: 287) .

Haftalik haber filmi olarak adlandirilan yontem de, 6zellikle Goebbels i¢in ¢ok
onemliydi. Goriintiiniin s6zden ve yazidan daha ¢ok etkili oldugunu diistinen propaganda
bakani, stirekli olarak haber filmleri izliyor, konular hakkinda bilgi topluyor, etkili
olan diisman propagandalarina cevap veriyordu. Zira agir sansiir politikalar1 sayesinde,
diisman propagandalarinin iilkede dolasima girdirilmesi zaten miimkiin degildi. Bunlarin
tlimii yalan ve safsata olarak adlandiriliyordu.

Propaganda, genel olarak ii¢ kategoride toplanmistir. Beyaz propaganda, siyah
propaganda ve gri propaganda. Isimlerinden anlasilacag: iizere, en kisa tanimalariyla
Beyaz propaganda; kaynagi belirli, giivenilir, genellikle dogrular1 ortaya c¢ikarmaya
yonelik propaganda yontemi iken, siyah propaganda; tehlikeli, kaynag: belirsiz, yalan,
iftira, fitne, rakibi kiigiik diistirmeye yoOnelik propaganda tiiriidiir. Gri propaganda ise,
kullanilan her eylem ya da s6z biiyiik bir muglaklik icerdigi, bulanik, kaynagi belirsiz,
bilginin dogrulugunun kanitlanamadigi, rivayetlere dayali bir propaganda tiiriidiir.
Nazi propagandasinin, siyah propaganda kapsamina girdigi bilinmektedir. Bilhassa bu
yoniiyle, Lenin tiirli propagandandan ayrilmakta, ¢alisma icin de kara propaganda ile
meshur olmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Bugiin Almanya medyasinda propaganda unsurlarini tasiyan ¢ok sayida haber
hala mevcuttur. Almanya, Tirkiye ile ilgili propaganday:1 Tirkiye siyaseti iizerinden
gerceklestirmektedir. Zaten bu ¢alismanin temel argiimani, olumsuz Tiirkiye imajinin
siyasi seckinler dolayimiyla Alman medyasinda nasil yapildigini goriiniir hale getirmektir.
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Bu calisma i¢in segilen 4 popiiler gazetede, Tiirkiye’yi, Tirk siyasetini ve insanlari
karalamak saikiyla onlarca haber yapildigi goriilmiistiir. Bu yoniiyle Almanya’nin
1930’lardaki propaganda tekniklerini hala kullandiklarini, yalnizca kullandiklar araglarin
degistigini soylemek miimkiindiir.

Yontem

Bu ¢alismada, 23 Haziran 2019 Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimlerinin Alman
internet medyasinda nasil yer aldigi, icerik analizi yontemi ile arastirilmustir. Igerik
coziimlemesi iletisim aragtirmalari alaninda son yillarda ilgi gormeye baslamis yeni sayilan
bir ¢alisma yontemidir. Iletisim ¢alismalarinda 6zellikle kitle iletisim araglarinin énemli
Olciide artmasi ve 1980 sonrasi 6zel yayincilik alanindaki gelismeler neticesinde verilerin
sayisal olarak degerlendirilmesi anlayisiyla kullanilmaya baslamistir. ikinci Diinya
Savasi, iletisim arastirmalarinda izler kitlenin izleme 6zellikleri, agik oldugu mesajlar
karsisindaki tutum ve davranis degisikliklerini saptamaya yonelik aragtirmalar yaninda,
bu etkilerin nedeni olan mesajlarin igeriginin nicelik ve nitelik olarak da sorgulanmasini,
arastirilmasini gerektirmistir (Aziz, 2005:3).

Icerik ¢oziimlemesi literatirde nicel bir arastirma yontemi seklinde
adlandirilmaktadir. Nicel veriler, kisisel yargilardan bagimsiz olarak var olan, ortak
Olciitlerle herkesin iizerinde anlasabildigi tiirden gercekliklerdir (Karasar, 2016: 172).
Icerik analizinin sonucu genele uygulanabilir Slgiitlerde olmalidir. Igerik analizi; alan,
makale sayisi, temsil climleler ya da anahtar kelimeler agisindan, gazetenin desteginin
kapsamini belirleyebilir (Berelson, 1952: 135). Sistematikligi ve nesnelligi 6n planda
tutmaktadir. Igerik analizinde metinlerin igerdigi anlamlarm farkli arastirmacilar
tarafindan ayn1 sekilde okunmasi ve yorumlanmasi temel ilkedir (Gokge, 2006: 17,19).

Stnirliliklar

Almanya’da bizzat bulunup, gazetelerin arsivlerine ulasma imkanimizin olmamasi
sebebiyle internet gazete arsivleri secilmistir. Gazetelerin se¢iminde, Almanya iginde
farkli ideolojileri temsil ediyor olmalarina dikkat edilmistir. Gazete analizlerindeki hatay1
en aza indirmek i¢in, diiz anlamlar1 Tiirk¢eye bire bir ¢evrilebilen ve yan anlamlari Tiirk
ve Alman kiiltiirleri iginde farkli anlamlara gelemeyen kelimeler seg¢ilmistir.

Orneklem

Calismada, Almanya’nin ¢ok okunan gazetelerinden Bild, Zeit, Spiegel ve Taz’in
internet sitelerindeki Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimi haberleri incelenmistir.
Secim giinli ve ertesi giinii olan, 23 Haziran ve 24 Haziran periyodu sec¢ilmistir. Bu
tarihlerde yapilmis 20 haber, haberlerin sayilari, nitelikleri, fotograf kullanimlari,
sayfada kapladiklar1 alanlar, se¢imin niteligine dair kullanilan sozciikler, CHP-AKP
karsilastirmasinda kullanilan kelimeler seklinde kategorize edilerek, ayri tablolar halinde
incelenmistir. Alexa 2018 verilerine gére Almanya’nin en ¢ok tiklanan ilk iki haber
sitesi Bild, Spiegel, Zeit ve Taz gazeteleri 6rneklem olarak seg¢ilmis, toplamda 20 haber
incelenmistir. Gazeteleri segerken Almanya iginde sag ve sol egilimli ideolojileri temsil
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ediyor olmalar1 dengelilik agisindan tercih edilmis, bu sayede arastirma sonucunda
anlamli verilere ulagilmistir.

Bulgular

Arastirmada, icerik analizi yontemi kullanilmigtir. Bulgular su bagliklar altindadir:
Haberlerin Sayisi, Yer Aldig1 Kategori, Sayfada Kapladig: Yere iliskin Sayilar, Haberde
Sik Tekrar Eden So6zciik ve Sozceler ve Haberlerde Fotograf Kullanim Sayist.

Haberlerin Sayist

Incelenen gazetelerde, 23- 24 Haziran tarihlerinde, Istanbul Belediye Baskanlig1
secimleriyle ilgili toplam 20 haber yaptiklar1 bulunmustur. Bu haberler yalnizca rutin

haberlerdir.
Tablo 1. Haber Sayilan
BILD 6
SPIEGEL 5
TAZ 5
ZEIT 4
TOPLAM 20

Yabanct bir iilkenin se¢imleri, 6zellikle secim giinli ve se¢cimden sonra haber
yapilabilmektedir. Ancak se¢im sonrasi giinde —burada 24 Haziran’da- Bild ve Spiegel’de
oldugu gibi birden fazla rutin haber yapmasi dogal kabul edilmemektedir. Yalnizca rutin
haber olarak gazetelerde ¢ok sayida yer almasi, Almanya’nin klasik propaganda unsuru
olan, tekrar ile hafizalara yerlestirme nosyonunu uyguladiklarin1 ¢agristirmaktadir. Zeit
ve Taz, 23 Haziran giinii 3’er haber yapmustir. Bu say1, secimle ne kadar ilgili olduklarini
ortaya koymaktadir. Bild ve Spiegel, 24 Haziranda sirasiyla, 5 ve 4 haber yapmislardir.

Haberlerin Yer Aldig1 Kategoriler

Haberlerin yer aldig1 kategorilerin, haberlerin iceriginin ve niteliginin dogrudan
belirleyicisi oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla, hangi sayfada, hangi boliim baglig1 altinda
yazilmis olmalar1, haber ¢dziimlemede &nemli yer tutmatadir. Internet gazetelerinde
kategoriler, basili gazeteden farklidir. Daha spesifik konular ele almalari, basili gazetedeki
eklerinde tek bir sayfa icinde yer almasi gibi hususlar, sitenin ara yiiziinde bazen onlarca
baslik eden kategoriler olmasina yol agmaktadir.

Tablo 2. Haberlerin Kategorileri

BILD Yurtdisinda Politika
SPIEGEL Politika, Ekonomi
TAZ Politika

ZEIT Politika
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Zeit ve Taz’da yapilmis haberlerin tamami1 Politika kategorisinde yer almistir. Bild
gazetesinde yapilan haberler, politika kategorisinin alt baglhiginda bulunan Yurtdisinda
Politika kategorisinde bulunmaktadir. Spiegel’de ise sadece bir haber ekonomi
kategorisinde yapilmis, diger dort haber politika kategorisinde yer almistir.

Spiegel’in ekonomi kategorisindeki haberi, se¢im sonuglarinin borsa ve yatirima
etkilerini anlatmaktadir. Haberlerin politika kategorisinde yer almasi, Alman basimninin
konuya, iilke i¢i bir hadiseymis gibi yaklagsmasi sonucunu dogurmaktadir. Neticede
yabanci llkelere iligkin haberlerin politika sayfalarinda yer almasi, muhabirin kendi
iilkesinin ve yabanci tilkenin liderlerinin bir araya geldikleri, dogrudan iki ilke arasindaki
iliskilerin incelendigi durumlarda yer alabilir. Burada ise Alman siyasilerinden higbiri
haberde yer almasa da, Tiirkiye Almanya’nin bir pargasiymig gibi, politika sayfasinda
yer almaktadir. Bild gazetesi ise yine politika sayfasinda olmakla birlikte, yurtdisinda
politika seklinde smiflandirarak, daha disarida birakan bir yaklasimda bulunmustur.
Ancak belirtilmelidir ki, Bild gazetesi, 2018’e kadar, Tiirkiye ile ilgili haberleri, i¢
politika sayfalarinda yapmistir. Bu durum, okuyucunun sézili gegen gazetelerde politika
kategorisine girdiklerinde, direkt olarak Tiirkiye ile ilgili haberlerle karsilagsmalarina yol
agmaktadir.

Haberlerin Sayfada/ Sitede Kapladig1 Yer

Basil1 gazeteler lizerinden yapilan igerik analizlerinde, haberlerin sayfada kapladigi
yer, O0l¢li/birim seklinde rakamlarla ifade edilmektedir. Bu ¢alismada ise haberler internet
sitelerinden elde edildigi i¢in, kullanilan kelime sayisina gore kapladig1 yer tespit edilmeye
calisilmstir.

Tablo 3. Haberlerin Kelime Sayilari!
ZEIT SPIEGEL TAZ

BILD

23.06.2019: 822

23.06.2019:1028

23.06.2019:402

23.6.2019: 588

24.06.2019: 808

23.06.2019: 598

24.06.2019: 1012

23.6.2019: 222

24.06.2019: 649

23.06.2019: 313

24.06.2019: 655

24.6.2019: 1333

24.06.2019: 573

24.06.2019: 449

24.06.2019: 517

24.6.2019: 497

24.06.2019: 428 - 24.06.2019: 235 -
24.06.2019: 355 - - -

Tabloda, haberlerin kelime sayilarinin en az 222 (Taz), en fazla 1333 (Taz) oldugu
goriilmektedir. Burakam, her internet sitesindeki haberlerin en az bir sayfa yer kapladigini
ifade etmektedir. Zeit gazetesi, sadece bir fotograf kullandig1 23 Haziran giinli yaptigi
haberde 1028 kelime kullanmis ve haberi iki sayfa halinde vermistir. Zeit, haberlerde ana
baslik Helvetica 31,5, spot Helvetica 15 ve haber govdesinde Gerorgia 15 yazi tipi ve
puntolari kullanmistir. Kelime sayilari, puntolar1 ve diger gazetelerden daha az haber
gorseli kullanmalariyla birlikte degerlendirildiginde, haberlerinin uzun ve detayli oldugu
sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

!Tabloda 6ncelikle haber giinii, ardindan kelime sayis1 baz alinarak siralanmustir.
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Taz gazetesi, 1333 kelime ile en uzun haberi 24 Haziranda yapmistir. Haberde iki
fotograf kullanmistir. Baglikta Logo Small 30, spot Logo 11 ve gévdede Verdana 11 punto
ve yazi tipini kullanmigtir. Yazi tipi ve puntosu dikkate alindiginda, Taz da, Zeit gibi uzun
ve detayli bilgiler igeren tam sayfa haberler yapmustir.

Spiegel, yaptig1 5 haberde 6 haber fotografi kullanmistir. 24 Haziranda yaptigi 1012
kelime igeren haberde, bir haber gorseli kullanmigtir. Ana bagslik Calibri 18 spot ve govde
Calibri 13,5 punto ve yazi tipine sahiptir. En az 235 kelime kullandig1 haber bile, web
sitesinde bir sayfa yer kaplamaktadir.

Bild gazetesi, yaptig1 alt1 haberde en az 355, en fazla 822 sozciik kullanmistir. Bild
gazetesi, magazinel yoniiyle bilinen bir gazetedir. Internet sitesinde en 6ne ¢ikan dzelligi,
az kelime iceren fakat ayri basliklar altinda defalarca kere haber yapmasidir. 2017
Anayasa Referandumu siirecinde bir ayda 222 haber yaparak adeta rekor kirmiglardi.
Istanbul Biiyiiksehir Belediye se¢imleri igin se¢tigimiz iki giinde ise, haberlere uzun ve
detayli bicimde yer vermistir. Bild gazetesi, ana baglikta Arial Narrow 18, spot ve haber
metninde Arial Narrow 12 punto ve yazi tipini kullanmistir.

Yazi tipleri, puntolar1 dikkate alindiginda, gazetelerin web sitelerinin tamaminda,
gorseller ve multimedya metinleri hari¢, haberin yer aldig1 sayfay1 kaplayacak kadar
detayl1 haberler yapildigi bulunmustur. Her gazete, haberlere birbiriyle ¢ok benzer sekilde
Oonem vermistir. Burada gazetelerin haberlere verdikleri onem arasinda anlamli bir fark
yoktur. Hepsi esit oranda, sec¢im ile ilgilenmistir.

Haberde Sik Tekrar Eden Sozciik ve Sozceler

Anahtar kelimeler sayilirken, sadece haber baslig1, metni ve spotu iginde yer alan
kelimeler sayilmistir. Zira internet sitelerinde anahtar kelimeler, sitenin farkli yerlerine
dagilmis halde ve ¢ok sayida bulunabilmektedir. Boylece o haberi ararken, kullanilan
olgiit ip seklinde adlandirilip, haberi bulmay1 kolaylastirdig gibi, internet haber siteleri
interaktif yapida olduklari i¢in, yorumlar da ayni sayfa i¢inde yer almaktadir. Bu
sebeple, arastirmanin daha nesnel olabilmesi i¢in, sadece haber metni ve basligi iginde
yer alan anahtar kelimeler sayilmis ve incelemeye dahil edilmistir. Ayrica, haberlerde
kullanilan ifadeler her zaman tek bir kelime ile anlamli hale gelmemektedir. Her ne
kadar aragtirmanin yontemi igerik analizi olsa da, verilerin okunmasi asamasinda nitel
unsurlulart barindirmas1 bakimindan, sézce sec¢imi, sonuglart anlamli hale getirmeye
yaramaktadir. Onemle deginilmelidir ki, haberlerin orijinal dilleri olan Almanca ile bu
kelime ve sozceler secilmis, birden fazla esanlamlisi bulunan zafer, yenilgi kelimelerine
dikkat ve dahil edilerek ¢oziimleme yapilmistir.
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Tablo 4. Secime Katilan Aday ve Partilerin Tekrar Sayilari

Isim BILD SPIEGEL ZEIT TAZ
AKP 32 20 14 24
CHP 19 7 7 8
Recep Tayyip Erdogan 70 38 21 31
Ekrem Imamoglu 51 40 29 46
Binali Yildirim 12 3 3 9

Yukaridaki tabloda, Istanbul se¢imlerinde medyada en ¢ok giindeme gelen iki aday1
Binali Y1ldirim ile Ekrem imamoglu ve mensup olduklari partiler Cumhuriyet Halk Partisi
ve Adalet ve Kalkinma Partisi yer almaktadir. Tabloda en ¢ok Recep Tayyip Erdogan
ve Ekrem Imamoglu'nun haberlerde kullamldigi gériilmektedir. Buradan, Tiirkiye
siyasetinin, sadece siyasi se¢ckinler temelinde habere konu oldugu anlasilmaktadir. Diger
yandan, Biiyiiksehir Belediye Se¢imlerinde 21 aday olmasina ragmen, yalnizca Ekrem
Imamoglu, Binali Y1ldirim ve Recep Tayyip Erdogan isimleri kullanilmis, Imamoglu’nun
karsisina Erdogan konumlandirilarak, mensup olduklar1 iki parti arasindaki rekabet 6ne
cikarilmisti. CHP ve AKP’nin tekrar sayilar1 arasinda onemli farklar bulunmaktadir.
Bunun sebebi, Erdogan’in adinin gectigi satirlarda AKP ifadesine yer verilmesi,
Imamoglu’nun ise muhalefet olarak konumlandirilmasindan kaynaklanmaktadir. Esit
veya yaklasik sayida tekrar edilmedigi gibi, AKP ve CHP disinda baska bir partinin
veya adayin ismi de zikredilmemistir. Boylece, dengeli habercilik unsurunun gérmezden
gelindigini soylemek miimkiindiir.

Tablo 5. Secim Sonucuna fliskin Séylemler

Almanca Tiirkce BILD |SPIEGEL (ZEIT | TAZ
Sieg von Ekrem | Ekrem Imamoglu’nun | 12 4 6 4
Imamoglu Zaferi

Opposition sieg/ winn/ | Muhalefetin Zaferi 5 4 2 8
gewonn?

Die Niederlage der AKP | AKP’nin Yenilgisi 11 - 3 1
Verliert Wahlverlierer

Oppositionskandidat | Muhalefet ~ Adaymin | 10 6 2 8
siegt Zaferi

Niederlage fiir Prisident | Erdogan’in Yenilgisi 6 4 3 1
Erdogan

Das ist dgr Anfang vom | Erdogan  Ddneminin | 6 4 2 3
Ende der Ara Erdogan Sonun Baglangict

eine schwere/ deutliche | Erdogan igin Onemli/ | 1 2 1 -
Niederlage fiir Erdogan/ | Agir Bir Yenilgi

Aragtirmada secilen

23-24 Haziran tarihleri, Istanbul Biiyiiksehir Belediye

Seciminin yapildig1 giin ve ertesi giinii ifade etmektedir. Bu ylizden yukaridaki tablo,
se¢imin Alman medyasindaki yansimalarmi icermektedir. Incelenen tiim haberlerde,
baslica iki konu 6n plana ¢ikmustir: fmamoglu nun Zaferi ve Erdogan’in Yenilgisi.
Spiegel’in AKP 'nin yenilgisi ve Taz’in Erdogan Icin Onemli/ Agwr Bir Yenilgi sozcelerine

=c

*Kelimelerin tiimiiniin Tiirkge kargiligi
i¢in ayn1 tabloda yer verilmistir.

zafer”dir. Haberlerde ti¢ kelimeden biri kullanilmis, ayn1 anlama geldikleri
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yer vermemesi diginda, her gazete en az bir kez yenilgi ve zafer karsilagtirmasi yapmaistir.
Ekrem Imamoglu 'nun Zaferi sdzcesini Bild 12, Spiegel ve Taz 4, Zeit 6 kez tekrar etmistir.
Muhalefetin Zaferi ifadesini en ¢ok tekrar sayisiyla (8) Taz gazetesi kullanirken; Bild 5,
Spiegel 4 ve Zeit 2 kez tekrar etmistir. Muhalefet Adayinin Zaferi sdzcesini Taz gazetesi
8, Bild 10, Spiegel 6 ve Zeit 2 kez tekrar etmistir. Taz gazetesinin sol egilimli bir gazete
olmasi, imamoglu’nun ve Cumhuriyet Halk Partisinin Tiirkiye’deki solu temsil etmesi,
Taz’1n muhalefetin zaferine diger gazetelerden daha fazla 6nem vermesini saglamistir.

Diger taraftan Ak Parti ve Recep Tayyip Erdogan’in yenildigini iliskin soézceler
kullanmistir. AKP 'nin Yenilgisi ifadesini Bild 11, Zeit 3 ve Taz 1 kez tekrar etmistir.
Yenilgiyi Erdogan’a ithaf eden sozceler daha sik tekrar etmistir. Erdogan’in Yenilgisi
Bild’de 6, Spiegel’de 4, Zeit’da 3 ve Taz’da 1 kez; Erdogan Icin Onemli/ Agir Bir
Yenilgi ise Bild’de 1, Spiegel’de 2 ve Zeit’da 1 kez gecmektedir. Spiegel, Zeit ve Bild,
yenilgiyi Erdogan ile igsellestirmistir. Buna ragmen sadece Spiegel: *’Der unterlegene
AKP-Kandidat Binali Yildirim (Ak Parti’nin adayr Binali Yildirim Kaybetti) ” seklinde bir
climle ile Binali Yildirim’dan sz etmistir.

Erdogan Déneminin Sonun Bagslangici ifadesi en dikkat cekici sdzcedir. Bunu
Bild 6, Spiegel 4, Zeit 2 ve Taz 3 kez tekrarlamistir. Alman medyasi, Istanbul’un iktidar
partisinin diginda bir partinin yonetimine ge¢mesini, tiim iilkenin iktidar1 degigmis gibi
lanse etmektedir. Ustelik bu dogrudan halihazirda iilkenin Cumhurbaskani olan Erdogan
tizerinden yapilmaktadir. Hem Erdogan’in hezimetini yiicelterek, Almanya’daki Erdogan
karsithg percinlenmekte, hem de provakatif yonii ile yanli basin davranisi sergileyerek,
etik dis1 haberciligin 6rnegini agik¢a yansitmaktadirlar.

Tablo 6. Secim Sonrasi Tiirk Demokrasisine Yonelik ifadeler
Tiirkce BILD |SPIEGEL | ZEIT | TAZ

[stanbul’da Demokrasi | 4 1 2 1
Kazandi

Demokrasi Testi - 1 3 -
Demokrasi Zaferi - 3 - -

Almanca

In Istanbul
Demokratie

Test fiir die Demokratie
Sieg Demokratie

siegt die

Kampf fiir die Demokratie

Demokrasi i¢in savas

Tiirkeiauf demokratischem
Weg noch ein Wandel

Tiirkiye demokratik bir
yolda bir degisiklik hala

moglich miimkiin

1
1
1
[\

Die Demokratie in der
Turkei ist zuriick.

Demokrasi Tiirkiye’ye
geri dondii.

Alman medyasi, 2016’dan beri Tiirkiye’deki demokrasi ile ilgili menfi sGylemlere
yer vermektedir. 2017 Referandum se¢imi ve Alman-Tiirk gazeteci Deniz Yiicel’in
Tirkiye’de tutuklanmasina iliskin yapilan haberlerde genellikle sunlar séylenmistir:
Tirkiye’de anayasa ve insan haklari ihlal ediliyor; hukuk gérmezden geliniyor; Tiirkiye;
tehlikeli, anayasal sisteme uymayan, istibdat altinda bir iilke; Tiirkiye’de basin 6zgiirliigi
yok. Tiirk muhalefeti islevsel degildir (Bilmez, 2019: 130). istanbul Biiyiiksehir Belediye
Sec¢iminin ardindan ise, Tiirk demokrasinin hala var olduguna iliskin sdylemlere yer
vermislerdir.
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Istanbul’da Demokrasi Kazand: ifadesini Bild 4, Spiegel ve Taz 1, Zeit 2 kez
kullanmustir. Zeit 3, Spiegel 1 kez Demokrasi Testi demistir. Demokrasi Zaferini
Spiegel 3 kez kullanirken, Bild 1, Taz 4 kez, segimleri Demokrasi Icin Savas olarak
tanimlamistir. Tiirkiye'nin demokratik bir iilke olmadigina inanan Taz, muhalefetin
zaferinin Tiirkiye've demokrasiyi yeniden getirdigini 2 kez tekrar etmistir. Bild 6,
Spiegel, Zeit ve Taz 1 kez Tiirkive Hala Demokratik Bir Yolda Bir Degisiklik Yapabilir,
cimlesini kullanarak, Tiirkiye’ye dair umutlari oldugunu belirtmislerdir. Tiirkiye’de
daha once yapilan secimlerin demokratik vasiflar tasimadigini sdyleyen bu ifadeler,
Tiirkiye i¢in agir ithamlar1 icermektedir. Bu yalnizca Ak Parti hitkiimetini tohmet altinda
birakmakla kalmayip, Tiirkiyeli se¢menlerin eylemlerini ve se¢imlerini hafife almakta,
tim Tirkiye’yi genelleyen olumsuz ¢agrisgimlara yol agmaktadir. Tiirkiye, Avrupa’da,
demokrasiyle yeni tanigmis bir iiclincli diinya tlkesi gibi gosterilmektedir. Bu durum,
Tiirkiye’yi Bati nezdinde; gerici, Avrupa degerlerini heniiz benimseyen, simdiye kadar
ve hala otokrasiyle yonetilen bir Islam iilkesi olarak olumsuz tanimlamakla kalmayip,
Avrupa’da yasayan Tirk vatandaslarinin, yurtdisina is veya seyahat amaciyla giden
Tiirklerin, Avrupa’da dislanmalar1, Oteki olarak konumlandirilmalarina, hatta vize
alamamalarina yol agmaktadir.

Demokrasiye bu denli ihtimam gosteren Alman medyasi, Cumhuriyet Halk Partisi
ve Adalet ve Kalkinma Partisi disindaki higbir partiye ve siyasal se¢kine yer vermemistir.
Sonugta Biiyiiksehir Belediye seciminde, Imamoglu ve Yildirim’in disinda 17 aday vardur.
S6z konusu iki aday, -anket verilerine de dayanarak- se¢im siirecinde daha 6nde olsalar
da, yine de diger adaylara yer verilmesi gerekirdi. Burada, dengeli habercilik agisindan
Alman medyasinin eksikligi goriilmektedir.

Haberlerde Fotograf Kullanin

Haber gorselleri, haberi tamamlayan, icerigi hakkinda bilgi veren, inandiriciligt
artiran Onemli unsurlardir. Gorselligini  ziyadesiyle arttigi giiniimiizde, internet
gazetelerinin de gorsellik kullanimima eskisinden daha fazla dikkat etmeleri s6z
konusu olmustur. Ozellikle internet sitelerinin reklam igermesi, hareketli gérsellerin
sayfanin etrafina dagilmasi, yine sagda solda veya {listte bagka haberler yerlestirilmesi,
ilginin o haberden baska bir habere kanalize olmasina neden olmaktadir. Bu sebeple
haberde fotograf kullanimi, internet gazeteleri i¢in elzemdir. Caligmada secilen internet
gazetelerinin haberlerinde fotograf kullanim1 asagidaki gibidir:

Tablo 7. Gazetelerin Kullandig1 Haber Fotografi Sayisi

Gazete Haber Sayis1 Fotograf Sayisi
BILD 6 10

SPIEGEL 5

TAZ 5

ZEIT 4
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Bazi1 gazeteler, bir sayfada birden fazla gorsel kullanmistir. Gorsellerde, Spiegel
gazetesinin ekonomi haberinde yer alan Ayasofya fotografi disinda kullanilan biitiin
fotograflar secim atmosferini aktaracak sekildedir. Bununla birlikte, her haberde fotograf
kullanilmamstir. Bild gazetesi yaptigi alti haberin besinde, Zeit gazetesi dort haberin
ikisinde gorsel kullanmigtir. Spiegel ve Taz, tiim haberlerde haber fotografina yer vermistir.

Bild: 23 Haziran: 4 gorsel kullanilmigtir. Haber bagliginin hemen altinda Tayyip
Erdogan’ayer verilmistir. Ust baslikta A KP Kaybetti ifadesi kullamlmustir. ikinci fotografta
Binali Yildirnm’in kiirsiide konusma yaparken cekildigi fotografi, iiglincli fotografta
Ekrem Imamoglu’nun mikrofonlarin &niinde agiklama yaptig1 fotografi ve son fotografsa
Imamoglu ve esinin oy sandig1 6niinde, sandiga oy pusulasini attiklar1 gorseldir.

Bild: 24 Haziran: Uzerindeki tisortii ¢ikarmus, bir elinde bayrak sallayarak tezahiirat
yapan, uzun saglt ve sakalli bir geng¢ bulunmaktadir. Bunlar 6zgiirliigiin ve modernligin
sembolii olarak, iktidar partisi karsisinda konumlandirmak amaciyla yer almaktadir.

Bild: 24 Haziran: Iki gorsele yer verilmistir. ilkinde bir platformun iizerinde,
kameralarin arasinda, tek elini yumruk yapip havaya kaldirmis Imamoglu gorseli,
digerinde ise Tiirk bayraklariyla sokaklarda coskuyla kutlama yapan insanlar vardir.

Bild: 24 Haziran: Haberde, yine, yukaridaki ayni iki gérsel; imamoglu ve meydanda
kutlama yapan insanlar bulunmaktadir.

Bild: 24 Haziran: imamoglu’nun bir platform {izerindeki kolunu havaya kaldirdig1
ve elini yumruk yaptig1, zafer kutlamasi gorseli kullanilmigtir.

Zeit: 23 Haziran: Haberin gorselinde, basin ordusunun arasinda imamoglu vardur.

Zeit: 23 Haziran: Secim sandiinin basinda, beyaz tigortliniin iizerinde Kemal
Atatiirk imzas1 olan bir kiz bulunmaktadir. Baglikta ve spotta kimin belediye bagkani
oldugu yazilmamistir ancak gorselde kullanilan Atatiirk unsuru, Cumhuriyet Halk Partisi
adayinin kazandiginin ileri bildirimini yapmustir.

Spiegel: 23 Haziran: Haberde, Ekrem Imamoglu’nun kalabaligin arasindaki bir
fotografi kullanilmigtr.

Spiegel: 24 Haziran: Haberde iki gorsel kullanilmistir. ilk gorselde, meydanda
kutlama yapan taraftarlar ve onlar1 selamlayan Imamoglu vardur. ikinci gorselde ise, gezi
eylemlerini finanse eden Osman Kavala’ya yer verilmistir. Burada bu gorsel kullanilarak,
CHP-AKP karsilastirmasi yapilmaya ¢alisiimistir.

Spiegel: 24 Haziran: Ekonomi haberinde, Istanbul’u sembolize eden Ayasofya
kullanilmistir.
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Spiegel: 24 Haziran: Haberde, secim yapilan odada, Cumhurbagkan1 Erdogan’in
basin mensuplarina yaptigi aciklama fotograflanmistir. Baslikta yer alan Erdogan halkin
ozgiirliigiinii bastirmadi ifadesiyle birlikte okundugunda, Erdogan’in yenildigi dogrudan
anlasilirken, onun yoOnetim bi¢iminin 6zgiirliigii kisitlar nitelikte oldugu alt anlamlar
icermektedir.

Spiegel: 24 Haziran: Fotografta imamoglu, secim meydaninda zaferini, arkasi
doniik, tek elini havaya kaldirmis yumruk hareketi yaparak zaferini kutlamaktadir. Ust
baslikta da Bitti Sayin Baskan ifadesi yer almaktadir. Burada Cumhurbaskani Erdogan’dan
bahsedilmektedir. Ancak bu, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 secimidir. Buna
karsin Cumhurbagkanligi secimi sonucu hiikiimet degismis gibi bir alg1 yaratiimaya
calisilmstir.

Taz: 23 Haziran: Fotografta Ekrem Imamoglu ve esi yer almaktadir. Bogazin
kenarinda esi ile birlikte verdikleri pozu habere koymuslardir.

Taz: 23 Haziran: Yine fotografta, Ekrem Imamoglu ve esi goriilmektedir. Secim
sandiginin baginda, etraflarinda basin mensuplarinin bulunmaktadir.

Taz: 23 Haziran: 23 Haziran’daki diger fotografta ise, Imamoglu tek basina, elini
havaya kaldirmis sekilde hafif yukar1 bakarak kadrajlanmistir.

Taz: 24 Haziran: iki fotograf kullamlmistir. {lkinde, Spiegel’deki Imamoglu, secim
meydaninda, arkas1 doniik, tek elini havaya kaldirmis yumruk hareketi yaparak zaferini
kutladigi fotograf kullamlmistir. ikinci olarak, arabalarla kutlamanin yapildig: trafikte,
bir arabanin gilinesligindeki camdan disar1 ¢ikmis, boynuna Tiirk bayragi baglamis, askilt
bluz ve sort giymis bir kizin fotografi yer almaktadir. Alman basini, Tirkiye ile ilgili
yaptig1 haberlerde, fotograflarda kadin kullanirken basortiilii ve ortiisiiz olmasina gore
baglama yerlestirmektedir. 2017 Anayasa referandum haberlerinde, kazanan taraf Ak
Parti Hiikiimeti oldugu i¢in, gorsellerde genellikle basortiilii kadinlara yer vermislerdi.?
Burada, basi agik ve agik elbiseler giymis kadin imajina yer vererek, bu durumun
modernlikle eslestirilmesi ve ayrica modernligin de CHP ile eslestirilmesi s6z konusu
olmustur.

Taz: 24 Haziran: Benzer sekilde bir diger haberde, sar1 sach, Ekrem imamoglu
bandanasi takmis bir kadin bulunmaktadir. Bu gen¢ kadmn, Ekrem imamoglu’nun
modernligi ve Ozgirliigii getirecegini gostermek iizere habere yerlestirildigi gibi, ayni
zamanda, imamoglu’nun tiim Tiirkiye’ye mal edildigi de anlasilabilir.

Haberlerde, se¢imin niteligi ve kazananin kim oldugunu kolaylikla anlamaya yonelik
gorseller kullanilmistir. Gorsellerde en dikkat ¢eken nokta, Cumhuriyet Halk Partisi’nin
Istanbul’daki zaferi aktarilirken, modern gériiniimlii kadinlarin kullanilmasidir. Bu sekilde,
bir Islam iilkesi Tiirkiye karsisinda Modern Tiirkiye konumlandiriimasi yapilmistir. Diger

*Bakiiz: https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tezSorguSonucYeni.jsp. Tez no: 550318
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taraftan, haberlerde tekrar eden sozciiklerde oldugu gibi, Erdogan ve Imamoglu
karsilastirilmasi s6z konusu olmustur. Binali Y1ldirim ve Ekrem Imamoglu’nun &n planda
kabul edildigi bir se¢cim olmasina ragmen, gorsellerde yalnizca Bild gazetesinde ve bir
kez Binali Yildirim’a yer verilmis, geri kalaninda Cumhurbagskani Erdogan’in fotograflar
kullanilmigtir. Bu ¢aligmanin esas yontemi gostergebilimsel ¢éziimleme olmadigindan,
gorseller detaylandirilmamis, yalnizca hangi anlamlar igerdigi anlasilip, calismay1
tamamlayict olmasi diisiincesiyle eklenmistir.

Sonuc¢

Yiizlerce yildir, demokratik iilkelerin dordiincii gii¢ olarak niteledigi basin,
giiniimiizde hala bu giiciinii korumakta, artirarak devam etmektedir. Bilisim teknolojilerinin
yayginlagsmasindan bu yana, internet haberciliginin ylikselise gecmesi, sosyal platformlarin
kitleler iizerinde kayda deger etkiler yaratmasi, basili veya gorsel-isitsel yayinciligina
oranla ¢ok daha hizli ve giincel olarak haberlere internet sayfalarinda yer verilmesi, bu
calismanin, internet gazeteleri iizerinden yapilmasinin baglica sebebi olmustur. Alman
internet medyasinin, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimini nasil ele aldigimin arastirildig
calismada, Almanya’nin basili gazetelerinin internet versiyonlari se¢ilmistir. En ¢ok takip
edilen ilk iki haber sitesi olan Bild ve Spiegel ile Zeit ve Taz gazetelerinin, 23-24 Haziran
2019 tarihinde yaptiklar1 haberler, igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Segilen dort
gazete, iki giinde toplam 20 rutin haber yapmistir. Haberlerin, Spiegel’de yer alan ekonomi
haberi disinda hepsi politika kategorisinde yer almistir. Bild gazetesi politika kategorisinin
alt baslig1 olan yurtdisinda politika seceneginde haberlere yer vermis, diger gazeteler i¢
politikadan haberleri islemistir. Bu durum, se¢imleri Almanya’nin i¢sel meselesiymis
gibi ele alindigini ¢agristirmistir. Tiim gazeteler, haberleri bulundugu web sitesinin
tamamin1 kaplayacak uzunlukta ele alarak, konuyu tiim detaylariyla aktarmiglardir. Se¢im
sonucunda, Ekrem Imamoglu’nun kazanmasini sansasyonel bicimde anlatan gazeteler,
secimin diger adaylariyerine, yenilginin Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan’a ait
olduguna gonderme yapmislardir.

Gazeteler, haberlerde toplam 24 gdrsel kullanmistir. En fazla gorseli 10 fotograf
ile Bild gazetesi, en az gorseli ise 2 haber fotografi ile Zeit gazetesi kullanmigtir. Haber
fotograflarinda, Imamoglu’nun zafer pozlarma yer verilirken, Binali Yildirim’mn gérseli,
sadece bir kez Bild gazetesinde kullanilmis, 3 kere Erdogan’in gorseline yer verilmistir.
Kullanilan diger haber fotograflarinda, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhuriyet Halk
Partisi karsilastirilmast yapilmistir. Referandum haberlerinde kullanilan bagortiild,
koktendinci kadin olgusu yerini; basortlisii takmayan, sar1 sagli, sortlu ve Kemal
Atatiirk imzal1 tisort giymis modern kadin imajma birakmustir. Bir bagka deyisle, Islam,
koktendincilik, otokrasi ile eslestirilen Adalet ve Kalkinma Partisi yerine, modern,
ilerici olarak nitelenen Cumhuriyet Halk Partisi zithig1 yaratilmigtir. Bu tiim Tiirkiye’yi
genelleyen olumsuz bir yaklasimdir. Zira Tiirkiye bir Islam iilkesi olmakla birlikte,
demokrasinin ve modernizmin bir arada yasandig1 laik bir iilkedir. Insanlar1 basortiisii,
sac- sakal sekline gore yorumlanarak, Tiirkiye nin ayrismis bir iilke olarak yansitilmasinin
habercilik agisindan son derece problemli oldugu goriilmiistiir.

63 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Alman Internet Medyasinda Tiirkiye Temsili: 23 Haziran Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimi Ornegi

Demokrasi ile ilgili kullanilan sdylemlerde, Tiirkiye’nin arastirmaya konu olan
23 Haziran se¢imlerine kadar, demokratik olmayan, despotik ve ¢agdisi yonetim tarzina
sahip bir iilkeymis imaj1 yaratilmistir. Bu, Tiirkiye’yi Bat1 goziinde olumsuzlayan bir
propaganda calismasi seklinde degerlendirilmistir. Haberleri ¢ok kez tekrar etmeleri,
menfi alt anlamlar iceren sdylemlerle, Batilinin zihninde bu olumsuzlugu yerlestirmeye
caligmalar1 ve dahi Avrupa’da yasayan veya Avrupa’ya giden Tiirkiyelilerin, irk¢ilik,
otekilestirme, diglanma, iilkeye alinmama gibi tiirlii zorluklar yagamlarina yol agmaktadir.

Alman internet medyasinin bu tavri, haberciligin, dengelilik ve yansizlik
unsurlarin1 gérmezden geldiklerini gostermektedir. Bu onlarin etik agidan da sorunlu
olduguna da isaret etmektedir. Alman medyasinin bu tutumu karsisinda, Tiirkiye olarak
yapilabilecekler sinirli olmakla birlikte, haberciligin giiciinii, dogru ve tarafsiz haberlerle
ortaya koymak gerektigi Onerilebilir. Burada basta Almanya olmak iizere, Avrupa’da
medya yayincilig1 yapan gazetecilere biiyiik gorevler diismektedir. Almanya’da haber
yapan Tlirk gazeteciler, haberleri yalnizca Tiirkce degil, dogru ve anlagilir sekilde Almanca
olarak yayinlamali, Almanlarin yaptig1 tekrar etme unsurunu, dogru haberleri gdstermek
amactyla kullanmali ve genis kitlelere duyurmak agisindan, internet teknolojilerini etkin
bigimde kullanmalidirlar.
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