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OZET

Bu ¢aligma, agro-turizm kapsaminda faaliyet gosteren ciftliklerdeki uygulamalarin
permakiiltiir goniilliilerinin motivasyonuna etkisini arastirmaktadir. Bu kapsamda,
ciftliklerdeki uygulamalarin permakiiltiir goniilliilerinin motivasyonuna etkisini
ortaya koymak i¢in genel memnuniyete yonelik analizler gergeklestirilmistir. Analiz
sonuglar1 permakiiltiir goniillillerinin genel olarak ciftlikteki uygulamalardan
memnun oldugunu, motivasyonlarini olumlu ydnde etkiledigini gdstermektedir.
Permakiiltiir goniillillerinin goniilliilik motivasyonlarinin tekrar ziyaret niyetlerine
etkisi ise ¢aligmanin ikincil siirecini olusturmaktadir. Bu dogrultuda permakiiltiir
goniillillerinin  goniillilik motivasyonlarinin tekrar ziyaret niyetlerine etkisini
ortaya koymak i¢in ¢oklu regresyon analizi gergeklestirilmistir. Analiz sonucunda
goniilliillik motivasyonunun permakiiltiir goniilliilerinin tekrar ziyaret niyetlerine
olumlu etki ettigi belirlenmistir. Arastirma kapsaminda 165 katilimcidan elde edilen
veriler analiz edilmigtir. Caligmada elde edilen veriler, ¢oklu regresyon analizi, t-
testi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilarak test edilmistir. Arastirma
neticesinde elde edilen verilere uygulanan faktor analizi sonucunda permakiiltiir
goniillitlerinin goniilliiliikk motivasyonlar: sirasiyla fedakarlik, kiiltiirel deneyim ve
kendini gergeklestirme boyutlari altinda toplanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Agroturizm, Ciftlik Turizmi, Permakiiltiir, Goniilliiliik
Motivasyonlari

ABSTRACT

This study investigates the effects of practices in farms operating within the scope
of agro-tourism on the motivation of permaculture volunteers. Within this scope,
factor analysis for general satisfaction has been carried out in order to demonstrate
the effect of farm practices on the motivation of permaculture volunteers. The
analysis results show that permaculture volunteers are generally satisfied with the
practices in the farm and affect their motivation positively. The effect on the
intentions of revisit of volunteering motivations of the permaculture volunteers
constitutes the infrastructure of the study. In this respect , multiple regression
analysis has been performed to determine the effect of volunteering motivations of
the permaculture volunteers on the intention to visit again. As a result of the analysis,
it has been determined that the motivation of volunteering has a positive effect on
the intention of re-visiting permaculture volunteers. Within the scope of research,
165 datas of questionnaire have been analyzed. The datas obtained from the study
have been tested using multiple regression analysis, t-test and one-way (ANOVA)
variance analysis. As a result of the factor analysis conducted on the data obtained,
the motivation of the permaculture voluteers have respectively been placed under
the catagory of self sacrifice, cultural experience and self realization.

Keywords: Agrotourism, Farm Tourism, Permaculture, Motivations Of The
Volunteering
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1. GIRIS

Kitle turizmi, iilkelerin ekonomilerine azimsanamayacak derecede katkida bulunsa da
bolgelerin ekosistemlerine de ayn1 oranda zarar vermektedir. Kitle turizminin, kiiltiirel ve
dogal kaynaklar tizerindeki olumsuz etkilerinin her gecen giin artmasi ise turizmin kendi
gelecegini tehlikeye attiginin onemli bir gostergesi olarak kabul edilmektedir (Erdogan,
2003). Turizm aktivitelerinin fiziksel ¢evreyi kirleten, kiiltiirel degerleri tahrip eden olumsuz
etkileri, siire¢ icerisinde siirdiiriilebilirlik kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur
(Kuter ve Unal, 2009: 146). Siirdiiriilebilirlik ile beraber ortaya ¢ikan kavramlarm basinda
ise ozel ilgi turizmi ve alternatif turistik hareketler gelmektedir. Ozellikle kitle turizminin
destinasyonlarda yaratmis oldugu fiziksel ve kiiltiirel hasarlar sebebiyle ortaya ¢ikan
alternatif turistik hareketler, Diinya’nin korunmasi hususundaki yaklagimlarla bir araya
gelerek adina kirsal turizm denilen alternatif yaklagimlarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Turizm ile tarrmin birbirlerini tamamlayan ortak ozellikleri bulunmaktadir. Ulkelerin
ekonomik faaliyetlerinde dnemli bir konuma sahip olan tarim, insanligin var oldugu ilk
giinden bu yana stratejik bir rol iistlenmektedir. Thtiyaglar hiyerarsisinin temel unsurlarindan
olan beslenme, biiyiilk oranda tarimsal faaliyetlerle karsilanmaktadir. Insanlarin temel
ihtiyacinin karsilamasimin yani sira tarim, kirsal alanda yasayan ve gecimlerini burada
saglayan halkin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik agidan gelisim gosterebilmesi i¢in Snemli
birtakim gorevler iistlenmektedir. Tarim ve turizm endiistrisinin birbiri ile olan iliskisi; tartm
kaynaklarmin giderek tiikkenmesi sonucunda insanlarin dogal yasama 6zlem duymasi, iki
endiistriyi biitiinlestiren agro-turizmin ortaya g¢ikmasi ile agiklanmaktadir. Agro-turizm,
kaynaklarn stirdiirtilebilirlik dogrultusunda kullanildigi, tarimsal alanlarda yapilan alternatif
turizm tirtdir (Civelek, 2013: 1). Agro turizm ile ayn1 perspektifte olan ve kent yasamindan
sikilan, doga ile i¢ ige bir tatil planlayanlar i¢in baska bir alternatif turizm ¢esidi ise ¢iftlik
turizmidir (Uygur ve Akdu, 2009: 158).

Kirsal turizm tiirlerinden biri olan ¢iftlik turizmi, faaliyetleri bakimimdan agro turizme
benzese de 6zellikleri bakimindan farklilik gostermektedir. Tarim ile ilgili olan agro turizm
daha genis bir faaliyet alanin1 kapsadig icin ciftlik turizminden ayrilmaktadir (Civelek,
2013: 88). Ciftlik turizmi, yerel {irlinler satin almak isteyen ziyaretciler i¢in avcilik,
balikcilik, cifteilik gibi egitim faaliyetlerini kapsamaktadir. Baska bir ifadeyle ¢iftlik
turizmi, goniillii veya konuk olarak konaklayarak ciftlik deneyimlerinden yararlanabilmeyi
iceren bir turizm tiirii olarak da tanimlanmaktadir (Roberts ve Hall, 2003:1; Civelek,
2013:89). Tiirkiye’deki ciftlik turizmi uygulamalarinda resmi olarak faaliyet gosteren tek
proje ’Ekolojik Ciftliklerde Tarim Turizmi, Goniillii Bilgi ve Tecriibe Takas1’’ projesidir
(Uygur ve Akdu, 2009:158). Ekolojik tarimi tesvik etmek ve siirdiiriilebilirligini saglamak
amaciyla olusturulan “TaTuTa” (tarim-turizm-takas) projesi, ‘’Bugday Ekolojik Yasami
Destekleme Dernegi’’ tarafindan hayata gegirilmistir (Ahmadova ve Akova, 2016:18).
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TaTuTa (tarim-turizm-takas) projesi, sehirde yasayan ve ekolojik bir yasam arzulayan
bireyler i¢in ekolojik yasam alanlar1 sunmaktadir (Sahbudak ve Simsek, 2017:315). TaTuTa
projesi diger yasamlarla uyum igerisinde, ekolojik biitline saygili bireylerden olusan toplum
hayaliyle bu yonde 6rnekler olusturma, var olana destek olma ve bilginin dolagimini saglama
misyonu ile hareket etmektedir (TaTuTa, 2018). Eko-mimari yontemler kullanarak dogaya
zarar vermemeye dikkat eden TaTuTa projesi, ¢iftliklerini postmodern bir bakis acistyla insa
etmektedir (Sahbudak ve Simsek, 2017:315). TaTuTa giftliklerinde siirdiiriilebilir insan
yerlesimleri yaratma amagli sistemler uygulanmaktadir. Ekolojik yasam alanlar1 sunan
TaTuTa giftlikleri siirdiiriilebilir tarim ve turizm faaliyetlerini yiiriitiircken permakiiltiir
sistemlerinden yararlanmaktadir.

Kalic1 tarim ve kalict kiiltiir sézciiklerinin bilesiminden olusan permakiiltiir; bitkiler,
hayvanlar, binalar ve altyap1 (su, enerji, iletisim) ile ilgilenmektedir. Bu sistemde asil amag,
ihtiyaclar karsilanirken ¢evreyi somiirmeyen ve kirletmeyen, uzun vadede siirdiiriilebilir,
ekonomik ve ekolojik olarak saglikli sistemler yaratmaktir. Bagka bir ifadeyle miimkiin olan
en kiigiik alani bile kullanarak sehirler ve koyler i¢in yasami destekleyen bir sistem
olusturmak amaciyla, arazinin ve yapilarin karakteristigini bitki ve hayvanlarin dogal
ozellikleriyle bir araya getirmek olarak ifade edilmektedir (Mollison, 2017). Gelecek
nesillere yasanabilir bir diinya birakmak i¢in siirdiiriilebilirlik adina atilacak her adim hayati
Oonem tagimaktadir. TaTuTa projesi ve permakiiltiir sistemleri siirdiiriilebilirlige destek
vermek adina atilmis ¢ok Onemli adimlar arasinda yer almaktadir. Toplumu ve gelecegi
etkileyen olaylarda akademik c¢alismalarin rolii de yeri doldurulamaz destekler arasinda
bulunmaktadir. Daha 6nce yapilmis akademik ¢alismalarda, incelenen konu hakkinda
gontllii yoniinde yeterince vurgu yapilmadigi gozlemlenmistir. Bu c¢alismada, TaTuTa
ciftliklerindeki permakiiltiir uygulamalar1 {izerine goniilliilerin tutum ve davranislarim
etkileyen motivasyon dinamiklerini agiklamak hedeflenmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Géniillii Turizmi

Turizm endiistrisi, ililke ekonomisine 6nemli 6l¢iide katki saglamaktadir. Bir iilkenin
ekonomisini belirleyen unsurlar ise; 6demeler dengesi, istihdam ve bolgesel kalkinma olarak
Ozetlenmektedir. Turizm endistrisinin gelismesi ile turizme agilan kirsal bolgeler de
kalkinmaktadir. Gelismekte olan iilkeler sahip olduklar iklim, deniz, ¢cevre, dogal yasam ve
kiltiir gibi degerlere, bu degerlere yeterli dlgiide sahip olmayan {ilkelerin vatandagslarini
cekerek ekonomilerini daha iyi bir konuma getirmeyi hedeflemektedir. Turizm
faaliyetlerinin iilke ekonomisine kattig1 olumlu etkilere karsin bir¢ok iilkenin de benzeri
turizm unsuruna sahip olmast turizm pazarindan alian pay1 azaltmaktadir. Ulkelerin turizm
pazarindan aldiklart pay1 artirabilmeleri ise hizmet ve iirlin ¢esitlendirmeleri ile miimkiin
olmaktadir. Alternatif turizm faaliyetleri gelistiren iilkeler rakipleri karsisinda avantaj elde
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etmektedir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002:2). Alternatif bir turizm tiirii olan goniillii turizmi,
en net ifadeyle goniillii hizmet temeline dayanan turizm sekli olarak ifade edilmektedir.
Zamani degerlendirme, giinliik hayattan uzaklagsma gibi sebeplerin yani sira i¢ huzuru
saglama, tatmin olma gibi amaglarla gergeklestirilmektedir (Kozak ve Tiirktarhan, 2012:5).
Sin (2009) goniilli turizm fikrini “ev sahibi destinasyondaki yerel halka pozitif etkide
bulunabilecek turizm girigimleri’’ olarak nitelendirmektedir (Ar ve Uguz, 2014:224). Bagka
bir yaklagima gore goniilli turizmi, kisilerin ikamet ettikleri bolgenin disinda hem
zamanlarindan hem de maddi gelirlerinden bir miktar ayirarak ihtiyaci olan kisilerle
paylasma ve yardim amaciyla seyahat etmeleri olarak acgiklanmaktadir (Ilbay ve Giirel,
2015:210). Tur operatorleri agisindan goniillii turizmi, kisinin kendi istegine bagli olarak
goniilliiliik esasiyla yapilacak olan bir isi gerceklestirmek icin bir geziye katilmak ve ayni
zamanda yerel halkla kiiltlir aligverisi yapma imkanlarinin da sunuldugu turizm tecriibesi
olarak degerlendirilmektedir (Aslaner ve Erol, 2017:425).

Goniillii ve turist kavramlari bir araya gelerek goniillii turizminin dinamigini olusturmaktadir
(Ilbay ve Giirel, 2015: 210). Wearing (2004) gerceklestirdigi calismasinda “géniillii’” yerine
“goniilli turist’” kavramimin kullanilmasi1 gerektigini 6ne siirmektedir. Bu tanima gore
“goniillii turist yalnizca bireysel gelisime degil, ayn1 zamanda dogrudan ve pozitif olarak
kendilerinin de dahil oldugu sosyal, dogal ve ekonomik baglamda karsilikli olarak fayda
saglamaya yonelik turist deneyimi arayan kisidir’> (Ilbay ve Giirel, 2015: 210). Weaver
(2002) ise goniillii turist kavramini “maddi bir karsilik almadan sosyal ¢evresel koruma i¢in
goniillii calisan turistlerden olusan bir sistemdir” seklinde agiklamaktadir (Ar ve Uguz, 2014:
223). Bu noktada goniillii turist ile c¢alisan turist kavramlar1 birbirinden ayrilmaktadir.
Goniilli turiste herhangi bir bedel veya karsilik 6denmemektedir. Goniillii turistleri ¢alisan
turistlerden ayiran en temel Ozellik goniilliilik i¢cin kendilerine maddi veya manevi bir
O6deme yapilmamasidir (Ar ve Uguz, 2014:223). Calisan turist ise bir bolgeye gidip oradaki
yerel halkin tarim, tagima, insa etme gibi giinliik islerine yardimci olmaktadir. Calisan
turistlerin bir destinasyona gidip bu faaliyetleri yapmalar1 icin araci sirketler tarafindan
ticretlendirildigi bilinmektedir. Kiiresel turizm pazarinda son 10 yil i¢inde artan biiylime
orantyla ve yilda 1,6 milyon turistin katilim gosterdigi goniillii turizmi genel olarak iist diizey
gelire sahip olan bireylere hitap etmektedir. Goniillii turizm faaliyetleri farkli sekillerde
diizenlenebilmektedir. Kiiltiirel degisim organizasyonlari, teknik ve profesyonel yardim
gruplari, uluslararas1 staj programlari, c¢alisma kampi programlart goniillii turizm
faaliyetlerine 6rnek olarak verilebilir (Kozak ve Tirktarhan, 2012:6).

2.1.1. Turizmde Goniillii Motivasyonlari

Modern toplumlarda goniilliiliik sivil hareketliligin temel gostergesi olarak bilinmektedir
(Glines, Alagoz ve Uslu, 2017:91). Bir ulusun gercek degeri kabul edilen insan kaynagi,
goniillii faaliyetler araciligiyla bireyler ve toplumlar i¢in gliven ve dayanismayi
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giiclendirmektedir. Goniilliiliik faaliyeti kapsaminda ylriitiilen islerin maliyetinin diisiik,
ekonomik ve insani kalkinma hedeflerine yaptig1 yatirnmlarin katkisinin yiiksek oldugu
kabul edilir (Yonten ve Coban, 2015:154). Goniilliiliik, topluluklara veya bireylere fayda
saglamak adma kar amaci giitmeden yapilan aktiviteler olarak adlandirilmaktadir. Bu
aktivitelere katilim saglayan kisilere ise goniillii denmektedir (Kozak ve Tiirktarhan,
2012:5). Goniillileri bu faaliyetlerde gorev almaya iten birgok motivasyon kaynagi
bulunmaktadir. Bireysel yeteneklerin gelistirilmesi, toplumsal gelisim, sosyal ¢evre ve is
yasaminda basarim giidiileri goniillii motivasyonlar1 arasinda 6nemli yer tutmaktadir
(Giines, Alagdz ve Uslu, 2017:91). Caissie ve Halpenny (2003) ise goniillii bireylerin
fiziksel, duygusal ve sosyal olarak istenen belirli faydalarin basarilmasina yonelik motive
olduklarini 6ne siirmektedir (Ar ve Uguz, 2014: 224). Goniillii davraniglar ile motivasyon
arasinda kuvvetli bir bag oldugu alanyazinda gergeklestirilen farkli calismalar ile bulgulanan
bir ger¢ektir. Goniillli turizmi katilimeilar: i¢in baska bir motivasyon kaynagi ise toplumsal
katki saglama ve toplumda fark yaratma imkan1 saglamaktir. Toplumsal katkinin yan1 sira
bireysel kazanimlar goniilliilik motivasyonlar1 arasindadir. Seyahat etmek, miicadele ve
macera arayisi, yeni beceriler kazanmak, arkadaslik kurmak, sosyallesmek, benzer ilgi
alanindaki kisilerle bir araya gelmek, iyi zaman gec¢irmek ve deneyim kazanmak goniilli
turizm motivasyonlar1 arasinda 6ne ¢ikan faktorlerdir. Bilimsel bir projede yer alma imkant
ve is hayatinin basinda olan bireylerin kariyerine ya da 6zge¢misine katki saglama amaci da
motive edici olabilmektedir. Bunlardan farkli olarak baska bir motive edici unsur ise goniillii
turizmi kurulugunun saygmhigi ve popiilerligi nedeniyle katilimda bulunma istegi
olabilmektedir (Ilbay ve Giirel, 2015: 211).

2.2. Ciftlik Turizmi

Ciftlik turizmi genellikle konaklamayi, ¢iftlik organizasyonu ve deneyimlerden
yararlanmayi igeren ciftlikle ilgili bir kavram olarak agiklanmaktadir (Roberts ve Hall,
2003:1). Kursal turizmin o6zel bir tiiri olan ¢iftlik turizmi nig pazar olarak
degerlendirilmektedir. Ciftlik turizmi, kirsal bolgelerin gelir kaynaklarini artirmak ve yerel
ekonomiyi canlandirmak amaciyla uygulanan siirdiiriilebilir kalkinma modeli olarak ifade
edilmektedir. Ciftlik turizmi, ¢iftlik islerini yapabilme olanagi sunan ciftliklerde, c¢iftlik
sahipleri ve goniilliilerle birlikte yapilan turistik faaliyetler olarak da tanimlanmaktadir
(Arslaner ve Erol, 2017:429). Ciftlik turizminde turist, belirli bir siireligine cift¢i gibi
yasamaktadir. Bu turizm tiirlinde amagc turistin ¢iftlik ortaminda c¢iftlik hayati yasamasina
ortam hazirlamaktir. Kirsal turizmin bir alt tiirii olan ¢iftlik turizminin 6zellikle 20. Yiizyil
icinde popiilerligini artirdig1 bilinmektedir. Avrupa iilkelerinde de yaygin olarak faaliyet
gosteren ciftlik turizminin sadece tarimsal liretim yapan ciftliklerden ibaret olmadigi
belirtilmektedir. Bu baglamda ¢iftlik turizmi turistlere taze gida maddelerinin sunuldugu
geceleme ve yeme-igme imkanlarini da kapsamaktadir (Uygur ve Akdu, 2009: 150). Ciftlik
turizmi faaliyetlerini su basliklar altinda siniflandirilmak miimkiindiir:
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e Konaklama,

o Ciftlik ziyaretgileri merkezi, galeriler ve miizeler,

o Uriinlerin satis1 icin ¢iftlik diikkanlari,

eRehberli yiirtiytisler,

eEgitimsel ziyaretler,

eMeyve toplama, ata binme, balik tutma gibi ¢iftlik aktiviteleri,

e Yiyecek-icecek pazarlari.

Yukarida bahsedilen faaliyetlere “giftlikte konaklama” ve “ciftlik ziyaretleri” seklinde iki
cesit katilim saglanmaktadir (Giindiiz, 2004: 44);

Ciftlikte konaklama: Ciftlik aktivitelerine katilma amaci ile gecelik konaklamay1
gerektirmektedir.

Ciftlik ziyaretleri: Ciftlikte yiiriitiilen faaliyetlere katilma amaci giiniibirlik ziyaretleri
kapsamaktadir.

Literatiirdeki tiim bu tanimlar incelendiginde tipki tarim turizmini kirsal turizmden ayiran
ozellikler oldugu gibi ¢iftlik turizmini de tarim turizmden ayiran farkliliklar bulunmaktadir.
Bu farkliliklar1 kisaca 6zetlemek gerekirse tarim turizmi ¢ogunlukla tarimsal iiriin elde
etmeye yonelik tarimsal faaliyetlerin i¢inde turistin aktif bir sekilde rol oynadigi, iiretiminde
ve sunumunda katkisinin oldugu goériiliirken, ¢iftlik turizminde tiim bu ifadelere ek olarak
turistin disaridan da katilim saglayabilecegi goriilmektedir.

2.3. Permakiiltiir

Permakdiltiir, permanent agriculture ve permanent culture sozciiklerinin birlesiminden
olusmaktadir (Tatar ve Olay, 2015:30). Bu bilesik sozciigiin anlam karsilig1 insan yasami ve
kiiltliriiniin devamliligi olarak ifade edilmektedir (Najatidashtape ve Hamamcioglu, 2018:4).
Holmgren (2001), permakiiltiirii “yerel ihtiyaclarin karsilanmasi ve kaynaklarin saglikli
tilkketilmesi i¢in stirdiirtilebilir yerlesim alanlar1 ve gida tiretim sistemlerinin uygulandig bir
peyzaj tasarimi’’ olarak tanimlamaktadir (Najafidashtape ve Hamamcioglu, 2018:4). Kisaca
permakiiltiir, siirdiiriilebilir insan yerlesimleri yaratma amacli bir tasarim sistemidir. Bill
Mollison ve David Holmgren 1974°te ¢ok yillik agaglarin, ¢alilarin, bitkilerin (sebzelerin ve
otlarin), mantarlarin ve kok sistemlerinin ¢ok yonlii verimine dayali “permakiiltiir’” ismini
verdikleri bir sistem gelistirmislerdir. Sistem iyi ekolojik modelleri temel alsa da, dogada
bulunandan daha fazla insan ve hayvan gidas1 iretmek icin tasarlanmis “’kiiltive’” (islenmis
toprak ve gorgiilii, kiiltiirlii) bir ekoloji yaratmaktadir. Bu ekolojik sistem yaratilirken
canlilarin yani sira binalar ve altyapilar da goz oniinde bulundurulmaktadir. Permakiiltiir
sistemi tam olarak bu Ogelerden cok yonlii verim alabilmek i¢in arazide nasil
yerlestirildigiyle ilgilenmektedir. Permakiiltiir, 1970’lerde aile ve topluluklarin sadece
kendilerine yetecek bir sekilde, bitki ve hayvanlarin insan yerlesimlerinde fayda saglamasi
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lizerine uygulanmaktaydi. Bill Mollison ise permakiiltiir sistemlerinin evlere gida
saglamaktan daha derin bir anlam1 oldugunu ifade etmektedir. Ornegin konvansiyonel tarim,
araziden daha fazla verim alabilmek i¢in her y1l yenilenemez kaynaklar kullanilarak topragin
verimini azaltmakta ve bunun bedelini enerji israfi ve kirlilik olarak 6detmektedir. Oysa
ihtiyaclarin karsilanabilmesi i¢in doga ile is birligi yapilmasi, dogal diinya iizerinde
egemenlik kurma diisiincesinden vazgecilmesi, dogayla uyum iginde yasamanin kabul
edilmesi gerekmektedir. Permakiiltiir, diinyadaki kendiliginden hareketli olan gorece
zararsiz enerjiyi yok etmeden, dogal kaynaklar ve besinler kullanarak yasanabilecek barisgil
bir sistem sunmaktadir. Permakiiltiir sistemlerinde asil amag¢ canlilarin ihtiyaglar
karsilanirken ¢evreyi somiirmemek ve kirletmemektir. Ekolojik olarak saglikli ve ekonomik
yonden uygulanabilir sistemler yaratarak uzun vadede siirdiiriilebilir olmak diger amaglar
arasinda yer almaktadir (Mollison, 2017).

2.3.1. Permakiiltiir Etigi

Etik kavrami, ahlaki inan¢ ve eylemler ¢ergevesinde yasamimizi siirdiirmek olarak ifade
edilmektedir. Permakiiltiir etigi ise yeryiiziindeki tiim canlilar i¢in faydali olma diislincesini
benimsemektedir. Ayrica bir tasarimi sekillendirirken kaynaklarin nasil kullanilacagini
gostermektedir. Bu baglamda permakiiltiir 3 temel etik kuralin1 igermektedir (Mollison,
2017):

Diinyaya 6zen gostermek: Canli ve cansiz tiim varliklarin ekolojik sistemde varliklarin
adil bir sekilde siirdiirebilmesi i¢in diinyaya 6zen gostermek ve onu dogru bir sekilde
kullanmak gerekmektedir.

insana 6zen géstermek: Canli ve cansiz biitiin varliklar iizerinde belirleyici etkisi olan
insan diinyada canlilar aleminin kii¢iik bir kismin1 olusturmaktadir. Bu baglamda kendi
ithtiyaglarimizi karsilarken diinyaya zarar veren yikici eylemlerden uzak durmak yine insanin
kendi yararina 6zen gostermesi demektir.

Zaman, para ve malzeme fazlasim diinyaya ve insanlara 6zen goésterme amacini
gerceklestirmek icin kullanmak: Bu etik, israfi onlemeyi hedeflemektedir. Kendi
ithtiyaglarimizi karsiladiktan sonra diger canlilarin da ihtiyaglarimi karsilayabilmesi igin
etkimizi ve enerjimizi ortaya koymay1 6nermektedir.

2.3.2. Permakiiltiir Tlkeleri

Permakiiltiir tasarimlar1 yogun enerji ve sermayeden ziyade yogun bilgi gerektirmektedir.
Fiziksel kaynaklarin yani sira bilgiye ulasma ve onu dogru isleme yetenegi tasarlanacak
permakiiltiir sisteminin verimini belirlemektedir. Iyi bir permakiiltiir tasarimu i¢in iki temel
adim bulunmaktadir. Bunlardan ilki kiiltiir ve iklimlerin farklilik gdsterdigi durumlarda,
ilkeler ve kurallar kosullara gore uyarlanabilmektedir. kinci adimda ise, bu farkliliklarmn
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degisiklik gosterebilen pratik tekniklerle baglantis1 bulunmaktadir (Mollison, 2017). Bill
Mollison permakiiltiir ilkelerini sOyle agiklamaktadir;

Bagintih yerlestirme; permakiiltiiriin 6zii tasarimdan olusmaktadir. Tasarim ise nesneler
arasindaki baglantiy1 ifade etmektedir. Bir tasarimdan randimanli bir sekilde verim
alabilmek i¢in onu dogru yere koymak gerekmektedir.

Her o6genin bircok islevi vardir; tasarim sisteminde bulunan her 6genin miimkiin
oldugunca fazla islevi yerine getirebilecek sekilde secilmesi ve yerlestirilmesi
gerekmektedir.

Her onemli islev diger 6geler tarafindan desteklenir; enerji, gida, su ve yangin kontrolii
gibi temel ihtiyaglarin en az iki, miimkiinse daha fazla bigimde karsilanmasi 6nerilmektedir.

Etkin enerji planlamasi; etkin enerji planlamasi, etkin ekonomik planlama anlamina
gelmektedir. Bitkilerin, hayvanlarin ve yapilarin mintikalara ve dilimlere (ev ve yerlesim
yerleri) gore yerlestirilmesi bu planlamanin kilit noktasini olusturmaktadir.

Fosil yakit kaynaklar: yerine biyolojik kaynaklarin kullanilmasinin 6nemi vurgulanir;
bitkilerin ve hayvanlarin miimkiin olan her yerde enerji tasarrufu saglamak ve ¢iftligin
islerini yapmak amactyla kullanilmasi hedeflenmektedir.

Arazide enerji (yakit ve insan enerjisi) geri doniistiiriiliir; permakiiltiir sistemlerindeki
bu ilke besin ve enerji akisinin bolgeden disariya yonelmesini durdurmay1 ve bunlart bir
dongiiye ¢evirmeyi amaglamaktadir.

Kiiciik olcekli yogun sistemler; sistemin yerlestirilecegi arazinin ¢cogunlugunun verimli ve
titiz bir sekilde kullanilabilecegi ve bdlgenin kontrol altinda oldugu anlamina gelmektedir.

Elverisli araziler ve topraklar elde etmek icin dogal bitki ardilhgr kullanihir ve
hizlandirilir; geleneksel tarimda bitki ortiisiinii yabani ot veya bitki seviyesinde tutmak i¢in
cok fazla enerji sarf edilmektedir. Dogal ekosistemler ise farkli bitki ve hayvan tiirlerinin
ardilligin1 hizlandirarak zaman i¢inde gelisim ve degisim gostermektedir.

Verimli ve interaktif bir sistem icin faydah tiirlerin polikiiltiirelligi ve cesitliligi
saglamir; permakiiltiirde gesitlilik genellikle istikrarla ilintilendirilmektedir. Istikrar ise
isbirligi i¢inde olan ve birbirine zarar vermeyen tiirler arasinda gerceklesmektedir.

Kenar etkileri; kenar iki ortam arasindaki farkli ekolojik yapilara sahip ara birim olarak
tanimlanmaktadir. ki ekolojik alan arasindaki sinirda verimlilik artmaktadir.

Yogun bilgi ve hayal giicii; permakiiltiir enerji ve sermayenin yani sira yogun bilgi
gerektirmektedir. Bir permakiiltiir sisteminde verimi, arazinin biiyiikliigii ya da niteligi degil
kullanilan diislince ve bilgilerin niteligi belirlemektedir.
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3.YONTEM
3.1. Arastirma Modeli

Aragtirma modeli, ¢alismada verilerin toplanabilmesi ve ¢oziimlenebilmesi i¢in uygun
kosullarin diizenlenmesi olarak tanimlanmaktadir. Arastirma modeli genel olarak iki baslik
altinda incelenmektedir. Deneme modeli ve tarama modeli olmak iizere bu iki yaklagimdan
biri arastirmanin amacina yonelik secilmektedir. Tarama modelleri, var olan bir durumu
veya geemiste var olmus bir durumu oldugu gibi betimlemeyi amaglamaktadir. Bu amaglar
genellikle soru ciimleleriyle ifade edilmektedir (Karasar, 2014:77). Bu ¢alismanin arastirma
modeli, tarama niteligindedir. Ayrica genel tarama modellerinden olan tekil tarama ve
iligkisel tarama modellerinin ikisi birlikte kullanilmistir. Arastirma kapsaminda yanitlari
aranan arastirma sorularina uygun olarak 6rnekleme dahil edilen permakiiltiir goniilliilerinin
demografik o6zelliklerine ulasmak icin tanimlayic istatistiklere yer verilmistir. Calismada,
Belentepe Dogal Yasam ve Permakiiltiir Ciftligi’ni ziyaret eden permakiiltiir goniilliilerinin
demografik 6zelliklerinin yan1 sira, goniillillerin permakiiltiir ¢iftligini tekrar ziyaret etme
niyetleri, bulunduklar ciftlikten duyduklari genel memnuniyetleri ve goniilliiliige motive
edici faktorleri arasindaki iligkiler de irdelenmistir.

3.2. Veri Kaynaklan

Veri, arastirilan konuya agiklik getirmek ve elde edilen bulgularla bir karara varmak igin
kullanilan ham materyal olarak tanimlanmaktadir. Verilerin hangi kaynaklardan hangi
yollarla elde edilecegine karar verilirken verinin 6zelligi, kaynagin durumu ve aragtirmacinin
imkan1 goz Oniinde bulundurularak se¢im yapilmaktadir (Balci, 2011:149). Arastirmacinin
degisken degerleri hakkinda sahip oldugu bilgi ile dogru bulgu ve yorumlara ulasmasi
arasinda dogru oranti bulunmaktadir. Anketler de degiskenlere dair bilgi (veri) edinme
yontemleri arasinda yer almaktadir (Altunisik ve digerleri, 2010:73). Anketler, belirli bir
plana ve amaca uygun olarak diizenlenen soru listesi olarak tanimlanmaktadir (Yazicioglu
ve Erdogan, 2004:51). Bu calismada veri toplama araci olarak anket yontemi kullanilmistir.
Calismada kullanilan anket formu Balta’min (2008) “Insanlarin géniillii etkinliklere
katilmalarina neden olan giidiisel etkenleri” izerine gergeklestirdigi arastirmada kullandigi,
gegcerliliginin ve giivenilirliginin kanitlandig1 bir anketten yararlanilarak gelistirilmistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evrenini 2018 yilinda Tiirkiye’deki TaTuTa giftliklerini ziyaret eden
permakiiltiir goniilliileri olusturmaktadir. Orneklem ise evrene gore daha az sayida gézlem
ya da bireyden olusan, ¢ekildigi evreni temsil eden alt kiime olarak tanimlanmaktadir.
Orneklem biiyiikliigii gozlem/denek sayis1 olarak ifade edilmektedir (Alpar, 2014:19). Baska
bir ifadeyle arastirma kapsamina fiilen giren birim sayisina Orneklem biyiikligi
denmektedir (Kalayci, 2010:68). Arastirmada evrene ait 6zellikler géz oniine alindiginda
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kolayda 6rnekleme yonteminin kullanilmasinin daha uygun oldugu belirlenmistir. Kolayda
ornekleme yonteminde Orneklem segilen birimler dogrudan ve dolayli olarak rastgele
secilmekte dolayisiyla da zaman ve maliyet agisindan kolaylik saglamaktadir. Ayrica
kolayda orneklem tiirlinde evreni olusturan herkes oOrnekleme dahil edilmektedir. Bu
baglamda aragtirmanin drneklemini 15 Haziran-11 Eyliil 2018 tarihleri arasinda Belentepe
Dogal Yasam ve Permakiiltiir Ciftligi’'ni ziyaret eden yerli permakdiltiir gonilliileri
olusturmaktadir.

3.4. Arastirma Sorulan

TaTuTa ciftliklerindeki uygulamalarin permakiiltiir goniilliilerinin motivasyonlarina etkisini
belirlemek bu calismanin ana amacini olusturmaktadir. Ayrica goniilliilerin demografik
ozellikleri ile goniilli olma niyetleri arasindaki iliski ortaya cikarilmak istenmektedir.
Calismada 6 arastirma sorusuna cevap aranacaktir.

AS;:Katihmecilarin goniilliiliik motivasyonlari cinsiyete gore farklihk gosterir mi?

Goniilliiglin esasinda bireyin kar amaci giitmeden bir topluluga veya ¢evreye fayda saglamak
lizere yaptig1 faaliyetler bulunmaktadir (Kozak ve Tiirktarhan, 2012:5). Bu baglamda birinci
arastirma sorusunda bu faaliyetlere katilim oranin cinsiyet degiskeni bakimindan
incelenmesi amag¢lanmustir.

AS;:Katihmceilarin  goniilliiliik motivasyonlar: egitim diizeylerine gore farkhhk
gosterir mi?

Stirdiirtilebilir yasam alanlart olusturmak ve insanlarin dogayr etkin deneyimlemelerini
saglamak amaciyla turizme agilan ¢iftliklerin, bilinglendirme yoluyla siirdiiriilebilir turizme
katkida bulunabilecegi ortaya konulmaktadir (Ar ve Uguz, 2014:222). Bu soru ile
goniilliilerin egitim diizeyinin goniilliiliik motivasyonlarini ne yonde etkiledigi dl¢tilmiistiir.

AS;:Katimeilarin goniilliiliik motivasyonlar1 medeni durumlarina gore farkhhk
gosterir mi?

Goniilliliik kavrami toplumlarin sosyo-ekonomik ve Kkiiltiirlerine bagli olarak farkl
sekillerde tanimlanmaktadir. Ancak en genel haliyle ailesine ayirdig1 zaman diginda higbir
karsilik beklemeden kendi hiir iradesiyle baskalarina veya ¢evreye yardim etmesi olarak
tanimlanmaktadir (Glines, Alagéz ve Uslu, 2017:91). Bu baglamda goniilliilerin medeni
durumlarmin  goniilliliik motivasyonlar1 iizerinde farklilik gosterip gostermedigi
arastirilmastir.

ASs: Katimcilarin goniilliiliik motivasyonlari gelir diizeylerine gore farkhilik gosterir
mi?
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Goniilliiler, zamani1 ve gelirini baskalarina yardim etmek i¢in kullanan bireyler olarak
tanimlanmaktadir (Kozak ve Tiirktarhan, 2012:5). Bu dogrultuda dordiincii arastirma
sorusunda goniilliilerin motivasyonlarinin gelir diizeyine gore farklilik gosterip gostermedigi
belirlenmistir.

ASs: Katimcilarin goniilliiliik motivasyonlar: yasa gore farkhihk gosterir mi?

Diinya tizerinde kiiltiirel dejenerasyon, egitim, saglik ve cevre sorunlar1 gibi pek ¢ok alanda
goniilliikk faaliyetleri bulunmaktadir (Giines, Alagoéz ve Uslu, 2017:91). Bu sorunlarin
farkindaligi ve ¢oziim odakli yaklasimi c¢esitli demografik oOzelliklere sahip bireyler
tarafindan farkl sekillerde degerlendirilmektedir. Bu anlamda demografik 6zelliklerden yas
diizeyinin goniilliilik motivasyonlar1 iizerinde farklilik gosterip gostermedigi tespit
edilmistir.

ASe: Katihmcilarin TaTuTa ciftligini secim kararinda permakiiltiir uygulamasi
olmasinin 6nemi var midir?

Turistlerin seyahate iliskin ihtiyaclarini ve buna bagli olarak davraniglarini anlamak seyahat
motivasyonlarint saglamak agisindan son derece Onemli bir yaklagim olarak ifade
edilmektedir. Turistlerin seyahat kararlarini etkileyen unsurlarin neler oldugunu anlamak
icin turistleri seyahate yonelten itici faktorleri ve c¢ekici faktorleri bilmek onemli rol
oynamaktadir (Albayrak, 2013:149). Turistlerin seyahat motivasyonuna iligkin altinci ve son
aragtirma sorusunda, goniillillerin TaTuTa ¢iftligini se¢im kararinda permakiiltiir
uygulamasi1 olmasini 6nemli bulup bulmadiklar arastirilmistir.

3.5. Teorik Cerg¢eve ve Hipotezler

Arastirilacak konu ile ilgili literatiirdeki diger c¢alismalarin bulgulariyla desteklenmesi
gereken, dogrulugu kanitlanmamis onermelere hipotez denmektedir. Hipotezin en 6nemli
kosulu, daha onceki bulgularla desteklenmesi gerekliligidir (Bayrakci, 2014:37). Bu
baglamda ¢alismanin amacina ulasabilmesi igin literatiirdeki calismalara dayanarak
simnanmasi hedeflenen hipotezler asagidaki gibidir:

H,: Ciftlik ziyaretcilerinin genel memnuniyetleri kisa vadeli tekrar ziyaret niyetlerini
pozitif yonde etkilemektedir.

Arastirmanin sorunsalini olusturan tekrar ziyaret niyeti H; ile sinanacaktir. Literatiirdeki
diger ¢alismalar incelendiginde turist motivasyonlari ile tekrar ziyaret niyetleri arasinda bir
bag oldugu sdylenmektedir. Ornegin, Organ ve Soydas, (2012:63) destinasyon hizmet
kalitesi algilamalarin1 ve tekrar ziyaret niyetlerini ortaya ¢ikarmak amaciyla bir arastirma
yapmustir. Arastirma sonucunda ise turistlerin destinasyondan duyduklari memnuniyetin
tekrar ziyaret niyetlerini olumlu yonde etkiledigi aciklanmistir. Timur (2015) ise
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caligmasinda hizmet kalitesi, destinasyon imaji1 ve tekrar ziyaret niyeti arasinda anlamli
iliskiler oldugunu ve destinasyon imajinin hizmet kalitesi ile tekrar ziyaret niyeti arasindaki
iliskide aracilik etkisinin oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

H,: Ciftlik ziyaretcilerinin genel memnuniyetleri orta ve uzun vadeli tekrar ziyaret
niyetlerini pozitif yonde etkilemektedir.

Turistlerin gittikleri destinasyondan memnun kalmalarini veya memnun kalmamalarini
etkileyen pek ¢ok neden bulunmaktadir. Duman ve Oztiirk (2005), destinasyon dlgeginde
hizmet Kalitesi algilari, fiyat algilari, genel tatil memnuniyeti ve tekrar ziyaret niyeti
arasindaki iliskileri incelemislerdir. Calisma neticesinde; ziyaret niyetleri agisindan aktivite
ve hizmetlerin 6nemli bir gosterge oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Dalgi¢ ve Birdir (2015:12)
gerceklestirdikleri ¢aligmalarinda, bireylerin ziyaret ettikleri destinasyonun beklentilerini
karsilamas1 ve destinasyondan memnun ayrilmalarinin, daha sonraki ziyaret kararlarinda
Onem teskil ettigini bulgulamislardir.

4. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Calisma kapsaminda toplanan anketlerden elde edilen veriler, SPSS programi ile bulgulara
doniistiiriilmiis ve analiz sonuglarina ulasilmistir. Bu siiregte 6ncelikle degiskenlere yonelik
faktor analizleri gerceklestirilmistir. Toplam ii¢ ifadeden olusan genel memnuniyete iliskin
Olcegin faktor analizi neticesinde Olgegin biitiin olarak agikladigi varyans oran1 %64,548
olarak bulgulanmistir. Genel memnuniyete yonelik oOlgegin o6zdegeri 5,320 olarak
belirlenmis ve katilimcilarin verdigi ortalama cevap oranin ise 4,17 oldugu tespit edilmistir.
Katilimcilarin TaTuTa ¢iftligini tekrar ziyaret etme niyetlerine iliskin uygulanan faktor
analizi sonucunda, dokuz ifadeden olusan 6lgegin iki boyutta toplandigr goriilmektedir.
Olgegin biitiin olarak agikladigi varyans oram ise %87,488 olarak bulgulanmistir. Altt
ifadeden olusan “ Orta ve uzun Donemde Tekrar Ziyaret Niyeti” olarak adlandirilan faktdr,
toplam varyansin %59,112’sini  aciklamaktadir. Faktoriin - 6zdegeri 5,320 olarak
belirlenmistir. Diger faktor olan “Kisa Dénemde Tekrar Ziyaret Niyeti” li¢ maddeden
olusmaktadir. Bu faktor, toplam varyansin %28,376’sin1 agiklamakta ve faktoriin
0zdegerinin 2,554 oldugu sonucuna ulasilmistir. Bulgulardan anlasilacagi gibi “Uzun
Donemde Tekrar Ziyaret Niyeti” Olgegin major, “Kisa Donemde Tekrar Ziyaret Niyeti”
Olcegi ise mindr degiskenini olusturmaktadir. Goniilliillik motivasyonu Olgeginde
maddelerin ti¢ faktor altinda toplandig1 ve 6l¢egin biitiin olarak agikladig: varyans oranin ise
%54,904 oldugu sonucuna ulasilmistir. ifadeler dikkate almarak olusturulan birinci faktor
“Manevi Tatmin” olarak belirlenmistir ve altt maddeden olusmaktadir. Birinci faktoriin
aciklanan varyansinin 21,018, 6zdegerlerinin ise 5,465 oldugu sonucuna ulasilmistir. Faktor
altinda yer alan ifadelere verilen cevaplarin ortalamalari, 3,81 olarak gézlenmektedir. Tkinci

’
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faktoriin altinda toplanan sekiz madde “Kiiltiirel Tatmin” olarak belirlenmistir. Faktoriin
toplam varyansi agiklama oraninin %18,749, 6zdegerinin ise 4,875 oldugu bulgular arasinda
yer almistir. Katilimceilar, faktor boyutlarina ortalama deger olarak 3,17 vermislerdir. Yedi
maddeden olusan ve “Kisisel Tatmin” olarak adlandirilan ii¢lincii ve son faktdr, toplam
varyansin %15,137’sini acgiklamaktadir. Ozdegerin 3,936 oldugu faktore katilimcilar
ortalama olarak 2,82 degerini vermislerdir. Faktor analizi sonrasinda, aragtirmaya katilan
permakiiltiir goniillillerinin demografik o6zelliklerine iliskin bulgulara yer verilmistir.
Ardindan katilimcilarin  permakiiltiirii nasil duyduklarma iligkin bulgular ve TaTuTa
ciftligini secim kararlarinda permakiiltiir uygulamasi olmasinin 6nemine iliskin bulgular yer
almaktadir. Son olarak, goniilliilerin TaTuTa ¢iftligini tekrar ziyaret etme niyetlerine iliskin
genel ve donemsel etkiyi incelenmek amaci ile gergeklestirilen regresyon analizinin
bulgularina yer verilmistir.

4.1.Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Caligma kapsaminda, orneklemi olusturan permakdiltiir goniilliilerinin cinsiyetini, egitim
durumunu, medeni durumunu, gelir durumunu, ¢alisma durumunu ve yas durumunu
gosteren demografik frekans analizleri bu boliimde betimlenmekte ve frekanslar Tablo 1
tizerinde yer almaktadir.
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Tablo.1 Katilimcilari Demografik Ozelliklerine liskin Bulgular

Ozellik Frekans (n) | Yiizde (%) | Ozellik Frekans (n) | Yiizde (%)
Cinsiyet Medeni Durum

Kadin 97 58,8 Evli 64 38,8
Erkek 68 41,2 Bekar 101 61,2
Toplam 165 100,0 Toplam 165 100,0
Calisma Durumu Gelir Durumu

Tam zamanh | 114 69,0 0-2000 32 19,4
Yar1 zamanli | 10 6,1 2001-4000 52 31,5
Emekli 14 8,5 4001-6000 42 25,5
Issiz 27 16,4 6000-iizeri 39 23,6
Toplam 165 100,0 Toplam 165 100,0
Yas Egitim Durumu

18-25 32 1,4 [lkdgretim - -
26-33 41 24,8 Lise - -
34-41 43 26,1 On Lisans - -
42-49 33 20,0 Lisans 111 67,3
50-57 16 9,7 Yiksek Lisans |54 32,7
58 velizeri |- - Doktora - -
Toplam 165 100,0 Toplam 165 100,0

Calismaya toplam 165 permakiiltiir goniilliisii dahil olmustur. Bu dogrultuda katilimcilarin
%58,8’in1 kadinlar, %41,2’sini ise erkekler olusturmaktadir. Goniilliilerin cinsiyetlere gore
dagilimlar1 incelendiginde kadin katilimecilarin  ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.
Katilimeilarin yaglara goére dagilim oranlart incelendiginde ise anketi dolduran permakiiltiir
goniilliilerinin, %19,4’linli 25 ve alt1 yas, %24,8’ini 26-33 yas, %26,1’ini 34-41 yas,
%20,0’m1 42-49 ve % 9,7’sini 50 {istli yas gruplari olusturmaktadir. Yaslara gore
dagilimlarin ¢ogunlugunu, %26,1 ile 34-41 yas aras1 grubu olan yetigkinler olusturmaktadir.
Katilimcilarin medeni durumu dikkate alindiginda %38,8’inin evli, %61,2’sinin bekar
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oldugu gozlemlenmektedir. Katilimcilarin  egitim  durumlarin1  gosteren  veriler
incelendiginde %97,3’liik oranla lisans diizeyinde egitimin ¢ogunlukta oldugu demografik
bulgular arasinda yer almaktadir. Katilimcilarin ¢alisma durumlarina iliskin veriler
incelendiginde %69,1 oranla tam zamanh calisanlarin ilk sirada oldugu goriilmektedir.
Sonrasinda %16,4 oranla igsizler, bunu takiben %38,5 oranla emekliler ve %6,1 oranla da yar1
zamanlilar gelmektedir. Belentepe Dogal Yasam ve Permakiiltiir ¢iftligini ziyaret eden
Permakiiltiir goniilliilerinin aylik kisisel gelir durumu incelendiginde %19,4’tiniin 0-2000
TL aras1, %31,5’inin 2001-4000 TL arasi, %25,5’inin 4001-6000 TL aras1 ve %23,6’sinin
6000 TL ve iizeri gelire sahip olduklar1 anlasilmaktadir. Bu bilgiler 1s1ginda ortalamanin
%31,5’ini olusturan goniilliilerin aylhik 2001-4000 TL arasi gelire sahip olduklar
goriilmektedir. Bunun yani sira ortalamanin en gerisinde kalan goniilliilerin %19,4’lik
oranla 0-2000 TL aylik gelire sahip olduklar1 belirtilmektedir.

4.2. Katihmcilarin Permakiiltiirii Nasil Duyduklarina Yonelik Bulgular

Katilimcilarin permakiiltiirii nasil duyduklarina yonelik bulgular Tablo 2 {izerinde yer
almaktadir. Tabloda yer alan bulgularda katilimecilarin permakiiltiirii gazete, televizyon,
permakiiltiir goniilliileri, sivil toplum kuruluslart ve diger kanallar arasindan hangisi
aracilifiyla duyduklarina yonelik analizlerin frekans dagilimlar1 ve yilizde hesaplar
bulunmaktadir. Bu hesaplara gore, katilimcilarin % 47,3’ii permakiitiir goniillerinden,
%33,3’li de sivil toplum kuruluslarindan permakiiltiirii duyduklar1 goriilmektedir. Diger
kanallar aracilifiyla permakiiltiiri duyan katilmecilarin  %19,4 oraninda oldugu
belirtilmektedir.

Tablo 2. Katilimeilarin Permakiiltiirii Nasil Duyduklarina liskin Bulgular

Ozellik Frekans (n) Yiizde (%)
Gazete - -
Televizyon - -
Permakiiltiir Goniillillerinden | 78 47,3

Sivil Toplum Kuruluglarindan | 55 33,3

Diger 32 194
Toplam 165 100,0
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4.3.Goniilliiliik Motivasyonlarinin Katihmeilarin Cinsiyetlerine Gore Karsilastirilmasi

Aragtirmanin birinci sorusu ‘’Katilimcilarin goniilliiliik motivasyonlar1 cinsiyete gore
farklilik gosterir mi?’” olarak belirlenmistir. Cinsiyet degiskeninin katilimcilar tarafindan
verilen cevaplar lizerindeki etkisini 6lgmek icin tek drneklem t testi uygulanmistir. Tablo 3
lizerinde gorildigl Tlizere, t testi sonucunda “Kiiltiirel Deneyim’ ve Kendini
Gergeklestirme’” faktorlerinde cinsiyet degiskenine iliskin istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmamistir. Ancak “’Fedakarlik’’ faktoriinde cinsiyet degiskenine iliskin fark
oldugu saptanmistir. Yapilan analiz sonucunda ‘’Fedakarlik’’ faktoriinde cinsiyet degiskeni
bakiminda erkeklerin kadinlara oranla daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu tespit
edilmistir. Dolayistyla erkekler ile kadinlar arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir fark olup,
erkeklerin goniillii olmasinda fedakarlik faktoriiniin kadinlara kiyasla daha fazla etkileye
sahip oldugu sdylenebilir.

Tablo 3. Géniilliiliik Motivasyonlarinin Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Karsilagtirilmasi

Cinsiyet N Ortalama | Standart t p
Sapma
Fedakarhk Erkek 68 3,9517 ,53430 ,23739 ,013
Kadin 97 3,7143 ,67637
Kiiltiirel Erkek 68 3,1949 , 15877 ,04021 , 744
Deneyim
Kadin 97 3,1546 ,80521
Kendini Erkek 68 2,9328 ,88597 ,19345 ,181
Gerceklestirme
Kadin 97 2,7393 ,94581

4.4.Goniillillik Motivasyonlarimmn Katihmcilarin  Egitim  Durumlarmma Gore
Karsilastirilmasi

Arastirmanin ikinci sorusu ’Katilimcilarin géniilliiliik motivasyonlar1 egitim diizeylerine
gore farklilik gosterir mi?’’ olarak belirlenmistir. Katilimecilarin egitim durumlarina gore
motivasyon diizeylerinin anlaml farklilik gosterip gostermedigi bagimsiz ¢ift 6rneklem t-
testi ile incelenmistir. Tablo 4 {izerinde hipotez gruplarinin egitim durumuna gore analiz
sonuglar1 yer almaktadir. Katilimcilarin egitim durumlarini gosteren veriler incelendiginde,
egitim degiskenine gére motivasyon diizeylerine verilen puanlar arasinda ikinci (Kiiltiirel
Deneyim) ve {g¢iincli (Kendini Gergeklestirme) faktorler icin istatiksel olarak anlamli
farkliliklar bulunmamaktadir. Ancak lisans ve yliksek lisans degiskenine gore, birinci
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faktore (fedakarlik) verilen puanlar arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
bulunmaktadir. Ortalamalar incelendiginde, lisans mezunlarinin fedakarlik diizeylerine
verdikleri puanlarin ortalamasmin yiiksek lisans mezunlarina kiyasla yiiksek oldugu
gorilmektedir. Dolayisiyla goniilliililk motivasyonlarinda lisans mezunlariin fedakarlik
diizeylerinin daha yiiksek oldugu soylenebilir. Sonug olarak fedakarlik faktorii igin lisans
diizeyinde egitim alan katilimcilar ile yiiksek lisans diizeyinde egitim alan katilimcilar
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu bulgulanmistir. Bu baglamda, lisans
egitimine sahip bireylerin goniillii olmasinda fedakarlik faktoriiniin yiiksek lisans egitimine
sahip olanlara kiyasla daha fazla oldugu soylenebilir.

Tablo 4. Goniilliiliik Motivasyonlarinin Katilimeilarin Egitim Durumlarina Gore Karsilagtirilmasi

Egitim N Ortalama | Standart t p
Durumu Sapma
Fedakarhk Lisans 111 3,8919 ,50017 ,24374 ,019
Yiksek 54 3,6481 81981
Lisans
Kiiltiirel Lisans 111 3,1453 , 17286 -,07927 ,551
Deneyim _
Yiksek 54 3,2245 81205
Lisans
Kendini Lisans 111 2,8185 ,85713 -,00157 ,992
Gerceklestirme _
Yiksek 54 28201 1,05643
Lisans

4.5. Goniilliiliik Motivasyonlarimin Katihmcilarin Medeni Durumlarina Gore
Karsilastirilmasi

Arastirmanin {iglincii sorusu *’Katilimcilarin goniilliiliik motivasyonlari medeni durumlarina
gore farklilik gosterir mi?” olarak belirlenmistir. Goniilliilliige motive eden faktoérlerde
medeni durum degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark olup olmadigim
belirlemek i¢in t-testi yapilmistir. Tablo 5 lizerinde katilimcilarin medeni durum degiskenine
gore motivasyon boyutlarina verdikleri puanlarin sonuglar1 yer almaktadir. Tablo 5 iizerinde
gorildiigii tizere ‘‘Kiiltiirel Deneyim’’ ve ‘’Kendini Gergeklestirme’” boyutlarinda medeni
durum degiskenine gore istatistiksel olarak anlamli fark oldugu tespit edilmistir.
“’Fedakarlik’” boyutunda ise medeni durum degiskenini bakimindan anlamli bir farklilik
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bulunamamustir. Istatistiksel olarak medeni durum degiskeni bakimindan aralarinda anlamli
bir fark bulunamayan fedakdriik boyutunda evli ve bekarlarin ortalamalar1 birbirine oldukga
yakin goriinmektedir. Ancak kiiltiirel deneyim faktoriiniin ortalamalarina bakildiginda
bekarlarin evlilere gore nispeten daha yiiksek bir ortalamaya sahip oldugu gériilmektedir.
Ote yandan kendini gerceklestirme boyutunda da evli katilmcilar bekar katilimcilara oranla
daha diisiik ortalamaya sahiptir.

Tablo 5. Goniilliiliik Motivasyonlarinin Katilimeilarin Medeni Durumlarina Gore Karsilastirilmasi

Medeni N Ortalama | Standart |t p
Durum Sapma
Fedakarhk Evli 111 3,8304 ,51782 ,02979 754
Bekar 54 3,8006 ,69549
Kiiltiirel Evli 111 2,7910 ,58378 -,62111 ,000
Deneyim
Bekar 54 3,4121 ,80186
Kendini Evli 111 2,6228 ,70693 -,32066 ,018
Gerg¢eklestirme
Bekar 54 2,9434 1,02202

4.6. Gelire Gore Goniilliillik Motivasyonlar:

Arastirmanin dordiincii sorusu ’Katilimcilarin goniilliiliik motivasyonlar: gelir diizeylerine
gore farklilik gosterir mi?’” olarak belirlenmistir. Tablo 6’da katilimcilarin motivasyon
boyutlarima verdikleri puanlarin, gelir durumlarma gore anlamli farklilik gosterip
gostermedigini test eden analiz sonuglar1 yer almaktadir. Tablo incelendiginde; fedakarlik
ve kendini gerceklestirme boyutlar1 arasinda p<0,05 anlamlilik diizeyinde istatiksel olarak
anlamli farliliklar bulunmamaktadir. Anlamli farkin bulundugu motivasyon boyutu kiiltiirel
deneyim faktoriidiir. Kiiltiirel deneyim faktoriinde yalnizca 6000 TL ve lizeri gelire sahip
olanlarin istatiksel olarak anlamli farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p<0,05). Ayrica
aragtirmada veriler elde edilirken yapilan gézlemler sonucunda 6000 TL ve iizeri gelire sahip
bireylerin, ciftlikte goniillii olarak degil konuk olarak konaklamayi tercih ettigi sdylenebilir.
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Tablo 6. Gelire Gore Goniilliiliik Motivasyonlarina Uygulanan ANOV A Sonuglari

Gelir Durumu | Gelir Durumu | Ortalama Farki | Standart p
Degiskenler ) ) () Sapma
2001-4000 ,12740 ,14162 847
0-2000 4001-6000 ,04358 ,14791 ,993
6001 ve tizeri ,10245 ,15035 ,926
0-2000 ,12740 ,14162 ,847
2001-4000 4001-6000 ,17098 ,13077 ,636
Fedakarhk 6001 ve tizeri | ,22985 ,13352 ,400
0-2000 ,04358 ,14791 ,993
4001-6000 2001-4000 ,17098 ,13077 ,636
6001 ve lizeri -,05887 ,14017 ,981
0-2000 ,10245 ,15035 ,926
6001 ve iizeri | 2001-4000 ,22985 ,13352 ,400
4001-6000 ,05887 ,14017 ,981
2001-4000 27374 ,17343 479
0-2000 4001-6000 ,26172 ,18113 ,556
6001 ve lizeri ,52935" ,18412 ,044
0-2000 -,27374 ,17343 479
2001-4000 4001-6000 -,01202 ,16014 1,000
Kiiltiirel 6001 ve iizeri | ,25561 16352 /488
Deneyim
0-2000 -,26172 ,18113 ,556
4001-6000 2001-4000 ,01202 ,16014 1,000
6001 ve lizeri ,26763 ,17166 ,490
0-2000 -,52935" ,18412 ,044
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6001 ve iizeri | 2001-4000 -,25561 16352 488
4001-6000 -,26763 17166 490
2001-4000 24828 20791 700
0-2000 4001-6000 12819 21714 951
6001 ve iizeri | -,02461 22072 1,000
0-2000 -,24828 20791 700
2001-4000 4001-6000 -,12009 19198 942
6001 ve iizeri | -,27289 19602 587
Kendini 0-2000 -,12819 21714 951
Gerceklestirme
4001-6000 2001-4000 12009 19198 942
6001 ve lizeri | -,15280 20578 907
0-2000 02461 22072 1,000
6001 ve iizeri | 2001-4000 27289 19602 587
4001-6000 15280 20578 907
* p<0,05

4.7. Yasa Gore Goniilliiliik Motivasyonlari

Gelir degiskeninden sonra, verilen cevaplar tizerindeki etkisi arastirilan diger bir demografik
degisken yastir. Arastirmanin besinci sorusu ‘’Katilimcilarin gonitlliiliik motivasyonlari
yasa gore farklilik gosterir mi?’’ olarak belirlenmistir. Yasa gore goniilliiliik
motivasyonlarinin analizinde tek yonlii varyans analizi (ANOVA) uygulanmistir. Analiz
sonuglar1 Tablo 7.’de yer almaktadir. Analiz sonuclarma gore goniilliige motive edici
faktorlerin fedakarlik boyutunda 26-33 yas gruplarinin daha az fedakar oldugu (p degeri:
,002, stn. sapma: ,14098 ve ortalama farki: ,55303"), 42 ve iizeri yas grubunun ise (p
degeri:,004, stn. sapma: ,17238 ve ortalama farki: ,64597") kiiltiirel deneyim boyutunda
diisiik bir ortalamaya sahip oldugu sdylenebilir.
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Tablo 7. Yasa Gore Goniilliilik Motivasyonlarina Uygulanan ANOVA Sonuglari

Ortalama Farki | Standart p
Degiskenler | YAS () YAS (J) (-3) Sapma
26-33 ,55303" ,14098 ,002
18-25 34-41 12843 13954 838
42 ve iizeri ,04218 13584 992
18-25 -,55303" ,14098 ,002
26-33 34-41 -42460" 13046 ,016
Fedakarhk 42 ve tizeri -,51084" 12650 ,001
18-25 -,12843 13954 838
34-41 26-33 42460 13046 ,016
42 ve tizeri -,08624 12489 924
18-25 -,04218 13584 992
42 ve iizeri 26-33 ,51084" 12650 ,001
34-41 ,08624 12489 924
26-33 /41606 17890 149
18-25 34-41 /47356 17707 071
42 ve lizeri ,64597" 17238 ,004
18-25 -,41606 17890 149
26-33 34-41 ,05750 16555 989
42 ve tizeri 22990 16053 563
Kiiltiirel 18-25 -, 47356 17707 071
Deneyim
34-41 26-33 -,05750 16555 989
42 ve tizeri 17240 15848 757
42 ve tizeri 18-25 -,64597" 17238 ,004
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26-33 -,22990 16053 563
34-41 - 17240 15848 757
26-33 12032 21695 958
18-25 34-41 -,04620 21473 997
42 ve lizeri -,27761 20904 624
18-25 -12032 21695 958
26-33 34-41 -,16652 20076 876
42 ve lizeri -,39792 19467 247
18-25 04620 21473 997
Kendini 34-41 26-33 16652 20076 876
Gerceklestirme
42 ve lizeri -,23141 19219 694
18-25 27761 20904 624
42 ve iizeri 26-33 39792 19467 247
34-41 23141 19219 694
*p<0,05

4.8. Katihmcilarin TaTuTa Ciftligini Secim Kararinda Permakiiltiir Uygulamasi
Olmasimin Onemine iliskin Bulgular

Tablo 8’de katilimcilarin TaTuTa ciftligini segerken permakiiltiir uygulamast olmasinin
Oonemine iliskin bulgular yer almaktadir. Katilimcilarin se¢im kararlarini “’hi¢ 6nemli
degil’’, “’6nemli degil’’, “’ne 6nemli ne 6nemsiz’’, ’6nemli’’ ve ’¢ok dnemli’” derecelerine
gore degerlendirmeleri istenmis ve elde edilen veriler analiz edildikten sonra ulasilan
bulgular tabloda agiklanmistir. Altinct ve son arastirma sorusuna (Katilimcilarin TaTuTa
ciftligini se¢im kararinda permakiiltiir uygulamasi olmasinin 6nemi var midir?) verilen
cevaplardan elde edilen bulgular sonucunda, katilimcilarin %52,1’inin TaTuTa ¢iftliginin
secerken permakiiltiir uygulamasinin olmasini “’6nemli’” buldugu, %38,2’sinin ise ‘’cok
onemli’” buldugu belirlenmistir. Sonuc¢ olarak bir TaTuTa ciftliginde permakiiltiir
uygulamasinin olmasi, goniilliilerin ¢iftlik se¢im kararlarinda pozitif yonde etkiye sahip
oldugu goriilmektedir.
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Tablo 8. Katilimcilarin TaTuTa Ciftligini Se¢im Kararinda Permakiiltiir Uygulamasi Olmasinin
Onemine Iliskin Bulgular

Secim Karari Frekans (n) Yiizde (%)
Hig 6nemli degil 3 1,8

Onemli degil 1 0,6

Ne 6nemli ne dnemsiz 12 7,3

Onemli 86 52,1

Cok 6nemli 63 38,2
Toplam 165 100,0

4.9.Ciftlik Ziyaretcilerinin Genel Memnuniyetinin Kisa Donemde Tekrar Ziyaret Etme
Niyetlerine Etkilerinin Regresyon Analizi Bulgulari

Arastirmanin birinci hipotezi “’Ciftlik ziyaretgilerinin genel memnuniyetleri kisa vadeli
tekrar ziyaret niyetlerini pozitif yonde etkilemektedir’’ seklinde gelistirilmigtir. Ciftlik
ziyaretgilerinin genel memnuniyetlerinin kisa vadeli tekrar ziyaret niyetlerine etkileri
tizerinde anlamli farklilik olup olmadigi regresyon analizi ile arastirilmistir. Ciftlik
ziyaretgilerinin genel memnuniyetinin kisa donemde tekrar ziyaret etme niyetine etkisini
belirleyen regresyon analizi bulgular1 Tablo 9.’da gosterilmektedir.

Tablo 9. Ciftlik Ziyaretgilerinin Genel Memnuniyetinin Kisa Doénemde Tekrar Ziyaret Etme
Niyetlerine Etkilerinin Regresyon Analizi

Standardize Standart

Edilmemis Katsayilar

Katsayilar

Std. Anlamhhik

Degisken Beta () Hata Beta () t Degeri
(Sabit) 3,866 371 10,422,000
Genel Memnuniyet ,107 ,088 ,094 1,210 |,228
R=,094 R?=,009 AR?=,003 F=1,463 Sig.=,000 D-W=1,689; Bagimli Degisken: Kisa Vadeli Ziyaret
Niyeti
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Tablolarda gosterilen standartlastirilmis beta degeri bagimsiz degiskenlerin bagimli
degiskenlerle olan iliskilerinde goreceli dnemlerini gdstermektedir (Duman ve Oztiirk, 2005:
20). Buna gore Tablo 9’da beta degeri ,094 olarak bulunmustur. Bagimsiz degiskenin
bagimli degiskeni aciklama orani olan R? degeri 0,009 olarak hesaplanmistir. Oto
korelasyonu gosteren D-W degeri ise 1,689 olarak bulgulanmistir. Regresyon katsayilarinin
anlamliligimi belirten t istatistiginin ise 1,210 oldugu goriilmektedir. Neticede ¢iftlik
ziyaretcilerinin genel memnuniyetinin, kisa donemde tekrar ziyaret etme niyetlerine etkisi
tizerinde (p<0,05 anlamlilik diizeyinde) istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmamaistir. Bu sonug ile H,; desteklenmemistir.

4.10.Ciftlik Ziyaretcilerinin Genel Memnuniyetlerinin Orta Ve Uzun Donemde Tekrar
Ziyaret Etme Niyetlerine Etkilerinin Regresyon Analizi Bulgular

Arastirmanin ikinci hipotezi “Ciftlik ziyaret¢ilerinin genel memnuniyetleri orta ve uzun
vadeli tekrar ziyaret niyetlerini pozitif yonde etkilemektedir’® seklinde gelistirilmistir.
Ciftlik ziyaretgilerinin genel memnuniyetlerinin orta ve uzun vadeli tekrar ziyaret niyetlerine
etkilerinin anlamli farklilik gdsterip gostermedigi regresyon analizi ile aragtirllmistir. Ciftlik
ziyaretgilerinin genel memnuniyetlerinin orta ve uzun donemde tekrar ziyaret etme
niyetlerine iliskin analiz sonuglar1 Tablo 10°da gosterilmektedir.

Tablo 10. Ciftlik Ziyaretgilerinin Genel Memnuniyetlerinin Orta ve Uzun Dénemde Tekrar Ziyaret
Etme Niyetlerine Etkilerinin Regresyon Analizi

Standardize Standart Katsayilar

Edilmemis

Katsayilar

Std. Anlamhhk

B B
Degisken eta (B) Hata eta () t Degeri
(Sabit) 2,237 463 4,827 ,000
Genel Memnuniyet 444 ,110  |,301 4,032 ,000
R=,301 R?>=,091 AR?>=,085 F=16,253 Sig.=,000 D-W=1,689; Bagimli Degisken: Orta ve Uzun
Vadeli Ziyaret Niyeti

Tablodaki sonuglar incelendiginde standartlagtirilmis beta degeri ,301 olarak bulunmustur.
Bagimsiz degiskenin bagimli degiskeni aciklama oram olan R? degeri 0,091 olarak
hesaplanmistir. Oto korelasyonu gosteren D-W degeri ise 1,689 olarak bulgulanmistir.
Regresyon katsayilarinin anlamliligini belirten t istatistigi (t=-4,032; p<0,05) de anlamlidur.
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Neticesinde genel memnuniyetin, ¢iftlik ziyaretcilerinin orta ve uzun donemde tekrar ziyaret
etme niyetlerine etkisi lizerinde anlamli ve pozitif yonde bir iliski bulundugu tespit
edilmistir. Dolayisiyla “Ciftlik ziyaret¢ilerinin genel memnuniyetleri orta ve uzun vadeli
tekrar ziyaret niyetlerini pozitif yonde etkilemektedir’’ seklindeki H, desteklenmistir.

5. SONUC VE ONERILER

TaTuTa ciftliklerindeki uygulamalarin permakiiltiir goniilliilerinin  motivasyonlarina
etkisinin  incelendigi  arastirmada;  goOniillilerin  memnuniyetinde  permakiiltiir
uygulamalarinin ve konakladiklar1 ¢iftligin konaklama ve yeme-igme imkanlarinin
motivasyonlarint olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. Arastirmada, °’Ciftlik
ziyaretgilerinin genel memnuniyetleri kisa vadeli tekrar ziyaret niyetlerini pozitif yonde
etkilemektedir’’ ve ©° Ciftlik ziyaretcilerinin genel memnuniyetleri orta ve uzun vadeli tekrar
ziyaret niyetlerini pozitif yonde etkilemektedir’’ hipotezleri sinanmistir. Organ ve Soydas
(2012) turistlerin hizmet kalitesinden duyduklari memnuniyetin tekrar ziyaret niyetlerini
olumlu yonde etkiledigini bulgulamiglardir. Ancak calismada sinanan birinci hipotez
dogrultusunda, TaTuTa c¢iftliklerindeki genel memnuniyetin, ciftlik ziyaretcilerinin kisa
donemde tekrar ziyaret etme niyetleri izerinde herhangi bir anlamli farklilik bulunmamustir.
Boylece H; desteklenmemistir. Diger yandan genel memnuniyetin, ¢iftlik ziyaret¢ilerinin
orta ve uzun donemde tekrar ziyaret etme niyetlerine etkisi tizerinde anlamli ve pozitif yonde
bir iliski bulundugu tespit edilmistir. Alan yazin incelendiginde (Dalgi¢ ve Birdir 2015)
bireylerin ziyaret ettikleri destinasyonun beklentilerini karsilamasi ve destinasyondan
memnun ayrilmalarinin, daha sonraki ziyaret kararlarinda 6nem teskil ettigini sonucu ile
ortiismektedir

Arastirmada elde edilen sonuclar neticesinde ¢iftlik sahiplerine yonelik birtakim onerilerde
bulunmak miimkiindiir. Oyle ki, bir permakiiltiir uygulamas1 olusturmak oldukg¢a karmasik
ve uzun vadede sonug¢ veren bir islemdir. Bu yiizden goniilliilerin emek verdikleri bir
uygulamanin sonucunu gérmek istemesi de zaman almaktadir. Bu siire¢ igerisinde zamani
verimli degerlendirebilmeleri ve motivasyonlarini olumlu tutabilmeleri gerekmektedir. Tam
da bu noktada ciftlik sahiplerine 6nemli sorumluluklar diismektedir. Bu sorumluklardan biri
konaklama ve yeme-igme imkanlarini goniilliileri memnun edecek sekilde yerine getirmeleri
olabilir. Ciftlik sahiplerinin, goniillillerin talep ve sikayetlerini alabilecegi bir platform
olusturmasi, motivasyonlarini anlamak i¢in uygun bir ¢6ziim olabilir. Ciftlik sahiplerinin
talep ve sikdyet sonucunda yapacagi her yeniligin siirdiiriilebilirlik etigine uymasina dikkat
etmeleri onerilmektedir. Ayrica TaTuTa giftliklerini ziyaret eden goniilliilere ve konuklara
permakiiltiir uygulamalarinit daha detayli 68renebilme ve sertifika sahibi olabilme imkani
sunulabilir. Bunun i¢in her bir TaTuTa ¢iftliginde sezonun yogun oldugu dénemlerde kurslar
ve seminerler verilmelidir. Arastirma sonuglar1 neticesinde permakiiltiir goniilliilerine de
birtakim 6neriler getirilebilir. Ornegin bir permakiiltiir goniilliisiiniin ¢iftlik ziyaretini tatil
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anlayisindan ¢ikararak rutin bir aktivite haline getirmesi tavsiye edilebilir. Bu rutin aktiviteyi
her yil diizenli olarak farkli ¢iftliklerde gerceklestirmesi hem kisinin kendisi hem de ¢iftlik
sahipleri agisindan daha verimli olacagi distiniilmektedir. BOylece tarim-turizm-takas
projesi de hak ettigi yeri bulacaktir. Yapacagi her farkh ¢iftlik ziyareti bireyin kendisine
farkli deneyimler kazandiracagi gibi konakladigi ¢iftlik sahipleri iginden farkli bakis acilari
yaratmasina katki saglayacaktir. Permakiiltiir gontillillerine getirebilecek bir bagka oneri de
6grenmis oldugu permakiiltiir sistemlerini yagaminin her alanina uygulamasi olabilir. Ciinkii
dogru tasarlanmis bir permakiiltiir sistemi evlerin balkonlarinda, bahgelerinde, sokak
aralarinda da verimli olmaktadir. Boylece siirdiiriilebilirlige katki saglamasinin yani sira
farkindalig1 da artirarak iyi, temiz ve adil bir diinya yaratmak icin kendi iizerine diisen
sorumlulugu da yerine getirmis olacaktir.

Turist motivasyonlar: ve tekrar ziyaret niyetleri turizm ile ilgili alan yazinda oldukga sik ele
alian konular arasinda yer almaktadir. Turist motivasyonlarini anlamak ve tekrar ziyaret
niyetlerini bilmek bir bélgenin gelisimi ve ekonomisi agisindan énem teskil etmektedir. Bu
acidan degerlendirildiginde turist motivasyonlar1 ve tekrar ziyaret niyetleri turizm ile ilgili
alan yazinda genis bir yer bulsa da, permakiiltiir goniilliilerinin motivasyonlarinin ¢iftligi
tekrar ziyaret etme niyetlerini nasil etkiledigine dair sinirlt sayida ¢alismaya rastlanmistir.
Arastirmada ulagilan sonuglarin, permakiiltiir goniilliilerinin motivasyonlarin1 anlamaya ve
bu konuda caligma yapmak isteyen arastirmacilara kaynak saglayabilecegini sdylemek
miimkiindiir. Buradan hareketle, ileride yapilacak olan akademik c¢alismalara yonelik
birtakim Onerilerde bulunmakta fayda goriilmektedir. Arastirmanin verileri Bursa ilindeki
Belentepe Dogal Yasam Evi Permakiiltiir ciftliginde toplanmustir. Ileride yapilacak olan
calismalarin verilerinin diger illerde bulunan TaTuTa ciftliklerinde yapilmasi bu konudaki
calismalarla kiyaslama yapilabilmesine imkén saglayacaktir. Arastirma yerli goniilliiler
ornekleminde gerceklestirilmistir. Ayni1 degiskenler dikkate alinarak ileride yabanci
goniilliiler lizerinde gerceklestirilecek arastirmalar ile yerli ve yabanci goniilliilerin benzer
ve/veya farkli motivasyonlarin1 karsilagtirma firsat1 elde edilebilir. Arastirmada veriler
haziran ve eyliil donemlerinde toplanmistir. ileride yapilacak arastirmalarda verilerin diger
aylarda toplanmasi arastirma Ornekleminde yer alan goniilliilerin diger aylara gore
motivasyonlar1 arasindaki farkliliklart inceleyebilecektir. Arastirmada goniilliilerin
motivasyonlar fedakarlik, kiiltiirel deneyim ve kendini gerceklestirme boyutlarinda ele
alinmistir. Bu acidan gelecek arastirmalarda, goniillii motivasyonlarinin farkli boyutlarda
incelenmesi literatiirdeki goniilli motivasyonlarint  derinlemesine anlamaya katki
saglayacag diisiiniilmektedir. Bu kapsamda arastirmacilar tarafindan konu ile ilgili, farkl
demografik 6zelliklere sahip goniilliilere, farkli bolgelerde, farkli tarihlerde yapilacak olan
her ¢aligma literatiire katki saglayacaktir. Bunun yani sira yapilacak olan ¢aligsmalardan elde
edilen sonug¢ ve Onerilerin hem bolge turizmine hem de iilke turizmine katkida bulunacag:
diisiiniilmektedir. Ayrica bu tarz calismalar ile bolgedeki ve tilkedeki insanlarin kitle
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turizminden gorecegi zarar1 en aza nasil indirecegi ve ¢evreyi daha bilingli kullanmak adina
stirdiiriilebilir ilkelerini nasil uygulayacagi konularinda bilinglendirilmesi hiz kazanacaktir.
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