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OZET

Turkiye’de son on bes yilda toplam 6zel nihai tiiketim harcamalari her yil ortalama %67,2
artarken, kredi karti ile yapian tiketim harcamalart ortalama %7104,3 artmustir. Calismada;
Turkiye’de kredi kartlart ile yapilan titketim harcamalarinin, diger faktorler de dikkate alinarak,
ckonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalarini ne Slgiide etkiledigi arastirtlmistir. Bu
amagla tiiketim harcamalarint etkileyen faktSrlerden; harcanabilir gelir, piyasa faiz oranlart ve
enflasyon oranlarina ilaveten kredi kart: ile yapilan tiketim harcamalart bagimsiz degisken, toplam
Ozel nihai tiketim harcamalari bagimli degisken alinarak coklu regresyon analizi yapilmustir.
Analizde 15 yillik seriler kullandlmustir. Serilerin birinci farklart alinarak yeni seriler elde edilmis ve
regresyon analizi zaman etkisinden arindinlmistir.  Analiz sonuglarina gére toplam 6zel nihai
tiketim harcamalarimi artiran faktStler siralamasinda ilk sirayt kredi kartlarinin, ikinci sirayt
hatcanabilir gelirin aldig1, enflasyon ve faiz oranlarinin 6nemli faktotler olmadig tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kredi kart1, Tiiketim harcamasi

ABSTRACT

While the total private final consumption expenditures in Turkey has increased with an
average of 67,2% in the last 15 years, the consumption expenditures made through the credit card
have increased with an average of 104,3% per year. In this study, it is researched that to which
extent does the expenditures made through credit cards in Turkey, regarding the other factors,
affect the total private final expenditures in Turkey. To do this, a multi-regression analysis is
petformed by taking the factors affecting consumption expenditures, disposable income, matket
intetest rates, consumption expenditures made through credit cards as independent, and taking
total private final consumption expenditure as dependent variable. In the analysis 15-year series
are used. The first differences between the series are taken to have new series and regression
analysis is refined from time effect. According to the analysis results, the first factor increasing
the total private final consumption expenditure is credit cards and the next is disposable income
whereas the inflation and the interest rates are not found as important.
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GIRIS

Kredi kartlart; bankalar ve ¢tkartmaya yetkili kuruluslarin musterilerine belitli
limitler dahilinde actiklart kredilerle, nakit kullanmaksizin mal ve hizmet alimi1 ve
nakit kredi cekme imkani saglamak icin verdikleri, Gzerinde sahibinin adi,
imzast, kart numarasi, vadesi ve istenilirse fotografi bulunan plastik kartlardir
(www.bkm.com.tr,2005)

Piyasada paranin muadili olarak islev gbren kredi kartlar; bir taraftan
sahibine nakit ¢cekme, 6deme kolayligi, belirli bir stire icin faizsiz rotatif kredi,
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hizli mal ve hizmet temin olanagl saglayarak eckonomik hayata kolayliklar
getirirken, diger taraftan da satictya banka giivencesi saglayarak piyasada giiven
tesis eder (Durkin 2006:623-634, Alpergin 1990:19, Aydin 1994:21). Kredi kartt
ik kez ABD'de 1894'te Hotel Credit Letter Company tarafindan kullamlmaya
baslanmistir  (Parastz, 2000:2). Kredi kartlart bankacilik alaninda 1914’te
ABD’de Western Union tarafindan ¢ikarlmis ve 1950°i yilarda kullanimi
yayginlasarak tim ekonomik katmanlar tarafindan ayni anda kullanilabilen
finansal bir trlin haline gelmistir(Durkin, 2000:623-634).

Ikinci boliimde de aciklanacag gibi kisilerin titketim harcamalarini etkileyen
faktotler; harcanabilir gelir, servet, piyasa faiz oranlari, enflasyon oranlari,
psikolojik ve sosyo- kiiltiirel faktorler olarak saylmustir. Kredi kartlarinin
titketim harcamalart Gizerindeki etkilerini belirlemeye yonelik ilk ¢alisma 1986
yilinda Feinberg tarafindan yapilmistir. Ancak gerek bu g¢alisma gerekse takip
eden diger calismalar kredi kartlarinin kigisel tiiketime etkileri konusunda
yapimistir. Kredi kartlarinin  ekonomideki toplam 6zel nihai  tiiketim
harcamalarina etkisi tizerine yapilan ¢alismalar sinirlt kalmustir.

Feinberg 1986’da bir restoranda kredi kart1 sahiplerinin daha fazla bahsis
biraktigindan hareketle yaptigt deneysel olmayan bir ¢alisma ile kredi karti
bulunan tiiketicilerin daha fazla 6demeye meyilli oldugunu ileri strmistir
(Feinberg,1986:348-356). Daha sonra 1987 ve 1990’da yaptigt calismalar ile bu
goristini desteklemistir (Feinberg,1987:138-140; Feinberg ve Meoli,1990:331-
334). Ancak Hunt ve arkadaslarinin 1990°da yaptig1 bir ¢alismada Feinberg’in bu
gbristini dogrulayan sonuglar elde edilememistir(Hunt ve Digerleri,1990:323-
330). McCall, Trombetta ve Gipe(2004:331-337) kredi kart1 etkilerini aciklayan
teorik temellerini olmadigini ileri strerken, Spangenberg(2005:158-160) bu
goriise katilmayarak Feinberg’in 1986’da kredi kartlarinin etkilerinin teorik
temellerini  olusturdugunu ileri stirmustir. Humphrey (2004:211-225),
Humphrey ve arkadaslari (2006:1631-1652) tarafindan yapilan iki ayrt calismada
elektronik 6demelerin payinin %79’a ulastigr ve 1980°1i yillardan itibaren kredi
kartlarinin nakit 6demenin yerini aldigi tespit edilmistir. Rltzer(2001:232-234)
kredi kartlarinin insanlart tehlikeli bir tiiketime siiriikledigini ileri stirmektedir.
O’na gore tehlikeli tiketici yeterince tiketmez, yanlis seyleri tiketir. Diger
taraftan Bacchetta ve Gerlach(1997:207-238) ABD, Kanada, ingﬂtere, Japonya
ve Fransa’dan sagladigr verileri kullanarak yaptiklart bir calismada kredi
sartlarinin  harcanabilir gelir kadar tiiketim tzerinde etkili oldugunu tespit
etmistit. ABD’de her ailenin ortalama 2,5 adet kredi karti oldugu, ailelerin
%79unun en az bir kredi karti bulundugu (Kennickell, 1998), rotatif kredilerin
toplam tlketici kredilere oraninin ise %37’ye ulastugt (Durkin, 2003:623-634)
tespit edilmistir. ABD’de 2003 yilt verilerine gére kredi kartt islem sayist 18,3
milyar adet, islem tutart ise 1,71 trilyon Dolardir. Ozellikle likiditesi yiiksek kredi
kartt sayist arttikca bu rakamlarin daha da artacagy tespit edilmistir. Ciinkd satict
likiditesi ylksek kredi kartlarina daha fazla iskonto vermeyi ister (Chakrovorti
ve To 2006). Yang, Markoczy ve Q1(20006) gercekei olmayan iyimserlige egilimli
olan tiiketicilerin kredi karti kullanmay1 tercih ettiklerini iki ampirik calisma ile
dogrulamuslardur.
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Kredi kartlart banka i¢in ylksek finansal risk tagimaktadir (Paisittanand ve
Olson, 2006:1246-1261). Bu nedenle kredi kartt faiz oranlarni diger borg¢lanma
faiz oranlarindan daha yiiksektir (Berlin ve Mester 2004:179-198). Bu da kredi
kartt kullanimini olumsuz etkileyebilmektedir. Ancak bankalar rekabet¢i bir
piyasada uygun misterilere c¢esitli tesvikler saglayarak onlart faiz Sdeyen
misteriler haline getirebilmektedirler (Chakrvorti ve Emmons,2003:208-230).
Ciinkii kredi kartlarinin bankaya olan getirisi olduke¢a yiiksektir. Ornegin
ABD’de 1983-88 doneminde kredi karti ihrac edenlerin siradan banka
getirisinden 3 ile 5 kat daha fazla kazandiklar tespit edilmistir (Ausubel, 1991:
50-81). Ausubel (1991) yaptigt bu arastirma ile kredi kartt faiz oranlarinin fon
maliyetlerine baglt oldugunu da tespit ederken, Mester(1994:505-530) fon
maliyetlerinin kredi kart1 faizleri Gzerindeki etkisinin belirsiz oldugunu diger bir
aragtirma ile tespit etmistir. Mester’e gore kredi karti faiz oranlarini musteri
tercihleri, rekabet sartlart ve yasal bosluklar ve dizenlemeler etkilemektedir.
Stango(2002:475-492) ise kredi kartlarinin fiyatlandirmast tzerinde degistirme
maliyetlerinin 6nemli 6lciide etkili oldugunu belirlemistir. Tiketiciler acisindan
yuksek kredi karti faizleri ile bor¢lanmak irrasyonel géziikmektedir. Ancak kredi
karti islem maliyetinin disiik olmasi ve tiiketicinin parayr tutmasinin firsat
maliyetini engelleyerek kendisine likidite hizmeti sunmast nedeniyle kredi kartt
kullanimi  artmaktadir(Brito  ve  Hartley,1995:400-433).  Calem  ve
Mester(1995:1327-1336) tarafindan ABD’de yapilan bir arastirmada, ailelerin
kredi kartt ile alis-veris yapmak istedikleri ancak kredi karti ile bor¢lanmak
istemedikleri tespit edilmistir. Diger taraftan kredi kart1 ihra¢ eden banka ile
satict firmalar arasindaki isbirliginin her iki tarafa da yararli oldugu Chen ve
Tseng (2005:15-24) tarafindan turizm sektord icin yapilan bir calisma ile tespit
edilmistir.

Tiurkiye’de kredi kartlart 1963’te Le Dinners Club ve Carte Blanche’la
piyasaya girmistir. 1968 yilinda ilk olarak KOC grubuna baglt Setur A.S.
Club'tan kart c¢tkarma yetkisi alarak, kredi kartt ihracina baslamustir. Diners
Club' tan sonra Turk Ekspres Havacilik ve Turizm Limited Sitketi "American
Express" kartlari ile piyasaya girmis, s6z konusu iki kart 1975 yilina degin
rakipsiz olarak faaliyetlerini siirdiirmiistir. 1975 yilina gelindiginde Interbank
grubuna bagl olarak EuroCard, MasterCard ve Access kredi kartlarinin piyasaya
girdigi gorilmektedir. Bu tgli grubun mimessilligi daha sonra "Anadolu Kredi
Kartlart Turizm A.S."ne devredilmistir(Parasiz, 2000:215).

Turkiye’de piyasada gérdigt ilgi ve karliik nedeniyle 1980" den baslayarak
bankalar ~ da  kredi  kartt  uygulamasina  gecmislerdir. Gerek
MasterCard/EuroCard gerekse VISA kredi kartlarinin ¢ok subeli bankalar
tarafindan hem ctkarilmast hem de anlagsmali isyetlerinde kabul edilmesi
sonucunda, kredi kartt sistemi Tirkiye’de hizli bir gelisme gostermistir(Takan,
2002:244). 1991°de 766.000 adet olan kredi kart1 sayis1 tablo 1’de gorildigi gibi
1999 yilinda yaklasik 10 milyon adede, 2005 yilina gelindiginde ise yaklagik 30
milyon adede, POS makinesi sayist ise 188.957’den 1.140.957°ye ulasmustur.
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Tablo 1. Tiirkiye’de Kredi Karti Sayilarinin, Islem Adetlerinin ve Islem
Tutarlarinin Gelisimi

Kredi Kart: Sayilan

1999 2000 2001 2002 2005 2004 2005
Visa 5.687.284 8.280.785 7.829.906 7.947.502 9.572.460 15.202.147 | 15.989.986
MasterCard 3306237 5.068.747 6.102.024 7.718.049 10.255.667 15.450.664 13.963.095
Diger 52.122 58.947 64.876 40.019 35.040 28517 25.162
Toplam 10.045.643 13.408.477 13.996.806 15.705.370 19.863.167 26.681.128 20978.243
POS Makinesi
say1st 188.957 259.636 364.636 495.718 622.429 912,118 1.140.957
Kredi Kartlanmin kullarmm adetleri (Milyon)
Aligveris 308 405 464 596 788 1080 1241
Nakit Avans 52 60 48 2 45 56,3 60,8
Toplam 360 465 512 638 833 1136,3 1301,8
Kredi Kartlanmi Yurtigi Kullanum Girosu(Milyon Y'TL)
Aligveriy 3.797 7749 12679 22567 36.064 59.035 78012
Nalkit Avans 1518 2.749 2449 3.046 4270 6.653 8452
Toplam 5515 10.498 15.128 25613 40334 65.688 86.494

Kaynak: http://www.bkm.com.tr/istatistik/rapotlar].html, 15.03.2006

Teknolojinin de yardimi ile arttk insanlar kredi kartlart sayesinde dinyanin
her yerinde milyonlarca marketten ve magazadan nakit kullanmadan aligveris
yapilabiliyor, eglence yerleri ve seyahat acenteleri hizmetlerinden
yararlanabiliyor, internetten aligveris siparisi vetilebiliyor, ihtiya¢ halinde yine
dinyanin her yerinden nakit cekebiliyor. Kredi kartt kullanimi; bankalara
sayginlik, riskin dagitilmasi, diizenli olarak nakit akist gibi avantajlar saglarken,
tiketicilere de ihtiyaclarini zamaninda karsilama, 6demeleri zamana yayma
kolaylig1 saglamaktadir.  Bu ve benzeri kolayliklar insanlarin  tiketim
aliskanliklarint degistirebilmekte ve harcamalarint artirabilmektedir. Ornegin
tablo 1’de goruldugi gibi, Turkiye’de 1999 yiindan 2005 yilina gelindiginde
toplam kredi kart1 sayist yaklasik 3 kat, kredi karti ile yapilan alis veris islem
sayist 4 kat ve kredi kartt ile yapilan alis veris tutart yaklasik 21 kat artmistir.

Calismanin amaci kredi kartt ile yapilan titketim harcamalarinin ekonomideki
toplam 6zel nihai titketim harcamalarint etkileyip etkilemedigini, etkiliyor ise
nasil etkiledigini belirlemektir. Bu amagla literatiirde 6zel nihai tiketim
harcamalarini etkileyen faktdrler olarak sayilan harcanabilir gelir, mevduat faiz
oranlart ve enflasyon oranlarmna ilaveten kredi karti ile yapilan titketim
harcamalart da calismaya dahil edilerek coklu regresyon analizi yapilmistir.
Calisgmada tiketim kavrami tanimlandiktan sonra literatiirde sayidan tiketimi
etkileyen faktorler konusundaki calismalar incelenmis, Tirkiye’de 6zel nihai
tiketim harcamalart ve kredi karti kullanimina iligkin bilgiler verilmistir. Son
olarak coklu regresyon analizi yapilmis ve hipotezler test edilmistir.

TUKETIM KAVRAMI TUKETIMI ETKILEYEN FAKTORLER

Fertlerin ihtiyacini dogrudan dogruya karsilayacak mal ve hizmetler icin
yapilan harcamalara tiiketim harcamalart denir. Bir baska deyisle her tirld
ihtiyactmizi  dogrudan  karsilamak amaciyla tiketim mallarina  yapilan
harcamalara tiiketim harcamalari, dolaysiz fayda saglanan mallara da tiiketim
mallart denir.  Thtiya¢ ise maddi ve manevi benligimizde duydugumuz,
gidermeye calistigimiz yemek, barinmak, giyinmek, insanlarla karsihikls iliskilere
girmek,  okumak, eglenmek gibi  alanlardaki  yokluk  duygusudur
(Zarakolu,1971:1). Bu anlamda ihtiyag, giderildigi zaman haz ve doyum,
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giderilmediginde ise act ve elem veren duygulardir (Aren,1986:11). Otnes ve
Lowery (2004) kisilerin haz duymak ve doyuma ulasmak, act ve elemden
kurtulmak icin ihtiyaclarini karsiayabilmek ve fayda elde etmek amact ile
titketebilecekleri gibi digln, mezuniyet, yeni is, dogum giinii hediyeleri gibi
geleneksel titketim harcamalart da yaptiklarini ifade etmekteditler. Tiketimden
elde edilen faydanin zamanlamast da 6énemlidir. Becker ve Mulligan (1997:729-
759) servetin, 6lumli olmanin, bagimliliklarin ve belirsizligin tiiketimin zaman
tercihini etkiledigini belirlemislerdir. Ludvigson ve Paxon (2001:242-2506) ise
beklenen titketim artis1 ile belirsizlikler arasindaki iligkinin dogrusal yaklagimdan
farkli oldugunu géstermislerdir. Tiketimde {irin fiyatlarin ve mevsimsel
dalgalanmalarinin = da  etkili oldugu bilinmektedir.  Schor(2005:309-320)
Amerika’da 1993-2005 dénemini kapsayan bir arastirmasinda tiiketicilerin ucuz
mallar1 daha fazla tikettigini tespit etmistir. Ferson ve Harvey (1992:511-552)
ise mevsimsel tiketim harcamalarinin fiyatlar Uzerinde etkili oldugunu
belirlemislerdir.1980-1990 Ké&pik Doneminde (Bubble Era) Japonya’da
gayrimenkule olan asir1 talep nedeni ile fiyatlarin artigi  gorilmistir
(Maiki,2006:2-21).

Harcanabilir Gelir Diizeyi, Servet ve Gelir Dagilimi

Stirekli gelir hipotezine gore (Friedman,1957) tiiketim harcamalarini
etkileyen en 6nemli faktr hatcanabilir gelirdir. Gelir artukea (tiketim/gelir)
oranin da artacagini ileri siiren Friedman’in bu goériisii, Sabelhaus ve Groen
(2000:431-438) tarafindan yapilan tiketim kaliplart kesit analizi ile de
dogrulanmustir. Ancak (Stephens:2001:28-36) uzun vadede tiketimdeki yiizde
degismenin ailenin gelirindeki yiizde degismeden daha az oldugunu ileri
surmigstir. Ayrica Carroll ve Hopkins (1997:1-55) tiiketicinin ortalama tiketim
artisinin ortalama gelir artisina esit oldugunu tespit etmislerdir. Ludvigson
(1999:434-447) ise gelistirdigi The Time-Varying Liqudity Constraints Model ile
tilketimdeki buyime ile gelirdeki blyltme arasindaki korelasyonu agiklamistr.
Ekonomik krizlerin yasandigi dénemlerde ise ylksek gelirli aileler orta gelirli
ailelere  gére  harcamalarint  daha az  kismaktadirlar  (Zurawicki,
Braidot,2005:1100-1109)  Ote yandan, titketim harcamalari gelir ve servetin
buyukligh ve tutulus bicimi ile birlikte dagilim biciminin de fonksiyonudur.
Modigliani’ nin yasam boyu hipotezine gbre dogustan bir servete sahip olan
birey servete sahip olmayan bireylere g6re daha fazla harcama
gerceklestirecektir. Altonji ve Siow’da (1987:293-328) yaptiklart bir ¢alisma ile
bu hipotezi destekleyen sonuglar elde etmislerdir.

Dornbusch(1998) bireyin tiiketim harcamalarint yasam boyu gelir arti
baslangictaki servetle finanse edebilecegini ileri sirmektedir. O’na tliketim
harcamalarini belirleyen, tiiketicilerin bugtinkii gelirleri ile bitlikte yasam boyu
kaynaklaridir. Bir toplumda serveti yiksek olan kisiler gelirin buytk kismini
alacak digik gelir grubundaki bireyler ise daha kiiciik bir kismint aralarinda
paylasmak zorunda kalacaktir. Zengin toplularda ve yiiksek gelir sahiplerinde
tiketime olan marjinal egilim daha zayifur  (Keynes,1936:31,349;
Souleles,1998:251-262;  Carrol ve Kimball,1996:981-992). Bu nedenle gelir
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adaletsizliginin yiiksek oldugu tlkelerde tiiketim harcamalarinin artmasi ancak
st gelir gruplarindan alt gelir gruplarina gelir transferi ile miimkiin olabilecektir
(Wallace,1994:177).

Lusardi (1996:81-90) tiketimin gelirdeki biiyiimeye 6nemli 6l¢iide duyarlt
oldugunu tespit etmistir. Duesenberry(1949) ise insanlarin tiiketim konusunda
birbirlerinin davraniglarindan da etkilendiklerini ileri siirmektedir. O’na gore
daha yiiksek yasam standard: isteyen bireyler, yiksek gelir ve servet sahibi
kesimlerin tiketim kaliplarina ulasmak icin harcanabilir gelirinden daha fazla
harcamada bulunabilitler. Bu davranisa gosteris titketimi denilmektedir. Insanlar
ve toplumlararast iligkiler arttikca, iletisim araclarinin etkisi ile toplumlar
birbitlerinin tiiketim kaliplarini daha yakindan tanidikea, gosteris tiiketiminin
etkisi genislemektedir. Ayn1 toplumda 6zellikle orta gelir grubundaki tiiketiciler
yiksek gelir grubundakilerin tiiketim kaliplarini taklit etmektedirler. Yeni
sanayilesen tlkelerin halklar1, endstri Gtesi toplumlarin tiketim aliskanliklarini
gipta ile izlemektedirler ve imkanlarini zorlayarak onlar taklit etmekteditler.
Ancak Gali'nin (1993:418-428) alu OECD tlkesinde yaptigt bir calismada
tiketim degiskenliklerinin dayanikli titketim i¢in Ulkeden ilkeye farklilik
gosteritken dayaniksiz tiiketim i¢in farklilk gostermedigi ileri strilirken,
Prado’da (2006:1509-1539) dayaniksiz tiketimin gelire baglt olarak daha fazla
volatil oldugunu tespit etmistir.

Kredi kartlart kigilerin  gosteris  tiiketimini  finanse ederek harcama
egilimlerini artiran 6nemli bir aractir. Kredi kart1 ile harcama egiliminin artisi,
efektif talebi koriiklemekte, bu da kosullarin uygun olmast durumunda iretim
artistna neden olmaktadir(Yetim,1997:22). Tiketim harcamalarindaki artis
carpan etkisi ile diger kosullar sabitken istthdami ve Uretimi artirmakta, neticede
milli geliti olumlu yénde etkilemektedir(Y1lmaz,2000:60). Bu durumu asagida
Tablo 2’de gérmek miimkiindiir.

Tablo 2. Tiiketim Harcamalart Milli Gelir Tligkisi

Kaynak: 1991-2005 yillik ekonomik raporlart
* Bu oran geligmis tlkelerde %063 tiir!.

ONTHAO: Ozel nihai titketim harcamalart artis orani, KKTHAO: Kredi
kartt ile yapilan Tiketim harcamalart artis orani, KBGSMHA: Kisi bast
GSMH artis orani

Tablo 2’de gorildigl gibi 6zel nihai tiiketim harcamalart, kredi kartt ile
yapilan tiketim harcamalart ve kisi basina disen milli gelirdeki artis oranlart
yillar itibari ile paralellik géstermektedirler.

175.Y1linda Tirkiye Cumhuriyeti, Devlet Istatistik Enstitisi Yayinlari, Ankara, Ekim 1998, s.150.
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Faiz Oranlan

Faiz oranlarindaki degismeler kisilerin gelirlerini daha fazla tasarrufa veya
daha fazla tiketime kaydirmast bakimindan etkin olmaktadir. Klasik yaklasimin
en 6nemli savunucusu olan Adam Smitih’ e goére faiz kisinin tasarrufunu bagka
birine vermesi sonucu elde ettigi gelirdir (Akdis,2001:124). Yani bireyler
tiketimlerini sturlandirarak ve tasarruf ederek faiz geliri elde etmektedirler.
Kisilerin bu yonde egilim géstermelerinin asil sebebi ise faiz beklentileridir. Bu
yaklasima gore tasarrufla faiz arasindaki iliski, herhangi bir mal ile fiyati
arasindaki iliski gibidir (Akalin,2003:89). Tuketim harcamalarini kisarak daha
fazla tasarrufta bulunan tasarrufcu sermayedarin 6demeyi distindigi bedel
arttkea tiiketim harcamalarini azaltacak, sermayedarin 6demeyi disiindigi
bedel distikee de tasarruf yapmaktan vazgecerek tiiketim harcamalarint
artiracaktir(Pekin,1978:178). Ancak Keynes’e gbre bireylerin kisa dénemde
tiketim harcamalarini etkileyen en 6nemli unsur gelirdir. Faiz oranlar kisa
dénemde ikincil dereceden etkilidir. Fakat uzun doénemde faiz oranlarinda
meydana gelen degismeler kisilerin toplumsal aliskanliklarinda da degismelere
neden olacagr igin tasarruflarini artiracagl ve tiketim harcamalarint uzun
dénemde azaltacagr ifade edilmektedir(Keynes,1936:94). Wachter kisa dénem
faiz oranlarinin tlketime baglt olarak degistigini ifade eden bir model
gelistirerek tiiketim ile risksiz getiri orant arasinda negatif bir korelasyon
bulundugunu, ancak tasarruftaki artisin faiz oranlarindaki dalgalanmayt
azaltugint  belirlemistir(Wachter,2006:365-399).  Guest ise Ozellikle kapali
ekonomilerde dis bor¢ faiz oranlarindaki kiiciik bir dalgalanmanin bile tiketim
ve tasarruf Gzerinde etkili olacagint ileri siirmektedir(Guest,2006:89-102). Erceg
ve Levin tarafindan yapilan bir varyans analizi ¢aligmasi ile dayanikli tiketim
mallart sektériintin dayaniksiz titketim mallart sektériine gére daha fazla faize
duyarlt oldugu tespit edilmistir(Ercer ve Levin,2006:1341-1359). Modern
teorilerin 6nemli savunucularindan Friedman’in tiketim fonksiyonu analizinde
ise ortalama tiiketim egilimini belirleyen esas unsurlar olarak, faiz oranlari,
servet, gelir ve tliketici yast kabul edilmektedir (Friedman,1957:232). Reinhart ve
Vegh tarafindan yapilan ¢alismada tiiketim patlamasinin yasandigt dénemlerde
nominal faiz oraninin diistigl tespit edilmistir(Reinhart ve Vegh,1995:357-378).
Buna karsin Baum reel faiz oranlarinin tiiketim-tasarruf kararlart Gzerinde ¢ok
az ve istatistiksel olarak anlamli olmayan bir etkisi oldugunu ileri
stirmektedir(Baum,1988:83-102). Fortune ve Ortmeyer’e gbre harcama kararlari
hem faiz oranlarina hem de tahmin edilen enflasyona tepki verir, fakat
tasarrufun faiz elastikiyeti oldukca dusitk ve isareti belirsizdir( Fortune ve
Ortmeyer, 1985:381-400). Zhang ve Wan tarafindan Cin’de yapilan bir
calismada reel faiz oranlarinin ailelerin tiiketim harcamalart Gzerinde zayif bir
ikame etkisi yarattugini, enflasyon oraninin ailelerin tiiketim kararlari ile daha
fazla ilgili oldugunu tespit etmislerdir((Zhang ve Wan,2002:27-52).

Kredi kartlart bor¢lanma taleplerinin artmasina ve tlketim harcamalarinin
yogunlasmasina yol agabilir. Ciinkii kredi kart1 faiz oranlari daha dar bir aralikta
daha yiiksek seviyede dalgalanir (Canner ve Luckett,1992:652-666). Banka kart:
misterisi irrasyoneldir ve bu nedenle banka kart1 faiz oranlari konusunda fazla
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aragtirma  yapmazlar ve faiz 6demelerinde  zotlanabilirler(Cargill  ve
Wendel,1996:373-389). Borclanma taleplerinin = artmasi faiz oranlarinin
yiukselmesi yontnde etki yapar. Ancak kredi kartlari banka ve anlasmali
firmalarin rekabeti ve pazar payini artirma gayretleri de faiz oranlarim digiiriici
yonde etki yapabilir. Kredi kartlarinin faiz oranlarina net etkisi bor¢lanma talebi
artisinin faizleri tirmandirma etkisi ile rekabet ve pazar paymun faizleri asagi
cekme  egiliminin  giicine  ve  genel  ekonomik  konjonktire
baglhdir(Y1lmaz,2000:83).

Fiyatlar Genel Seviyesi (Enflasyon orani)

Amerika’da 1993-2005 dénemini kapsayan bir arastirmada tiiketicilerin ucuz
mallar1 daha fazla tikettigi tespit edilmistir (Schor,2005:309-320). Harcama
kararlari enflasyona tepki verir(Fortuna ve Ortmeyer, 1985:381-400). Briickner
ve Schabert’e gore ise enflasyon ve tiketim reel dengeden bagimsiz
degildir(Briickner ve Schabert, 2006:2823-2857). Fiyatlarin  ylkselmesi
durumunda fiyat1 yiikselen tek bir mal veya hizmet ise ikamesi olan mal veya
hizmete dogru bir kayma gerceklesecek ve birey bu mala yapmis oldugu
harcamay1 kisacaktir. Ama genel olarak tiiketici fiyatlart yikselisi yasantyor ise
fiyatlarin yitkselmesi durumunda birey tliketim harcamalarini belitli bir dénem
kisarak en azindan yeni fiyat seviyesine alisana kadar veya gelirinde yeni bir artis
gerceklesene kadar tasarruf yapma yolunu sececektir. Eger fiyatlar genel
seviyesindeki artis harcanabilir gelir artis1 ile destekleniyorsa reel anlamda
tiketim harcamalart ve tasarruflarda bir degisiklik olmayacaktir.  Fiyat
dizeyindeki degisme ile harcanabilir gelirde meydana gelen degisme paralel
degilse, birey reel anlamda tiketim harcamalarini artiracak veya azaltacakur.
Lucas tarafindan Amerika’da 1900-1994 dénemine iliskin yapilan bir ¢alismada
yillik enflasyonda saglanan %10’luk bir kazancin reel gelirde %1’den az bir artig
sagladigt tespit edilmistir(Lucas,2000:247-274). Gelecegini olumlu olarak géren
bireyler tiketim harcamalarini artirirken gelecekle ilgili olumsuz beklentileri
olanlar simdiden gelecekteki zorunlu harcamalarini karsilayabilecek sekilde
tasarrufa yonelerek harcamalarini kisma egilimine gireceklerdir (Eren,2001:140).
Fischer enflasyonun yatirtmlar iizerinde pozitif, harcamalar Uzerinde negatif
etkisi oldugunu g6stermistir(Fischer,1979:1433-1439). Walsh’da bu gdrist
desteklemistir(Walsh, 1998). Diger taraftan Sidrauski’nin ortaya attigt Doga
Ustii Para Hipotezine(Superneutrality of Money Hypothesis)’ne gore
enflasyonun kisa dénem etkisi varken uzun dénemde herhangi bir etkisi yoktur(
Sidrauski, 1967:534-544). Bu hipotez Faria ve Corneiro tarafindan Brezilya’da
1980-1995 doénemine iliskin yapilan bir calisma ile desteklenmistir(Faria ve
Corneiro,2001:89-105). Koskela ve Viren tatafindan Amerika’da 1951-1986
déneminde yapilan bir ¢alismada enflasyon ile titketim arasinda otoregresyon
oldugu tespit edilmistir(lKKoskela veViren,1987:223-238). Diger taraftan Ferson
ve Harvey mevsimsel tiiketim harcamalarinin da fiyatlar etkiledigini ileri
surmigslerdir(Ferson ve Harvey, 1992:511-552). Fuhrer tarafindan yapilan bir
calismada ise tiketim aligkanliklarinin enflasyonu ve dolayist ile para politikasint
etkiledigi belirlenmistir(Fuhrer, 2000:367-390).

32



Tiirkiye’de Kredi Kartlarinin Toplam Ozel Nihai Tiiketim Harcamalarina Etkisi: Bir Coklu
Regresyon Analizi

Kredi kartlart mal ve hizmet alim sattiminda nakit gibi kullanilmakta ve bu
yoniiyle para yerine gectigi soylenebilmektedir. Harcama yapan kimseler nakit
yerine kredi kartlart kullandiklart igin paralari bankalarda mevduat olarak
kalmakta, tiye isyerleri ise kredi kart1 cirolarini talep edene kadar bu tutar yine
bankalarda kalmaktadir. Bankalarda bu sekilde bekleyen para, bankalarin kredi
verecek fonlarint artirir. Bu sekliye dolayli olarak para arzi da artmus olur. Kredi
kartlart efektif talebi koruklemekte ve kaydi para yaratarak enflasyonu
artirmaktadir. Tuketim harcamalarinin artmast tretim ile karstlanmayacak olursa
yani toplam talep toplam arz dengesi talep yoninde bozulacak olursa bu
durumda tiketim harcamalarinin artmasina neden olan kredi kartlart bu
piyasada enflasyonun da artmasina neden olacaktir(Yilmaz,2000:82).

Psikolojik Ve Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Insanin yasami boyunca toplumda yer edindigi ve rol istlendigi is, aile, okul
hayat, kiiltirel ve siyasal ¢evresi, egitim ve 6grenme siireci ile olusan ve bireyin
tiketim harcamalarini etkileyen bazt 6nemli kisisel ve psikolojik faktotler;
moral degerler( inang), tutum, algilama, 6grenme, egitim, yas, zevk ve begeniler
olarak sosyo-kiltiirel faktorlers; aile, referans gruplari, 6rf, adet, gelenek, tére ve
sosyal statii olarak sayabiliriz (Mizirak, 2005:50-53)

Toplum iginde bir yer isgal eden insan sadece kisisel degil sosyal ¢evresinin
de etkisi altinda kalacaktir. Tnsanin ilk tanistigt ve etkilendigi sosyal grup
ailesidir. Sonra gelistikce toplum icindeki is ve arkadas cevresi, sosyal, kilttrel
ve siyasi ¢evresi de onun tiketim kaliplarinin belitlemesinde etkili olacaktir.
Insanlarin kisisel ve sos yo kiiltiirel davransslart bir biitin halinde tiiketim
kaliplarint belirleyerek tiketim kiltiriiniin olugmasina yardim edecektir. Sosyo-
kiltiirel agidan bireyin toplumla birlikte hareket etmesi ancak toplum tarafindan
benimsenmis tiketim kultiiriine uymast ile gerceklesecektir. Bu bakimdan
bakildiginda tiketim kiltiird, tiketicilerin ¢cogunlugunun yararct olmayan statd
arama, ilgi uyandirma, yenilik arama gibi Ozelliklerle 6ne ¢ikan drin ve
hizmetleri arzuladiklart hatta pesine dustp, edinip setrgiledikleri bir kiltiiriin
tanimudir (Slater, 1997:191).

TURKIYE’ DE OZEL NIHAI TUKETIM HARCAMALARI VE
KREDI KARTI KULLANIMI ILiSKIiSI

Ek 1°de yer alan Turkiye’de 1991-2005 doénemine iliskin 15 yillik veriler
incelendiginde; toplam 6zel nihai titketim harcamalarinin 15 yillik ortalama artis
hiz1 %62,7 iken kredi kartt ile yapilan tiiketim harcamalart ortalama artis hizinin
%104,3 oldugu gorilmektedir. Bu durum Sekil 1’de daha acik olarak
gorilmektedir. Artis hizindaki bu fark kredi kartlari ile yapilan tiiketim
harcamalarinin toplam 6zel nihai tiiketim harcamalar icindeki payint da 1991°de
%1,2’den 2005 yilinda %25’ yiikselmesine neden olmustur. Diger taraftan Ek
2’ de goruldugt gibi, Turkiye’de kisi basina disen gayri safi milli hasila son on
bes yilda, yillik ortalama %060,2 artarken, kisi bast 6zel nihai titketim harcamast
artts orant %061 olarak gerceklesmis ve kisi basina diigen gayri safi milli hasilanin
ortalama %67,7’si tiiketilmistir. Ayrica bu dénemde toplam 6zel nihai titketim
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harcamalarinin harcanabilir gelire orani ortalama %706,28 olarak gerceklesmis ve
dalgalanma yasanmamustir. Buna karsilik kredi karti ile yapilan harcamalarin
harcanabilir gelire orant 1991°de %0,64 iken ¢ok hizli bir artis géstererek 2005
yilinda %18,8’e ¢ikmus, on bes yillik ortalamast ise %5,8 olarak gerceklesmistir.

Tablo 3’te Turkiye’de kredi kartt ile yapilan harcamalarin harcanma
gruplarina gore dagihimina bakildiginda 2005 yiliun ilk alti ayinda ilk siray1 alis-
veris merkezleri alirken ikinci sirayt benzin istasyonlarinin, t¢lincii siray1 giyim
ve aksesuarin, dordincii sirayr elektrik-elektronik-bilgisayar esyasinin, besinci
siray1 telekomiinikasyonun ve altinct sirayt mobilya ve dekorasyonun aldigt
gorilmektedir. Gegmiste kredi kartinin kullanilmadigi alanlar olan elektrik-
elektronik, bilgisayar, yapt malzemeleri, hirdavat ve nalburiyede de kredi kart:
kullanilmaya baslanidmistir. Gerek isyeri sahiplerinin veresiye satis yerine kredi
kartt ile yapilan satisin isyerine sagladigi diizenli nakit akis avantajindan
faydalanmak istemesi, gerekse tiketicilerin bankadan sagladigi doner kredi
olanagini kullanmak istemesi sonucunda kredi kart1 kullanimi her alana girmistir.
Ozellikle bilgisayar, telekomiinikasyon ve mobilya- dekorasyon alaninda kredi
kartlarina saglanan taksit olanagi bu harcama gruplarinda da kredi kartinin
kullanimint yayginlagtirmustr. .

Sekil 1. Ozel Nhai Tiiketim Harcamalar1 ve Kredi Kart: fleYapilan
TiiketimHarcamalar1 Artig Oranlart

250

200 /A\

v NS

ol \\\

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

—— Ozel nihai tiiketim harcamalart artis oran1 %  —#— Kredi kartt ile yapilan Tiiketim harcamalart artis orant %

34



Tiirkiye’de Kredi Kartlarinin Toplam Ozel Nihai Tiiketim Harcamalarina Etkisi: Bir Coklu
Regresyon Analizi

Tablo 3. Tiirkiye’de Harcama Gruplarina Gére Kredi Kartt ile Yapilan Ozel
Tiketim Harcamalari %

HARCAMA GRUPLARI 2003 2004 2005
Benzin istasyonlarl 21,57 18,52 18,26
Gida (Market Ve Alisv. Merkezleri) 21,44 18,71 18,63
Diger 11,47 5,19 6,01
Giyim Ve Aksesuar 10,11 10,67 6,99
Dogrudan Pazarlama 5,64 4,20 4,82
Telekomunikasyon 5,43 5,84 6,36
Saglik/Saglik Uriinleri/Kozmetik 4,08 332 373
Mobilya Ve Dekorasyon 3,92 3,78 4,10
Arag Kiral.-Satis/Serv./Yed. Parca 3,71 4,09 3,99
Yemek 2,83 2,72 1,04
Hizmet Sektorleri 2,44 2,26 2,77
Konaklama 2,11 1,92 1,66
Kuyumcular 1,93 2,30 2,38
Seyahat Acenteleri/Tagimacilik 1,39 1,83 1,82
Elektrik-Elektronik Esy,Bilgisayar 0,82 5,29 6,64
Kumarhane/Ickili Yerler 0,58 0,35 0,37
Havayollart 0,38 0,18 0,28
Araba Kiralama 0,17 0,09 0,08
Sigorta - 2,60 3,12
Yapt Malz, Hirdavat, Nalburiye - 2,58 2,68
Cesitli Gida - 353 4,30
Toplam 100 100 100

Kaynak: http//www.bkm.com.tt (e.t.:14.09.2005)

TURKIYE'DE ~ TOPLAM  OZEL  NiHAI  TUKETIM
HARCAMALARINI ETKILEYEN FAKTORLERIN ANALIZI

Aragtirma Yontemi, Orneklem ve Degiskenler

Analizde ¢oklu regresyon yontemi kullanilmistir. Regresyon esitligine toplam
Ozel nihai tiiketim harcamalart bagimsiz degisken olarak dahil edilirken, toplam
harcanabilir gelir, mevduat faiz oranlari, enflasyon oranlart ve kredi kartt ile
yapilan tlketim harcamalart bagimsiz degiskenler olarak dahil edilmistir.
Esitlikte yer alan degiskenlerin notasyonlari agagida gosterilmistir:

Arastirmada kullanilan bagimli degisken, ekonomideki toplam &zel nihai
titketim harcamalari (Y) notasyonu ile ifade edilirken, bagimsiz degiskenler;

- Toplam harcanabilir gelir: (Xj),

- Mevduat faiz oranlart: (Xo),

- Enflasyon oranlar:: (X3),

Kredi karts ile yapilan tiiketim harcamasi: (X4), olarak ifade edilmislerdir.

Anahzde 1991-2005 doénemine ait 15 yilik veriler kullandmistir. Toplam

harcanabilir gelit TL olarak, mevduat faiz oranlart TCMB 12 aylk
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agirliklandirlmis mevduat faiz oranlart olarak, enflasyon oranlari yillik ortalama
olarak, kredi kart1 ile yapilan tiiketim harcamalar yillik olarak alinmistir.

Tlk olarak 15 yillik ham veri seti olusturularak (EK 3) degiskenler arasindaki
korelasyona (EK 4) bakdmistir. Bagimsiz degiskenler arasindaki yiiksek
korelasyon ¢oklu regresyon analizinde dogru olmayan analizlere yol acacagt icin
veri setinin yeniden diizenlenmesi uygun goriilmistiir. Ikinci olarak regresyon
modelinde zamanin ve degiskenler arasindaki yiiksek korelasyonun etkisini en
aza indirmek amact ile, serilerin birinci farklart alinarak; toplam 6zel nihai
titketim harcamalarindaki bir 6nceki déneme gére meydana gelen degismenin,
modele dahil edilen bagimsiz degiskenlerdeki bir 6nceki déneme gére meydana
gelen degismeden etkilenip etkilenmedigini Slgmek icin yeni bir veri seti
olugturularak (EK 5) regresyon analizi yapilmustir. Serilerin birinci farklart
alinarak olusturulan yeni veri setindeki degiskenler arasindaki korelasyonun
yiksek olmamasi, coklu regresyonda daha dogru analiz yapilmasina olanak
saglamistir (EK 6). Yeni veri setinde bu degismeler AXn olarak ifade edilmistir
AXo= Xn+1- Xi seklinde hesaplanmustir.

Hipotezler

Bagimli degisken ile bagimsiz degiskenler seti arasindaki model uyum iyiligi
F testinin hipotezi;

Ho: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalart ile bagimsiz
degiskenler seti toplam 6zel harcanabilir gelir, mevduat faiz oranlari, enflasyon
oranlari ve kredi kartt ile yapilan titketim harcamalart arasinda dogrusal bir iligki
yoktur.

Regresyon katsayilart hipotezleri;

Hlo: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalan ile topla &zel
harcanabilir gelir arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir.

H2o0: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiketim harcamalart ile mevduat
faizleri arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir.

H3o: Ekonomideki toplam 06zel nihai tiketim harcamalari ile enflasyon
oranlari arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir.

H4o: Ekonomideki toplam 6zel nihai titketim harcamalari ile kredi kartt ile
yapilan tiiketim harcamalari arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir.

Model ve Bulgularin Analizi
Bagimli Degisken: Toplam Ozel Nihai Tiiketim Harcamalar

Bagimsiz degiskenler b Katsatis1 Stn.spm Beta T Sign. t¥
AXi 1,99E-2 0,003 0,513 5,7 0,00005
AX2 5,4E+16 5E+16 0,048 1,07 0,306
AX3 1,96E+16 6,3E+16 0,025 0,312 0,761
AX4 9,6E—4 0 0,67 8,6 0,000051
SABIT SAYI 4,8E+14 1,02E+16 0,047 0,963

F: 52,7, Sign. F*:0,00005; R2 0,955; Durbin-Watson: 1,84; Df: 14

*0,05 6nemlilik seviyesi
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Dogrusal modelin uyum iyiligi tanimlayicilik katsayist (R2) 0,955 tir. Diger bir
deyisle modeldeki bagimli degisken olan toplam G6zel nihai tiketim
harcamalarindaki degismenim %95,5’1 modele dahil edilen bagimsiz degiskenler
tarafindan aciklanirken %4,5’lik kistm modele dahil edilmeyen degiskenler
tarafindan aciklanmaktadir.

Model uyum iyiligi F testinin sonucuna gore, toplam 6zel nihai tiiketim
harcamalari ile modele dahil edilen bagimsiz degiskenler seti arasindaki dogrusal
iliski istatistiksel olarak 6nemli bulunmustur (sign F= 0,00005 < 0,05). Diger bir
ifade ile ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalart ile modele dahil
edilen toplam harcanabilir gelir, mevduat faiz oranlari, enflasyon oranlari ve
kredi kartt ile yapilan tiketim harcamalar arasinda dogrusal bir iliski vardir. (
Ho hipotezi reddedilir)

Modelde yer alan her bir bagimsiz degiskenin modele etkisini belitleyen
kismi regresyon katsayilarina (b) bakildiginda, toplam 6zel nihai tiketim
harcamalart ile bagimsiz degiskenler; mevduat faizlerindeki degisme,
harcanabilir gelirdeki degisme, kredi kart1 ile yapilan tiiketim harcamalarindaki
degisme ve enflasyondaki degisme arasinda pozitif yonli dogrusal bir iligki
oldugu gorilmektedir. Toplam 6zel nihai tiketim harcamalart (Y) kullandarak
tahmin edilen 6rneklem regresyon esitligi;

Y= (4,8E+14) + (1,99E-2AX1) +( 5,4E+16AX2 )+(1,96E+16AX3)+( 9,0E~
4AXy4) seklinde yazilir.

Tablo 4. Bagimsiz Degiskenlerin Modele Sagladigr Katki Siralamast

Sira Bagimsiz Degisken Beta | Signf. t Katki
derecesi
1. Kredi karti ile yapilan tiiketim harcamalarindaki | 0,670 | 0,00005 ONEMLI
degisme
. Harcanabilir gelirdeki degisme 0,513 | 0,00005 | ONEMLI
3. Mevduat faizlerindeki degisme 0,078 | 0,306 ONEMSIZ
Enflasyon oranindaki degisme 0,025 | 0,761 ONEMSIZ

Tablo 4'te goruldigh gibi kredi kartt ile yapilan tiiketim harcamalar ile
harcanabilir gelirdeki degisme, toplam 6zel nihai tiiketim harcamalart regresyon
esitligine Onemli katki saglarken diger degiskenler mevduat faizleri ve
enflasyondaki degismenin katkist 6nemli degildir. Bu durumda 0,05 anlam
dizeyinde regresyon katsayilari hipotez testinin sonuglart s6yle olusut.
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Tablo 5. Regresyon Katsayilart Hipotez Testinin Sonuglar

Hipotez Signf. t Sonug
Hlo: Ekonomideki toplam &zel nihai tiketim hatcamalart ile 0,0005< 0,05
toplam 6zel harcanabilir gelir arasindaki dogrusal iliski 6nemli | 0,0005 | reddedilir
degildir.
H2o0: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalart ile | 0,306 0,306 = 0,05
mevduat faizleri arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir. kabul edilir
H3o: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalar ile | 0,761 0,761 = 0,05
enflasyon oranlari arasindaki dogrusal iliski 6nemli degildir. kabul edilir
H4o: Ekonomideki toplam 6zel nihai tiiketim harcamalari ile kredi | 0,00005 | 0,00005= 0,05
karti ile yapilan tiiketim harcamalart arasindaki dogrusal iliski reddedilir
onemli degildir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Diinyada 1894’te Tirkiye’de 1968’de kullanilmaya baslayan kredi kattlart
piyasada paranin muadili olarak islev gérmektedirler. Kredi kartlari kisilerin
titketme durtiisind harekete geciren ve goOsteris tiiketimini artiran 6nemli bir
enstrimandir. Gelir dizeyi disik olanlar kredi kartt aracihigr ile bankalara
borglanarak yiksek tiketim kaliplarina ulasabilirken, gelir diizeyi yiksek olanlar
kredi kartlarinin  sagladigt  hizli mal ve hizmet temin olanagindan
yaratlanabilmekteditler.

Tirkiye’de 1991 yilinda 6zel nihai titketim harcamalarinin %1,2°si kredi kartt
ile yapilirken, 2005 yilinda toplam 6zel nihai tiketim harcamalarinin %25’ kredi
kartlart ile gerceklestirilmistir. Diger taraftan 1991 yilinda harcanabilir gelirin
%52,2’si tiiketilirken 2005 yilinda harcanabilir gelirin %751 tiketilmistir. Ayrica
1991 yilinda kredi kartt ile yapilan titketim harcamalarinin toplam harcanabilir
gelire orant %0,64 iken 2005 yilinda bu oran %18,8%e ¢ikmistir. Bu rakamlar
gostermektedir ki Turkiye’de kredi kart1 ile yapilan titketim harcamalari toplam
Ozel nihai tiketim harcamalarinin artmasina 6nemli katki saglamustir. Ancak
toplam O6zel nihai tiketim harcamalarini etkileyen tek faktér kredi kartlar
degildir. Kredi kartlarinin yani sira mevduat faizleri, enflasyon orani ve
harcanabilir gelir de titketim harcamalarint etkiler. Bitiin bu faktérler dikkate
alinarak yapilan ¢oklu regresyon analizinde asagidaki sonuglara ulasilmustur:

e Toplam 6zel nihai tiketim harcamalari ile kredi kart: ile yapilan titketim
harcamalari, harcanabilir gelir, mevduat faiz orant ve enflasyon orant
arasinda istatistiksel olarak 6nemli dogrusal bir iliski vardir. Diger bir
deyisle kredi kartlar1 kisilerin tiketim harcamalarint artirmaktadir. Ayrica
harcanabilir gelir, enflasyon ve mevduat faizleri de arttik¢a kisilerin
tiketim harcamalart artmaktadir.

e Toplam tiketim harcamalarint etkileyen en 6nemli faktor kredi kartr ile
yapilan tiketim harcamalart iken, ikinci Onemli fakt6r harcanabilir
gelirdir. Mevduat faizleri ve enflasyon oranlar 6nemsiz gozitkmektedir.

Sonu¢ olarak Tirkiye’de kisilerin tlketim harcamalari enflasyon ve faiz
oranlarindan cok fazla etkilenmezken sirast ile kredi kartlarindan ve harcanabilir
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gelir diizeyinden etkilenmektedir. Keynes’e gére uzun doénemde faizlerin
artmast tiketim harcamalarini kisarken tasarrufu artirir. Ancak Turkiye’de
bunun tam tersi bir sonu¢ elde edilmistir. Bunun nedeni toplumun moral
degerleri olabilecegi gibi, zaten harcanabilir geliri diisiik olan kisilerin tasarrufa
yonelme olanaginin olmamast da olabilit. Genel kant enflasyon yikselirken
harcanabilir gelir de artarsa, gelecege olumlu bakan kisilerin, tiketim
harcamalarini artiracagl yonundedir. Yapilan coklu regresyon analizi sonucuna
gore bu durum Tirkiye icin de gecerlidir. Diger bir deyisle Ttrkiye’de kisilerin
harcayabilecekleri gelir enflasyona paralel artis géstermektedir ve Turkiye'de
tiketiciler gelecege olumlu bakmaktadirlar.
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Ekler

Ek 1. Ozel Nihai Ttketim Harcamalarll - Kredi kart1 ile Yapilan Tiketim
Harcamalari iskisi

Kredi kart1 | I -Ozel | Ozel nihai | II- Kredi | Kredi kartt | Oran
sayilart Nihai titketim karti ile | ile  yapilan | II/I

Tiketim harcamalart | yapilan Tiketim (%)
Yillar Harcamalart | artis orant % | Tiketim harcamalari

Cari fiyat harcamalart artts orant %

Fiyat (trilyon TL)

(Trilyon TL)
1991 766.000 4344 53 1,2
1992 1.035.000 | 734,3 69 7,5 42 1,1
1993 1.437.000 1.333,6 81 17,7 136 1,3
1994 1.564.107 | 2.565,5 92 39,9 125 1,6
1995 2.216.010 | 5.457,9 113 99,7 150 1,8
1996 3.202.970 | 9.937,7 82 248,8 150 2,5
1997 4.847.166 19.619,7 97 779,9 213 3,8
1998 7.118.358 36.122,6 84 1.877,2 141 5,2
1999 10.045.643 | 55.927,8 55 3.797 102 6,7
2000 13.408.477 | 89.097,8 59 7.749 104 8,7
2001 13.996.806 | 128.513 44 12.679 64 9,9
2002 15.705.370 | 184.036 44 22.567 78 12,3
2003 19.863.167 | 239.585,9 30 36.064 60 15
2004 26.681.128 | 279.817 17 59.035 64 21
2005 29.978.243 | 311.678 11 78.042 32 25
Ortalama 62,7 104,3 7,8

5
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Ek 2. Tiirkiye’de Gelir Harcama Tliskisi

Kredi karti Toplam Kisi Kisi Kisi Bast | Kisi (Kisi

ile yapilan Ozel Nihai | Bast bagt Ozel Nihai | Bast Ozel | Basina

Tiketim Tiiketim GSMH GSMH | Tiketim Nihai Oz.Tiikhar)
Yillar harcamalari | Harcamalar Artis Harcamasi Tiketim /

/ Toplam /  Toplam orani Harcamasi | (Kb.Gsmbh)

Harcanabilir | Harcanabilir % Artig (%)

Gelir % Gelit % Orant %
1991 0,64 52,2 11.070.462 7.581.152 68
1992 0,77 75 18.897.021 63 12.573.630 71 66
1993 1,7 128 33.573.525 83 22.413.445 83 67
1994 1,1 73 64.182.233 94 42.334.984 91 66
1995 1,4 77 127.423.385 91 88.602.272 109 69
1996 1,8 72 238.896.076 87 158.496.013 79 60
1997 3 76 468.226.609 97 307.518.809 94 66
1998 39 75 843.358.573 80 565.298.905 84 67
1999 49 72 1.216.609.421 | 44 860.427.692 52 71
2000 6,7 77 1.861.759.072 | 53 1.314.050.733 | 53 71
2001 7.4 75 2.571.977.513 | 38 1.876.102.190 | 43 73
2002 8,8 72 3.927.601.295 | 53 2.644.195.402 | 41 67
2003 10,8 72 5.051.049.044 | 29 3.388.768.034 | 28 67
2004 15,4 73 5.907.089.136 | 17 3.897.172.702 | 15 66
2005 18,8 75 6.606.634.615 | 12 4.281.291.209 | 10 65
Ortalama | 5,8 76,28 60,2 61 67,7

Kaynaklar: T.C.Maliye Bakanligi Yillilk Ekonomik Raporlar 1991-2005,
http://www.hazine.gov.tr/yayin/hazineistatistikleri/1-
4A xls,erisimtatihil5.03.2006 http:/ /www.bkm.com.tr/istatistik /raporlarl.html,
erisim tarihi 15.03.2006
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Ek 3. Arastirmada Kullanilan Ham Veri Seti

Yillar | Ozel Nihai | Toplam Agirliklandirilmug Enflasyon | Kredi kartt ile
(n) Tiketim Harcanabilir Mevduat Faiz | *Oranlart | yapilan  Tuketim
Harcamalar1 | Gelir oranlart (Xy) X3) harcamalar 1 (Xy)
) (X1) (cari fiyat (trilyon TL)
Cari  fiyat | trilyon TL)
Fi(Trilyon
TL)
1991 | 4344 831,3 0,727 0,66 5,3
1992 | 7343 978 0,742 0,701 7,5
1993 | 1.333,6 1.036 0,747 0,661 17,7
1994 | 2.565,5 3.513,9 0,956 1,063 39,9
1995 | 5.457,9 7.110,9 0,923 0,936 99,7
1996 | 9.937,7 13.752,5 0,938 0,804 248,8
1997 | 19.619,7 25.929,3 0,966 0,99 779,9
1998 | 36.122,6 48.172,9 0,955 0,70 1.877,2
1999 | 55.927,8 77.633,7 0,467 0,69 3.797
2000 | 89.097,8 115.831,9 0,456 0,39 7.749
2001 | 128.513 170.421,6 0,625 0,69 12.679
2002 | 184.036 255..670 0,482 0,30 22.567
2003 | 239.585,9 332.136,6 0,286 0,13 36.064
2004 | 279.817 382.846,7 0,220 0,09 59.035
2005 | 311.678 415.075,2 0,204 0,08 78.042
Ek 4. Degiskenler Arasindaki Korelasyon
Y X1 X2 X3 X4
Y 1,000
X1 0,999* 1,000
X2 -0,881* -0,882* 1,000
X3 -0,896* -0,899* 0,926* 1,000
X4 0,952* 0,947* -0,820* 0,841* 1,000

*0,01 anlam diizeyi
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Ek 5. Serilerin Birinci Farklart Alinarak Olusturulan Veri Seti
(AXn: Xn+1 _Xn)

Yillar | Ozel Nihai | Toplam Agirliklandirilmis | Enflasyon | Kredi  karti  ile

(n) Tuketim Harcanabilir | Mevduat =~ Faiz | Oranindaki | yapilan Tiketim
Harcamalarindaki | Gelirdeki oranindaki degisim* harcamalarindaki
degisim (AY) | Degisim degisim (AX1) (AX3) degisim  (AX4)
Cari fiyat fiyat TL | (AX)) cari fiyat TL

1991 | 0 0 0 0 0

1992 | 2,999E+14 1,47E+16 0,01 0,04 2,2E+12

1993 | 5,993E+14 1,12E+16 0,01 -0,04 1,02E+13

1994 | 1,2319E+15 2,42E+17 0,21 0,4 2,22E+13

1995 | 2,8924E+15 3,60E+17 -0,04 -0,12 5,98E+13

1996 | 4,4798E+15 6,69E+17 0,02 -0,14 1,49E+14

1997 | 9,682E+15 1,21E+18 0,03 0,19 5,31E+14

1998 | 1,65029E+16 2,23E+18 -0,01 -0,29 1,09E+15

1999 | 1,98052E+16 2,94E+18 -0,49 -0,01 1,92E+15

2000 | 3,217E+16 3,84E+18 -0,01 -0,3 3,95E+15

2001 | 4,04152E+16 5,40E+18 0,17 0,3 4,93E+15

2002 | 5,5523E+16 8,60E+18 -0,15 -0,39 9,89E+15

2003 | 5,45499E+16 7,60E+18 -0,19 -0,17 1,35E+16

2004 | 4,12311E+16 5,10E+18 -0,07 -0,04 2,3E+16

2005 | 3,1861E+16 3,20E+18 -0,02 -0,01 1,9E+16
Ek 6. Degiskenlerdeki Dénemsel Degisimler Arasindaki Korelasyon

AY AX1 AX2 AX3 AX4

AY 1,000

AX1 ,670%* 1,000

AX2 -,256 -,342 1,000

AX3 -,150 -,495 ,280 1,000

AX4 ,538* ,433 -,203 -,024 1,000

*0,05 anlam duzeyi

*#0,01 anlam diizeyi

* Enflasyon degerler DIE” nin hesapladigt TUFE’ye gére olusturulmustur.
Kaynak: http:/ /www.tcmb.gov.tr
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