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OZET

Tirkiye yetmis milyonu asan niifusu ve yakaladigi ekonomik buyiiklikle diinyanin 6nemli
tlkelerinden biri durumuna gelmistir. Bir Avrupa tilkesi kadar refah seviyesine ulasamayan ve gelir
dagiliminin olduk¢a bozuk oldugu tlkemizde, insanlar bilgiyi genellikle medya vasitasiyla elde
etmekteditler. Tirkiye’de insanlarin giindelik yasantisint doldurmada medya buyik bir rol
Ustlenmistir. Geng ntfusun oldukca fazla oldugu tlkemizde, Gzellikle egitim ¢aginda bulunan
Universite 6grencilerinin genel olarak medya izleme aliskanliklart bu galismanin konu eksenini
olusturmustur. Ogrencilerin en ¢ok kullandigt {ic medya aract olan: Gazete, televizyon ve interneti
kullanma bicimleri “kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin” perspektifinde ortaya konulmaya
calistlmistir. Arastirmaya katilan 205 Universite 6grencisine anket uygulanmis ve cevaplar SPSS
15.0 programinda analiz edilmistit. Arastirma, cinsiyet ve gelir farkliliklarinin medya izleme
aliskanliklart Gizerinde 6nemli tesitlerinin bulundugunu gostermistir.

Anahtar kelimeler: Kitle iletisim atraglari, gelir seviyesi, cinsiyet ve medya kullanim
aligkanliklati.

ABSTRACT

With it’s population exceeding 70 millions and it’s high growth rate, Turkey has became an
important country in the world. Although not as wealthy as an European country, and with a
quite inadequate distributed income, the main information source is the mass media in our
country. The media has taken on a big role in filling the daily life of the people in Turkey.
Whereas young people consisting a big part of the population, the subject of this study has been
the media usage habits of unversity students. The three media most used by university students,
namely the daily newspaper, the television and the internet have been explored in means of the
“uses and gratifications” petspective. A survey has been conducted on 205 university students
and the answers have been analysed on the SPSS 15.0 application. The study showed that gender
and income differences had important effects on media usage habits.

Keywords: Mass media, income level, gender and media usage habits.

GIRIS

Medya giindelik hayatimizin en 6nemli enformasyon unsuru haline gelmistir.
Glnimiiz insani, kitle iletisim araclart  sayesinde hayatini  yonlendirip
programlandirmaktadir. Medyanin yogun olarak egemen oldugu modern
toplumlarda insanlar arttk e-maillerine bakmadan, gazete ve televizyona goz
atmadan gine baslamamakta, glyimini kusamini hava raporuna gdore
ayarlamakta, aksamki etkinliklerini televizyon veya sinemadaki programa gore
yonlendirmektedir. Medya sadece kisinin bireysel ihtiyacglarina yon vermemekte
ayrica toplumsal hayatin 6nde gelen unsurlarindan olan ekonomik, siyasi,
kiiltiirel hayat tizerinde de 6nemli roller oynamaktadir. Insanlar diinyayr medya
kanaliyla 6grenmekte ve tanimaktadir. Insanlar, tim dinyadaki haber ve
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gelismeleri medya araciligiyla almakta ona gére ekonomik portfoyiine yén
vermekte hatta siyasal tercihlerinde bile medyadan etkilenmektedir.
Enformasyon goérevleri disinda medya bireylerin eglence ihtiyacint kargilayan
o6nemli bir unsur haline gelmistir.

Kitle iletisim araclart yani medya arttk toplumsal hayatimizin temel
unsurlarindan biri olmustur. Boylesi 6nemli konuma gelen kitlesel iletisim
araclarinin, iletisim ile toplumun degisik diizeyleri arasindaki etkilesimde
oynadiklart toplumsal islevler UNESCO komisyonu tarafindan hazirlanan ve
“Mac Bride Raporu” olarak bilenen ¢alismada, sekiz baslik altinda toplanmustur.
Bu islevlerin yerine getirilme dereceleri tlkeden tlkeye farkliliklar gdstermesine
karsin, asagidaki sekiz 6genin tiimune her tlkede rastlanilabilmektedir.

Haber ve bilgi saglama: Kitle iletisim araglart olaylar ve kogsullar harkinda
haber ve bilgi aktararak, ulusal ve uluslar arast kogullarin anlasilmasini, bilerek
tepkide bulunulmasini saglayabilitler. Bu islev, haberlerin, verilerin, imgelerin,
gOriis ve yorumlarin toplanmasint ve islem gérmesini igerir.

Toplumsallagtirma: Bireylerin toplumlari hakkinda genel bilgi ve degetleri
alabilmeleri ve toplumsal yasamin bir parcast haline gelmelerinde kitle iletisim
araclarinin 6nemli yer tutmaktadirlar.

Gidileme: Toplumlarin  kendilerine belitledikleri amaglart agiklayarak,
ozendirerek, bireyin topluluk yasamina oldugu gibi, bu amagclar icin sarfedilen
cabalara da katilmasini saglarlar.

Egitim: Kitle iletisim araclart bilgi aktarirken, dogal olarak, toplum tyelerinin
bilgi dizeylerini, yetenek ve becerilerini daha st diizeye ¢tkarmalarina yardimet
olutlar.

Tartisma ortami  hazirlama: Kitle iletisim araglari, bireye toplumun
degerlerini aktarma ve onlart toplumsal amaglar yoniinde harekete gegirmenin
yaninda hazirlayabilecekleri bir tartisma ortami ile bu toplumsal deger ve
amagclara aciklik kazandirabilirler, gelismelerine katkida bulunurlar. Tartisma
ortaminin ve ulagilacak sentezin, bireylerin ve gruplann katilimlart ile
gerceklesmesi, onlarin  bu amac¢ dogrultusunda seferber olmalarini  da
saglayacaktir.

Kiltirin gelismesine katk: Kiltlirtin, gerek tanitimi ve gelistirilmesinde,
gerekse kiiltiir mirasinin korunmasinda kitle iletisim araglarinin nemli gorevleri
vardir.

Eglendirme: Kitle iletisim araglari, toplumsal yasamin baskict temposundan
bunalan insanlara, hos¢a zaman gecirtme, dinlendirme imkanini daha ucuz ve
cesitlilik icinde sunabilitler.

Butinlestirme: Sayian islevlerin yerine getirilmesiyle toplumdaki bireyler,
gruplar arasinda iligkiler gelisip, onlarin toplumlarint oldugu kadar birbirlerini de
tanimasi ve anlamast i¢in bir ortam dogacaktir. Boylece kitle iletisim araglar,
butiinlestirici bir misyonda ytklenmis olacaklardir (http://unesdoc.unesco.otg).

Genel anlamiyla (bireysel veya kitlesel) iletisim bireysel ve toplumsal
hayatimizin su, hava, gida vb. ihtiyaglar1 gibi vazgecilmez bir unsurudur.
Schramm ve Porter, Lasswell’in ve Wright'in daha 6nce yaptiklart analizlerden
yararlanarak iletisimin islevlerini toplumsal sistemin geneline siyasal ve
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ekonomik sistemlere gére (a.) Haberdar etme, (b). Esgidim, (c). Kusaklararasi
aktarma ve (d). Eglence olmak Uzere dort kategoride smuflandirmaktadir
(Zillioglu, 1993:80). Buradan iletisimin toplumsal islevlerini: Ge¢misi stirdirmek
ve giincellestirmek, bugilinii yasayabilmek, gelecegi giivence altina almak olarak
ifade edebilitiz. Bu ilkeler kiltiirlere goére degisse de yalniz insana 6zgli bir
zaman anlayist icinde gecmis, buglin ve gelecek arasinda toplumsal boyutta
kurdugu iliskiyi yansitmaktadir (Atabek&Dagtas, 1998:297).

Medya giintimiiz insaninin hayatinda bu kadar énemli yer tutarken onun,
insanlar tizerindeki etkisini tespit eden arastirmalar yapmakta, iletisim biliminin
en 6nemli konularindan birini olusturmustur. Bazi aragtirmalar medyanin insan
davranislart tizerinde fazlaca etkisi oldugunu ortaya koyarken, bazi arastirmalar
ise bunun hicte béyle olmadigini kisaca izleyicinin medyadan istedigini aldigini
bulgulamistir. Medya mesajlarina karst bireyin hicte pasif olmadigr tezini
savunan “kullanimlar ve doyumlat” yaklasimina ilgili su degerlendirmeleri
yapabiliriz.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi

Bu paradigmay: ilk dile getiren akademisyenlerden biri olan Elihu Katz,
Berelsonun 6ne strdigh “iletisim arastirmalart alani 6lmis  g6rintyor”
dustincesine karst ¢ikmis ve asd 6lmekte olanin ikna arastirmalart oldugunu
belirtmistir. Katz’a gére, O zamana dek yapilan iletisim arastirmalarinda “Medya
insanlara ne yaptyor?” sorusuna cevap aranmis ve bu arastirmalarin biytk bir
kisminda medyanin insanlart ikna etmede sinirl bir rol oynadigt ortaya ¢ikmistir.
Oysa Katz iletisim alanindaki arastirmalarin “Insanlar medya ile ne yaptyor?”
sorusuna cevap arayarak daha saglikli sonuglar bulabilecegini belirtmistir
(Severin ve Tankard 1994:474)

Kullanimlar ve doyumlar paradigmasinin ilgi alani (Katz, Blumler ve
Gurevitch 1974:510) su sekilde belirtilmektedir: (a.) Toplumsal ve psikolojik
temelli, (b.) ihtiyaclarin (c.) meydana getirdigi beklentiler (d.) kitle iletisim
araclarinda ve baska kaynaklarda (e.) farkli medya kullanim kaliplarina veya diger
etkinliklere gétiirmekte, bunlar da (f.) ihtiya¢larin doyumunu ve (g.) cogu niyet
edilmeyen diger sonuglari dogurmaktadir.

Bu yaklasima gore: Izleyiciler kendi gereksinimlerine gore iletisim araclarint
ve iceriklerini se¢mekte ve kendi etkilerini kendileri aramaktadirlar. Bu da
énceki aragtirmalardaki “Pasif zleyici” kavrami yerine “Aktif Tzleyici” fikrini
dogurmustur. Bu yaklasim insanlart basit bir sekilde davranan kisiler yerine,
cevrelerine etki yapan aktif ajanlar olarak kabul etmektedir. Bu ajanlar
etkinlikleri se¢me yollar1 arasindan amaglarina uygun tercihler yapma erkine
sahiptirler. Tletisim alaninda kisi kendi enformasyonunun yaraticisidir (Erdogan
ve Alemdar 2002:188).

Gereksinimler ve bunlarin doyurulmasimnin 6nemli bir unsur oldugu bu
yaklasimda su dért unsur bireylerin medya tercihinde 6nemli rol oynamaktadir:

Medpyatik Griinlerin bir yerde tiketicileri olan izleyiciler, ilk olarak eglence
programlarint izleyerek duygusal rahatlik ve gindelik gerginliklerden haz elde
etmekteditler.
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Insanlar kendisine uygun programlar (drama gibi) izleyerek kisisel iligkilerini
gelistirme, dost arkadas edinme ve yalnizliktan kurtulma yollarint medyadan
ogrenmekte ya da bazt 6zdeglikler kurarak, buna yonelik ihtiyaclarini sanal
olarak karsilamaktadirlar.

Izleyiciler baskalarint etkilemeyi ve onlarin gériis alanina girmeyi, prestij elde
etmeyi, takdir-itibar gérmeyi, estetik ve edebi beceriler kazanmayr ve basartya
kendini motive etmede medyay: kullanmaktadirlar.

Insanlar, inandiklarinin teyit edildigini gérmek, dogru yolda olduklarindan
emin olmak, kendisinin ve baskasinin kisiligini ¢6ziimleyerek, kendini ve
baskalarini konumlandirmak amaglartyla medya kullanict haline gelmekteditler
(Anik 2003:72-73).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda medyanin su fonksiyonlari
sayesinde diinya ve ¢evremiz hakkinda su bilgileri alabilmekteyiz. Bu islevler
daha da cesitlendirilebilir (Berger, 1991:86-91)

Eglenmek

Yetkililerin 6viilip yerildigini gdrmek

Giizeli yasamak (gérmek)

Baskalariyla ortak deneyim yasamak

Meraki tatmin etmek

Allah’la yakinlasmak ve kader ile 6zdeslesmek

Opyalanma ve mesguliyet saglamak

Kendini baskalarinin yerine koyabilmek (empati kurabilme)

Sucluluk duymadan asirt duygulari yasayabilmek

Taklit edilecek modeller bulmak

Bir kimlik kazanmak

Diinya hakkinda bilgi kazanmak

Adalete inancimuzi gliclendirmek

Romantik agka inanmak

Buyuye, tilstima ve mucizeye inanmak

Bagkalarini hata yaparken gérmek

Diinyaya diizen verildigini gérmek

Tarihi 6grenmek ve tanimak

Hoslanilmayan duygulart temizlemek, kurtulmak

Sugluluk duymadan cinsel dirtileri bosaltmak

Tabu-yasak konulari cezasiz kesfetmek

Cirkinligi yasamak-izlemek

Ahlaki, ruhsal ve kiltiirel degerleri onaylamak

Kotuleri is baginda gbrmek (Ko6tl eylemleri yapilirken gérmek).

Arastirmanin Yoéntem ve Metodolojisi

Ulkemiz geng ve dinamik bir niifusa sahiptir. Yas ortalamast Avrupa’nin en
dustik tlkelerinden biridir. Bu calismada ilkemiz gen¢ ntfusunun bir yerde
beyintakimini olusturacak tGniversite gencliginin medyay1 kullanimi, beklentisi ve
aligkanliklart belirlenecek ve giinimiiziin en 6nemli medya araglarindan olan
Internet, gazete ve televizyonla etkilesimleri tizerinde durulacaktir. Arastirmada
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anket metodu uygulanmistir. Deneklere sosyo-ekonomik diizeyi 6l¢en sorularin
yaninda, genel medya izleme aliskanlhklariyla 6zellikle de gazete, internet ve
televizyon izleme aliskanliklarint Slgen sorular yoneltilmistir. Aragtirma verileri
SPSS 15.0 programinda frekans ve Chi Square analizleriyle degerlendirilmistir.

Arastirma Mayis 2007°de Selguk Universitesi Kampiisiindeki farkli fakiilte ve
yuksekokullardan 220 6grenciye uygulanmustir. Arastirmanin givenirliligi icin
Tletisim fakiiltesinden 30 Ggrenciye Ontest uygulamast yapilmistir. Anketlerden
eksiklikleri ve ¢arpikliklart tespit edilen 15’1 degerlendirme dist tutulmus 20571 ise
incelemeye alinmistir.

Ankete katilan genglerin (79’u) ylzde 38.5 kiz ve (126’s1) yizde 61.5%
erkektir. Ogrencilerin yiizde 72.3’Gniin ailesinin aylik geliri 1200 YTL’nin
altindadir. Universiteye gelmeden &nce 6grencilerin yiizde 10.7’si kdy ve
beldede, ylzde 23.4%0 ilcede ylzde 26.3%G0 il merkezinde ve yiizde 39.5
biiyiiksehirde yasadiklarini  belirtmislerdir. Ogrencilerin  babalarinin  egitim
durumunda ise yizde 36.6’yla ilkokul, yiizde 16.06’yla ortaokul (giiniimiizde
ilkégretim ikinci kisim), yizde 22%yle lise, ylizde 21.5’le Gniversite ve yiizde 3.3’le
lisansiistl egitim diizeyi gelmektedir.

Tablo 1. En Cok Izlenen Medya Organi

Frekans Yizde Toplam Yiizde

Vid Televizyon 101 49,3 49,3

Gazete 32 15,6 64,9

Radyo 13 6,3 71,2

Kitap 7 34 74,6

Internet 44 21,5 96,1

Sinema 8 3,9 100,0

Total 205 100,0 100,0

Ogrencilerin en ¢ok takip ettigi medya organi olarak ise yiizde 49.3’le
televizyon, yizde 21.5le internet, ylizde 15.6 ile gazete ve yiizde 6.3’le radyo
gelmektedir.

Bos zaman etkinliklerinde 6grenciler en fazla ylzde 16.1 ile internete
girmektedir. Arkadas ve dostlarla birlikte olmak ise yiizde 14.1’le ikinci sirada
gelirken, yizde 8.8lik ylzdeletle spor yapmak ve gezmek ile yluzde 6.3’le kitap
okumak takip etmektedir.

Eglenmek icin yapilan etkinliklerin basinda ise yiizde 18 ile miizik dinlemek,
yuzde 17.6 ile bilgisayar oyunlari ve internete girmek ve yiizde 14.1°le sinemaya
gitmek gelmektedir.
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Tablo 2. En ¢ok Bilgi-Enformasyon Saglanan Medya Organi

Frekans Yiizde Toplam Yuzde

Valid Televizyon 95 46,3 46,3

Gazete 38 18,5 64,9

Radyo 9 4.4 69,3

Kitap 10 49 74,1

internet 51 249 99,0

Sinema 2 1,0 100,0

Total 205 100,0 100,0

Ogrencilerin bilgi saglama amaciyla tercih ettikleri en énemli medya ise
yuzde 46.3’le televizyon olurken, ylizde 24.9’1a internet ve ylzde 18.5 ile gazete
diger 6nemli enformasyon kaynaklari olarak ortaya ¢ikmaktadirlar.

Televizyon

Televizyon izleme stresinde ise yluzde 35.6 ile giinde 1-2 saat, yiizde 20.5 ile
giinde 3-4 saat ve yiizde 16.1 ile haftada bir ve yluzde 14.6 ile iki-ti¢ glinde bir
gelmektedir. Ogrenciler televizyonda en cok yiizde 29.3’le haber biilteni ve
haber programlari, yizde 15.1le spor, yizde 12.7 ile sinema filmleri ve yiizde
12.2 ile yerli dizi filmleri izlemeyi tercih etmektedirler.

Televizyon izlemedeki beklentilerini 6grencilerin yiizde 44.9’u bilgilenmek ve
ogrenmek, yizde 23.474 eglenmek ve ylizde 11.2’serle sosyallesmek ve aligkanlik
seklinde belirtmislerdit.
Tablo 3. Televizyonda En Cok Izlenen Program Tiirleri

Frekans Yizde Toplamli Yiizde
Valid ,00 1 5 )5
Haber bitlteni ve haber | 60 29,3 29,8
prog.
Spor 31 15,1 449
Miizik-eglence 17 8,3 53,2
Tartisma konulari 9 4.4 57,6
Belgesel 11 54 62,9
Sinema filmleri 26 12,7 75,6
Tartisma 12 5,9 81,5
Yetli dizi filmler 25 12,2 93,7
Cizgi film 2 1,0 94,6
Magazin 1 ) 95,1
Din ve Ahlak prog 6 2,9 98,0
Yabanci dizi film 3 1,5 99,5
Ekonomi prog 1 5 100,0
Total 205 100,0 100,0
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Televizyonu diger medyalardan dstiin kilan yoénleri arasinda ilk sirada yiizde
57.6’yla ses, goriintii ve hareketi birlikte sunabilmesi 6zelligi gelirken, yiizde 23’4
ile yayinlara erisgim kolayligt ve yizde 11.2 ile son dakika gelismelerini
verebilmesi gelmektedir. Ogrencilerin en ¢ok izledigi televizyon kanali yiizde
31.7 ile Kanal D, ytizde 13.7 ile Show TV ve yiizde 13.2 ile ATV gelmektedir.
Ogrencilerin yiizde 38’1 televizyonun gelecekteki 6neminin bu sekilde devam
edecegine inanirken, ylizde 35.6’s1 6neminin azalacagina inanmaktadir.

Tablo 4. Televizyon Izlemekteki Asil Amac

Frekans Yiizde Toplamli Yiizde

Valid ,00 1 )5 )5

Bilgilenmek-6grenmek 92 449 454

Eglenmek 48 234 68,8

Sosyallesmek-gevreyle rahat | 23 11,2 80,0

iletisim kurmak

Yalnizlig1 paylasmak 4 2,0 82,0

Rahatlamak 14 6,8 88,8

Aliskanlik 23 11,2 100,0

Total 205 100,0 100,0

Televizyonda en ¢ok izlenen program tiirleri ve cinsiyet arasinda 6nemli
farkliliklar tespit edilmistir (X?=41.966, df:13, p=0.00). Belgesel tiiri yapimlart
kizlar yiizde 63.6, erkekler ise yiizde 36.4 oraninda, yine miizik ve eglence
programlarint kizlar yizde 64.7, erkekler yiizde 35.3 oraninda, haber ve haber
tirlh programlari ise erkekler ylzde 70 kizlar ise ylzde 30 oraninda, yerli dizi
filmleri kizlar ytizde 72, erkekler ise ylizde 28 oraninda tercih etmekteditler.

Televizyon izleme amactyla cinsiyet arasinda anlaml bir iliski bulunmustur
(X2=36.586, df:17, p=0.04). Cevreyle iletisim kurmak icin televizyon izleme
kizlarda yuzde 56.5, erkeklerde yiizde 43.5 olmustur. Kanal tercihi ve cinsiyet
arasinda da farkhiliklar bulunmustur. Televizyon kanallarindan ATV ve Kanal
D’yi kizlar yizde 60 oraninda tercih ederken, erkeklerde bu kanallarin tercihi
yuzde 40’tir. Yine Samanyolu, Kanal 7 ve TRT 1 Kanallarinin tercih oranlar
erkeklerde yiizde 60 iken, kizlarda ylizde 40’ur.

Gazete

Gazete okuma stkliginin sorgulandigi boliime verilen cevaplatin yiizde 35.1°1
her glin dizenli olarak, ylizde 28.8’1 haftada 2-3 kez ve yizde 10.2’si ise haftada
bir okurum seklinde olmustur. Ogrencilerin yiizde 61.5% gazeteyi bayiden satin
alarak, yizde 25.4’0 internetten ve ylizde 9.8’ ise satin alanlardan okumaktadir.
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Frekans Yiizde Toplaml Yiizde
Valid ,00 2 1,0 1,0
Bilgilenmek 163 79,5 80,5
Eglenmek 18 8,8 89,3
Sosyallesmek 13 6,3 95,6
Yalnizlig1 paylasmak 9 44 100,0
Total 205 100,0 100,0

Gazete okumaktaki beklentilerini 6grencilerin yiizde 79.51 bilgilenmek ve
ogrenmek, yizde 81 eglenmek ve yizde 06.3°0 sosyallesmek seklinde
belirtmislerdir. En ¢ok okuduklart gazete ise %20 ile Hirriyet, ylizde 15.1 ile
Zaman, yizde 14.1'le Posta ve yuzde 11.7 ile Sabah’tr. Gazeteyi diger
medyalardan dstiin kilan yonleri arasinda ilk sirada yiizde 48.8le istendigi anda
okunabilmesi 6zelligi gelirken, yizde 22’4 ile yazt ve resmi birlikte sunmasi ve
yiizde 20 ile arsivlenip saklanabilmesi gelmektedir. Ogrencilerin yiizde 44.9’u
gazetenin gelecekteki 6neminin bu sekilde devam edecegine inanirken, yiizde

37.11 ise 6neminin azalacagina inanmaktadir.

Gazetede en ¢ok okunan konularin basinda yiizde 43.4’le haberler, yizde
16.7’1e spor, yizde 12.7 ile siyaset gelmektedir.
Tablo 6. Gazetede En Cok Okunan Konu Turleri

Frekans Yizde Toplamli Yizde
Valid ,00 1 5 )5

Haber 89 43,4 43,9
Spor 33 16,1 60,0
Ekonomi 4 2,0 62,0
Siyaset 26 12,7 74,6

Dss politika 9 4.4 79,0
Bulmaca 9 4.4 83,4
Magazin 3 1,5 84,9
Aragtirma ve yazt dizileri 11 5,4 90,2

Din ve Ahlak yazilart 3 1,5 91,7
Kose yazarlart ve yazarlart 17 8,3 100,0
Total 205 100,0 100,0

Gazetede okunan konu tiirleri arasinda spor erkeklerin yiizde 90.9’unun,

kizlarin ise yiizde 9.1'inin, Siyasi konular erkeklerin yizde 84.6’sinin, kizlarin
yuzde 15.47tnin ilgisini cekmektedir. Sosyallesmek amaciyla gazete okuma orani
erkeklerde yiizde 92.3, kizlarda ise yiizde 7.7 ¢ikmaktadir .
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Tercih edilen gazete ismiyle cinsiyet arasinda anlaml bir iliski vardir. Yeni
Safak gazetesini begenen okurlarin yiizde 85.7°si erkek, yiizde 14.3°G kizdir.
Vakit gazetesinde bu oran yine erkeklerde yiizde 80, kizlarda ytizde 20 olmustur.

Gazetenin  begenilen yonleriyle cinsiyet arasinda anlamli  bir iligki
bulunmustur (X2=14.264, df:4, p=0.05). Erkekler gazetenin her yerden erisim
kolayligint yiizde 80, kizlar yizde 20 oraninda, yine gazetenin arsivlenip
saklanabilmesi 6zelligini kizlarin ylzde 58.5%, erkeklerinde yiizde 41.5’1 olumlu
bulmaktadir. Gazetenin derinlemesine bilgiyi resimle birlikte sunmasint
erkeklerin yiizde 76.171, kizlarin ise ylizde 23.9’u begenmektedir.

Internet

Ogrencilerin yiizde 20’si giinde 1-2 saat, yiizde 19’u haftada 2-3 kez ve yiizde
14.1’1 giinde 3-4 saat internete baglanmaktadir. Ogrenciler internete en fazla
yuzde 43.4’le bilgilenmek, yizde 34.06’yla eglenmek-hosca vakit gecirmek ve
yiizde 8.8le yalnizlig1 paylasmak amaciyla girmektedirler. Ogrenciler internette
en ¢ok yizde 23.4’le gazete ve haber sitelerini, ylzde 13.7’lik oranlarla miizik
eglence ve arama motorlarint ve 10.7 ile e-mail, iletigim siteleri ziyaret ediyorlar.
Ogrencilerin yiizde 44.4’i evden-yurttan, yiizde 35.6’st internet kafe’den ve
yizde 20’si okul ve isyerinden internete baglantyor.

Internetin diger medyalara gore Gstiin olan yonleri arasinda ilk sirayt yizde
50.2 ile tim diinyaya acik ve evrensel olmast, ylizde 187le her yerden erisim
kolaylig1 ve ylzde 10.2 ile son dakika gelismelerini hizli bir sekilde verebilme
ozellikleri aliyor. Ogrencilerin yiizde 82’4 internetin gelecekte Sneminin
artacagina inanirken, ylzde 8.3’ ise Oneminin azalacagini belirtiyor.
Ogrencilerin yiizde 85.4%iniin birden fazla, yiizde 11.7’sinin ise bir tane e-mail
adresi var. Soruya cevap vermeyenlerin orani ise ylizde 2.9°dur.

Tablo 7. Internete Baglanma Siklig:

Frekans Yizde Toplamli Yiizde
Valid Hig girmem 11 54 54
Ayda bir 8 39 9,3
Onbes gunde bir 14 6,8 16,1
Haftada bir 28 13,7 29,8
Haftada 2-3 kez 39 19,0 48,8
Ginde 1-2 saat 41 20,0 68,8
Ginde 3-4 saat 29 14,1 82,9
Gunde 5-6 saat 15 7,3 90,2
Gunde 7-8 saat 7 34 93,7
Gunde 8 saat ve Uzeri 13 6,3 100,0
Total 205 100,0 100,0

Internete baglanma sikligi ile cinsiyet arasinda anlamli  bir iliski
bulunmaktadir. (X2=35.351, df:10, p=0.000). Giinde 1-2 saat arasinda internete
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baglanma orani erkeklerde yiizde 69.8 iken kizlarda bu rakam ylizde 30.2
olmaktadir. Internete baglanma amaci ile cinsiyet arasinda anlamli bir iliski
bulunamamis fakat internette girilen siteler ile cinsiyet arasinda anlamlt bir iligki
bulunmustur (X?=44.159, df:15, p=0.000). Spor sitelerini erkekler ytzde 91,4
oraninda tercih ederken kizlar yiizde 8.6, haber sitelerini erkekler yiizde 71.7,
kizlar ylizde 28.3, forum ve tartisma sitelerini erkekler yiizde 62.5, kizlar yiizde
37.5, film izlemeyi erkekler yiizde 72.7, kizlar yizde 27.3, chat ve arkadashk
sitelerini erkekler yiizde 72.7, kizlar ise ylizde 27.3 oraninda tercih etmektedir.

Bos zaman aktivitesi olarak internete girmedeki oran erkeklerde ytizde 84.8,
kizlarda ise ylzde 15.2 oluyor. Bos zamanlarimi ailemle birlikte gegiririm diyen
kizlarin orant yiizde 83.3 iken erkekler de bu oran yiizde 16.7dir.

Ogrencilerin cinsiyeti ve medya izleme tercihleri arasinda anlamli bir iliski
bulunamamustir. (X2=10.956, df:16, p=0.50). Eglenmek amaciyla bilgisayar-
internet tercihi erkeklerde yiizde 72.2 iken, kizlarda ise ylizde 27.8dir. Yine bu
amagla gazete ve dergi okuma oranit kizlarda yiizde 60, erkeklerde ytizde 40tir.

Internete baglanma sikligi ve cinsiyet arasinda anlamlt bir iliski bulunmustur
(X2=26.051, df:9, p=0.02). Ayda bir internete girenlerin ylzde 62.5%1 kiz, yizde
37.5°1 erkektir. Haftada bir internete girenlerin yiizde 67.9’u kiz, yizde 32.11
erkektir. Gunde 5-6 internete girenlerin yiizde 86.7’si erkek, yuzde 13.3’u kizdr.
Giinde 8 saat ve uzerinde internete girenlerin ylizde 76.9’u erkek, yiizde 23.11
kizdur.

Tablo 7. Internette En cok Hangi Sitelere Giriliyor

Frekans Yizde Toplamli Yizde
Valid ,00 4 2,0 2,0

Haber ve gazete siteleri 48 234 254
Spor 20 9,8 35,1
Miizik-eglence&fan kuliip vb 28 13,7 48,8
Forum-tartisma 16 7,8 50,6
Bilimsel veri tabanlart 12 5,9 62,4
Sinema ve film izleme 5 2.4 64,9
Tartisma 4 2,0 66,8
Arama mototlart 28 13,7 80,5
Erotik-porn vb siteler 1 5 81,0

chat ve arkadasglik siteleri 8 39 84,9

Din ve Ahlak siteleri 2 1,0 85,9
Okul vb resmi islemler icin 4 2,0 87,8
E-mail-iletisim amaclt 22 10,7 98,5
Odev 3 1,5 100,0
Total 205 100,0 100,0
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Internette ziyaret edilen siteler ve cinsiyet arasinda anlamh bir iliski
bulunamamustir  (X?=25.122, df:14, p=0.33). Spor sitelerine baglanan
ogrencilerin yiizde 901 erkek, ylzde 10’u kizdir. Gazete ve haber sitelerine
erkekler yiizde 70.8, kizlar ise yizde 29.2 oraninda girmektedir. Okul ve resmi
islemler icin internete girenlerin orant kizlarda yuzde 75, erkeklerde ise yiizde
25%c diismektedir. Internette sinema ve film izleme tamamen erkekler tarafindan
tercih edilmektedir.

Yalnizhigt paylasmak icin internete girme orant kizlarda yiizde 22.2 iken,
erkeklerde yiizde 77.8’¢ ¢ikmaktadir. Internete girilen mekan farkhiligi cinsiyetler
arasinda 6nemli degisiklik gostermektedir. Okul ve isyerinden internete girme
orant erkeklerde yiizde 73.7, kizlarda yiizde 26.3 tiir. Internetin digital kayit
imkant saglanmasint  kizlar  yiizde 060, erkekler yizde 40 oraninda
benimsenmektedir. Yine internet ve bilgisayar teknolojisinin sagladigi bir bagka
Ozellik olan arsiv ve eski sayilara ulasilabilme 6zelligi erkeklerin ylzde 757,
kizlarin ise yizde 25 tarafindan 6nemli bulunmaktadir. Internetin gelecekteki
Onemi artacak diyenlerin orant kizlarda 82.4°e ¢ikarken, erkeklerde ylizde 17.6’ya
dusmektedir.

Ailesinin gelir diizeyi dusiik olan &grenciler arasinda, eglence ihtiyacini
mizik dinleyerek karsilayanlarin orani ylizde 60’lara ¢ikmaktadir. Disik gelir
gruplarindaki 6grencilerin en ¢ok tercih ettikleri medya televizyon olurken, gelir
yukseldik¢e internet tercihi artmaktadir. Gelir durumu ile gazete okuma
aliskanligt arasinda herhangi bir baglantt bulunamamistir. Ozellikle alt ve orta
gelir grubunda gazeteyi bayiden satin alarak okuma orant daha ylksek ¢ikmigtir.
Ebeveynin gelir seviyesinin artmasiyla 6grencinin internette daha uzun sire
kalmast arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Ayrica yiksek gelirli aileye ait
Ogrenciler internette bilgiyi daha az aramakta daha cok eglenme amacint 6n
plana c¢ikarmaktadirlar. Ebeveynin gelir durumu arttikga internete evden
baglanma orani artmakta, gelir durumu distikee internetkafeden baglanma
orant ylikselmektedir.

Koy ve beldelerde televizyon 6nemli bir bilgi kaynagi durumundayken, il ve
biiytiksehirlerde gazete ve internet bunlara ilave olmaktadir.

Gazete okuma ve Onceki yasantinin gecmis oldugu yer arasinda anlamlt bir
iliski bulunamamistir (X2=96.364, df:72, p=0.29), Zaman gazetesi daha 6nceki
yasamint koy ve beldelerde geciren adaylar tarafindan daha ¢ok okunurken,
Hirriyet gazetesi ise daha Onceki yasamini il ve buylksehir merkezlerinde
geciren 6grenciler tarafindan daha ¢ok okunmaktadur.

Internete girilen mekan ve 6nceki yasantinin geemis oldugu yer arasinda
anlamlt bir iliski bulunmustur (X2=45.283, df:20, p=0.01). Internete Kafeden
giren adaylarin 6nemli bir kismunin daha 6nceki yasamini kéy ve beldelerde
gecirenlerden olustugu belirlenmistir. Internete evden giren adaylarin buytk bir
kismini, daha 6nceki yasamunt il ve Biyiiksehir merkezlerinde gegiren 6grenciler
olusturmaktadir.

Ogrencinin ebeveyninin egitim durumu ile medya izleme tercihleri arasinda
anlaml bir iligki ¢tkmistir (X2=40.663, df:20, p=0.04). Ebeveynin egitim seviyesi
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dustiikce televizyon izleme orant artmakta, yiikseldikge internet ve gazete
okuma aliskanligs yikselmektedir.

Ogrencinin ebeveyninin egitim durumu ile medya organlarindan bilgilenme
tercihleri arasinda anlamlt bir baglantt bulunmustur (X?=42.876, df:20, p=0.02).
Ebeveynin egitim seviyesi yikseldikce televizyondan bilgilenmeye ilgi azalip,
internete artmaktadir. Gazeteye olan ilgide bir farklilik gériilmemektedir.

Ogrencinin ebeveyninin egitim durumu ile her giin diizenli gazete okuma
sikhigt arasinda anlamlt bir baglanti bulunmustur (X?=53.223, df:28, p=0.03).
Ortaokul mezunu ebeveyne sahip 6grenciler en yitksek oranda glnlik gazete
okurken, daha sonra ilk ve lise mezunu ebeveynin ¢ocuklart takip etmektedir.

Ogrenci ebeveyninin egitim durumu ile bayiden gazete satin alma arasinda
anlamli bir baglantt bulunmustur (X2=33.489, df:16, p=0.05) Gazeteyi bayiden
satin alma, disiik egitim seviyesindeki ebeveyn ¢ocuklarinda daha ytksekken,
internetten gazete okuma ise egitimli ebeveynlerin cocuklari tarafindan daha ¢ok
tercih edilmektedir.

Ebeveynin egitim durumu ile gazete okuma amact arasinda anlamlt bir
baglanti bulunmustur (X2=37.683, df:16, p=0.02). Bilgilenmek amaciyla gazete
okuma aligkanlig1 egitim seviyesi daha dustik ebeveynlerin ¢ocuklart tarafindan
tercih edilmektedir. Sosyallesmek ve eglenmek amactyla gazete okumak ise daha
cok egitim seviyesi yitksek ebeveynlerin ¢ocuklari tarafindan ilgi gérmektedir.

Internet, gazete ve televizyonun givenirliligi konusundaki bulgular ise su
sekilde belirlenmistir: Giivenirlik diizeyleri en yiiksek olan medya organt gazete
olmustur. Gazeteyi  sirasiyla televizyon ve internet izlemistir. Gazetenin
guvenilirligi yiizde 40.5, televizyonun 33.7 ve internetin ise yiizde 24.9 ¢ikmustir.
Hig giivenilmez seklinde cevaplarin dagiliminda ise gazete yiizde 2.9, televizyon
yuzde 6.8 ve internet ise ylizde 10.2 oraninda pay almustr.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Anket ¢alismasinda yapilan Frekans ve Chi Square analizleri sonucunda su
sonuglara varilmistir: Universite 6grencilerinin biiyiik bir cogunlugu alt ve orta
gelir diizeyindeki ailelerin bireyleridir. Ogrencilerin biiyiik bir cogunlugu bu
gelirle bityiik bir sehirde yasamaya calismaktadir. Ogrencilerin bos zamanlarini
doldurma, eglence ve enformasyon ihtiyacini karsilama da televizyon ve internet
buyik bir yer tutmaktadir. Televizyonda en ¢ok haber ve haber tirevli
programlar izlenmektedir. Cinsiyete gére televizyonda program se¢me farkliligs
actkca gorilmekte, erkekler daha cok haber, spor ve sinema filmini tercih
ederken, kizlar daha ¢ok yerli dizi filmler, magazin programlariyla, miizik ve
eglence programlarint tercih etmektedirler.

Ogtrenciler genelde televizyonun basinda giinde 1-2 saat kalmaktadirlar. En
cok izlenen haber ve spor programlaridir. Ogrenciler televizyonu bilgilenmek
amaciyla seyretmektedirler. Televizyonun en begenilen 6zelligi ise: Ses, goriinti
ve hareketi birlikte sunabilmesi olarak aciklanmustir. Ayrica televizyonun
gelecekte bu Onemini siirdirecegi konusunda &grencilerin uzlagtigt tespit
edilmistir.
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Ogrencilerin énemli bir kismi gazeteyi her giin diizenli olarak iistelik bayiden
satin alarak okumaktadir. Gazete en ¢ok haber ve spor amagl satin
alinmaktadir. Gazeteden en fazla beklenen islev ise bilgilendirme ve 6gretmedir.
Gazetenin en begenilen 6zelligi ise istenildigi anda okunabilmesidir. Gazetenin
oneminin artacagina inanan 6grenci sayisi yiksektir.

Ogrenciler internete genelde giinde 1-2 saat zaman ayirmaktadirlar. Internete
giris amaclarinin baginda bilgilenmek gelitken, eglenme de 6nemli bir yer
tutmaktadir. Internette en ¢ok haber-gazete siteleri ziyaret edilmektedir.
Internete girilen ortam genelde ev veya yurt olmaktadir. Internetin evrenselligi
en begenilen 6zelligi olarak agiklanmustir. Ogrencilerin tamamina yakini bir e-
mail adresine sahiptir. Ogrenciler internetin Sneminin gelecekte daha da
artacagini belirtmislerdir.

Ogrenciler en giivenilir kitle iletisim aract olarak gazeteyi kabul
etmekteditler. Televizyon ve internet daha sonra gelmektedir.

Internette girilen siteler ile cinsiyet arasinda 6nemli bir iligki bulunmustur.
Internette erkekler kizlara gére cok daha yiiksek bir oranla haber okumayi,
forum-chat yapmayi ayrica film izlemeyi tercih etmekteditler.

Gazetede 6nemli bir medya organi olmayt siirdiirmektedir. Glinliik gazete
okuma erkekler arasinda daha yaygin ¢itkmistir. Gazeteler satin alinarak veya
internet baskisindan okunabilmektedir. Yine gazete yer alan haber ve konular
arasinda en ¢ok ilgiyi kuskusuz haberler ¢ekmektedir. Erkekler haber ve spor
konusuna kizlardan biyiik farkla daha ilgili gbérinmiislerdir. Televizyon, gazete,
radyo, internet gibi hemen her medyada 6zellikle spora ilgide ortaya cikan
rakamlar neredeyse bire on kat seklinde ¢tkmistir. Gazetede kizlar daha ¢ok
bulmaca, magazin, fal gibi konulara, erkeklerde siyaset, haber, ekonomi ve spor
gibi konulara daha ¢ok ilgi géstermektedir. Internet gibi gazete de gelir seviyesi
arttikca daha cok satin alinmaktadir.

Erkekler bos zamanlarini doldurma ve eglenmek icin interneti kizlara gore
daha yiiksek oranda tercih etmektedirler. Kizlarda aileleriyle vakit gecirmeyi
ayrica eglenmek icin okuma faaliyetlerini daha ¢ok tercih etmektedirler.
Televizyondaki program tercihlerindeki 6nemli farkldik vardir. Erkekler haber
ve spor programlarini kizlar ise eglence, belgesel ve vyerli dizi filmleri
izlemektedirler.

Internete girme ve cinsiyet arasinda 6nemli farkliliklar ortaya ¢rkmistir.
Erkek 6grenciler internete kizlara gére daha sik girmekteditler. Yine haber ve
gazete siteleri erkeklerin en ok ilgisini ¢eken siteler olurken, kizlar daha ¢ok
okul ve resmi islemler icin bu mecrayt kullanmaktadirlar. Yine erkekler
internetle yalnizlik duygularini gidermektedirler. Erkekler internete daha ¢ok
okul ve igyerinden girmektedirler. Yine &grencinin ailesinin gelir dizeyi ile
internete baglanma arasinda bir iliski vardir. Gelir seviyesi yiikseldik¢e internete
girme zamani, gelir seviyesi distilkce ise televizyon izlemeye ayrlan sure
artmaktadir.

Ebeveynin egitim seviyesi dustitkce televizyon izleme orani artmakta,
yikseldikce internet ve gazete okuma aliskanlhigt yiikselmektedir.
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Bu sonuglarin 1siginda Universitelerde okuyan Tirk gencliginin medyayla
yakindan ilgilendigini, ondan etkiledigini ve bilgilendigini kisacast hayatlarinda
cok 6nemli bir yeri oldugunu anliyoruz. Bu arastirma 6grencilerin gelir seviyesi
ve cinsiyet farkliliklarinin medya izleme aligkanliklart ve beklentileri tzerinde
onemli tesirlerinin oldugunu géstermistir.

Medya izleme aliskanliklarina tesir eden unsurlardan cinsiyet farkliligini ¢ok
normal olarak kabullenerek kapsam digt birakirsak, geride 6nemli unsur olarak
Ogrenci ebeveyninin gelir ve egitim seviyesinden kaynaklanan farklar
kalmaktadir. Gelir seviyesi ve egitim seviyesi arasinda dogru orantili bir iligki
oldugunu kabul edersek, bireyler arasindaki esitsizlige yol acan ve egitim
eksikliginden kaynaklanan gelir farkinin azaltlmasi gerekmektedir. Bu sorun ise
ancak toplumun egitim seviyesinin gelismesi ve gelir dagilimini daha hakea
yapmasiyla astlabilecektir. Toplumdaki gelir seviyesinin artmasi fakat bunun
kadar 6nemli bir nokta olan gelir dagilimindaki ugcurumun azaltilmasi tlkemizin
en 6nemli hedefleri arasinda yer almalidir. Yine Tirk toplumunu olusturan
bireylerin daha iyi egitilmesiyle bitlikte uluslararast arenada her alanda miicadele
edebilen rekabetci insan giicii olusumu saglanabilecektir.
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