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Tiirk Kiiltiiriinde Iknanin Atasézleri Baglaminda Incelenmesi
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Icinde yasadigimiz cagda demokrasi, insan haklari, ézgiirlikler, tiretim ve bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan bas déndiiriict
gelismelere bagli olarak insanlar arttk yasam boyu hemen hemen her isini yapmada ve ihtiyaclarini kargilamada ¢ok fazla alternatifle
karsilasmakta ve tercih yapma durumunda kalmaktadir. Bundan dolay: ikna olgusunun insan hayatindaki yeri, 6nemi ve kullanuldigt
alanlar giin gectikce artmaktadir. Bu baglamda ele alinan ¢alismanin amaci, Ttrk toplumunun ikna olgusuna verdigi 6nemi ve ikna
ile ilgili vurgu yaptizi faktérleri ortaya koymaktir. Tgerik analizi yontemiyle yapilan bu galismadan elde edilen bulgular
incelendiginde; Turk toplumunun tutum degistirme/olusturma yontemletinden en ¢ok “ikna etme” yontemini benimsedigi, ikna
edecek kiside olmast gereken Ozellikler ve iknayr kolaylastiran faktorlerden en ¢ok “etkili ve giizel konusma” faktériine Gnem
verdigi ve iknayr zotlastiran faktorlerden ise en ¢ok “alicinin yapisal ve donanimsal eksiklikleri” faktoriine vurgu yaptigt
sonuglarina ulagtlmustir. Calismanin sonunda bu sonuglatla ilgili olarak gelecekte Tiirk toplumu tizerine ikna ¢alismasi yapacak olan
politikacilara, aragtirmacilara, kisaca konuyla ilgilenen her kisiye veya kuruma bazi 6neriler getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tirk kiltirt, Atasozleti, Tkna.

Investigation of Persuasion in Turkish Culture in the Proverbs

ABSTRACT

Due to the remarkable developments in democracy, human rights, freedoms, production, and information communication
technologies in our age, people now have many alternatives in doing almost every job and meeting their own needs throughout
their life. Therefore, the place of persuasion in human life, its importance, and usage areas are increasing day by day. The aim of
the study in this context is to reveal the importance Turkish society attaches to the phenomenon of persuasion and the factors
emphasized on persuasion. When the findings obtained from the content analysis were examined, Turkish society mostly adopted
the method of “persuasion” among the methods of changing/creating an attitude. They gave great importance to the “effective
and good speech” factor in terms of the characteristics of the person who convince and the factors that facilitate the persuasion.
They accepted the “receiver’s structural and knowledge deficiencies” as the factor that makes persuasion difficult. At the end of
this study, some suggestions were provided to politicians, researchers, and anyone or any institution interested in the studies on
persuasion in Turkish society in the future.
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1. Girig

Insan sosyal bir varlik oldugu icin hayat boyu diger insanlarla yogun bir sekilde iletisim kurmaktadir.
Clnki insanin gindelik hayatta ihtiyaglarint karstlamak icin stirekli iletisim kurarak kendini diger insanlara
anlatmast ve kendinin de diger insanlart anlamasi gerekmektedir. Bu iletisimlerin ¢ogunlugunun amact karst
taraft etkilemek, belli bir inanca, duyguya, distinceye veya davransa yonlendirmek (Akyol, 2019, s. 4),
baska bir ifadeyle ikna etmektir. Bundan dolayt ikna eylemi, insanlarin birbitleriyle kurduklart her ttrli
iletisimde karst tarafin tutum ve davranglarini etkilemek ve yonlendirmek icin basvurulan 6nemli bir
faktordir (Taraket, 2019, s. 7).

“Tkna calismalarinin kokit Carl Hovland ve arkadaglarinin Yale Tletisim Arastirmalari  projesi
kapsaminda 1950’lerde propaganda teknikleri tizerine yurittiikleri ¢alismalara dayanmaktadit” (Demirtas,
2004, s. 75). Bu 6ncti ¢alismalardan sonra ikna kavrami ve siireci ile ilgili calismalarin artmaya bagsladigy,
6zellikle son yillarda ikna konusunda olduk¢a yogun ve ciddi ¢alismalar yapildigi goriilmektedir (Yigitbast,
2012; Okur; Sigimli & Gokgen, 2013; Kurudayioglu & Yilmaz, 2014; iplik(;i, 2015; Tuna, 2016; Basarir,
2017; Huseynli; Engizek & Kurtulug, 2018; Christophe & Renvoise, 2019; Ceylan, 2020; Usti'mdag &
Akengin, 2020; Bahgecioglu, 2021). Bunun sebebi olarak iknanin insan hayatindaki yeri ve onemi ile
toplumsal gelismislik diizeyi arasinda olan dogru orantili iliski gosterilebilir. Ornegin; ilk toplumsal
yapilarda sosyo-ckonomik gelismislik diizeyi olduk¢a disiiktii. Oligarsi ve monarsi gibi despot yénetim
sekilleri ve ataerkil aile yapist agithkh olarak benimsenmisti. Bu sekilde olan ilk toplumlarda gelecekte
iktidar1 kimin ele alacagi 6nceden belli oldugundan se¢cim ve se¢meni ikna calismalarina ihtiyag
duyulmamistir. Ataerkil aile yapist hakim oldugundan bagta evlilik olmak tzere bircok konuda gengler

* Ogr Got. Dr., Erzincan Binali Yildirim Universitesi, fatcey25@gmail.com
Makalenin Gonderim Tarihi: 30.12.2020; Makalenin Kabul Tarihi: 29.03.2021
doi: 10.52642/susbed.929900


https://orcid.org/0000-0002-7494-5635

Tiirk Killtiriinde iknanin Atasézleri Baglaminda incelenmesi

hakkinda kararlar aile buytkleri tarafindan verildigi icin genclerin kendileriyle ilgili bircok konuda bireysel
olarak ikna edilmesine gerek kalmamustir. Benzer sekilde ilk toplumlarda ¢ocuklarin biytiklere, kadinlarin
da erkeklere itiraz etme haklart olmadigindan, onlarin da birgok konuda ikna edilmeleri s6z konusu
olmamustir. Stiphesiz ki insanligin ilk yasam formlariyla ilgili bu sekildeki 6rnekleri cogaltmak mimkindiir.
Bu 6rnekler, ilk toplumsal yapilarda insanlarin yasamlarinda tercih etme ve ikna etme/edilme olgulariyla
ginimiizdeki kadar yogun bir sekilde karst karsiya kalmadiklarim géstermektedir. Buna karsin toplumsal
gelismislik dizeyi arttitkca bireylerin  ekonomik olarak Ozgiirlestigi, despot yonetimlerin azaldigi-
demokrasilerin yayginlastigi, insan haklarinin daha fazla genisledigi ve teknolojideki hizli gelismelerle
birlikte insan hayatindaki her unsurla ilgili alternatiflerin olduk¢a arttigr gérilmektedir. Tarihsel stirecte
sosyo-ekonomik-politik ve teknolojik yonlerden devamli geliserek glinimiizdeki formuna ulasan cagdas
toplumlarda insan hayatint ilgilendiren her konuda ve her iste alternatiflerin gittikge artmasi, insanlarin
tercih ve ikna olgulariyla cok yogun bir sekilde karsilasmalarina sebep olmustur. Ozellikle sicak savaslarin
yerini soguk savaslarin aldigt ve hemen her iste bagarili olmak icin alginin ¢ok 6nemli bir faktér oldugu
giiniimiizde ikna olgusunun 6nemi daha da artmustir. Bundan dolayr giiniimiizde insanlan anlamak ve
yonlendirmek icin onlarin ikna edilmesi, baska bir ifadeyle raz1 edilmesi son derece elzem bir konu haline
gelmistir. Insanlart ikna edebilmek icin de onlarin egilimlerini ve 6nem verdikleri faktorleri bilmek gerekir.
Bu kapsamda ele alinan bu calismada kiltiiriin en 6nemli gostergelerinden biri olan atasézleri baglaminda
Turk kilturinde “ikna etme/r1za alma” yontemine ne kadar vurgu yapildigi, ikna etmeyi kolaylastiran ve
zotlastiran faktOrlerden hangisi ya da hangilerinin vurgulandigt ve ikna edecek kiside olmast gereken
Ozellikler olarak neletin 6n plana ¢karildigr ortaya konulmaya caligilmigtir.

2. Kuramsal Cergeve

2.1. Tutumlar ve Ikna

Bireyin duygu ve dustincelerinin belitli bir yoénde ve egilimde olmasi anlamina gelen tutum, insan
davraniglarinin  kaynaginmi olusturmaktadir. Tutumlar genellikle bireyin iginde yasadigi sosyal cevre
tarafindan sekillenir (Usal & Kusluvan, 1999, s. 128). Baska bir ifadeyle sosyal bir varlik oldugu icin insanin
tutum, distince ve davranislar, hayatt boyunca basta icinde yasadigt sosyal cevredeki insanlar olmak tzere,
diger insanlarla kurdugu iletisimlerin bir sonucu olarak sekillenmektedir. Dolayisiyla insanlar tim yasami
boyunca degisik sebepletle birbitleriyle iletisim kurarlar ve kurulan iletisimlerin bircogunda birbitlerinin
tutum ve davraniglarinin sekillenmesini saglarlar.

Toplumbilimciler bireylerin tutum, inang, disiince ve davranslanni degistirmede ve halka bir sey
yaptirmada etkili olan ¢ temel yontem oldugunu belirtmekteditler. Bunlar; ikna etmek, maddi ¢ikar/para
saglamak ve zor kullanmaktir (Asna, 1968, s. 59; Tortop, 1986, s. 5; Antk, 1997, s. 105; Balct, 2000, s. 6;
Iplikci, 2015, s. 67). Siiphesiz ki bu yontemlerden ikna etme, baska bir ifadeyle razi ederek istenilen yone
cekme, en gegetli ve en ekonomik bir yéntemdir (Kigiikkurt, 1987, s. 43). Tkna etme veya riza alma, aynt
zamanda ilgili konuda karst tarafta olusturulan tutumun sirdirilebilitligi acisindan da en etkili yoldur.
Ornegin; siyasal alanda Montesquiew’nun Kazunlarin Rubu Ugerine (2004) ve Rousseaw’nun Toplum Silesmesi
(2012) isimli esetlerinde ve Gramsci’nin hegemonya kavrami baglaminda zora dayali higbir giiciin uzun siire
ayakta kalamayacagt vurgulanmaktadir. Siyasal iktidar acisindan tespit edilen bu durumun diger alanlar igin
de gegerli oldugu genel kabul géren bir olgudur, ¢iinkii ¢agdas modern toplumlarda artik zor glciiyle
olusturulan hi¢bir durum, olay veya olgu siirdirilebilir olmaktan uzaktir. Bu noktada maddi kazang veya
para saglama yéntemiyle olusturulan bir tutumun da stirdiiriilebilir olmadigim belirtmek gerekir. Daha fazla
maddi kazan¢ saglanmasi durumunda insanlar daha 6nce benimsedikleri tutum veya davramglarim
degistirebilitler. Sonug¢ olarak insanlarin inang, tutum ve davranslarini etkileme, degistirme veya
saglamlastirma noktasinda “ikna etme veya riza alma” yonteminin en etkili ve stirdiiriilebilir bir yontem
oldugu anlasilmaktadir.

Ozii Arapga olan ve Turkge’ye kandirma, inandirma olarak gegen ikna kavramumin (Anik, 200, s. 31),
literatiirde bilimsel olarak ilk kez “retorik” (s6z séyleme sanatt) olgusuyla birlikte ele alindig
goriilmektedir. M. O. V. yiizyilda Sicilya’da tiranlarin egemenligine son veren halk, miilklerini geri almak
icin kurulan mahkemelerde kendi davalarint savunma durumunda kalmis ve bu savunmalarda hakkini etkili
ve glizel bir sekilde konugarak savunanlarin milklerini geri aldigi goriiliitken, savunamayanlarin alamadig
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gOrilmistir. Bu durumda etkili konusma yeteneginin, baska bir ifadeyle ikna edici konusmanin
ogrenilebilir/6gretilebilir bir olgu oldugu anlagtlmistir (Reboul, 1996’dan Aktaran Altinérs, 2011, s. 83). Bu
sekilde ortaya ctkan retorik olgusuyla birlikte “ikna” kavraminin da artik bilimsel olarak ele alinmaya
baslandig1 gérilmektedir. Ancak her ne kadar da Antik Yunan’da 6nce Sofist Gorgias, Sokrates ve Platon
gibi disunirler tarafindan ele alinmis olsa da retorik kavramim bilimsel olarak ele alan ilk distinir
Aristoteles olmustur. Diger bir deyisle Aristoteles tarafindan ele alinan retorik kavrami/olgusu, bilimsel
anlamda ikna ile ilgili ilk ve 6nemli bir ¢alisma olarak kabul edilmektedir (Demirtas, 2004, s. 74).

Antik caglardan beri ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler insanoglunun yasam seklini 6nemli derecede
degistirmistir. Ik yasam formlarinda kirsalda ve bireysel bir sekilde hayat siiren insanoglu birbirine daha az
ihtiya¢ duymakta ve birbirleriyle daha az iletisim kurmaktaydi. Buna karsin her alanda yasanan teknolojik
gelismeler sonucu giderek daha da gelisen ve kalabaliklasan sehirlerde yasayan insanoglu bir arada, birbirine
daha bagli ve birbirleriyle daha ¢ok iletisime dayalt bir hayat sekli stirmeye baglamistir. Modern toplumlar
olarak da adlandirilan bu yeni toplumlar giin gectikce daha da gelismekte ve buna baglt olarak insanlar
giderek birbirlerine daha ¢ok bagli hale gelmektedir. Bu durumun kagindmaz bir sonucu olarak insanlar
birbirlerinin tutum ve davraniglarint daha ¢ok etkilemekte ve birbirlerini ikna etme durumuyla daha stk
karst karstya kalmaktadir. Baska bir ifadeyle sanayi, Gretim, teknolojide ve kitle iletisim araclarindaki izl
gelismelerle birlikte ortaya c¢tkan modern cagda ikna olgusunun kullanim alanlar, araclant ve amaclar
olduke¢a genislemis ve bir¢ok alanda yogun olarak kullanilan bir olgu durumuna gelmistir. Yasanan bu
gelismelere bagh olarak sirekli gelisen, degisen ve farklt alanlara yayilan ikna kavramiyla ilgili literatiirde
farkll yazarlar tarafindan birbirini tamamlayan ve birbirine yakin tanimlar (Balci, 2006, s. 7) yapildigt
gorulmustir.

Aristoteles’e (2015, s. 35) gore ikna, “belli bir durumda, elde var olan inandirma yollarimi kullanma
yetisidit”. Brembeck ve Howell ikna kavramini 6nceki calismalarinda (1952, s. 24), “6nceden belirlenmis
sonuglara ulasmak amactyla, bilingli olarak, insan gidilerinin manipilasyonu yoluyla distince ve
eylemlerinin degistirtilmesi girisimi” olarak tanimlamuslar ve daha sonraki ¢alismalarinda (1976, s. 9) ise bu
tanimt “bireylerin segimlerini etkileme amacl iletisimi” seklinde kisaltmiglardir. Kapferer’e gére ikna
“davraniglarin, niyetlerin, duygularin, kanaatlerin degistirilmesi ya da degistirilmemesine yonelik olarak ileti
enformasyonundan yararlamlan psikolojik sirectir” (Kapferer, 1978’den Aktaran Anik, 1997, s. 107).
Raven ve Haley (1982, p. 427) iknayi, “bir bireyin etkisiyle bitey ya da bireylerin bilis, tutum ya da
davraniglarinda degisiklik yaratilmasidir” seklinde tammlarken; Bettinghaus ve Cody (1987, p. 3) ise
iknainin taniminin “bireyin génderdigi mesajlarla diger birey ya da gruplarin hareket, fikir ve inanglarin
bilingli olarak degistirme c¢abas’” oldugunu belirtmistir. Bir baska tanima gore ikna, “ikna edilen
kisinin/hedef kitlenin bir miktar 6zgurlige sahip oldugu bir durumda iletisim yoluyla bir bagkasinin zihnini
etkileme amaclt basarih bir kasitl cabadit” (O’Keefe, 1990, p. 17), iken bir digerine gbre ise “ikna cabast
icinde olan bireyin, ¢esitli duygusal ve biligsel teknikler yoluyla bir baska bireyin belitli bir davranig, inang
ya da tutumu benimsemesine rehbetlik etmektir” (Reardon, 1991, p. 2). Yiiksel (2005, s. 4) gore ise ikna
“kanaat ettirme, kanaat verebilme; kandirma, razi etme, inandirmadir”. Tkna kavramiyla yapilan farkh
tanimlara bakildiginda, yukarida da bahsedildigi gibi bu tanimlarin birbirlerine yakin ve birbirlerinin eksik
yonlerini tamamlayan nitelikte olduklart gérillmektedir.

Tkna ile ilgili yapilan farkli tanimlardan hareketle Perloff (2010, p. 12-16) iknayi, ézgiirce secim yapilan
bir ortamda, alictya iletilen bir ileti/mesaj yoluyla birey ya da bireylerin bir konu hakkinda sahip olduklat
davrants ve tutumlarin degistirilmesinin amaclandigi sembolik bir siireg, seklinde tanimlayarak, iknamn
sahip oldugu bes unsur oldugunu belirmistir. Bu unsurlar sunlardir:

Oncelikle ikna, belitli sayida adimdan olusan bir siirectir ve alicinin aktif bir sekilde bu siirece katilimint
gerektirir. Tkinci olarak iknada baska bir kisiyi, aliciyt veya hedefi etkilemek amactyla bilingli bir girisim
vardir. Ugiincii olarak iknada iletisimci alictyt iknaya zotlayamaz. letisimci gerekli argiimani saglar, alicinin
arzularint harekete gegirir, dustincelerinin altindaki mantii ona gosterir. Sonra alict degisimi ya
gerceklestitit ya da reddeder. Bazen alict konumundaki birey ya da bireyler kendi kendilerini ikna
edebilitler. Dérdiincti olarak ikna iletisimsel bir eylem oldugundan, ikna etmek ic¢in diger toplumsal
ctkileme sekillerinin aksine olgusal veya duygusal, mantikli veya mantiksiz, szl veya sozsiiz, kisiler arasi
veya kitle iletisim araclart aracihiftyla aktarlabilen bir mesaj olmalidir. Son olarak ikna, ézgiir bir se¢im
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ortami ve imkant gerektirir. Bu unsurlardan da anlasildigi gibi ikna olgusu bir dayatma veya zorlama eylemi
degil (Elden & Bakir, 2010, s. 25), aksine bireylerin tutum ve davramslarini birtakim kanitlama ve akil
yurttmelerle génilla olarak etkileme ve degistirme eylemidir (Bilgin, 2003, s. 163; Tutar, 2014, s. 183).

Ikna, her zaman hedefteki kisi ya da kisilerin var olan tutum ve davransslarini degistirme isi degil, ayni
zamanda bazi konularda mevcut olan disiincelerini korumalan ve degisiklige karst koymalarini saglama
isidir (Jamieson, 1996, p. 4-5). Dolayistyla ikna olgusunda niyet 6nemlidir. Ornegin, reklamcilikta bir mal
veya hizmeti satin almayan misterilere yonelik yapilan ikna ¢alismalarinda amac hedef kitlenin tutum ve
davranislanini degistirmek iken; diger taraftan satin alinan iriin ya da hizmetin devamliligy i¢in yapilan ikna
calismalarinda ise amag¢ hedef kitlenin tutum ve davramslarinin korunmasini, saglamlastinilmasini ve
strdirilmesini saglamaktr (Giiz, 1998, s. 192). Yine bir siyasi parti, siyasal reklam calismalarinda bir
taraftan kendine oy veren eski se¢menlerinin mevcut tutumlarim korumaya yonelik ikna calismast
vaparken; diger taraftan yeni se¢cmenlerin veya baska partilere oy veren se¢menlerin tutumlarint
degistirmeye yonelik ikna calismast yapmaktadir (Yigitbasi, 2012, s. 7). Dolayistyla ikna tek yonli ve basit
bir eylem degil, aksine ¢ok yonlii ve cok fazla faktériin etkili oldugu karmasgik bir eylemdir.

Sonug itibariyle ikna, bir eylemi anlatan bir kavram olmasina ragmen, bu eylemin gerceklesme siirecinde
cok fazla faktérin etkili oldugu durumu géz 6niine alindiginda, anlagilmasi ve gerceklestirilmesi zor bir
eylemdir. Oncelikle ikna iletisimsel bir eylem oldugu icin iletisim siirecinde yer alan kaynak, kodlama,
mesaj, kanal, glirtiltii, alict, kod agma ve geri bildirim gibi tim faktorler ikna siirecinde de 6nemli derecede
etkilidir. Yine bu faktdtlerin her birini etkileyen alt faktorler de iknayi etkilemektedir. Ayrica iknada hedef
insan oldugu icin insant etkileyen ve sekillendiren kiltlr, cografya, din, gelenek-gérenek gibi dis faktorler
ve psikolojik yapi gibi i¢ faktérler de ikna strecinde oldukea etkilidir. Tim bunlar disinildiginde ikna
olgusunun karmasikligt ve zorlugu daha iyi anlasilmaktadir. Bundan dolayt ikna kavramiyla ilgili yapilan
hi¢bir calisgmanin konuyu ylizde yiiz ve tam bir sekilde ortaya koymast miimkiin degildir.

2.2. Kiiltiit, Atasozleti ve Zihinsel Yapinin Ingas1

Kiltir, farkli duastntrler tarafindan cok sayida tanimi yapilmis bir kavram olmasina ragmen, tizerinde
herkes tarafindan goriis birligi saglanmus tek bir tanimi olmayan, icinde bir¢ok parametreyi barindiran
karmastk bir kavramdir. Kavramla ilgili en kapsamli tantimi yapan diistinirlerden biri olan Tylot’a (1985, p.
3) gore kiltir, “insanin 6grendigi, benimsedigi, bilgi, gelenek, gbrenek, sanat, ahlak ve benzeri aliskanliklart
ve becerileri igine alan komplike bir butindir”. Baska bir tanima gére kiltir, “bir insan toplulugunu
digerinden ayiran ve her insan topluluguna mahsus zihinsel olusumlardir” (Hofstede, 1980, p. 29). Ziya
Gokalp (1997, s. 25) ise kalttrd, “sadece bir milletin dil, din, ahlak, sanat, felsefe, akil, hukuk ve iktisat ile
ilgili yasayislarinin ahenkli bir toplamidir” seklinde tanimlamaktadir. Tanimlarindan da anlasildigi gibi
kiltir, temel olarak iki farkli kategoriye ayrilmaktadir. Bunlardan biri maddi kiltir, digeri ise manevi
kiltirdir. Maddi kiltir insanin Grettigi tim maddi nesneleri kapsarken, manevi kiltir ise din, gelenek,
gorenek, tutumlar, davramglar, inanclar gibi toplumu sekillendiren tim manevi Urinleri kapsamaktadir
(Koknel, 1981, s. 18). Dolayisiyla “kdiltir genel olarak bir toplumun ‘maddi’ ve ‘manevi’ degerler bitina
olarak tanimlanit” (Aktan & Tutar, 2007, s. 2).

Bir toplumun ge¢misten bugiine kadar her alanda olusturdugu degetlerin timini kapsayan kiltir, ait
oldugu toplumun bireylerini bu degerletle kusatir (Topgu, 2011, s. 164). Onun icin bir toplumu veya o
toplumdaki bireyleri anlamak icin o toplumun kaltirini anlamak gerekir. Kiltirii anlamak icin de
kiiltiiriin alt boyutlarina bakmak gerekir. Stiphesiz ki kiltiiriin en 6nemli boyutlarindan biri de atasézleridir.

Tlk insanlarla birlikte var olan ve anonim halk edebiyatinin en 6nemli parcalarindan biri olan atasézleri,
eskiden beri sav, mesel (darb-1 mesel), makal, hikmet, tapma, tabir, samah, oranlama, kelam-1 kibar, ulular
s6zU ve atalar s6zi gibi degisik isimlerle, s6zli gelenck ile nesilden nesile aktarlarak giinimize kadar
gelmistir. Her toplumda ve dilde var olan atasézleri, atalammizin yasamlart boyunca uzun gézlem ve
tecritbeleri sonucu olusan, 6zelde icinden ¢iktigt toplum, genelde ise tiim insanhk icin gerceklik pay1 yitksek
olan belirli kurallarin, olgularin ve durumlarin hikmetli s6zler ya da 6giitler biciminde kaliplastig sézlerdir
(Pala, 1999, s. 5). Biyik ¢ogunlugu mensei itibariyle anonim olan atasozleri, pek az istisnalar disinda ilk
defa kimin tarafindan ve ne zaman séylendigi bilinmeyen sézlerdir (Milli Kitiphane Bagkanhgt, 1971, s.
VID).
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Bir s6ziin atas6zi olabilmesi icin 6ncelikle ait oldugu ulusun her sinifindan bireyleri arasinda binlerce
kez tekrarlanmig olmast ve bu sekilde tiim milletin vicdan ve tecriibe stizgecinden gegerek ayar tam bir
altina benzer sekilde deger ve revag gérmesi gerekir (Dil¢in, 2000, s. XV). Boyle bir siirecten ve slizgecten
gecerek olusan atasézlerinin belirli bicimsel ve kavramsal 6zellikleri vardir ve bunlar su sekildedir:
Atasozleri, cogunlugu bir veya iki climleden ibaret olan; doga, sosyal ve toplumsal olgu ve olaylarin 6teden
beri nasil olageldiklerini belirten; mantiga dayanarak insanlara dogrudan ahlak dersi ve nasihatler veren;
birtakim bilgece fikitler, felsefeler ve gercekler sunarak insanlara yol gésteren; bireylere bazi inansslari, tére
ve geleneklerini bildirip-6greten; az sozle cok sey anlatan; degistirilemeyen ve yetrlerine muadilleri
konulamayan kisa, 6214, kliselesmis ve kaliplasmis sézlerdir (Aksoy, 2015, s. 15-19).

Her toplumun kendi toplumsal yapisina uygun kanunu, kurali, gelenegi, gérenegi oldugu gibi yine
kendine 6zgl atasozleri vardir. Bir toplumun en 6nemli sézli kiltirel Grinlerden biri olan atasozlerd,
icinden ¢iktiklari toplumun kiltiirel mirasinin en 6zIu ifadelerini olusturur (Yasar Ugurlu & Harbi, 2018, s.
129). Bu baglamda atasézleri, bir toplumun yasayis bicimini ve dinya gbriisini yansitug gibi kiltiirel
tarihiyle ilgili de 6nemli ipuglart verir (Aksan, 2007, s. 38). Bundan dolay1 herhangi bir toplumun kiiltiirel
ve ictimai yapistnin ne gibi asamalardan gectigi ne gibi degisimlere ugradigi ve bugiin ne durumda oldugu
konusunda bir sey 6grenilmek istenildigi zaman, o toplumun milli tarihi ve diger 6zel Grtnlerinin yant sira
atasOzlerini de mubhtelif kategorilere ayirarak incelemek gerekir (Dil¢in, 2000, s. XV). Cinkd “bir dilin s6z
varligt icinde o toplumun bilgeligini, diinya gérisiini ve anlatim glclnd ortaya koyan” (Yasar, 2007, s.
146) atasozleri, her toplumun kendi 6z benligine ait Ozellikleri yansitir. Séziin 6zi, bir toplumun
kurulusundan bugiine kadar sergiledigi yasam sekilleri, gelenekleri, gérenekleri, tutumlari, davranislari,
inanslart, disiinceleri, kisaca maddi ve manevi her seyini nesilden nesile aktaran atasézleri, bu sekilde o
toplumun kaltirinin olusmasini, saglamlasmasini, devam etmesini ve gelecege tasinmasint saglayan en
o6nemli mihenk taglarindan biridir. Dahast atasézleri, ezelden beri bir toplumun degetlerini ve bireylerinin
toplumsal hayatta sergilemesi beklenen kural ya da davranmslart nesilden nesile devamli olarak aktarmak
suretiyle, o toplumun zihinsel yapisinin insasint ve gelecekte bu zihinsel yapinin devam etmesini saglayan
en 6nemli kiiltirel faktérlerden biridir.

3. Metodoloji

3.1. Aragtirmanin Amaci ve Aragtirma Sorular1

Bu calismanin temel amact Turk kiltirinde iknaya ne kadar 6nem verildigi ve hangi faktdtler
baglaminda ele alindigina dair 1sik tutmaktir. Baska bir ifadeyle bu arastirmada Tirk toplumunun ikna
olgusuna verdigi 6nem ve ikna ile ilgili vurguladig: faktorlerin ortaya konulmast amaclanmistir. Bu temel
amaci gerceklestirmek icin calismada kiltiriin en énemli gostergelerinden biti olan atasézleri baglaminda
“ikna” olgusunun incelenmesi amaglanmaktadir.

Bu calismanin temel aragtirma sorusu, Tirk atasézleri baglaminda, Turk kiltiiriinde “ikna” olgusu nasil
ele alinmaktadir? Bu temel sorunun cevabinin bulunmasi icin cevap aranan alt arastirma sorulart su
sekildedir:

1. Tirk atasézlerinde tutum degistirme/olusturma yontemlerinden “Tkna Etme”ye ne kadar vurgu
yapilmistir?

2. Tirk atasézlerinde ikna etmeyi kolaylastirmaya yonelik vurgu yapilan faktorler nelerdir?

3. Tirk atasozlerinde ikna etmeyi zotlastirmaya yonelik vurgu yapilan faktorler nelerdir?

4. Tirk atastzlerinde ikna edecek kiside olmast gereken 6zelliklere yonelik vurgu yapilan faktorler
nelerdir?

3.2. Aragtirmamin Ozgiinligii ve Onemi

Bu ¢alisma kapsaminda yerli ve yabanct literatiir taranmus, 6zellikle Ttrkge literatiirde ikna kavramint
Turk Atasozleri baglaminda ele alan bir calismaya rastlanmamustir. Tirk kaltirinde “ikna” olgusunun
Atasozleri baglaminda ilk defa incelenmis olmast, bu ¢alismayt 6zgiin kilmaktadir. Elde edilen sonug ya da
sonuglar ile Turk toplumunun ikna edilmesine yonelik arastirmacilara, politikacilara veya diger alanlardaki
tim ilgililere 151k tutmasi agisindan ise bu ¢alisma 6nemli bir ¢alismadir.
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3.3. Aragtirmanin Yoéntemi

Bu calismada nitel icerik analizi yontemi kullanlmustir. Tletisim arastirmalarinda ilk olarak Max Weber
tarafindan 1910 yilinda, gazetelerin siyasi ve toplumsal olaylara verdikleri agirligi ortaya koymak amaciyla
kullanilan bu yontem (Geray, 2017, s. 146), Laswell ve Barelson gibi arastirmacilarin 6nciil caligmalariyla
geliserek sosyal bilimlerde kullanilan en énemli arastirma yontemlerinden biri haline gelmistir (Timisi &
Dursun, 2003). Bir konu ile ilgili var olan verileri tanimlamaya ve verilerde gizli olabilen gercekleri ortaya
koymaya yonelik bir yontem olan icerik analizinde (Herkner, 2003, p. 133), ele alinan konuya gore farkli
teknikler kullanilmaktadir. Bu calismada bu tekniklerden biri olan “kategorisel analiz” kullanilmustir.
“Kategorisel analiz, genel olarak belirli bir mesajin 6nce birimlere boliinmesini ve ardindan bu birimlerin,
belirli kriterlere gére kategoriler halinde gruplandirilmasini ifade etmektedir” (Bilgin, 1999, s. 128).
Dolayisiyla kategorisel analiz, incelenen birim sayisinin ¢ok oldugu ve birden ¢ok kategorinin ve bu
kategorilerin alt kategorilerinin oldugu aragtirmalarda kullanilan en uygun yéntemdir (Balct, 2006, s. 248).

Bu calismada 6nce Turk Atasozleri “dokiiman incelemesi” yontemiyle taranmis ve “ikna” kavramiyla
ilgili olan atasozleri derlenmistir. Daha sonra detlenen veriler incelenmis ve anlam boyutuna gére benzer
olanlar birlestirilerek kategoriler ve alt kategoriler olusturulmustur. Bu sekilde elde edilen bulgular
“kategorisel analiz” yontemiyle analiz edilmis ve elde edilen sonuglar tartisilmustir.

3.4. Aragtirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evreni Turk kiltirt, 6rneklemi Turk atasézleri ve ulagilabilir 6rneklemi ise yazili
kaynaklardan erisilebilen Turk Atasozleridir. Bu arastirmada kullandan 6rneklemin konuyu miimkiin
oldugu kadar iyi yansitmasi i¢in “dokiiman incelemesi” yontemiyle derin odaklt veri toplamasi yapilmistir.
Bunun icin Turk atasozleri bes farklh kaynaktan taranmistir. Yapian taramalarda “tutum
degistirme/olusturma yontemleri” ve “ikna kavrami” ile ilgili olan atasozleri derlenmistir. Tarama yapilan
kaynaklar ve atasézleri sayilarinin bilgileri asagida, Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. VVeri Toplamada Taranan Kaynaklar

No Yazar Ad1 Eser Ad1 (Yili) Ast:;fszlu
1 Milli Kitiiphane Baskanligi (MEB) Tirk Atasézleri I (1971) 10730
2 Omer Astm AKSOY Atasézleri ve Deyimler Sézlugt 1-Atasozleri Sézluga (2015) 2667
3 Iskender PALA Ata Sézleri (1999) 1000
4  Delhi DILCIN Edebiyatimizda Atasézleri (2000) 1620
5 Ozkul COBANOGLU Tirk Diinyast Ortak Atasézleri Sézlugh (2004) 1000

TOPLAM 17017

Tablo 1’de goruldigt gibi veri taramast bes farkli kaynaktan yapilmis ve toplam 17017 atasozii
incelenmistir. Tarama yapilan kaynaklarin icerdikleri atasézlerinin sayilarina bakiddiginda, en kapsamli
sozlitk Milli Kiitiphane Baskanhg: tarafindan hazirlanan sézliik olup bunu strastyla Omer Asim Aksoy’un,
Delhi Dilcin’in, Iskender Pala ve Ozkul Cobanoglu’nun hazirladiklari sézlitkler takip etmektedir.

3.5. Arastirmanin Sinirliliklar

Bu arastirmanin en 6nemli sturhhify, sézli kiltirin Grind olan atasézlerinin bazidarimin hep sézli
gelenekte kalmasi, bazidarinin unutulmasi, bazilanmn yerel siurlar icerisinde kalmasi ve bazidamnin ise
miistehcenlik ve kétiimserlik icermesi gibi degisik nedenlerle yazili kaynaklara alinmamigs olmast gibi farkl
nedenlerden dolayt hepsine ulagilmasiun mimkiin olmamasidir. Bu tip engellerden dolayr Tirk
atasdzlerinin hepsine ulagilamamistir. Ornegin, icerdigi 10730 Atasézii ile konuyla ilgili en kapsamli kaynak
olan Milli Kitiphane Baskanlhigimin sézligiine bile miistehcenlik ve kétimserlik iceren, insant hayata ve
devlete kiistiiren, kadint hor ve hakir géren, Tirkil ve Tirk milletini kiiciik digtiriicti, bireyi hirsizliga ve
ahlaksizliga tesvik edici nitelikte olan atasézleri ainmamistir (1971, s. XIV). Bu durum bu arastirmanin en
temel siurhhgidir. Diger bir sirliik ise bu konuda daha 6nce hazirflanmis standart bir formun
(kategorilestirme ya da kodlama cetveli gibi) olmamasidir. Arastirmact tarafindan bu ¢alismaya 6zgt olarak
tasarlanan bu arastirma formu, konunun belitli bir ¢ercevede ele alinmasint saglamaktadir. Aym konu farklt
arastirmactlar tarafindan farkh formlarla ve kapsamlarda ele alinabilir.
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3.6. Kategorilegtirme

Nitel desenlerde, Ozellikle igerik analizi yoénteminde kullandan yontemlerden biri  olan
kategorilestirmenin temel amact bir ¢alismada ele alnan degiskenlerin konuya uygun sekilde
stniflandirdmasint saglamaktir. Tturk kiltiiriinde “ikna” kavraminin atasozleri baglaminda incelenmesi
konusunda daha 6nce yapilmis bir calismaya rastlanmamustir. Bundan dolayt bu calismanin kategorileri
arastirmact tarafindan su sekilde olusturulmustut:

Once ilgili literatiir taranmis ve farkli konularda da olsa benzer olan calismalar incelenmistir.
Incelemeler sonucunda bu ¢alismanin temel kategorileri; “Tutum ve Davransslant Degistirme/Olusturma
Yontemleri”, “Ikna Etmeyi Kolaylastiran Faktorler”, “Tkna Etmeyi Zorlastiran Faktorler” ve “Ikna edecek
Kiside Olmast Gereken Ozellikler”, seklinde dért baslikta olusturulmustur. Daha sonra bu dért kategori
baglaminda veri taramast yapilmis ve bu kategorilerle ilgili oldugu tespit edilen veriler, ilgili kategorinin
alunda toplanmistir. Sonra bu temel kategorilerin altinda toplanan veriler (atastzleri) incelenmis ve ilgili
literatiir de g6z Oniine alinarak anlam boyutuna gore alt kategoriler olusturulmustur. Son olarak bu sekilde
olusturulan arastirmanin kategorilerinin konuyu uygun bir sekilde yansitip yansitmadiginin anlasilmasi igin
biri dogent ve ikisi profesérden olusan toplam U¢ alan uzmanindan, uzman goriisii alinmis ve gerekli
gorilen dizeltmeler yapilmustir. Bu sekilde son sekli verilen arastirmanin kategorileri asagida, Tablo 2’de

verilmistir.

Tablo 2. Aragtirmanin Kategorileri

1. Kategori: TUTUM VE DAVRANISLARI DEGISTIRME/OLUSTURMA YONTEMLERI

Alt Kategoriler Agiklama Ornek Atasozleri
Bu yontem, ikna siirecinde hicbir zor giici kullanmadan  Tath dil yilant deliginden
11. ikna Etme,/Riz veya maddi kazan¢ sunmadan, cesitli yolatla rizasini almak  ¢tkarir.

o Alrr?a 2 veya ikna etmek suretiyle alicinin ilgili konudaki goris, Alile aslan tutulur, giic ile
tutum veya davranislarinin istenilen yonde degistirilmesini/  gucigen (kostebek) tutulmaz.
olusturulmasini icerit. Zotla giizellik olmaz.

Bu yontem, ikna surecinde cesitli yollarla maddiyat/para  Altun anahtar her kapiyt acar.
1.2. Maddi Cikar/Para saglayarak/vererek alicinin ilgili konudaki gorus, tutum  Paranin konugtugu yerde her
Saglama veya davranglarinin  istenilen yonde degistirilmesini/  dil susar.
olusturulmasini igerir. Para en iyi elcidir.
Bu yontem, ikna siitecinde tehdit, korku ve santaj gibi Kizini dévmeyen dizini
13. Zor Kullanma cesitli sekillerde zor glicti kullanarak alicinin ilgili konudaki  déver.
e géris, tutum veya davranglarinin  istenilen yonde  Zorsuz bir sey olmaz.
degistirilmesini/ olusturulmasint icerir. Zor oyunu bozar.
Kategori: IKNA ETMEYI KOLAYLASTIRAN FAKTORLER
Alt Kategoriler Agiklama Ornek Atasozleri
Etkili ve giizel konusma; konusmanin diksiyon, segilen —Iyi s6z demir kapiyt acar.
2.1. Etkili ve Giizel sozcikler, bilgl icerigi, jest ve mimik gibi yonlerden giicli ~ S6z var is bitirir, s6z var bag
Konusma olmasint ifade eden bir olgudur ve bu olgu ikna siirecinde  yitirir.
alicinin ikna olmasini kolaylastiran faktérden biridir. Dil kilictan keskindir
Ahcm'm; ' genel kaltir, b11g1" seviyesi, algllgmg ve anlamﬁ Arif olana bir s7 yeter.
2.2.  Alictmin Donanimli  kapasitesi, kod agma, kod ¢6zme ve geri bildirim yetenegi .
g A, .. ’ Leb demeden leblebiyi anlar.
Olmast gibi donanimsal 6zelliklerinin glicli ve yiiksek olmasi, .
< . . . A Tereciye tere satilmaz.
cogunlukla ikna stirecini kolaylastiran faktorlerden biridir.
. e . Terazi var, tartt var, her
Dogru zamanlama; bir isin, iletisimin veya eylemin uygun L .
- . . seyin bir vakd var.
23. Dosru Zamanlama '€ dogru zamanda baslatimasint ifade eden bir olgudur ve Demir tavinda. dilber
e g bu olgu ikna stirecinde alicinin ikna olmasini kolaylastiran asinda vinaa,
faktGrden biridir. saginda. .
Agag yas iken egilir.
Dogru yéntem ve arag¢ kullanma; bir isin veya eylemin, o Cay kusu ayagindan tutulur.
2.4. Dogru Yontem ve ise veya eyleme miimkin olan en uygun olan yoéntem ve Yemege tuz, s6ze seker

Arag Kullanma

araglarla yapilmasint ifade eden bir olgudur ve bu olgu ikna
sirecinde alicinin ikna olmasint kolaylastiran faktérden
biridir.

koymalt.
Her tencereye bir kapak
bulunur.
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Hatir ve iyi nam; bir kisinin veya tarafin ya genelde sahip
oldugu iyi nam ya da bire bir iligkilerde karst tarafta
olusturdugu hatir ile karst tarafin gbziinde degerinin ve

Bir selam bin hatir yapar.
Bir fincan kahvenin kirk yil

2.5. Hatrve lyi Nam etkisinin fazla olmasini ifade eden bir olgudur ve bu olgu  hatirt vardir.
ikna strecinde alicinin  ikna olmasimi  kolaylastiran ~ Bagim istiinde yeri var.
faktérden biridir.
Dogruluk; kisinin her zaman ve durumda dogru olam iili(ilirsozy haksiz1 Bagdat'tan
« s6ylemesi ve yapmasini ifade eden bir olgudur ve bu olgu BT .
2.6. Dogruluk ikna stirecinde alicinin kargt tarafa olan glvenini artirarak gr veﬁnm'iq yle(n;lndlenr evia
ikna olmasint kolaylastiran faktérden biridir. OBTH S0zE akan suia
durur.
Istekli ve 1srarlt olmak; bir kisinin veya tarafin, bir konuda Aslamavana meme
27, istekli ve Israrls karst taraftan istegi seyle ilgili olarak isteginden hic¢ e%mezl}er
o Olmak vazge¢cmeden devamli istekli ve istarlt olmasini ifade eden Xzi i fare duvar deler
bir olgudur ve bu olgu ikna siirecinde alicinin ikna olmasint Agiml i enlgarm erie d. ler
kolaylastiran faktérden biridir. ¢ sleati mermert defet.
Sabirlt olmak; bir is veya konuyla ilgili olarak, bir kisinin, — Sabur ile bitmez is olmaz.
grubun veya acentenin acele etmeden, sabir ve sikinet Sabreden dervis muradina
2.8. Sabirli Olmak gostererek, akli selim bir sekilde ilerlemesini ifade eden bir — ermis.
olgudur ve bu olgu ikna stirecinde alicinin ikna olmasint  Cehd ve sabitla, sican tahtayt
kolaylastiran faktorden biridir. deler.
Kategori: IKNA ETMEYI ZORLASTIRAN FAKTORLER
Alt Kategoriler Agiklama Ornek Atasozleri
Alicinin - algtlama, kod ¢6zme, konu hakkindaki bilgi
seviyesi, genel kiltirii, hayat gortst, huyu ve kisiligi gibi ~ Anlayana sivrisinek saz,
3.1 gl(l)::::niﬁlsal ve donanimsal ve yapisal eksiklikleri, iletisimde stirecinde —anlamayana davul zurna az.
Eksiklikleri alicinin konuyu anlamasii ve karsi tarafla anlasmasiu  Gafile kelam, nafile kelam.
zotlastiran bir olgudur ve bu olgu ikna siirecinde alicinin  Ciirtik tahta ¢ivi tutmaz.
ikna olmasint zotlastiran faktérden biridir.
Yalan soéylemek; kisinin bazi zamanlarda ve durumlarda Ardicn kézii olmaz
32 Yalan Sovlemek karst tarafa dogru olani degil de yalan séylemesini ifade alancinin s;z" olm’az
- ¥ eden bir olgudur ve bu olgu ikna sirecinde alicinin ikna }Yalancmm a}E disi tut.maz
olmasini zotlastiran faktdrden biridir. $ g ’
Yanlis zamanlama; bir isin, o ise pek uygun olmayan .
33. Yanls Zamanlama zamanda, yani yanlis zamanda yapimasini ifade eden bir IP;E; aza}liftrliilril 1p ;%;Zlemez.
e $ olgudur ve bu olgu ikna stirecinde alicinin ikna olmasint 7em§z sedl aytak
zotlastiran fakt6rden biridir. y ’
Yanlis yéntem ve arac kullanma; bir isin veya eylemin, o ise
34. Yanls Yontem ve veya eyleme pek uygun olmayan, yanlis yontem ve araglarla é&ﬁgzzunundan kadayf
o Ara % ullanma yapilmasini ifade eden bir olgudur ve bu olgu ikna Sahin .ile deve avlanmaz
¢ strecinde alicinin ikna olmasi zotlastiran faktrden veav ’
biridir. Kuru torba ile at tutulmaz.
Fiziki eksiklikler; kaynagin cirkin veya tipsiz olmast, agirt Bésrkiim eski. séziim
35. Kavnasin Fiziki sisman veya zayif olmasi, kéti giyinmis veya bakimsiz . miz > S0zt
e Ek}sriljiﬁlderi olmast gibi bedenen somut ve gorinir 6zelliklerinin koti %aiahm‘ ok Ki séziim
veya eksik olmastyla ilgili bir olgudur ve ikna siirecinde ccsin y “
alictnin ikna olmasini zotlastiran faktérden biridir. geestal
. Tletisim siirecinde kaynagin mesajt aliciya gereginden fazla . .
3.6. l(V;Ievs :"lf;n den Fazl ve sik bir sekilde gondermesi, genellikle alictyr sikar ve bu goi SOy }eme arsif o}ur. :
cgreginde % durum ikna siirecinde ahicinin ikna olmasint zorlastiran O SOyICIE arstz Olut, 4z
Tekrarlanmasi faktirden biridir v verme hirsiz olur.
Kot iin/nam; ge¢miste yasananlardan dolayt bir kisinin, .
grubun veya acentenin adinin kétiye ¢itkmasini, kéti tine it;;kml§ dokuza inmez
3.7. Koti Un/Nam sahip olmasint ifade eden bir olgudur ve bu olgu ikna Bir adamin ads gikacagina

sirecinde kaynagin alict Gzerindeki inandiricihigin  ve
etkisini dugsurerek, ikna olmasint zorlastiran faktérden
biridir.

cant ¢tksin.
Dillere distii.
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4. Kategori: IKNA EDECEK KISIDE OLMASI GEREKEN OZELLIKLER

Alt Kategoriler Agiklama

Ornek Atasézleri

Etkili ve glizel konusma yetenegi; bir kisinin diksiyon,
sectigi sozcikler, bilgi, jest ve mimik gibi yonlerden glgli

Adamt ikrarindan hayvani
yularindan tutarlar.

4.1. Etkili ve Guizel bir konusma yetenegine sahip olmasim ifade eden bir Anlatisa oBre verirler fetvavt
Konugma Yetenegi  olgudur ve ikna edecek kisinin boyle bir yetenege sahip IS('jz OIZ ki s savasi. s6z 01'3 ’
olmast ikna siirecinde alictnin ikna olmasimi kolaylastiran Kestire bast >
faktérden biridir. estire bast.
Yetenekli ve zeki olmak; bir kisinin, bir isi kavrama, Herkes kastk vapar am.
anlama, ¢6zme ve yapabilme zekasinin ve kapasitesinin saemfsor;?m }:g?er?leza
4.2. Yetenekli ve Zeki yiiksek olmast, bir isle ilgili kendine yol ¢izebilmesi, isi Hprk lzlz gi’n . rn‘
Olma yaparken karsilasabilecegi zorluklarin tistesinden gelmesiyle aflatiinsjz clgnerama
ilgili bir olgudur ve bu olgu ikna siirecinde alicinin ikna gLeb dernec.len leblebivi anlar
olmasini kolaylagtiran faktérden biridir. y ’
Bedenen glizel veya yakisikli olmak, viicut ebatlarinin
43. Fiziksel standartlarda, iyi olmast, g1y1m—ku§%1rpm u}mmh.l ve .gl.lz.el Cesurun bakiss, korkagin
» . st olmast ve ses tonu ve bakisinin iyi olmast gibi kisinin >
Ozelliklerin Iyi e L °. kilicindan keskindi.
gorunir ve somut fiziki Ozelliklerinin iyi olmasi, ikna R S
Olmasi ’ Kas ile gbz gerisi s6z.

strecinde alictyt olumlu yénde etkileyen bir olgudur ve
alicinin ikna olmasini kolaylagtiran faktorden biridir.

Tablo 2’ye bakildiginda bu arastirmada kullanilan temel kategoriler ve alt kategorilerin verildigi, bu
kategorilerin ikna ile iligkilerinin kisaca agiklandigi ve bu kategoriletle ilgili 6rnek atasézlerinin verildigi
goriilmektedir.

4. Bulgular

4.1. Tutum ve Davraniglar1 Degistirme /Olugturma Yontemleriyle Ilgili Atasézleri

Insanlarin tutum ve davranslarini degistirme/olusturma yontemleriyle ilgili Tiirk atasozleri taranmus,
detlenen veriler incelenmis ve elde edilen bulgular Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Tutum ve Davransglar: Degistirme/ Olusturma Y intemleriyle 1gili Atasizleri

Tutum ve Davraniglart Degigtirme/Olugturma Yontemleri Say1 Frekans (%)
fkna Etme/Riza Alma 37 59,7
Maddi Cikar/Para Saglamak 15 242
Zor Kullanma 10 16,1
Toplam 62 100

Tablo 3 incelendiginde tutum ve davranislart degistirme/olusturma yontemleriyle ilgili olarak toplam 62
adet atasozii bulundugu goriilmektedir. Literatiir kapsaminda bu atasozleri “Tkna Etme/Riza Alma, Maddi
Cikar/Para Saglamak ve Zor Kullanma”, seklinde ti¢c yontemde incelenmistir. Bu yontemlerin altina yigilan
atasozleri incelendiginde, Tiirk atasézlerinde en fazla “Tkna Etmeye/Riza Alma” (%59,7) yontemine ve en
az ise “Zor Kullanma” (%16,1) yontemine vurgu yapildigi géralmektedir.

4.2. Ikna Etmeyi Kolaylagtiran Faktérletle Ilgili Atasozleri

Tkna kavramiyla ilgili Tiirk atasozleri taranmus, derlenen veriler incelenmis ve ikna etmeyi kolaylastiran
faktorlerle ilgili elde edilen bulgular Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. [kna Etmeyi Kolaylagtiran Faktirlerle 1jgili Atasizleri

Ikna Etmeyi Kolaylagtiran Faktétler Say1 Frekans (%)
Etkili ve Giizel Konusma 27 33,7
Alicinin Donanimli Olmast 6 7,5
Dogru Zamanlama 10 12,5
Dogru Yoéntem ve Arag Kullanma 17 21,2
Hatir ve Tyi Nam 7 8,7
Dogruluk 5 6,3
Istekli ve Istarli Olmak 5 6,3
Sabirli Olmak 3 3,8
Toplam 80 100
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Tablo 4’e bakildiginda ikna etmeyi kolaylastiran faktorlerle ilgili olarak toplam 80 adet atasézii
bulundugu gérillmektedir. Bu atasdzleri anlam boyutuna gore kategorilere ayrildiginda Tirk atastzlerinde
ikna etmeyi kolaylastiran faktdrler olarak “Etkili ve Glizel Konugma, Alicinin Donanimli Olmasi, Dogru
Zamanlama, Dogru Yontem ve Arag Kullanma, Hatir ve iyi Nam, Dogruluk, Istekli ve Israrli Olmak ve
Sabirli Olmak” seklinde toplam 8 faktériin ortaya ¢iktigr gbrilmiistir. Bu faktorlerin altina yigilan
atasOzleri incelendiginde, Turk atasézlerinde ikna etmeyi kolaylastiran faktorlerden en fazla “Etkili ve
Giizel Konusma” (%34,6) faktoriine ve en az ise “Sabitlt Olmak” (%3,9) faktériine yer verildigi
goriilmektedir.

4.3. Ikna Etmeyi Zorlagtiran Faktorlerle Tlgili Tiirk Atasozleri
Ikna, kavramiyla ilgili Ttrk atastzleri taranmus, derlenen veriler incelenmis ve ikna etmeyi zotlastiran

faktorlerle ilgili elde edilen bulgular Tablo 5°te verilmistir.

Tablo 5. [kna Etmeyi Zorlastran Faktirlerle Ilgili Atasizleri

Ikna Etmeyi Zorlagtiran Faktdtler Say1 Frekans (%)
Alicinin Yapisal ve Donanimsal Eksiklikleri 45 54,9
Yalan S6ylemek 5 6,1
Yanlis Zamanlama 7 8,5
Yanlis Yontem ve Arac Kullanma 11 134
Kaynagin Fiziki Eksiklikleri 4 49
Mesajin Gegreginden Fazla Tekrarlanmast 4 49
Kot Un/Nam 6 73
Toplam 82 100

Tablo 5 gozlendiginde ikna etmeyi zotlagtiran faktorlerle ilgili toplam 82 adet atasézi bulundugu
gorillmektedir. Bu atas6zleri anlam boyutuna gére kategorilere ayrildiginda Turk atastzlerinde ikna etmeyi
zotlastiran faktorler olarak “Alictun Yapisal ve Donanimsal Eksiklikleri, Yalan Soylemek, Yanlis
Zamanlama, Yanlis Yontem ve Ara¢ Kullanma, Kaynagin Fiziki Eksiklikleri, Mesajin Gegreginden Fazla
Tekrarlanmast ve Kotii Un/Nam” seklinde toplam 7 faktdriin ortaya ciktigr goriilmiistiir. Bu faktétlerin
altna yigilan atasozleri incelendiginde, Tirk atasézlerinde ikna etmeyi zotlagtiran faktdrlerden en fazla
“Alicinin Yapisal ve Donanimsal Eksiklikleri” (%54,9) faktoriniin ve en az ise “Kaynagin Fiziki
Eksiklikleri” (%04,9) ve “Mesajin Gereginden Fazla Tekrarlanmast” (%4.,9) faktérlerinin vurgulandig
goriilmektedir.

4.4. Tkna Edecek Kigide Olmasi Gereken Ozelliklerle Tlgili Tiirk Atasézleri
Tkna, kavramuyla ilgili Ttirk atasozleri taranmis, detlenen veriler incelenmis ve ikna edecek kiside olmast
gereken Gzelliklerle ilgili elde edilen bulgular Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. [&na Edecek Kiside Olmasi Gereken Ozelliklerle Igili Atasizleri

ikna Edecek Kiside Olmasi Gereken Ozellikler Say1 Frekans (%)
Etkili ve Glizel Konusma Yetenegi 27 84,4
Yetenekli ve Zeki Olma 3 9,4
Fiziksel Ozelliklerin Tyi Olmast 2 6,3
Toplam 32 100

Tablo 6 incelendiginde ikna edecek kiside olmasi gereken Ozelliklerle ilgili toplam 32 adet atasézil
bulundugu gérilmektedir. Bu atasdzleri anlam boyutuna gére kategorilere ayrildiginda Ttrk atasdzlerinde
ikna edecek kiside olmasi gereken 6zellikler olarak “Etkili ve Giizel Konusma Yetenegi, Yetenekli ve Zeki
Olma ve Fiziksel Ozelliklerin Iyi Olmast” seklinde toplam 3 faktériin ortaya ¢itktigi goriilmiistiir. Bu
faktorlerin altina yigilan atasdzleri incelendiginde, Tiirk atasozlerinde ikna edecek kiside olmasi gereken
ozelliklerden en fazla “Etkili ve Guizel Konusma Yetenedi” (%84,4) faktorine ve en az ise “Fiziki
Ozelliklerin Iyi Olmast” (%6,3) faktoriine yer verildigi goriilmektedir.
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5. Sonug ve Tartisma

Bilim ve teknolojide yasanan bas dondiriicii gelismeler giinimuzde insanlara hemen her ihtiyacim
karsilama noktasinda oldukc¢a fazla alternatif sunmaktadir. Buna paralel olarak insan haklarimn,
demokrasinin ve 6zgurliklerin de son derece gelismesi, bireylerin hemen her konuda kendi kararlarini
kendilerinin vermesine yol a¢mustir. Bu durum cagdas dinyada faaliyet g&steren hemen hemen her is
dalinda reticiyi hedef kitleyi ikna etme olgusuyla ve bireyleri de ihtiyaglarini karsilama ve kararlarini verme
noktasinda ikna edilme olgusuyla bas basa birakmistir. Oyle ki siyasetten spora, iiretimden tiiketime ve
egitimden eglenceye hayatin hemen her alaninda insanlar ikna etme ya da edilme durumuyla yogun olarak
karst karstya kalmaktadir. Bu ylzden glintimiizde bir toplumun ve o toplumu olusturan bireylerin ikna
olgusuna yaklasiminin Sgrenilmesi, o toplum veya toplumun bir kesimini olusturan bireyleriyle ilgili
yapilmasi distinilen bir iste bagart saglanmast acisindan elzemdir. Bu baglamda bu calismada Tirk
toplumunun ikna olgusuna verdigi 6nem, ikna ile ilgili Gzerinde durdugu konular ve vurguladigt yonlerin
ortaya konulmast amaglanmistir. Bu amacin gerceklestirilmesi icin ¢alismada dért arastirma sorusuna cevap
aranmustir. Yapilan aragtirmalar ve elde edilen bulgular incelendiginde bu aragtirma sorulanyla ilgili ¢tkan
sonuclar ve sonuclarin tartismast su sekildedir:

Birinci arastirma sorusu; Tiirk atasézlerinde tutum degistirme/olusturma yéntemlerinden “Ikna
Etme”ye ne kadar vurgu yapilmustir? Birinci temel kategoriyi olusturan bu arastirma sorusuyla ilgili olarak
literatiir baglaminda ele alinan ti¢ temel tutum degistirme/olusturma yontemiyle ilgili olarak toplam 62 adet
Turk atasézi bulunmustur. Bu atasozleri incelendiginde; Turk atasozlerinde tutum degistirme/olusturma
yontemlerinden en ¢ok “Ikna Etme/Riza Alma” yontemine (37), ikinci olarak “Maddi Cikar/Para
Saglama” yontemine (15) ve en az ise “Zor Kullanma” yéntemine (10) vurgu yapildigi goriilmustiir. Bu
sonug, Tirk toplumunun insan isleri ve iliskilerinde “Ikna Etme/Riza Alma” yontemini fazlaca
benimsedigini (%59,7) ve “Zor Kullanma” yontemini ise pek benimsemedigini (%16,1), hatta “Maddi
Cikar/Para Saglama” yontemini (%24,2) bile “Zor Kullanma” yontemine (%16,1) gore daha fazla
benimsedigini gostermektedir. Arastirmada ortaya c¢itkan bu sonuctan hareketle, Tirk toplumunun
iknaya/rizaya ¢ok fazla 6nem veren demokratik bir toplum oldugu, buna karsin zor guctne karst oldugu ve
bu baglamda insan isleri ve iligkilerini daha ¢ok hogsgoriyle ele aldigt sGylenebilir.

Tkinci arastirma sorusu; Tiirk atasézlerinde ikna etmeyi kolaylastirmaya yonelik vurgu yapilan faktorler
nelerdir? Tkinci temel kategoriyi olusturan bu arastirma sorusuyla ilgili olarak toplam 80 adet Tiirk atasozii
bulunmustur. Bu atasézleri incelendiginde; Turk atasézlerinde ikna etmeyi kolaylastiran faktorlerden en
fazla “Ftkili ve Giizel Konusma” faktoriine (27) vurgu yapildigi gorilmistir. Tkinci olarak “Dogru
Yontem ve Ara¢ Kullanma” faktoriine (17) ve ticlincii olarak “Dogru Zamanlama” faktoriine (10) vurgu
yapildigt goriiliitken, en az “Sabitlt Olmak™ (3) faktorii olmak tzere diger faktotlere de (5, 5, 6, 7) az vurgu
yapildigi goérilmustir. Bu sonugtan, Tiirk toplumunun iknada sabir olgusuna pek énem vermedigi (%03,8)
ve bu baglamda pek sabirlt bir toplum olmadigt sylenebilir. Yine benzer sekilde Tirk toplumunun iknayt
kolaylastirmas: noktasinda dogruluga (%6,3), istekli ve 1srarlt olmaya (%06,3), hatir ve iyi nama (%8,7) ve
alicinin donanimina (%7,3) da pek 6nem vermedigi gorilmektedir. Degerlere 6nem veren, hatta 2017
yilinda Milli Egitim Bakanligi tarafindan efiim mufredatina konulan 10 kék deger "adalet, dostluk,
diristliik, 6z denetim, sabir, saygt, sevgi, sorumluluk, vatanseverlik, yardimseverlik" ile bu degetleri
benimsemis bireyler yetistirmeyi hedefleyen Tirk toplumu icin bu faktorlerle ilgili ¢ikan bu sonuglarin
aslinda bir tezat olusturdugu séylenebilir. Bu faktorlere karsin Tirk toplumunun iknayir kolaylastirmast
noktasinda “Dogru Zamanlama” (%12,5) ile “Dogru Yoéntem ve Ara¢ Kullanma” (%21,2) faktérlerine
orta diizeyde 6nem verdikleri gériilmektedir. Bu iki faktdrle ilgili ¢ikan sonuglarla ilgili olarak MEB’in
mifredata koydugu 10 kok degerden biri olan duristlik/dogruluk degerine, ikna olgusunda zaman,
yontem ve ara¢ baglaminda vurgu yapildigt sGylenebilir.

Ikinci arastirma sorusuyla ilgili ¢ikan en 6nemli sonug, Tiirk toplumunun ikna etmeyi en fazla
kolaylagtiran faktor olarak “Etkili ve Guizel Konusma” (33,7) faktoriinii gérmesi, baska bir deyisle
kaynagin konusmasinin etkinligini ikna etmeyi kolaylastiran en 6énemli faktér olarak gérmesidir. Oncelikle
bu sonucun dérdinci arastirma sorusunda yer alan “Etkili ve Giizel Konusma Yetenegi” faktoriyle ilgili
ctkan sonugla benzer bir sonug oldugunu belirtmek gerekir. Zira dérdiincii aragtirma sorusu su sekildedir:
Turk atasézlerinde ikna edecek kiside olmast gereken 6zelliklere yonelik vurgu yapilan faktdtler nelerdir?
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Dérdiinct temel kategoriyi olusturan bu arastirma sorusuyla ilgili olarak toplam 32 adet Turk atasézu
bulunmustur. Bu atasozleri incelendiginde; Tirk atasézlerinde ikna edecek kiside olmasi gereken
ozelliklerden en fazla “Etkili ve Giizel Konusma Yetenegi” faktoriine (27) vurgu yapildigr gorillmektedir.
Ikinci olarak “Yetenekli ve Zeki Olma” faktoriine (3) vurgu yapildigi goriliirken, en az ise “Fiziki
Ozelliklerin Iyi Olmast” faktériine (2) vurgu yapildigi goriilmektedir. Burada etkili ve giizel konusma
yetenegine %84,4 oraninda ezici bir agithikla yapilan vurgu, bize Turk toplumunun ikna edecek kiside
aradigl en 6nemli, neredeyse tek faktoriin “Etkili ve Giizel Konusma” faktorii oldugunu gostermektedir.
Cunkd diger iki faktore yapilan %94 ile %06,3’lik vurgularin, toplam t¢ faktoriin oldugu bir grupta ¢ok
kiiciik ve 6nemsiz olduklan agiktir. Dolayisiyla hem ikinci arastirma sorusuyla ilgili hem de dérdiinct
arastirma sorusuyla ilgili ortak ¢ikan bir sonug olarak, Tirk toplumunun “ikna etme/tiza alma” olgusunda
“Etkili ve Gtizel Konusma” faktoriine son derece énem verdigi gorilmektedir. Bu sonug, Tirk
toplumunun kokeni c¢ok eskilere dayanan giicli bir sézli kiltiriinin olmasiyla aciklanabilir. Clnkd
konusma, s6zli kiltirin en temel Ggesidir. Muharrem FErgin, O. Nedim Tuna, Kemal Balkan ve
Landsberger gibi bilim adamlarinin ¢alisgmalart bize Turkge’nin en az 5000 yillik bir sézel déneminin
oldugunu gostermektedir (Balkan, 1992). Bu acidan Tirk toplumunun ve dilinin ¢ok eski ve glicli bir
s6zli kiiltiird oldugu agiktir. S6z1i kiltiirt olusturan unsurlar yazih kiltiirin unsurlarina gére bir toplumu
olusturan bireyler tizerinde daha etkilidir ve toplum hayatinda daha buylik ve genis bir kabule sahiptir.
Baska bir ifadeyle bir toplumun milli kimligini olusturan ortak degerler ve kabuller biytk dlgide o
toplumun s6zli kiltird icinde olusmaktadir (Yildirim, 1989, s. 16). Sonug itibariyle bilim adamlarinin
Ozelde Turk dili ve kaltirl, genelde ise sozIU kiltir ile ilgili olarak ortaya koyduklart bu savlar, bu
calismada ortaya ¢ikan bu sonucu destekler niteliktedir.

Ucglincii arastirma sorusu; Tiirk atasozlerinde ikna etmeyi zorlastirmaya yonelik vurgu yapilan faktérler
nelerdir? Ugiincii temel kategoriyi olusturan bu arastirma sorusuyla ilgili olarak toplam 82 adet Tiirk
atasOzu bulunmustur. Bu atasézleri incelendiginde; Ttrk atasézlerinde ikna etmeyi zotlastiran faktorlerden
en fazla “Alicnin Yapisal ve Donanimsal Eksiklikleri” faktoriine (45) ve ikinci olarak “Yanls Yontem ve
Ara¢ Kullanma” faktSrine (11) vurgu yapildigr goriliirken, diger faktorlere (4, 4, 5, 6, 7) az vurgu yapildigt
gbrilmuistiir. Burada dikkat ceken en 6nemli sonug, Tiirk toplumunun ikna etmeyi zotlastiran faktSrlerden
“Alicinin Yapisal ve Donanimsal Eksiklikleri” faktérine %54,9 ile oldukga yiksek oranda vurgu
yapmasina karsilik diger faktorlere oldukea disiik oranlarda (%013,4, %8,5, %7,3, %0,1, %4,9 ve %4.,9)
vurgu yapmasidir. Bu calismada ikinci arastirma sorusuyla ilgili olarak Turk kiltiriinde ikna etmeyi
kolaylastiran en 6nemli faktér ve dérdinct aragtirma sorusuyla ilgili olarak Tirk kilturinde ikna edecek
kiside olmasi gereken en 6nemli 6zellik olarak “Etkili ve Giizel Konusma” faktérine yiiksek oranlarda
vurgu yapildigi sonuglatina gére bu sonucun bir tezat olusturdugu soylenebilir. Clinki ikinci ve dérdinci
kisimlarda “Etkili ve Giizel Konusma” faktoriiyle, Tirk kiltiiriinde ikna ile ilgili olarak kaynaga vurgu
yapildigt gbrilmesine karsin, iknayr zotlastiran faktorlerde ise “Alicimin Yapisal ve Donanimsal
Eksiklikleri” faktoriyle alictya vurgu yapildigt goriilmektedir. Burada en 6nemli ikna engeli olarak alicinin
eksikliklerinin gorildigh bu sonug, yapilan arastirmalarla da géraldiigi gibi bagta Turk toplumunun okuma
alisgkanliginin disik olmast (Odabas vd., 2008; Ortas, 2014) gibi degisik nedenlerden dolayr Turk
toplumunda bireylerin kendilerini donanimlt olarak yetistirememeleri ile ilgili oldugu sdylenebilir. Bundan
dolayt Turk toplumunda ikna ile ilgili gerceklestirilen iletisim stireclerinde alictnin donammsizliginin en
6nemli ikna engeli olarak ortaya ciktigi sGylenebilir.

6. Oneriler

Gelecekte Tirk toplumu veya bireylerine yonelik tutum degistirme/olusturma calismast yapacak olan
politikacilara, arastirmacilara ve kisaca konuyla ilgilenen her kisi veya kuruma bu arastirmada;

Birinci arastirma sorusuyla ilgili elde edilen bulgulardan hareketle, miimkiin mertebe ikna etme veya
riza alma yontemine bagvurmalart ve zor kullanma yénteminden uzak durmalari,

Ikinci ve dordiincii arastirma sorularyla ilgili elde edilen bulgulardan hareketle, ikna isinde
kullanacaklart kaynagin etkili ve giizel konusma yetenegine sahip olmasina ve

Uglincti aragtirma sorusuyla ilgili elde edilen bulgulardan hareketle, 6ncelikle ikna edilmek istenen
tarafin, yani alictun yapisim ve Ozelliklerini ¢ok iyi bir sekilde analiz etmeleri ve daha sonra bu analizler
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dogrultusunda alicinin yapisina uygun dil, kodlama, mesaj, kanal, ydontem ve zaman gibi ikna stratejileri
belirlemeleri 6nerilir.

7. Extended Abstract

People face many alternatives and have to choose to do almost every job and meet their needs because
of the significant developments in democracy, human rights, freedoms, production, and information
communication technologies in our age. Therefore, the place of persuasion in human life, its importance,
and usage areas are increasing day by day. The purpose of this study is to reveal the importance given to
the method of “persuasion/consent” in Turkish culture and the factors emphasized about the
phenomenon of “persuasion”.

The main research question of the study is as follows: what is the emphasis on the
“persuasion/consent” method in Turkish culture and the factors emphasized in persuasion in the
proverbs? Sub-research questions to be answered in order to understand the question are as follows:

1. How much emphasis is given to “Persuasion,” one of the methods of changing/creating attitudes
in Turkish proverbs?

2. What are the factors emphasized in Turkish proverbs to facilitate persuasion?

3. What are the factors emphasized in Turkish proverbs to make it difficult to persuade?

4. What are the factors emphasized in Turkish proverbs regarding the characteristics that should be in
the person to persuade?

The qualitative content analysis method was used in this study. Turkish proverbs were scanned using
the method of “document analysis,” and the proverbs related to the concept of “persuasion” were
compiled in the study. The data were analyzed using the “categorical analysis” technique. The categories
were created by the researcher, considering the meaning dimension.

The findings are as follows:

Sixty-two provetbs were found regarding changing/creating attitudes and behaviors. When these
proverbs were examined in detail, it was found that the most emphasis was given to the ‘“Persuasion”
method and the least on the “Use of Force” method in Turkish culture.

Eighty proverbs were found on factors that facilitate persuasion. When these proverbs were examined,
it was seen that the most emphasis was on the “Effective and Good Speaking” factor, while the least was
the “Being Patient” factor among the factors that facilitate persuasion in Turkish culture.

Eighty-two proverbs were found about factors that make it challenging to persuade. When these
proverbs were examined, it was seen that among the factors that make persuasion difficult in Turkish
culture, the “Receiver’s structural and knowledge deficiencies” factor was emphasized the most, and the
least was the “Physical Deficiencies of the Source” and the “Excessive Repetition of the Message” factors.

Thirty-two proverbs were found about the characteristics that the person to persuade should have.
When these proverbs were examined, it was found that among the characteristics that must be in the
persuasive person in Turkish culture, the most emphasis was on the “Effective and Good Speaking
Ability,” and the least was the “Good Physical Properties” feature.

When these findings were investigated, the following results were obtained:

While Turkish society adopted the method of persuasion/consent from the methods of
changing/creating attitude, and it was seen that they do not adopt the method of using force. Based on
this result, it can be said that Turkish society is against despotism, democratic, and giving importance to
consent. In this context, it is understood that to be successful in changing/creating attitudes towards
Turkish society, and special attention should be given to use the persuasion/consent method, especially
the use of force should be avoided.

It was found that Turkish society emphasized and attached importance to effective and eloquent
speech among the factors that facilitate persuasion. In this context, it is understood that persuasion
speaking is very important in Turkish society. Depending on this result, it can be said that Turkish society
attaches the most importance to the beauty and effectiveness of the speech in persuasion since it has an
oral culture that is extremely effective in the formation of its culture. It was also observed that the high
rate of the ability to speak effectively and beautifully (84.4%) was emphasized and given importance
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concerning the characteristics of the person who convinces. This result can also be considered in this
context. In other words, it is possible to deduce that the phenomenon of speaking is highly valued in
Turkish society since it has a strong oral culture and a long history.

It was observed that the Turkish society emphasized the receiver’s structural and knowledge
deficiencies the most, among the factors that made it difficult to persuade. It can be said that this result is
a result of individuals’ inability to raise themselves well-equipped in Turkish society due to various
reasons. Therefore, the receiver’s structural and knowledge deficiencies in the communication processes
about persuasion in Turkish society may be accepted as the most important persuasion barrier.
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