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OZET

20. yiizyilin sonlarinda giinliik hayatimiza giren ve kiiresellesme olgusunun da etkisiyle kitle ileti-
sim araglart iginde kisa zamanda hizla gelisen ve etkin olan internet, bilgiye ulasma ve yayma
konusunda sagladigi olanaklarla, habercilik sektorii icin vazgegilmez bir ara¢ olmustur. Bu aras-
tirmada, internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilige etkisi, spor gazeteciligi baglaminda 6r-
neklendirilerek tartisilmaya calisimistir. Internet gazeteciliginin 1990 ' ikinci yarisindan giinii-
miize gelen gelisim siireci, diinyada ve Tiirkiye deki internet kullamim oranlaryla okuyucu tercih-
lerinin gelenekselden dijitale gecis egilimlerini gésteren en onemli verilerden olan gazetelerin
internetten okunma oranlari irdelenmistir. Ayrica 2007-2011 yillart arasinda Tiirkiye 'de giinliik
olarak yayimlanan Fanatik, Pas Fotomag, Efsane Fotospor ve Fotogol adli dért ulusal spor gaze-
tesinin igerik analizleri ve yillik tirajlariyla birlikte internet siteleri de arastirma kapsaminda ele
alimmugtir. Gazetelerin ve internet sitelerinin gelisim ve degisimleri sonucunda; internet, sahip
oldugu avantajlar ile haberi iletmede dncelikli bir konuma ge¢mis ve haber kaynagi olusturmadaki
etkilesim tersine donmiistiir. Tiiketicinin, 6zellikle de gen¢ okurlarin igerikle bulusma yollart ve
aliskanliklar: degistikge yazili basimin geleneksel formlar iizerinden yayin yapmast da zorlasacak-
tir. Ozellikle spor basinimn klasik yayin politikasin degistirerek, derinligi olan, iyi incelenip ana-
liz edilmig, fark yaratan ve futbolun disindaki branglara da agirlik veren bir politika izlemesinde
yarar bulunmaktadir.

Anahtar sozciikler: Geleneksel gazetecilik, internet gazeteciligi, spor gazeteciligi

THE CASE OF SPORT JOURNALISM: THE EFFECTS OF INTERNET JOURNALISM
ON THE TRADITIONAL JOURNALISM

ABSTRACT

With the opportunities it provides to reach and disseminate information, the Internet, which
entered our lives towards the end of the 20" century and developed in a great speed due to fast
globalization, has become an indispensable tool for the field of journalism. This study examines
the influence of the Internet on the traditional journalism especially in the context of sports
journalism. We emphasized the following: the development process of the Internet based
Jjournalism since the second half of the 1990s, the rate of the Internet usage in Turkey and abroad,
and the rate of reading newspapers online which is a clear indication of changing attitude of
readers from traditional to digital. In addition, we examined four daily sport newspapers, Fanatik,
Pas Fotomag, Efsane Fotospor and Fotogol, between 2007 and 2011 in terms of content analysis,
yearly circulation figures and their Internet pages. As a result of the developments of newspapers
and their Internet sites, the Internet has enjoyed priority in transmitting the news and reversed the
process of news production. As the young generation switches its news reading habit in favor of
the Internet, print journalism will lose its traditional ground to the Internet. It will be usefil,
especially for the field of sports journalism, that it would focus on in depth qualitative analysis,
whose focus goes beyond soccer.

Key words: Traditional journalism, internet journalism, sports journalism.
GIRIS lasim ortammin oldugu internetin, bilgiye
Giliniimiizde milyonlarca insan ve bilgisayar1 ulagsma, yayma, konusunda sagladigi olanaklar-

birbirine baglayan, fiziksel mekandan bagimsiz  la en yaygin olarak medya sektoriinde kullanil-
sanal bir iletisim, ticaret, bilgi, eglence ve pay-  dig1 goriilmektedir.
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Temel dayanagini, 60’li yillarda kurulan
ARPANET (Advanced Research Projecets
Agency)’ten alan internet, 1989°da Avrupa
Niikleer Arastirmalar Merkezi’nde (CERN)
World Wide Web (www)’in gelistirilmesiyle
birlikte, multimedia i¢in uygun bir platforma
doniismiis, diger taraftan da ticari kullanima
hazir hale getirilmistir.

Internetin ticari olarak kullanilmaya baslanma-
styla birlikte internet yeni bir iletisim ve dagi-
tim kanali olmus ve yeni bir medya ortami
olarak islev gérmeye baslamistir. Ozellikle
birbirinden uzak olan bélgelerdeki pazarlara
ulagsmak son derece kolaylasmis, sirketler arasi
iletisimin maliyeti diismiistiir (Kara 2006: 21,
Birsen 2005: 78, Akdag 2009: 294).

Kullanict ve orgiitlerin birbirleriyle yer ve
zamana bagli olmaksizin dogrudan iletigim
kurabilmeleri de internetin kisa siirede etkinli-
gini arttirmasina neden olmustur.

1. DUNYADA VE TURKIYE’DE
INTERNET KULLANIMI

1.1. Diinyada internet Kullanim
Hayatimizin neredeyse vazgegilmez bir unsuru

haline gelmis olan internetin yillara goére kulla-
nic1 sayilari hizla artmustir.

Diinya niifusu 2011 itibariyle 1.8 milyar hane
ve 7 milyar kisiye ulasmistir. Diinya {izerinde
mobil yayginlik yiizde 90’1ar seviyesine, inter-
nette diinya capmda yayginlik ise yiizde
60’lara ¢ikmistir. Uluslararas1 Telekomiinikas-
yon Birligi (ITU) tarafindan yayinlanan verile-
re gore; 1.8 milyar hanenin ticte birinden fazla-
st (700 milyon hane) bilgisayara, iigte biri (600
milyon hane) internet erisimine sahip-
tir (bilgicagi.com).

Bilgisayarin giindelik hayatta heniiz yaygin-
lagmadig1 1972 yilinda, tiim diinyada sadece
150 bin bilgisayar (Negroponte 1995: 90) bu-
lunurken yaklagik 40 yil sonra diinya niifusu-
nun icte birinden fazlasinin evlerinde
yeralmasi, bilisim teknolojisinin hizin1 agik¢a
ortaya koymaktadir.

Internet de gelistirildigi yildan kisa bir siire
sonra diinya ¢apinda yayilmaya baglanmig ve
iilkemizde de 1993 yilindan itibaren kullanima
girmistir.

1993 yilindan 2011 yilina kadar diinyada inter-
net kullanict sayilarina (Tablo 1) bakildiginda
kullanici sayisinin her yil katlanarak arttigi
gozlenmektedir. 1993 yilinda diinya ¢apinda
internet kullanict sayis1 900 bin iken, 2011°de 2
milyar 267 milyon 233 bin 742 kisiye ulasmis-
tir. Bu da internet kullanicilarinin onsekiz
yilda yaklasik ylizde 251.815 oraninda arttigini
gostermektedir.

Tablol. Diinyada Internet Kullanic1 Sayilari

Yil Kullanic1 Sayisi Yil Kullanic1 Sayisi
1993 900.000 2001 500.000.000
1995 35.000.000 2002 665.000.000
1996 55.000.000 2004 934.000.000
1997 101.000. 000 2005 1.070.000.000
1998 150.000.000 2009 1.802.330.457
1999 201.000.000 2010 1.970.000.000
2000 385.000.000 2011 2.267.233.742

Kaynak: Comert ve Kayiran 2010:166, Kara 2006: 21-44, Simsek 2006: 261,
Internetworldstats.com.
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1.2. Tiirkiye’de internet Kullanim

Tiirkiye internetle 12 Nisan 1993 tarihinde
TUBITAK-ODTU (TR-Net) isbirligiyle yapi-
lan bir DPT projesi ¢ercevesinde tanisti. Daha
sonra Ege Universitesi (1994), Bilkent (1995),
Bogazici (1995), ITU (1996) baglantilar1 ger-
¢eklestirildi (Karaduman 2002: 80).

[k olarak 1993 yilinda iiniversitelerden basla-
yan internet kullanimmnin ticari kuruluglar ve
hane halklar1 gibi genis kitlelere ulagmasi ise
1996 yilinda miimkiin olmus ve diinyayla para-

lel bir gelisim gostererek, yurt capinda milyon-
larca kullanictya ulagmistir.

Tiirkiye’deki internet kullanici sayisi; 1996’da
14 bin 200 iken, dort yilda yiizde 10.463 artisla
1.500.000°¢, 2011 yilinda ise yiizde 246.378
artisla 35 milyona ulagmustir (Tablo 2).

Diinyadaki internet kullanicilar1 onsekiz yilda
yaklasik yiizde 251.815 oraninda artarken,
Tiirkiye’deki internet kullanicilar1 ise onbes
yilda yiizde 246.378 artarak diinya o6lgeginde
bir yiikselis gostermistir.

Tablo 2. Tiirkiye’de Internet Kullanic1 Sayilari

Yil Kullanic1 Sayisi Yil Kullanic1 Sayisi
1996 14.200 2005 10.200.000
1998 200.000 2006 11.750.000
2000 1.500.000 2009 26.500.000
2004 4.900.000 2011 35.000.000

Kaynakga: Cakir 2007:132, Internetworldstats.com

Internet Tiirkiye’de iiniversitelerden baslamis
ardindan 1996 yilinda Tiirk Telekom’un ticari
kuruluglarin ve internet saglayicilarinin inter-
netten  yararlanmasimi  saglayacak  olan
TURNET projesini hayata gegirmesiyle, hizla
ilke geneline yayilmigtir. Abonelik sistemin-
deki gelismelerle evlere giren internet, fiber,
kablo ve ozellikle mobil internet abonelerinin
artmasiyla birlikte giindelik hayatin olmazsa
olmazlarindan biri olmustur.

TUIK'in  2007-2011  yillarm1  kapsayan
Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmast  sonuglarma goére; 2007 yilinda
Tirkiye genelinde internet erigsim imkani olan
hanelerin orani yiizde 19,7, iken bu oran 2010
yilinda yiizde 41,6’ya 2011 yilinda ise yiizde
42,9’a ¢ikmustir.

Tablo 3. Tiirkiye Genelinde internet Erisim Imkan1 Olan Haneler ve 16-74 Yas Grubu Hane Hal-
kinin Internet Kullanim Oranlar1

Tiirkiye genelinde internet erisim 16-74 yas grubu hane halkinin
vi imkam olan hanelerin oram (%) internet kullanim oram (%)
2007 19,7 30,1
2008 25,4 35,9
2009 30,0 38,1
2010 41,6 41,6
2011 42,9 45,0

Kaynak: TUIK:2011
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Yapilan arastrmalar sonucu bilgisayari ve
interneti en yogun kullananlarm 16-74 yas
grubu oldugu saptanmistir. Bu yas grubu; in-
ternete yonelik aragtirmalarda genel kullanici
profili agisindan baz alinan en genis yas arali-
gidir ve medyanin genel okuyucu/izleyici pro-
filine yakin bir aralig1 da temsil etmektedir. Bu
gruptaki hane halki bireylerinin internet kulla-
nim oraninin ise 2007-2009 yillarinda Tiirkiye
genelinde internet erisim imkani olan hanelerin
iizerinde olmasma ragmen 2010 yilinda esit-
lendigi, 2011 yillinda ise az bir oranla yiiksek
oldugu gozlenmektedir (Tablo 3). 2010 yili
internet erigiminin ticari kullanimla birlikte
hane halkimin kolayca ulasabildigi seviyeye
geldigini gostermektedir. Bu oranlar ve 2011
yilinda 35 milyona ulasan internet kullanicisty-
la, iilke niifusunun hemen hemen yarismin
internet erisim imkanina sahip oldugu sdylene-
bilir.

2. DUNYADA VE TURKIYE’DE
INTERNET GAZETECILIGININ VE
SPOR BASINININ KISA TARIHI

2.1. Diinyada ve Tiirkiye’de internet Gaze-
teciliginin Kisa Tarihi

Genis bir kullanim alani1 olan internetin, medya
sektorii tarafindan kesfedilmesi de uzun siir-
memistir.

Insanlarm haber alma ihtiyaglarmni karsilamak
iizere 16. ylzyilin basinda haber mektuplar
seklinde ortaya ¢ikan gazeteler; 17. yiizyilin
baslarinda gazete kimligini kazanmaya, 18.
yiizylin basindan itibaren ise bugiinkii sekliyle
hayatimizda yerini almaya baslamiglardi. Ha-
ber mektuplari, gazeteler, telgraf, telefon, radyo
ve televizyonun ardindan geligen iletisim tek-
nolojilerinin son halkasini ise simdilik internet
(Karaduman 2003: 48) olusturmaktadir.

Boylece, bireysel ve toplumsal mirasin kusak-
tan kusaga aktarilmasinda, kamuoyu olusu-
munda ve tarihsel bilgilerin ham olarak ilk
derlenip toparlanma yeri olan geleneksel tiirde-
ki gazetelerin yaninda, internet kullanimmin
yayginlik kazanmasiyla giliniimiizde internet
gazeteciligi olarak anilan yeni bir gazetecilik
tlirli ortaya ¢itkmig bulunmaktadir. Gazetecilik
mesleginin temel ilke ve kurallarina bagl kala-
rak ‘sanal ortamda’ gazetecilik meslegini icra
etmeyi tanimlayan bu tip gazetecilige; “Cevri-
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mici (on-line) gazetecilik” veya “elektronik
gazetecilik” de denmektedir.

Yazili basinin ya da gorsel medyanin pahali
yatirimlarina gerek duymayan, az maliyetlerle,
kisa siirede kitle iletisimi alaninda vazgegilmez
bir mecra olan internet gazeteciliginin temelin-
de, klasik gazeteciligin amag¢ ve hedeflerinden
farkl1 bir yaklagim bulunmamaktadir.

Ancak haber toplama, yazma ve haberi yayin-
lama teknikleri ¢esitli degisim ve doniisiimlere
ugramis olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Temel
karakteristigi ise; interaktivite, igerigin 6zelles-
tirilmesi, hipertekst ortami ve Kkitle iletisimin
biitiin diger formlarin1 (Gazete, dergi, radyo,
televizyon, sinema, fotograf ve diger isitsel ve
gorsel Ogeler) birlestirmesidir. Bu  6zelligi
sayesinde gazetecilige 6zgili sunumlar i¢in ses,
goriintii ve metnin bir aradalifi, yardimer me-
tinler/linkler  (hypertext), hizli etkilesim
(Dahlgren 1996: 66) gibi yeni olanaklar sag-
lamaktadir.

En biiyiik avantaji da, slogani olarak tanimla-
yabilecegimiz “Tv kadar hizli, gazete kadar
ayrintil’” climlesinde yatmaktadir. Dolayisiyla
gazete, “artik yalnizca bayiden alinan bir {iriin
degil internet iizerinden adresine gidilerek
ziyaret edilebilen bir yer” haline gelmistir (Bir-
sen 2005: 90, Gezgin 2002: 30, Siit¢ii ve ark.
2006: 313, Bulunmaz 2011: 28).

Diinyada gazeteler ilk olarak ABD’de internet
iizerinden yayin yapmaya baslamiglardir. 1993
yilinin  Ocak ayinda Wired Magazine ile
(Ozsoy 2011b: 83) baslayan internet gazeteci-
ligi 1995 yilinda The Washington Times, New
York Times gibi gazetelerin yayinlarini bire bir
internete aktarmalariyla devam etmistir. Ayni
yil Avrupa'da da International Herald Tribune
ve Daily Mirror gibi gazeteler sanallasmistir
(Aktan 2005).

Tirkiye nin internetle tanigmasi, tilkenin siya-
sal ve ekonomik yapisiyla birlikte medya sek-
toriinde koklii degisimlerin yasandigr doneme
denk gelmistir. Bu dénemde, medya disi hol-
dingler sektore girerek, medyadaki sermayedar
profilinin ve yatirim anlayisinin degisimine
neden olmustur.

Boylelikle Tirkiye’de internetle ilgili altyapi
harcamalar1 digindaki ilk yatirimlar, aralarinda
medya gruplarinin da oldugu biiyiik sermaye
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gruplart tarafindan yapilmistir. Bu gruplar,
internet sektoriine, basta servis saglayicilik
olmak iizere gesitli internet hizmetleri verdikle-
ri sirketlerini kurarak adim atmiglardir. Kisa bir
stire sonra internet sirketlerinin internet baglan-
tis1 satabilmeleri i¢in internetin Tiirk kullanici-
lar i¢in cazip hale getirilmesi gerektigini fark
ederek, Tirk¢e igerikli ilk biyiik portalleri
hayata gecirmiglerdir (Cevikel 2004: 150).

Tirkiye’de internet gazeteciliginin baglamasi
ise, internetin {ilkeye girmesinden iki y1l sonra,
ilk olarak 19 Temmuz 1995°te Aktiiel Dergisi-
nin internette sayfa agmasiyla baglamustir.
Leman Dergisi ayn1 yilin Ekim aymda on-line
olurken, Zaman gazetesi 2 Aralik 1995 tarihin-
den itibaren gazetesindeki haberi ve kdse yazi-
larmi basliklar halinde internet iizerinden ver-
mistir. Ardindan sirasiyla; Turkish Daily News
19 Mayis 1996, Tirkiye 9 Kasim 1996, Milli-
yet 26 Kasim 1996, Fanatik 25 Aralik 1996,
Hiirriyet 1 Ocak 1997, Sabah 1 Ocak 1997,
Aksam 15 Eylil 1997, Yeni Yizyil 4 Mart
1998, Radikal 1 Mayis 1998, Giines 2 Nisan
1998, Cumbhuriyet 7 Mayis 1998, Milli Gazete
3 Ekim 1998 tarihinde internette yayinlanmaya
baslamistir (Cakir 2007: 123, Kara 2002: 44).

Gazetelerle birlikte dergicilikte de internet
yayini hizla yaygilasmis, 19 Temmuz 1995°te
Aktiiel Dergisi ile baglayan internet yaymcili-
gina; Esquire Dergisi 1 Ocak 1998,
Cosmopolitan, Fastbreak, Gezi, Gurme,
Outdoor, Para, PC Magazine, Power, Sinema
ve Top Sante Dergileri 1 Subat 1998, Oto ha-
ber dergisi ise 7 Subat 1998°den (Simsek 2006:
264) itibaren katilmiglardir.

Bu arada internetin hizl bir sekilde yayilmasty-
la birlikte sadece internet yayini yapan haber
siteleri kurulmaya baslandi. Yayina baglayan
ilk haber siteleri de 'nethaber', 'habertiirk' ve
'internethaber’ gibi siteler oldu. Bu haber sitele-
ri, glinlik gazetelerin web sayfalarindan farkli
olarak giiniin gelismelerini aninda verme kay-
gistyla hareket ediyorlardi (Aktan 2005). Boy-
lece haber portallart giinlik gazetelerden daha
fazla habere ve yaziya yer vermeye bagladi.

Bu bilgiler 15181inda Tiirkiye’de internet haber-
ciligi iki dénem olarak ele alinabilir. Birincisi
internetin ortaya ¢ikisini ve gelisme donemini
kapsayan 1995-2000 yillar1 arasindaki donem-

dir. Bu dénemde, internet heniiz yeni gelismek-
te oldugundan ve gazeteciler arasinda yeni
tanindigindan dolayi, haber sitelerinin sayisi
daha sinirli kalmistir. Hatta bu dénemde, haber
sitesi olarak tanimlanan sitelerin, basili gazete
yayimlayan kuruluslara ait olan ve basili gaze-
tenin sanal ortamdaki kopyasi olarak tanimla-
nabilecek sitelerdir. ikinci dénem ise, gergek
anlamda internet haberciliginden bahsedilebi-
lecek 2000 yili sonrast donemdir (Cakir 2007:
138).

Bu dénemde biiyiik sermaye gruplarina bagh
olmayan gazeteciler dnciiliigiinde birgok haber
sitesi yayma gecti. Medyada yasanan krizin
etkisiyle issiz kalan bir¢cok deneyimli gazeteci
mesleklerini internette agtiklart sitelerle siir-
diirdii. Yine bu donemde diinyada ve Tiirki-
ye’de gelencksel gazetelerin hemen hepsi,
internet ortaminda da haberlerini vermeye
baslamislardi. Ardindan yayin hayatina inter-
netle baglamis baz1 gazeteler de internet yayin-
larmin yaninda basili gazete olarak okuyucuya
ulasmaya basladilar (Simsek 2006: 264). Tiir-
kiye’de ilk olarak Habertiirk haber portali,
internetteki yayminin yani sira Haziran 2005
itibariyle basili gazete olarak da yayimlanmaya
basladi.

Tiirk internet gazeteciliginin 2000’li yillardaki
gelisimi TUIK (2011) verilerine gore degerlen-
dirildiginde daha net sonuglara ulagilmaktadir:
Tiirkiye’de 2000 yil1 6ncesi 78 gazete internet-
ten yayimn yaparken, 2001-2005 yillar1 arasinda
284 gazete yayin yapmaya baslamig, 2006 yili
ve sonrasinda say1 1163’e yiikselmistir.

Gazetelerden sonra TV kanallar1 da internette
site kurmaya baslamis ve ilk siteyi kuran kanal,
12 Haziran 1997°de Kanal D olmustur. Bunu
Atv, Show, Star, Ntv ve diger kanallar izlemis-
tir (Birsen 2005: 88).

2.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Spor Basininin
Kisa Tarihi

Modern toplumlarin en belirgin 6zelligi olan
sosyal farklilagma, artan igbolimii ile sosyal
biitiinlesme arasindaki uyumun saglanmasinda
spor aktif bir ajandir. Toplumun sosyal yapisi
iginde “uyma” ve “catigma” modellerinin yan1
sira, huzursuzluklarin, sapma (deviant) davra-
nislarin  azaltilmast ve bunlarm normlarla
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ahenklestirilmesi,  gerginliklerin  toplumun
yararma yonetilebilmesinde (Erkal 1981: 145)
sporun dnemli faktdr oldugu bir gergektir.

Bu faktoriin etkisiyle kitleler spora yonlendi-
rilmeye baglanmuis, kitlelerin sporla ilgilenmesi
sonucu kitle iletisim araglart da spora ydnel-
mis, basin spora iligskin 6zel i¢erik olusturmaya
baslamistir. Zamanla spor ve basin birlikteligi
biiyiik kitleleri ilgilendiren bir iligkiye doniis-
mistiir.

Diinyada spor haberlerinin gazetelerde yer
almaya basglamasi, 5 Mayis 1773’te ABD’de
Boston Gazette’nin bir boks mac1 igin Ingilte-
re’ye muhabir gondermesi ile baglar. Giliniimiiz
orneklerine benzer nitelikli ilk spor gazetesi ise
1833 yilinda Ingiltere’de profesyonel atletlerin
Pazar giinleri yayinladig1 Bell’s Life gazetesi-
dir. Avrupa’daki ilk spor gazetesi ise; 1838
ylinda Ingiltere’de Sporting Life adiyla yayin-
lanmig, bunu 1854 yilinda Paris’te yayinlanan
Le Sport dergisi izlemistir. Diinyada, 19. yiiz-
yil’in baslarinda kurallar uygulanarak yapilma-
ya baglanan modern spor dallarini ilgiyle izle-
yen seyirciler, bu karsilagmalarla ilgili haber ve
yorumlart merak etmeleriyle, gazeteler spor
konusunda bilgili yazarlar aramaya basladilar.
Boylece gazetelerde spor yazilarinin siitunlar
halinde yaymlanmasiyla spor gazeteciligi giin-
deme geldi. 19. ylizyilin ortalarindan sonra
Ingiltere’de futbol takimlari, Amerika'da boks,
Fransa'da giires profesyonel olarak diizenlen-
meye baslaninca seyirci kapasitesi artt1 ve ilgi
fazlalasti. Bu nedenle de spor gazeteciligi ge-
lismeye bagladi. 19. yilizyilin sonlarina dogru
Fransa, Ingiltere, Amerika, Almanya, Belgika
ve Italya’da yalniz spor yazan dergiler yayin-
lanmaya bagladi. Boylece kita Avrupasit ve
ABD’de spor ve basmin kitlesellesmesiyle
birlikte spor basini bugiinkii anlam ve islevine
kavusmustur (Kaya 2002: 164, Ozsoy 201 1c:
213).

Tirkiye’de ise; Servet-i Fiinun Dergisi’nde 14
Mart 1891 tarihinde yayimlanan Ali Ferruh
Bey’in Paris’ten gonderdigi ve eskrim konusu-
nu isleyen yazisi, Tiirk basminda yayimlanan
ilk spor yazist olmustur (Biiyiikbaykal 2004:
37).

Ik spor yazisin1 yaymlayan giinliik gazete ise,
Selanik’te ¢ikan Asir Gazetesi’dir. Gazete,
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1895 yilinda bisiklet yarislart ve at kosulari ile
1896 yilinda Atina’da yapilan ilk modern
olimpiyat oyunlarinin hazirliklarindan bahse-
den haberlere yer vermistir.

Ilk spor fotografi ise dénemin tiim basin fotog-
raflarin1 ¢eken ve teknik islerini yapan Avus-
turyalt Abdullah Kardesler tarafindan ¢ekilmis
ancak, gercek anlamda spor fotograflarmi Ferit
Ibrahim ve Burhan Felek ¢ekmistir. Burhan
Felek’in 28 Eyliil 1910 tarihinde g¢ikarmaya
basladigi “Futbol” adli dergi de, spor basm
tarihinin ilk yaymlar1 arasinda yer almaktadir.
Yaym hayatin1 6 ay siirdiiren dergi, donemin
anlayisina uygun olarak yarisi Tiirkge, yarist
ise Fransizca olarak yaymlamyordu. Tiirki-
ye’ye sporun yayilmasmda Onciilik yapan
Selim Sirr1 Tarcan, 1911 yilinin Temmuz ayin-
da “Terbiye ve Oyun” adini tasiyan yeni bir
dergiyi yayin hayatina sokmus ancak uzun
Omiirli olamamustir. 1910-1913 yillar1 arasinda
ciddi gazete olarak bilinen Tasvir-i Efkar, Ta-
nin, Sabah ve Peyam’da spor haberleri yayim-
lanmaya baglanmustir. 1913 yilinda da Cem’i
Bey tarafindan “Idman” dergisi ¢ikarilmistir.
Cumhuriyetin ilanindan sonra spor haberlerinin
Oonemi artmaya baglamistir. Aksam, Cumhuri-
yet gibi siyasi gazetelerin birinci sayfalarinda
spor haberleri goriilmeye baslamistir. 1919
yilinda spor yazarligimi meslek haline getirin
ilk kisi olan Celebizade Said Tevfik Bey (Said
Celebi), “Spor Alemi” adli bir spor dergisini
yayin hayatia kazandirmistir. 1926°da haftalik
“Gol” Dergisi, 1934’te “Top” isimli spor dergi-
si yayimlanmistir. 1933'de de Haber gazetesi
ilk spor sayfasini yapmistir. 1937°de “Kirmizi-
Beyaz”, 1939’da “Stad”, 1943’te “Sut” adli
spor dergileri ile 1945°’te Abdullah Ziya
Kozanoglu ve Mahir Yildiz tarafindan “Fut-
bol”, 1946’da “Fener” isimli haftalik spor der-
gisi yayimlanmaya baslamistir (Biiyiikbaykal
2004: 38-44, Inugur 1992: 157, Perin ve
Higyilmaz’dan akt. Kaya 2002: 164, Ozsoy
2011c: 211-213).

Tiirk basminda spora verdigi onemle biiyiik
tiraj alip rakiplerinin 6niine gegen gazete, Hiir-
riyet gazetesi olmustur. 1 Mayis 1948’de Sedat
Simavi tarafindan yaymlanmaya baglayan ga-
zete, birkag ay sonra tirajini onalt1 binlere ulas-
tirmig, aynmi yilin Agustos aymda Londra’da
yapilan Olimpiyatlara génderdigi foto muhabi-
rinin ¢ektigi fotograflari, arka sayfasinda biiyiik
boyda basarak biiyiik bir tiraj patlamasma yol
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agmustir. Foto Muhabiri Ali Ersan’m ¢ektigi
spor fotograflariyla Hirriyet’in tiraji 51 bin
(Inugur 1992: 233) gibi o giiniin kosular icin
cok yiiksek bir seviyeyi yakalamigtir.

1948 Olimpiyatlar1 gazetelerin spora bakisini
degistiren bir déniim noktasi olmustur. Bir¢ok
gazetenin spora ayirdigi belli bir sayfasi dahi
yokken, haber sayfalarinin iginde dort bes
siitun iizerinden spor haberleri yayinlanirken,
Olimpiyat haberleriyle birlikte spora tam sayfa
ayrilmaya baslanmistir. Futbolun 6n plana
¢ikmasiyla birlikte, spor gazetelerine de ihtiyag
duyulmaya baslanmis ve ilk spor gazetesi 1952
yilinda “Tirk Spor” adiyla yaymlanmistir.
(Kaya 2002: 164).

1950°de yayina baslayan Milliyet gazetesi de
“Gazete arkadan okunur” sloganiyla spora 6zel
onem vererek atilim yapan bir gazete olmustur.
1953°te Milliyet gazetesinde olusturulan yeni
kadroyla yazi isleri miidiirliigiine Abdi Ipekgi
getirilmistir. Spor Sekreterliginden yetisen,
sayfa diizenlemesinde ve magazin gazetecili-
ginde biiyiik yetenek olan Abdi Ipekgi, spor
sayfalarina yenilik ve hareket getirmis, futbol-
culara maglardaki basarilarina goére yildiz ve-
rilmesi sistemi ve yilin sporcusu anketinin
ihdas1 Abdi Ipekgi ile baslamistir (inugur 1992:
361).

Sporun giderek futbolla 6zdeslestigi ama pro-
fesyonelligin yeni basladigi, milli lig 6rgiitlen-
mesi i¢in ulasim gibi alt yapinin yetmedigi
1950’1i y1llarda spor haberleri mahalli gazetele-
rin herhangi bir sayfasinda duyurulmaktaydi.
Futbolun milli lig statiisiiyle oynanir oldugu
1960’11 yillarin bagindan itibaren hem gazeteler
ayni1 anda birkag ilde basilip biitiin illere dagiti-
larak kitlesellesti, hem sporun kitlesel tiiketime
konu olmasmin sonucu olarak spor sayfalari
gazetelerin genel biitiinliigiine karsi bagimsiz-
ligin1 kazandi. Tirkiye diizenli lig organizas-
yonlarmin ortaya ¢ikmasiyla spor olgusu genis
kitlelere yayilirken, giinliik gazetelerin spor
haberlerine ayirdiklari yerin de artmaya bagla-
dig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de bir¢ok gazete
1950’li yillardan sonra spor haberleri igin ayr1
bir birim kurarak, birden fazla sayfasini spor
haberlerine ayirmaya baslamistir.

1960’1 yillara gelindiginde spor sayfalarina
gosterilen ilgi, glinliik gazeteler arasinda 6zel-
likle Milliyet ile 1960’11 yillarin sonuna dogru
Necmi Tanyolag yonetiminde ¢ikan Terciiman

Gazetesi arasinda biiyiik bir rekabetin dogma-
sina yol agmistir. Spor servisleri arasinda orta-
ya ¢ikan rekabet, bir¢ok gazetenin 30-40 kisilik
spor servisleri kurmalarma kadar varmustir.
1985 yilinda yaym hayatina baslayan Sabah
Gazetesi de basinda sporu, spor basmina do-
niistiiren gazetelerdendir (Kaya 2002: 165,
Ozsoy 2011c: 215).

Kitlelerin ve dzellikle genglerin siyasetten uzak
tutulmasi diisiincesiyle sporun 6n plana gikar-
tildigr 1980 sonrasi, gazetelerin spor sayfala-
rinda artig gorilmis, ginlik gazetelerin iki
hatta bazen dort sayfasi spora ayrilmistir.

Spor gazetelerinde igerik agisindan 1980 sonra-
sinin diger ozellikleri de, rengin asirt kullanil-
masi ve masabagi haberlerinin ¢oklugudur.
Bati’da sadece reklamlarda goriilen renk kulla-
nimi Tiirkiye’de her sayfa ve her resimde kul-
lanilir hale gelmistir. 8-10 sayfayr agmamis
gazetelerin ortalama 16-20 sayfa ¢ikmaya bas-
lamalar1 ve ilk kez yiiz binin iizerinde satis
yapan spor gazetelerinin ¢ikmasi bu dénemin
sonuglaridir (Kologlu 1992:100).

1990’lara dogru sporun ozellikle de futbolun
kitlelesmesiyle birlikte spor gazetelerine olan
ilgi artmis, 1989 yilinda Fotospor yayimlanmis,
bunu 1991°de Ding Bilgin’in Foto Mag ve Erol
Aksoy’un Spor Gazetesi izlemistir. 1995 yili
i¢inde Taraftar ve Fanatik gazeteleri de sadece
spora yer vererek yayinlanmiglardir. 28 Hazi-
ran 1996 tarihinde Ding Bilgin’in sahip oldugu
Taraftar ve Fotomag¢ Gazeteleri, Aydin Do-
gan’in sahip oldugu Fanatik Gazetesi ile reka-
bet etmek icin birlesmiglerdir (Kaya 2002:
164).

Bir siire Taraftar Fotoma¢ adiyla yayinlanan
gazete daha sonra tekrar Fotomag adiyla yayin-
lanmistir. Ancak, kardes yayin organi Pas gaze-
tesi istenilen satis rakamma ulagamayinca
Fotomag gazetesi ile birleserek Pas Fotomag
adin1 almistir. 2007 yilinda da Fotogol gazetesi
yayin hayatina baglamistir.

Tiirk spor basmi ilk haberin yaymlandigi giin-
lerden bu yana biiylik gelisme gdstermis, basi-
nm da gelisim motoru olmustur. Basin tarihin-
de ilk bagimsiz servisler, ilk 6zel foto muhabir-
ler spor basini igin tahsis edilmistir. Ciinki
spor artik basin i¢in bir promosyon araci ol-
mus, gazeteyi sattiran hatta gazetenin ilk oku-
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nulan bdlimi haline gelmistir. Bu nedenle de
yeni ve eski tiim gazeteler en biiyiik transferleri
spor servislerine yapmakta, en ileri ara¢ ve
geregler spor servisleri i¢in alinmakta, en fazla
dis gorev ve harcama yetkisi yine spor servisle-
rine verilmektedir (Kaya 2002: 166). Ancak
Tiirk spor basmi; olusturdugu kendi kurallari-
nin disina pek ¢ikamayan, giincel olay ve heye-
canlarin aktarilmasindan O6te arastirmalara
yonelmeyen bir yapiya sahip olmakla da (Ka-
zaz 2007: 222) elestirilmektedir.

3. AMAC VE YONTEM

3.1. Aragtirmanin Amaci

Bu arastrmada internet gazeteciliginin gele-
neksel gazetecilige etkisi; yillik gazete tirajlart
ile gazetelerin internetten okunma oranlarinin
degerlendirilmesiyle birlikte, spor gazeteciligi
baglaminda &rneklendirilerek  incelenmeye
calisilmistir.

3.2. Arastirmanin Y ontemi

Calismada internet gazeteciliginin ve spor
basinmin diinyada ve Tiirkiye’deki gelisim
stireci ile aynt donemde (2007-2011), farkh
yayin gruplari tarafindan giinlik ve kesintisiz
olarak yayimlanan dort ulusal spor gazetesi ve
bunlarin internet sitelerinden tekil tarama mo-
deliyle veri toplanarak, gazetelerin ve internet
sitelerinin zamansal gelisim ve degisimleri,
sayfa yapilanmalar1 ve yillik tirajlari, igerik
analizi yontemiyle ele alinmustir.

Icerik analizi yazili, sozlii bir metni veya sem-
bolii analiz edip rakamlara doniistiiriip bu ra-
kamlarin iizerinden yoruma gitmek, diger bir
deyisle rakamlar1 tekrar s6ze doniistirmek
(Kincal 2010: 189) olarak tanimlanabilir.

3.3. Arastirmanin Simirhliklari

Nicel arasgtirmalarda degiskenlerle ugrasan
aragtirmaci, aragtirmaya konu olan sorun hak-
kinda bir yargiya ulagabilmek igin sinirli sayida
degiskenle ugrasmalidir. Ciinkii ancak smirlt
sayidaki degisken kontrol ve dlgmeye olanak
tanir (Yildirim ve Simsek 2006: 53).

Bu arastirma da zamansal olarak, 2007 ile 2011

yillar1 arasindaki bes yillik dénemle smirlandi-
rilmigtir. Bu dénem 6zellikle internet gazeteci-
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liginin 2000°1i yillarin ikinci yarisindan itiba-
ren yayginlasmasi ve Tiirkiye’de ayn1 yillarda,
giinliik ve kesintisiz olarak yayimlanan dort
ulusal spor gazetesinin yayin hayatlarmin or-
tiismesi nedeniyle seg¢ilmistir.

Ayrica degiskenler agisindan da gazetelerin
tirajlar1 ile internet sitelerinin ziyaret siklig1 ile
sinirlandirilarak, tiraja ve internet kullanimina
etkisi olabilecek egitim, yas, sosyo-ekonomik
gostergeler gibi degiskenler arastirmanin kap-
sami disinda birakilmstir.

3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Bu arastirmanmn evreni; Tiirkiye’de ulusal
¢apta yayin yapan spor basmidir. Ancak evre-
nin diizenli periyotlarla ve uzun siire yayimla-
namama sorunu, hedef kitleleri ve bu Kkitleleri
temsil yetenegi goz oniine alinarak; genel oku-
yucu kitlesine hitap ettigi, farkli yayin gruplari
tarafindan giinlilkk gazete formatinda ve ulusal
diizeyde yayimlandigi ic¢in Fanatik, Pas
Fotomag, Efsane Fotospor ve Fotogol gazetele-
ri aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir.

4. BULGULAR

Tiirkiye’de internet gazeteciliginin geleneksel
gazetecilige etkisinin Olglimlenebilmesi ve
somut verilere ulasilabilmesi i¢in, 2007-2011
yillart arasindaki yillik toplam gazete tirajlar
ile gazetelerin internet {izerinden okunma sayi-
lar1 karsilastirilarak, oransal degisimleri sap-
tanmistir. ki veya daha c¢ok say1 arasmdaki
iligkinin ifade edilisini basitlestirmek (Zeisel
1982: 15) amaciyla kullanilan yiizdeli karsilag-
tirma yontemiyle yapilan analiz sonucu;
sozkonusu yillar arasinda toplam gazete satigi-
nin yaklasik yiizde 9 oraninda geriledigi, gaze-
telerin internetten okunma oranlarinin ise yiiz-
de 280 oraninda artt1g1 gbzlenmistir.

4.1. Tiirkiye’de Gazete Tirajlar ve internet-
ten Gazete Okuma Oranlar

Tiirkiye’de internet ve bilgisayar1 etkin olarak
en ¢ok kullanan yas grubu genglerden olusmak-
ta ve interneti yiizde 72,7 oraninda; ¢evrimigi
haber, gazete ya da dergi okuma, haber indirme
i¢in kullanmaktadirlar (TUIK 2011).

2007-2011 yillar1 arasinda gazetelerin internet
iizerinden okunma sayisi; her gegen yil katla-
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narak artmistir. 2007 yilinda internetten yayin-
lanan gazetelerin yillik toplam ziyaretgi sayisi
383.388.224 iken, 2011 yilinda
1.458.239.205’e yiikselmistir.

Gazete tirajlar1 ise; 2007 yilinda toplam
2.341.577.955 iken, 2011 yilinda
2.130.183.241°¢  gerilemis ve toplamda
211.394.714 tiraj kaybi yasanmigtir. Bu da
giinliik olarak ortalama 580 bin gibi, ¢ok ciddi
bir rakama isaret etmektedir (Tablo 4).

Tablo 4. Tiirkiye’de Internetten Yayinlanan Gazetelerin Yillik Toplam Ziyaretgi Sayisi ve Basili
Olarak Yayimlanan Gazetelerin Yillik Tiraj Toplami

vil Tﬁrki)te’de internetten ‘yaymla‘nan Tﬁrki)fe’de yaylmlanan- gaze-
gazetelerin yillik toplam ziyaretci sayisi telerin y1llik toplam tiraji
2007 383.388.224 2.341.577.955
2008 587.62.548 2.550.125.909
2009 641.647.054 2.139.981.977
2010 756.574.982 2.432.181.300
2011 1.458.239.205 2.130.183.241

Kaynak: TUIK: 2012

2007- 2011 yillar1 arasindaki gazete tirajlari ile
gazetelerin internetten okunma oranlar1 karsi-
lagtirildiginda; 2007 yilinda toplam gazete
satigt 2.341.577.955 iken, 2011 wyilinda bu
sayinin 2.130.183.241°¢ gerileyerek yiizde 9
oraninda, 2010 yilina gore ise ylizde 12 oranin-
da azaldig1 goriilmektedir. Ayni yillarda gaze-
telerin internetten okunma sonuglar1 ise 2007
yilina gore 2011 yilinda yiizde 280 artis gos-
termistir. 2011 yili gazetelerin internetten
okunmasinda biiyiik bir sigrama kaydetmis, bir
onceki yila gore de yiizde 93 artigla yaklasik
1,5 milyar ziyaret¢i sayisina ulagmistir (Tablo
4).

Bu artig sadece Tiirkiye’de degil, diinyada da
ayn1 hizda gelismektedir. Son bes yil iginde
tim diinyada gazetelerin web sitelerinin ziya-
retci sayisi ylizde 400 oraninda artis gdstermis-
tir (Dogan Gazetecilik Faaliyet Raporu 2011:
6).

Yapilan arastirmalar da gosteriyor ki, son yil-
larda iilkemizdeki gazete okuyucularinin inter-
net basinda gegirdikleri zaman artarken, gele-
neksel medyalarla gegirdikleri zaman azalmak-
ta ya da geleneksel medyalara da internet araci-
ligiyla ulagmak tercih edilir hale gelmektedir.

4.2. Tiirkiye’de 2007-2011 Yillar1 Arasinda
Giinliik Olarak Yayimlanan Spor Gazeteleri

Tirkiye’de 2007-2011 yillarinda, giinliik ola-
rak Fanatik, Pas Fotomag, Efsane Fotospor ve
Fotogol adinda dort spor gazetesi yayimlanmis-
tir. Egitim ve sosyo-kiiltiirel agidan daha alt
gruplara hitap eden ve “az yazi, ¢ok fotograf”
prensibiyle yayinlanmakta olan spor gazetele-
rinin igerikleri futbol agirlikhidir ve sayfalarmi
renkli, biiyiik ebatli bol fotografli ve albenili
gorsel unsurlarla tasarlamaktadirlar.  Giinliik
spor gazeteleri, okuyucularina spor haberleri-
nin disinda her giin at yaris1 ve “iddaa” tahmin-
lerinin yer aldig1 ¢ok sayida sayfa ve ekler de
sunmaktadir.

Incelemeye konu olan spor gazetelerinin tarih-
gesi, igerik ve tiraj analizine bakildiginda su
verilere ulasiimaktadir.

4.2.1. Efsane Fotospor

1968 yilinda Haldun Simavi tarafindan haftalik
dergi olarak yaymlanan ve Tiirk spor basinin
ofset teknigiyle basilan ilk spor dergisi,
Fotospor ismiyle yayimlanmustir. Bir siire son-
ra kapanan Fotospor dergisi, 1989 yilinda Birol
Nadir tarafindan bu defa giinliik spor gazetesi
olarak yayimlanmig ve o donemde &nemli
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tirajlar elde etmistir (Ozsoy 2011a: 88-114).
Fotospor, 28 Kasim 2005 yilinda bu defa Efsa-
ne Fotospor adiyla halen Sok gazetesinin de
bagli bulundugu ABC Medya grubu tarafindan
yayimlanmaya baglamistir. Fotospor logosunun
basinda daha kiigiik harflerle “40 yillik Efsane”
yazmakta ve altinda “Tiirkiye’nin ilk spor ga-
zetesi” yazist yer almaktadir. Gazetenin
www.fotospor.com adresli internet sitesindeki
logosunun altinda ise “Tuttugu takimdan emin
olanlarin sitesi” ibaresi bulunmaktadir. Daha
sonra bu ibare “Sporla ilgili Herseyi Ayaginiza
Getirdik” olarak degistirilmistir.

12 sayfa olarak giinliik yayinlanan Efsane
Fotospor gazetesi, doviz fiyatlarindaki artigla
birlikte kagit, baski ve dagitim bedellerinin
agirhgimdan dolayr girdikleri mali kriz nede-
niyle 16 Eyliil 2011 giinii son kez okur karsisi-
na ¢ikmugtir. Efsane Fotospor’un, Sok gazete-
sinin arka sayfasinda yayin hayatina devam
edecek olmasi, kiiciik bir spotla duyurularak;
“Fotospor yarindan itibaren SOK gazetesinin
arka sayfasinda yasayacak... Bazen bir s6ziin
bile her seyi anlatmaya yettigi bir ortamda o 1
sayfa simdilik bize yetecek....” ciimlesiyle ve
Genel Yaym Yonetmeni Orhan Zeki Ak’in
kose yazisiyla okurlarma veda etmistir. Gazete;
yayinina son verildigi 2011 yili itibartyla 50
kurusa satilmaktaydi.

4.2.2. Fanatik

20 Kasim 1995°te yayin hayatina baglayan
Fanatik Gazetesi, Dogan Gazetecilik A.S.’ye
bagli olarak faaliyet gostermektedir. Kisa siire-
de biiyiik tiraj alan gazetenin 1996 yili giinliik
tiraj ortalamast 217.693 olmustur. Ertesi yilin
giinliik tiraj ortalamasi ise daha da yiikselerek
225.427’ye ulasmistir. 1999 wyilinda kendini
hissettirmeye baslayan ekonomik krizin etki-
siyle tirajda diisiis yasanmaya baslanmis ve
2001 yilinda, kriz etkisini tamamen gdstermis
ve gazetenin tiraji 168.068’e diismiistiir. Gaze-
tenin kiinyesinde ESM (European Sports
Magazines) Tlyesi oldugu belirtilmektedir.
Fanatik gazetesinin logosunda “Bu vatan he-
pimizin” ve “Gergek spor gazetesi” ibareleri
bulunmaktadir. Sali gilinleri 12-24 sayfa, cuma
giinleri 32 sayfa olarak Iddaa eki, ayrica hergiin
gazeteyle birlikte “Fanatik Hipodrom™ adli 8
sayfalik at yaris1 eki verilmektedir.

“Fan-etik” adli sayfasiyla uluslararast bir
“fairplay” 6diilii kazanan ve okurlarina, 6zel-
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likle Tirkiye’nin dort biiyiik futbol takimini
giindemine alan spor haberleri sunan Fanatik,
Tirk spor gazetelerinin iginde ilk ve tek olarak
2. ve 3. Lig takimlarina yonelik haberlerin
bulundugu, 8 sayfalik 2. Lig ekini vermistir.
Okurlarinin yiizde 43’1 geng olan Fanatik Ga-
zetesi, genclerin egitim ihtiyaglarma destek
olmak igin haftalik olarak OSS eki yaymlama-
ya basglamis ve boyle bir ek yayinlayan ilk spor
gazetesi olmustur

Tirkiye Basin Okurluk Arastirmast Aralik
2010-Kasim 2011 dénem verilerine gore; Fana-
tik gazetesi Tirkiye’de en ¢ok okunan altinci
ve erkek okurlar arasinda en yiiksek erisime
sahip dordiincii gazetedir. Gazete’nin okurlari-
nm yiizde 59’u 15-34 yas grubu araligindadir
(Dogan Gazetecilik Faaliyet Raporu 2011).
2011 yilinda gazete 50 kurustan satilmaktaydi.

4.2.3. Pas Fotomac

1991 yilinda Ding¢ Bilgin tarafindan yayimla-
nan Fotomag gazetesi, 1996 yilinda ayn1 gruba
ait Taraftar gazetesiyle birlesmis ardindan
tekrar Fotomag¢ adiyla yayimlanmistir. 2002
yilinda yine ayn1 yayin grubu iginde yaymlanan
Pas gazetesiyle birleserek, Pas Fotomag¢ adini
almistir. 2009 itibariyla Turkuvaz Medya Gru-
bu tarafindan yaymlanmaktadir (Ozsoy 2011a:
88-114).

7 Ekim 2011 tarihinden itibaren Pas ibaresi
kaldirilan Fotomag’in logosunun altinda, “Tiir-
kiye’nin en ¢ok satan spor gazetesi” slogani
bulunmaktadir. www.fotomac.com.tr internet
adresi lizerinden internette yayinlanan gazete-
nin internetteki logosu ise “Tirkiye’nin 1 nu-
marali Spor Sitesi”dir.

Fotomag gazetesi de diger spor gazeteleri gibi
futbola biiyiik 6nem vermis, dort futbol takimi-
na ayr1 sayfalar olusturmustur. Giinliik 12 sayfa
olarak ¢ikan gazetenin ortalama 9-10 sayfasi
futbola ayrilmistir. Ayrica carsamba ve cumar-
tesi 8 sayfa, cumalar1 40 sayfa olmak iizere
iddiaa eki ile “Tempocu” adiyla yaymladig: at
yarist eki bulunmaktadir. 2011 yili satig fiyatt
50 kurustur.

4.2.4. Fotogol

Fotogol gazetesi 5 Subat 2007 yilinda yayina
baslamistir. Estetik Yayincilik A.S tarafindan
yayimlanan gazetenin logosunun altinda, “Tiir-
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kiye’nin en kaliteli spor gazetesi” yazmakta;
her giin dort sayfasini at yarisi ve iddiaa tah-
minlerine ayirmaktadir. Gazetenin, 4 biiyiikler
tabir edilen Galatasaray, Fenerbah¢e ve Besik-
tag ile Trabzonspor’a ayrilan sayfalarinin {ist
boliimlerinde taraftarlarin kendi aralarinda
kullandig sloganlar yer almaktadir. Logosunun
altinda kii¢iik puntolarla “12. Adam” ibaresi
bulunmaktadir.

2011 yilinda 50 kurustan satilan gazetenin
www.fotogol.com.tr adresli internet sitesi ol-

masina ragmen, sitede sadece giinliik gazetenin
birinci sayfasinin fotografi bulunmakta herhan-
gi bir igerik iiretilmemektedir.

Ulusal olarak yayin yapan dort spor gazetesi-
nin, ayni dénemde yaynlandigi yillar olan
2007-2011 willar1 arasindaki giinlik ortalama
tirajlarina baktigimizda su verilere ulagilmak-
tadir (Dogan Gazetecilik, Turkuvaz D.P.,
Medyatava).

Tablo 5. 2007-2011 yillarinda yayimlanan spor gazetelerinin giinliik tiraj ortalamalari

GAZETELER 2007 2008 2009 2010 2011
Pas Fotomag 232.055 255.431 218.264 198.235 209.074
Fanatik 229.838 233.111 202.299 183.407 193.582
Efsane 67.246 57.861 40.028 26.195 23.405(1)
Fotogol 50.184 51.647 36.849 40.071 32.969

Spor basininm 5 yillik tirajlar1 incelendiginde
Pas Fotomag’in en yiiksek tiraja sahip oldugu
goriilmektedir. Ardindan Fanatik, Efsane
Fotospor (2010 yilina kadar) ve Fotogol gaze-
teleri gelmektedir.

Bes yillik tirajlar iginde 2008 yili, gazete satis
ortalamasinin en yiiksek seviyeye ulastigi yil-
dir. 2008’in ardindan gelen yillarda tiim gaze-
telerin tirajlarinda 6nemli 6l¢iide diisiis yasan-
mistir. Bunun 6nemli nedenlerinden birisi ola-
rak 2009 yilinda diinyada yasanan ve Tiirki-
ye’yi de etkisi altina alan ekonomik kriz oldu-
§u soylenebilir. Ekonomik krizin yani sira, ayni
yillarda internet basminin iilkemizde yasadigi
gelisim de tirajlardaki diismenin kaginilmaz
nedenlerindendir. 2008 yil1, gazete tirajlarinda-
ki en yiiksek tepe noktasi oldugundan ve ardin-
dan gelen yillarda yasanan diistislerden dolayz,
yillar arasindaki tiraj karsilastirilmalarinda
2008 yil1 temel alinmistir.

Spor gazeteleri i¢inde en yiiksek satisa sahip
Pas Fotomag¢’in 2008 yilinda 255.431 olan
giinliik tiraj ortalamasi, 2009 yilinda yaklasik
yiizde 15 azalmis, 2010 yilinda diisiis daha da
artarak ylizde 22’ye ulasmugtir. 2011 yilinda ki
satiglarinda ise bir 6nceki yila gore giinliik

ortalama 11 binlik bir artis olmasmma ragmen
2008’¢ gore yiizde 18 oraninda bir azalma
yasanmigtir.

Ikinci en ¢ok satan spor gazetesi olan Fanatik
gazetesinin ise 2008 yilinda 233.111 olan giin-
liik satis ortalamasi 2009°da yiizde 13 azalmus,
2010 yilinda diisiis orani yiizde 21°e ¢ikmistir.
2011 yilinda ki diisiis orani ise yiizde 17 ol-
mustur.

Satig grafiginde tgiincii sirada olan Efsane
Fotospor’un 2008 yili giinliik satig ortalamasi
57.861°dir. 2009 yilinda yaklasik yiizde 31,
2010 yilinda ise yiizde 55’lik diisiisle en fazla
tiraj kaybeden gazete olan Efsane Fotospor,
2011 yilinin Eylil ayinda, girdigi mali krizden
kurtulamayarak yayinina son vermistir.

Fotogol gazetesinin ise 2008’de 51.647 olan
satig ortalamasi, 2009°da yaklasik yiizde 29
oraninda, 2010 yilinda da yiizde 22 oraninda
diismiis, 2011 yilinda da tiraj ortalamasi
32.969°da kalarak 2008 yilina gore yiizde 36
azalmgtir.

2011 yilinda ekonomik anlamda yasanan bir
kriz olmamasina ve niifus, okuma-yazma orant,
milli gelirle kentlesme oranmmin artmasina,
iletisim ve ulagim teknolojilerinin gelismesine,
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ragmen, incelenen spor gazetelerinin satisla-
rinda, gecmis yillara gore belirgin bir yiikselme
olmamustir.

Bunun en 6nemli nedeni olarak; dijital diinya-
nin 6nemini daha iyi fark eden gazetelerin,
internet  sitelerinin igeriklerini multimedya
olanaklarmi kullanarak gorsel olarak daha ¢ok
gelistirmeleriyle birlikte, gazete okurunun
internet sitelerine yonelmesi ve okuma aligkan-
liklarint degistirmesi gosterilebilir

4.3. Tiirkiye’de Internette Spor Basim ve
2007-2011 Yillann Arasinda Giinliik Olarak
Yayimmlanan Spor Gazetelerinin internet
Siteleri

Spor basini internet gazeteciligini; ilk kuruldu-
gu donemlerde haber metinlerini ve gorsel
malzemelerini biiyiikk bir degisiklik yapmadan
dogrudan internet ortamina aktararak yapiyor-
du. Internet sitesinde yeniden haber ve igerik
iretilmiyor, video gibi multimedya olanakla-
rindan yararlanilmiyordu.

Ancak 2009 yilinda diinyada yasanan ve iilke-
mizi de etkileyen ekonomik krizden dolayi
gazetelerin hizla tiraj kaybetmesi, ardindan
okuyucularm gazete satin alma ve okuma alig-
kanliklarmi degistirmesi, internet {izerinden
haber takiplerinin yayilmasi, spor basinmn da
internete daha fazla 6nem vermesine yol agmis-
tr.

Ancak spor basinmin interneti agirlikli olarak
kullanmast kolay olmamistir. Geleneksel gaze-
tecilikten internet gazeteciligine gegiste yasa-
nan sorunlari, ayni hatta daha bilyiilk oranda
spor basini da yasamustir. Ciink{i okuma eyle-
mini kolaylastirmak igin yazili basinda tasari-
ma yonelik uygulanan bazi yontemler internet
i¢in gecerli olamamaktadir.

Tiirk spor basinmin ozellikle bol fotografli ve
renkli tasarimini internete yansitmak, okuma
yerine goz gezdirmeyi segen spor basimi okuru-
na yonelik gorsel agidan zengin haber ve tasa-
rimlarin web’e uygun hale getirilmesini sagla-
mak, internette yaym yapan spor basminin
karsilastig1 en biiyiik zorluklardandir.

Spor basinmin internet haberciligine gecis

stirecinde gereksinim duyulan teknik personel
disaridan alimirken, igerik hazirlanmasmdan
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sorumlu personel, var olan kadro iginden se-
¢ilmistir. S6z konusu orgiitsel degisim haber
igeriklerinin ve isleniginin saptanmasidan
yayinlanmasi ve yayin onceligine uzanan konu-
larda geleneksel gazetecilik anlayisindan ¢ok
farkli bir durumun ortaya ¢ikmasmi saglaya-
mamustir (Kazaz 2007: 226-227).

Internetin bilgiye kolay ve ¢abuk erisim olana-
&1, her alanda oldugu gibi sporda da gegerlidir.
Bu nedenle internette sporun her dalina iligkin
sitelerin sayisi siirekli artmakta ve igerigi zen-
ginlesmektedir. Tirk ulusal medyasinin inter-
net sitelerinde de spora iliskin sayfalar bulun-
masinin yani sira 2007-2011 yillarinda giinlik
olarak yayimlanan dort ulusal spor gazetesin-
den, Fotogol haricindeki diger iigli de internet
ortaminda yayin yapmaktadir.

4.3.1. fanatik.com.tr

“Gergek Spor Sitesi” sloganiyla yaym hayatina
Mayis 2000°de Dogan Online biinyesinde bas-
layan fanatik.com.tr, 2008 yilindan itibaren
faaliyetini Dogan Gazetecilik A.S. gatisi altin-
da siirdirmeye baglamistir. 2011°de birg¢ok
yenilige imza atan site, bir Onceki yila gore
yiizde 2516’lik bir bityiime saglamistir (Dogan
Gazetecilik Faaliyet Raporu, 2011).

fanatik.com.tr’de ziyaretgilerin aktif katilimina
olanak saglanmakta, ziyaretciler canli yayinda
sorular sorup, magclar1 canli takip edebilmekte
ayrica giindem yaratan konulari, fotograflari ve
0zel dosyalart inceleyip yorumlarmni diger
okurlarla paylasabilmektedir. Cesitli yarisma
ve oyunlarm da yer aldigi sitede, 2011°de
facebook entegrasyonu kurularak, site igindeki
yazilara facebook ile yorum yazilmasi saglan-
mistir. Bir yil ic¢inde fanatik.com.tr’nin
facebook takipgi sayisi 160 bini gegmistir.

Sitenin ayrica, 6zel proje sponsorluklariyla
yiriittiigli Eurobasket 2011 mikro siteleri ile
2009°da hayata gecirilen Fanatik Web TV
projesi ilgi ¢eken yeniliklerden olmustur (Do-
gan Gazetecilik Faaliyet Raporu 2011).

Gazetede oldugu gibi sitenin haberlerinin mer-
kezini yine futbol olusturmaktadir. Futbola
ayrilan boliimde; dort biiyiik spor kuliipleriyle
birlikte Bursaspor’un, Siiper Lig’in, 1.Lig,
Almanya, Ispanya, Italya ve Fransa Liglerinin
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haberlerinin verildigi boliimler olusturulmus-
tur. Ayrica “Fikstiir ve Puan Durumu”nu bildi-
ren ve igeriginde Tirkiye’de ve Avrupa’da
oynanan belli bagh liglerle birlikte, Sampiyon-
lar Ligi, UEFA Avrupa Ligi, Euro Lig ve Beko
Basketbol Ligi ile ilgili bilgiler verilmektedir.

Sitede agirlikli olarak futbol haberleri verilse
de; futbolla birlikte 6zellikle basketbol, voley-
bol, at yarisi ig¢in de 6zel boliimler olusturul-
mustur. Diger sporlar butonuyla da; atletizm,
bisiklet, boks, engelli ve spor, Formula 1, gii-
res, halter, hentbol, motor sporlari, satrang ve
tenis haberleri kategorize edilmistir. Ayrica
anket merkezi, fotogaleri, canli skor, web tv ve
yazarlar boliimleri mevcuttur. fanatik.com.tr’de
40 civarinda yazar yazi yazmaktadir.

4.3.2. fotomac.com.tr

“Tiirkiye’nin 1 numarali Spor Sitesi” sloganty-
la 21 Haziran 2004 giinii yayinlanmaya bagla-
yan fotomac.com.tr internet sitesinin ana sayfa-
sindaki haberler de, gazetedeki gibi futbol
agirliklt olup, dort biyiiklere ozel sayfalar
olusturulmustur. Yayma basladig: ilk yillarda
gazetede yayimlanan haberler, 6zel icerik iire-
tilmeden internet sitesinde yayinlanirken, 2009
yilinda Turkuvaz Medya Grubu tarafindan
yayinlanmaya baslanan internet sitesinde degi-
siklikler yapilarak yeni boliimler eklenmistir.
Sitede dort biiyiiklere ait boliimlerin yani sira,
Transfer Merkezi ve Futbol basliklar1 altinda
ligler, milli takimlar, organizasyonlar, turnuva-
lar alt baslklarinda ayrintili futbol haberleri yer
almaktadir. “Diger” alt basligmin altinda; fut-
bola yonelik olarak, Canli Skor, Fikstiir, Puan
Durumu, Transfer Merkezi ve E-Gazete gibi
boliimler bulunmaktadir.

Internet sitesinde futbolun yani sira basketbola
ozel sayfa da bulunmakta ve bu sayfaya ait
olarak ligler ve organizasyonlarla milli takim-
lar kategorisi yeralmaktadir. Sitenin “Diger”
baslikli sayfasinda; futbol ve basketbol disin-
daki 17 spor dalinin haberleriyle daha az ilgi
¢eken spor haberlerinin toplandigi “Diger”
baslig1 ile spor igerikli bilgisayar oyunlari bu-
lunmaktadir. Maglara ve ozel goriintiilere ait
videolarm yaymlandigt Web TV boliimiinde
ise dort biyiiklerle birlikte Spor Toto Siiper
Lig, Bank Asya 1. Ligi, Ziraat Tiirkiye Kupasi
ve Diger adli alt bagliklar olusturulmustur.

Ayrica “Canli Skor” sayfasi ile Tiirkiye ve
diinyadaki 6nemli futbol liglerinde oynanan
maglarla ilgili yayin saatleri, puan tablosu, gol
krallig1, sporcularin transfer durumlari, fikstiir
ve sonuglar1 verilmektedir.

Sitede aralikli olarak yazanlar dahil olmak
iizere 100’¢ yakin yazar bulunmaktadir. Ziya-
retgilerinin  aktif katilimi  saglanan sitede
facebook ve twitter baglantilar1 olusturulmus,
2011 yilinda facebook’ta 80 bine yakin takipgi-
si olmustur.

4.3.3. fotospor.com

“Tuttugu takimdan emin olanlarin sitesi” logo-
suyla 2005 yilinda ABC Medya Hizmetleri
Pazarlama ve Satis A.S. tarafindan yayinlan-
maya baslayan fotospor.com’un logosu daha
sonra “Sporla ilgili Herseyi Ayaginiza Getir-
dik” olarak degistirilmistir.

11 Eyliil 2011 tarihinde yaymina son verilen
Efsane Fotospor’un internet sitesi olarak yayin-
lanan fotospor.com, gazetenin kapanmasimdan
sonra multimedya olanaklarint daha fazla kul-
lanmaya baslayarak internet yayinciligini gelis-
tirmigtir.  Efsane Fotospor’un Genel Yayin
Yonetmeni Orhan Zeki Ak, gazetenin kapandi-
&1 giinkil kose yazisinda; internet sitesine vere-
cekleri onemi su satirlarla ifade etmistir. “On-
celikle internet sitemiz, sizlerden de gelen
yogun istekler gergevesinde yenileniyor, her-
kesten daha modern ve daha iddiali sekilde
yayin yapacak www.fotospor.com. herkesin
sasiracag1 bir internet sitesi olacak”

Fotospor.com internet sitesi de diger spor gaze-
telerinin siteleri gibi futbol agirlikli haber ige-
riklidir. Anasayfa, Futbol, Basketbol, Voley-
bol, Diger Sporlar, Spor Magazin ve Iddaa ana
basliklarmin bulundugu béliimlere ayrilmis
olan sitenin ayrica Galatasaray, Fenerbahge,
Besiktas ve Trabzon spor sayfalari ile, Spor
Toto Siiper Lig, Bank Asya 1.Lig ve
Avrupadan Futbol baslikli sayfalar1 da bulun-
maktadir.

Sitenin “Diger Sporlar” baslikli boliimiinde
aticilik ve avciliktan, giirese, hokeyden tenise
kadar 31 spor dalinin federasyonlarinin internet
sitelerine link baglantis1 kurulmakta, 6zel haber
ve igerik iretilmemektedir. “Spor Magazin”
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boliimiinde sporla ilgili magazin haberleri,
Iddaa boliimiinde ise giiniin kuponlarma iliskin
tahminler yeralmaktadir. Internet sitesinde 10’a
yakin yazar yazi yazmakta, sosyal medya ile
baglanti bulunmamaktadir.

Fanatik, Pas Fotoma¢ ve Efsane Fotospor gaze-
telerinin internet ortamindaki haber sunumunda
da ilk sirayr futbol almaktadir. Site girisleri
futbola ayrilmakta, ana sayfanin hemen hemen
tamaminda futbol agirlikli ve “dort biiyilikler”
olarak nitelenen takimlara iliskin haberler bu-
lunmaktadir. Sitelerin giris sayfasinda bu ta-
kimlar i¢in yapilan haberlerin yer aldigi sayfa-
larin butonlar1 yer almakta ve okuyucunun
takimlara iliskin haberlere dogrudan ulasmasi
saglanmaktadir.

Tirkiye’de uzun zaman internet sitelerinin
sayfa gorintillemesi, sitede gegirilen siirelerin
ve ziyaretci sayilarinin saptanmasi ve bu verile-

rin kamuoyuyla paylasilmas1 gerceklestirilme-
di. Baz1 site sahiplerinin agikladig1 bilgiler ya
da genel olarak ziyaret¢i trafigi oranlarmnin
verildigi raporlar haricinde ayrntili bir internet
kullanim analizi, 2011 yilina kadar yapilama-
mistir. IAB (Interactive Advertising Bureau)
Tiirkiye (2) tarafindan gerceklestirilen Gemius
Internet Olgiimleme Arastirmasi (3) ile 2011
yilindan itibaren arastirmaya katilmayr kabul
eden internet sitelerinin Ol¢limleri yapilmaya
ve raporlarinin kamuoyuyla paylasilmasina
baslanmuistir.

Bu arastirmaya dahil olan fanatik.com.tr ile
fotomac.com.tr internet sitelerinin, aylik sayfa
goriintiilenme sayisi, kullanici rakamlar ile
ziyaretgilerin sitede gecirdikleri siirelerin 2011
yili Ocak ve Kasim aylarina ait verilerinin
incelenmesi sonucu; 10 aylik kisa bir siirede
dahi, site trafiginde anlamli bir gelisim oldugu
gozlenmektedir (Tablo 6-7).

Tablo 6. 2011 Yil1 (Ocak) Spor Gazetelerinin Internet Sitelerinin Sayfa Goriintiileme ve Ziyaretci

Sayilar1
Spor Gazetelerinin Site Geneli- Ayhik Sitede Gecirilen Gercek Kullanici
Internet Siteleri Trafik Siire (Ayda) Sayisi
fanatik.com.tr 154.513.169 00:51:32 2.361.091
fotomac.com.tr 75.418.132 00:35:35 1.277.804

Tablo 7. 2011 Yil1 (Kasim) Spor Gazetelerinin internet Sitelerinin Sayfa Goriintiileme ve Ziyaret-

Kaynak: smgconnected.com: 2012

¢i Sayilari
Spor Gazetelerinin Site Geneli- Ayhik Sitede Gecirilen Tekil Ziyaretci
Internet Siteleri Trafik Siire (Ayda) Sayisi
fanatik.com.tr 188.834.774 00:52:21 7.611.597
fotomac.com.tr 78.154.756 00:33:08 3.729.518

Kaynak: connectedvivaki.com:2012

Ocak ve Kasim 2011 aylarma ait olan bu dl-
¢limlemelerde; ziyaret¢i sayist Ocak aymnda
“Gergek Kullanic1 Sayis1”, Kasim ayinda ise
“Tekil Ziyaretgi Sayis1” olarak ele alindigin-
dan, farkli referans degerlere sahip bulunmak-
tadir.
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Bu durumda iki tabloyu sadece site trafigi
temelinde ele aldigimizda; Ocak 2011°de fana-
tik.com.tr’nin 154.513.169 olan sayfa goriintii-
lenme sayisinin 10 ay gibi kisa bir siire sonun-
da 188.834.774’e c¢ikarak, yiizde 22 oraninda
bir artis kaydettigi goriilmektedir.
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Diger internet sitesi fotomac.com.tr’nin ise;
Ocak 2011°de 75.418.132 olan sayfa goriintii-
lenme sayisi, Kasim 2011°de 78.154.756’ya
ulasarak yaklasik yiizde 4 oraninda artmistir.

Ulusal olarak yayimlanan dort spor gazetesinin
giinliik ortalama tirajlarmm, 2008 yilindan
sonra diisme egilimine girdigi, ancak internet
sitelerinin sayfa goriintiilenme oranlarinin kisa
bir siirede dahi yaklasik yiizde 4 ile 22 arasinda
bir ¢ikis yakaladigr gézlenmektedir.

Internet sitelerine genel olarak bakildiginda;
spor gazetelerinde oldugu gibi futbolun agirlik-
I1 olarak ele alindigi, diger spor dallarmmn geri
planda kaldig1 yayin politikalarinin bu mecrada
da devam ettigini, sadece dnce gazetede sonra
internette yer alan haberlerin, yayinlanma sira-
sinin degiserek, once internet ardindan gazete-
de yayimlandigimi soyleyebiliriz.

Ancak internet gazeteciliginin olanaklarini en
iyi sekilde kullanan sitelerin farklilik yaratarak,
rakiplerine oranla ziyaret¢i sayilarmi arttirdigi
da gozlemlenmistir. Bu aragtirmada tirajlar1 ve
internet sitelerinin kullanim oranlarmni incele-
digimiz spor gazetelerinden Pas Fotomag ve
Fanatik gazetelerinin giinliik tiraj toplamlarini
karsilastirdigimizda; incelenen yillar igerisinde
Pas Fotomag¢’m giinliik satisinin Fanatik gaze-
tesinden ortalama 14-15 bin kadar, daha yiik-
sek oldugu gorilmistiir.

Diger taraftan internet siteleri karsilastirildi-
ginda ise; sayfa goriintilenme, sitede kalma
siiresi ve kullanict sayilarinda tam tersi bir
durum olusmustur.

Bu durumda, geleneksel gazetecilik tiiriinde
rakibine gore tiraj1 diisiikk olan bir medya orga-
ninm, multimedya olanaklarini daha etkin kul-
lanarak, zengin igerik ve gorsel malzemeyle
internet gazeteciliginde 6ne plana gectigi soy-
lenebilir.

TARTISMA VE SONUC

Agrirlikli olarak 1995 yilindan itibaren Tiirki-
ye’de ve diinyada medya sektdriine giren inter-
net; geleneksel basili medya ve televizyonlar
igin yapilan biiyllk yatirimlara gereksinim
duyulmadan, diigik maliyetle igerik sunumu
yapabilmesine ragmen her ikisinin iglevini
goren teknolojik ozellige sahip olmasindan
dolayi, hizla yayginlasarak “dijital gazetecilik”
sektoriinii yaratmistir.

Genel olarak internet gazeteciligi olarak adlan-
dirilan bu sektor, ilk dénemlerinde geleneksel
medyada sunulan haberlerin yayilmasini sag-
lamis ancak, kisa bir siire sonra, kendisi icerik
iretip, yayan bir ortam olusturmustur. Daha
sonra sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ve yaygin-
lagmastyla birlikte, diinyanin en biiytik kitlesel
iletisim platformuna doniigmiistiir.

Bunlarin yani sira gazeteler ya da dergilerin
kendi okuyucularini yaratamamasi, televizyon
ve radyonun eglence araci olarak etkisini yitire-
rek, teknolojiye ve yenilige merakli olan geng
okuyucu/izleyici kitlesine hitap edememesi de
internet gazeteciliginin 6n plana ge¢cmesine
neden olmustur.

Geleneksel habercilikten internet haberciligine
geeis tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de
biitiin hiziyla gerceklesmis ve bu gegis sonra-
sinda teknolojik, mali, editoryal ve orgiitsel
yapida degisimler yasanmugtir. Tirkiye’deki
internet gazeteciligini niteliksel olarak; gele-
neksel gazetecilik kuruluglarmim internet sitele-
ri ve sadece internet ortaminda gazetecilik
yapan haber siteleri olarak ikiye ayirabiliriz.

Dénemsel olarak da 1995-20001i yillar arasin-
daki daha amatdr bir yapilanmanmn oldugu
donem ile 2000-2011 yillar1 arasinda, kendi
icerigini ilireten ve dagitan internet sitelerinin
medya sektoriinde agirligmi hissettirmesi ve
sosyal medyanin da gelisimiyle birlikte, giinde-
lik hayatin vazgecilmezlerinden biri haline
geldigi donem olarak ikiye ayirilabilir.

Internetin sagladig1 bilgiye kolay ve c¢abuk
erisim olanagi, her alanda oldugu gibi sporda
da gegerlidir. Bu nedenle internette sporun her
dalina iliskin sitelerin sayisi stirekli artmakta ve
igerigi zenginlesmektedir. Tirk ulusal medya-
sinin internet sitelerinde de spora iligkin sayfa-
lar bulunmasinin yani sira, arastirmanin konu
oldugu 2007-2011 yillarinda, ii¢ ulusal spor
gazetesi de internet ortaminda yayin yapmak-
tadir.

Fanatik, Efsane Fotospor ve Pas Fotomag gaze-
telerinin internet ortamindaki haber sunumunda
ilk siray1 futbol almaktadir. Site girisleri futbo-
la ayrilmakta, sayfanin hemen tamaminda fut-
bol agirlikli bir haber sunumu yer almaktadir.
Buna bagli olarak da futbol haberlerinin ¢ok
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biiyiik bir boliimii "dort biiyiikler" olarak nite-
lenen takimlara iliskindir. Arz-talep dengesini
gozeten medyanin, toplumsal ilgiye gore haber-
lerini ve Onceliklerini belirlemesi kaginilmaz
oldugundan geleneksel spor basininin yaymn
politikast internet i¢in de gegerliligini koru-
maktadir. Son yillarda internet teknolojisine
yaptiklart yatirimlarla birlikte, fotomac.com.tr
ve fanatik.com.tr, sitelerinde kigisellestirme,
forum, ¢oklu ortam, web Tv gibi daha ileri
internet uygulamalar1 kullanilmaya baslanmis-
tir.

Niifus, milli gelir, okuma-yazma ve kentlesme
orani artarken, iletisim ve ulagim teknolojileri
gelisirken, kagida basili gazete ve dergilerin
tirajlarinin trajik bigimde artmamasinin, tstelik
diismesinin en 6nemli nedenlerinden biri de
kuskusuz internet gazeteciligidir. Tiirkiye’de
yayimlanan spor gazetelerinin 2007-2011 yilla-
r1 arasindaki tirajlart ele alindiginda; 2009
yilindan itibaren dort spor gazetesinin de tiraj-
larinin diistiigii goriilmektedir. Gergi 2008 ve
2009 yillarinda diinyayi, dolayisiyla Tiirkiye’yi
etkileyen ekonomik kriz bu disiisiin etkin ne-
denlerinden biri gibi goriinse de, krizin etkisini
yitirdigi 2010 ve 2011 yillarinda da tiraj kayip-
lar1 devam etmistir.

Spor gazeteleri i¢inde en yiiksek tiraja sahip
olan Pas Fotomag; 2008 yilina gore 2010°da
yaklasik yiizde 22, 2011°de de yiizde 18 ora-
minda tiraj kaybetmistir. ikinci en ¢ok satan
Fanatik gazetesinin ise; 2008’e gore 2010’da
yaklasik yiizde 21, 2011°de de yiizde 17 ora-
ninda satislar1 azalmistir.

Hatta Efsane Fotospor tirajinin yiizde 55°e
yakin azalmasindan dolayi, girdigi ekonomik
krizden ¢ikamamis ve 16 Eylil 2011°de ka-
panmak zorunda kalmistir. Bu veriler 1g1ginda
baktigimizda; internet gazeteciliginin gelenek-
sel gazeteciligi etkilemedigini sdylemek miim-
kiin degildir.

Okumayi, goérmeyi, igitmeyi bir araya getirme
olanag1 sunan internet gazeteciliginin 6zellikle
geng okur ya da ziyaretgiler tarafindan agirlikli
olarak tercih edilmesi, Oniimiizdeki siirecte;
yazili basinin mali ve tiraj anlaminda daha
biiyiik sikintilar yasayacagmin sinyallerini
vermektedir.
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Tiiketicinin igerikle bulugma yollar1 ve aligkan-
liklart degistikge yazili basinin geleneksel
formlar iizerinden yayin yapmasi da zorlasa-
caktir. Ozellikle spor basinmin klasik yayin
politikasm1 degistirerek, derinligi olan, iyi
incelenip analiz edilmis, fark yaratan ve futbo-
Iun digindaki branslara da agirlik veren bir
politika izlemesinde yarar bulunmaktadir. Aksi
takdirde, kisa bir siire¢ sonunda, okuyucu pro-
fili agisindan okumaktan ziyade izlemeye
egimli bir kitlenin, multimedya olanaklarindan
yararlanan ve gorsel zenginligi bulunan inter-
net sitelerini tercih etmeleri kagmilmazdir. Bu
durumda gazeteyle birlikte internet sitesi olan
medya kuruluslariin entegre gazeteciligi gelis-
tirerek, gazetecilikte yeni bir sinerji ve fark
yaratma ¢abasina girmesi gerekmektedir.

Aksi takdirde gazetenin islevini yitirmesine
yonelik tahminlerde bulunanlarin haklilig1
ortaya cikacaktir ki bu konuda en net tahmin
de, 'The Vanishing Newspaper: Saving
Journalism in the Information Age' (Gozden
Kaybolan Gazete: Enformasyon Caginda Gaze-
teyi Kurtarmak) kitabinin yazar1 Philip Meyer
tarafindan yapilmistir ve Meyer’e gore gazete-
nin son niishasmm tarihi 2040 Nisani’dir
(Sahin, 2005).

SONNOTLAR

(1) Efsane Fotospor gazetesinin 16 Eyliil
2011’de yaym hayatina son verildigi icin, 8
aylik tiraj ortalamasidir.

(2) 2007 yili Ekim'inde 23 katilimciyla plat-
form olarak kurulan ve 2011 Temmuz'unda
derneklesen IAB Tiirkiye reklamveren - ajans -
medya t¢lisiiniin ayni ¢at1 altinda temsil edil-
digi tek meslek orgiitiidiir.

(3) Gemius Internet Olgiimleme Arastirmasi,
[AB-Tiirkiye 6nderliginde RD, RVD ve ajans-
larin bir araya gelerek olusturdugu arastirma
raporudur.
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