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OZET

Uluslararasi kitle iletisiminin gelismekte olan iilkeler aleyhine oldugu savunulan isleyisi ilk olarak
1970°li yillarda ¢atisma konusu olmustu. Gelismekte olan iilkelerin dengesiz haber akisim diizelt-
meye yonelik girisimleri Unesco ¢atist altinda siirdiiviilen goriismelerde ¢oziim yolunda umut
verici gelismeler de kaydetmisti. Ancak ABD ve Ingiltere nin Unesco’dan ¢ekilmeleriyle bu éneri-
ler bir sonuca ulasamamis, boylece yeniden basa doniilmiistii. 1980°li yillarin ikinci yarisinda
dijital teknoloji ve uydu yaymciligmin kullanlabilir hale gelmesi, bilgisayar teknolojisinin de
sistemle biitiinlestirilmesiyle uluslar arasi yaymnctlik yepyeni bir ¢cehre kazanmigtir. Bu teknolojile-
rin yatirnmcisi durumundaki uluslararasi sirketler kitle iletisimini hem ticari etkinliklerinin tanitim
araci yapmiglar hem de kitle iletisim araglarimin kendilerini iiriinleriyle birlikte ticari metalara
doniigtiirmiislerdir. Uzunca siire kamusal alanin temsil aract olarak algilanan kitle iletisim arag-
larmmin ticaret alamina kayarak bir yandan siyasi otoritenin kontroliinden ¢ikmasindan, bir yandan
da kamu yararina hizmetten uzaklagmasindan endige duyan kitle iletisiminin daha ¢ok tiiketicisi
konumundaki iilkelerin siyasi giigleri ve sivil toplum orgiitleri, giiniimiizde en azindan ticarilesme-
nin olast zararlarimi onleyecek onlemler pesinde kosmaktadirlar. Bu ¢alismada, sozii edilen ticari
doniigiimiin uluslararast boyutta gelisim siireci, uluslararasi kitle iletisim orgiitlenmelerinin ulusal
pazarlarda yarattigi etkiler ve sistemin tiiketicisi durumundaki iilkelerde alinmaya calisilan 6n-
lemler ele alimip analiz edilmeye ¢aligilmaktadir.

Anahtar sozciikler: kitle iletigimi, elektronik yayincilik, diizenleme, kiiresellesme.

GLOBALIZATION OF RADIO AND TELEVISION BROADCASTING AND ITS
IMPACT ON NATIONAL BROADCASTING

ABSTRACT

The processing of international mass communication that is taken unfavorable for developing
countries has become a controversial issue in 1970’s. Many attempts has been done to regulate
the unbalanced news flow of developing countries. Negotiations held under Unesco resulted in
inspiring developments. However, after USA and England resigned from Unesco these suggestions
have failed. In the second half of 1980’s, after dijital technologies, computer technologies and
satelite broadcasting became available in system, international broadcasting advanced to a new
aspect. International corporations that finance these technologies, transformed mass communica-
tion into a medium for their own activities and mass media and its products to merchandises. Poli-
tical power and Nongovernmental Organizations (NGOs) of the countries which are mostly in a
consumer position of the mass communication that is perceived as the main representing medium
of public sphere for a long time, worry about the transformation of mass communication in a way
from public service to corporations, and trying to take measures to prevent the bad consequences
of this commercialization process. In this study, international dimensions of the development pro-
cess of commercialization mentioned above, the effects of international mass communication or-
ganizations to national markets and the measures trying to be taken in developing countries are
analyzed.

Keywords: Mass communication, broadcast, regulation, globalization.

liklerinin global diizeyde olusturduklari iletigim
aginin nasil olup da bu derece yayginlik ve
etkinlik kazandig1 {izerinde nedense hi¢ durul-
maz; ya da iletisimde deregiilasyon siirecine
ni¢in gidildigi, bu siirecin nasil ya da hangi

GIRIS

Uluslararasi iletigim literatiirii gesitli arastirma-
larla doludur. Ne var ki, ¢okuluslu sirket etkin-
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iilkelerden yana etkinlik kazandigina dair aras-
tirmalara rastlamak neredeyse miimkiin degil-
dir (Akdemir 1998: 13). Radyo televizyon
yayinciliginda sinir tanimadan genisleyen ve
ticarilesen yeni diizenin elestirisi niteligi tagi-
yan yukaridaki alintida dile getirilen “kazanil-
mis yayginlik ve etkinligin” nasil gergeklestigi
sorusunun yaniti kapitalist diigiince ile yeni
teknolojinin birlesiminde aranmalidir. Kapita-
lizmin maddi {iretimi arttirmada ve yasam
seviyesini yiikseltmekteki kayda deger basari-
sinin getirdigi bollugun, eskinin diinyevi ¢ile-
keslik iizerine kurulu inanglarin1 ortadan kal-
dirdigimi, boylece tat almaktan sakinmanin
imkansizlagtigini ileri siiren bir degerlendirme
kapitalist itkiyi olanca ac¢iklifiyla ortaya koy-
maktadir (Weisskopf 1996: 44).  Yonetim
agisindan Adam Smith’in uluslar arasi isbolii-
miince yonlendirilen tek bir islige dayandirdigi
evrensel ekonomik cumhuriyet diisiincesi; bu
diistinceyi “diinya koruyucu bir devlet tarafin-
dan degil, sanayiciler tarafindan ‘bilyiik bir
endiistri toplumu’ olarak yonetilmelidir” diye-
rek yonetici kimliklerini tanimlamaya doniistii-
ren Simon’in goriisleri kapitalizmin kiiresele
evriminin yaklagik iki yliz y1l 6ncesinden ha-
bercisi gibidirler (Mattelart 1997: 70). Giinii-
miizde bu diisiincenin uygulanmasi arayislari-
nin Diinya Ticaret Orgiitii gatisi altinda siirdii-
rildiigiinii 6ne siiren bir caligmada, ulasilmak
istenen hedef su sozlerle dile getirilmektedir.

Bir asirdan daha fazla bir zamandir, diinya-
min siradan vatandaglar: ve onlarin segtigi
liderler toplumsal olarak katlamlabilir bir
pazar sistemi olusturmaya ¢abalryorlar. Bu
projenin kalbinde demokratik yurttasiik te-
meline dayali segilmis hiikiimetler yer ali-
yor... Ancak, simdi diinya ticaret bayragi al-
tindaki toren gegisinde, diinya bankasi, yati-
rimcilar, ticari birlikler kapitalizmi sosyal
standartlarin olmadigi, siyasal iktidarlarin
ellerindeki diizenleyici yetkilerin bulunmadi-
& 1890’y yularina déndiirmeyi istiyorlar
(Kuttner 2005: 1).

Eski Ingiliz basbakani Thatcher’in konuyla
ilgili olarak sdyledigini one siirdiigii “bagka
secenek yok” sozlerini de alintilayarak yukari-
daki degerlendirmesini destekleyen Kuttner,
kapitalist baglasiklarin diinya ticaretiyle ilgili
diizenleme ¢abalarmnin karsi program arayisla-
rm1 da baglattigini, Seattle’da gergeklestirilen
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diinya ticaret orgiitii toplantisi sirasinda yapilan
protestolarmn birlesik bir kars: atagin bagladigi-
n1 gostermesi agisindan onemli oldugunu be-
lirtmektedir.

Kiiresel tek bir islik diigiincesi iktisadi alanda
heniiz gergeklik kazanmamissa da uygun tek-
nolojinin gelistirilmesi sayesinde giiniimiizde
en azindan kitle iletisimi alaninda kiireselles-
menin hizla yol aldig1 gozlenebilmektedir.
Ancak bu siire¢ ¢ok da sorunsuz gegmemistir.
Kapitalist ekonominin hiikiim siirdiigi bat1
diinyas1 ve ona eklemlenmis az geligmis tilkeler
arasindaki uluslararasi iletisim akis1 19701
yillardan itibaren azgelismis {ilkelerin artan
itirazlariyla kargilagmistir. Azgelismis iilkelerin
uluslararas1 iletisim aglarinin isleyisine ve
dolasimdaki igeriklere itirazlari birka¢ nokta-
da toplanmistir. Azgelismislere gore, gelismis
iilkelerin kontroliindeki uluslararasi iletisim
azgelismis lilkelerin kiiltiirlerine zarar vermek-
tedir. Uluslararasi dolasimdaki enformasyon
azgelismis iilkelerin kalkinma ve modernlesme
cabalar1 i¢in umduklari katkiyr saglayamadigi
gibi onlarin gelismislere bagimliligini artirmak-
tadir. Ustelik haber ve bilginin dengesiz dola-
stm1 gelismis tilkelerle azgelismisler arasindaki
ekonomik ve kiiltiirel ugurumlart derinlestir-
mektedir (Topuz 1984: 35,37,223; Ulug 2003:
155-159). Basta ABD olmak iizere gelismis
iilkeler ise sorunlar teknolojik farkliliklardan
kaynaklandigini, gelismekte olan ilkelerin
teknoloji transferi ile bu sorunlari ¢dzebilecek-
lerini savunmuslardir. Konu uzun siire tartigil-
mis ve Unesco’nun dnderliginde ¢ozliime yone-
lik bir dizi uluslararasi toplanti yapilmistir
(Topuz 1984: 38-43). 1977 yilinda Nairobi’de
yapilan Unesco genel konferansinda iletigim
sorunlarmni incelemek iizere uluslararasi bir
komisyon kurulmus, bu komisyon yaklasik ii¢
yillik bir ¢aligmadan sonra komisyon bagkani-
nin adiyla anilan MacBride raporunu agikla-
mistir. Rapor, kitle iletisiminin toplumsal 6l-
¢ekte Orgiitlenisinde ortaya ¢ikan sorun ve
engellerden iletisimin uluslararast  boyutta
kargilagtig1 sorunlara kadar ¢ok genis bir yelpa-
zede problemleri tartismakta ve ¢oziim Onerile-
ri sunmaktadir (MacBride 1993). Birlesmis
Milletlerin de destek verdigi caligmalarin bir
irlini olan bu rapor 1980 kasiminda Unesco
genel konferansinda kabul edilmistir. Uluslara-
rasi iletigimle ilgili ¢atigmalar1 ozellikle ifade
ozgiirliigiine iliskin esitsizlikler ve toplumlarin
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kiiltirel hak ve gereksinimlerini Onceleyerek
ele alan; ¢oziime iliskin onerileri de bu dogrul-
tuda desenleyen rapor ABD ve Ingiltere’nin
siddetli tepkisini ¢ekmistir. Kitle iletisimini
diger alanlar gibi ticari bir etkinlik alan1 olarak
kabul eden; anayasasinda yer alan bir hiikkme
(first amendment) dayanarak iletisim Ozgiirli-
giinti sinirlayict higbir diizenlemeyi yapmadigi
gibi buna yonelik uluslararasi sézlesmeleri de
onaylayamayacagini bildiren ABD, ardindan
Ingiltere 1984 yilinda Unesco iiyeliginden
¢ekilmislerdir. Bir degerlendirmeye gére ABD
ve Ingiltere’nin Unesco’dan cekilisleri, tartis-
malart ve raporun sonuglarini lehlerine cevir-
mek icin yaptiklari politik bir manevra olmus-
tur (Cavallin 1998: 1). Bir baska degerlendir-
meye gore de ABD ve Ingiltere’nin ekonomik
desteklerini ¢ekmeleri Unesco’yu zor duruma
diistirmiis ve Unesco’nun rapordan cark etme-
sine yol agmistir. 1987 yilinda Unesco genel
baskanligma segilen Ispanyol Federico Mayor,
1989 yilinda yapilan 25. Unesco genel konfe-
ransinda MacBride raporunu tiim Ongorii ve
sonuglar1 ile reddetmis, ABD ve Ingiltere de
Unesco’ya donmiislerdir (Ulug 2003: 169-170).

ULUSLARARASI ILETIiSIMIN YENI
YUZU VE DEGIiSiMiN DINAMIKLERIi

1980’1 yillarin 6zellikle ikinci yarisindan itiba-
ren diinyada radyo televizyon yayinciligi i¢in
yepyeni bir dénem baglamistir. 1960’11 yillarda
denenmeye baglanan uydu teknolojisinin dijital
sistemin de devreye sokulmasiyla yayginlas-
masi ve etkin kullanimi, Amerikan ticari siste-
minin diger iilkelerde de giderek benimsenmesi
ile ticari yayinciligin kiiresellesmesi gibi fak-
torler, yayincilik politikalart ve igeriklerde
radikal dontisiimlere yol a¢mustir. Yaratici
yikim firtinasi olarak tanimlanan bu doéniisiim
bir ¢alismada J. Blumler’den yapilan almti ile
asagidaki bi¢imde agiklanmaktadir.

Biiyiik kitle iletisim arac televizyonun donii-
stimii otuz kwrk yillik bir siireyle aymi bicimde
siirdii. Karasal yaymciliga dayali basit bir
dagitim sistemi temelinde az sayida kanal;
goreli olarak kiiciik bir rekabet grubu i¢inde
seyirci ¢ekmeye yonelik rekabet. Finansin
temel kaynagi organizasyonlar ve duragan
izleyici kaliplarimin yonlendirmeleri. Bunlar-
daki degisimler, karlarin, izleyici begenileri-
nin; bagh olarak program dongiisiiniin, mo-
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da tiirlerin, sistematik olmaktan ¢ok goreli
olarak kiiciik diizenlemelerin oldugu degi-
simlerden ibaretti. Son yirmi yida yaratict
yikam firtinasi elektronik medya sistemini 6n-
ceki endiistriyel diinyadan kopardi. Teknolo-
Ji, orgiitlenme, finansal ve politik etkenlerin
kariwsimi olan olaganiistii giiclii birlesim, bi-
linen yapt ve kaliplarin egemenligini altiist
etti ve sistemin gozden gecirilerek yeni sart-
lara gore yeniden yapilanmasini zorladi
(Abercrombie 1996: 78 ).

Altiist olan ‘geleneksel’ yaymncilik anlayisi ve
uygulamalarmin yerini alan  yeni sistemin
aciklikla kavranabilmesi i¢in degisik yonleri ile
ayr1 ayr1 ele alinip incelenmesinde yarar vardir.

Yapilmasi gereken ilk saptama, sistemin gele-
neksel donemden farkli olarak artik ulusal
sinirlarla bagli olmadigidir. Teknigin ulusal
sinirlar1 yok ettigi bu fiili durum ayn1 zamanda
ulusal otoritelerin sistem Ttizerinde belirleyici,
denetleyici giiclerinin giderek yok olmasi an-
lamin1 tagimaktadir. Yeni sistemin motor giicii-
nl olusturan ABD sistemi’nin iilke i¢inde de-
reglilasyon adiyla bilinen kurallar1 ortadan
kaldirma egilimi, teknigin de yardimiyla, ulus-
lararasilagma siirecinde diger ilkelere yayil-
maktadir. Giliniimiiziin teknolojik olanaklarin-
dan yararlanabilen bir izleyici i¢in evine dort
ayr1 kanaldan ileti akisi olanaklidir. Telefon
bunlarm en eskisi olmakla birlikte internet
baglantisi, tele pazarlama gibi alanlarda yeni
teknolojilerin bir uzantisi olarak farkl islevler
de gormektedir.  Sonlandirilmasi yoniindeki
kararlara ragmen karasal radyo televizyon
yayinciliglr eve giren bir bagka kanal olarak
varhigmi siirdiirmektedir. Kablo televizyon
yaymciligl, ozellikle uydu teknolojisiyle birles-
tikten sonra, eve girisi giderek yayginlasan bir
bagka kanal olmustur. Son olarak, dogrudan
uydu yayinciligi evin diinyayla baglanti kurdu-
gu bir kanal 6zelligini kazanma yolunda hizla
ilerlemektedir. ABD eski bagkani Bill Clin-
ton’in yardimcist Al Gore’un sikga soziini
ettigi enformasyon otoyollar1 projesi yerden ve
havadan olmak {iizere farkli tekniklerle eve
ulasan bu kanallar1 tek bir hat iizerinde topla-
maya yonelik diisiincenin ifadesidir. Eski tek-
nolojilerle kiyaslanamayacak kadar fazla veriyi
¢ok daha hizl tagima kapasitesine sahip fiber
optik kablo aglarinin kurulumuyla yerden veya
diinyanin her noktasmi birbirine baglayan uydu
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sistemleriyle gerceklestirilmesi planlanan bu
projenin yaninda, evde aga bagl aygitlarin
¢esitli hizmetleri bir arada sunmasini saglama-
ya yonelik galismalar da siirmektedir. Ornegin
Philips sirketi 1996 yilinda internet ve televiz-
yonu birlestirdigi WebTv adinda bir {irliniinii
tanitmigtir. Oturma odasina konuglandirilmasi
planlanan online etkilesimli bu iirtiniin gercek-
lestirilmesinde Philips’in isbirlik¢isi Micro-
soft’tur ve bu proje i¢in Philips’e 425 milyon
dolar Odemistir (Walker ve Ferguson
1998:191). Arag, bilgisayar ile televizyonu
birlestirmekte, izleyicinin izlemekten vazgecti-
81 ya da degisiklik istedigi durumlarda zapping
yerine internet diinyasinda dolagmasmi sagla-
may1 amaglamaktadir. Yakin gelecek i¢in plan-
lanan bir tasarim ise interaktif izlemeyi destek-
leyecek bi¢gimde veri bankalarinin olusturulma-
sidir. Boylece izleyiciler elektronik bir kiitiip-
haneden farksiz yayin kuruluslarina ulasarak
kendi izleme programlarini olusturma sansimna
sahip olabileceklerdir. Birka¢ degisik boyutuy-
la orneklenmeye calisilan gerceklesmis ve
tasar1 halindeki teknolojik uygulamalarla karsi-
lastirildiginda geleneksel diizenleme, denetim
mekanizmalarinin ciddi bigimde revizyona
ihtiyag duydugu / duyacagi kolaylikla goriile-
bilmektedir.

Sozii edilen teknolojik doniisiimiin  ardinda
elbette radyo televizyon yaymciligini ticari
amagclar i¢in kullanma kararin1 vermis bulunan
Ozel girisim bulunmaktadir. Teknik agidan
bilgisayar tabaninda birlesen tele iletisim hiz-
metlerinin girisimcilere sagladigi kolaylik ve
karlilik agisindan bakildiginda, artan verimlilik,
alana uyumlanabilecek diger iletisim hizmetle-
rinin de sisteme entegrasyonu ile karlilik ve
etkililigin olabildigince yiikseltilmesi egilimle-
rine yol agmustir. Boylece internet, radyo tele-
vizyon yaymnciliginin da yapildigi bir araca
dontismiis, daha 6nce ulusal smirlara oldukga
bagimli yazili basinin uluslararasi alana tasin-
mast da kolaylasmistir. Uluslararasi tanimla-
masina dahil edilen pek ¢ok gazete ve dergi
artik pek ¢ok iilkede farkl dillerde, eszamanli
olarak basilip satisa sunulabilmektedir. Ornek-
lenirse; ¢esitli konular igeren ve farkl: ilgilere
yonelik bu tiir yaymlardan iilkemizde de bili-
nen Elle, Vogue, Marie Claire, Cosmopolitan,
Playboy gibi dergilerden séz edilebilir. Daha
da cesitlendirilebilecek bu tiir yayinlar, isim
sahibi sirketin lisans hakk: karsiliginda bir pay
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alarak yayin hakkini o iilkede ulusal bir yayin-
ciya devretmesi bigiminde islemektedir (Ulug
2002: 212).

Cesitli yayin kollarindaki etkinlikleri tek gati
altinda toplayan ve uluslararast yayin kurulug-
lar1 haline gelmis orgiitlerin alanda faaliyetleri-
nin ekonomik boyutu pek ¢ok kiiglik ve azge-
ligmis iilkenin yillik biit¢elerinden biiyiik hale
gelmigtir. Sirketler arasinda satin almalar, or-
takliklar vb. yollarla siirekli bir akigskanlik
bulunmakla birlikte uluslararasi iletisimi dene-
timi altinda tutan, cati kurulus niteligindeki
orgiitlerin sayist olduke¢a azdir ve bu orgiitlerle
rekabet giinden giine imkansiz hale gelmekte-
dir. 1997 yilmi veri alarak durum saptamay1
amaglayan bir calisma uluslararasi iletigim
alanmi yoneten dokuz firmaya iligkin olduk¢a
aydinlatici bilgiler sunmaktadir. Bu c¢aligmada
sergilenen verilere gore uluslararasi iletigim
alanmim devi Time Warner’dir ve yillik cirosu
yirmi bes milyar dolara ulagmaktadir. Kurulus
Amerikan halkinin %25’ine ulagan bir televiz-
yon sirketinin program saglayiciligmi yapmak-
ta, ABD’nin en biiyiik yiiz pazarmim % 22’sini
kontrol eden bir kablo yaymn sistemine sahip
bulunmaktadir. Alt1 bin film ve yirmi bes bin
televizyon programindan olusan bir arsivi bu-
lunan kurulus Time, People, Sports Illustrated
gibi taninmis dergilerin de i¢inde bulundugu
yirmi dort magazinin sahibidir. Superman,
Batman karakterlerinin patent hakki Time
Warner’in elindedir ve kurulusun oyuncak,
elektronik oyun iireten gesitli firmalarda hisse-
leri bulunmaktadir (McChesney 1997: 3).
Time Warner gibi radyo, televizyon, basilt
yayin, miizik, video oyunlar1 vb. alanlarda
iretim dagitim yapan diger sirketler sirasiyla
Disney, yirmi dort milyar dolar, Bertelsmann
on bes milyar dolar, Viacom on ii¢ milyar do-
lar, News Corparation on milyar dolar, Sony
dokuz milyar dolar, TCI (Tele- Communi-
cations Inc.) yedi milyar dolar, Universal (Se-
agram) yedi milyar dolar, NBC (General Elect-
ric) bes milyar dolar ciro yapmiglardir. Boyle-
ce, yalnizca dokuz sirketin 1997 cirosu yiiz on
bes milyar dolara ulagmaktadir. Bunlar1 izleyen
ve ikinci halka olarak tanimlanan grupta Kana-
da’dan Thomson, Latin Amerika’dan Globo
(Brezilya) ve Televisa (Meksika), Avrupa’dan
Hachette (Fransa), Kirch ve Springer (Alman-
ya) gibi kuruluslar gelmektedir (McChesney
1997: 11). Ancak hemen belirtmek gerekir;
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arkalarindan yazilan iilke isimleri kuruluglarin
iilke kokenlerini belirtmek amacini tagimakta-
dir. Bu kuruluglar uluslararas: alanda etkinlikte
bulunmakta ve birbirlerinin sirketlerinde hisse
yoluyla ortakliklar1 da bulunmaktadir.

Alanin uluslararasilagsmasinin  ac¢tigt  kazang
kapilarindan biri olan, yayin yoluyla popiiler
hale getirilen karakter ve markalarin esya/mal
piyasasinda degerlendirilmesine yonelik ticari
etkinliklere patent verilmesiyle ilgili kisa bir
not diismekte de yarar vardir. Dikkatler 6zellik-
le c¢ocuklara yonelik ticarete yoneltildiginde;
Ninja kaplumbagalar, Spiderman, Siiperman,
Batman vb. karakterlerin kullanildigi oyuncak
ve ¢ocuk giysileri iiretimi, konuyla ilgili hemen
hatira gelen ornekler olarak animsanmaktadir.
Bu tiir etkinliklerden elde edilen gelirler olduk-
ca yiiksek meblaglara ulasabilmektedir. Orne-
gin 1993 yili verilerine gére ABD ve Kana-
da’da marka ve karakter lisansi ile {iretilip
satigsa sunulan iiriinlerden elde edilen gelir 66
milyar dolart agmis, lisans sahiplerinin bu ge-
lirden aldiklar1 pay yaklasik 16 milyar dolar
olmustur (Raugust 1996: ix,10). Uriinlerin
tanitimi ile ilgili bir uygulama ise ticarilesme-
nin her yeni acilimla yeni iskollar1 yaratma
yetenegi agisindan {izerinde durmaya degerdir.
Ornegin; daha ¢ok gizli reklam kategorisinde
degerlendirilebilecek bir etkinligin isin 6zlini
olusturdugu bir is kolu iiriin yerlestirme olarak
adlandirilmaktadir. ABD’nde bes yiizden fazla
sirketin ugrastig1 bu is kolunda etkinlikte bulu-
nanlar, film ve televizyon programlari igine
tanitim amagl iiriin yerlestirmektedirler. Uriin-
lerini film ya da televizyon programlari iginde
yer verilmesini saglayarak tanitmak isteyen kisi
ya da kuruluslar, yerlestirilmesini istedikleri
irlinleri i¢in bes bin dolardan iki yiiz elli bin
dolara kadar degigen iicretler ddemektedirler.
Bu uygulama, 20-50 arasinda iiriin yerlestirimi
potansiyeli tasiyan bilyikk bir filmin bu isten
yapimcilaria bir milyon dolardan fazla kazang
getirebilecegi anlamini tasimaktadir. Yerlestiri-
len tirtinlerin tanitim fiyatlari, {iriiniin film veya
program icinde yer alis bigimine gore degis-
mektedir. Uriiniin film ya da program yildizi-
nm elinde bulunmasi, kullanilmasi, admnin
sOylenmesi ya da arka fonda bulunmasi gibi
farkli yer alis bigimleri fiyatlar1 da degistirmek-
tedir. Bu isi yapan sirketlerin mahareti iriiniin
acikca reklam edildigi izlenimini yaratmayacak
bi¢imde sunumunu saglamakla 6l¢iilmektedir.
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Aksi durumda rakipleri tarafindan reklam yap-
tiklar1 iddias1 ile mahkemeye verilmeleri soz
konusu olabilmektedir (Wasko 1997: 114-117).

Uluslararasi dolagima ¢ikan film ve programla-
rn igerikleri televizyon yaymnciligmin fazlaca
tartigilan yonlerinden birini olusturmaktadir.
Program ithal eden {ilkeler agisindan genelde
toplumsal kiiltiire uygunsuzluk ve kalite ag1-
sindan yetersizlikler gibi gerekcelere dayanila-
rak yapilan elestirilerin yogunlukta oldugu bu
tartigmalarin  yansiz bir degerlendirmesini
yapmak, igeriklerin olusumunu belirleyen pek
¢ok degiskenin varlig1 nedeniyle oldukg¢a zor-
dur. Ustelik bu degiskenlerin bazilar1 program-
larm uluslararas1 dolagima ¢ikarilacak bigimde
tasarlanmasinin disinda, televizyonun teknik
ozelliklerine dayanmaktadir. Televizyondan
yararlanma bi¢imleriyle ilgili  uygulamaya
sokulan diisiincelerin farkliligi da bu degisken-
ler arasinda sayilabilir. Teknik agidan bakildi-
ginda Postman’in bir degerlendirmesi televiz-
yonun sahip oldugu avantajin yaninda bir zo-
runluluga, hatta sinirlamaya da isaret etmekte-
dir. “Diistinmek televizyonda etkili olmaz (te-
levizyon yoOnetmenlerinin ¢ok zaman Once
kesfettikleri bir olgudur bu). Diisiinmenin go-
riilecek yan1 pek yoktur. Diisiinmek, bir bakima
bir temsil sanati degildir. Oysa televizyon bir
temsil sanati ister.” (Postman 1994: 99,103).
Siirekli goriintii isteyen ve goriintiileri bir de-
girmen gibi ogiiterek siirekli yenilerini bekle-
yen televizyon karsisinda program iireticileri
bir yandan goriintii tiretmek bir yandan zaman-
la yarismak durumundadirlar. Goriintiiniin
yiiksek ikna kabiliyeti de ona olan talebin hakli
bir gerekgesini olusturmaktadir. Ancak  bu
arada gozden kagirilmamasi gereken dnemli bir
nokta bu talebin saptirilmamasi ya da bir suis-
timal araci olarak kullanilmamasidir ki elestiri-
ler de esas olarak bu tiir kullanimlara yonelik-
tir. Ornegin birinci korfez savasi sirasmnda
yayinlanan denizde petrole bulanmig karabatak
goriintiisli, savagin dogada yarattig1 kirliligin
etkili sunumu nedeniyle yiizlerce televizyon
kanalinda binlerce kez gosterilmistir. Ancak
kirlilik agisindan gergegi yansitan bu goriintii-
niin savagla ilgisi olmayan bir bdlgede, batan
bir petrol tankerinin yarattigi kirlilik oldugu
¢ok sonralar1 6grenilmistir. Bu tiir uygulamalar
bir ¢alismada “olay1 goriintiisiiyle verme olgu-
sunun yarattig1 bilyii sayesinde haber kavrami-
nin i¢ini bosaltip heyecan yaratma batakligmna
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gomiilmek” olarak tanimlanmaktadir (Ramonet
2000: 24). insan duyarliligi ya da zaaflarinin
sOmiirtilmesi adina goriinttiniin kullanim1 da bu
cercevede degerlendirilebilir. Konuyu kiiresel
dagitimi diigiiniilerek tiretilen filmler agisindan
degerlendiren Mattelart, c¢eviriden korkan ve
kagman kiiresel filmlerin bu ylizden egzotik
fonlarda biiyiik eylemler bi¢iminde tasarlanip
¢ekildigini 6ne siirerek “yikim ve kan dokme-
nin geviriye ihtiyaci yoktur” demektedir (Mat-
telart 1995: 122). insani ilgilerin icerikle bagin-
tisin1 kuran Bourdieu ise ‘“kan ve cinsellik,
dram ve sug her zaman satis yaptirmistir” tespi-
tinde bulunduktan sonra “gelgec¢ olay” olarak
niteledigi bu tiir igeriklerin degersiz olduklari-
ni, ancak insanlarin degerli zamanlarini tiikete-
rek, 6grenmelerinin istenmedigi 6nemli olayla-
rin gizlenmesine hizmet ettikleri icin dnemli bir
islev gordiiklerini ileri slirmektedir (Bourdieu
1997: 22). igeriklerin degersizligi ya da sira-
danlig1 seklindeki elestirilere, en biiyiik iiretici
ilke ABD sektoriinden verilen karsiliklardan
secilmis iki ornek asagida verilmektedir.

Bu iste ¢aliganlarin pek ¢ogu bir bilanconun
nasil okunacagini bilmez. Bunlar, her bir
penny’'nin bilangoda ne anlama geldigini
bilmedikleri, baskalarina ait binlerce veya
milyonlarca dolarla hasir negsir olurlar. Bir
filmi is olarak yapmak iyi bir sey degildir
ancak bunlart bilmezseniz oyunda asla basa-
rilt olamazsiniz. Avrupalilar Hollywood film-
leri igin siklikla “bir parca pislik” derler fa-
kat bu pislik par¢alarimin ederi bes yiiz mil-
yon dolardir. Biraz pislik iirettikten sonra
kendi diisiindiigiiniizii yapabilme hakkini ka-
zanabilirsiniz (Ebert 2004).
Iyi seyler yapmak igin “bir parga pislige” biraz
katlanmak gerektigini sdyleyen ABD’li yapim-
c1, kendi istedigini yapmaya yonelenlerin ulus-
lar arasi dolasimda programlarma yer bulup
bulamadiklar1 konusunda bir sey sdylememek-
tedir. Ancak bu soruya dolayli bir yanit ticari
televizyonu savunan ABD’li bir televizyon
yoneticisinin sektorle ilgili bir yorumunda
ortaya ¢ikmaktadir. “Bu bir eglence endiistrisi.
Eger bir mesajiniz varsa onu Western Union’in
telgrafiyla gonderin” (Jeanneney 1998: 287).

Uluslararast dolagimdaki iceriklerin asli belir-

leyicisi olarak gosterilebilecek ticari maksatli
kullanim kestirme bir deyisle “enformasyon ve

16

kiiltiirin piyasa yapisi i¢inde kar amaciyla
iretimi ve arzi” olarak tanimlanmaktadir
(Pekman 1997: 80). Bu arzin program ithalatgi-
st iilkeler agisindan istenmeyen sonuglari ise
yayinlanan igeriklerin katki saglamak bir yana
toplumsal dokular1 tahrip edici etkileridir. Ant-
hony Giddens’m Elimizden Kag¢ip Giden Diin-
va adli kitabindan aktarilan bir deneyim bu
durumu oldukga etkili bicimde sergilemektedir.
Aragtirma i¢in Afrika’da bulunan bir arastir-
macl, bir gece eglencesine davet edildigi evde
o toplulugun gelenekleri hakkinda bilgi edin-
meyi umarken, eglencenin videoda Temel
Icgiidii (Basic Instinct) filmini izlemekten
ibaret oldugunu gormiistiir. Ustelik Afrika’da
videoda izlenen film o sirada heniiz Londra
sinemalarinda gosterime girmemistir (Ulug
2002: 211). Daha once aktarilan “tat almaktan
kacinmanimn imkansizlasti1” yeni toplumlarda
ticaret erbabmin kitle iletisim araglarmi kul-
lanma anlayislart De Sola Pool tarafindan asa-
gida verildigi gibi agiklanmaktadir.

Sosyal/toplumsal degigimin yarattigi yeni
tadlar (zevkler) tiiccarlara yeni ekonomik
firsatlar saglanmustir.  Ticaret, satabilecegi
begenileri uyarmaya, insanlarin satin alaca-
&1 seyleri tiretmeye yonelmistir. Boylece rek-
lam ve para ekonomisi degisimin ana unsuru
haline gelmis, geleneksel kiiltiiriin altinin
oyulmasina hizmet etmistir. Pazarlamacilar
yavasca nakit ekonomisine gecen yeni insa-
mn istekli pzvnk.leri haline gelmislerdir.
Boylece popiiler olami satan yeni bir katman
olusturan bu tiiccarlar geleneksel otorite ta-
rafindan, bedeli karsiliginda her seyi tahrip
edebilen vicdansizlar olarak suglanmaya
baglamiglardir (Pool 1998 : 5).

Liberal sOylemin iinlii “izleyicinin istedigini
sunma” sdylemi, konu uluslararasi dagitim
oldugunda anlamini biraz daha yitirmektedir.
Farkli cografya ve kiiltiirlere mensup toplumla-
rin bulustugu ortak paydalarin belirlenmesin-
deki zorluk bir yana, programlarin uluslararasi
dagitiminda izlenen stratejilerin dinamikleri en
azmdan izleyici isteklerinden bagka faktorlerin
de pazar igerigini belirledigini gdstermektedir.
Program veya film alicilarin1 yonlendiren temel
faktorlerden biri uluslararasi piyasaya sunul-
mus, cogu Amerikan kokenli programlarin
ucuzlugudur. Sonucta yayincilik da ekonomik
tabanli bir i olduguna gore, pahali tliretmek
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yerine ucuza satin almak daha akilcidir. Mali-
yet agisindan yapilan bir karsilastirmada Ame-
rikan programlarinin, dengi Avrupa programla-
rina gore alicilarma 1.2 ile 7.4 kat arasinda
daha ucuza geldigi saptanmistir. Bu makas
gelismemis tilkeler agisindan daha da agilmak-
tadir. Ornegin Endonezya kendisinin {iretmesi
halinde kirk bin dolara mal olacak bir saatlik
bir programin Amerikan tiretimi dengini, bin /
bin bes yliz dolara satin alabilmektedir. Boyle-
ce televizyon ekranlarinin diinya ¢apinda % 68
oraninda Amerikan programlariyla dolmasi
daha anlagilir hale gelmektedir (Havens 2002:
384). Ustelik uluslararasi pazarlarda program
veya filmlerin alicilart izleyiciler degil, yilda
bir ka¢ kez ticaret fuarlarinda bir araya gelen
televizyon yoneticileridir. Bu fuarlar saticilarin
alicilan etkilemek igin onlara liiks konaklama
imkanlar1 sunduklari ve inlii yildizlarin boy
gosterdigi yerlerdir. Gozlemlere gore, yeni
kurulmus televizyonlarm yoneticileri yayimn
yaptiklar1 toplumlarda kendi izleyicilerini olus-
turana kadar ucuz Amerikan programlarina bel
baglamakta, gelistikge bu tlir programlart yo-
gun izleme saatlerinden ¢ekmekte, ancak izle-
menin ¢ok diisiik oldugu saatlerde dolgu mal-
zemesi olarak kullanmak iizere bu programlari
almay1 siirdiirmektedirler (Havens 2002: 385).
Bu pazarlarda alicilarin segme 6zgiirliikleri de
ticari kosullarm elverdigi olciilerde {iretime
yansiyan ¢esitlilikle smirhdir. Ticari sistemin
ekonomik sekilde isleyebilmesi, izleyicilerde
bu siirekliligi destekleyecek beklentilerin yara-
tilmasi gibi nedenlere dayanan tiir standartlar
programlarda cesitliligi de sinirlayici, sekillen-
dirici bir rol oynamaktadir (Giddens 2000:
399). Ote yandan uluslararast piyasayr da kont-
rol altinda tutan sektoriin dev kuruluglarinmn
alan1  degerlendiris bigimleri, belirleyiciligi
nedeniyle belki de her seyden once dikkate
almmasi gereken bir husustur. Bu konuda yapi-
lan bir saptama bugiinkii isleyisin gergevesini
¢izmesi ve gelecek adina bir 6ngoriide bulunma
olanagi saglamas: agilarindan kayda deger
sayilabilir.

Kiiresel ticari medya sistemi, eger kazangla-
rin ontinde duruyorsa hicbir gelenek, adet,
denge vb.ne saygi gostermez. Ancak medya
devleri nihayetinde muhafazakardirlar, ¢iin-
kii onlar diinyada yiiriirliikte olan medya sis-
teminden fayda saglayanlardir ve miilkiyet
yva da sosyal yapiya zarar verecek, karlar
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azaltma ihtimali bulunan hi¢cbir sey onlarin
ilgi alanina girmez (McChesney 2001 : 5).

YENi ONLEM ARAYISLARI

1984 yilinda ABD ve Ingiltere’nin MacBride
raporuna tepki gostererek Unesco’dan ¢ekilme-
si ve Unesco’nun yeni iletisim diizeniyle ilgili
arayiglara destek olmaktan vazgecmesi ile
dagilmig goriinen yeni olusumlara muhalefet
aslinda pargali olarak da olsa siirmiistiir ve
stirmektedir. Televizyon yaymciligmm ve
cevresinde gelisen video, miizik, film pazarla-
rinin giderek artan oranda Amerikan merkezli
olusu cesitli tilkeler ve gerek ekonomik gerek
siyasi anlamda yeni bir diinya devi olma yo-
lundaki Avrupa Birligi’nde 6nlem arayislarina
yol agmigtir. Ancak hemen bu noktada 6nlem
arayislarinin sistemin giderek ticarilesmesi ile
devre dis1 kalma endisesi yagamaya baglayan
siyaset alanindan gelmekte oldugu belirtilmeli-
dir. Ulus &tesi yayilma gosteren alandaki ticari
orgiitlenmeler, yatirimlarin iilke kdkenlerinin
giderek siliklesmesi, bir bagka deyisle diinya
kuruluslar1 olarak tanimlanmalar1 sebebiyle
rahatsizlik duymak bir yana, ticarilesme Oniin-
deki engellerin kaldirilmas: miicadelelerini
artirarak strdiirmektedirler Bu kuruluslar mil-
liyet kokenli sirket tanimlamalarina da siddetle
kars1 ¢ikmaktadirlar. Ornegin Bertelsmann’n
CEQO’su Thomas Middelhoff, Amerikan kitap
ve miizik pazarmin % 15’inin bir Alman firma-
st tarafindan (Bertelsmann) kontrol edildigi
soylendiginde kizarak “Biz yabanci degiliz,
uluslararasiyiz. Ben Alman pasaportu tasiyan
bir Amerikaliyim” yanitin1 vermistir. Tipki
American Online-Time Warner ortakligimdan
Gerald Levin’in  “Artik bir Amerikan firmasi
olarak goriilmek istemiyoruz. Biz global diisii-
nilyoruz” dedigi gibi (McChesney 2001: 3).
Time Warner’n slogani “Diinya bizim dinleyi-
cimizdir” iken Japon kdokenli Sony firmasi
kiiresel yayilmaya gosterilen tepkileri azaltmak
icin, girdikleri toplumlarda o toplumun hassa-
siyet ve hedeflerini kendilerinin de benimseyip
hizmet ettiklerini 6ne siirerek sloganmi “kiire-
sel diisiin, yerel hareket et” seklinde belirlemis-
tir (Ulug 2002: 208). Bu slogan Tiirkiye’de
bankacilik alaninda faaliyete gegen HSBC’nin
reklamlarinda “diinyanin yerel bankasr” seklin-
de kullanilmustir.
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Unesco’nun seksenli yillardaki girisimlerinin
basarisizligindan sonra gdzlenen goreli sessiz-
lik dénemi, yukarida belirtildigi gibi elektronik
yayincilik alaninda yilikselen Amerikan liderli-
gine karst diger iilkeleri yeni arayislara yo-
neltmistir. ABD ticari bakis a¢isindan degisik
olarak alanda kiiresellesmenin kiiltiirel sonugla-
r agisindan endiselenen diger iilkeler kendi
kiigiik iletisim sektorlerini koruyucu onlemler
almaya baglamiglardir. Ornegin; Danimarka,
Ispanya, Meksika, Giiney Afrika, Giiney Kore
gibi iilkeler kendi kuruluglarina devlet siibvan-
siyonu uygulayarak destek saglamaktadirlar.
1998 yazinda, aralarinda Brezilya, Meksika,
Isvec, italya gibi iilkelerin de yer aldig1 yirmi
iilkenin kiiltlir bakanlar1 Ottawa’da bulusarak
kendi kiiltiir yapilarmm Hollywood’un engel-
lenemeyen niifuzundan korunmasi igin dnlem-
ler alinmasmi goriismiislerdir (McChesney
2000: 82).

Avrupa Birligi niyet belirtmekten fazla olarak
birlik iilkelerini Amerikan kiiltiirel istilasindan
korumak adina onleyici yasal diizenlemeler
yapmig ve yapmaktadir. Sinirsiz televizyon
direktifi ve Avrupa smir Gtesi televizyon soz-
lesmeleri birlige iiye devletlerin ortak politika
gelistirmesi ve dayanigma ile birlik i¢inde bir
pazar olusturulmasina yonelik diizenlemeler
igermektedir. Ancak zaman iginde sozl edilen
bu yasal diizenlemelerin istenilen sonucu ver-
medigi goriilmiistiir. Bunun 6nemli nedenlerin-
den birisi, kokleri Avrupa Birligi liyesi iilkeler-
de bulunan, uluslararasi boyut kazanmis girket-
lerin ve Amerikan sirketlerinin ig ortakliginda-
ki diger Avrupal sirketlerin bu tiir diizenleme-
lere kars1 ¢ikmalar1 ve engellemeye caligmala-
ridir. Ornegin 1997 yilinda televizyon program
igeriklerinin %50’sinin Avrupa yapimi olmasi-
n1 kararlagtiran bir kanun, birligin karar organ-
larindan gegirilmis ancak ileri siiriildiigiine
gore yukarida sozii edilen sirketlerin siddetli
muhalefeti ile igerigi anlamsizlasacak bigimde
sulandirilarak  islemez  hale  getirilmistir
(McChesney 2000: 83). Ancak birligin yasal
organlari birligi koruyucu onlemler gelistirme
cabalarmi siirdiirmiislerdir. Avrupa Konseyi
Bakanlar Komitesi’'nin 19 Ocak 1999 tarih ve
656°nc1 oturumunda alinan tavsiye kararlar1 ve
ekleri bu yondeki kararliligin bir gostergesi
olarak degerlendirilebilir. Komite tavsiye ka-
rarlarinda tye iilkelerin medyalarinda gogulcu-
lugun saglanmasi i¢in Onlemler alimasini
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istemekte, tekellesmeyi Onlemeye yonelik
giiclii denetim ve diizenleme kurumlari olustu-
rulmasini tavsiye etmektedir.

Ancak giiniimiizde rekabet edilemez oligopol
haline gelen uluslararast iletisim devlerinin
pazarlarina girebilmek i¢in ya bunlardan birini
satin almak ya da bunlardan biri ile CNN Tiirk
orneginde oldugu gibi baglantili ¢aligmak ge-
rekmektedir. Avrupa Birligi i¢inde bu kurulug-
larla baglantili ¢alisan sirketlerin uymak zo-
runda olduklar1 ger¢ek de bundan ibarettir.
Hatta Avrupa Birligi yetkili organlarinca alinan
kararlara diger uluslar arasi sirketlerle rekabet
edebilmelerini oOnledigi gerekcesi ile karst
ctkmaktadirlar. Ornegin, 1998 yilinda Kirch ve
Bertelsmann’in Almanya’da dijital televizyonla
ilgili etkinliklerini birlestirme karar1 birlik
tarafindan onlenmis; birlik bu kararmdan dola-
y1 Avrupa is diinyasinin altin1 oymakla sug-
lanmigtir (McChesney 2000: §3).

Kitle iletisiminin, &zellikle elektronik yayicili-
gin tekellesmesinin yarattig1 endiselerin neden-
lerinin sorgulandigi bir ¢alismada, diger alan-
lardaki ticarilesme ve tekellesmelerden farkl
olarak iletisim alanmdaki tekellesmelere daha
sert tepki gosterilmesine gerekce olarak politik
sistemin fikirlerin serbestge ifade edilmesini ve
yayllmasmi garanti etmesi gosterilmektedir.
Buna gore, dogru ve yanlis, tipki diger tiretim
alanlarinda oldugu gibi serbest ortamda iistiin-
lik i¢in carpismalidir. Eger serbest ortam varsa
iyi fikir iyi mal gibi kazanacaktir. Fakat tekel-
lesme ile farkl seslerin ¢ikmasinin 6niine gegi-
lirse iyi fikirler belki de hig isitilmeyebilecek-
lerdir, denmektedir (De Fleur ve Dennis 1985:
111). Kitle iletisiminin, 6zellikle televizyonun
ticarilesmesi bu giiciin siyasi iktidarin deneti-
minden uzaklastirilmasi agisindan sevindirici
bir gelisme olarak kabul edilebilir. Bdylece
kamu admna denetim gdrevinin siyasetin baskisi
hissedilmeden yerine getirilebilecegi diigiiniile-
bilir. Ancak denetim ve diizenlemeden her giin
biraz daha 6zgiirlesen medyanin ticari girisimin
kontroliine girmesinin yaratacagi tehlikelerin
ontine nasil gegilebilecegi sorusu, giiniimiiz
sartlarinda heniiz tatmin edici bir kargilik bu-
lamamustir.

SONSOZ YERINE
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Ortaya ¢iktig ilk donemlerde siyasal elitler i¢in
bir endise kaynagi olan basm, radyo yaymna
basgladiginda rekabet korkusu yasamisti. Tele-
vizyon yayma basladiginda radyo ve sinema
sektorleri tarafindan bir tehdit olarak algilan-
misti. Dijital teknik ve ¢oklu yaymcilik sistem-
leri geleneksel televizyonun ulusal egemenligi-
ne heniiz bir son vermis olmasa bile, giiciin
dagilmasina yol agarak sistemin yeniden yapi-
landirilmasmi zorlayan yeni bir donem a¢gmis-
tir. Kisacasi her yenilik, statiikoya uyumlanmis
onceki yapilar i¢in endise kaynagi olmay siir-
diirmektedir. Bu durum yeni yapilara uyum
saglanincaya kadar gecmise 6zlem gibi roman-
tik tepkilerin gosterilmesine yol a¢maktadir.
Williams’in “sermaye kiiltiirii karsisinda azin-
lik kiiltiiriiniin yenilmeye mahkum bir miicade-
le verdigi” saptamasi uluslararasi elektronik
yayincilik ve ulusal yayncilik iliskisine uyar-
lanacak olursa, kiiresel yayincilik yaninda
giderek azmnlik durumuna gerileyen ulusal
yayincilik da miicadeleyi kaybetmeye aday
goriinmektedir. Zira yine Williams’m ifadesiy-
le, onceki yapilarin kazanmaya ¢alistiklar
gecmisten baska bir sey degildir (Williams
1989:130).

Uluslararasi iletisim etkinliklerinin yapisi ve
isleyisiyle ilgili olarak bu calismada ¢izilmeye
galisilan gergevenin, iletisim ortaminin ticari-
lestirilmesinin ve uluslararasi boyutun giderek
genislemesinin yanisira -tekellesme olarak da
nitelenen- cesitli yayin faaliyetlerinin belirli
ellerde toplanmasinin nedenlerini aciklamaya
katki saglayabilmesi umulmaktadir.
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