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OZET

Popiiler kiiltiiriin, gergekte halkin tirettigi bir kiiltiir olup olmadig
onemli bir tartisma konusudur. Bununla birlikte bu kiiltiir, giindelik olarak
yasanmakta, kullanilmakta ve driinleri yogun olarak tercih edilip
tiiketilmektedir. Giiniimiizde kitle iletisim araglart ve ozellikle televizyon,
popiiler kiiltiir ile ilgili yayinlara giderek artan diizeyde daha c¢ok yer
vermektedir.

Bu ¢alismada, televizyonlarda yayinlanan ve bir popiiler kiiltiir
tirtinii - olarak  degerlendirilebilecek miizik yarismalar:t ile magazin
programlarimin iiniversite gencgligi iizerindeki etkileri aragtirilacak, alan
verilerine dayali olarak sosyolojik analizler yapilmaya ¢alisilacaktir.

ABSTRACT

1t is open to discussion as to whether popular culture is a production
of people or not. However, this culture is a live and uses in daily life and its
productions are intensively consuming. The publications and broadcasting
about popular culture has been increasingly taking place nowadays in mass
media, particularly on television.

It is intended to analyze the effects of magazine programs on the
university youths with the music competitions which have been broadcasting
on televisions which can be evaluated as a product of popular culture and to
make some sociological analyzes based on field-work data

Popiiler kiiltiir, miizik yarigmasi, magazin programlari, tiniversite gengligi
Popular culture, music competitions, magazine programs, university youths.
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GIRIS

Popiiler kiiltiir kavrami, modern toplumlarda yaygin halkin kiiltiirii
veya hakim grubun kiiltiiri, yogun bir sekilde tiiketimi olan ve toplum
icerisinde yayginlik gosteren, giindelik olarak yasanan Kkiiltiir anlaminda
kullanilmaktadir. Ancak popiiler kiltiir trtinlerini tercih edip tiiketmek
suretiyle, bunun gercekte halkin iirettigi bir kiiltiir olup olmadig1 énemli bir
tartigma konusudur.

Hangi acidan ele alinirsa alinsin, igerigi kim ya da kimler tarafindan
belirlenirse belirlensin, ideolojisi ve alani ne olursa olsun, giiniimiizde kitle
iletisim araglarinin ve ozellikle de televizyonun, popiiler kiiltiir ile ilgili
yapmis oldugu yayinlarin toplumsal etkilerinin incelenmesi gerekir. Clinki
televizyon izlemenin bir yasam bi¢imi haline geldigi giiniimiizde, izleyiciler
tarafindan tercih edilen kanal veya yayinlanan programlarin, toplumun deger
yargilarindan eglence aligkanliklarina, giyim tarzina, komsu ve akraba
iliskilerine kadar bir¢ok konuda, toplum iizerinde hem olumlu hem olumsuz
etkileri oldugu bilinmektedir.

Bu caligmanin amaci, televizyonlarda yayimnlanan ve bir popiiler
kiiltir trtinti olarak degerlendirilebilecek miizik yarigsmalart ile magazin
programlarinin tiniversite gencligi tizerindeki etkilerini arastirmaktir. Son
yillarda tilkemizde yayginlasan, pek cok televizyon kanalinda farkli isim ve
formatta yayinlanan bu tiir programlarn ilgi ile izlendigi g6z oniine alinirsa,
bu kiiltiirtin genclik tizerindeki etkilerinin alan verilerine dayali akademik
caligmalarla tespit edilmesine ve sosyolojik analizler yapilmasina ihtiyag
vardir. Bu bakimdan, konuyla ilgili alanda saha arastirmasi yapilarak
problemin analiz edilmesi ve belli sonuglara ulagilmasi son derece 6nemlidir.

Bu c¢alismada iiniversite gencliginin, s6z konusu programlar
cercevesinde popiiler kiiltiir tercihleri ile ilgili 6zelliklerini tespit etmek, buna
bagh olarak gengligin kiiltiirel talepleri ile ilgili ongoriilerde bulunmak
hedeflenmistir. Arastirmanin bulgulari, se¢ilen 6rneklem ve arastirma alani
ile sinirhdir.

Arastirmanin Yontemi ve Teknikleri

Arastirma, amacit bakimindan agiklayici niteliktedir. Agiklayici
aragtirma tiirtinde, iliskiler tizerine kurulan hipotezler test edilerek, aralarinda
sebep-sonug iligkisi ortaya konulmaya ¢alisilir. Bu ¢aligmada, televizyonlarda
yaymlanan “Akademi Tiirkive”, “Anadolu Atesi”, “Anadolu Riizgari” ve
“Popstar” miizik yarigmalar1 ile “Benimle Evienir misin?”, “Bir Prens
Aranyor”, “Gelinim Olur musun?” “Size Anne Diyebilir miyim?” ve “Sahte
Gelin” gibi magazin programlari hakkinda tiniversite gencliginin tutumlari ve
bu programlarin onlar iizerindeki etkileri belirlenmeye ¢aligiimistir.

Bu calisma, genis toplumsal gruplar1 kapsayan evrenden se¢ilmis bir
orneklem grup tizerinde yapilan calismalarda kullanilan survey (tarama)
arastirmasidir. Belirlenen 6rnek gruba, goriisme formu uygulanmistir.
Gortisme formu hazirlanirken sorularin amaca uygun olmasina, anlamli bir
bicimde siralanmasina ve anlasilir olmasina 6zen gosterilmistir.
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Evren ve Orneklem

Bu ¢alismanin evreninin tespit edilmesinde, Siilleyman Demirel
Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanhigi’ndan elde edilen verilerden
yararlanilmistir. Elde edilen verilere gére, 2004-2005 Egitim Ogretim yilinda
17.151°1 fakiilte, 16.941’i MYO 6grencisi olmak {iizere toplam 35.414
ogrenci ogrenim gormektedir. Universitede bulunan fakiiltelerden sadece biri
(Egitim  Fakiiltesi) Burdur ilindedir. Diger fakiilteler ise Isparta
merkezindedir. Meslek Yiiksek Okullarmin biri Isparta, biri Burdur il
merkezindedir. Bunun digindaki diger yiiksekokullarm tiimii bu iki ile bagl
ilgelere dagilmistir. Universiteye bagh fakiiltelerin yaklasik %80’inin Isparta
merkez kampusu iginde toplanmis olmasi nedeniyle, evrenin tespitinde,
kampus digindaki birimler islem diginda birakilmistir. Buna gore arastirmanin
evreni, merkez kampusta bulunan Miihendislik-Mimarlhik Fakiiltesi, Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Teknik Egitim Fakiiltesi ve Fen-Edebiyat
Fakiiltesi ile Isparta Meslek Yiiksekokulu’nda 6grenim gérmekte olan 13.518
6grenciden olugmaktadir.

I. Ogretim | II. Ogretim Orneklem

Okullar K E K E Evren | o Say1
Fen-Edebiyat Fak. 732 | 723 | 688 | 643 | 2786 | 20.2 76
iktisadi-idari Bilimler Fak.| 576 | 750 | 557 | 693 | 2576 | 162 | 6l
Teknik Egitim Fak. 150 | 876 | 134 | 698 1858 | 15.1 57
Miih. Mim. Fak. 397 | 1517 | 191 | 885 | 2990 | 233 88
Isparta MYO 733 | 1298 | 437 | 840 | 3308 | 252 95
Toplam 2588 | 5164 | 2007 | 3759 | 13.518 | 100 | 377

Evreni temsil edecek Orneklem, tabakali basit tesadiifi ornekleme
teknigiyle hesaplanmistir. Buna gore evren, tiirdes alt katmanlara ayrilarak
her tabakadan belirli oranda eleman alinmistir. Orneklem bityiikliigii ise, %95
giiven diizeyi ve +%5 g6z yumulabilir yanilg1 pay1 esas alinarak 377 olarak
belirlenmistir. Buna gore, 6rneklem orani 377:13.518x100=%2.7 olmaktadir.
Calismamizda, yukarida ad1 gegen fakiilteler ve MYO 6grencilerinden olusan
orneklemin tespitinde bu birimlerin iniversite icindeki ogrencilerin orani,
ogretim tirli ve cinsiyete gore dagilimi dikkate alindigi gibi, 6grencilerin
okudugu boliimlerin bagli bulunduklart birim igindeki oranlar1 da dikkate
almmustir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Aragtirmada, 50 sorudan olusan bir goriisme formu hazirlanmis ve
buyiikk bir kismi, arastirmacilar tarafindan uygulanmistir. Verilerin
toplanmasinda, esas olarak goriisme tekniginden yararlaniimistir. Elde edilen
veriler, bilgisayar ortaminda sosyal bilim arastirmalarina uygun olarak
hazirlanan SPSS paket programi kullanilarak analiz edilmistir.
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1.GORUSULENLERIN OZELLIiKLERi

Arastirmaya katilanlar, 246’s1 erkek, 131’1 kiz 6grenci olmak {izere
toplam 377 kisidir. Orneklemin %65,3’ii erkek, %34,7’si kiz 6grencilerden
olugsmaktadir.

Gortisiilenlerin %23,3’{i Mithendislik Mimarlik Fakiiltesi, %20,2’si
Fen-Edebiyat Fakiiltesi, %16,2’si Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, %15,1’i
Teknik Egitim Fakiiltesi ve %25,2°si de Isparta MYO 0grencisidir.
Ogrencilerin %18,1°i 1.inci sinif, %36,6’s1 2.inci sinif, %29,4’1i 3.iincii simf
ve %14,1°1 4.tinct sinif 6grencisidir.

Gortigiilenlerin %59,6’s1 il, %32,9’u ilge, %7,5’i de koy ve kasaba
dogumludur. Ogrencilerin annelerinin %55,6’s1 ilkokul, %10,9’u ortaokul,
%16,8’i lise ve dengi okul, %7,2’si fakiilte; babalarmin %36,1’i ilkokul,
%15,1’1 ortaokul, %24,4’1 lise ve dengi okul, %17,2’si fakiilte mezunudur.

Gortisiilenlerin %82,7’sinin annesi ev hanimi, yaklasik %10’unun
annesi ise devlet memurudur. Babalar1 ise, serbest meslek mensubu (%30,7),
memur (%16,7), 6gretmen (%7,5), cift¢i (%11,6) ve iscidir (%14,6).

Ailelerinin aylik geliri konusunda goriisiilenlerin %18,8’1 500
YTL’den az, %17,7’si 501-600 YTL, %10,4’t 601-700 YTL, %9,5’i 701-
800 YTL, %9,3’u 801-900 YTL, %8,7°si 901-100 YTL ve %25,6’s1 ise
1000 YTL’den fazla oldugunu séylemislerdir.

2.TELEVIZYON VE UNIiVERSITE GENCLIiGI

Kitle iletisim araglari arasinda giiniimiizde 6nemli bir yeri olan
televizyon, goze ve kulaga ses ve goriintii ile ayn1 anda hitap etmesi, herhangi
bir olayr veya konuyu canli olarak aninda sesli ve gorintiili olarak
izleyicilerine aktarabilmesi sebebiyle en o©Onemli ve en etkin basin
araglarindan biridir. Siireklilik, ¢esitlilik ve etkileyicilik agisindan televizyon
yayinlari, insanlarin haber alma, eglenme ve bos zamanlarini degerlendirme
ihtiyaclarini karsilamaktadir.

Arastirmamizda, tniversite genc¢liginin bos zaman etkinlikleri ile
ilgili tercihlerini tespit etmek amactyla goriisiilenlere yonelttigimiz ve 6ncelik
sirasina gore en ¢ok ii¢ cevap sikkiyla sinirlandirdigimiz sorulara toplam 938
cevap verilmistir. Universite gengligi, tercih siras1 bakimindan, 1.inci dncelik
olarak bos zamanlarini miizik dinleyerek (%69,7), televizyon seyrederek
(%13,3) ve kitap, dergi/gazete okuyarak (%9,3) degerlendirdiklerini
belirtmislerdir. Veriler birlestirildiginde, tiniversite gengliginin yaklasik
%?28’inin miizik dinleyerek, %?23’tiniin kitap, dergi/gazete okuyarak,
%?20’sinin televizyon seyrederek, %]13’liniin spor yaparak, %9’unun
sinemaya ve %?2’sinin de kahveye giderek bos zamanlarini degerlendirdigi
anlasilmaktadir. Bu veriler, iiniversite gengliginin, bos zamanlarini1 daha ¢gok
“miizik dinleyerek” ve “televizyon seyrederek” gecirdigini gostermektedir.

Arastirmamizda, {niversite gengliginin, diizenli olarak televizyon
izleme aligkanlig1 (%30), Isparta’da daha 6nce yapilan benzer ¢aligmalardaki
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verilere gore® daha diisiik diizeydedir. Diizenli olarak televizyon izleme
aligkanliginin diisiik ¢ikmasi 6rneklemin yaklasik iigte birinin II. 6gretim
6grencisi olmasiyla ilgili oldugu diistiniilmektedir.

2.1.Universite Gengliginin Tercih Ettigi Kanallar

Arastirmamizda, iiniversite genc¢liginin televizyon seyrederken en
cok tercih ettigi kanallar1 tespit etmek amaciyla goriisiilenlere yonelttigimiz
ve Oncelik sirasina gore en ¢ok ti¢ cevap sikkiyla sinirlandirdigimiz sorumuza
toplam 1.003 cevap verilmistir. Tercih siras1 bakimindan, tiniversite gengligi
L.inci 6ncelik olarak sirastyla ATV (%34,4), CNN-Tiirk (%22,6) ve Kanal-D
(%15,3)’yi izlediklerini belirtmiglerdir. Veriler birlestirildiginde ise,
tiniversite gengliginin izlemeyi en c¢ok tercih ettigi kanallar ayni oranlarla
(%15,2) ilk sirada NTV ve SHOW-TV gelmekte, bunu sirasiyla Kanal-D
(%13,7), ATV (%]13), CNN-Tiirk (%10,3), Kral-TV (%9) ve TRT-1 (%7,4)
takip etmektedir.

2.2.Universite Gengliginin Tercih Ettigi Programlar

Insanlarin, televizyon seyrederken herhangi bir televizyon kanalini
tercih etmesinde en dnemli unsurun yayinlanan programlarin tiirii ve niteligi
ile ilgili oldugu sdylenebilir. Universite gengliginin televizyon seyrederken
en ¢ok tercih ettigi programlar1 tespit etmek amaciyla goriisiilenlere
yonelttigimiz ve oncelik sirasina gore en c¢ok {i¢ cevap sikkiyla
sinirlandirdigimiz sorumuza toplam 1.014 cevap verilmistir. Tercih sirasi
bakimindan, l.inci 6ncelik olarak iiniversite gengliginin %52,3’{i haberleri,
%34,2’si  sinema ve %74’ de spor programlarini izlediklerini
belirtmislerdir. Veriler birlestirildiginde ise, tiniversite gengliginin izlemeyi
en ¢ok tercih ettigi programlarin, sirasiyla “sinema” (%22,8), “haberler”
(%19,4), “belgesel” (%14,1), “spor” (%13,5), “miizik” (%12,6), “yvarisma”
(%9,8), ve “magazin/eglence” (%5,3) programlari oldugu goriilmektedir. Bu
verilere gore, Universite gencliginin, arastirma konumuz olan miizik
yarigmas! ve magazin programlarina, dolayisiyla popiiler kiiltiir tirtinlerine,
ongoriilenden daha az itibar ettigi soylenebilir.

Bu konuda karsilagtirma yapmak i¢in bkz: (Kaya, K., Tiirk Toplumunun Yasama Tarzi,
Isparta, 2003; Okur, (Kilis), N., Sosyolojik Agidan Televizyonun Toplum Uzerindeki Etkileri
(Isparta Uygulamast), Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Isparta, 2000).
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2.3.Universite Gengcliginin Tercih Ettigi Miizik Tiirii

6% En Cok Tercih Edilen Miizik Tiirii

Rock-Metal

2,9%

Turk Tasavvuf Miizigi

Missing

5%
3%
Pop Miizik
Tirk Halk Miizigi
24,4%
46,7%

Klasik Bati Miizigi

6,9%

Klasik Turk Miizigi

2,7%

Tirk Sanat Miizigi
11,1%

Universite gengliginin dinlemeyi en ¢ok tercih ettigi miizik tiiriini
tespit etmek amaciyla gorisiilenlere yonelttigimiz ve oncelik sirasina gore en
¢ok ii¢ cevap sikkiyla smirlandirdigimiz sorumuza toplam 840 cevap
verilmistir. Tercih sirasi bakimindan, l.inci 6ncelik olarak iiniversite
gengliginin %46,7’si “Tiirk Halk Miizigi”, %24,4°t “Pop Miizik” ve %11,1°i
de “Tiirk Sanat Miizigi” dinlediklerini belirtmislerdir. Veriler birlestirilerek
degerlendirildiginde ise, tiniversite gengliginin dinlemeyi en ¢ok tercih ettigi
miizik tiirli, sirasiyla “Pop Miizik” (%31,4), “Tiirk Halk Miizigi” (%21),
“Tirk Sanat Miizigi” (%10,8), “Rock-Metal” (%10), “Arabesk” (%9,1) ve
“Klasik Bati Miizigi” (%6,1)’dir. Bu sonuglar, Isparta’da daha 6nce yapilan
alan aragtirmalari sonuglarindan énemli farkliliklar gostermektedir.”

3. MUZIK YARISMA PROGRAMLARI

Diizenli Olarak izlenen Miizik Yarisma Programi

Gegerli Kumulatif
Say1 Yiizde Yiizde Yiizde
Akademi Tiirkiye 34 9,0 9,1 9,1
Alaturka Beste Yarigmasi 2 5 5 9,7
Anadolu Atesi 33 8.8 89 18,5
Anadolu Riizgar 6 1,6 1,6 20,2
Popstar 39 10,3 10,5 30,6
Hepsi 15 4,0 4,0 34,7
Higbiri 243 64,5 65,3 100,0
Toplam 372 98,7 100,0
Cevapsiz 5 1,3
Toplam 377 100,0

Genis Bilgi ve karsilastirma i¢in bkz; (Kaya, 2003), (Okur, 2000).
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Arastirmamizda, diizenli olarak izledikleri miizik yarisma
programlar1 ile ilgili sorumuza {iniversite gengliginin yaklasik %65’i
“hi¢chiri” seklinde cevap vermistir. S6z konusu programlari diizenli olarak
izleyen ogrencilerin %10,5’i “Popstar”, %9,1 “Akademi Tiirkiye”, %8,9’u
“Anadolu Atesi” ve %4°1 de “hepsi” cevabini vermistir. Bunlarin kiimiilatif
orani yaklasik olarak %35’tir. Bu sonug, benzer arastirmalarda elde edilen
oranlardan daha diisiiktiir. ™" Aslinda ¢alismamizda, séz konusu programlarin
tniversite gencligi tarafindan izlenme diizeyi beklenenden daha diisiik
¢tkmistir. Sonucun beklenenden daha diisiik ¢ikmasinda, goriisiilenlerin
yaklagik ticte birinin II. Ogretim oOgrencisi olmasimimn rol oynadig1
distintilmektedir.

3.1.Programlara Katilanlarla ilgili Tutumlar

Universite gengliginin yaklasik %23’{i miizik yarisma programlarina
yarismaci olarak Kkatilanlar arasinda favori bulduklar1 ve destekledikleri
adaylar oldugunu, %75’i herhangi bir yarismaciya destek vermediklerini
belirtmislerdir.

Universite gengligine miizik yarisma programlarina yarismaci olarak
katilan adaylar arasinda favori bulup desteklemelerinin en onemli sebebi
soruldugunda goriistilenlerin  yaklasik %76’s1  herhangi bir aday1
desteklemedigi i¢in cevap vermemistir. Adaylar1 destekleyenlerin %70’i
“yetenekli oldugu icin”, %I12,2°si “kisiligini begendigim icin”, %6,7’si
“giizel/yakigikli oldugu icin” ve %5,6’s1 “egitimli oldugu i¢in” seklinde cevap
vermistir. Bu sonuglara gére soz konusu programlari izleyip favori bulduklari
adaylar1 destekleyenlerin yaklasik dortte ii¢iiniin duygusal tercihten g¢ok
nesnel bir kriter olarak degerlendirilebilecek “yetenege” vurgu yaptiklari
goriilmektedir. Ancak, goriisiilenlerin yaklasik dortte biri favori bulduklari
adaylar1 desteklediklerini belirttikleri halde, adaya oy génderme s6z konusu
oldugunda bu oranin %5’e diistiigii, bunun da 6énemli bir kisminin sadece 1-2
kez (%66,7) ile sinirli kaldig1 gériilmektedir.

3.2.Programlarla ilgili Tutumlar

113

Universite gengligine yonelttigimiz “siz, bu tir programlara
katilmak ister misiniz?” seklindeki sorumuza oOgrencilerin yaklasik %911
“haywr”, %6’s1 “ever” cevabini vermistir. Bu soruya, agik¢a katilmak
istemediklerini belirtenlerin disindakilerin anlamli bir azinlik oldugu
soylenebilir.

wk

Yildiz tarafindan yapilan c¢aligmada, katilimeilarin %80’inin bu tiir programlart izledigi ve
bunlarin da yarisina yakmmm en az birini dizenli olarak izledikleri tespit edilmistir.
Karsilastirma i¢in bkz; (Yildiz, S., “Televizyonlarda Yayimnlanan Magazin, Eglence ve
Yarigma Tiirii Programlarm Toplumsal Kiiltiir Uzerine Etkileri-Kirikkale ve Ankara Ornegi-
”. Bilim Ve Akln Aydinliginda Egitim, Y11 5, Ozel Say1 57, MEB Yayinlari, Ankara, 2004)

Yildiz tarafindan yapilan c¢alismada, katilimeilarin %80’inin bu tiir programlart izledigi ve
bunlarin da yarisina yakininin en az birini diizenli olarak izledikleri tespit edilmistir.
Karsilagtirma i¢in bkz; (Yildiz, S., “Televizyonlarda Yayimnlanan Magazin, Eglence ve
Yarigma Tiirli Programlarm Toplumsal Kiiltiir Uzerine Etkileri-Kirikkale ve Ankara Ornegi-
”, Bilim Ve Aklin Aydinliginda Egitim, Y11 5, Ozel Say1 57, MEB Yayinlar1, Ankara, 2004)
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Miizik Yarismalarina Katilmak istememe Nedeni

diger
6.9% Missing
5 0

14.3%

yetenegim yok

zaman kaybi
4,0%
gerek duymuyorum

8,2%

Miizik yarisma programlarina yarismaci olarak  katilmak
istemeyenlere bunun nedeni soruldugunda Ogrencilerin yaklagik %181
“sagma buluyorum”, %I17,5’i “kisiligime wuygun degil”, %16’s1 “ilgimi
cekmiyor”, %15’1 de “yetenegim yok” seklinde cevap vermistir. Bu verilere
gore, soz konusu programlara yarigmaci olarak katilmak istemeyenlerin,
oncelikli olarak, objektif bir kriter olan “yefenek” ile ilgili gerekge yerine,
“sagma bulmak”, “kisilige uygunsuzluk” ve “ilgi ¢cekmemek” gibi daha ¢ok
stibjektif nedenlere bagladiklar1 anlasilmaktadir. Bu veriler, aslinda soz
konusu programlarin halkin tercihinin bir sonucu olarak yaymlanmasindan
ziyade, popiler kiiltiir tirtinlerinin piyasada tiiketime sunulmasi seklinde
degerlendirilebilir.

Miizik yarisma programlarina yarigmaci olarak katilmak isteyenlere,
“katilmayr en ¢ok istediginiz program hangisidir?” seklindeki sorumuza
ogrencilerin yaklasik %79’u cevap vermemis, %13’ de “hichiri” seklinde
cevap vermistir. Buna gore, soz konusu programlara yarigmaci olarak
katilmak istedigini agik¢a belirtenlerin orani yaklasik olarak %8’dir. Bu
soruya cevap veren Ogrencilerin %12,5’i “Akademi Tiirkiye”, %8.,8’
“Anadolu Atesi”, %7,5°1 “Popstar”, %5’1 “Anadolu Riizgdri” ve %3,8” de
“hepsi’ne katilmak istediklerini belirtmislerdir.

Miizik yarisma programlarina yarigmaci olarak katilmak isteyenlere,
katilmak istedikleri programi tercih etmelerindeki en ©nemli sebep
soruldugunda, 6grencilerin yaklasik %80’i cevap vermemistir. Bu tiir
programlara katilmak isteyenlerin yaklasik %28’i “program daha diizeyli
oldugu icin”, %22’si “yeteneklerime wuygun oldugu icin”, %20’si
“kiiltiiriimiize daha ¢ok katki yaptigi icin” ve %8’1 de “program daha popiiler
oldugu icin” soz konusu programlart tercih ettiklerini belirtmislerdir.
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4.MAGAZIN PROGRAMLARI

Duzenli izlenen Magazin Programlar

Gelinim Olur musun?

4.8%

Size Anne Diyebilir

3.4%

Benimle Evlenir misi Sahte Gelin
4.8% 5%
Missing Hepsi
2,1% 1.9%
Higibiri

82.5%

Arastirmamizda, diizenli olarak izledikleri magazin programlari ile
ilgili sorumuza tniversite gengliginin yaklasik %83’ “hichiri” seklinde
cevap vermistir. Bu programlari diizenli olarak izleyen gencligin tercihleri
ise, strasiyla “Benimle Evlenir misin” (%4,9), “Gelinim Olur musun” (%4,9),
“Size Anne Diyebilir miyim” (%3,5) ve “hepsi” (%1,9)’dir. Bunlarin
kiimiilatif orani1 yaklasik olarak %15°tir. Bu sonug, tipki miizik yarigma
programlarinda oldugu gibi, magazin programlarinin da tiniversite gengligi
tarafindan izlenme diizeyinin beklenenden ve benzer arastirmalarda elde
edilen oranlardan® daha diisiik oldugunu gostermektedir. Sonucun diisiik
¢ikmasinda, goriistilenlerin yaklagik tigte birinin II. &gretim &grencisi
olmasinin rol oynadig: diistiniilmektedir.

4.1.Programlara Katilanlarla ilgili Tutumlar

Universite gengliginin yaklasik %84’ti magazin programlarina
yarismaci olarak katilanlari favori bulup desteklemediklerini belirtmislerdir.
Adaylar arasinda favori bulup desteklediklerini belirtenlerin orani %8’dir. Bu
sorumuza goriigiilenlerin %8’i de cevap vermemistir.

Universite gengligine magazin programlarina yarismaci olarak
katilan adaylar arasinda favori bulup desteklemelerinin en onemli nedeni
soruldugunda goriisiilenlerin yaklasik %90°1 herhangi bir cevap vermemistir.
Favori bulduklar1 adaylar1 destekleyenlerin yaklasik %30°u “samimi oldugu
icin”, %20’si “saglam bir kisiligi oldugu icin”, %20’si “giizel/yakisikli
oldugu icin”, %9’u “kendimi temsil ettigi icin” ve %A4’U de “digerleri
tarafindan diglandigi icin” seklinde cevap vermislerdir. Bu sonuglara gore
soz konusu programlari izleyip favori bulduklar1 adaylar1 destekleyenlerin,
“samimiyet”, “kigilik”, “giizellik/vakigiklilik”, “diglanma” ve “kendini temsil”
gibi kriterlere gore destekledikleri anlasilmaktadir. Ancak, goriisiilenlerin
destekledikleri adaya oy génderme s6z konusu oldugunda bu oranin oldukga

Karsilastirma i¢in bkz; (Yildiz, 2004)
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diistiigii (%1,3), bunun da 6nemli bir kisminin sadece 1-2 kez (%66,7) ile
sinirh kaldig1 goriilmektedir.

4.2.Programlarla ilgili Tutumlar

Universite gengliginin magazin programlari ile ilgili yorum yapip
yapmadig1 soruldugunda, gorisiilenlerin yaklasik %42’si “arasira”, %5’i
“siirekli’, %3’u da “final sonrasinda” yorum yaptiklarini; %35°i ise “hicbir
zaman” yorum yapmadiklarini belirtmislerdir. Bu soruya goriisiilenlerin
yaklagik %12’si de cevap vermemistir. Bu sonug, {iniversite gengliginin en az
yarisinin, popiiler kiiltiir tirtinii olan magazin programlar: ile bir sekilde
ilgilendiklerini ve guinlik yasaminda bu kiiltire de yer verdiklerini
gostermektedir.

Universite gengliginin magazin programlarina yarigmaci olarak
katilmay1 isteyip istemediklerini 6grenmek amaciyla yonelttigimiz “siz, bu
tiir programlara katilmak ister misiniz?” seklindeki sorumuza 6grencilerin
%96,3’1 “hayu”, %2,4’t de “ever” cevabini verirken %1,3’t ise cevap
vermemistir. Bu soruya, miizik yarisma programinda oldugu gibi, agikga
katilmak istemediklerini belirtenlerin digindakilerin anlamli bir azinlik
oldugu soylenebilir.

Magazin Programlarina Katilmak Istememe Nedeni

diger
6.6%

zamanim yok

1.9%

. Missing
sevimiyorum
12,2%

5.0%

kigiligime uygun deg

sagma buluyorum 18,8%

24.4%

ilgimi gekmiyor gereksiz buluyorum

5.0% 14.6%

kiiltiiriimiize uygun de

11.4%

Magazin programlarina yarigmact olarak katilmak istemeyenlere
bunun nedeni soruldugunda 6grencilerin yaklasik %25’ “sa¢ma buluyorum”,
%I19’u “kisiligime uygun degil”, %15’1 “gereksiz buluyorum” ve %12’si
“kiiltiiriimiize uygun degil” seklinde cevap vermistir.

Magazin programlarma yarigmaci olarak katilmak isteyenlere,
“katilmayr en c¢ok istediginiz program hangisidir?” seklindeki sorumuza
ogrencilerin yaklasik %75’i cevap vermemis ve %22’si de “hi¢chiri” seklinde
cevap vermistir. Buna gore magazin programlarina yarigmaci olarak katilmak
istedigini agik¢a belirtenlerin orani yaklasik olarak %3’tiir. Bu soruya cevap
veren Ogrencilerin %5,3’0 “Benimle Evienir misin?” ve %3,2’si de “Bir
Prens Araniyor” cevabmi vermistir. Bu sonug, s6z konusu programlarin,
tiniversite gencgliginin yaklasik onda biri gibi anlamli bir azinligini yarigsmact
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olarak katilma konusunda cezp ettigini gostermektedir. Bu durum, popiiler
kiilttir triinii olan magazin programlarinin tniversite gengligi tizerindeki
etkisi bakimindan iizerinde durulmasi gereken 6nemli bir husustur.

Universite  gengliginin  katilmak istedikleri programi tercih
etmelerindeki en onemli sebep soruldugunda ogrencilerin yaklasik %90°1
cevap vermemistir. Bu tiir magazin programlarina katilmak isteyenlerin
yaklasik %29’u “macera aramak igin”, %11’i “program daha ¢ok &diil
verdigi i¢in”, %9u “program daha popiiler oldugu icin”, %6’lik oranlarla
“program daha giivenilir oldugu icin”, “program daha diizeyli oldugu i¢in”,
“iyi bir es segmek ve evienmek icin”, %31 de “kisa yoldan meshur olmak
icin” ve %30°u da “diger” cevabini vermistir. Bu sonuglara gore soz konusu
programlara bir sekilde ilgi duyup da katilmak isteyenlerin rasyonel bir se¢im
tercihi yerine, “macera aramak”, “daha ¢ok oOdiil kazanmak”, “popiiler
olmak” ve “kisa yoldan meghur olmak” gibi popiiler kiiltiiriin izlerini tasiyan
bir tercihe oncelik verdikleri anlagilmaktadir. Bu sonug, popiiler kiiltiiriin
tiniversite gengligi tizerindeki etkisi bakimindan tizerinde durulmasi gereken
o6nemli bir husus oldugunu gostermektedir.

5.PROGRAMLARIN ETKIiLERi

Programlarin izlenme Sikhig1

Missing
5.8%

Dizenli olarak izliy

2,1%

astladigim zaman iz

21,5%

gecelerinde iz

Kesinlikle izlemiyor
4,0%

51,2%

ile bireyleri isted

9,0%

Arkadaglarim istedig

6,4%

Miizik yarigmast ve magazin programlarmi izleme siklig
soruldugunda 6grencilerin yaklasik olarak %6’s1 cevap vermemis, %51°i de
“kesinlikle izlemiyorum” cevabini vermistir. Buna gore {iniversite gengliginin
en az %43 {inlin bu tiir programlari ¢esitli sikliklarda izledigi anlagilmaktadir.
Bu tiir programlari izleyen 6grencilerin yaklasik %22’si “rastladigim zaman
izliyorum”, %9’u “aile bireyleri istediginde izliyorum”, %6’s1 “arkadaglarim
istediginde izliyorum” %4’4 “final gecelerinde izliyorum” ve %2’si de
“diizenli olarak izliyorum”, cevabmi vermistir. Bu verilere gore diizenli
olarak izleme orani diisiik diizeyde olsa da, tiniversite gengliginin yaklagik

45



KAYA - BAYSAL - KURT 2007

yartya yakininin s6z konusu programlar bir sekilde takip ettikleri ve popiiler
kiiltiir tirtinlerinin miisterisi olduklar1 anlasilmaktadir.

Bu tiir programlari izleyenlere bunun en dnemli nedeninin ne oldugu
soruldugunda, ogrencilerin yaklasik %63’t cevap vermemistir. Cevap
verenler, yaklasik olarak sirasiyla “merak ettigim icin” (%25), “ilging
oldugum i¢in” (%15), “popiiler giindemden haberdar olmak icin” (%11),
“eglenceli buldugum icin” (%11), “herkes izledigi icin” (%7), seklinde cevap
verirken, %26’s1 da “diger” secenegi iginde belirtilen farkli nedenlere bagl
olarak izlediklerini soylemislerdir. Bu sonuglara gore, s6z konusu
programlarin, siwrasityla “merak etme”, “ilging bulma”, “popiiler giindemi
takip etme” ve “eglenceli bulma” gibi faktorlerin etkisiyle tiniversite gengligi
tarafindan izlendigi anlasiimaktadir.

“Bu tiir programlari izlerken hi¢c kanal degistirir misiniz?”
seklindeki sorumuza, dgrencilerin yaklasik %60°1 cevap vermemistir. Cevap
verenlerin yaklasik %34°4 “rekldmlar siwrasinda”, %130 “sevmedigim
yarismact ¢iktiginda” ve %49’u ise “diger” sebeplerle kanal degistirdigini
soylerken; %3’1 ise “kesinlikle degistirmem” seklinde cevap vermistir. Bu
sonuglara gore, bu tiir programlari izleyenlerin yaklasik yariya yakinimnin, s6z
konusu yaynlar1 kanal degistirmeden takip ettigi anlasiimaktadir. Ancak,
yarismacilarin  diger programlara katildiklarinda o6grenciler tarafindan
izlenme orani (%4) ile yarigmacilarla ilgili yazili basinda yer alan haberleri
takip etme orani (%5) dusiiktiir. Benzer sekilde yarismacilarin ¢ikardigi CD
/Kaset vb. iiriinleri satin alma oranit (%6) ve bu iiriinleri basarili bulanlarmn
orani da (%4) oldukga diistiktiir.

Programlarmn Izlenmeme Nedenleri

Diger
1,6%

Zaman oldiirmek olara Missing

12,7% 13,5%

Ryfoplum yapisina

Sagma buluyorum

29.4%

izleyecek zamamm yo

2.9% nsanlart diinyanin g

9,5%

Miizik yarigmasi ve magazin programlarini izlemeyenlere bunun en
onemli sebebi soruldugunda, sorumuza cevap veren Ogrencilerin yaklasik
%30’u “sagcma buluyorum”, %19u “Tiirk toplum yapisina ters buluyorum”,
%13°1 “zaman oldiirmek olarak degerlendiriyorum”, %11°1 “insanlara sahte
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bir diinya sunuyor” ve %I10’u da “insanlari diinyanin gerceklerinden
kopariyor” seklinde cevap vermistir. Bu sonuglara gore, {iniversite
gengliginin yaklasik dortte birinin “toplumun degerleriyle ters diistiigii icin”,
yaklasik tigte birinin “sa¢ma buldugu icin” ve yaklagik dortte birinin de
“diinya gerceklerinden uzak sahte bir diinya sundugu icin” s6z konusu
programlari izlemedikleri anlagiimaktadir.

5.1.Programlarla ilgili Degerlendirmeler

Programlarin Topluma Verdigi Mesajlar

Diger Missing
5,3% ,3%

Popiiler ol haya

Ekranda goriin e

11,9%

Miizik yarismasi ve magazin programlarinin topluma ne tiir bir
mesaj sundugu ile ilgili sorumuza dgrencilerin yaklasik %36’s1 “hichir mesaj
sunmuyor”, %30™u “popiiler ol hayatin kurtulsun”, %]17’si “az emek bol
kazang” ve %12’si “ekranda goriin yeter” seklinde cevap vermistir. Buna
gore, Universite gencliginin yaklagik ticte biri s6z konusu programlarin
“hicbir’ mesaj vermedigini, yaklagik tigte ikisi ise “popiiler olup kisa yoldan
koge donme” igerikli mesajlar sundugunu dile getirmektedir.

Programlarin Aile Yapisia Etkileri

Missing

Higbir etkisi olmaz.

1,3%

21,0%
Olumlu

1,3%

Olumsuz

76.4%
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Programlarin aile yapimiz iizerindeki etkileri soruldugunda
tiniversite gengliginin %76,4’1 “olumsuz” etkisi olacagini diigiiniirken, %21’i
“hichir etkisi olmaz” ve %13’ de “olumlu” etkisi seklinde goriis
bildirmislerdir. Buna gore iiniversite gengliginin yaklasik dortte iigii, soz
konusu programlarin aile yapimiz tizerindeki etkilerinin “olumsuz” oldugunu
dusiiniirken, yaklasik dortte birinin bu goriise katilmadigi anlasilmaktadir.

Programlarin Olumlu Yénleri

Missing Higbir olumlu tarafi
78.0%

3,2%

Tekelciligin kimlma

2,1%

Modernligin bir gost

1,1%

Yeni yetencklerin 6n
10,6%

Kiltirel degismeyi s

1,5%

Programlarin en olumlu yoniiniin ne oldugu ile ilgili soruya
ogrencilerin yaklasik %781 “hichir olumlu tarafi yok” ve %I11°i “yeni
yeteneklerin oniinii agmasi” seklinde cevap vermistir.

Programlarin Olumsuz Y6nleri

Missing,

3,4%

Diger
12% Aile yapismmn sarst

Yeni nesilleri yozla

11,7%

Programlarin en olumsuz tarafinin ne oldugu ile ilgili soruya
ogrencilerin yaklagik %21°1 “kiiltiirel yozlasmaya neden olmaktadir”, %12’si
“aile yapisimin sarsilmasina neden olmaktadir”, %12’si “yeni nesilleri
yozlastirmaktadir”, %10°u da “gelenek ve gorenekleri yozlastirmaktadir” ve
%37’si de “hepsi” seklinde cevap vermistir. Buna gore tiniversite gengligi,
sO0z konusu programlarin “hichir olumlu tarafimin bulunmadigini”; buna
karsin “aile yapimiz”, “gelenek ve goreneklerimiz” basta olmak iizere
“kiiltiiriimiizii yozlagtirdigin” disiinmektedir.
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Programlarda rahatsiz oldugu noktalar olup olmadigi soruldugunda
ogrencilerin yaklasik %83’1 “ever”, %13’ “haywr” seklinde cevap vermistir.
Ancak, programlarda rahatsiz oldugu noktalart RTUK e bildirip bildirmedigi
soruldugunda ogrencilerin yaklasik %83’ “hayir”, sadece %8’i “ever”
seklinde cevap vermistir. Buna gore {iniversite gencliginin gordugi
olumsuzluklari sikayet etme gibi bir aligkanlik edinmegi anlagilmaktadir.

“Bu tiir programlarin devam etmesini ister misiniz?” seklindeki
sorumuza ogrencilerin %94,2’si “hayir”, %4,2’si “ever” seklinde cevap
vermistir.

5.2.Programlara Katilanlarla ilgili Degerlendirmeler

Programlara Katilanlarm Kisilik Ozellikleri le ilgikli Diigiinceler

Gegerli Kiimiilatif
Say1 Yiizde Yiizde Yiizde

Kisiliksiz 65 17.2 18.4 18.4
Egitimsiz 3 2.1 2.3 20,6
Amagsiz 23 6,1 6,5 27,1
Toplum tarafindan diglanmig 10 2,7 2,8 29,9
Seviyesiz 22 58 6,2 36,2
Ozgiiven sahibi, cesur 5 13 1,4 37,6
Zayif kisilikli 50 13,3 14,1 51,7
Hayatta basarisiz 15 4,0 42 55,9
Kiiltiirel degerlerden yoksun 12 32 34 593
Psikolojik rahatsiz 4 1,1 1,1 60,5
Aile yapisi bozuk 7 1,9 2,0 62,4
Tssiz, gligsiiz 6 1,6 1,7 64,1
Kisa yoldan para pesinde 27 7,2 7,6 71,8
Popiiler olma pesinde 54 143 153 87,0
Un ve para pesinde 12 3,2 3,4 90,4
Ahlaki degerlerden yoksun 4 1,1 1,1 91,5
Yetenekli 4 1,1 1,1 92,7
Kavgact 2 5 6 932
Diger 24 6,4 6,8 100,0
Toplam 354 93,9 100,0

Cevapsiz 23 6,1

Toplam 377 100,0

Universite gengligine “Bu tiir magazin programlarina katilanlar:
kisilik ozellikleri bakimindan nasil tanimlarsiniz?” seklinde yoneltilen agik
uclu ve en ¢ok iki adet tanimlama hakki verilen sorumuzla ilgili gortisiilenler
tarafindan toplam 591 tamimlama yapilmistir. Ogrencilerin yaklasik %6°s1
birinci, %38’i de ikinci tanimlama hakkini kullanmamistir. Bu tiir
programlara katilanlari, 1.inci tanimlarda ogrenciler sirasiyla “kisiliksiz”
(%18), “popiiler olma pesinde” (%15), “zayif kisilikli” (%14), “kisa yoldan
para pesinde” (%8), “amagsiz” (%7), “seviyesiz” (%6), “hayatta basarisiz”
(%4), “kiiltiirel degerlerden yoksun” (%4), “iin ve para pesinde” (%4) ve
“toplum tarafindan dislanmig” (%3) seklinde tanimlamiglardir. Bu tiir
programa katilanlar1 2.inci tanimlarda 6grenciler “popiiler olma pesinde”
(%21), “kisiliksiz” (%12), “kisa yoldan para pesinde” (%10), “seviyesiz”
(%8), “zayif kisilikli” (%6), “egitimsiz” (%6), “iin ve para pesinde” (%5),
“amagsiz” (%5), “kiiltiirel degerlerden yoksun” (%4), “hayatta basarisiz”
(%4), “aile yapist bozuk” (%4), “ahlaki degerlerden yoksun” (%?3) seklinde
tanimlamiglardir. Veriler birlestirilerek degerlendirildiginde ise, tiniversite
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gengligi, bu tiir programlara katilan yarismacilar1 sirasiyla “popiiler olma
pesinde” (%17,4), “kisiliksiz” (%15,7), “zayif kisilikli” (%10,8), “kisa yoldan
para pesinde” (%8,5), “seviyesiz” (%6,9), “amagsiz” (%5,7), “kiiltiirel
degerlerden yoksun” (%4,1) ve “iin ve para pesinde” (%4,1) seklinde
tanimlamaktadir. Buna gore tiniversite gencliginin, s6z konusu programlara
yarigmaci olarak katilanlar1 kisilik 6zellikleri bakimindan 6ncelikle
“popiilariteye diiskiin, kisiligi bozuk, seviyesiz, kiiltiirel degerlerden yoksun
ve kisa yoldan kése domme pesinde olan insanlar” olarak tanimladiklari
goriilmektedir.

SONUC

Universite gengliginin yaklasik yarisi, bos zamanlarmi miizik
dinleyerek ve televizyon seyrederek gecirmektedir. Universite gengliginin en
¢ok tercih ettigi kanallar, ATV, CNN-Tiirk ve Kanal-D, NTV, SHOW-TV,
Kral-TV ve TRT-1’dir. En ¢ok tercih ettigi programlar haberler, sinema,
spor, belgeseller, miizik, yarisma ve magazin programlaridir. En ¢ok tercih
ettigi miizik tiirti ise Tirk Halk Miizigi, Pop Miizik, Tiirk Sanat Miizigi,
Rock-Metal, Arabesk ve Klasik Bat1 Miizigi’dir.

Universite gengliginin miizik yarisma programlarini izleme oran,
beklenenden ve benzer arastirmalarda elde edilen oranlardan daha diisiik
cikmistir.  Universite gengliginin miizik yarisma programlarina Katilan
yarigmacilar1 destekleme orani diisiiktiir. Ustelik bu destek, oy gonderme sz
konusu oldugunda daha da sinirh kaldig1 goriilmektedir.

Universite gengliginin, miizik yarisma programlarina yarigmaci
olarak katilmak isteyenlerin orani diisiik olmakla birlikte, bu oranin anlamli
bir azinlik oldugu sdylenebilir. Bu tiir programlara katilmak istemeyenler,
programlar igin “sa¢ma bulmak” ve “kisilige uygunsuzluk” gibi nedenler ileri
stirmektedir. Buna karsilik s6z konusu programlara katilmak isteyenlerin en
onemli gerekgeleri ise, “programin diizeli olmasi”, “yetenege uygunluk”,
“kiiltiiriimiize katki yapmasi” ve “programin popiiler olmasi” ile ilgilidir.

Universite gengliginin yaklagik beste birinin magazin programlarini
diizenli olarak izledigi anlagilmaktadir. Buna gore, magazin programlarinin
tiniversite gengligi tarafindan izlenme diizeyi, beklenenden daha diistiktiir.
Ancak oranin diisiik ¢ikmasinda, goriisiilenlerin yaklasik ticte birinin II.
6gretim dgrencisi olmasinin rolii oldugu diistiniilmektedir.

Universite gengliginin magazin programlarina yarismaci olarak
katilanlar1 destekleme orani oldukca diisiiktiir. Ustelik bu destek, oy
gonderme s6z konusu oldugunda daha da sinirli kalmaktadir.

Universite gengliginin yaklasik iigte birinin magazin programlari ile
ilgilenmedikleri halde, yaklagik yarisinin sd6z konusu programlar hakkinda
yorum yaptiklar1 anlasiimaktadir. Bu da tiniversite genc¢liginin onemli bir
kisminin s6z konusu programlarla bir sekilde ilgilendiklerini gostermektedir.
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Universite gengliginin onemli bir kismi, “sa¢cma bulmak”, “kisilige
uygunsuzluk” ve “kiiltiriimiize uygun bulmamak” gibi nedenlerle magazin
programlarina yarismaci olarak katilmak istemezken; sirf “macera aramak,”
“odiil kazanmak” ve “popiiler olmak” gibi gerekcelerle bu programlara
katilmak isteyenler, tizerinde durulmasi gereken anlamli bir azinliktir.

Universite gengliginin yaklagik yarisimin  miizik yarigmasi  ve
magazin programlarint “merak etme”, “ilging bulma”, “popiiler giindemi
takip etme” ve “eglenceli bulma” gibi nedenler ileri siirerek ¢esitli sikliklarda
izledikleri ve popiiler kiilttir tiriinlerinin musterisi olduklar1 tespit edilmistir.
Ayrica, genellikle “rekldmlar’ diginda kanal degistirmeden izlendigi dikkate
alinirsa, soz konusu programlarin tniversite gegligi tizerinde bagimlilik
yaptig1 da soylenebilir. Programlar1 izlemeyenler, “sa¢cma bulma”, “Tiirk

toplum yapisina ters bulma”, “zaman oldiirme”, “insanlara sahte bir diinya
sunup diinya gerceklerinden koparma” gibi gerekgeler ileri siirmiiglerdir.

Universite gengliginin yaklasik {icte biri, miizik yarismasi ve
magazin programlarinin topluma “hi¢hir” mesaj sunmadigini, {igte ikisi de
“popiiler olup kisa yoldan kose domme” igerikli mesajlar verdigini dile
getirmistir.

Universite gengliginin yaklasik dortte tigli s6z konusu programlarm
aile yapimiz tizerinde “olumsuz” etkisi olduguna inanirken; yaklagik dortte
biri ise, hicbir etkisi olmadigimi diisiinmektedir. Ayrica, dgrencilerin yaklagik
dortte ticli s6z konusu programlarin “hichir olumlu tarafi olmadiging”;
sadece onda biri “yeni yeteneklerin éniiniin agacagina” inanmaktadir.

Universite gengligi, programlarin en olumsuz tarafi olarak “kiiltiirel
yozlasmaya neden olmak”, “aile yapisini sarsmak”, ‘“yeni nesilleri
yozlastirmak” ve “gelenek ve gorenekleri yozlastirmak” seklinde goriislerini
dile getirmistir. Buna gore tniversite gengligi, soz konusu popiiler kiiltiir
tirtinti olan programlarin miisterisi konumunda olmakla birlikte, aile yapisi,
gelenek ve gorenekler basta olmak {izere kiiltiriimiizii yozlastirdigini
diisinmektedir. Nitekim aragtirmamizda {niversite gengliginin biiyiik bir
¢ogunlugunun séz konusu programlardan oldukca rahatsiz oldugu tespit
edilmistir. Buna karsilik, anlamli bir azinlik grubun herhangi bir rahatsizlik
duymadigi da gozden kagmamaktadir.

Universite gengliginin, magazin programlarina katilanlari kisilik
ozellikleri bakimindan oldukga ilging sekilde tanimladiklar1 gériilmektedir.
Gerek oOncelik siras1 ve gerekse veriler birlestirilerek degerlendirildiginde,
tiniversite gengligi bu tiir programlara katilan yarigmacilari sirasiyla;

-“kigiliksiz- zayif kigilikli >,

-“popiiler olma pesinde kosan”,

-“kisa yoldan iin ve para pesinde kogan”,

-“egitimsiz, amagsiz ve seviyesiz”,

-“kultiirel degerlerden yoksun”,

-“hayatta bagarisiz olmug”,
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-“toplum tarafindan dislanmis”,
-“aile yapist bozuk” ve

-“ahlaki degerlerden yoksun”

seklinde tanimlamaktadir. Buna gore iiniversite gencliginin, stz konusu
programlara yarigmaci olarak katilanlar1 kisilik o6zellikleri bakimindan
oncelikle popiilariteye diiskiin, kisiligi bozuk, seviyesiz, kiiltiirel degerlerden
yoksun ve kisa yoldan kose donme pesinde olan popiiler kiiltiir iiriinii olarak
pazarlanan insanlar olarak tanimladiklar1 gériilmektedir.
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