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1| GIRIS

Pazarlama, sadece tiiketicilere iiriin satmak degildir.
Tiketicilerin bu miisterilerle olan iliskilerini cesitli
yollarla satin almak ve miikemmellestirmek

ABSTRACT

The budgets allocated to the digital advertising and marketing sector have been
increasing exponentially in recent years. However, this increase has brought many
sectoral problems such as the increase of intermediaries, privacy violations, and click
fraud on web pages. Although there are numerous problems that may arise in the process
between the advertiser and the end-user until the payment is made, in our study, we
evaluated how to complete the process without intermediaries and with a focus on trust.
We tried to create a conceptual framework by offering appropriate solutions to
disadvantaged situations.

In the conceptual framework we offer, we use Blockchain technology, which ensures that
the transactions and data used are in a decentralized structure without being under the
control of any third party, and smart contracts running on the same Blockchain network.
Diagrams and models prepared in the study will be able to form the basis for future
studies. Thanks to this study, a broader conceptual framework will be created and
additional contributions to the advertising distribution economy will be provided.

0z

Dijital reklam ve pazarlama sektoriine son yillarda ayrilan biitceler katlanarak
artmaktadir. Ancak bu artis aracilarin artisi, gizlilik ihlalleri, web sayfalarindaki tiklama
hilesi gibi bir¢cok sektérel sorunu da beraberinde getirmistir. Reklam veren ile son
kullanici arasinda 6deme yapilana kadar gecen siirecte ortaya ¢ikabilecek sayisiz sorun
olsa da yapilan bu ¢alismada, siirecin aracisiz ve gliven odakli olarak nasil tamamlanacagi
degerlendirilmistir. Ortaya ¢ikan dezavantajli durumlara uygun ¢éziimler sunularak,
kavramsal bir ¢erceve olusturulmaya calisiimistir.
Sunulan bu kavramsal ¢ercevede, yapilan islemler ve kullanilan verilerin herhangi bir
ugtlincii taraf kontroliiniin altinda olmadan merkeziyetsiz bir yapida olmasini saglayan
Blokzincir teknolojisi ve yine ayni Blokzincir ag1 lizerinde calisan akilli s6zlesmeler
kullanilmistir. Bu c¢alismada hazirlanan diyagram ve modeller, yapilacak sonraki
calismalara temel olusturabilecektir. Bu ¢alisma sayesinde, daha genis perspektifli bir
kavramsal c¢erceve olusturulabilecek ve reklam dagitim ekonomisine ek katkilar
saglanabilecektir.

© 2021 JOBDA All rights reserved

isteyecegi iirlinler yaratma siirecidir. Hem saticilar
hem de tiiketiciler zaman icinde mevcut trendlere ve
teknolojilere gore degistiginden, pazarlama biliminin
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de bu degisimlere ayak uydurabilmesi oldukca
onemlidir (Tapscott & Tapscott, 2016).

internet teknolojisinin gelisimine paralel olarak
dijital pazarlama ve reklam sektorii de hizhi bir
degisime ugramistir. Ayrica son yillarda yasamis
oldugumuz COVID-19 salgini nedeniyle bireylerin
evde gecirdikleri zamanda biiyiik bir miktarda artis
yasanmis ve bu artisin sonucu olarak, dijitallesme
mecralara yonelim artis gostermistir. 2020 yilinda
sadece Amerika Birlesik Devletleri’'nde internet
reklamciignt %12,2 artarak 139,8 milyar dolara
ulasmistir. 2025 y1li icin tahmin edilen miktar ise 200
milyar dolarin iizerindedir (IAB), 2021).

Dijital reklamcilik sektorii hali hazirda reklam
verenler ile tliketiciler arasinda giivenilir aracilar
kullanmaktadir. Aracilar reklamlarin indirilme ve
tiklanma sayisini aciklayan  tek  merkez
durumundadir. Bu merkezi modelde reklam
verenlerin, reklam aracilarinin yaptig1 tim islemlere
giiven duymasi gerekmektedir (Huang vd., 2019).
Ancak bu merkezi sistemde islemlerin seffaf ve diiriist
yapilacaginin garantisi yoktur. Ayni zamanda reklam
verenlerin tiklama hilesi (ad-fraud) gibi dolandiricilik
faaliyetleri ile ilgili endiseleri de bulunmaktadir
(Parssinen vd., 2018).

Dijital reklamcilik sektoriindeki aracilar, tiiketiciler
ve reklam verenler arasinda daha verimli eslesmeler
olusturmak icin ayrintili Kkisisel verileri ve bazi
algoritmalar1 kullanmaktadir. Bu sayede internete
bagl bir kullanicinin tarama verileri ve IP adresinden
tespit edilebilen konum bilgisi kullanilarak cinsiyeti,
egitim durumu, maddi imkanlari, hangi iriin ve
hizmetlere odaklandigi gibi kisisel verilere
ulasilabilmektedir. Reklam yayinlayan platformlar
hizmet karsilig1 kullanicilardan edindikleri bilgileri
liclincli taraflarla paylasmak lizere bir s6zlesmenin
kabul edilmesini istemektedirler. Bu sayede
kullanicilardan edindikleri verileri paylasma hakkina
sahip olmaktadirlar (Oguz, 2013). Ancak bu durum
beraberinde kullanici memnuniyetinin azalmasi ve

kisisel ~ verilerin  korunmasi  sorunlarim1  da
beraberinde getirmistir (Evans, 2009).
Reklam verenler ile kullanicilar arasindaki

etkilesimin hizli, biitiinliik icerisinde, dogru ve disiik
maliyetli olmasinin 6niinde bir¢cok engel oldugu
literatiirdeki bir¢ok ¢alismada goézlemlenmistir. Bu
nedenle arastirmacilar ve uzmanlar tarafindan yeni
model ve teknolojiler lizerinde ¢alismalar yapilmakta
ve giinlimiizde farkh teknolojilerin kullanildig1 yeni
model dnerileri ortaya ¢ikmaktadir.

Blokzincir teknolojisinin sektdrde kullanimi tartisilan
yenilikgi teknolojilerden bir tanesidir. Bu teknolojinin
sektorde kullanimi sayesinde, reklam verenler ve
kullanicilar arasindaki aracilarin azaltilmasi ya da
tamamen ortadan kaldirilmasinin saglanabilecegi, bu
sayede her iki taraf icin de memnuniyet diizeylerinin
arttirilabilecegi soylenmistir (Anjum vd., 2017).
Ayrica bir diger calismada giiven ve seffaflik
saglamasimin yani sira, reklam verenin islem
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maliyetlerini azaltmasina, verimliligi artirmasina,
sozlesmeleri basitlestirmesine ve fatura islemesini
iyilestirmesine yardimci olabilecegi de belirtilmistir
(Bogart & Rice, 2016). Bu nedenle Blokzincir
teknolojisinin kullanildig1 yeni bir modelin, dijital
reklamcilik  sektoriindeki tiim taraflar icin
dezavantajlar1  kaldirarak, sektoriin  birtakim
sorunlarina ¢éziim yollari getirebilecegi sdylenebilir.
Bu calismada, dijital reklam sektériinde Blokzincir
teknolojisinin kullanilabilirligi acisindan yeni bir

model  Onerisi  sunulmaktadir. Model gelir
paylasiminin adil dagitimi, kayitlarin seffaf ve
izlenebilir olmasi, dolandiriciik faaliyetlerinin

engellenmesi gibi sorunlara odaklanarak, sorunlari
engelleyici nitelikte ¢6ziim yollar1 sunmaktadir. Bu
sayede gelecekteki calismalara da bir kaynak tegkil
edecegi diisiiniilmektedir.

2 | LITERATUR INCELEMESI
2.1 | Blokzinciri Teknoloisi veKullanimi

Blokzincir teknolojisi 2009 yilinda Satoshi Nakamoto
ismiyle yayinlanan bir yazida yiiksek gtvenlikli,
anonim, degistirilmesi ¢cok zor ve izlenebilir kayitlarin
tutulabilecegi merkeziyetsiz bir 6deme sistemi olarak
tanitildi (Nakamoto, 2009). Merkezinde Bitcoin
adinda bir dijital para olsa da asil felsefesi kisilerin
herhangi bir komisyon 6demeden ve anonim olarak
islem yapmasina olanak saglamak seklinde
tanimlanabilir. Diger bir deyisle bu sistem, igerisinde
giliven kavramini barindiran ve bu nedenle giivenilir
aracilara ihtiya¢ birakmayan, merkezi otoriteden
bagimsiz bir yapi olarak da ifade edilebilir. Blokzincir
teknolojisi ilk baslarda halihazirda kullanilan 6deme
sistemlerindeki diizenleyici ve denetleyici
kurumlarin rollerini azaltmak tizere kurgulanmisti.
Ancak giiniimiize gelindiginde devletlerin dijital para
birimleri ¢ikarmak i¢cin ¢alismalara baslamasi,
merkezi olmayan pazarlarin olusmasi, pazar
tirinlerinin takip edilebilmesi gibi bir¢cok sektorde
potansiyel uygulamalari olan bir teknoloji olarak 6n
plana ¢ikmistir (Wright & De Filippi, 2015).
Blokzincir teknolojisi gelecege yon verecek ve birgok
sektor icin degisim saglayabilecek yenilik¢i bir
teknoloji olarak goriilmektedir. Her ne kadar son
zamanlarda gelisimini devam ettiren bir teknoloji
olsa da bircok sektdrde projeler gelistirilerek
uygulanmaya baslanmistir. Ancak bu durum
Blokzincir teknolojisinin her duruma uygun oldugu
anlamini da ortaya c¢ikarmamalidir. Bu sebeple,
uygulama yapilacak alanlara olan uygunlugu tam
olarak analiz edilerek kullanimi saglanmalidir (Puthal
vd., 2018).

Blokzincir'in uygulama alanlarn kabaca finansal ve
finansal olmayan alanlar olarak ikiye ayrilabilir.
Finansal alanda takas islemleri ve deger transferleri
icin kullanilirken, finans disindaki alanlarda ise
giinliik hayatta siklikla basvurdugumuz onaylama,



gozlem, takip ve dogrulama islemlerinde
kullanilmaktadir (Crosby vd. 2016). Blokzincir
teknolojisi, aracilarin ortadan kaldirilarak, herhangi
bir dgiincii taraf olmaksizin bir sistem icerisindeki
aktorler arasindaki ekonomik islemlerin
gerceklesmesini miimkiin kilabilecek yeni bir
teknoloji olarak goriildiigiinden, bu teknolojinin
dijital reklam ve pazarlama sektorii iizerindeki
etkilerini kesfetmek amacgli olarak son yillarda birgok
¢alisma yapilmaya baslanmistir.

2.2 | Akill S6zlesme

Gunlik hayatta kullanilan yazili antlasmalarin
programlama mantig1 ile hazirlanarak, yazilim
icerisinde otomatik olarak calistirilmasini saglayan
akilli sozlesmeler, Blokzincir teknolojisinin tasarimi
ve uygulanmasinda en kritik unsurlardan biridir
(Ethereum, 2021; Swan, 2015; Szabo, 1996). Akill
sozlesme, Szabo tarafindan “s6zlesme sartlarini
yerine getiren bilgisayarl bir islem protokolii” olarak
tanmimlanmistir. Akillh  sézlesme, ortak sozlesme
kosullarini karsilayarak giivenilir aracilar1 ortadan
kaldirmaya ve Kkoti niyetli islemleri en aza
indirgemek icin 6nerilmistir. Baska bir deyisle akilli
sozlesme, yasal sozlesmelere referanslar igerebilen
ve ortak belirlenen kosullar saglandiginda is
siireclerine karar verebilecek bilgisayar programidir
(Kélvart vd., 2016).

Akilli s6zlesmelerde yazilim gelistiriciler tarafindan
tanimlanan kurallar, veriler ve islevler Blokzincir
izerindeki bloklara aktarilarak otomatik
calistirllabilir ancak degistirilemez bir yapiya
kavusturulur. S6zlesmeler adresler ve uygulama ara
yuzleri sayesinde kullanicilarla ve gerektiginde
birbirleri ile iletisim kurabilir hale getirilmektedir
(Ethereum, 2021).

Akill1 sdzlesmelerin giiven ve seffaflik saglayan aym
zamanda aracilart ortadan kaldiran benzersiz
ozellikleri ve Blokzincir teknolojisi ile senkron
calismas1 sayesinde is siirecleri otomatik hale
getirilebilmektedir (Chang wvd., 2019). Akilh
sozlesmelerin farkl sektorlerde oldugu gibi dijital
reklam ve pazarlama sektoriinde de siiregleri
doniistiiriicii bir potansiyele sahip oldugu yapilan
calismalarla daha net goriilebilecektir.

2.3 | Dijital reklamcihik ve pazarlama sektoriinde
Blokzincir uygulamalan

Cevrimici reklamcilik internetin gelisimiyle birlikte
hizla gelisen bir sektor haline gelmistir. Sektoriin hizh
gelisimi ve wulasilan gelir beraberinde birtakim
tartismalara yol ag¢mistir. Tartisilan sorunlarin
onemli basliklar1 arasinda; kullanici mahremiyeti,
gelir dagilimindaki adaletsizlik, kullanilan engelleme
ve aldatma mekanizmalari ve mevcut reklam
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modellerinin  sorunlara ¢éziim  sunmasindaki
yetersizlik sayilabilir. Ayni1 ¢alismada ayrica mevcut
modellerin degistirilmeden gizlilik sorunlarina
¢6ziim bulunamayacagl da belirtilmistir (Estrada-
Jiménez vd., 2017). Bir diger ¢alismada, teknolojinin
hizla degisimi nedeniyle, ¢esitli pazarlarin daha hizli
islem yapmaya, artan seffaflik ve giivenlik icin ise ek
teknolojilere ihtiyac duyuldugu belirtilmektedir
(Tapscott & Tapscott, 2016). Bu nedenle mevcut
sorunlara ¢6ziim bulmak ve olusan yeni ihtiyaclari
karsilamak amaciyla Blokzincir teknolojisinin sektor
ozelinde kullanildig1 arastirmalar da son yillarda
baslamistir. Bu boéliimde Blokzincir teknolojisinin
kullanildig1 bazi calismalar incelenmistir.

Huang vd. tarafindan yapilan ¢alismada, dijital reklam
sektoriindeki adillik ve seffafik kavramlarina
Blokzincir altyapisini kullanarak gelistirdikleri sifir
bilgi kaniti tekniginin kullanildig1 bir ¢6ziim 6nerisi
sunulmustur (Huang vd., 2019). Bir diger 6rnekte,
Ding vd. tarafindan yapilan ¢alismada, onerdikleri
(B2DAM) dijital reklam ve medya tanitim sisteminde
reklam verenler, reklam aracilar1 ve kullanicilarin
dahil edildigi iki kath bir model kullanilmistir. Sistem
cercevesinde olusturulan, dijital para vasitasiyla
odillendirmeye dayali model kullanilarak, kullanici
katilimi ve deneyimindeki artis hedeflenmistir (Ding
vd., 2019). Kumar vd. tarafindan yapilan baska bir
¢alismada, reklam veren ve yayincilarin arasinda
herhangi bir aracinin olmadigl, Blokzincir ve akill
kontratlarin kullanildigr yeni bir dijital reklam
cercevesi Onerilmistir (Kumar vd., 2020). Ayrica,
akademik calismalarin yani sira, dijital reklam ve
pazarlamadaki farkli sorunlara ¢6ziim onerileri
sunan ticari platformlar da hali hazirda sektdrde
kullanilmaktadir (Bezovski vd., 2021).

Ozetle, gelisen bilgi teknolojilerinden en fazla
etkilenen sektorlerden biri dijital reklam ve
pazarlama  sektoriidiir.  Yapilan ¢alismalarda,
Blokzincir teknolojisinin sektore entegre edilmesi ile
birlikte aracilarin tamamen ortadan kalkmasa bile
denetlenebilir olmasinin saglanmasi, isletmelerin
kendini daha net ifade ederek miisteri tarafindan
daha anlasilabilir olmasi ve bu is icin ayrilan biitgenin
dogru kaynaklara aktarimim beraberinde
getirebilecegi diisiiniilmektedir (Dogan, 2020).



3 | DIJITAL REKLAM VE PAZARLAMA ICIN
BLOKZINCIR TEKNOLOJiSi TABANLI BIR KAVRAMSAL
CERCEVE

3.1 | Dijital reklamcilik ve pazarlama

Dijital pazarlama ve reklamcilik bir¢ok araci kurumu
ve paydas! icerisinde barindirmaktadir. Genellikle
reklamlar aracilar vasitasiyla dagitilir.  Son
kullanicilar bir web sayfasina baglandiklarinda ¢ok
kisa siireler igerisinde reklam aglar1 ve aracilar
vasitasiyla kullaniciya ilgili ya da ilgisiz olup
olmadigina bakilmaksizin bir reklam veya pazarlama
objesi gosterilir. Bu siire¢ arz tarafi ve talep tarafi
olmak tUzere iki tarafli bir sistemle gerceklestirilir.
Geleneksel ¢evrimici reklamcilik sistemi Sekil 1’ de
gosterilmistir.

Aract kurumlarin sayist alinacak olan reklam ve
pazarlama kampanyalarinin sonuglarinin izlenemez
hale gelmesine neden olmaktadir. Bunun yani sira
reklam verenler ile aracilarin kayitlar1 arasinda
rakamsal  tutarsizliklarda  olusmaktadir. Bu
tutarsizliklar ve olusan anlasmazliklar taraflar
arasindaki is  birliklerini  azaltmaktadir. Bu
olumsuzluklarin 6niine ge¢mek icin bir¢ok farkli
sektorde benzer sorunlara ¢6ziim olmasi igin
kullaninmi1  arastirilan  Blokzincir  teknolojisinin
entegrasyonu icin calismada kavramsal bir cerceve
onerilmektedir. Kavramsal c¢erceve sayesinde
islemler gercek zamanl olarak gerceklestirilerek
seffaflik ve giiven saglanabilecektir. Ayrica 6nerilen
kavramsal cerceve ile reklam verenler ile son
kullanicllarin ~ kampanyadan  yarar  saglama
hedeflerinin de dogrulamasi yapilabilecektir. Ayni
zamanda basarisiz durum ve kullanicilar i¢in de
degerlendirme imkani dogacaktir.
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i
s N ™\
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3.2 | Kavramsal gergeve: Blokzincir tabanh
reklamcilik ve pazarlama

Son yillarda yapilan yatirimlar ve farkli sektérlerin de
katilimi ile birlikte, Blokzincir teknolojisine olan ilgi
carpicl bir sekilde artis gostermektedir. Gayrimenkul,
egitim, saglik, perakende, sigorta, finans, otomotiv ve
diger sektorlerdeki bircok sirket kavram kanit1 veya
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pilot projeler gelistirme asamasindadir (George vd.,
2019). Bu bolimde dijital reklamciik ve
pazarlamadaki mevcut dezavantajli bir durum olan
tiiketici kayiplarin1 engellemeye yonelik yeni bir
yaklasim 6nerilmistir. Calismadaki temel fikir, reklam
verenler ile tiiketiciler arasindaki aracilar1 minimum
seviyeye indirmek ve islemlerin Blokzincir iizerinde
glivenli bir sekilde yiiriitilmesidir. Bu yodntem
sayesinde reklam  verenlerin dolandiricilik
faaliyetlerine maruz kalmalarinin oniline
gecilebilecek ve  hedef odakli yirittiikleri
calismalarin  aksamasi1  engellenmis  olacaktir.
Tiketicilerin ise gizlilik endiseleri giderilebilecek ve
maddi getiri  beklentileri  karsilanabilecektir.
Siireglerin tamami herhangi bir araci olmadan
calistigindan reklam veren ve son kullanici arasindaki
tim islemler seffaf ve akilli kontratlar sayesinde
otomatiklestirilmis bir haldedir. Onerilen sistemin
sira diyagrami Sekil 2’de verilmistir. Sonug¢ olarak
onerilen yap1 sayesinde sistemdeki aktorler arasinda
gerceklesen islemlerden taraflar maksimum fayda
saglayabilecektir.

Sekil 2. Akilli Kontrat ile Sira Diyagrami

Onerilen sistemde 3 ana aktér bulunmaktadir. Bunlar
Reklam Veren, Son Kullanici ve Blokzincir (Akill
Sozlesme)'dir. Asagida sistemdeki aktorlerin
yonteme dayali olarak bir uygulamada nasil hareket
edecekleri agiklanmistir.

Reklam Veren, ilgili alana baglh olarak hazirlayacag:
anket, gorsel reklam, oylama, liriin degerlendirme,
satis biilteni vb. goérevi ve bu goreve bagh olarak hedef
kitle, ulastirilmasi gereken Kkisi sayisi, 6deme miktari
gibi bilgileri akill1 kontrat vasitasiyla Blokzincir agina
yukler. Ayni zamanda yapilacak olan 6deme de bloke
miktar1 olarak sistem tarafindan alinir. Son olarak
gorev geri doniislerinde Reklam Veren onay vererek
sisteme kullanic1 ile ilgili olarak bir puanlama
ulastirir. Yapilan puanlama sonraki
gorevlendirmelerde kullanilmak iizere kullanicinin
Blokzincir iizerindeki bilgilerine eklenir.



Son Kullanici, dagink bir uygulama sayesinde
Blokzincir'e yiiklenen akilli sozlesmeye ulasarak
gorev alma basvurusunu gerceklestirir.
Gergeklestirilen basvuru sonucu akilli kontrat
lizerindeki istenilen sartlarin ¢alismasi durumunda
kullaniciya yapilacak olan 6deme kendisine atanarak
gorev bilgisi iletilir. Son kullanici, ilgili gorevi
gerceklestirerek uygulama tzerinden yiiklemesini
yapar ve onaylanmasi durumunda 6demesini alir.

Blokzincir tizerindeki akilli kontrat Reklam Veren ile
Son Kullanici arasindaki uygunluk, onay gibi islemleri
otomatik olarak yerine getirir. Ayn1 zamanda Son
Kullanicilar ve Reklam Verenlerin yaptiklar
islemlerde Blokzincir’e kayit edilerek seffaf ve glivenli
bir sistem olusturulur. Mevcut zincirin sonuna
eklenen her dogrulanmis islem igeren yeni bir blok ile
birlikte, glincellenmis blok yapis1 zincir tzerindeki
tlim diigiimler iizerinde yeniden senkronize edilir. Bu
sayede giivenli bir sistem olusturulmasi saglanir.
Anlatilan sistemin genel siireci Sekil 3'de
gosterilmistir.

Sekil 3. Blokzincir Tabanli Sistemin Genel Stireci

3.3 | Akilh kontratin
gercevesinin uygulanmasi

olusturularak kavram

3.3.1 | GerekKlilikler

Kavram cergevesinin uygulanmasi i¢in akilli kontrat
gelistirilmesi ve test edilerek yayinlanmasi
gerekmektedir. Bu gereksinimleri karsilamak
amaciyla akilli kontratin gelistirilmesi asamasinda
Solidity programlama dili kullanilirken, gelistirme ve
test etme asamasinda ise Remix IDE kullanilmistir
(Remix, 2019). Akilli kontratin dagitimi, dagitik
uygulamalar gelistirmek ve testler yapmak i¢in yerel
ve kisisel Blokzincir olusumu saglayan “Ganache”
yazilimi kullanilmistir. Ganache ile birlikte akilli
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kontrat kodlanmasini ve testlerinin kolayca
yapilabilmesini saglayan ayni zamanda hazir bir proje
yapist  olusturabilen  “Truffle” yazilimi da
kullanilabilir. Gelistirilen akilli sozlesme yerel
makinede olusturulan sanal bir Blokzincir aginda test
edilerek gelistirilmesi tamamlanmis ve dagitima hazir
hale getirilmistir. Yeni kontratlar1 test etmek icin
gercek zamanl bir blok zincir olan Ropsten Ethereum
test aginda akilli sozlesme test edilerek gergek
zamanli Ethereum Blokzincir agina yerlestirilerek
kullanilabilir (Tas & Tanriover, 2019).

3.3.2 | Akill kontrat ve uygulanmasi

Akill1 sézlesmeler, Blokzincir'de islemlerin otomatik
olarak uygulanmasini saglayan program parcalaridir.
Akilli sozlesmeler, farkli programlama dillerinde ve
farkli Blokzincirler iizerinde c¢alistirlmak iizere
kodlanabilirler.

Yapilan ¢alismada yazilan akilli s6zlesmeler, Solidity
programlama dilinde yazilmistir. Solidity akill

sOzlesmelerin olusturulabilmesi icin kullanilan statik
tipte, nesne yonelimli iist diizey bir programlama
dilidir. Asagida Sekil 4’te yapilan ¢alisma igin
hazirlanan, bir akilli s6zlesmenin 6rnek goriintiisi
yer almaktadir.

Sekil 4. Ornek bir akill s6zlesme gériintiisii

Akill sozlesme, https://remix.ethereum.org/
adresinde derlenerek testleri gerceklestirilir. Bu
esnada deger kontrolleri de gerceklestirilir. Deger
kontrollerini gdsteren 6rnek, Sekil 5’de verilmistir.

Sekil 5. Deger kontrolleri



4| SONUG

Bu makalenin amaglarindan biri, dijital reklam ve
pazarlama sektoriindeki aracilari en aza indirgeyecek
merkeziyetsiz bir yapinin sahip olabilecegi
avantajlara dikkat ¢ekmektir. Giiven ve seffaflik
kavramlari, sektorel siire¢ icerisinde taraflarin
objektif hareket edebilmesi icin gerekli en temel
sartlar olarak goriildigiinden, giliven ortami ve
seffaflik saglanamadiginda beklenmedik durumlarin
ortaya ¢ikmasina yol agarak ve siireci engeller.

Sundugumuz ¢6ziim ¢ergevesinde hazirlanan akilh
sozlesme, herkes tarafindan izlenebilir bir kamusal
blokzincir olan Ethereum test agina dagitilmistir.
Kamusal bir blokzincirin kullanilmas: taraflar
arasindaki seffaflign saglamak agisindan dnemlidir.
Hazirlanan akilli s6zlesme ile de belirli siireglerin
otonom hale getirilmesi saglanmistir. Bu s6zlesme
sayesinde siirec icerisindeki araci kisi ya da kurum
sayllar1 en aza indirgenerek maliyet, zaman ve giiven
unsurlarindaki kazancin gelistirilmesi amag¢lanmistir.

Sunulan ¢ercevede oOnerilen puanlama ve Kkontrol
sistemleri sayesinde, ilgili tim taraflara
merkeziyetsiz, demokratik bir giiven ortami
olusturularak taraflarin etik ilkeler dogrultusunda
profesyonelce hareket etmesi tesvik edilmeye
calisilmistir. Calismada kisith sorun ele alinmistir. Bu
nedenle  uyusmazliklarin  ortaya  ¢ikabilmesi
mimkindir. Bu tip durumlarda hazirlanan akill
sozlesmeler gelistirilebilir ve anlasmazliklara ait
olusan yeni sartlar s6zlesmelere eklenerek taraflara
farkli segenekler sunulabilir. Hazirlanan sistem
modeli ve modele ait diyagram ve siire¢ ¢izimlerinin
sonraki  calismalara  temel  olusturabilecegi
diisinilmektedir. Bu sayede oOnerilen sistem
cercevesi daha adil, giivenli bir reklam dagitim
ekonomisi olusturmak i¢in kullanilabilir. Sisteme
farkli aktor ve stiregler eklenerek sistem ¢ercevesinin
daha genis bir alana yayilimi saglanabilir.

Calismada hazirladigimiz akilli sézlesme kodunun
islevlerini Remix IDE kullanarak test ortaminda
uygulayarak, dogruladik. Gelecekteki bir ¢alisma
olarak, akilli sézlesmeleri gercek Ethereum aginda
dagitmayr ve Merkezi Olmayan Uygulama (DApp)
gelistirerek son kullanicilarin islemleri daha rahat
bicimde gercgeklestirmesini planliyoruz. Ayrica, ileriki
calismalarda farkli performans ve maliyet 61l¢liimlerini
de dahil ederek, modelin farklhi durumlarda
davranislarini da kontrol etmeyi planlamaktay1z.

170

D. Ayberkin - U. Ozen / Journal of Business in The Digital Age 4(2), 2021, 165-171

KAYNAKLAR

Anjum, A., Sporny, M., & Sill, A. (2017). Blockchain
Standards for Compliance and Trust. IEEE Cloud
Computing.
https://doi.org/10.1109/MCC.2017.3791019

Bezovski, Z., Apasieva, T. ]., & Temjanovski, R. (2021).
The Impact and the Potential Disruption of the
Blockchain Technology on Marketing. Journal of
Economics, 6(1), 13-22.
https://doi.org/10.46763/J0E216.10013B

Bogart, S., & Rice, K. (2016). The Blockchain Report:
Welcome to the Internet of Value. Needham.
https://doi.org/10.15623/ijret.2016.0509001

Chang, S. E,, Chen, Y. C,, & Lu, M. F. (2019). Supply
chain re-engineering using blockchain technology: A
case of smart contract based tracking process.
Technological Forecasting and Social Change, 144, 1-
11.
https://doi.org/10.1016/].TECHFORE.2019.03.015

Crosby, M., Pattanayak, P., Verma, S., & Kalyanaraman,
V. (2016). Applied Innovation Review. Applied
Innovation Review, 2, 5-20.

Ding, Y., Luo, D., Xiang, H., Tang, C., Liu, L., Zou, X, Li,
S, & Wang, Y. (2019). A Blockchain-Based Digital
Advertising Media Promotion System. Lecture Notes
of the Institute for Computer Sciences, Social-
Informatics and Telecommunications Engineering,
LNICST. https://doi.org/10.1007/978-3-030-21373-
238

Dogan, S. 0. H. U. (2020). (12) (PDF) Pazarlama
lletisimi ile Blok Zinciri (Blockchain) Teknolojisinin
Entegrasyonu. I¢cinde D. H. S. KUM (Ed.), 4th
INTERNATIONAL ZEUGMA CONFERENCE ON
SCIENTIFIC RESEARCHES (ss. 385-394). ISBN- 978-
625-7898-07-2.
https://www.researchgate.net/publication/342550
266_Pazarlama_lletisimi_ile_Blok_Zinciri_Blockchain
_Teknolojisinin_Entegrasyonu

Estrada-Jiménez, ]., Parra-Arnau, ]., Rodriguez-Hoyos,
A., & Forné, J. (2017). Online advertising: Analysis of
privacy threats and protection approaches. Computer
Communications.
https://doi.org/10.1016/j.comcom.2016.12.016

Ethereum. (2021). Introduction To Smart Contracts.
https://ethereum.org/en/developers/docs/smart-
contracts/

Evans, D. S. (2009). The online advertising industry:
Economics, evolution, and privacy. Journal of
Economic Perspectives.
https://doi.org/10.1257 /jep.23.3.37

George, R. P., Peterson, B. L., Yaros, O., Beam, D. L,
Dibbell, ]. M., & Moore, R. C. (2019). Blockchain for



business. Journal of Investment Compliance, 20(1),
17-21. https://doi.org/10.1108/]01C-01-2019-0001

Huang, C., Nj, ], Lu, R, & Shen, X. S. (2019). Online
Advertising  with  Verifiable Fairness. IEEE
International Conference on Communications.
https://doi.org/10.1109/1CC.2019.8761762

IAB), T.1. A. B. (. (2021). Outlook 2022: The US Digital
Advertising Ecosystem -Industry leader insights to
guide business planning.
https://www.iab.com/insights/2022-digital-ad-
ecosystem-report/

Koélvart, M., Poola, M, & Rull, A. (2016). Smart
Contracts. The Future of Law and eTechnologies,
133-147. https://doi.org/10.1007/978-3-319-
26896-5_7

Kumar, V., Tripathi, A, ... N. C.-]. of C., & 2020, U.
(2020). BLOCKCHAIN-ENABLED A TRANSPARENT

AND SECURE FRAMEWORK USING SMART
CONTRACT FOR ONLINE ADVERTISEMENTS.
jcreview.com, 7(11), 1246-1255.

https://doi.org/10.31838/jcr.07.11.211

Nakamoto, S. (2009, Subat 11). Bitcoin open source
implementation of P2P currency | Satoshi Nakamoto
Institute.
https://satoshi.nakamotoinstitute.org/posts/p2pfou
ndation/1/

Oguz, H. (2013). ELEKTRONIK ORTAMDA KIiSiSEL

VERILERIN KORUNMAS], BAZI ULKE
UYGULAMALARI VE ULKEMIZDEKI DURUM.
Uyusmazlik Mahkemesi Dergisi, 3, 1-38.

https://dergipark.org.tr/tr/pub/mdergi/issue/1688
3/175778#author355791

Parssinen, M. A, Kotila, M. Cuevas Rumin, R,
Phansalkar, A.,, & Manner, J. (2018). Is Blockchain
Ready to Revolutionize Online Advertising? IEEE
Access.
https://doi.org/10.1109/ACCESS.2018.2872694

Puthal, D., Malik, N., Mohanty, S. P., Kougianos, E., &
Yang, C. (2018). The Blockchain as a Decentralized

Security Framework [Future Directions]. IEEE
Consumer Electronics Magazine, 7(2), 18-21.
https://doi.org/10.1109/MCE.2017.2776459

Remix. (2019). Remix - Ethereum IDE.

https://remix.ethereum.org/#optimize=false&runs
=200&evmVersion=null&version=soljson-
v0.8.74+commit.e28d00a7.js

Swan, M. (2015). Blockchain: Blueprint for a new
economy. https://sci-
hub.ru/https://books.google.com/books?hl=tr&Ilr=
&id=RH]JmBgAAQBA]&oi=fnd&pg=PR3&ots=XRtE]
ZWNI17&sig=z2HfPh4_it0C_rg5B7gsSqwCfOg

Szabo, N. (1996). Smart Contracts: Building Blocks for
Digital Markets Copyright. Alamut.Com.

171

D. Ayberkin - U. Ozen / Journal of Business in The Digital Age 4(2), 2021, 165-171

Tapscott, D.,, & Tapscott, A. (2016). Blockchain
revolution: How the technology behind bitcoin is
changing money, business, and the world.
Portfolio/Penguin.
https://dontapscott.com/books/blockchain-
revolution/

Tas, R, & Tanriover, 0. 0. (2019). Building A

Decentralized Application on the Ethereum
Blockchain. 3rd International Symposium on
Multidisciplinary Studies and Innovative
Technologies, ISMSIT 2019 - Proceedings.

https://doi.org/10.1109/ISMSIT.2019.8932806

Wright, A, & De Filippi, P. (2015). Decentralized
Blockchain Technology and the Rise of Lex
Cryptographia. SSRN Electronic Journal.
https://doi.org/10.2139/ssrn.2580664

Diizce Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
10(1), 57-76.

Yildiz Baydogan, S. ve Sarpbalkan, D. (2017).
Calisanlarin orgiitsel baghiligini etkileyen bir faktor
olarak dontisiimcii liderlik algisi. Yonetim Bilimleri
Dergisi, 15(30), 335-352.

Yukl, G. (2013). Leadership In Organizations (8th
Edition). Essex: Pearson.

Yiiksek, A.E. (2005). Tirk Kamu Yonetiminde
Onderlik Davramisi (Yayimlanmamis doktora tezi),
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara.

Zel, U. (1997). Harekete Gecirici Liderlik ve Ise
Yonelik Liderlik. Verimlilik Dergisi, 26.

Zemke, R. Raines, C. ve Filipczak, B. (2013).
Generations at Work: Managing The Clash of
Boomers, Gen Xers, and Gen Yers In The Workplace.
New York: Amacom.



