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0z Literatiir Aragtirmasi

Heterojenlik ve dinamizm, mevcut sosyal yapinin temellerine kadar islemistir. Dolayisiyla etkin bir | Cilt 6, Say1 Ek.2, 2022
kiiltiirleme stireci gegirilebilmesi igin giindelik ve rutin nitelikteki gdrece dar gevrenin 6tesi ile etkilesim ss. 104-114

halinde olunmasi bir gereklilik halini almistir. Bu dogrultuda, cografyaya yayilmis olan toplumsal
kiltiriin ediniminde i¢ turizm faaliyetlerinin 6nemi de artmistir. Calismada i¢ turizmin kiiltiirleme
islevine odaklanilirken, destinasyonlarin sézde-olaylarla bezeli mekdnsiz alanlara déniisiimiini
hizlandiran McDisneylesmenin kiilttirleme islevini asindirici yéniine i1sik tutulmasi ve dikkat cekilmesi
amaglanmistir.  Sonu¢ olarak; yapaylidin, tek tipliligin ve ticarilesmenin én plana ¢iktigi
McDisneylesmenin yiiksek oldugu destinasyonlarin, i¢ turizmin kiiltiirleme islevini kayda deger 6l¢iide
etkisizlestirdigi lizerinde durulmustur. Bununla birlikte, destinasyonlarin gelisiminde turistlerin tek bir
kategori altinda ele alinmamasinin ve anlam arayisina daha fazla cevap veren nitelikte turistik

deneyimlerin desteklenmesinin 6nemi vurgulanmigtir. Gonderim : 28.11.2021
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The Erosion of the Enculturation Function of Domestic Tourism in the Focus of McDisneyization

Abstract Literature Review

Heterogeneity and dynamism are rooted within the foundations of the existing social structure. | Vol 6, Additional 2, 2022
Therefore, for an effective enculturation process, interacting beyond the relatively narrow daily and | pp. 104-114

routine environment has increased its importance. In this direction, the importance of domestic
tourism activities has increased in the acquisition of the social culture spread over the geography.
While focusing on the enculturation function of domestic tourism in the study, it is aimed to shed light
on and draw attention to the erosive aspect of McDisneyization which accelerates transformation of
destinations into placeless spaces adorned with pseudo-events to the enculturation function.
Consequently; it is laid stress on destinations with high McDisneyization where artificiality, uniformity
and commercialization come to the forefront, significantly neutralize the enculturation function of
domestic tourism. In addition to this, the importance of not considering tourists under a single
category and supporting touristic experiences that are more responsive to the search for meaning in
terms of the development of destinations are emphasized.
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GIRIS

Turizm faaliyetlerinin kiiltiirleraras1 etkilesimi miimkiin kilma yoniinde arz ettigi
potansiyel asikardir (Jack ve Phipps, 2005). Oyle ki; bu etkilesim, bireyin kendi
kiiltiiriine de yeni bir gozle bakmasini tetikleyebilmektedir. Ornegin; yurt disina
yonelik turizm/outbound tourism faaliyeti kapsaminda farkli bir kiiltiirel ¢evre iginde
kalan turistin, bu agina olmadig1 ortamda gozlemledigi giindelik yasam pratiklerini
olusturan bazi temel unsurlar1 dahi “olagandis1” olarak degerlendirmesi miimkiindiir.
Bunun farkindaligiyla, icerisine dogdugu ve kendisi igin “verili'”
kendi kiltiiriine farkli acillardan yaklasarak dis bir gozle yeniden bakmasi daha
muhtemel olmaktadir.

ve “olagan” olan

Albu (2015) ve Singh'in (2009: 150) belirtmis oldugu gibi, genel boyutuyla turizm
faaliyetleri yalnizca farkli kiiltiirlerin taninmasinda rol oynamamaktadir. Turistin,
kendi kiiltiiriiniin de daha detayl ve katmanli bir goriintiistinii elde edebilmesinde
turizm, kayda deger miktarda pay sahibi olabilmektedir. Bunun igin yalnizca ig
turizm/domestic tourism? cercevesinde hareket edilmesi zorunlu degildir. Nitekim
gerceklestirilen turizm faaliyeti uluslararasi nitelikte olsa dahi turistin kendi kiiltiiriine
yakinlasmasini saglayan bir arag rolii iistlenmesi mevzubabhistir.

Bireyin kendi kiiltiiriinii edinmesi olarak ifade edilen kiiltiirleme/enculturation siireci
ile turizm bi¢imlerinin iliskisi diistiniildiigtinde, oynadig1 agirlikli rolle i¢ turizmin 6n
plana c¢ikmasi olduk¢a makuldiir. Ancak destinasyonlarin tek-tiplesme ve “tema
parklasma” stireglerindeki ilerlemeyi vurgulayan McDisneylesme/McDisneyization
seviyelerindeki artis, i¢ turizmin/turizmin bahsi gegen kiiltiirleme islevi igin
engelleyici bir hal almaktadir. Zira bu durum destinasyonda yer alan turistik
gekiciliklerin otantikligi bakimindan zedeleyici bir etki meydana getirmekte ve
otantige temas etmeyi zorlastiric1 kilmaktadir. Boylece bireyin turist roliiyle, yasadig:
yerin disina yayilmis olan kiiltiiriinii edinmesi de giiclesmektedir. Bu dogrultuda
¢alismanin ana odagini ve amacini; 6zellikle i¢ turizmin kiiltiirleme islevindeki asinma
ile bu asinmada destinasyonlarin McDisneylesme seviyesindeki yiikselmenin etkin
rolii tegkil etmektedir.

I¢ Turizmin Kiiltiirleme Islevi

Bireyin kendi kiiltiiriine farkli noktalardan yaklasip derinlerine inmeden 6nce, haliyle,
kiltiirtinii belirli bir seviyede edinmis olmasi gerekmektedir. Aksi durumda iki farkl
kiltir tasiyicis1 tarafin  dogrudan etkilesimleri g¢ercevesinde meydana gelen
kiiltiirlesmenin/acculturation (Redfield, Linton ve Herskovits, 1936’dan akt. Kim, 2007:
142) entegrasyondan ziyade asimilasyon veya marjinallesme’ ile sonuglanmas: daha

1 Diger bir ifadeyle; {iyesi olunan toplumun halihazirdaki kiiltiirii, bireyin igerisine dogdugu toplumun o dénemdeki mevcut
kiltiirti kastedilmistir.
2 Mukim ziyaretgilerin, referans iilke i¢cindeki turizm faaliyetlerini ifade eder (UNDESA/United Nations Department of Economic and
Social Affairs Statistics Division, 2010: 9), diger bir ifadeyle; vatandaslarin, kendi {ilkeleri iginde gerceklestirdikleri turizm
faaliyetleri biitiiniid{ir.
3 Entegrasyon/integration hem kendi kiiltiirel kimliginin siirdiiriilmesi hem de dominant/ana-akim kiiltiiriin benimsenmesi;
asimilasyon/assimilation, kendi  kiiltiirel = kimliginden feragat edilerek dominant kiiltlirtin  benimsenmesi;
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muhtemel olacaktir. Bu noktada, bireyin bir parcasini tegkil ettigi toplumun kiiltiiriinii
acik ve ortiilii bir sekilde edinim siirecini ifade eden kiiltiirleme (Gavelek ve Kong,
2012; Kirshner ve Meng, 2012) 6n plana ¢ikmaktadir.

Icinde bulunulan sosyo-kiiltiirel uzay kapsaminda gerceklestirilen giindelik yasamin
siradanligma yayilmis olan pratikler vasitasiyla kiiltiirleme siireci, islevini
stirdiirebilmektedir. Yine de heterojenligin ve dinamizmin temellerine isledigi mevcut
sosyal yap1 ve biitiin icinde (Harvey, 2014), statik ve tek perspektifli bir kiiltiirlemenin
genis kapsamli bir kiiltiir ediniminde yetersiz kalacag aciktir. Coté (1996) ve Simsek'in
(2002) kiiltiir ve kimlik edinimi {izerinden igaret ettigi gibi; birey tizerinde etkisi olan
iligkili cografi, kiiltiirel ve sosyal gevre genislemektedir. Bu bakimdan giindelik ve
rutin nitelikteki gorece dar ¢evrenin Otesi ile etkilesim halinde olunmasi, kiiltiirleme
siirecinin 6nemli bir parcasi halini almaktadir.

Birbirinden belirli olglide farklilasan parcali yapilariyla cografyaya yayilmis olan
toplumsal kiiltiirtin ediniminde tek secenek elbette turizm aktivitelerine katilim
degildir. Yine de kayda deger boyutta tasidig: bilissel (Erdogan ve Kingir, 2019) ve
davranigsal (Erdogan ve Kingir, 2021) edinim potansiyeliyle turistik deneyimlerin
oneminin yadsinmasi uygun olmayacaktir. Nitekim parcast olunan gerek yerel
gerekse ulusal kiiltiiriin —tarihselligi bakimimdan—- yasam seklinin ve yasayis yerinin
farklilagsmasi s6z konusudur. Bunlara dair daha somut bir kavrayisin yakalanmasinda
seyahatin ve turizmin arz ettigi onem asikardair. Ogzellikle gecmisten gelen birikimsel
kiiltiirel degerleri tanima imkanina ek olarak, yasayan kiiltiir pratiklerinin de yerinde
goriilmesine ve bunlara temas edilmesine zemin olusturan i¢ turizm faaliyetlerinin
tasidig1 6nem, kendini ilk bakista dahi acik¢a gostermektedir.

Destinasyonlarin “Tema Parka” Doniisiimii: McDisneylesme

Ritzer (2011: 67-70), kiiresel Olgekte gerceklesen kiiltiirel homojenlesme stirecini fast-
food restoranlarin/McDonalds'in temelindeki ilkeler merkezinde ele alarak bunu
“McDonaldlagsma/McDonaldization” olarak isimlendirmistir. Daha sonra Ritzer ve
Liska (2004) tarafindan turizm endiistrisi 6zelinde sinirlandirilan McDonaldlasma
sirecinin incelenmesinde Disneyland merkeze almmis ve bu silireg de
“McDisneylesme/McDisneyization” olarak adlandirilmistir. McDisneylesme'nin dort
temel ilkesi yazarlar tarafindan asagidaki gibi belirtilmistir:

e Yiiksek seviyede Ongoriilebilir tatiller: Turist balonu/tourist bubble*
dahilinde hareket, nahos gelebilecek her seyden uzak durma istegi, asinaya
yonelim.

marjinallesme/marginalization ise kolektif ve bireysel sagkinlik ile stres temelinde hem kendi kiiltiirel kimligi hem de dominant

kiiltiir ile kiiltiirel ve psikolojik baglantinin yitirilmesini ifade etmektedir (Berry, 1992: 72-73).

4 Turistik tirtinlerin kiimelendigi alanlar1 kapsayan turist balonu (MacCannell, 2001: 26), “turistler i¢in olusturulmus koruma

alanlar1” (Judd ve Fainstein, 1999, ss. 35-53’ten akt. MacCannell, 2002: 149) olarak da ifade edilmektedir. Bu kavram ile yalnizca

yerel halkin yogunlukla kullandigi mekanlardan belirgin big¢imde ayrisan, turistler odaginda yapilandirilan alanlar

kastedilmemektedir. Bununla birlikte giindelik yasamdan farkli bir yer olarak 6n plana ¢ikan destinasyonun iginde turistin
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e Son derece verimli tatiller: Zamanin elverdigi dlglide paranin karsiligin
almak adma goriilebilecek ve yapilabilecek en fazla seyi gerceklestirmek
i¢in tatile gidis.

e Gayet hesaplanabilir tatiller: Turistin tatile iliskin maliyet, glizergah ve
programlar1 onceden bilecegi bir netlikte olmasina yonelik talebi.

e Oldukga kontrollii tatiller: Davraniglar1 —yerel halk gibi— 6zgiir olan kisiler
ile degil; sik1 bir sekilde —endiistri calisanlar1 gibi- “senaryoya” bagh
olanlarla etkilesime ge¢me yonelimi®.

Burada  Ongoriilebilirligin/predictability,  verimliligin/efficiency, ~ hesaplanabilir-
ligin/calculability ve kontroliin/control belirtilen temel ilkelerin 6ziinti olusturdugu
anlasilmaktadir. McDonaldlasma ve McDisneylesme ile belirli Olgiide paralellik
gosteren Bryman'mm (1999) “Disneylesme/Disneyization”sinde de bu dogrultuda;
temalastirma/theming, tiiketimin aymnilastirilmasi/dedifferentiation of consumption,
ticarilestirme/merchandising ve duygusal emek/emotional labour olmak iizere dort ana
yonelim 6n plana ¢ikmaktadir.

Tematik yapisiyla gercevelendirilmis bir ortam sunmasi saglanan ve uyusmazhk arz
edebilecek unsurlar1 torpiilenerek son derece anlasilir ve hatirlanir bir atmosfere
biirtinen McDisneylesen destinasyonlara, tiiketime tesvik eden bir form
kazandirilmaktadir (Weaver, 2006: 390). Boylece McDisneylesmeyle belirli
destinasyonlara has, dogal 6zgiinliigiin yerini yapay tema tabanli unsurlar almakta ve
destinasyonlar, = Boorstin'in ~ (1992)  sozde-olaylariyla/pseudo-event®  bezeli
mekansiz/placeless alanlara doniisiim siirecinden ge¢mektedir.

McDisneylesmenin I¢ Turizmin Kiiltiirleme Islevini Asindiric1 Yonii

Bir iiriin olarak destinasyonun ve turizm tirtinlerinin kapsam bakimindan barindirdig:
cesitlilik, onlar1 diger ticari tirtinlerden ayirmaktadir (Smith, 1994; Murphy, Pritchard
ve Smith, 2000). Bu hususta onem arz eden noktalardan biri; yalnizca ge¢misin
yasanmishiklarma degil, sliregiden yasama da belirli agilardan taniklik edilmesine
imkan vermesi ve yasayan kiiltiir atmosferine dahil olunmasina olanak sunmasidir.
Bu yoniiyle turizmin bir kiiltiirleme araci olarak oynadig: rol 6n plana ¢ikmaktadir
(Parrinello, 1993: 243; Dujmovi¢, 2015: 9).

fiziksel olarak bulunmasina ragmen sosyo-kiiltiirel olarak disinda olma egilimini de kapsamaktadir. Burada ¢cogunlukla mekansal

boyutuyla turist balonu ifade edilmis olsa da psikolojik boyutu da goz ard1 edilmemektedir.

5 Belirtilen cercevede gerceklestirilen turizm aktivitesi boyunca turistin agirlikli olarak etkilesime gectigi kisilerin
“zgiir/gercek/siradan insanlar” olmadig isaret edilmektedir. “Ozgiir/gercek/siradan insanlar” ifadesiyle; mesleki/profesyonel
anlamda tabi olunan simirlandirma gerekgesiyle samimi duygu ve diisiincelerini ifade etmekten belirgin bicimde kaginma
durumunda olmayan kisiler kastedilmistir. Dolayisiyla bu kisilerin iliski geregi turisti salt “miisteri” olarak nitelendirme
noktasinda yiikiimliiliikleri bulunmamaktadir. Yogunlukla etkilesime gecilenlerin ise karsisindaki hizmet alan bir turist oldugu
igin gorevi ve is tamimi dogrultusunda, biiyiik olgiide yapilandirilmig bir ¢ercevede ve profesyonel bir diizlemde iligkiyi

siirdiirmeyle yiikiimlii olan isg6renlerden olustugu vurgulanmistir.

6 Turistik deneyim kapsamindaki etkinliklerin ve diger bilesenlerin otantiklikten ve dogalliktan uzak, agirlikli olarak 6lgiisiiz

beklentiler temelinde yiikselen illiizyon-vari sentetik yapilardan olugsmasim ifade etmektedir (Boorstin, 1992: 2-9).
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Turizm faaliyetleri yalmizca turistler icin degil, turist agirlayan yerel halk icin de
kiiltiirleme islevini siirdiirebilmektedir. Nitekim toplumu olusturan gruplarin deger
atfettigi unsurlari turist bakisina sunma girisimi; toplumun degerlerini tekrar ziyaret
etmesi, bununla birlikte unutulmaya yiiz tutmus olanlar1 giin ytiziine ¢ikarmas;,
kiiltiirel pratiklere katilimin arttirilmasi acisindan da fonksiyonel olmaktadir
(Cynarski, 2015: 35-36; Pasya, Setiyorini ve Andari, 2016: 28).

Odak tekrar i¢ turizme cevrilecek olursa; bolgeler arasindaki farkliliklar i¢ turizm igin
cekim kaynag1 olabilmektedir. Boylece i¢ turizmin kiiltiirleme islevinin de marjinal
faydas: yiiksek olmaktadir. Kiiltiirleme kapsaminda; toplumun biitiiniine yayilan
kiiltiirel mirasin kavranmasi, birlik hissinin kuvvetlendirilmesi ve farkli bolgelerin
kiiltiirel farkliliklar1 arasindaki mesafenin zemin olusturabilecegi Onyargi temelli
olumsuzluklarin 6ntine gecilmesi miimkiin olmaktadir. Bununla birlikte ulusal ve
toplumsal duyarliligin arttirilarak biittinlestirici bir etkinin ortaya ¢ikarilmasi (Archer,
1978: 128) gibi bireyin, kiiltiir ve toplumla bagimni1 kuvvetlendiren kazanimlarin ig¢
turizm yoluyla saglanmasi miimkiin olmaktadar.

Genel Olgtide turizmin, ozel dlgtide i¢ turizmin kiiltiirleme islevi dogrultusunda agiga
¢ikan kiymetlerin varligin siirdiirmesi, destinasyonlarin McDisneylesme seviyesi ile
ters orantili olacaktir. Zira McDisneylesme vasitasiyla turizmin otantik unsurlarinin
icinin/gekirdeginin bosaltilip (Campbell, 2005: 208) agirlikli olarak sureten var
kilinmasi tesis edilecektir. Bu durum, s6z konusu turizm tirtinlerinin tiiketim odagiyla
yeniden tasarlanmasiyla ve arz ettigi kiiltiirel ve anlamsal degerin yerini ticari degere
birakmasiyla sonuglanacaktir. Boylece McDisneylesme seviyesi ile turizmin
kiiltiirleme islevi arasindaki ters oranti daha belirgin bir hal alacak; destinasyonun
McDisneylesme seviyesindeki artis, turizmin/i¢ turizmin kiiltiirleme islevini
azaltacaktir. Eco (1986: 48), Disneyland’te ziyaretcilerin adeta parkin birer robotu gibi
davranmasmi kosullayan diizenlemelerle bireysel inisiyatifin/girisimin tesvik
edilmemesinin hatta caydirilmasimnim tstiinde durmustur. Bununla birlikte yeniden
insa edilmis hiper-gerceklik disinda temas edilebilecek gerceklik alanlarmnin, teknoloji
temelli “sentetik gercekliklerle” bir Olglide erisilmez kilinmasi yahut yok edilmesi
mevzubahistir. Disneyland’teki not edilen bu yapr ile destinasyonlardaki
McDisneylesme arasindaki paralellik kendini gostermektedir. Buradan hareketle
etkilesime gecilen turistik {irlinlerde gerceklige, otantiklie erisimin oOntindeki
perdenin ne kadar kalin ve gecit vermez olabilecegine dair bir fikir edinilmesi
miimkiin olmaktadir.

Yapayligin, tek tipligin ve ticarilesmenin {istiin tutularak McDisneylesmenin
ylikseldigi destinasyonlarda, dogal ve kiiltiirel tahribatin yaninda deger yitimi gibi
olumsuzluklar meydana gelmektedir. Bu durum, turizm faaliyetlerinin ve 6zellikle i¢
turizm hareketliliginin kiiltiirleme islevinde asinmay1 arttiracaktir. Ayrica turizm
faaliyetleri cercevesinde meydana gelebilecek bireysel ve toplumsal gelisimi
destekleyen sosyo-kiiltiirel olumlu ¢iktilarinin yogun bir sekilde azalmasma zemin
olusturacaktir.
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SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Verili yahut degil, mevcut/edinilmis sosyo-kiiltiirel matrisin Otesine gegcilmesi
bakimindan rutin olmayan gevre ile etkilesimin Onemi bilinmektedir. Bu cevreye
erisim ve gevreyle etkilesim i¢in turizm faaliyetleri pek ¢ok imkan sunmaktadir (Leed,
1991). Modern 6ncesi donemdeki bireyin hareket alan1 kapsaminda temas halinde
oldugu yogunlukla homojen nitelikteki toplumsal yap1 daha heterojen bir hal almistir.
Bunun neticesinde kiiltiirleme siireci de daha fazla cografi hareketliligi gerekli kilmus,
boylece sosyo-kiiltiirel matrisin asilmasindan evvel, belirli bir toplumsal kiiltiir
kalibinin edinilmesinde turizmin ve bilhassa i¢ turizmin arz ettigi onem artmistur.

Yukarida deginilmis olan dinamikligi ve muglakhig1 yiiksek sosyo-kiiltiirel uzay
icinde kiiltiirleme kapsaminda edinilen énemli bilgilerden biri olarak benlige-iligkin
bilgi/self-related information’ edinim siireci de farklhilasmistir. Benlige-iliskin bilgi
kaynaklarinin modern 6ncesi donemlerdeki pasif/verili hali; daha fazla “diger/oteki”
ve “asina olunmayan” ile etkilesimi gerekli kilan kesifsel bir yapiya biirtinmiistiir
(Erdogan, 2021). Bu dogrultuda i¢ turizm faaliyetlerinin kiiltiirleme islevi daha fazla
on plana ¢ikan bir pozisyon almstir.

Iliskisel/sosyal bir varlik olarak insanin, iiyesi oldugu topluma ve bir parcasini tegkil
ettigi toplumsal kiiltiire dair bilgi ediniminin (kiiltiirleme siirecinin), benlik ve kimlik
gelisiminde arz ettigi onem kendini gostermektedir. Halihazirda 6teki ile etkilesimin
benlik gelisimindeki onemi defaatle vurgulanmis (Decety ve Chaminade, 2003);
benligin, diger benlikler arasindaki iliski kapsaminda sosyal deneyim icinde
sekillendigi ortaya konulmustur (Cooley, 1902: 140; Mead, 1972: 135). Bununla birlikte
oz-farkindalig1 ve ego goriiniirliigiinti arttirmas1 ve benlik bilgisi edinilmesinde bir
kaynak olmasi bakimindan asina olunmayan gevre ile etkilesimin de alt1 ¢gizilmistir
(Hilgard, 1962: 491; Hodgins ve Knee, 2004). Makro cercevede bakildiginda ise sosyo-
kiiltirel yapidaki heterojenlesme sonucunda, benlik ve kimlik olusumunda bireyin
gorece pasif roliintin daha aktif bir hal aldig1 anlasilmaktadir (Coté, 1996). Bununla
iligkili olarak kiiltiirleme siireci kapsaminda da birey, gorece edilgen pozisyonunu terk
ederek daha etken bir noktay1 isgal etmistir. Gerek 6teki ve asina olunmayan gevre ile
etkilesime gecilmesinde genel anlamda turizmin gerekse kiiltiirlemeye iliskin s6z
konusu etkenligin hayata gecirilmesinde Ozellikle i¢ turizmin arz ettigi potansiyel,
kendini agik etmektedir. Yine de —yiiksek McDisneylesme sonucu gozlenebilecegi
gibi— onemli diizeyde yapilandirilmis bir destinasyonda gerceklestirilen, yenilik ve
otantiklik bakimindan igerigi son derece simirlandirilmis olan bir turistik deneyimin
kiiltirleme gibi diger pek ¢ok potansiyel olumlu islevi de asinmis olacaktir.

7 Oz-farkindalik/self-awareness ile bireyin kendine igerden bakigi sonucunda fiziksel ve psikolojik yonleriyle biitiinsel olarak
benligin giin yiiziine ¢ikarilabilen, bilinebilen yonii benlik-kavramini/self-concept ortaya koymaktadir (Aronson, Wilson ve
Akert, 2012, s. 241; American Psychological Association/APA, 2022). Degisime kars: belirli seviyede direng gelistirebilmesine
ragmen (Bach, 1981; Swann, 1983) degisime acik bir yap1 arz eden benlik-kavramini olusturan temel unsurlardan birini benlik-
semalari/self-schemas teskil etmektedir (Carlson ve Buskist, 1997). Organize bilgi paketlerini igeren benlik-semalar1 da (Carver

ve Scheier, 2012, s. 292) benlige-iliskin bilgilerin islenmesiyle belirginlik kazanmaktadir (Markus, 1977).
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Post-modern turizm/post-turizm kapsaminda yenilik ve otantiklik arayismin yerini,
yakinda uzagin egzotikligini, uzakta da yakinin rahathgmi ve aginaligini beklemek
almistir. Bir bagka ifadeyle; hedonik keyfin ve yiizeysel deneyim talebinin 6n siralara
ylikselisi rahat¢a goriiniir olmustur (Cohen, 2003, s. 101). Dolayisiyla turistik
etkinliklerin siklikla Boorstin’in (1992) sozde-olaylariyla bezenmesi yaygmlik
kazanmistir. Bununla paralel olarak; tirtinlerin sembolik degerinin ve yasam stilleriyle
iligkisinin vurgulandig: bir diizlemdeki tiketici kiltara ile
McDisneylesme/Disneylesme arasindaki iliski de belirginlesmistir (Bryman, 1999: 42).

Turizmin yalnizca bilissel/algisal degil (Erdogan ve Kingir, 2019), materyal diinya
ustiinde de sekillendirici etkisi bulunmaktadir (Chambers, 2014). Bu dogrultuda
“kentler, gosteri toplumunun arzularima uygun turistik zevklere gore yapilandirilmis birer
ziyaret ve goriintii mekdnina doniistiiriilerek miizelestirilmekte ya da giderek Walt Disney’in
tema parklar1 misali Disneylesmekte” dir (Uzungarsili Baysal, 2012, s. 92’den akt. Aktas
Polat, 2015: 130). Kiilttirtin bir turistik gekicilik olarak degerlendirilmesiyle sehir ve
bolgelerin 6zgiinliiglinti yok eden, kiiltiirel seri iiretim yoluyla evrensel bir kiiltiir
uzayini hakim kilan ve nihayetinde giderek McDisneylesen yapilarmna karsin,
geleneksel kiiltiir turizminin anlam arayisina daha fazla cevap veren nitelikte turistik
deneyimlerin desteklenerek yeniden planlama yapilmas: bir gereklilik olarak ileri
surtilmitstiir (Tan, Tan, Luh, ve Kung, 2016: 981). Aksi durumda basta i¢ turizmin
olmak tizere diger turizm bigimlerinin de kiiltiirleme islevi biiyiik Olciide etkisiz
kilinmis olacaktir. Elbette bu ¢alismanin ana odagini olusturan ve bu kapsamda
tartigtlan konunun ve cevresindeki hususlarin uygulayicilar tarafindan dikkate
alinmasi ve arastirmacilar tarafindan daha detayh bir sekilde irdelenmesi, ifade
edilmis olan gerekliligin, derinlik kazanirken bir taraftan da netlesmesinde faydali
olacaktir.

Talebin, arz1 yonlendirici etkisine deginilmis ve post-turizm kapsaminda s6zde-olay
arayist igindeki turistlerin, turistik {riinlere dair talebinden genel boyutta
bahsedilmisti. Bu genellemenin takip ettigi olumsuz tablonun hem biraz daha dengeli
bir hal almas1 hem de daha gergekgi bir biitiinliige kavusmasi igin turistlerin tek bir
kategori altinda ele alinamayacak kadar cesitlilik gosterdigi hatirlanmalidir (Graburn
ve Barthel-Bouchier, 2001). Turizmi olusturan unsurlar iginde sozde-olay ve
tiirevlerinin payimnda artis gozlemlense de, turizmin uygun talepler dogrultusunda ve
derinlikli planlama adimlariyla gelisimini stirdiirecegi on goriisii ve beklentisi
surdiiriilmektedir (Ritzer ve Liska, 2004: 70).

Ifade edilmis olan &n goriiye ve beklentiye uygun, kiiltiirleme islevi yitirilmemis,
onemli Olglide yapilandirilmis turizm {triinlerine; hassasiyetle kurulmus etnografya
miizeleri, ilgili diger miizeler, anitlar ve tarihi yerler 6rnek olarak gosterilebilecektir.
Turistik deneyimin kiiltiirleme islevinin canli tutulabilmesi bakimindan geleneksel
somut kiiltiirel unsurlarin miimkiin mertebede canli tutuldugu, yerel ve toplumsal
kiiltiirel degerlerin yasatilmasi ile korunmas: yoniinde faaliyetlerin hayata gegirildigi
destinasyonlara ayrica onem verilmesi yerinde olacaktir. Bu tiirdeki mevcut ve
potansiyel destinasyonlarda “tasima kapasitesi, stirdiirtilebilirlik, otantiklik” gibi
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anahtar kelimeler gozetilerek turizmin planlanmasi ve yonetilmesi isi titizlikle
sirdirilmelidir. Bunun neticesinde kiiltiirleme islevi siiregiden, daha az
yapilandirilmis turizm tiriinii 6rnekleri turizme kazandirilmis olacaktir.

Butler'in (1980’den akt. Butler, 2004: 159) destinasyon yasam egrisinin baslangicinda
konumlanabilecek  olan  destinasyonlarin  (Ozellikle  kesif/exploration  ve
katilim/involvement asamalar1 vurgulanabilir), dogas1 geregi yapilandirilmamais yahut
son derece diisiik diizeyde yapilandirilmis olmalari bakimindan otantikligi koruma
olasiliklar1 zaten ytiksek olacaktir. Dolayisiyla bu 6zellikteki ilgili destinasyonlarda da
kiiltiirleme islevinin faal olmasi beklenecektir. Elbette bu destinasyonlarin heniiz
kesfedilen ve yakin zaman 6nce turizme katilimi arttiran bir pozisyonda bulunmalar:
bakimindan fazla ziyaretci agirlamasi beklenmeyecektir. Bu noktada, yogun ziyaretci
agirlayan ve belirli 6l¢iide McDisneylesme gosteren bir destinasyonda gergeklestirilen
turizm faaliyetlerinin kiiltiirleme islevini tamamen yitirecegi akillara gelebilecektir.
Ancak bu haliyle bile turistik deneyimlerin, bazi turistler igin bir seviyede kiiltiirleme
islevini aktarabilecegi gozden kagirilmamalidir. Her ne kadar gerceklestirilen turizm
faaliyetinde etkilesime gecilen turizm {riinleri otantiklik arz etmeyip sureten temsil
edilse dahi, bu turizm {riinlerinin varhig1 ve ilgili turizm deneyimi, bireyi
kiiltiirlemeye yonlendirici, dolayl1 bir etki agiga cikarabilecektir. Bu etki dahilinde
birey, temsillerin asillarin1 aramaya ve/veya onlarin kdkenine ve orijinal hallerine dair
bilgi edinmeye tegvik olabilecektir. Nihayetinde post-modernizmin McDisneylesme
gibi olumsuz yansimalar1 sonucunda i¢ turizmin/turizmin kiiltiirleme islevindeki
asinmanin belirgin Ol¢lide Oniine gecilmesi vasitasiyla, Jafari'nin (1986: 492; 1987: 36)
vurgulamis oldugu gibi; bireylerin nosyonal bir {ilke yerine nasyonal bir iilkeyle
etkilesim kurmasi saglanmig, turizmin bireysel ve toplumsal gelisimi destekleyen
psikolojik ve sosyo-kiiltiirel olumlu g¢iktilarinin korunumu da miimkiin kilinmis
olacaktir.
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