MEDYA OKURYAZARLIGI

OZET

Medyanin etkileri tartismalari uzunca bir siire bu alanin basat inceleme konusu olmustur.
[zleyicinin/okurun mesajlar karsisindaki konumu farkh dénemlerde farkli politikalar ge-
regi aktif ya da pasif kabul edilmistir. Giiniimiizde gelinen noktada ise, medyanin giicii ar-
tik tartisma gotiirmez bir hale biiriinmiistiir. Ozellikle iletisim teknolojilerinin gelismesi,
medyanin etkinlik alanint artirmasinda 6nemli bir etmen olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Bireyler artik eskiye oranla daha fazla sayida ve daha gesitli medya mesaji ile karsi karsiya
kalmaktadir. Bu niceliksel artis ise nitelik problemini beraberinde getirmis ve zaman za-
man denetlenemez hale gelen bu metinler karsisinda bireyleri 6zellikle de gencleri ve ¢o-
cuklar1 daha bilingli hale getirme gerekliligi {izerinde durulmustur. Bu nedenle diinyada
bir sivil toplum hareketi olarak ¢ocuk ve geng izleyicinin zararl yayinlardan korunmasini
hedefleyen medya okuryazarligi hareketi ortaya ¢ikmigtir. Bu hareket daha sonra hiiki-
metler tarafindan da benimsenmis, pek ¢ok diinya tilkesinde hitkiimetlerin destegi ile egi-
tim-6gretim programlarina medya okuryazarligy dersi eklenmistir.

Medyanin kendine 6zgii diliyle olusturulan medya metinlerinin/ mesajlarinin sorgu-
lanmasi davraniglarini kazandirma olarak 6zetlenebilecek medya okuryazarhigi egitimi bu
calismanin konusunu olusturmaktadir. Calismada medya okuryazarlig: kavrami, amaci,
onemi, tarihsel gelisimi tizerinde durularak, konunun ¢ergevesi cizilmeye caligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK), Co-
cuk, Geng, izleyici, Egitim, Iletigim.
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GIRiS

Medya, insanlarin bilgilenmesi, haberdar olmasi, haber iletmesi, eglenmesi, hosca

vakit gecirmesi, bos zamanlarim degerlendirmesi gibi pek ¢ok ihtiyacini gordiigii bir
ortam olmakla birlikte, organizasyon yapist bakimindan da biiytiik olgekli ticari sir-
ketler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gliniimtiizde, kismen birlesmeler, devralmalar ve
diger farklhilastirma sekilleri sayesinde biiyiik iletisim holdingleri ortaya ¢ikmus ve
bunlar medya alaninda énemli roller iistlenmistir. Iletisim holdingleri, enformasyon
ve iletisimle ilgili degisik endtistri sirketleriyle ilgilenen uluslararasi ve multimedya
sirketler olmakla beraber bu devasa ekonomik ve sembolik iktidar tekelleri, enfor-
masyon ve sembolik igerigin tiretimi ve bunun kiiresel ¢aptaki dagitimi i¢in kurumsal
bir temel saglamaktadir (Thompson, 2008: 125).

Medya endyiistrisindeki bu gelisim ve iletisim teknolojilerinin hizla yayilmasi, gii-
niimiizde medyay1 daha da gliclii hale getirmistir. Medya, insanlarin yasam bigimini,
eglence anlayisini ve kiiltiirel degerlerini degistirerek, yasamlarinda sz sahibi ol-
maya baslamistir. Bilgilendirme, yonlendirme ve egitme gibi islevleri olan medya, si-
yasal ya da toplumsal degisim donemlerinde de 6nemli rol sahibidir. Ornegin, 21.
ylizyilin en 6nemli kitlesel hareketi olan Arap Bahary, iletisim araglarinin roliinii goz-
ler oniine sermistir. Arap halklarin demokrasi, 6zgiirliik ve insan haklar: arayislar:
i¢in kararlilikla verdigi miicadele medya ile goriintir hale gelmistir.

Medyanin bu giiglii ve baskin etkisi karsisinda, insanlarin medya tiiketicileri
olarak, yazili, gorsel veya isitsel medya iiriinlerine edilgen bir sekilde maruz kal-
mamalari i¢in, “medya okuryazarlif1” cercevesinde bilin¢lendirilmeleri ve bu {ire-
timler karsisinda daha aktif bir konuma sahip olmalar1 gerekmektedir.

Medya mesajlarini dogru anlayabilmek ve igerigi sorgulayabilmek artik zorunlu ha-
le gelmistir. Nasil ki hem gocuklar hem de yetigkinler bircok konuda egitim alarak bilgi
edinip belli davramslar gelistirmektedirler, insan yasaminda etkisi oldukca fazla olan
medyay1 dogru anlayabilmek ve ¢éziimleyebilmek i¢in de egitim zorunlu hale gelmek-
tedir. Bu yonleriyle medya okuryazarlig: egitimi, medyay: dogru okuyabilme ve igerik
iiretebilme yetilerine sahip bireyler yetistirmeyi amaglamaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, medya okuryazarliginin tanimi, amaci ve tarihsel stireci
hakkinda bilgi vererek, medya okuryazarlarinin neleri bilmesi gerektigini ve
medyay1 dogru okuyabilmenin neden 6nemli oldugunu ortaya koymaktir.

Medya Okuryazarlig1 Kavrami

Medya okuryazarliginin ne olduguna dair gesitli tanimlar mevcuttur. Temel ola-
rak medya okuryazarlig1 gesitli bicimlerde mesajlara ulasma, analiz etme, deger-
lendirme ve iletme yetenegidir (Koltay, 2011: 212). Briiksel Deklarasyonu'na gore
(2013); medya okuryazarligi, medyaya ulasabilme yetenegi, medyanin ve medya
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igeriginin farkli taraflarin1 anlamak ve degerlendirmek ve farkli baglamlarda ileti-
simler yaratmaktir.

Medya okuryazari;; medyada yeniden kurgulanan iletileri ayirt edebilen ve al-
gilayabilen, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek icin ayri bir beceri, altyap:
bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim siirecinin sonucu olarak med-
ya yetkini sifatin1 hak eden kisiyi betimleyen bir terim olarak algilanabilir (Tagki-
ran, 2007: 7). Bir bagka goriise gore de medya okuryazari; basili ve elektronik
medyay1 ¢ozmek, degerlendirmek, analiz etmek ve iiretmek yetilerine sahiptir
(Aufderheide, 1992).

Medya okuryazari olmak:
e Medyay akilli ve etkili bir bi¢cimde kullanmaktir.

e Medya endiistrilerinin siyasi goriisii, gelismesi, ekonomik tabani ve idari
yapist konusunda bilgi sahibi olmaktir.

e Farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.

¢ Medyanin bireylerin ve toplumun inang, tavir, davranislar ve degerler ize-
rindeki etkisinin bilincinde olmaktir.

e Demokratik bir bicimde degisik medya kanallar1 yoluyla etkili iletisim kur-
maktir (Ozad, 2011: 89)

Medya Okuryazarliginin Amaci

Tletisim teknolojilerinin gelismesi ile bugiiniin ¢oklu ve sir &tesi iletisim ortami,
hizli bilgi akig1 ve iletisim 6zgiirliigliniin yani sira igerik sorununu da birlikte ge-
tirmistir. Medya okuryazarlig1 ise bu konuda bir ¢6ziim olarak ortaya ¢itkmuistir.

Medya okuryazarligl, medyanin mesajlarina karst daha bilingli olmay1 saglar.
Televizyon programlari, filmler, gorseller, metinler, sesler ve internet siteleri; bun-
larin hepsi medya mesaji tasir. Televizyondaki reklamdan, CD’deki miizigin so-
ziine, gazete yazisindan bir tisortiin tizerindeki slogana kadar tiirlii bigimde akan
medya mesajlar1 karsisinda bireylerin farkinda ve uyanik olmasmi saglamak
medya okuryazarliginin amaclarinin basinda gelir (Pekman, 2011: 40).

Her yastaki bireyde sorgulama aliskanligi olusturmak, ifade bigimlerini gelistir-
mek ve elestirel diisiintirler, etkili iletisimciler ve giintimiiz diinyasinda aktif vatan-
daslar yetistirmek medya okuryazarlig ile gelistirilmek istenen davranis bicimleridir.

Medya Okuryazarliginin Tarihsel Siireci

“Medya Okuryazarligi Egitimi Seferberligi” 1920'lerde Ingiltere’de baglatilmis
olup su anda pek ¢ok Avrupa iilkesinde ve Amerika’da uygulama dahilindedir
(Tagkiran, 2007: 7).
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Kuzey Amerika’da yer alan ilk kitle iletisim arastirmalari, kitle iletisim aracla-
rinin etkileri {izerine yogunlasiyordu. 1930’lar ve 1940’larin baslarindaki bu c¢a-
lismalar Kanadali arastirmaci Harold Laswell’in ortaya attig1 hipodermik igne te-
orisinin egemenligi altinda stirdiiriilityordu. Bu teoriye gore insanlar, medyanin
stirekli bir bigimde enjekte ettigi savunmasiz bireyler olarak goriiliiyordu. Daha
sonralar etki arastirmalarindan farkli olarak ilgi, ‘medya takipgileri” olarak nite-
lenen hedef kitle iizerinde yogunlasmaya basladi. Kullanimlar ve doyumlar yak-
lasimi baglaminda, kitle iletisim araglarinin insanlara ne yaptig1 degil, bireylerin
medyaya ne yaptig1, medyay1 hangi amaclar icin kullandig1 arastirilmaya ¢aligildi.
Medya okuryazarlig1 da bu yaklasim ile ayni paralellikte bir iligki icinde yer aldi.
Mademki medya g¢ocuklar ve gengler igin etkili ve kotii bir silah olarak kabul
edilmekteydi, o zaman medya okuryazarligr onlar1 medyanin koétii etkilerinden
korumaliydi (Inceoglu, 2011: 20).

1960’larda medya okuryazarlig1 alaninda bir paradigma degisikligi goriiliir. Bu
degisiklik ile popiiler kiiltiiriin zararli oldugu goriisii degil, onun dahilinde ¢alis-
mak 6nemsenir hale gelir (Tagkiran, 2007: 91).

1970lerden itibaren Amerika’da kitle iletisim arastirmalar1 odagmi izleyici
iizerine kaydirmaya baslamistir. Bu yaklasim, metinlerin ve tireticilerin izleyiciler
tizerindeki mutlak kontroliine ve etkisine kars: gikarken aktif izleyici anlayisin
giindeme getiriyordu. Amerika’da var olan arastirma gelenegi daha ¢ok, medya,
icerikler ve izleyiciler iizerindeki etkiler hakkinda deneye dayali bir takim aras-
tirmalarin yapilmasina yonelikti. Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okurya-
zarlig1 bu deneye dayali gelenek cercevesinde bir egitim sorunu olarak ele alin-
maktadir (Hepkon ve Aydin, 2011: 75).

1980’]ere gelindiginde, medyanin ideolojik giiciiniin imgenin dogallastirilma-
sina bagh oldugu kabul edildi. Boylece kurgulanmis iletiler dogal olarak kabul
gormiis oldular. Imge ve temsillerin tiiketimi de medya okuryazarhgmin odak
noktasi haline geldi (Taskiran, 2007: 92). 1980’lere kadar medya okuryazarlig egi-
timi Avrupa tilkelerinde yaygimlasti.

Ingiltere ve Iskandinav iilkelerinde medya okuryazarligi uzun zamandir tarti-
siliyor olsa da, AB kurumsal diizlemine medya okuryazarlig1 kavraminin girmesi
ancak 2000 yili sonrasina denk gelir (Pekman, 2011: 42). 2000 Lizbon Zirvesi'nden
bu yana medya okuryazarli$1 konusunda fikir iiretme toplantilar1 diizenlenmis ve
e-egitim girisim bilinyesinde otuz kadar medya okuryazarlig1 projesi igin 3,5 mil-
yon Euro destek verilmistir (Pekman, 2011: 43).

Baslangicta sivil toplum hareketi olarak dogan medya okuryazarligi konusu
daha sonra hiikiimetler tarafindan da benimsenmistir. Bugiin ABD, Kanada, In-
giltere, Almanya, Italya, Hollanda, iskogya, Ispanya, Isveg, Fransa, Danimarka,
Finlandiya, Avusturya ve Avustralya gibi tilkelerde hiikiimetlerin de destegiyle
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ilkokul diizeyindeki okullarda Tiirkge, matematik, sosyal bilgiler gibi medya
okuryazarlig1 dersleri okutulmaktadir. ABD’de ders materyallerinin olusturulma-
sma yayin kuruluslar: da destek olmaktadir.

Medya okuryazarligi, Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayinciligi uzun yillar
tek kanalli TRT'nin tekelinde siirdiiriildiigiinden, 1990’1l yillarda 6zel radyo ve te-
levizyonlar yayina gectikten sonra tartisilmaya baslanmistir. 2003 yilinda topla-
nan Iletisim Surasinda konu giindeme getirilmis ve Sura biinyesinde galisan
Radyo ve Televizyon Yayinciligi Komisyonu'nun katkisiyla “Toplumsal ve birey-
sel egitim ve kiiltiire katki saglayacak, ruh sagligini zedelemeyecek bir yaklagimla
ve Ozellikle ¢ocuklarin zararl yaymlardan korunmasi i¢in AB’ye uyum ¢alismala-
rinin baslatilmasi ve ilk ve orta 6gretim ders programlarina ¢ocuklar ve genglerin
bilinglendirilmesini saglayacak medya okuryazarlig1 derslerinin eklenmesi” 6ne-
rilmis ve bu 6neri Sura’nin sonug bildirgesinde de yer almistir.

Milli Egitim Bakanhg ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), sivil top-
lum kuruluslari, medya Orgiitleri, tiniversiteler arasinda kurulan isbirligi ile olus-
turulan “medya okuryazarlig1” projesiyle, 6grencinin medya karsisinda pasif bir
alic1 olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢6zebilecek biling dii-
zeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilmesi hedef-
lenmistir. Cocuklar televizyon karsisinda en hassas, etkiye en agik grubu olustu-
ran kesimdir. Cocuklarin ekranda izlediklerini, “gerceklik” ve “kurgu” bakimin-
dan ayirt etme becerisini de kazanabilmeleri gereklidir. Ayrica medyanin olaylar:
ve olgulari nasil ve neden belli yonleriyle yansittiginin ¢ocuklara anlatilmasi, boy-
lece onlarin ilkdgretim ¢agindan baslayarak medyaya elestirel bakabilen, bilingli
alicilar olarak yetistirilmeleri 6nem tagimaktadir.

Yine 2004 yilinda Kadin ve Aileden Sorumlu Bakanlik Biinyesinde kurulan
Siddeti Onleme Platformu biinyesinde ¢alisan Medya ve Siddet Calisma Gru-
bu'nda da izleyicilerin medya karsisinda farkindaliklarinin arttirilmasi konusu
tartisilmigtir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun okullarda medya okuryazarhig
dersi verilmesi yoniindeki resmi Onerisi, ¢alisma grubu tarafindan benimsenmis
ve sonug raporuna da {i¢ numarali Oneri olarak alinmistir. Akabinde, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu 22 Eyliil 2004 tarihli toplantisinda (2004/70 No'lu toplant1 /
19 Sayili Karar) genglerin ve ¢ocuklarin egitilmesi amaciyla medya okuryazarligi
dersinin ders programlarina konulmasi yoniinde, Milli Egitim Bakanlig: ile resmi
temaslara baglanmas: konusunda karar almis ve bu karar dogrultusunda, 25 Ekim
2004 tarihinde de amilan Bakanlikla bir protokol zapt1 imzalanmustir.

Bu calismalar dogrultusunda, RTUK ve MEB igbirligi ile “Medya Okuryazar-
l1g1 Projesi” 2006-2007 egitim-0gretim yilinda hayata gegirilmistir. S6z konusu d6-
nemde Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve izmir'deki 5 ilkogretim okulunda
pilot uygulama baslatilmis ve bu okullarda yedinci siniflarda 6grenim gormekte
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olan 780 ogrenci, medya okuryazarlig1 dersini se¢gmeli olarak almigstir. 2007-2008
egitim-0gretim yilindan itibaren ise medya okuryazarlig: dersi tiim Tiirkiye’deki
ilkogretim okullarinda 6, 7 ve 8. simiflarda se¢meli ders olarak okutulmaya bas-
lanmustir (RTUK, 2009:144).

Geng ve ¢ocuk izleyicilerin zararli yayin igeriginden, 6zellikle de siddetten ko-
runmast konusunda hassas olan Ust Kurul, ¢ocuklarin ve genglerin gelisimini
olumsuz etkileyebilecek yayinlarla miicadele ederken yalnizca miieyyide uygu-
lamakla kalmayip, onleyici ve diizenleyici ¢alismalarina da devam etmektedir.
Cocuk ve genglerin televizyon programlar1 arasindan bilingli segimler yapmala-
rina rehberlik etmek, ana-babalarin kitle iletisim araglarinin zararli iceriklerinden
cocuklar1 koruma ¢abalarinda desteklenmeleri ve bilgilendirilmeleri amaci ile “Te-
levizyon Yayinlarinda Koruyucu Sembol Sistemi” ad1 ile 2000 yilinda bir ¢alisma
baglatilmistir. Izleyici ve yayin kuruluslar ile sorumluluk paylagimina dayanan
ve 1i¢ asama seklinde gelistirilen sistem, son asamasinda Hollanda hiikiimetinin
AB’ye aday iilkelere sagladig: teknik destek programi MATRA Projeleri biinye-
sinde yiiriitillen ¢alismayla, “Akill Isaretler” adi ile cok kisa bir siirede uy-
gulamaya konulmustur.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yasal diizenlemelerin uygulamalarla destek-
lenmesinin; kamu yo6netiminin, sektor temsilcilerinin, sivil toplum kuruluslarinin
ve bireylerin igbirligi icinde calismalariyla miimkiin olabilecegi, toplumsal duyar-
liligin gelistirilmesi icin de Oncelikle egitim olanaklarinin artirilmas: gerektigi
inancindadir. Bugiiniin diinyasinda, bireyin siirekli artan medya mesajlar1 karsi-
sinda neye maruz kaldigini bilmesi i¢in de medya okuryazarlig1 becerisi edinmesi
en 6nemli 6nlemler arasinda goriilmektedir.

Medya Okuryazarliginin Onemi

Gelisen teknoloji ile elektronik medya, kullandig1 olagantistii teknik ve kanallarla
cocuklar ve yetiskinleri kendine ¢ekmekte, maruz kalinan enformasyon bombar-
dimani altinda, 6zellikle ¢ocuklar, kendilerine sunulan malzemeyi siizmeden, ol-
dugu gibi almaktadirlar (Treske, 2011: 29).

Medyanin hem ¢ocuklar, hem de bireyler {izerindeki etkisi oldukca fazladir.
1938 yilinda Orson Welles’in Diinyalar Savasi oyununun radyoda canlandirilma-
siin yarattigl ulusal panik, medyanin etkisini gozler ontine sermektedir. Program
sirasinda bir¢ok kez bunun bir tiyatro oyunu oldugu sdylenmis, ama yine de in-
sanlar oyunun gergekligine inanmiglardir. Glintimiizde de, medyanin etkisi yad-
sinamayacak kadar fazladir. Insanlar, farkinda olmadan medya mesajlarina ma-
ruz kalmaktadir. Insanlara, arabalarinda dinledikleri radyo, yiiriirken kargilagtik-
lar1 reklam panolar1 ve masalarda duran gazeteler araciligiyla stirekli medya me-
sajlari iletilmektedir (Potter, 2011: 133).
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Sosyal medyanin giderek etkinligini artirmasina karsin, enformasyon/haber
alma kaynag1 ve vakit gegirme/eglence aracit olma konusunda, televizyon halen
iistiinltigtinii korumaktadir. Televizyonun ilk yillarindan beri yapilan arastirma-
lar, yayinlarda yer alan mesajlarin gesitli mekanizmalarla izleyiciyi etkiledigini or-
taya koymaktadir. Televizyon haberleri ile, yetiskinlerin diinyasina ait, toplumsal
hayattaki her tiirlii enformasyon, dolayisi ile diinyanin yasadig1 yaygmn siddet,
olumlu-olumsuz her haber ve olay, evlerimize, oturma odalarimiza ve ¢ocuklari-
miza erismektedir. Osman Gazi Universitesi 6gretim {iyelerince yapilan ve Cum-
huriyet Universitesi Anadolu Psikiyatri Dergisi'nin 2004 Eyliil sayisinda yayinla-
nan bir bilimsel arastirma ¢ocuklarin en ¢ok televizyon izledigi saatlerde (hafta igi
16: 00-21:30, hafta sonu 09:00-21:30) yaymlanan filmlerdeki fiziksel, so6zel ve psi-
kolojik siddet oraninin ytizde 33 diizeyinde oldugunu gostermektedir. Sozii edi-
len arastirmanin, televizyonun en ¢ok izlendigi saatlerde yayinlanan filmleri kap-
sadig1 bildirilmektedir. Haber biiltenlerinin, yarismalarin ve 6zellikle spor prog-
ramlarmin arastirmanin kapsamina alinmasi halinde ortaya ¢ikabilecek sonuglar-
dan endise edilmelidir. Siddet, yaygin bir sosyal problem olarak diinyanin her ye-
rinde ve yasamin her alaninda karsimiza ¢itkmaktadir (Ayranci vd: 2004).

Hayatin parcasi olan siddet ve diger olumsuz olaylar televizyonun da konusu
olmaya devam edecektir. Gergek hayattan medyaya yansiyan ve televizyonun
dogasi geregi de her giin dozaji artan bu 6ykiiler, siddeti ve her tiirlii olumsuz 6r-
nekleri oturma odalarimiza kadar sokarak hepimizin hayatinin bir parcas1 haline
getirmekte, mesrulastirip, bireyleri duyarsizlastirmaktadir. Bu tiir haberlerin,
kavga ve gerilimin reyting toplamasi, siddet igerikli haberlerle, teror ve felaket
haberlerini televizyon haberlerinin basina tasimakta, haber biiltenleri ve diger bu
tiir igerikli programlarla, izleyiciye siddet, teror ve felaketlerle, kavga dolu bir
diinya sunulmakta, izleyicinin giiven duygusu zedelenmektedir. Boylece sindiri-
len televizyon izleyicisi daha sonra sir dolu programlarla avutulmaya calisilmak-
tadir. Gene gerilim igeren, iirkiitiicii sahnelerle adeta bir korku filmi gibi sunulan
gizemli Oykiilerde, izleyiciye higbir iyiligin ya da kotiltigiin karsiliksiz kalmadig:
mesaji verilmekte, bu kez de diinya basit bir “etme/bulma” - “aklar/karalar” man-
tig1 ile actklanmaya calisiilmaktadir.

Ote yandan, sosyal medya ile herkes haber verebilir ve alabilir hale gelmistir.
Bu durum paylasilan enformasyonun dogrulugunu daha fazla sorgulamamiz ge-
rektigini gostermektedir. Gegtigimiz gilinlerde, bir sosyal paylasim sitesi olan
Twitter’da bir kisinin Istanbul valisiymis gibi "Yarm okullar tatil ¢ocuklar, rahat-
layabilirsiniz." mesaji gondermesi ve pek ¢ok insanin okullarin tatil oldugunu
zannederek sevinmesi, medya okuryazarliginin 6nemine isaret etmektedir.

Medya mesajlar1 her zaman goziiktiigii gibi olmadigindan ve bir¢ok anlamsal
tabaka icerdiginden, medya okuryazari olmak olduk¢a 6nemlidir. Medya okurya-
zarligl, hangi anlamlar sececegimiz konusunda daha segici hale gelmemizi saglar.

11
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Daha analitik olmak, medyanin etkilerini kontrol etmede ilk adimdir. Eger me-
sajlarin farkinda degilsek, medya, diinyay1 nasil algilamamiz gerektigi konusunda
kontrol sahibi olur (Potter, 2011: 134).

Yetigkinlerin diinyasina ait, toplumsal hayattaki her tiirlii enformasyonun
elektronik kitle araglari ile evlerimize, her yastan izleyiciye erismesi engellenemez
olmustur (Treske, 2011: 29). Tiirkiye’deki insanlarin ¢ogunun giinde ortalama ti¢
saat televizyon izledigi ve bunun yar sira, insanlarin internet kullaniminin da gi-
derek arttig1 diistiniildiigiinde, bireylerin saatler boyunca etkisi altinda oldugu
medyay1 anlayabilmesi, mesajlari belli bir stizgecten gegcirebilmesi olduk¢a 6nemli
hale gelmektedir.

Medya Okuryazar1 Neleri Bilmeli?

W. James Potter’a gore, iki diinyada yasiyoruz: gercek diinya ve medya diinyasi.
Medya okuryazarlig1 ise, medya diinyasindan uzak durmak degil, yeni mesaj
formatlar1 ve yeni teknolojilerle siurlar1 belirsiz hale gelmis ve birbiri arasina
girmis bu iki diinyay1 ayirabilmektir (2011: 126).

Medya okuryazarligi, gorsel, isitsel medya ile goklu medyanin biiytik gesitlilik
gosteren formlardaki mesajlarina ulasma, bunlar1 ¢6ztimleme, degerlendirme ve
iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Bu terim, elestirel ¢oziimleme stirecini
ve kisinin kendi mesajlarin1 basily, isitsel, gorsel, coklu medya ile yaratmay1 6g-
renmesini kapsamaktadir. Bu becerilerin ise okul ortaminda ve kitle iletisim me-
tinleri kullanilarak 6grenilmesi s6z konusudur.

[zleyicinin medyay1 bilingli okumasini saglayan medya okuryazarligi, ayni
zamanda insanin kendini 6zgiirce ifade etmesi, bireyin toplumsal hayata daha ak-
tif ve yapia olarak katilimimi saglamasi, medyann iyilestirilmesi ile ilgili hare-
ketleri desteklemek i¢in bilin¢ olusturmasi agisindan énem tasimaktadir.

Medya okuryazari, bir sorgulama yapmaksizin medyada sunulanlara inan-
mamasi gerektigini bilmelidir. Medyanin islevini ve medyada sunulanlardan kim-
lerin yarar saglayacagini bilmek olduk¢a 6nemlidir. Bu gergevede medya okurya-
zarlarinin bilmesi gereken bazi ilkeler vardir.

e Tiim Medya Kurgusaldir: Medya esasen gercegi yansitmayip, 6zel amaglari
olan iirtinler sunmaktadir. Bu {iriinlerin basaris1 goriiniirdeki dogalliklarindan ve
kurgu gibi gortinmemelerinden kaynaklanmaktadir. Kurgu gibi gériinmemelerine
karsin aslinda kurgudurlar ve pek cok farkli kisitlama ve karar mekanizmalar:
neden boyle olduklariyla ilgilenmemektedir (Aufderheide, 2004).

Medyada sunulan igerigin ne kadarmin gercek oldugu diistintilmelidir. Reality
(Gergeklik) Show olarak bilinen siradan insanlarin yasamlarini1 konu alan televiz-
yon programlarinda gercek yasamlarin sunuldugu yanilgis: vardir. Tiirkiye’de de
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Biri Bizi Gozetliyor, Ben Evleniyorum, Gelin Kaynana, Super Model ve Survivor gibi
bir¢ok program yayinlanmis, bir kismi da hala yaymnlanmaktadir. Bir¢ok tilkede
farkli formatlarda yayinlanan Survivor yarismasinda yarismacilarin yalniz oldugu
izlenimi yaratilmaktadir; ama aslinda orada kamera ekibinden, miihendislere, bir-
¢ok kisi vardir. Orada yasananlarin sadece %1’i, bunlar hi¢ kuskusuz en dramatik
olaylardir, yaymnlanmak tiizere secilmektedir. Bu programlar reality (gerceklik)
programlar: olarak yansitilsa da, Potter'm da vurguladig: gibi aslinda yansitilan
bir hayal giiciiniin tiriiniidiir ve hayal giicii ile gergeklik birbirine zit iki kavram-
dir (2011: 130).

e Medya Gergekligi Kurgular: Medyanin kendisi kurgusalken, tirtinleri birey-
lerin kafasinda bir gercek kavrami olusturmaktadir. Bireyler gozlemlerine ve de-
neyimlerine dayanan bir gerceklik modeline sahiptirler. Bireyler bu modeli kulla-
narak dogruyu yalandan ayirt edebilme kapasitelerine sahip olduklarina inan-
maktadirlar. Fakat bireylerin gerceklik modellerinin ¢ogu, medyanin sun-
duklarina veya ornek aldiklar1 ebeveyn ya da 6gretmen gibi diger insanlardan
gordiiklerine dayanmaktadir. Boylece kisisel yasanmis deneyimle medya diinya-
simin arasina bir ¢izgi ¢cekmek, goriindiigti kadar kolay olmamaktadir. Aslinda
medya her giin bireylerin gerceklik algisini yapilandirmaktadir (Aufderheide,
2004).

e Izleyiciler Medyanin Anlamini Tartisir: Medya mesaj tasimasina ragmen,
mesajlar herkes tarafindan ayn1 anlamda algilanmamaktadir. Bireyler farkli dene-
yimlerinden, sosyo-ekonomik statiilerinden, kiiltiirel ge¢mislerinden, cinsiyetle-
rinden, baslarina gelen olaylardan veya baskasmin basindan gecen olaylardan
Otiirti medya mesajlarindan farkli anlamlar ¢ikarmaktadirlar (Aufderheide, 2004).

e Medyanin Ticari Faaliyetleri Vardir: Birok medya tirtinii bir istir ve kar et-
mek zorundadir. Bu yiizden medyay1 ¢oziimlerken su sorular sorulmalidir: Bu-
nun i¢in kim 6deme yapmuistir? Bu isi destekleyen ekonomik yap1 nedir? Yapimci,
yazar veya yonetmen konu secip ¢ekime basladiginda mali baski, se¢imlerini nasil
etkilemistir? Medya bireylere degil, kitlelere hitap etmektedir. Gengler, kadinlar,
erkekler, belirli bir goriise sahip bireyler bu kitlelere 6rnek teskil etmektedirler.
Kitlelerin degeri o kitle i¢cin medya tarafindan harcanan para ile dogru orantilidir.
Medyanin ticari faaliyetleri bir baska yonden sahiplikle ilintilidir. Bir sirket, kitle
iletisim alaninda {iretim, dagitim ve basim gibi birden farkli alanda faaliyetini
stirdiiriiyorsa, o sirket, iiretileni, dagitilan1 ve izlenileni denetim altinda tutmak
gibi gliclii bir beceriye sahip demektir (Aufderheide, 2004).

e Medya Ideoloji ve Deger Mesajlar1 Igerir: Medya okuryazari olan bir birey,
medya metinlerinin her zaman deger tasidiginin ve ideolojik mesajlar barindirdi-
ginin farkindadir. Medya okuryazari olan bir birey, bir seyin tarafli oldugundan
sikayet etmeyip Onyargryi, varsaymmu ve degerleri aragtirir. Sonugta biitiin hepsi
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insan yapimidir. Herkes diinyay1 kendi degerleri ve varsayimlarina gore yorum-
lamaktadir (Aufderheide, 2004).

¢ Medyanin Toplumsal ve Politik Soylemleri Vardir: Gergekligi kurgulayan
medya, ekonomik kosullar altinda mesajlar1 sekillendirmektedir. Ayrica medya,
mesajlarda yer alan degerleri giiclii bir sekilde aktarmaktadir. Medyanin toplum
hayatinda ve toplumun mensubu olan bireylerin hayatlarinda 6énemli sosyal ve
politik etkileri vardir (Aufderheide, 2004).

¢ Medyada Bigim ve Icerik Yakindan iliskilidir: Her medya kurulusunun ken-
dine has 6zellikleri mevcuttur. Bireyler 6nemli bir olay1 gazetede okuyarak, tele-
vizyonda izleyerek, radyoda dinleyerek ¢ok farkli deneyimlere sahip olabilmek-
tedirler. Medya okuryazari olan bir birey, medyanin sunduklarini bigim ve igerik
bakimindan sorgulayabilmek i¢in sunlar1 sormalidir: Medya kurulusu igerigi nasil
sekillendirmistir? Medya kurulusu iletilerini sunarken kapasitesini ne 6l¢tide kul-
lanmigtir? (Aufderheide, 2004).

¢ Her Medya Kurulusunun Kendine Has Estetik Bir Bi¢imi Vardir: Medyanin
ilettiklerinin nasil incelenip degerlendirilecegi medyanin sadece bilgi aktaran bir
ara¢ olmadiginin bilinmesiyle iliskilidir. Medya, bireylere bilgi sunarken estetik
kaygilar1 da biinyesinde barindirmaktadir. Yazida beceriyle kullanulmis deyimler,
glclii alintilar, saglam yapilandirilmis bir tartisma, medya takipgilerinin dikkatle-
rini cekmektedir. Bireyler medyanin nasil yapilandigini anladiklarinda medyanin
estetik degerlerini yargilayabilir duruma gelebilmektedirler” (Aufderheide, 2004).

Medya okuryazarlig1 derslerinde gorsel isitsel iletisim araglar1 tanitilir, bunlarin isle-
yisleri hakkinda teknolojik bilgilerin verilmesinin yani sira kimler tarafindan izlendik-
leri, ne kadar siireyle izlendikleri, etki alanlar1 ve giigleri hakkinda da bilgiler verilir.
Ders kapsaminda 6grencilere haber metinlerinin, goriintiilerin, programlarin, reklamla-
rin nasi hazirlandigy, nasil kurgulandigi, hangi mesajlarmn nasil verildigi, neyi amagla-
dig1, mesajlarin verilmesinde teknik olanaklardan nasil yararlanldigl, hangi sembolle-
rin kullaruldig anlatilir. Ogrencilerin de 6grendikleri bilgiler cergevesinde haber, prog-
ram, film tiretmeleri saglanir. Ayrica medyamn miilkiyet yapisi, medya tiretiminin na-
sil pazarlandig, alicisin/tiiketicisinin kimler oldugu, medyanin kamuoyunu nasil et-
kiledigi, nasil olusturdugu konularinda bilgiler verilir. Verilen egitimle 6grencilerin
medyay1 okurken/izlerken “Bu haberin amaci nedir? Haberin kurgusu dogru mudur?
Eksik olan unsurlar nelerdir ve neden eksiktir? Haberde olaym bu sekilde kurgulanma-
sindan kim menfaat saglayabilir?” gibi sorular yonelterek elestirel bakis acisiyla, med-
yay1 daha bilingli olarak okumalar1 amaglanur.

Medyay1 Dogru Okuyabilmenin Onemi

Medyanin dogru bir sekilde degerlendirilmesi kolay bir beceri degildir. Medya
iceriginin yaratildig1 sosyal, kiiltiirel, ekonomik, politik ve tarihsel siireci bilme-
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miz gerekir. Otoriteyi, objektifligi ve niteligi sorgulamak, yeni iletisim teknoloji-
leri ile daha da 6nemli hale gelmistir (Livingstone, 2004: 6-7).

Bir haber okunurken, haber, baslik ve fotograflar arasinda bir baglanti olup
olmadigina, nasil bir dil kullanildigina, nasil bir ideolojik bakis agisinin egemen
olduguna, haber kaynagina, eglence igerigi tasiyip tasimadigina, olay kisilerinin
tanimlanma bigimlerine ve bir pesin hiikiim olup olmadigina bakilir.

Medya, dogru olmayan davranislarin kabul goriir hale gelmesine sebep olabi-
lir. 2000’li yillarin basinda ulusal bir televizyon kanalinda yayinlanmakta olan
Tath Kacgiklar dizisinde Mehmet Ali Erbil ile Yal¢in Mentes’in oynadig evli ka-
rakterler stirekli kacamak arayisi icindedir ve dizinin 6rgiisiinde bu kacamak ara-
yist sevimlilestirilir. Yerli dizilerde 6zellikle turist kadinlar ‘serbest ve miisait’ ka-
din olarak goriilerek, sarkintilik, taciz, tecaviiz eylemleri mesrulastirilir (Binark,
ve Bek, 2007: 160). Medya ile kadinin anne, ev harumi vb. gibi rolleri de pekistiri-
lir. Bu ornekler, bireylerin elestirel bir bakis agisina sahip olmasi gerektigini gozler
oniine sermektedir.

Sabah Gazetesi'nin 18.05.2005 tarihli “Asir1 terlemenin caresi botox!” baslikli
haberinde, su ciimlelere yer verilmistir: “Ben kendi deneyimlerimde, ozellikle
avug iclerinde, koltuk altlarinda, topuklarda ve alinda, botox ile ¢ok iyi sonuglar
aldim. Hastalarimin bir¢ogu 10 ay kadar rahat ettiler.” Haberde herhangi bir kay-
nak yer almamasina ragmen bir doktorun agzindan ¢ikabilecek ciimlelere yer ve-
rilmistir. Bir aragtirma yapildigina dair bir referans da haberde yer almamaktadir
(Cinarli ve Yilmaz, 2011: 248).

Yeni Safak Gazetesi'nin 02.01.2005 tarihli “Kredi Kartina Taksitle Tiip Bebek”
baslikli haberinde su ciimlelere yer verilmistir: “Son model teknolojiyle donatil-
mis Silileymaniye Kadin Dogumevi, en ucuza tiik bebek tedavisinden yararlan-
mak isteyenlerin akinina ugruyor. Ustelik kredi kartina taksitle...” Bu ciimleler
bir reklam metnin andirmaktadir ve bu durum saglik mevzuatma aykiridir. Tip
teknolojisinin uygulandig1 saglik kuruluslarimin adlarimin, islemin fiyatinin ve is-
lemi yapan hekimlerin adlarinin agik¢a beyan edilmesi yasaya aykiridir (Cinarl
ve Yilmaz, 2011: 248).

Bireyler, medyay1 dogru okuyabildikleri oranda kendileriyle ilgili dogru ka-
rarlar verebilirler. Yukaridaki 6rneklerden yola cikilarak, elestirel bir bakis agisi-
nin medya okuryazarligmin temeli oldugu soylenebilir. Elestirel bir gozle baka-
rak, medyanin bize vermek istedigi mesajlar1 sorgulamadan dogru kabul etmek
yerine, haberi, bilimsel bir veriye sahip olup olmadig1, dogru kaynaklara yer veri-
lip vermedigi gibi kistaslarla degerlendirmeliyiz.

Ozellikle, bilgi ve haber akisini fazlasiyla artiran, yurttaglari da birer haberci
haline getiren sosyal medya ile igerigin sorgulanmasi daha da 6nemli hale gel-
mektedir.
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SONUC

Her giin insanlar televizyon programlari, filmler ve internet siteleri gibi bir¢ok
farkli iletisim araci ile medya mesajlariyla karsilasmaktadir. Sorumlu bireyler ola-
rak, medyanin bize sundugu mesajlar arasindan se¢im yapmak bizim sorumlulu-
gumuzdadir.

Medya okuryazar1 bireyler, medyanin kurgusal oldugunu, politik sdylemleri
oldugunu, belli bir ideolojiye sahip oldugunu ve belli ticari kaygilara sahip oldu-
gunu bilmeli ve sorgulayici bir bakis agisina sahip olmalidir. Sorgulayic bir bakis
acist ile medya igerigini anlayabilmenin de 6tesinde otoriteyi, objektifligi, niteligi
degerlendirebilir ve boylece medyanin igerigi bize dogrudan dayatmasinin 6niine
gegebiliriz. Medya okuryazarlari, icerigi, kaynag1 ve bi¢imi sorgulamanin yan si-
ra, medyanin estetik degerlerini de elestirebilmelidir.

Medya okuryazarligi, hem ¢ocuklar hem de yetiskinler igin giintimiiz diinya-
sinda oldukca onemlidir. Medya okuryazarlig1 egitimi ile insanlar, ifade bicimle-
rini gelistirerek, elestirel diisiinerek etkili iletisimciler ve aktif vatandaslar olabil-
dikleri gibi, medya diinyasi ile gercek diinyay1 da ayirabilir hale gelirler. Bu ger-
cevede medya okuryazarlig1 egitimleri daha yaygin hale gelmeli ve insanlar da iz-
ledikleri, dinledikleri ve gordiikleri enformasyona karsi daha elestirel bakmay1
ogrenmelidir.

Son Not:
Prof. Dr. Zakir AVSAR, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekant.
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