SIYASAL IKNA ve SECIM MUZIKLERI:

TURKIYE UZERINE BIiR INCELEME

OZET

Bu ¢alisma siyasal iletisimde toplumlarin hafizalarinda en fazla kalic1 etki bi-
rakan secim miizikleri ve sarkilarina odaklanmistir. Oncelikle siyasal iletisim
kavrami, ikna kuramlarinin gesitleri ve iletisim modelleri agiklanmigtir. Makale
icerisinde Tirk siyasi tarihine se¢im miizikleri ve kampanyalarn ile damgasini
vurmus partilerin bu kuram veya modellerden hangisine daha uygun ikna stra-
tejileri izledikleri analiz edilmeye calisilmigtir. Makale propaganda kavrami ve
diinyada Soguk Savas doneminde kullanilan propaganda miizikleri {izerinde
kisaca durmustur. Ardindan Tiirkiye'deki meydanlarda kullanilmaya baslanan
secim miiziklerini, partilerin hitap ettikleri kesimler ve oy oranlarini etkileyen
sosyo-ekonomik gelismeler baglaminda ele almistir. 1980- 2000 arast donem
incelenirken popiiler kiltiiriin secim stratejilerindeki etkisi tizerinde durul-
mustur. 2000 sonrasi donem incelenirken AK Parti’nin ve ana muhalefet partisi
CHP’nin uyguladig: siyasal iletisim stratejileri karsilastirmali bigimde donemin
sartlart da goz 6ntiine alinarak analiz edilmeye caligilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Ikna Kuramlari, iletisim Modelleri, Tiirk
Siyasi Tarihi, Propaganda, Poptiler Kiltiir, Secim Mizikleri, Secim Stratejileri.
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GIRIS

Moakalenin sncelikli amaci Tiirkiye'nin siyasal iletisiminde kullanilan Tiirk
siyasi tarihine damgasini vurmus se¢im sarkilarini tarihten giiniimiize teker
teker bulup analiz etmektir. Bunun yaninda partilerin se¢im stratejilerini ikna
kuramlar: ve iletisim modelleri cercevesinde analiz edilmesi de amaglanmis-
tir. Makaleye diinyadaki II. Diinya Savasi ve Soguk Savas donemi propaganda
miiziklerinin incelenmesi ile baglanmis; sonra da Tiirkiye’de meydanlarda ilk
secim sarkisinin Tiirkiye Is¢i Partisi tarafindan kullanilmasindan son 2014 yerel
secimlerine kadar gecen siirece odaklanilmistir. Bu siire¢ iginde se¢imlerden
basariyla ¢ikarak iktidar olan veya koalisyona giden bu siyasal partilerin ba-
sarilarinin sosyo-ekonomik ve siyasi nedenlerinin analizi yapilmistir. Bir an-
lamda partilerin ikna ve iletisim yontemleri secim miizikleri baglaminda analiz
edilerek, bu yontemlerin partilerin basarilarina ya da basarisizliklarina sos-
yo-ekonomik gelismeler neticesinde nasil etkide bulunduklar: incelenmistir.

Arastirmanin Onemi

Literatiirimiizde arastirmaya benzer nitelikler tasiyan makale, kitap ve kose
yazilar1 bulunmaktadir. Bunlar genellikle siyasal iletisim, se¢menler ve ikna
stratejileri, siyasal reklamcilik ve secim kampanyalar1 alaninda yazilmis aka-
demik degere sahip eserlerdir. Fakat siyasal iletisim ve secim kampanyala-
rindan ziyade sadece secimlerde partiler tarafindan kullanilmis miizikleri de
analiz eden ve bunlarin se¢im stratejilerindeki yerini inceleyen akademik ma-
kale niteliginde bir ¢alisma yapilmamistir. Se¢im sarkilar ile ilgili literatiire
bakildiginda Murat Meri¢’in konuyla ilgili pek cok kose yazisi ve Mehmet O.
Alkan’in “Tarihin Sesli Taniklar1: Plaklar” isimli Cumhuriyetin ilk dénemin-
den itibaren topladig1 plaklar1 analizini konu alan ¢alismasi1 bulunmaktadir.
Ancak se¢im miiziklerinin siyasal iletisim, se¢im stratejileri ve ikna modelleri
cercevesinde degerlendirerek sosyo-ekonomik gelismeler baglaminda siyasi
partilerin se¢imlerden nasil basariyla ¢iktiklarini anlatmasi nedeniyle bu ¢a-
lisma digerlerinden ayr1 bir onem tasimaktadir.

Yontem

Arastirma genel itibariyle niteliksel (qualitative) bir ¢alisma olup; konu {tize-
rine yazilmig basili eserlerden, kitaplardan, makalelerden, basin taramasi es-
nasinda ulasilan gazete arsivlerinden yararlanilmistir. Bunlarin yaninda do-
nemsel olarak partiler tarafindan kullanilan mars, plak, sarkilar, parti tanitim
videolar1 teker teker dinlenerek analiz edilmistir. Se¢im propagandalar ile
ilgili yapilmis belgeseller de incelenmigtir. Liderlerin soylemleri, demecleri
ve klise konusmalar1 da analiz ¢ercevesinde incelenmistir. Makalenin genel
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yapisi olusturulurken takip edilen yontem tarihsel siire¢ analizidir. Dénemsel
olarak se¢im siirecleri tizerinde durulmus ve bu siiregler kendi i¢ dinamikleri-
ne gore birer birer analize tabi tutulmustur.

Siyasal iletisim, (pek ¢ok tanimi olmasi ile birlikte) siyasal aktorler tarafin-
dan belirli ideolojik amaglar1 toplum i¢inde hedef kitlelere, iilkelere, bireylere
kabul ettirmek, gerekirse eyleme gecirmek, ikna ederek uygulamaya koymak
amaciyla cesitli iletisim tekniklerinin kullanilmasi ile gerceklestirilen iletisim
tlrtine denir (Aziz, 2007, s. 3). Yine Walton’a gore siyasal iletisim ** Farkh
aktorler tarafindan dile getirilen ve medya tarafindan aktarilan siyasal soy-
lemlerin iretimi ve degisimine iliskin akla gelebilecek her sey “dir (Walton,
1991, ss. 51-52). Iletisimde basarili olunabilmesi icin gesitli kampanya tiirleri-
ne bagvurulmaktadir. Bu bahse konu kampanya tiirleri kavramsal olarak dort
model altinda gruplandirilmaktadir. Bunlar Yale bes asamal1 gelisim modeli,
tirtin odakli modeller, aday ya da kisi odakli modeller ve diistince/ideolo-
ji odakli modellerdir (Larson, 2007). Yale bes asamali gelisim modeli, {iriin,
aday ve ideoloji odakli modeller, ikna siirecine giden yolda yer alan asamala-
rin neler oldugunu bizlere sunmaktadir.

Yale Bes Asamali Gelisim Modeli: Bu model cercevesinde 6zdeglesme,
mesruluk, katilim, yayginlik ve dagitim olarak bes asamadan s6z edilmek-
tedir. Tkna icin bir siyasi parti, lider figiirii ya da ideolojinin, alicilarin yani
se¢menin zihinde konumlandirilmas: gerekmektedir. Bunun i¢in bu asamala-
ra ihtiya¢ duyulmaktadir (Larson, 2007).Tiirkiye’de siyasal partilerin iletisim-
de kullandiklar1 se¢im miizigi tirtinlerinden 6rnek verilecek olursa ANAP 1n
kullandig1 ‘Arim Balim Petegim’ ve DSP’nin kullandigi, bestesi Ecevit'e ait ‘Ak
Giivercin Geliyor’ isimli sarkilar partinin amblemi, logosu, gorsel imaj: ile 6z-
deslesmistir. Bu 6zdeslesme bir sekilde se¢gmenin algisina ve ikna duyusuna
da hitap etmekte ve se¢gmen zihninde konumlanmasina yardimci olmaktadir.
Mesruluk asamasi, partinin veya liderin imajinin giivenilir olmas1 ve bunun
olusmasi igin parti sembolii, logosu, vaatleri, gorsel simgeleri ile halkin zih-
nine yerlesmis olmasi beklenir. Ornegin Larson’a gore siyasi partinin ismi-
nin kitleler tarafindan taninan yazar, oyuncu ve sarkicilarla birlikte anilmas,
kitleleri onun mesruluguna ikna eden bir yontemdir. Ornek verilecek olursa
Mahsun Kirmizigiil'tiin ANAP’a, Kenan Dogulu ve Yilmaz Bingol’tin CHP"ye,
Murat Gogebakan’in AK Parti’ye sarki yapmalari gelisim modeline gore kitle
hafizasinda mesruluk yaratan bir ikna taktigidir. Diger asamalar olan katilim,
mitinglere katilan kitlelerin fazlaligini; yayginlik, iletisim kampanyalarinin
medya ve kamuoyu giindeminde genis yer bulmasini; dagitim ise kampanya
destekgilerinin 6diillendirilmesini ongoriir.
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Bu modelin altinda sekillenen aday odakli ve ideoloji odakli modelleri de
siyasal iletisim acisinda kisaca inceleyebiliriz. Aday odakli modelde aday mer-
keze alinarak kitleyle adayin tizerinden iligski kurulur ve kitle ikna edilmeye
calisilir. Buna 6rnek olarak 1970lerde Ecevit adina yapilan sarkilar: verebiliriz.
Ecevit, Karaoglan veya Kibris Fatihi isimleri iizerine sarkilar yapilarak sade-
ce lider vurgulanmuistir. Yine 90’larla birlikte popiiler kiiltiiriin etkili olmasi ile
Tansu Ciller ve Mesut Yilmaz’a atfedilen sarkilarin rekabetinde benzer durumu
gormekteyiz. Ideoloji odakli modelde ise kitle ile ideoloji {izerinden iletisim ku-
rulur. Ancak burada toplumun veya iilkenin, ideolojiyi cok 6n planda tutan bir
rejime sahip olmasi veya iilke i¢cinde ideolojik kamplasmaya gidilmis olmasi ge-
rekir. @rnegin 1970'lerde Ecevit, Demirel ve Tiirkes arasindaki ¢cekismede kul-
lanilan miiziklerde ideoloji odakli iletisim modelinin 6rneklerini gérmekteyiz.
O yillarda CHP'nin Melike Demirag, Giilgiin Alanyali, Unol Biiyiikgoneng'e
yaptirdigr sarkilar, AP’'nin Milliyetci Ziihtii plagi, MHP'nin Cirpinird: Kara-
deniz klasigi gibi ornekler, ideoloji odakl1 modele gore hazirlanan plaklardir.

Tkna kuramlarini segim sarkilar1 baglaminda kisaca inceleyecek olursak,

a) Sosyal Yargi Kurami: Muzaffer Sherif ve arkadaslar: tarafindan gelisti-
rilen bu kuramda, ikna siirecinde alicilara sunulan yeterli kanitlarla alicilarin
ikna edilmesi planlanir. Se¢im miiziklerinde kitlelerin se¢men tizerinde olus-
turdugu etkisiyle se¢mene giiven duygusu vermesi ve parti ile liderin se¢men
tizerinde giiclii imaj sahibi olduklarini kanitlayabilmeleri, se¢meni iknada et-
kili olacaktir. Parti kampanyalarinda se¢meni etkileyecek yeterli sayida mii-
zik veya miizigin icerisinde yeteri sayida mesaj, uyarict ve unsur bulunmasi,
se¢menin ikna edilmesinin yolunu a¢gmaktadir (Sherif ve Hovland, 1961).

b) Detaylandirma Olasilig1 Kurami: Petty ve Cacioppo (1983) tarafindan
gelistirilen bu kurama gore insanlarin siyasal mesaja karsi ya biligsel diisiince
bazinda ya da daha otomatik duygusal yolla cevap verecekleri one siiriilmek-
tedir. Burada anlatilmak istenen, alicilarin mesajlara motive olarak bunlarin
cekiciligine kapilmalaridir. Ornegin bazi se¢gmenler secim miiziklerinin nite-
liginden ziyade bunlarin hangi partinin miizigi oldugu ile ilgilidirler. Onlar
igin sartlanmiglik ve partiye olan baghlik nedeniyle partinin prestiji bagla-
minda algida segicilik olusmaktadir. Tkna olma siirecleri ve siyasal iletisim,
alicilar igin tercih ettikleri siyasal parti ile anlamli ve dikkate degerdir.

¢) Oykii Kurami: Walter Fisher tarafindan gelistirilen bu kurama gore ikna
edici iletisimde en giiglii metafor drama ve hikayedir. Fisher’e gore ikna et-
mek i¢in kurgulanan 6ykiiniin basaris: i¢in kendi iginde tutarli olup olma-
mas1 onemlidir. Miizikli siyasal iletisimde ise sarkinin, partinin vaatleri ve
sundugu imaji ile uyumlu olup olmamas: 6nemlidir (Fisher, 1989).
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d) Sosyal Ogrenme Kuramu: Siyasal iletisim acisindan liderin alicilar tara-
findan rol model olarak kabul edilmesini ve iletisimde en 6nemli metaforun
lider figiirti olmasini konu alir. Burada alicilarin ikna edilmesinde lider, baslh
basina 6nemli bir degerdir (Bandura, 1972).

DUNYADA SIYASAL iLETiSIMDE MUZIK ve
MARSLAR (1930-1950)

Ik olarak diinyada modern anlamda miizikli siyasal iletisimin, iki savag arasi
dénem olarak bildigimiz Birinci Diinya Savasi ile Ikinci Diinya Savast arasin-
da baz tilkelerin kullandiklar1 miizikli propaganda metoduyla ortaya ¢iktig1-
n1 gormekteyiz. Bu donemde propaganda diinya giigleri arasinda aktif miica-
delenin bir silah1 ve parcasi olmasi nedeniyle olduk¢a 6nemli goriilmekteydi.
Propaganda, kisaca 6zetlenecek olursa siyasi bir hedef dogrultusunda hakim
otoritenin veya giiciin ¢ikarlarini savunan, bilerek carpitilmis ve saptirilmis
bilgiye denmektedir. Propagandada amag bir grubun istegi ve hedefi dogrul-
tusunda kitlelerin bir konu veya olayla ilgili bakis agilarini degistirmelerini
saglamaktir. Genelde propaganda toplumsal ve siyasi bir amag igin yapilir
(Oyman vd., 2012). Propagandaci bunu yaparken bircok metodu kullanabi-
lir. Ozellikle sert ideolojik hiikiimetlerin bagvurdugu bir yéntem olan propa-
ganda tarzi siyasal iletisim modelini Hitler Almanya’sinda ve Sovyetler Bir-
ligi'nde gozlemlemekteyiz. Hitler doneminde propaganda amach kullanilan
marslar Badenweiler, Luftwaffe, Lili Marleen, Deutchland {iber alles, Erika,
Ich Hatt’eiren Kameraden gibi Nazi SS kitalarinin zaferlerini 6ven ve savas
kahramanliklarini anlatan marslardir. Sovyetler Birligi, propaganda marslari
konusunda (ideolojik propaganda alaninda) belki de en basarili tilkelerden
biridir. Bolseviklerin tarih sahnesine ¢ikisindan itibaren propaganda, onlar
i¢in en onemli silah olagelmistir. Krasnaya Armia Khoir (Kizilordu Korosu)
marslar1 devletin de sahip oldugu ideolojik karakteristigi geregi siyasal ileti-
simde hep etkili bicimde kullanilmistir. ‘Kizil Ordu Mars1’, Car’a kars1 i¢ savas
doneminde yazilan “’Beyaz Ordu Siyah Baron”, ‘Polyushka Polye’, “Kutsal Sa-
vag’, ‘Moldoval1 Esmer Kiz’ gibi marslar diinya miizik literatiiriine de ge¢mis
eserlerdir. Bu donemde Tiirkiye'de ise tek parti olan CHP, II. Diinya Savasi
igin halki cesaretlendirmek adina “Kiinyemi Yazdim Tasa’ isimli propaganda
mabhiyetli plaklar1 hazirlatarak halka dagitmistir (Alkan, 2003).

Propaganda tarzi siyasal iletisim, 1960’lara kadar diinyada sadece otoriter
rejimlerde degil kendini 6zgiir diinya, Birinci Diinya tilkeleri, bat1 demokrasi-
leri diye adlandiran iilkelerde de SSCB ile yiiriitiilmekte olan ideolojik savas-
tan dolay1 goriilebilmektedir. Ornegin ABD’de Bagkan Franklin Roosevelt'in
“Happy Days are Here Again” ve Bagskan Dwight Eisenhower’in “They Like
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Ike” isimli sarkilar1 propaganda mahiyetinde Batida Varsova Pakti ile girisil-
mis ideolojik rekabetin etkisiyle yapilmis sarkilardir. O donemde Tiirkiye'de
yeni yeni gelismeye baglayan demokrasinin de etkisiyle (1946 yilinda Demok-
rat Parti'nin kurulusu ile ¢ok partili hayata gecilmesi ve ardindan 1950'de
DP’nin tek bagina iktidar olmasi) siyasal iletisimde miizik kullaniminin ilk
ornekleri goriilmiistiir. Ancak bunlar DP Mars1 ve Adnan Menderes’in miting
konugmalarini iceren plaklar olup meydanlarda kitleleri costurmak amaciyla
kullanilan plaklar degildirler. DP ve CHP 1950, 1954, 1957 se¢imlerinde mii-
zik kullanimindan ziyade bastirdiklari afisler ve devlet radyosundan yapilan
propagandalari ile secmenlere seslerini duyurabilmislerdir.

1960-1980 DONEMI SIYASAL ILETiSIMDE SECIM MUZIKLERI
ve KAMPANYALAR

Siyasal iletisimde TiP ve CHP-AP Rekabeti

Tiirkiye’de secim meydanlarinda ilk seg¢im sarkisi, Mehmet Ali Aybar, Behice
Boran ve Kemal Tiirkler gibi Tiirkiye solunun 6énde gelen isimleri tarafindan
kurulan Tiirkiye Isci Partisi (TIP) tarafindan 1965 genel secimlerinde kullanil-
mistir. Sarki, Erdem Buri tarafindan bestelenen ve Tiilay German tarafindan
okunan “Yarmmin Sarkist’” adindaki eserdir. Sarki, “bir sark: olmali 6zlemi soy-
leyen, bu koyu giinlerden yarina seslenen’ dizeleri ile baglamaktayd: ve se¢me-
ne yarinlara doniik umut ve farkl bir siyaset tarzi vaat etmekteydi. Sarkinin
etkisi ve TIP” in sdylemi basarili olmus ve TIiP 15 milletvekili gikararak par-
lamentoya girmeye hak kazanmistir (Merig, 2013a). Fakat TIP, 12 Mart 1971
Mubhtiras1 sonrasinda ideolojik sebeplerle kapatilmistir.

1973 segimleri Tiirkiye’de tam anlamiyla se¢im miizikleri eksenli propa-
gandalarin bagladig1 yil olarak kabul edilmektedir (Meri¢, 2007b). Bunun
arka planinda 1972 yilinda CHP Genel Baskanligina Ismet Inonii'yii yenerek
oturan Biilent Ecevit'in partiye yeni bir heyecan getirmesi ve Ortanin Solu
kavraminmi 12 Mart Muhtiras: karsisinda, halkin taleplerini 6ne ¢ikaran bir
cizgiye cekmesidir(Akyol, 1999). Bu dénemin sekillenmesinde rol oynayan
sosyo-ekonomik ve siyasi faktorleri 6zellikle analiz etmek, donemi daha iyi
anlayabilmek agisindan 6nem arz etmektedir. Bu faktorler, 12 Mart Muhtira-
si’'nin getirdigi gergin ortam, demokrasiye bulunulan miidahale, IMF ile Tiir-
kiye’nin tanigsmasi, ABD ile yasanan afyon krizi, Kibris Olaylar1 ve ardindan
gelen Barig Harekat ile gelisen milliyetci dalga, devrimci-sol goriislii 6grenci-
lerin idam edilmeleri olarak siralanabilir (Duman ve ipekgen, 2013, s. 123). Bu
calkantilarin sonucu ve 1960 Anayasasinin getirdigi atmosferin de etkisi ile
Tiirkiye 1970’lere koalisyon partilerinden olusan parlamenter sistemle giril-
mistir. Bu faktorler gbz oniine alindiginda siyasal iletisimde rekabetin 6nem
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kazandigini, 1960 ve 1971 askeri miidahaleleri ile travma gecirmis olan halkin
da siyasal iknas1 konusunda partilerin ciddi bi¢imde ¢alismaya koyuldukla-
rin1 gormekteyiz.

1968 yilinda Avrupa’da ve diinyada meydana gelen 6zgiirliik ve sol ek-
senli dalga, fikirleri Inénii'niin devletgi tavrindan ziyade daha &zgiirliikgii
olan Biilent Ecevit’'i 1973 se¢imlerin oncesinde CHP Genel Bagkanligina ve
ardindan da se¢imlerde yeni CHP’yi birinci parti konumuna getirmistir. Bu
siirecte, daha &nce sadece TIP’ in mitinglerinde goriilen se¢im miizigi ile halk-
la siyasal iletisim kurma yolu siyasi tarihimizde daha 6nce hi¢ goriilmedigi
boyutta kullanilmaya baslanmigtir. 1977 secimleri, secim kampanyalarinda
reklam ajanslarindan ilk kez yararlanilan dénem olmustur. {1k kez parti lider-
leri se¢im planlamalarini profesyonellere birakmaya baslamislardir (Duman
ve Ipeksen, 2013, s. 125). Adalet Partisi Cenajans ile calisarak basia ilk defa
secim propaganda ilani veren parti olmustur (Topuz, 1991). CHP de duvar
afisleri ile sokaga seslenme ve artan sokak ¢atismalar: karsisinda baris cagri-
sinda bulunma yolunu tercih ederken ilk defa Ismail Cem’in TRT Genel Mii-
diirii oldugu donemde televizyonda partilerin liderlerinin propaganda yap-
malarina izin verilmistir (Ozkan, 2004).

Hem CHP'nin hem de Demirel’in AP’sinin siyasal iletisim konusunda yeni
metotlar gelistirdigi, AP'nin de CHP ile yarisabilmek amaci ile sarki kam-
panyasina giristigi donem, 1977 secimleri olmustur. Bu se¢imlerde CHP'nin
miizik stratejisinde parti vurgusundan ziyade lider vurgusu yapan ve emek,
baris, aydinlik gibi solun kullandig1 kavramlar iizerinden yapilmis sarkilar
etkindir. Ozellikle 70 yillar sanat camiasinin énde gelen miizisyenlerinden
Ali Riza Binboga, Unol Biiyiikgoneng , Dervisan Orkestrasi, Giilgiin Alanyali
gibi isimler Ecevit ve CHP icin sarki yapmislar, plak doldurmuslardir. Ali
Riza Binboga'nin tinlii “Yarnlar Bizim * sarkisinda Binboga ‘6zgiirliik ve baris,
tiim insanlarin 6zlemi olacak yarinlarda; anam bacim kardesim esim dostum
yandasim daha da mutluyuz yarinlarda” diyordu. Bu vesileyle meydanlarda
CHP’nin uzun siiren bir Adalet Partisi iktidar1 sonrasinda yarinlar i¢in umut
olacagi vurgulanmaktaydi. Yarilara vurgu, TIP’in de 1965 segimlerinde kul-
landig1 slogandir. Yine Giilgiin Alanyali da Biilent Ecevit’in siirlerinden olan
Uyum adli siiri besteleyerek Ecevit'in kapak fotografi olan bir plak ¢ikart-
mistir. Sarkinin Ecevit'in kaleme aldig1 ‘bosluga bulut, buluta yagmur, yagmura
toprak ne giizel uymus; giindiize giines, giinege tarla, tarlaya basak ne giizel uymus’
giiftesi Ecevit'in halk Kkitleleri arasinda etkili olan “toprak ekenin su kulla-
nanin’ slogani ile de uyumlu bir izlenim yaratmistir. Donemin geng kesime
hitap eden iinlii orkestralarindan Dervisan ve CHP’ye yakinlig: ile bilinen
ainlii sanatci Unol Biiytikgoneng tarafindan zamanin sec¢im sarkilari arasin-
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da hit olacak olan “"Yeni Bir Tiirkiye’” sarkisi secimlere damgasini vurmustur.
Ecevit tarafindan kullanilan se¢im sarkilarinin genel 6zelligi, donemin mes-
hur CHP’ye yakin mizaglh sarkicilarinin eserlerinden yararlanmak seklinde
olmustur. Ornegin 1970’lerin {inlii sanatcis1 Senay’in ‘Sev Kardesim’ ve ‘Hayat
Bayram Olsa’ gibi 70’lerin hit parcalar1 Ecevitli CHP'nin ilk seg¢imlerinde kul-
lanilmis ve halktan da biiyiik ilgi gormiistiir (Merig, 2007b). Yine Ertugrul
Ozkok’e gore Senay’in Sev Kardesim pargasi Tiirk siyasetinde kullanilan en
basarili secim sarkilar1 arasinda gosterilmektedir (Ozkok, 2010).

Diger taraftan Adalet Partisi de siddetli gececek olan 1977 segimleri igin
bos durmamis plak hazirlatma ve miizikli propaganda yoluna girmistir. Ada-
let Partisi’'nin 1961’de kurulusundan beri izledigi yol, heyecanli anti-komdi-
nizm propagandasi ve muhafazakar milliyetciliSe dayali bir stratejinin uy-
gulanmasidir (Duman ve Ipeksen, 2013, s. 123). AP y6netimi tarafindan AP
Genel Bagkan1 Demirel hakkinda dénemin mizahi yonii gii¢lii popiiler akto-
rii Oztiirk Serengil’den plak yapmast talep edilmistir. Adalet Partisi, Oztiirk
Serengil’e teklif gotiirerek tinlt “Ziihti” tiirkiistinti “Milliyetci Ziihtii” olarak
degistirterek plak doldurtmustur. AP Takdim Eder”” baslikl1 plakta Milliyetci
Zihtii yazist ve AP'nin kiratinin resmi bulunmaktadir. Serengil’in Milliyet-
¢i Ziihtii tiirkiistinde, CHP’ye Unol Biiyiikgdneng’ in yapmis oldugu sarkida
verdigi baris ve umut dolu yarinlarin Tiirkiye’si vurgusundan farkli olarak
halki uyaran ve tilkedeki i¢ ¢atismalara ve komiinizm tehdidine kars: dik-
katli olmaya ¢agiran bir soylem bulunmaktaydi. Serengil, tiirkiintin AP igin
degistirilmis versiyonunda ‘Gariban bir vatandagsin senin aklin Ziihtii, kendini
tan1 Ziihtii, Tiirkliigiinii unutturanlara kanma Ziihtii, aklini topla Ziihtii, komiiniste
kanma Ziihtii, ecdadimin kemikleri sizliyor da Ziihtii, o sehitler olmasayd: sen var
muwydin Ziihtii’ ifadeleri ile bir bakima 70’li yillarin sonuna dogru Demirel ta-
rafindan kurulacak olan Milliyet¢i Cephe (AP-MHP-MSP-CGP) koalisyonuna
atifta bulunmakta oldugunu da soyleyebiliriz (Ozkdk, 2010). Sarkida, iilkede-
ki sag-sol ¢atismasinin etkileri goriilmekte olup sol tandansl orgiitlere karsi
mesafeli olan sag kitleleri manipiile etmek ve bunun yaninda CHP’'nin sol
orgiitlerle baglantis1 olduguna vurgu yapmak amaclanmaktadir. Sag kitleleri
tek bir ¢at1 altinda toplayabilmek adina miizikli propaganda vasitasi ile milli-
yetcilik, komiinizm karsitligi, Tiirkliik, vatan ve geleneksel degerlerin vurgu-
lamas1 yapilmaktadir. Kullanilan miizikli propagandanin tiirkii olmasi kirsal
kesime hitap eden bir tarzi oldugunu gostermektedir. Bu da o donemdeki AP
se¢meninin CHP'nin aksine daha koy ve kirsal bolgelerden oy almasiyla ala-
kalidir. Demokrat Parti’nin mirasini tasima misyonuna sahip olan AP, CHP
gibi metropollerdeki memur ve 6grenci kesimine hitap etmekten ziyade ciftci
ve esnaf ziimreye hitap ediyordu. Ziihtii parcasi ise bu a¢idan bakildiginda
dogru bir se¢imdir.
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70'ler doneminde miizikli propaganda agisindan Ecevit ve CHP’si, Demi-
rel’e ve hatta diger partilere gore daha sanshiydi. Ciinkii gerek halk ozanlar1
ve gerekse Istanbul’daki miizik camiasi Ecevit'i desteklemislerdir. Ecevit'in
Kibris Baris Harekat: ile yiikselen imaji ve 70’lerin basinda tikanan siyaset
i¢in umut olarak goriinmesinden dolay1 daha sanslidir. O donemde 6zellikle
halk ozanlig1 diye bilinen furyanin da oldukga etkili olmasindan dolay: si-
yasal iletisim acisindan 6zellikle tasrada halk ozanliginin etkileme dili daha
yaygin ve giigliidiir. Ecevit'in Kibris Harekatina 6vgii olarak Ozan Abdul-
lah Papur’ un 1974 yilinda ¢ikarttig1 *’Kahraman Ecevit” adl1 plagi, Karadeniz
miiziginin tinli ismi Erkan Ocakli” min ayni yil ¢ikarttigr “’Ecevit Emir Verdi
Tiirk Ordusu Kibris'a” adli plag1 Ecevit ve Kibris meselesini yiicelten ve 6ven
parcalar olarak tarihe ge¢mistir. 1976 yilinda Ecevit'in ABD gezisi sirasinda
kendisine Rum asill1 Stavros Psihopedrisdes tarafindan yapilan suikast tize-
rine de plak doldurmustur. Bu olay Ecevit'i halk nazarinda daha popiiler bir
hale getirirken 1977 secimleri igin de Ecevit’e puan kazandirmistir (Sabah,
2010). Halk ozani Urfal1 Babi’ nin doldurdugu plakta “Ecevit’e silah ¢eken pis
eller kirilacak, bu tertibin hesabt Rumlardan sorulacak; Amerika kucaginda simarmis
Rum cocugu...”” diyerek Ecevit'e yapilan suikast1 elestirmekteydi. Bu plaklar
701i yillar boyunca halk kitleleri nazarinda “Ecevit kiiltii”” olusturulmasina
katkida bulunmustur. Bu stire¢ 1979 yilina yani Ecevit hiikiimetinin istifa et-
mek zorunda kalisina kadar stirmiistiir (Aslankaya, 2006).

AP-CHP REKABETINE SIYASAL ILETiSIM, IKNA KURAMLARI ve
SOSYO-EKONOMIK ACIDAN BAKIS

Siyasal iletisim igerisinde se¢im miizikleri ve ikna kuramlari gercevesinde ile-
tisim kampanyalarinin ikna etmeye calistig1 kitlelerin ve gerek CHP’ye gerek-
se AP’ye oy veren toplum kesimlerinin karakteristik 6zelliklerini belirlemek
onem arz etmektedir. O donemdeki toplumun sosyo-ekonomik durumu ve
toplumu ikna etmeye cabalayan parti liderlerinin de karakter 6zellikleri si-
yasal iletisimin analizinde dnemli role sahiptir. Ornegin 1960lar ve 1970"ler-
de 1960 Anayasasimnin verdigi imkanlarla 6zellikle kentlerde yeni bir sosyal
siifin olustugunu gormekteyiz. Bu sosyal simnif, kamuda calisan iicretliler-
den, toplu sozlesme, sendikal dayanisma ve grev haklar1 elde etmis biiyiik
devlet isletmelerinde calisan iscilerden olusan orta simif 6zelliklerine sahip
kesimlerdir (Sunar, 1974, s. 180). Bununla birlikte devlet biirokrasisinde ve
kiiciik kentli memur diye tarif ettigimiz yine bahse konu kamu iktisadi te-
sekkiillerindeki iscilerle ayni diinya goriisiinii paylasan bir memur sinifinin
varligindan soz edebiliriz. Bu iki sinif Biilent Ecevit’in kisisel ideolojik baki-
styla uyumluluk i¢indedir. Frank Tachau’ya (2001) gore Ecevit’'in ideolojisi ve
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kisiligi bireyin degeri, tiretimin 6nceligi ve emegin iistiinltig, cinsiyet esitligi
ve sosyal dayanigsma gibi temel degerler tabani tizerinde oturmaktadir (2001,
s. 134). Bu sosyo ekonomik siniflarin ve degerlerin yarattig1 koalisyonlar Ece-
vit'’e 1973 ve 1977 secimlerini kazandirmistir.

Diger yandan AP lideri Demirel’e baktigimizda, Adnan Menderes ve DP
geleneginden aldig1 milli irade gelenegine ve kavramina dayanan bir ideolo-
jik anlayis1 vardir. Diizenli olarak Cuma namazlarina giden, inanch oldugunu
acikca halk nezdinde ifade eden bir liderdir (Arat, 2001). 1960’lar ve 70’lerdeki
MC hiikiimetleri sirasinda ekonomide ithal ikameci modeli uygulamis, po-
piilist iktisadi politikalar1 sonucu bahse konu ithal ikameci sanayicileri ucuz
kredilerle donatarak kendine has bir ekonomik sistem kurgulamaya ¢alismis-
tir. Bu politikalar 24 Ocak 1980’de ekonomide revizyona gidilmesine neden
olacak politikalardir. Ancak Demirel’in AP’sinin siyasal iletisiminde ve kam-
panyalarinda hedefi igerisinde olan iki 6dnemli siniftan biri bu ithal ikameci
modelle yiiriiyen sanayici ve tiiccar siniftir. Digeri ise uyguladig: kiiltiirel
milliyetgilik, kutuplastirma iizerine kurulu siyaset tarzi ve Anadolu kirsalin-
daki binlerce koye gotiirdiigii yol, su, elektrik gibi hizmetlerden memnuniyet
duyan kirsal kesimlerdir (Arat, 2001).

Ikna kuramlar cercevesinde her iki lider karsilastirilacak olursa Biilent
Ecevit’'in kampanyalar1 ve se¢im sarkilarinda oykii kuraminin ve sosyal 6g-
renme kuraminin etkili oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Clinkii Biilent Ece-
vit'in kendine has hikayesi, CHP'de In6nii ile miicadelesi, sosyal demokrat ve
sosyal dayamismaci kisiligi, is¢i dostu profili, Kibris fatihligi gibi unvanlar:
onun olumlu bir hikayeye sahip olmasini ve halkin da bunu sahiplenmesini
sagliyordu. Diiriist ve egitimli bir lider imaj1 ve bu goriintiisiinti olusturan
hikayesi Ecevit'in toplumu iknasinda pay sahibidir. Diger yandan, CHP onun
doneminde lider odakli bir parti haline gelmistir. Liderin karizmasi, partinin
karizmasinin 6niine ge¢mistir. Inénii doneminde CHP'nin {izerine sinen kati
Kemalist imaj gerilemistir. Bu da ikna kuramlarindan Sosyal Ogrenme Kura-
mi1'nin, yani kitlelerin liderin rol modelligi ile etkilenmesi stratejisinin CHP"yi
o yillarda basarili kildigini gostermektedir. Demirel’i ikna kuramlar1 cerceve-
sinde inceledigimizde ise Elaboration Likelihood (Detaylandirma Olasilig)
Modeli'ne daha uyumlu oldugunu goriiyoruz. Ciinkii bu kurama gore AP ve
Demirel, halkin zihninde olusmus bir imajin {izerine gelerek onlarin devam
etmekte olan gelenek ve olusmus aliskanliklarina hitap etmislerdir. Demirel,
“Menderes & DemirKirat &Milli Irade”” gelenegi {izerine gelmis geng bir mii-
hendistir. Politikada basarilidir fakat bu gelenegin itici giicii onu kisa siirede
onemli bir politik figiir yapmustir.
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Yale Bes Asamal1 Gelisim Modeli ¢ercevesinde Demirel’in imaj1 ve segim
sarkilar1 incelendiginde ozellikle ‘Milliyet¢i Ziihtii’ sarkisi onemli bir yere sa-
hiptir. Bu modelin asamalardan ilki olarak gordiigii 6zdeslesme perspektifi
cercevesinde incelendiginde Demirel’in Coban Siilii, Demir Kirat kavramla-
rinin sagin en kudretli partisinin genel bagkani olmasinin ve basin 6niinde
yaptig1 ‘bana milliyetciler sug isliyor dedirtemezsiniz’ klisesinin onun hitap
ettigi toplumsal smiflarin fikir diinyalariyla siyasal ikna agisinda 6zdeglestigi-
ni gostermektedir. Ecevit’in durumu ise iletisim modellerinden Aday Odakl
Model’e daha fazla uyum gostermektedir. CHP'nin 1930lu ve 194011 yillar-
daki imaj1 ve 1960 ihtilalindeki tutumu nedeniyle parti imaji geriye cekilerek
lideri merkeze alan bir kampanya yiirtittiigii goriilmektedir. Sarkilarda da sik
sik liderin ismi ve Karaoglan, Kibris fatihi, Halk¢1 Eco gibi kliselerin kullanil-
mas1 bunun gostergesidir.

Diger yandan sagi ve solun kiiciik partileri TIP, MHP ve MSP (Milli Se-
lamet Partisi) gibi partilerin de Ideoloji Odakli Model’e bagvurduklarini gor-
mekteyiz. Sol marslar, milliyet¢i veya muhafazakar vurgulu marslar bu par-
tilerin se¢im miizigi stratejilerini olusturmaktadir. Ciinkii dava, kutsal hedef,
ideoloji gibi vurgular ve kavramlar bu tiir partilerin o donemde oy aldiklar:
dar ve kiiciik kesimleri tutabilmek i¢in bagvurduklari tek yol olmustur.

1980-2000 DONEMI SIYASAL ILETISIMDE SECIM MUZIKLERI
ve KAMPANYALAR

Turgut Ozal ve ANAP'1n Siyasal fletisime Getirdigi Yenilikler

12 Eyliil darbesinden sonra 601 ve 70'li yillardan tanidigimiz mevcut liderler
12 Eyliil mahkemelerinde yargilanmis ve Zincirbozan hapishanesinde tutuklu
olarak ikamete mecbur edilmiglerdir. 12 Eyliil 1980 6ncesi doneme ait AP, CHP,
MSP, MHP, CGP gibi partiler kapatilarak, liderleri ile birlikte siyasetten yasak-
lanmislardir. Darbe sonrasi, askeri yonetim tarafindan demokrasiye gecilmesi
kararlastirilinca 1983 yilinda Turgut Ozal tarafindan Anavatan Partisi kurul-
mustur. 1980 sonras1 kurulan ANAP, Adalet Partisi misyonunu devam ettiriyor
goriinse de daha kentli ve metropol partisi gortintimiindedir. ANAP dort egili-
mi birlestirme amaci gilitmiis ve biiyiik oranda ideolojik bir parti olmak yerine
tamamen liderin karizmasi iizerine oturan bir olusum goriintiisii ¢izmistir.

Profesyonel anlamda kitlelerle, miizikler {izerinden siyasal iletisim saglan-
masi bir anlamda Ozalli yillarla birlikte baglamistir. Ctinkii 7071i yillardaki
gibi ideolojilerin 6n plana ¢ikarilmamasina gayret gosterilmis bunun yerine
daha merkezde yer alan sdylem ve siyasi tislup tarzi benimsenmeye ¢alisil-
mistir. Bu da se¢cim kampanyalarinin énemini ve etkisini bu yeni dénemde
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artirmigtir. Ozal'in ANAP’1 ve ANAP'l1 yillarin Tiirkiye’sindeki segim mii-
zikleri incelendiginde en akilda kalanlarin basinda 1983 se¢cimlerinde ANAP
ile biitiinlesen sdzleri Mehmet Erbulan’ a, bestesi Ismet Nedim’e ait “Arim
balim petegim” sarkisi olmustur (Sohtaoglu, 2014). Sarkinin sozleri ANAP
igin " Arim balim petegim, Anavatan ¢icegim bilsem ki 6lecegim, yine onu sececegim,
tek iimidim her seyim, Ozal benim liderim " seklinde degistirilerek Turgut Ozal
ile uyumlu hale getirilmistir. Arim balim Petegim sarkisinin Turgut Ozal'in
cizdigi ANAP logosu (bal petegi halindeki Tiirkiye haritas: tizerindeki ari) ile
de uyumlu olmasi nedeniyle hem Ozal ile hem de ANAP ile 6zdeslesmistir.

1983 yilinda Ozal, Man Ajans adli kampanya sirketiyle ¢alismaya basla-
mustir. Miting goriintiilerini kaydeden ve bol bol kaset bastiran ajans biitiin
tagra orgiitlerine bunlar1 gondermistir (Topuz, 1991). Man Ajans ANAP’1in
stratejisini Turgut Ozal'in {izerine kurmustur. Bunlarin yaninda Ozal'in ba-
sin ve kendisinin katkisiyla kurulan 6zel medya ile yakin iligskisinden dolay1
ANAP'1n siyasal iletisim stratejisi oldukga basarili olmustur. Turgut Ozal, esi
Semra Ozal ile birlikte de kamuoyu ve kitlelerle siyasal iletisim kurabilen ve
mesaj verme yolunu kullanan bir lider olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin,
1990 yilinda hazirlanan videokasette Bogaz Kopriisiinii araba ile gegen Ozal
ailesi Turgut Ozal'in ‘hadi bir kaset koy da neselenelim Semra’ klisesi ok etkin bir
propaganda yontemi olarak tarihe gegmistir. Bunlarin yaninda Semra Ozal'in
papatyalar projesi, defileleri, magazin basiniyla i¢ ice olmasi1 da asker tarafin-
dan adaylar ¢gizilen ANAP’1n ¢cagdas parti imaji insasina katkida bulunmus-
tur (Bildirici, 2012). Turgut Ozal, acik oturumlara katilmasi ve ulusa seslenis
konusmalar1 diizenlemesi, konusurken eline kalem almasi, basinin tizerinde
ellerini birlestirerek verdigi kucaklama ve birlestirme selami, kiyafeti, soyle-
mi ve hobileri ile daha énceden kamuoyunun pek bilmedigi bir siyasal ileti-
sim modelini Tiirkiye'ye tasimistir.

Ozal ve ANAP, ikna teoremleri agisindan incelendiginde direkt Lider
Odakl1 iletisim Modeline uymaktadir. Ciinkiit ANAP"1n iletisim ve ikna po-
litikasinda tamamen Ozal figiirii 6ne c¢ikarilmis olup 12 Eyliil rejiminin ide-
olojileri dislama gabalar1 ve popiiler kiiltiiriin gii¢lii etkisi sonucu ideolojik
karakter tasimayan bir strateji benimsenmistir.

Popiiler Kiiltiiriin Siyasal iletisime Girisi

Ozellikle Avrupa’da 19707lerin sonlarina dogru demokrasiyle yonetilen top-
lumlarin biiyiik sirketlere, devlet kurumlarina, siyasi partilere olan giiveni
gitgide azalmaya baslamaktadir. Bu bunalimin sonucunda Soguk Savas done-
minin elitleri de diyebilecegimiz yonetimler ve bunlarin temsil ettikleri siya-
sal akimlar etkilerini kaybetmeye baslamislardir. Bunun sonucunda 80lerin
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baslarinda Yeni Sol, Ugiincii Yol ve Yeni Sag gibi akimlarin gerek Kita Av-
rupa’sinda gerekse ABD’de gelismeye bagladigini goriiyoruz. Bu giivensizlik
ortam1 sonucu popiiler kiiltiir, siyasal iletisimde toplumlar: tekrardan mani-
piile edebilmek amaciyla, 807erle birlikte hizli bir gelisme icine giren kiire-
sellesmenin (globalizasyon) de etkisiyle giindeme gelmistir (Yetkin, 2011, s.
30). Avrupa’da giiglenen Yeni Sag’i temsil eden liberal-muhafazakar partiler,
popiiler kiiltiirtin kitleleri etkileme giictinden yararlanarak onu kullanmaya
baslamislar ve Soguk Savasin Bati’daki elitlerinin ilerici, kozmopolit ve libe-
ral-demokratiklesme vurgulu politikalarina kars1 daha tepkisel popiilizmi,
tiiketim kiiltiirtinti ve tutuculugu 6ne ¢ikaran politikalar1 benimsemeye bas-
lamislardir (Ozkan, 2004, s. 34).

Bu gelismelerin Tiirkiye’ye yansimasi ANAP’1n yarattig1 sinerjiyle olabil-
mistir. Yetkin (2011) ‘e gore, popiiler kiiltiir Tiirkiye’ye 198071erde arabesk ile
giris yapmistir. Bu arabesklesme siyasetin de magazinlesmesini getirmis ve
Tiirkiye 19901 yillara siyasetteki magazinlesme ile beraber girmistir (Yetkin,
s. 33). Arabesk 1980’lerin baslarinda 70'li yillarin Tiirk ekonomisinin kot gi-
disatindan olumsuz etkilenen kitlelerin metropollere gocii ile olusan yeni bir
sinifin ortaya ¢ikmasi ile dogru orantili olarak ortaya ¢ikmis ve yayginlagmis-
tir. Ozellikle popiiler kiiltiiriin Tiirkiye’deki i¢ dinamikleri g6z 6niine alindi-
ginda farkli ve degisik bir cesidi olarak ortaya ¢ikan arabeske, tipki genis halk
yiginlarinin diinya goriisleri gibi hakim devlet elitleri tarafindan tepeden ba-
kilmis ve hatta gesitli yasaklar getirilmistir. Resmiyette kabul edilen miizik
tiirlerine uymayan arabesk, TRT disinda topluma ait mekanlarda dinlenen
ve tercih edilen bir miizik ve tatbik edilen bir kiiltiir oluvermistir. iste Ozal
ve ANAP iktidari, 12 Eyliil rejiminin de kabule yanasmadig1 bu topluma ha-
kim kiiltiirin devlet nezdinde de serbestiye kavusmasini saglamistir. Ozal'in
toplum igerisinde yayginlasmis bu miizik kiiltiiriinii serbestiye kavusturmasi
ve kendisinin de sempati duydugunu belirtmesi, topluma vaat etmis oldu-
gu dort egilimi birlestirme klisesinin de ispat1 olarak algilanmistir. 80’lerin
Tiirkiye’sinin popiiler kiiltiirii olan arabeski kucaklayan Ozal, dolayisiyla
metropollerde birikmis gecekondulagsmanin da etkisiyle, ciddi bir kitlesel giig
haline gelmis kesimlerin temsilcisi oluvermistir (Yetkin, 2011; Mutlu, 2005;
Ozbek, 1998).

Bunaliml1 Yillar (19901ar) ve Siyasal iletisimde Miizik-Kampanya

1990'h1 yillarda Mesut Yilmaz'in ANAP 1nin ve Tansu Ciller'in DYP’sinin si-
yasal iletisim yaris1, popiiler kiiltiir ve popiiler sarkilar {izerinden gitmistir.
Her liderin ve partinin bir reklam sirketi veya kampanya sirketi olmaya bas-
lamustir (Eski Se¢im Kampanyalar1 Dosyas: programinda...). Merkez sag par-
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tiler (ANAP ve DYP) kendi aralarindaki kiyasiya ¢ekismeden otiirti reklam
temelli propagandaya yogun ragbet gostermislerdir. Mesut Yilmaz belki de
Tiirk siyasi tarihinde bu alanda en basarili lideridir. ANAP"1n biitiin sarki-
lar1 donemin meshur pop sanatgilarinin eserlerinden olusmaya baslamaistir.
Yilmaz Karakoyunlu, 1991 secimlerinde ANAP"1n hicbir masraftan kaginma-
yarak Fransiz reklamci Seguela ile anlasma yapildigini belirtmektedir. Ancak
akabinde bu anlagma iptal edilmis ve kampanya Tiirker Inanoglu'na verilmis-
tir. Inanoglu da soz yazar1 Aysel Giirel’e Yonca Evcimik’in o yillardaki iinlii
Abone sarkisini uyarlamasini ismarlamistir (Karakoyunlu, 2013). Bu iki par-
¢a Mesut Yilmaz'in 15 Haziran 1991’deki kongreyi kazanarak genel baskan
olmasinin ardindan ilk ¢ikis reklamini1 yapmasina yardimcr olmustur. Sezen
Aksu’'nun sarkis1  ANAP1miz var bir de baskanimiz var ne yok; biliyor herkes
onda baskalik buluyor ne kadar. En biiyiik sen! Hadi bakalim yeni bastan yilmiyoruz
yaristan. Yine en biiyiik Mesut Yilmaz sorumlu bu vatandan’” dizeleriyle ve Yonca
Evcimik’ in sarkis1 “Mesut Yilmaz giinesimiz, bu secimde umut biziz; yine sizlerle
el ele bir diinya diislemeliyiz. ANAPTiy1iz ANAP1 biz farkluyiz cok farkli hem giic-
liiyiiz hem hakli vatan icin hayirlisy” dizeleriyle ANAP1n yeni genel bagkanini,
Ozal kiiltiiniin altinda kalmamasi ve siyasi yasagi kalkmig olarak DYP'nin
basinda segime giren Demirel’e ezilmemesi i¢in 1991 genel secimlerinde bii-
tiin yurda tanitmislardir. Fakat bu secimlerde ANAP’1n oylar1 %36’dan % 24’e
diismiistiir. Mesut Yilmaz'in reklaminin yapilmasina ragmen ANAP’1in puan
kayb1 durdurulamamistir (www.secimsonucu.com).

1991 genel se¢imlerinden ziyade 1995 genel secimleri daha heyecanli bir
yarisa sahne olmustur. 13 Haziran 1993’teki Dogru Yol Partisi Genel Bagkan-
ligina, Cankaya’ya c¢ikan Siileyman Demirel’in yerine Tansu Ciller secilmistir.
Arenadaki diger siyasilere gore gen¢ olan Mesut Yilmaz'in karsina hem geng
hem de bayan bir rakip ¢cikmistir. Reklam ve propaganda yontemi olarak se-
¢im sarkilarindaki yaris daha da hizlanmistir. DYP'nin Genel Baskani Tansu
Ciller ilk smavini1 1995 genel segimlerinde verirken hazirlattig1 tanitim filmi
“Haydi Tiirkiye'm Ileri”” ile se¢mene hitap etmistir. Ayn1 videokasette pop
miizigin 6nde gelen ismi Izel’in ‘Biz hep bdyleyiz’ sarkis1 “’Ciller geliyor daha
ileriye, daha ileriye haydi Tiirkiye'm, iste yeniden yeni bir Tiirkiye, Tansu Cil-
ler'le dogru hedefe”” dizeleriyle tekrardan uyarlanmistir. Ancak se¢im kam-
panyalar1 ve bu partilerin reklamlara harcadiklari fahis bedeller oylarinin eri-
mesine engel olamamuistir. 1995 secimlerinde ANAP ve DYP %19 oy oranina
gerilemislerdir (www.tbmm.gov.tr). Akabinde 1999 secimlerinde ise ANAP
%13’e ve DYP ise %12’ye gerilemistir (www.tbmm.gov.tr).
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Merkez Siyasetin Ikna Stratejilerinin Cokmesi

Tiirkiye'nin siyasal arenadaki bel kemigini teskil eden bu iki merkez sag par-
tinin temel gerileme nedenleri siyasal iletisim ve sosyo-ekonomik altyap1 ola-
rak iki baslikta incelenebilir. Siyasal iletisim agisindan incelendiginde popii-
ler kiiltiiriin iletisim kampanyalarinda haddinden fazla kullanilmis olmasi,
halk kitleleri nezdinde yapay bir ikna stratejisi ve yonteminin uygulandig iz-
lenimini yaratmistir. ANAP ve DYP rekabetinin siyasal iletisim kampanyala-
rinda halkin zihninde kalic1 iz birakacak hi¢bir mesaj yaratilamamaistir. Se¢im
miiziklerinin dahi kisa stireli popiilariteye sahip olmasi ve unutulan genel
gecer pop miiziklerinden uyarlanmis olmasi bahse konu merkez partilerini de
kullandiklar1 pop miizikler gibi unutturmaya baslamistir. Ayrica her iki parti
de Lider Odakli iletisim Modelini kullanmay1 o kadar abartmislardir ki Me-
sut Yilmaz ve Tansu Ciller'in kendi kisisel imajlari, reklamlar ve kampanya-
lar vasitasiyla orantisiz bigimde partilerinin 6niine ge¢gmistir. Kampanyalar1
boyunca partiden ziyade isimler zikredilmistir. Se¢im sarkilarinin odaginda
partiden ziyade liderin ismi vurgulanmistir (Vural, 2007). Ote yandan gerek
1995 ve gerekse 1999 genel se¢imlerinde tiim se¢im stratejisini kampanya ve
reklamlar {izerine kuran partilerden ziyade reklam filmlerinden uzak duran,
siparis lizerine pop parcalarini parti propagandalarina uyarlamayan siyasi
partiler daha kazancgh ¢ikmislardir. Bunlara en iyi 6rnekler 1995 segimlerinde
Refah Partisi ve 18 Nisan 1999 secimlerinin galipleri MHP ile DSP olmustur.

Merkez sagin halkla iletisiminin kesilmesinde en énemli sosyo-ekonomik
etkenleri Ozal'in ismini koydugu “orta direk ’smifin merkez saga desteginin
¢okmesidir. Merkez sag, 1980 sonrasi ihracata dayali ekonomik modelin bir
sonucu olarak tiireyen orta boy kentlerde oturan, cogunlugu kiiciik veya orta
boy isletmelerde calisan, hem isveren hem de ¢alisan konumunda bulunan
yeni orta sinif kesim ile Demirel’e destegini hep veregelmis geleneksel es-
naf ve tiiccar zlimresinin ittifakinin destegini kaybetmeye baslamistir. (insel,
2002) Ahmet Insel’e gore (2002) bu siniflarin koalisyonel ittifakinin hangi siya-
si olusuma destek verecegi 1995’ ten 2002 yilina kadar belirsizligini korumus
bu da Tiirkiye’deki siyasi belirsizligin artmasina neden olmustur. Siyasal ileti-
sim ile 90’lardaki bu tiir sosyo ekonomik gelismeler baglanacak olursa popti-
ler kiiltiirtin kisa siireli yanip sonen etkisi tipki bu toplumsal smiflarin destegi
gibi bitivermistir. Ekonomik bunalim, irtica tehdidi vurgusu, yolsuzluklar,
artmakta olan terdr ve partilerin birbirlerini karalamak {izerine kurduklar:
stratejiler yani negatif reklamcilik 2000’lerin basinda siyaseti ttkanma nokta-
sina getirmistir (Balci; akt. Duman ve Ipeksen, 2013).
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1990’LARIN iKINCI YARISI: iDEOLOJi PARTILERININ
YUKSELISI ve SIYASAL ILETiSIM YONTEMLERI

Refah Partisi hem tasraya hem de metropollere ve 6zellikle varoglara hitap
eden, siyasal iletisimi diger kampanya {iriinii pop sarkilarindan daha etkin
saglayan marslar1 ile 90’lar boyunca siyasi riizgar1 yakalayabilmistir. Bu do-
nemde genel ve yerel secimlerde dini ve milli motiflerin yer aldig1 marslar
Refah’in repertuarimi olusturmaktaydi. Donemin meshur ‘Refah’in vakti gel-
di’, *Tiirkiye’me hep Refah yagacak’, ‘Inananlar geliyor’, *Giilsiin milletin yiizii’,
‘Refahta birleselim’, ' Gel katil bize’, ‘Inananlar geliyor’, ‘Haydi haydi ileri’ ve Yil-
dirim Giirses’in seslendirdigi ‘Miijdeler Olsun Refah Geliyor’ marslar1 aslinda
Tiirkiye’ye Refahyol iktidarini ve Erbakan’in bagbakanligini miijdelemisler-
dir. Refah’in biitiin marslarinda dini ve milli motifler daima 6n planda olup
birlik, adil diizen ve hizmete yonelik sdylemler 6n plana ¢ikartilmistir. Se-
¢im sarkilar ile 1995 secimlerinde kitlelerle direkt siyasal iletisim kurabilen,
se¢im sonugclarindan da gorildiigii tizere RP olmustur. RP, %21 ile birinci
parti olarak secimlerden ¢ikmistir. Refah Partisi’'nin se¢im sarkilarina yonelik
stratejisi 1995’te diger popiiler kiiltiir sarkilari ile secimlere hazirlanan mer-
kez partilerinden oldukga farklidir. Metropol kentlerin yoksul varoslarina ve
kesimlerine hitap eden refah, adil yonetim ve hizmet soylemli marslarin pop
sarkilarina oranla daha fazla etkili oldugu ve halkin popun albenisine faz-
la itimat etmedigi goriilmiistiir. Burada popiiler kiiltiiriin ve popiiler kiiltiir
tizerine ikna stratejisi benimseyen merkez sagin artik pahali se¢im kampan-
yalarinin ise yaramadig1 da goriilmistiir.

28 Subat siireci sonucu Refahyol hiikiimetinin istifa etmesinin akabinde ya-
pilan 1999 secimlerinden birbirine zit iki kutup partinin ¢iktig1 goriilecektir:
MHP ve DSP. Biilent Ecevit 12 Eyliil sonrast kurdugu Demokratik Sol Parti ile
70'li yillardan sonra ilk defa tekrardan iktidara gelmistir. Cikis parcasi DSP ile
klasiklesmis olan, sozlerini de Biilent Ecevit'in yazdig1 *’ Goziin Aydin Tiirkiye "
parcasi olmustur (Sabah, 2004). ““Goziin aydin Tiirkiye ak giivercin geliyor, giiclen-
dikce DSP halkin yiizii giiliiyor” dizeleri ile 1999 secimlerinin birinci partisi DSP
olmustur. Diger taraftan iktidar1 paylasan %18 oy orani ile DSP’yi takip eden
MHP, Ulkii Ocaklari sanatgist Mustafa Yildizdogan'in efsane parcast *’Bas koy-
mugsum Tiirkiye’min yoluna’ ile se¢imlere girmistir. MHP ilk defa bir resmi parti
sarkasi ile kitlesellige hitap etmistir (Vural, 2007). Onceki secim kampanyala-
rinda gerek 70li yillarda ve gerekse 90’l1 yillarin baglarinda daima ‘Bagbug’ ve
‘Ulkiicii Hareket’ temas1 hakimken; yeni genel bagkan olmus Devlet Bahce-
li'nin ilk sinavin verdigi 1999 secimlerinde farkli bir strateji izlemistir. Boylece
MHP, uzun yillardan beri terorden de yorulmus tilkeye, siyasi mesajlardan
uzak ve birlik beraberlik vurgusu igeren, “Tiirkiyem’ sarkisi ile hitap etmistir.
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‘99 secimlerinde reklamlara biiyiik biitge ayiran partilerin oy oranlari
gerilemis, kampanyalar1 ters tepmistir. Reklamdan uzak duran olusumlar
slirecten daha kazancli ¢itkmiglardir. Halk nazarinda cafcafli tanitim ve mii-
ziklerden ziyade liiks olmayan bir makam arac1 ve sirta giyilen iddiasiz bir
mont trilyonluk reklamlarin yapamadigini yapmay1 basarmistir (Eski Segim
Kampanyalar1 Dosyas: programinda...) Ancak diger taraftan ikna kuramlar1 ve
iletisim modelleri acisindan incelendiginde uygulanagelen stratejilerin ¢ok-
tiigii ve ideolojik partilerin birtakim sosyo-ekonomik gelismeler neticesinde
gl¢ kazandigini gormekteyiz. Oylarini 1995ten itibaren yapilan segimlerde
onemli derece yiikselten Refah Partisi ve Milliyetci Hareket Partisi gibi par-
tilerin ideolojik partiler olmasi, oncelikle merkez sag ve merkez solun olus-
turdugu ve halkin tercih ettigi geleneksel siyasi damarin artik inandiriciligini
kaybettiginin ispatidir. 1980 sonrasi ortaya ¢ikan ve ANAP’1 tek basina iktida-
ra tasiyarak gelecek siirecte de iktidar1 belirleyebilecek potansiyele sahip orta
sinif, {ilkenin igine girdigi ekonomik-siyasi ve giivenlik bunalimindan otiirii
boslukta kalmis ve eklemlenecek adres bulamamistir. Bu da ideolojik temelli
partilerin tilkenin bazi sorunlarina yonelik vaatlerde bulunmalarindan dolay:
ylikselise ge¢melerine neden olmustur.

Ideolojik bir parti olarak RP'nin ikna kuramlari agisindan incelendigin-
de Sosyal Yargi Kuramina bagvurdugu goriilmektedir. Tkna edilmek istenen
kitleye yonelik verdigi mesajlarin icerisinde pek ¢ok uyarici bulunmaktadir.
Ozellikle kampanyalarinda kullandig1 Refah ve Milli Goriis marslari topluma
yonelik adil diizen, esit boliisiim, sosyal adalet, temiz siyaset, din ve vicdan
ozgiirliigii gibi birgok konuda ¢ok sayida mesaji iletmektedir. Tletisim model-
leri agisindan incelendiginde Refah’in kampanyalarinin Ideoloji Odakli Mo-
del’e uygun oldugu goriilmektedir. Milli Goriis fikri de lideri ile biitiinlesmis
bir ideoloji olarak sunulmaktadir. Bundaki neden Milli Goriis ideolojisinin
teorisyenin bizzat Necmettin Erbakan’in olmasidir. RP’den farkl bir stratejisi
olan ve 99 secimlerinde iktidara gelen MHP de iilkedeki giivenlik sorunu,
artan teror ve PKK lideri Ocalan’in yakalanmasi arifesinde oylarini énemli
derece artirarak iktidara ortak olabilmistir. Burada MHP'nin Detaylandirma
Olasiligr Kuramina gore ikna kampanyasi yiiriittiigii gortilmektedir. Ciinkii
‘terore kars1 miicadele edebilecek parti’, ‘terdre kars: sert tavir koyabilecek
parti’ imaj1 ve gelenegi MHP ile yillardir biitiinlesmis bir olgudur. MHP'nin
cikisindaki diger bir 6nemli nokta ise DYP ve ANAP tarafindan bosaltilan
merkez saga alternatif goriilmiis olmasidir.
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2002-2014 SURECINDE AK PARTI iKTiDARI:
SIYASAL ILETiSIMDE SECIiM MUZIKLERI ve KAMPANYALARI

2002 yili miizikli siyasal iletisim ve propaganda yontemlerinde Tiirkiye'de
pek cok ilkin yasandig1 bir donemdir. Pek ¢ok partinin Tiirk siyasal yasamin-
dan silinecegi bu donem, yeni kurulan partilerin basvurduklar1 yontemlerle
ilging ¢ikiglar yaptiklari bir donem olmustur. 2001 yilinda kurulan ve bir yil
icerisinde hazirlanarak secimlere giren 2002'nin favori partisi Adalet ve Kal-
kinma Partisi, ilk resmi parti sarkisi olan ‘Haydi Anadolu’ ile se¢mene hitap
etmistir. Parti, Arter Ajans ile reklam kampanyasini ytriitmiistiir. 2002 y1-
lindaki secim kampanyasini, 40 giinde 68 miting yapilmasini, hatta partinin
ampul logosu ve se¢gmenin aklinda kalic1 olan ‘AK Parti’ isim markasinm1 bu
Ajans belirlemistir (Duman ve Ipeksen, 2013, s. 132). Ugur Isilak’in sarkisi
olan ‘Haydi Anadolu’ ilk basta Isilak tarafindan CHP lideri Deniz Baykal” a
armagan edilmistir. Fakat sarkinin dizlerinin AK Parti ile daha uyumlu ol-
masindan dolay1 sarkiy1 AK Parti de kullanmaya baslamis ve bu durumun
Ugur Isilak tarafindan onaylanmasi, sarkinin AK Parti ile biitiinlesmesini sag-
lamistir. “Catik kara goziin, namustur her s6ziin, senin alin yiiziin, Ak Ak Ak!
Kalk dogrul tez elden-Ayrilma giizelden-Yardimcin ezelden-Hak, hak, hak.
Haydi Anadolu-Yol kardeslik yolu-Sahlansin ne varsa-Edirne’den Kars'a.” dizeleri
ile hem melodik yapis1 geregi hem de sozleri ile AK Parti'ye daha uygun bir
sarki olarak kitlelerin zihninde yer edinmistir (Vural, 2007). Aslinda AK Parti
kurulusundan itibaren imaj ve reklam stratejilerine belki de ANAP’tan sonra
en fazla ilgi gosteren parti konumundadir.

AK Parti'nin iktidara gelisinin hem sosyo-ekonomik hem de siyasal ileti-
sim ve ikna stratejileri agisindan pek ¢ok nedeni bulunmaktadir. Sosyo eko-
nomik acidan incelendiginde en 6nemli faktor, AK Parti'nin merkez partilerin
etkilerini yitirmeleriyle birlikte siyasetin merkezine oturabilmesi ve merkez
sagin destegini kaybettigi orta sinifin taleplerine cevap verebilecek yeni olu-
sum olarak goriilmesidir. Bu orta sinif, Ahmet Insel (2002)'in tespitlerine gore
diistince diinyas1 agisindan kiiltiirel olarak muhafazakar, siyasal olarak 1liml1
otoriter ve milliyetci, iktisadi alanda ise serbest girisimci karakteristige sa-
hiptir. En 6nemli 6zellikleri ise geleneksel cumhuriyet elitizmine kars: tepkili
olmalaridir. Bu siyasal damar, aslinda Idris Kiiciikomer'in de tarif ettigi gibi
DP-AP gelenegini temsil etmektedir (Kiiciikomer, 2001). Ayrica kisisel 6zel-
likleri bakimindan AK Parti lideri Tayyip Erdogan bu cevre ile benzer 6zel-
liklere sahiptir. Bir kere devlet dig1 gelisen orta sinifin rahatlikla benzerlik ve
aidiyet iliskisi insa edebilecegi bir siyasi figiirdiir (Insel, 2002). Kendisi devlet
elitizminden gelmemektedir ve daha onceki lider 6rneklerinde oldugu gibi
biirokratik bir gecmise de sahip degildir. En yalin haliyle yeni orta smifin
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elitini temsil etmektedir. Bu merkez sagdan devralinan orta sinifla birlikte
bu sinifa atlamaya calisan emekgi kesimlerin de Tayyip Erdogan’in etrafinda
birlestigini ve sinifsal koalisyon olusturdugunu gormekteyiz (Insel).

fkna teoremleri agisindan incelendiginde AK Parti, Anadolu motifli biitiin
se¢im sarkilarinda 2002-2014 aras1 donemde hitap ettigi kitlelere Anadolu par-
tisi imaj1 vermeye gayret gostermistir. 2014’e kadar hi¢bir se¢im pargasinda
ismi ge¢cmese de giiclii lider imaji, AK Parti’yi ayakta tutan en 6nemli unsur
olmustur. Bu 6zellikleri ile Sosyal Yargi Kurami'nin AK Parti’nin se¢im stra-
tejisinde kullanildig1 sonucuna varabiliriz. Segmene her daim giiven vermesi,
gliclii bir parti ve liderlik tizerine inga ettigi imaj ile uzun iktidar déonemi igeri-
sinde kitlelerin zihninde ‘kaybetmeyen ve belirli bir oy oraninin altina diisme-
si miimkiin olmayan parti’ gortintimii yaratmistir. Sosyal Yargi Kurami'nin da
ongordiigii gibi parti ve liderin bahse konu imaji alicilarin zihninde gelenek-
sellesmis ve kalicilik kazanmigtir. AK Parti, ideolojik soylemden uzak Uriin
(yani Parti olarak nitelendirebiliriz) ve Lider Odakli Modelleri'ni siyasal ileti-
siminde ornek alan bir parti olmustur. Halka verilmeye ¢alisilan mesaj ‘ekono-
mik ve siyasal istikrarin devami1” olmustur. Bu da orta sinifin iktidar1 belirledi-
gi Tiirkiye’de AK Parti’yi basarili kilmaktadir. Ciinkii orta sinifin tercih ettigi
ikna ve iletisim dilinin temel anahtar1 ‘ekonomik ve siyasi istikrar” dur.

AK Parti’nin 2002 yilinda uyguladig: taktik daha sonra 2007 ve 2011 genel
secimlerinde ve 2004 ile 2009 yerel secimlerinde de devam etmis, lider mer-
kezli soylem hi¢ kullanilmamistir. ANAP ve DYP ‘nin propaganda sarkilari
rekabetinde gormeye alistigimiz liderin 6ne ¢ikarilma stratejisine, AK Parti’de
2002 yilindan 2014 yilina kadar (2014 yerel secimleri bu acgidan bir istisna ol-
mustur) hi¢ bagsvurulmamaistir. Bunda belki de liderin isminin ve karizmasi-
nin partinin 6niine ge¢mis olmasi ve bu yiizden gerek duyulmamas etkilidir.
Ciinkii DYP ve ANAP gibi partilerde gerek Tansu Ciller ve gerekse Mesut Yil-
maz kurucu genel bagkanlar degillerdir. Turgut Ozal ve Siileyman Demirel’in
golgesinde kalma ve partiyi olusturan gelenek ile parti tarihinin, mevcut lider
unsurundan daha giiglii faktorler olarak 6ne ¢ikmasi durumu, bu taktigi zo-
runlu kilmistir. Bu nedenle liderler, kendileri odakli reklam1 daha fazla tercih
etmislerdir. AK Parti’yi diger merkez partilerden ayiran bagka bir nokta ise
ANAP ve DYP'nin genellikle yiikselen pop kiiltiire meyledip pop sarkilar
kullanmasina ragmen AK Parti’nin kent miizigi ile bagini koparmayan Ana-
dolu halk miizigini kullanmay1 tercih etmis olmasidir (Vural, 2007). 2002 ge-
nel secimleri ve akabindeki 2004 yerel se¢imleri incelendiginde Ak Parti'nin
miizikli iletisim stratejisi iki ana miizigin tizerine kurulmustur. Bunlardan
biri yukarda uzunca bahsedilen Isilak’in ‘Haydi Anadolu’su ve digeri ise Mu-
rat Gogebakan’in 2004 yilinda ¢ikan Yarali adli albiimiindeki ‘Efsane” sarki-
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sinin melodisidir. Bu dénemde AK Parti'nin miizikleri diger partilere oranla
daha akilda kalic1 ve kitleler nazarinda etkileyici olmustur.

Ana Mubhalefet Olarak 2002-2014 Aras1t CHP’nin Siyasal Iletisimi

Secim sarkilar: ve sarkilarin siyasal iletisime etkisi bakimindan incelendigin-
de CHP, Deniz Baykal doneminde pek de merkez partiler kadar basarili ola-
mamustir. 12 Eyliil 6ncesi partilerin isim yasaklarinin 1992 yilinda kalkmasi
ile tekrardan agilan CHP, en biiyiik oy sigramasini 2002 secimlerinde yap-
mistir (Oymen, 2013). %19 oy alarak ikinci parti olmus ve DSP’nin de ¢okii-
sii ile tim solun oyunu almistir(secimsonucu.com). Bu tarihten sonra CHP
de reklam ve siyasal iletisim tekniklerine daha dikkat eder olmustur. Deniz
Baykal, CHP ve kendi icin popiiler sanatgilara sarkilar hazirlatmis ve yeni
kampanyalar diizenlemekte AK Parti‘den geri kalmamaya 6zen gostermeye
baslamistir. Bunun ilk 6rnegi de 2004 yerel secimlerinde CHP’'nin se¢im sar-
kisinin Kenan Dogulu’ya 1smarlanmasi olmustur. Kenan Dogulu, Baykal i¢in
" Adaylar icinden biz seni sectik, oylar1 sana CHPye verdik”” diyecektir. Yine 2007
genel secimlerine Cumhuriyet Mitingleri, e-muhtiralar gibi kasvetli bir or-
tamda gidilirken CHP'nin kullandig1 sarkilar Simdi CHP Zamani, Sar1 Saghm
Mavi Gozliim ve tabi ki CHP'nin vazgecilmezi 10.Y1l Mars1 olmustur. Ancak
Baykal doneminde gerek toplumun taleplerine cevap verememe gerekse si-
yasal ikna stratejileri agisindan 90’larin taktiklerine bagli kalinmadan dolay1
CHP umdugu basariy1 yakalayamamistir. CHP’ye 2002’den bu yana oy veren
kesimlerin profiline baktigimizda, bu kesimler rejimin tehlikeye maruz kaldi-
gindan endise duyan, laiklik ve cumhuriyet konularinda hassasiyet sahibi ve
genelde metropollerde yasayan belirli gelir diizeyine sahip kesimlerdir. CHP
bu kesimlerin disindaki kitlelere hitap edemeyerek %19 bandinda kalmistir.

2009 yerel secimlerinin siyasal iletisim a¢isindan CHP i¢in 6nemi iki bii-
yiik 6nemi vardir. Tlki Kemal Kiligdaroglu’ nun Istanbul belediye bagkanlig1
adaylig1 olmasi ve digeri cikis parcasinin genel baskan olduktan sonra Kilig-
daroglu’nun segim sarkilarini1 yazacak olan Onur Akin’in “Geliyor Kilicdar,
Kiligdaroglu” parcasi olmasidir. Dikkatlice incelendiginde AK Parti icin Ugur
Isilak ne ise CHP i¢in de Onur Akin odur. 2010 yilinda CHP Genel Bagkanlig:-
na oturan Kiligdaroglu” nun resmi se¢im sarkilarinin bir numarali ismi Onur
Akin’dir. Ozgiin miizik sanatgisi ve aktivist olan Onur Akin 2011 yilindaki
genel secimlerde “Bir Islik Da Sen Cal’” adl1 slogan-mars tiirii parcayr CHP’ye
kazandirmistir. Kiligdaroglu ile birlikte Baykal donemindeki pop kiiltiir agir-
likl1 parti miizikleri yerini 6zgiin miizige ve daha slogan tiirii marslara bi-
rakmistir. 2011 se¢cim sonuglarina bakildiginda CHP % 26 civarinda oy al-
mistir (wWwww.secimsonucu.com). Bu se¢imde kiigiik sol partilerin oylarinin da
CHP’de toplandig1 yorumlar: yapilmis ve CHP'nin boylelikle %26’y1 buldugu
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iddia edilmistir. CHP’de 2011 se¢im sarkilari slogan ve 6zgiirliik¢ii sol motif-
leri agir basan 6zelliklere sahiptir. Buna mukabil 2011 se¢imlerinden %491a
oy arttirarak galip ¢ikan Ak Parti ise “Ayni Yoldan Ge¢misiz Biz, Ayni1 Sudan
Iemisiz Biz Haydi Bir Daha’ ve “Yeniden Tiirkiyem, Daha Giiclii Yeniden’ parcala-
riyla parti, lider ve ideolojik vurgular igermeyen sarkilarla segime girmistir.
AK Parti 2002’den beridir devam eden stratejisini bozmamis ve miiziklerinde
birlik, biitiinliik, kitlesellige ve genele hitap etmeye 6zen gostermistir. 2011
sarkilari ile ekonomik istikrara ve 10 yillik AK Parti iktidarinin olumlu kar-
nesine vurgu yapilarak yeniden devam mesaji verilmeye 6zen gosterilmistir.

30 MART 2014 YEREL SECIMLERINDE SECIM STRATEJILERI
ve MUZIKLERI

2014 yerel se¢cimlerinde AK Parti ilk defa strateji degisikligine gitmis ve hig
yapmadiginin aksine resmi sarkisinda ‘lidere vurgu’ 6ne ¢ikartilmistir. Bu AK
Parti’nin se¢im stratejisinde bir ilk olmustur. 2002 yilinda kullanilan Haydi
Anadolu pargasinin sahibi olan Ugur Isilak’a yazdirilan ve aslen Kazak sa-
nat¢1 Arslanbek Sultanbekov’a ait olan Dombra pargasi Recep Tayyip Erdo-
gan’in ismiyle birlikte siyasal iletisime uyarlanmistir. Sarki, gii¢ gosterimi
ve vurgusu icermekte olup sozleri ‘Ezilenlerin hiir sesidir o, suskun diinyanin
hiir sesidir o; goriindiigii gibi olan giiciinii milletten alan Recep Tayyip Erdogan”
dizelerinden olusmaktadir. Dombra’nin yaninda “’30 Mart Yerel Segimleri”
isimli dokuz sarkilik liste de hazirlanmistir. Ugur Isilak, Savas Bark¢in, Hayri
Uzun ve Serkan Cagri tarafindan seslendirilen sarkilarin i¢inde en etkilisi ise
tasavvuf miizigi tonlar1 agir basan Savas Barkc¢in’in ‘Daima Ask Daima Millet’
isimli sarkisidir (Haber7, 2014). AK Parti'nin ¢alismasinin CHP’den ayrilan
yonii miiziklerin parti merkezince belirlenmis ve tegkilatlara sunulmus ol-
masidir. CHP ise daha farkli bir taktik izlemistir. Ozellikle beli basli adaylar
kendi se¢im sarkilarini hazirlatmislar ve CHP ismini 6ne ¢ikarmamuislardair.
Ornegin Istanbul Biiyiiksehir adayr Mustafa Sarigiil ve Ankara Biiyiiksehir
aday1 Mansur Yavas kendi isim ve imajlarini 6n plana ¢ikaran sarkilar1 daha
agirlikli kullanmiglardir. Mustafa Sarigiil, ‘Istanbul’da Sarigiil zamani1 geldi’
ve Giilben Ergen’in ‘Durduramazsin beni’ sarkisindan uyarlanan ‘Durduramaz-
lar bizi, susturamazlar bizi, ¢are Sarigiil geliyor’ isimli parcalarla, Mansur Yavas
da “Yavas Gardasim yavas, geliyor Mansur Yavas' isimli ¢ikis pargasiyla yerel
secimlere hazirlanmistir.

AK Parti 2014 yilina kadarki segim stratejilerinde ikna kuramlar1 agisindan
Sosyal Yargi Kuramina daha uygun bir yol haritas1 izlerken bir bakima son
dénemde Sosyal Ogrenme Kuramina yoneldigi tespitini yapabiliriz. Ciinkii
bu ana dek basvurulan, lider ve parti biitiinltigiiniin kitlelerin hafizasinda
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yarattig1 gliclii imaj, hiikiimet politikalarinin sagladigi ekonomik ve siyasal
istikrarin segcmene verdigi giiven duygusu gibi etmenlerin vurgulanarak seg-
mene mesaj verilmesi stratejisi, yerini ‘giiclii lider ve giiclii Tiirkiye” strateji-
sine birakmistir. Bu da ancak giiglii liderin rol modelliginin ikna siirecinde
vurgulandig1 Sosyal Ogrenme Kurami ile agiklanabilir. Ornek vermek gere-
kirse, Dombira sarkis1 bunun en 6nemli kanitidir. Tabii ki boyle bir taktik
degisikliginin nedeninin 30 Mart se¢imlerinden 6nce yasanilan ve devletin
gilivenligini de tehdit eder boyuta ulagsmis istihbarat ve dinleme krizleri ol-
dugu ve bu nedenle AK Parti'nin bu siirecte hi¢ olmadig1 kadar var giiciiyle
se¢im kampanyasina yogunlastig1 soylenebilir.

SONUC

Calismada oOncelikle ¢ikarttigimiz sonug, miizigin dilinin her alandaki gibi
siyaset alaninda da farkli oldugudur. Secim ikna stratejilerinde liderlerin ko-
nusmalari, demegleri, parti afisleri, mitingleri, kampanyalar1 ayr1 bir nem
tasimakta ve inceleme alani olmakla birlikte miizigin biiytisii ve farkhilig
kullanilarak yapilan secim kampanyalar1 apayr1 bir inceleme konusunu tegkil
etmektedir. Calismada bir anlamda bunun yapilmasina gayret gosterilmistir.
Onceki bazi aragtirmalar sonucunda varilan gelen kani, sag partilerin iletisim
dilinin tek adam/lider tizerine kurulu oldugu, buna karsin sol partilerin daha
fazla halk temasi ve ideoloji vurgusu yaptigidir. Fakat miizik ve sarkilar ara-
cilig ile Tirkiye’deki partilerin ikna yontemleri ve stratejileri incelendiginde
bunun gecisken bir durum oldugu, sag veya sol partilerin gerektiginde lider
odakl1 gerektiginde de parti odakli iletisim modellerine gayet dogal bigimde
basvurabildikleri goriilmiis ve analiz edilmistir. Arastirmada tespit ettigimiz
diger 6nemli bir bulgu, popiiler kiiltiirtin diinya ve iilke giindemine girme-
sinden sonra toplumlarin siyasi kiiltiir ve siyasal miizik tarihinin, popiiler
kiltiir oncesi ve sonrasi olarak iki doneme ayrilmasidir. Bunlarin yaninda
her ne kadar se¢cim miizikleri ve kampanya tiirlerinin segmen ve alicilar nez-
dinde etkili oldugu makalede ispatlanmaya calisilsa da; bu miiziklerin veya
ikna stratejilerinin etkide bulundugu kitlelerin dinamik bigimde yillara gore
degisen sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerinin partilerin diistis ve yiikse-
lislerinde en 6nemli faktor oldugu da analizlerle belirtilmistir.

Son Not:

Selim Oztiirk, Orta Dogu Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Bolge Ca-
lismalart Ana Bilim Dali'nda Doktora Ogrencisi.
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