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Geligen yeni teknolojiler, yayginlagan internet kullanimi, mobil cihazlar ve sosyal aglarin
ortaya cikistyla birlikte medya radikal bir degisim siirecinden geciyor. Haber ve bilgiyi
olusturma, erigsme ve paylagma yontemleri farklilasiyor.

Bir zamanlar, sadece kiictik bir profesyonel azinliga ait olan yaymn yapma ayricaligy, orta-
ya c¢ikan yepyeni ve ucuz mecralar sayesinde ortadan kalkiyor. Yeni is modelleri ortaya ¢iki-
yor. Artik herkesin potansiyel bir yayinct oldugu ve global bir kitleye hitap ettigi bir cagda
medya kuruluslart ve gazeteciler mesleklerini en iyi sekilde uygulamak i¢in ne yapmalh?

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Gazeteciler, Vatandas Gazeteciligi, Yeni Medya, Inter-
net, Sosyal Aglar, Yeni Medya Is Modelleri.
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Teknoloji ve internetle Yeniden Sekillenen Medya

(Iéknolojinjn hizla gelismesi, internet kullaniminin artmasi, sosyal aglarin ortaya

cikigt ve akilli mobil araglarin yayginlasmasiyla birlikte diinya biiyiik bir degisim
siirecinden ge¢mektedir. Yasanan bu degisim politikadan sanata, tilkeler arasi
iliskilerden ticarete, egitimden bireyler arasindaki iletisime kadar hayatin tiim
alanini derinden etkilemektedir.

Eger bundan 10 yil 6nce cep telefonlarimizdan diinyanin tiim cadde ve sokak-
larmin haritasin1 hem de bedava kontrol edebilecegimiz sdylenseydi buna ancak
¢ok azimiz inanirdi. Cep telefonunun ekranina dokunarak bir resmi biiyiitiip kii-
ciiltebilmek, herhangi bir iicret 6demeden diinyanin bir ucundaki bir kisiyle go-
riintiili konugsma yapabilmek veya 3 boyutlu yazicilarda kendi tasarimlarimizi
iirtin haline getirebilmek ancak bilimkurgu filmlerinde goriilebilirdi. Oysa simdi
tiim bunlar gercek hayatin bir parcasidir. Bu muazzam degisimin en ¢ok hissedilir
oldugu alanlar ise medya ve gazeteciliktir.

Gutenberg’in on altina yiizyillda matbaayi icadindan, elektronik medyanin or-
taya c¢iktig1 yirminci yiizyilin sonuna kadar gegen siire igerisinde, bildigimiz ve
alistigimiz medya diizeni, radikal bir bicimde degismektedir. Bir zamanlar sadece
profesyonel azinliklarin elinde olan yayin yapma ayricaligi, internet ve herkesin
kullanimina agik araglar sayesinde artik ortadan kalkmis durumdadir.

Bugiin, djjital aglarin sundugu smirsiz imkanlardan faydalanan her birey artik
potansiyel bir yayinciya ve gazeteciye doniismiistiir. Bugiine kadar izleyici, din-
leyici veya okuyucu olarak tanimlanan kitleler, hem kendi igerigini iiretebilmekte
hem de paylagabilmektedir. Iginden gectigimiz bu biiyiik degisim siirecinin en
onemli 6zelligi iste bu yayincilik ayricaliginin artik mevcut olmamasidir.

Bir zamanlarin pasif kitleleri, simdi bloglar, wikiler, podcastler, sosyal aglar ve
online video platformlar1 tizerinde muazzam seviyelerde igerik iiretiyor:

- YouTube’a bir dakikada yiiklenen videonun uzunlugu 72 saattir (WWW.

youtube.com).

- Twitter'da bir giinde atilan tweet sayisi1 400 milyondan fazladir (www.

expandedramblings.com).

- Facebook’ta giinliik begeni (like) sayisi ortalama 2 milyar 700 milyondur

(www.expandedramblings.com).

- Flickr’a ytiklenmis fotograf sayist 8 milyar1 asmis durumda, her giin ytikle-

nen fotograf sayisi ise 3.5 milyondur (www.theverge.com).

- ABD kaynakl1 blog sayis1 42 milyon ve her giin 500 bin yeni blog yazis1 ya-

zilmaktadir (www.blogging.org).

- Internet World Stats verilerine gore (www.internetworldstats.com) diinya

capindaki internet kullanicilarinin sayisi 2012 yihi itibariyle 2 milyar 405
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milyonu asmis durumda. Bu rakamin 2013 yilinda 2.7 milyara yiikselmesi
bekleniyor.

- Cisco’'nun yayinlamis oldugu bir arastirmaya gore diinyadaki mobil inter-
net baglantili cihazlarin sayis1 2014 yilinda insan niifusunu gegecek, 2017
yilinda diinya tizerindeki mobil internet baglantili cihaz sayis1 ise 10 mil-
yardan fazla olacaktir (www.cisco.com).

Ucuzlayan Teknoloji ve Mikro islemcilerin Yiikselisi

Ozellikle 20001i yillarin bagindan itibaren teknolojinin bagdéndiiriicii gelisimine
sahit omaktayiz. Bu degisimin hiz1 miithistir.

Insanoglunun yazinin icadindan el yazmasi kitaba gegmesi 4.300 y1l alirken, el yaz-
mast kitaptan matbaaya gegisi 1.150 y1l, matbaadan internete gegisi ise 540 yil almustir.
Genis bant internete gegis stiresi ise sadece 10 yildir (www.unesdoc . unesco.org).

Yeni bir icadin 50 milyon kullaniciya ulasma stiresi, telefonda 75 yil, radyoda 38
y1l, televizyonda 13 yil olurken, bu stire internette 4 yil, iPhone’da ise sadece 3 yildur.
2001 yilinda tek bir kablodan aktarilabilen veri seviyesi 1997 yilinda tiim internet
agmdan gonderilen veriden daha fazladir (www.play.learningpartners- hip.org).

Yasadigimiz bu hizli degisim siirecinin ardindaki en biiyiik etkenlerden birisi
teknoloji yatirimi yapan firmalarin iiretimlerini, ¢ok ucuz isgiictiniin oldugu Cin
Halk Cumhuriyeti'ne kaydirmasidir. Boylece pek ¢ok firma yiiksek sayida tekno-
lojik tirtinti rekabetci fiyatlarla piyasaya siirebilmektedir. Bir diger 6nemli etken
ise internet sayesinde tiiketici kitlelerin yeni iirtinlerden hizla haberdar olmasi ve
ciddi avantajlar sunan e-ticaret imkaninin artmasidir.

2012 yilinda global e-ticaret seviyesi ilk defa 1 trilyon dolar1 asmustir. 2013 yilinda
bu rakamin 1.3 trilyon dolara yiikselmesi beklenmektedir (www.emarketer. com).

Yiizmilyonlarca dolar yatinm yapma kapasitesine sahip olan dev teknoloji
markalar1 neredeyse her alt1 ayda bir {iriinlerini yenilemekte ve her seferinde da-
ha hizli, daha kapasiteli ve kaliteli tiriinleri tiiketicilere sunmaktadirlar.

Intel'in kurucusu olan Gordon Moore’a atfedilen Moore yasasina gore bir ¢ip
tizerindeki transistor sayist her iki yilda bir ikiye katlanmaktadir.

Bilgisayar teknolojisinin diizenli olarak daha kiiciik ve daha hizli islemciler iiretecegini
ongdren Moore Yasast, ayrica maliyetlerin de siirekli olarak azalacag: ongiiriisiinde bulu-
nur. Silikon tabanl bilesenlerin ve platform parcalarmin performans: arttikca, bunlar:
iiretmek ekonomik olarak daha ucuza mal olmaya baslar ve bu sayede bu aygitlar daha faz-
la adetlerle, daha giiclii ve kosulsuz bir sekilde giinliik hayatlarimiza entegre edilebilir.
Bugiiniin islemcileri, oyuncaklardan trafik lambalarina kadar her seyi kontrol eder. Birkag
dolar maliyetindeki miizikli bir dogum giinii karti, birkag yil dncesindekilere gore cok daha
fazla islem giiciine sahiptir (www.intel.com).
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Her y1l daha ¢ok incelen islemciler, daha kapasiteli bilgisayarlar, yeni teknolo-
jiler ve yayginlasan internet kullanimi bilgiye erisme, haber alma ve paylasma
yontemlerimizi radikal bir bicimde degistirmektedir.

Herkesin cep telefonundan kolayca internete baglanabildigi, akilli telefonla-
riyla bilgisayarda yapabilecegi birgok islemi gerceklestirebildigi bu donemde or-
taya ¢ikan en 6nemli kavramlardan birisi ise vatandas gazeteciligidir.

Yiikselen Bir Kavram: Vatandas Gazeteciligi

Vatandas gazeteciligi (diger adiyla yurttas gazeteciligi) adim verdigimiz kavram,
bireylerin aktif sekilde haber veya bilgi toplama, olusturma, analiz yapma ve
yayma isine verilen addir. Vatandas gazetecileri herhangi bir medya kurulusuna
bagh degildirler, teknolojinin ve internetin yardimiyla fikirlerine uygun olarak
habercilik yapabilmektedirler.

ABD’li medya elestirmeni ve New York Universitesi gazetecilik egitmeni Jay
Rosen’mn tanimiyla vatandas gazeteciligi “bir zamanlar izleyici, dinleyici ve oku-
yucu olarak bilinen kitlelerin birbirlerini bilgilendirmek igin ellerindeki medya
araglarini kullanma siirecidir” (www.archive.pressthink.org).

Vatandas gazeteciligi kavrami, uzun yillar boyunca sadece profesyonel kitlele-
rin elinde olan yayin yapma ayricaliginin ortadan kalkmasiyla ortaya ¢ikmustir.
Yeni teknolojiler, internet, sosyal aglar ve akilli cihazlarin yayginlasmasi ile bir-
likte artik herkes kendi imkanlar: 6l¢ilisiinde global bir izleyici kitlesine yonelik
olarak yayin yapabilmektedir.

International Telecoms Union’in 2013 y1l igerisinde yayinladigi bir rapora gore
diinya {izerinde 6.8 milyar mobil telefon aboneligi bulunmaktadir. 2014 yilinda bu
rakamin 7.1 milyarlik diinya niifusunu gegmesi beklenmektedir (www.itu.int).

Sahip oldugu araclar sayesinde, pasif bir izleyici olmaktan ¢ikan ve gordiigii
bir olay1 kendi imkanlariyla amator olarak yayinlayan her birey, bir vatandas ga-
zetecisi olarak adlandirilabilir. Bugiin en basit bir cep telefonun bile bir kamerasi
bulunmaktadir. Mobil internet baglantis1 ve sosyal aglarin yardimiyla bu goriin-
tiileri bagkalariyla paylasmak oldukca kolaylagmistir.

Ozellikle “2009 Iran secimleri”, “Arap Bahari Olaylar1”, “Wall Street’i Isgal Et
Eylemleri” gibi sosyal hareketlerde vatandas gazeteciliginin ¢ok yogun sekilde
kullanildig1 gozlemlenmistir.

Vatandas gazeteciligi resmi gorevlilerin toplum igerisinde yapmis oldugu hak-
siz davraniglarin ortaya cikarilmasinda olduk¢a onemli bir ara¢ olmustur.
2012'nin Haziran ayinda Istanbul’un Fatih ilgesinde bir grup polisin yoldan geg-
mekte olan bir vatandasa yonelik uyguladigr siddet bunun ilging 6rneklerinden-
dir (www.youtube.com).
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Maksat haber degeri tasiyan bir olay1 kaydetmek oldugunda, basit bir cep tele-
fonu, on binlerce dolarlik profesyonel haber kameralarmin islevini gorebilmektedir.

Amator kullanicilarin {irettigi icerikler sadece siyasi olaylarda degil, miizik ve
eglence gibi farkli alanlarda da profesyonel yapimlarla ciddi sekilde rekabet ede-
bilmektedir. “Annoying Orange” ad1 verilen animasyon karakteri bunun son yil-
lardaki en 6nemli 6rneklerinden birisi olmustur.

Sosyal ve ekonomik dengelerin de etkisiyle gii¢ kazanan vatandas gazeteciligi
kavrami hem gazetecilik meslegini hem de gazetecilik kavramini 6nemli bigimde
etkilemektedir.

Bu etkinin olumlu oldugu kadar bazi tartismali sonuglar1 da vardir. Vatandas
gazeteciligi her ne kadar “bilginin demokratiklesmesi” adi1 verilen bir siirecin te-
melini olusturuyor olsa da, demokratik bir sekilde paylasilan bilginin dogrulugu
ciddi bir sorun olarak karsimizda durmaktadir.

Profesyonel gazeteciler hem hitap ettikleri kitleler hem de hukuk 6niinde so-
rumludurlar. Gazeteciler mesleki etik kurallara uymakla yiikiimliidiirler. Vatan-
das gazeteciliginde ise bu yaptirimlarin seviyesi oldukga diistiktiir. Amator bir
sosyal medya kullanicis1 yanlis bir haber verdiginde bu 6nemsenmeyecek bir du-
rum olabilirken, ayn1 durumdaki bir gazetecinin yanlishgin seviyesine gore isini
veya itibarin1 kaybedebilme riski vardir.

Vatandas gazeteciligi, her ne kadar toplumun bilgilendirilmesi icin 6nemli bir
ara¢ haline gelmis olsa da, gazetecilik mesleigi ile arasindaki bu farkin mutlaka
vurgulanmasi zorunludur.

Herkes Gazeteciyse, Gazeteci Kim?

Gutenberg’in matbaay1 icadindan, 20. ylizyilin sonuna kadar gegen siire igerisinde
ortaya ¢ikan tiim medya bicimleri, kitleler i¢in 6nemli, anlaml veya ilgi cekici
olan gelismeleri bildiren bir ara¢ gorevi gormiistiir. Geleneksel medya diizeni ola-
rak tanimlanan bu donemde gazeteciler, editorler veya yayincilar kitleler igin ne-
yin 6nemli, anlamli ve/veya ilgi ¢ekici oldugunu belirlerlerdi.

Kisith iletisim imkanlar1 nedeniyle gazetecilerin giindemi belirleyebildigi bu do-
nemde medya ve toplum arasinda tek yonlii bir iletisim bigimi s6z konusuydu. Bu ile-
tisim bi¢ciminde medya merkezdeydi, izleyici, dinleyici ve okuyucu olarak adlandiri-
lan kitleler ise gevresinde. 20. yiizyilin sonundan itibaren gelisen internet kullanimi ve
ortaya ¢itkan yepyeni iletisim araglar1 bu iligkiyi radikal bicimde degistirmistir.

Yeni medya olarak adlandirilan bu yeni ortamda insanlar kendi bloglarini, haber
veya eglence platformlarimi kendileri gelistirme imkani buldular. Internet forumlar
sayesinde insanlar araci bir medya kurulusuna ihtiya¢ duymadan, dogrudan iletisim
kurma ve bilgi paylasma firsat1 yakaladilar. Yaym icerikleri, gelisen web algoritmalar:
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sayesinde her bir bireyin ihtiyacina uygun olarak kisisellestirilebilmistir.

Okuyucular gazetecilerin yaptiklar1 haberleri yorumlariyla yonlendirme imka-
nia sahip oldular. Insanlar normal sartlar altinda randevu bile alamayacaklari
isimlerle sosyal aglar iizerinden dogrudan iletisim kurma firsat1 yakalamislardir.
Bu durum alistigimiz medya bigimini biiyiik bir degisime zorladig1 kadar, gaze-
teci kavraminin da yeniden tanimlanmasini gerektirmistir.

Internetin, kisisel bloglarin ve ucuz yayin araglarmin olmadig1 bir dénemde
gazeteciyi tanimlamak oldukca kolaydi. Bir kisinin gazeteci sayilabilmesi icin bir
basin kurulusunda maash veya ticretli olarak ¢alismasi yeterliydi. Ama bugiin, di-
jital mecralar {izerinden yayin yapma ayricaligina kavusmus olan herkes potan-
siyel birer gazeteci olarak tanimlanabilmektedir.

Imkani olan herkesin cep telefonundan, Twitter hesabindan, You Tube kana-
Iindan kendi istedigi igerigi izlemesi, olusturmas: veya yaymasiyla birlikte ¢ok
yonlii bir iletisim ortami olusmus durumdadir. Kitleler, ilgilerini ¢eken haberleri
istedikleri kaynaktan tamamen kendi tercihleriyle secebilmektedir. Internetin sag-
ladig1 imkanlarla artik global bir medya ortamindan s6z etmek mitimkiindiir.

Bu global medya ortaminda, geleneksel medya araglarimin merkeziyeti ciddi bigcim-
de azalmus, kitlelerin cesitlenen tercihleri ise medyay1 yeniden sekillendirmektedir.

Herkesin potansiyel bir gazeteci gibi aktif olarak haber siirecine miidahil ola-
bildigi bu donemde gazetecinin tanimi da tartisiimaktadir. Cebinde akill: telefonu
olan bir vatandasin, meydana gelen bir olay1 profesyonel gazetecilerden 6nce ha-
ber verebilmesi bu donemin en dikkat ¢ekici unsurudur. Bir haberin gazete, radyo
veya televizyondan ¢ok daha 6nce Twitter ve benzeri sosyal aglarda paylasilmasi
gazetecilik mesleginin sorgulanmasina yol agmaktadir. “Eger herkes gazeteciyse,
o zaman gazeteci kimdir?” sorusu meslegin gelecegini yakindan ilgilendiren bir
konu haline gelmistir.

[k bakista kulaga gazetecilerin aleyhine gibi gelen bu soru aslinda meslegin
itibarini hatirlamak adina biiyiik 6nem tasimaktadir. Ciinkii gazetecilik hem oku-
yucular hem de hukuk oniinde sorumluluk gerektiren bir meslektir. Gazetecilik
mesleginin etik kurallar1 vardir ve bu kurallara aykir1 yaymn yapmak mesleki so-
runlar agabilir. Bu nedenle diyebiliriz ki; profesyonel gazeteciyi vatandas gazete-
cisinden ayiran en dnemli 6zellik mesleki etik ve hukuk kurallarina uygun yayin-
cilik yapma zorunluluklaridar.

Clay Shirky, C.W. Anderson ve Tow Center direktorii Emilly Bell'in Kasim
2012 tarihli “Post Industrial Journalism: Adapting to the Present” adli raporunda
bu durum veciz bir sekilde ifade edilmektedir.

“Gazeteci ortadan kalkmamigtir ama yeri degismistir; gazeteciler haberin editoryal zin-
cirinde, ilk gozlem yapan kisi olmaktan, haberin dogrulugunu konfirme eden ve arka pla-
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mint yorumlayan, daha iist bir seviyeye cikmistir” (www.poynter.org).

Robot gazeteci yazilimlar1 (www.dunya.com) sayesinde basit istatistiklerin ve ra-
kamlarin otomatik olarak haberlestirilebildigi bir donemde internet gazeteciligi orta-
dan kaldirmamuistir, onu daha tist bir seviyeye ¢ikarmaktadir. Sosyal aglar ve de 6zel-
likle Twitter, son dakika haberleri i¢in basvurulan bir mecraya doniismiistiir. Kitleler
tek tek internet sitelerini dolasmak yerine, ilgilerini geken haber kaynaklarmin Twitter
hesaplarini akiglarina eklemekte, giindemi buradan takip etmekte ve hatta haber veya
makale yazan gazetecilere dogrudan yorum yapabilmektedirler.

Diger yandan, Twitter gibi sosyal aglarin sagladig1 6zgiir ortamla ortaya ¢ikan
malumat yogunlugu ve dezenformasyonlar ise bu ortamlarin en énemli zayif nok-
talarmni olusturmaktadir. Bu zayif noktalar “soziine giivenilir” gazeteciler igin
onemli bir firsat olarak degerlendirilebilmektedir. Gazeteciler, sosyal aglar ve in-
ternette yayilan yanlis bilgilere karsi, mesleki etik anlayislar1 ve giivenilir bilgi
kaynagi olma 6zellikleriyle giivenli bir liman olabilmektedirler.

Bu mevcut durumun artilarimi ve eksilerini dogru sekilde degerlendiren med-
ya kuruluslar ile gazetecilerin fark olusturacaklar1 kesindir. Kisisellestirilebilir
icerigin ytikselise gectigi bu miithis degisime ayak uyduramayanlar ise yakin bir
gelecekte yerlerini kaybetme tehlikesiyle kars: karsiyadirlar.

Tehditler, Firsatlar ve Oneriler

Son on yilda medyanin iginden gectigi degisim siireci medyay1 ve gazetecileri ciddi
sekilde tehdit ettigi gibi, onlarin karsisina yepyeni firsatlar da ¢tkarmaktadir.

Kitlelerin yogun bir sekilde bilgi paylasimi yapabildigi bu yeni dénemde, be-
lirli bir alanda uzmanlasmis, sosyal aglarda yayilan bir haberin dogrulugunu kon-
firme edebilme kapasitesine sahip, bilgi birikimi yiiksek ve etik degerleri mesle-
ginde basariyla uygulayan gazeteciler fark olusturacaktr.

Twitter, son dakika haberlerinin haber sitelerinden bile daha hizli olarak pay-
lasildig1 bir sosyal platform olmakla birlikte, burada paylasilan bilgilerin dogru-
lugunu ve gelismelerin arkasinda yatan sebepleri ortaya ¢ikarmak icin profesyo-
nel gazetecilere ciddi ihtiya¢ oldugu ortadadir. Bunu basariyla yapan gazeteciler
yeni donemde 6n plana ¢ikacaktir.

Bireysel ve kurumsal markalarin 6nemi eskisinden daha ¢ok artmistir. Sosyal
aglar ne kadar hizl bilgi alisverisine imkan verse de, dogru ve giivenilir bilginin
degeri oldukga ytiksektir.

Twitter veya Facebook gibi sosyal aglarda, kaynag: belli olmayan dezenfor-
masyona dayali haberlerin, fotograflarin paylasilmas: giderek daha ¢ok goriilen
bir durum olmaya baglamistir. Ozellikle terér veya dogal felaket olaylari sonra-
sinda siklikla manipiilatif haberler paylasilmaktadir. ABD’de ortaya ¢ikan Sandy
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firtinas1 sonrasinda Twitter'da paylasilan fotograflar bu durumun dikkat gekici
bir 6rnegidir (www. mashable.com). Bu durum sosyal aglarin en ciddi handikap1
olarak karsimizda durmaktadir. Medya kuruluslar1 ve gazeteciler bu handikap:
kendi lehlerine gevirecek yontemler gelistirebilmektedirler.

Medya kuruluslar1 ve gazeteciler, Twitter ve Facebook gibi sosyal aglar1 haber konu-
su bulma, haber kaynaklarina ulasma, haberlerini ve diger iceriklerini yayma platformu
olarak degerlendirebilirler. Bu aglar gazeteciligin rakibi olarak degil, gazeteciyi ve gaze-
teciligi bir {ist seviyeye ¢ikarmaya yarayan bir arag olarak degerlendirilmelidir.

Medya kuruluslar1 ve gazeteciler, hitap ettikleri kitlelerin imkanlarini, aligkan-
liklarini, beklentilerini ve degerlerini dogru bir sekilde tanimalidirlar. Veri elde et-
meye yardimcr olan sosyal ag ortamlar1 ve gercek zamanl araglar bunun igin ¢ok
zengin bir kaynak olabilir. Bir haberin kag kisi tarafindan, hangi saatte, hangi tilke-
lerden, ne kadar siklikta okundugunu tespit etmek, hatta site ziyaretcilerinin bir
web sitesinde en ¢ok hangi bolgeye “tikladiklarini” gormek miimkiindiir. Kullanict
verilerine gore dinamik igerik iiretmek isteyenler icin bu verilerin 6nemi biiytiktiir.
Bu ve bunun gibi bir¢ok veri ancak online araglar ile elde edilebilmektedir.

Internet milyarlarca insani bir araya getiren bir agdir ve kitlelerle bag kurma-
nin ¢ok onemli bir aracidir. Medya kuruluslar1 ve gazeteciler dogru stratejiler ge-
listirerek, kendilerine sadik online topluluklar olusturabilmektedirler.

Bir medya kurulusunun web sitesi, kitlelerin beklentilerine gore 7 giin 24 saat
ve 365 giin glincellenen bir yapida olmalidir. Sosyal aglar, anlik baglantilar kur-
mak ve yeni kitleleri yonlendirmek i¢in kullanilabilecegi gibi, gazetecilerin farkl
haber kaynaklarina erismesi icin de bir firsattir.

Son yillarda ¢ok farkl say1 ve nitelikte elektronik cihazin ortaya ¢ikmasi med-
ya kuruluslar icin ciddi zorluklar ortaya cikarmaktadir. Haber merkezlerinde
tiretilen bir igerigin web, mobil, tablet, kagit, ekran gibi farkli mecralara uyarlan-
mas1 yepyeni bir is diizeni olusturulmasimi gerektirmektedir. Farkli cihazlara
uyumlu igerik iiretilmesi ve bu igerigin kolayca erisilebilir olmas1 hem ciddi bir
insan giicli hem de maliyet gerektirmektedir.

Bu alanda yatirim yapan uluslararasi medya kuruluslarinin “Tek mutfak, ¢ok
restoran” olarak tanimlanabilecek bir yap1y1 islerine uyarladiklar: goriilmektedir.
Bu yapida haber igerikleri tek bir merkezde toplanir ama yayin yapilan her bir
mecranin yapisal Ozelliklerine uygun bir sistem ve tasarimla dagitilmaktadir. Mo-
bil cihaz icin iiretilen bir haber icerigi, ertesi giin kagit gazeteye basilacak bir ha-
berin igeriginden farkli olabilmektedir.

Bu durum bize mevcut haber merkezlerinin degisen dinamiklere gére yeniden
yapilandirilmasi gerektigini hatirlatmaktadir.

Bir haber merkezindeki akisin farkli mecralara en hizli ve en dogru sekilde da-
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gitilmasi igin CMS (Control Management System) yazilimlarinin giincellenmesi
gerekmektedir. Bu da hem maddi hem de fikri yatirim anlamina gelmektedir.

Son yillarda ortaya ¢ikan bir egilime gore gazeteciler ve bilgisayar uzmanlari
birlikte daha sik mesai yapmaktadirlar. Gazeteciler bilgisayar yazilimlarinin man-
tigin1 anlamaya galisirken, bilgisayar uzmanlar1 da haberciligin isleyis seklini 6g-
renmeye calismaktadirlar. Her iki meslek grubu bir araya gelerek yenilik¢i haber
platformlar: olusturulmasini saglayabilmektedirler.

Bilgi akisinin miithis bir sekilde kolaylastig1 yeni medya ortaminda, 6nem ka-
zanan bir diger konu da web’in dogasindan gelen katilimci felsefedir. Web ortami
sayisiz insanin katkisiyla gelisen bir ag mantigina sahiptir. Bu nedenle her bir
medya kurulusu, kendisine sadik okuyuculari, izleyicileri veya dinleyiciler medya
kurulusunun degerli bir ortag: gibi gormelidirler. Kitleler aktif bir sekilde haber
stirecine dahil edilmelidir.

Internetin yaygin kullanumi ile ortaya cikan en ciddi tehditlerden birisi de siber
guvenliktir. Medya kuruluslarinin web sitelerinin, haber akislarinin veya sosyal
medya hesaplarinin yetkisiz kisilerce ele gecirilmesi son zamanlarda siklikla duy-
dugumuz bir olay olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Uluslararasi haber ajanst AP'nin
Twitter hesabinin (hentiz) kimligi belirsiz kisilerce gegcirilmesi sonrasinda atilan
birkag tweet ve sonrasinda yasananlar bunun iyi bir 6rnegidir (www.haber7.com).

23 Nisan 2013 tarihinde AP'nin Twitter hesabindan atilan mesajda, Beyaz Sa-
ray’da patlama oldugu ve ABD Baskani Barack Obama’nin yaralandigi duyurul-
mustur. Insanlar arasinda ciddi panige sebep olan bu mesaj sonucunda Dow Jones
sanayi endeksi 150 puan birden diiserek 136 milyar dolarlik deger kaybina ugra-
mistir. Her ne kadar bu mesajin sahte oldugu kisa siirede anlasilip borsa tekrar
ayni seviyesine yiikselmis olsa da, bu olay medya kuruluslarina yonelik elektro-
nik saldirilarin ne gibi sonuglar: olabileceginin ciddi bir gostergesi olmustur.

Medya kuruluslar1 ve gazeteciler bu tiir saldirilara karst hem teknik donanim-
larin1 hem de siber giivenlik hakkindaki bilgilerini arttirmalidirlar.

Ozellikle {ilkemizde yasanan sorunlardan bir tanesi deregiilasyonun zayif ol-
dugu internet mecrasinda yayincilarin, ilgi cekmek amaciyla spekiilatif igerikler
saglamasi ve baskalarina ait igerikleri izinsiz olarak kullanmasi olarak gosterile-
bilmektedir. Bir igerikten kaynak gostererek alint1 yapmak global web kiiltiiriiniin
onemli bir parcasi olmasina ragmen, iilkemizde yayin yapan bir ¢ok internet sitesi
- ki buna medya kuruluslarina ait olan bazi haber siteleri de dahildir — bagkalarina
ait igerikleri kaynak gostermeden yayinlamak gibi bir aligkanliga sahiptir.

Bu durum kimilerince internetin ruhuna uygun olarak tanimlansa da, medya-
nin adil bir sekilde gelismesi igin bu paylasimlarda bazi sinirlarin olmasi sarttir.
Bu smuirlar etik kurallarla korunabilecegi gibi telif hakki yasasimin ilgili maddele-
rinin de giincellenmesi gerekmektedir.
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Gelisen yeni teknolojiler, yayginlasan internet kullanimi, mobil cihazlar ve sos-
yal aglar geleneksel medyanin yapisini radikal bicimde degistirmektedir. Bu degi-
simle gelen bir takim tehditler oldugu gibi ortaya yepyeni firsatlar da ¢ikmaktadir.

Geri doniilmez bir yoldayiz. 10 y1l 6nce ancak bilimkurgu filmlerinde gorebile-
cegimiz teknolojiler bugiin giinliik hayatimizin siradan bir parcasi oldu. Once bu
muazzam degisim siirecini dogru anlamak sonra da getirdigi firsatlarindan istifade
etmenin yollarin1 bulmak gerekmektedir. Hem bugiiniin hem de gelecegin diinya-
sinda yer edinmek isteyen tiim medya kuruluslar1 ve gazeteciler bu ¢aba icerisinde
olmaldir. Ciinkii bambagka teknolojilere dogan yeni neslin 6grenme, fikir ifade et-
me, bilgilenme ve haber alma bigimleri bugiinkiinden de farkli olacaktir.

Son Not:
Deniz ERGUREL, Medya Dernegi Genel Sekreteri, Teknoloji Yazari, Blogger.
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