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Awareness During The Pandemic Period
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Oz:

Logolar giinliik hayatin bir par¢asi olma yolunda gesitli yéntem ve tekniklerle sabit
logo anlayisindan siyrilmay: bagarmigtir. Hayatimizi durma noktasina getirip kok-
li degisimlere neden olan koronaviriis, birgok logonun giinlitk hayatin akigina da-
hil olmasina ve farkindalik olugturma ¢abasina neden olmustur. Koronaviriis salgini
kapsaminda alinan 6nlemlere destek ve farkindalik yaratmak amagl birgok marka
logolarinda radikal degisiklik karar1 almiglardir. Pandemi siirecinde koronavirtisten
korunmanin temel kurallar1 logolarda ufak dokunuslarla yansitilmaya ¢aligilmistir.
Bu degisim sosyal hayatimizda da yasanan degisimlerin gorsel ifadesidir. Unlii mar-
kalarin logo tasarimlari bu siirece uyum saglamada, toplumun dikkatini ¢ekmek, ku-
rallara uyum saglamak, maske takmaya tegvik etmek, sosyal mesafeye uymak gibi bi-
lingaltina mesaj gonderilen uyarilar: kapsamaktadir. Calismada, pandemi doneminde
toplumda farkindalik yaratmak i¢in tasarlanan logolar Hayat Eve Sigar, Sosyal Mesafe,
Maske Kullanimina Tegvik olarak vurgulanmak istenilen mesajlara gore ii¢ basliga
ayrilmigtir. Arastirma kapsamina alinan logolarda kisa siireli yapilan degisikliklerin,
Barthers’in gostergebilimsel anlayis1 dogrultusunda diiz anlam ve yan anlam analizle-
rine gore yorumlamalar1 yapilmistir.
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Anahtar Sozciikler: Pandemi, Logo, Gostergebilimsel Analiz.

Abstract:

Logos have succeeded in getting rid of the fixed logo concept with various methods
and techniques on the way to becoming a part of daily life. The coronavirus, which
brought our lives to a standstill and caused radical changes, caused many logos to be
included in the flow of daily life and to raise awareness. Many brands have decided to
radically change their logos in order to support and raise awareness about the meas-
ures taken within the scope of the coronavirus epidemic. During the pandemic pro-
cess, the basic rules of protection from coronavirus were tried to be reflected in the
logos with small touches. This change is the visual expression of the changes in our
social life. Logo designs of famous brands include warnings sent to the subconscious,
such as attracting the attention of the society, complying with the rules, encouraging
the wearing of masks, complying with social distance, in order to adapt to this process.
In the study, the logos designed to raise awareness in the society during the pandemic
period were divided into three headings according to the messages desired to be em-
phasized as Hayat Fits Home (There is Life at Home), Social Distancing, and Encour-
aging the Use of Masks. The short-term changes in the logos included in the research
were interpreted according to the denotation and connotation analysis in line with
Barthers’ semiotic understanding.

Keywords: Pandemic, Logo, Semiotic Analysis
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Giris

Teknolojik gelismeler gorsellerle her an etkilesim halinde olmamiza neden olmak-
tadir. Bu karmasanin i¢inde anlatilmak istenen konuya dikkat ¢cekebilmek icin en az
gorselle ve en yalin sekilde tasarimin yapilmasi gerekmektedir (Ceken, Arslan, 2016:2).

Dolayisiyla birgok tasarim alaninda oldugu gibi tasarlanan markaya ait bir logonun da
en yalin sekilde anlatilmas: gerekmektedir.

Bir markay1 yansitan en dnemli 6ge logosudur. Logonun markay1 anlatan bir imza
oldugunu séylemek miimkiindiir. Markalar logolarinda ¢agin degisen sartlarina uyum
saglamak icin degisiklik yapilabilecegi gibi sosyal hayatta yasanan olaylara paralel bir
tasarim seyri de gosterebilir. Bu degisimde teknolojik gelismelerin yeri ¢ok 6nemlidir.
Hizla artan iletisim aglar1 bilginin ilgi ¢ekici, farkli, bir bigimde sunulmasini gerekli
kilmaktadir. 2019’un son aylarinda ortaya ¢ikan ve tiim Diinya’y1 etkisi altina alarak
giindemde sicakligini koruyan koronaviriis salginin etkilerini her alanda gérmekteyiz.
Diinya genelinde kamu spotu, reklam videolar: afis tasarimlari gibi bircok ¢caligma ile
toplum bilinglendirilmeye ¢alisilmaktadir. Kiiresel bir salgin haline gelen bu duruma
kayitsiz kalmayan bir¢ok {inlii marka, gegirilen bu zorlu siiregte marka logolarinda de-
gisiklikler yaparak farkindalik olugturmaya galismislardir. Insanlar kendilerini ifade
etmek, duygu ve diisiincelerini karsisindakine aktarmak i¢in tarih boyunca ¢esitli yon-
temler kullanmiglardir. Bu yontemler zaman iginde edebiyat ve sanati meydana getir-
mis ve adina gosterge denen bigimler dogmustur. Gosterge, bir seyi gostermeye yara-
yan her tiirlii bigimin genel adidir. Iimgeler, simgeler, metaforlar ve ikonlar, hem yazili
ve isitsel hem de gorsel dile hitap eden yeni bigimlerdir (Ersan, Avsar, 2020:1337).

Dolayisiyla ¢aligmanin kavramsal gergevesi, koronaviriis salgini stiresince marka-
larin amblem/logo tasarimlarinda giinliik hayata uyum saglamasi adina yapilan degi-
siklikleri Hayat Eve Sigar (Evde Hayat var), Sosyal Mesafe, Maske Kullanimina Tes-
vik olarak logolarin vurgulamak istedikleri mesajlara gore ii¢c baglikta incelenmistir.
Analizler kapsaminda logolarin koronaviriis ile ilgili vurgulamak istedigi mesajlar
Barthers’in gostergebilimsel anlayist dogrultusunda diiz anlam ve yan anlam anlam-
landirmalarina gére analizleri yapilmigtir.

Logo Tanimi ve Tarihi

Latincede ‘logos’ sozciigiinden Tiirk¢e’ye gelen logo kelimesi en genis anlamuyla,
“lirtin ya da hizmet tireten kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik 6zelligi gosterme-
yen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan simgelerdir” (Selvi,
2008:95-96). Logonun, kurumun markasina attig1 imza, markanin 6zelliklerini tani-
tan bir tasarim oldugunu séyleyebiliriz. Magara duvarlarindaki resimlerden, 12. yy.da
ticaretin baglamasiyla, tirtinleri farklilik ve giictin ifadesi olan sembollere, Osmanl
doneminde kullanilan tugralara, sayamadigimiz kadar cesitlilik gosteren firmalara ait
logolara kadar yasantimizin bir parcast haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu
tasarimlar sadece tipografiden olustugu gibi cesitli ¢izgisel formlar1 da barindirabi-
lir (Odabasi, 2002:175). Gegmisten glinimiize yasamimizin bir parcasi olan isaretler
ve semboller kisiye aitlik kimligi kazandirmanin bir ifade bi¢cimidir. Hayatimizin her
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daim pargast olan semboller, aslinda firmay1 anlatan sayfalarca yazilmis yazinin gor-
sel, tipografik, cizgisel formlara dokiilerek az sozle, cok sey anlatma yolu oldugu soy-
lenebilir.

Logo tasarimda kullanilan 6gelere bagli olarak amblem ve logotype olarak tanim-
lanmis olsa da genelde hepsi logo olarak adlandirilmaktadir. Logo Becer’e gore “Iki ya
da daha fazla tipografik karakterin sézciik halinde okunacak bicimde bir araya geti-
rilmesiyle olusturulan ve bir tiriin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka ya da amblem
ozelligi tastyan simgelerdir. Hem sozel, hem de gorsel mesajlar veren logolarda yeni
tasarlanmis ya da var olan tipografik karakterlerden yararlanilabilir” (Becer 1997:195).
Kullanilan yazi herhangi bir fontun karakterinden olusacag: gibi, 6zgiin olarak tasar-
lanmuis tipografik tasarimlardan da olusturulabilir. Tipografik karakterlerin yaninda
tasarimi destekleyen gorsel ve ¢cizgisel ifadelerinde yer alabildigi goriliir. Tasarim sii-
recinde yapilan logonun faaliyet alani, hedefi ve hedef kitlesi dikkate alinarak renk
tercihinde de bulunulur. Bir marka i¢in tasarlanacak logonun tiiketiciye dogru mesaji
vermesi, ilgisini gekmesi ve tiiketiciyle duygusal bir bag olusturmasi esas alinir (Aken-
gin ve digerleri, 2017:1082).

“Bir firmanin ismini de yansitan, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlere amblem, ya-
z1yla ya da yazi, ¢izgi ve resimle yapilan isaretlereyse logotype denir. Yani, Logotype,
bir kisinin, bir firmanin, bir tiriiniin veya bir hizmetin yasal agidan tescil edilerek koru-
nacak sekilde diizenlenmis, harf ya da kelime dizisinin resimsel 6geler de kullanilma-
siyla ortaya ¢ikan isaretleri olarak tanimlanabilir. Almanca’ da wortmarke olan soz-
ciik, Tiirkge ’de 6zgiin yaz1 adiyla tarif edilir. Logotype, taninirlig1 ve hatirlanabilirligi
6nemli dl¢tide arttirmak, hedef kitle ile aradaki bag: giiglendirmek ve kurumsal kim-
ligi tam anlamuiyla ortaya koyabilmek i¢in, en kisa yollardan ve olmazsa olmaz deger-
lerden biridir” (Hodgson, Porter, 2010). Akilda kalicilig1 giiglii olan logo tasarimlari
tizerinde gesitli yontemlerle kisa siireli degisimler yapmak miimkiindiir. Markay1 canli
tutarak “acaba bir sonraki degisim nasil olacak?” sorusu i¢inde heyecan uyandirarak,
hedef kitle ve marka arasinda bir bag olusturmak muhtemeldir.

Gostergebilim ve Gostergebilimsel Analiz

Gostergebilim gostergeler araciligiyla ortaya cikan isaretler, semboller, simgeler
vb. unsurlar1 anlamlandirma yontemidir (Caki ve digerleri, 2018:66). Gostergebilim,
gostergelerin yerini tutan derinlerdeki gizli anlamini agiga ¢ikarmaktadir. Gosterge-
ler, verilmek istenen mesajin dogru aktarilmasi ve yorumlanmasi i¢in gostergebilim
analiz metodu kullanilir.

Gostergebilim ilk kez tip terimi olarak ortaya ¢ikmuistir. Tip alanindaki ifadesi ‘se-
miyoloji’ olan terim ‘hastalik belirtilerini desifre etmek’ anlamina gelmektedir. Gos-
tergebilim adini Filozof John Locke (1632-1704) araciligiyla ‘gostergeler 6gretisi’ anla-
mina gelen ’semeiotike’ teriminden almistir (Akerson, 2016:49). Isvigreli Dil Bilimci
Ferdinand de Saussure ve ABD’li Dil Bilimci Charles Sanders Peirce’in ¢aligmalari
sonucu 20.yy da gostergebilim 6nemini 6n plana ¢ikaran adimlar atilmiglar (Sigir-
c1, 2016:30). Saussure’un gostergebilimin gelisimi icin sagladigi katkilar etkisinde
Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes gelisimsel siireci devam ettirme yoluna gitmistir.
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Barthes’e gore gostergeler giinliik hayatin bir pargasidir. Dolayisiyla genis bir calisma
alanina sahiptir. Gostergebilimsel ¢oziimleme ise, genis ¢calisma alaninda 6nemli bir
anlamlandirma metodudur (Barthes, 1979:48). Gostergebilim, edebiyat, veterinerlik,
resim, mimari vb bircok ¢alisma alaninda, otomobil, yiyecekler, trafik isaretleri gibi
toplumun giinliik hayatta karsilastig1 her tiirlii gostergenin, aslinda bir anlam ifade et-
tigi ve bu anlamin dilbilim kuramlari 1s181nda anlamlandigini séylemek miimkiindjir.

Barthes gostergeleri diiz anlam ve yan anlam diizeyinde anlamlandirmaktadir.
Diiz anlam gostergenin zihnimizde olusan ilk anlamini ifade ederken, yan anlam ise
zihinde canlanan ikinci anlamlaridir (Barthes, 2016:67). Diiz ve yan anlamlar ayril-
maz bir biitiindiir. Diiz anlam olmadan yan anlamin olmadig1 gibi yan anlam olma-
dan diiz anlamin olmasi da miimkiin degildir. Ancak asil anlatilmak istenen mesaj
yan anlamda gizlidir (Kurt, 2019:30). Ornegin bir logoda yesil renk kullanim1 diiz
anlami ifade ederken, bilingaltina gonderilen gizli mesaj aslinda doga, huzur, manevi
gii¢, para, maddiyat gibi yan anlamlara sahip olabilir.

Giiniimiizde pek ¢ok sanat alaninda resim, afis logo gibi anlatimlarin gostergebilim
¢oztimleme yontemi ile anlamlandirildig (okundugu) goriilmektedir. S6z gelimi bir
logo, markay1 ortaya ¢ikaran firma ya da sirketin gostergesi oldugu gibi, araba tizerin-
deki logo, arabanin markasinin gostergesidir. Logolarin statik kullaniminin yaninda
cesitli yontemlerle gecici olarak logolara farklilik katan dokunuslar yapilmaktadir.
Amag teknolojik gelismelerle trendlere ayak uydurmak, hedef kitlenin ilgisini ¢ekerek
markayi canli tutmak olacagi gibi evrensel bir konuya deginerek toplumun dikkatini
¢ekmek adina yapilabilir. Arastirma kapsamina alinan farkindalik yaratmaya yonelik
hazirlanmis logolarin anlam yaratma siirecine odaklanan bu ¢aligmada gostergebili-
min referanslar1 esas alinmig ve analiz asgamasinda ¢oklu okuma yonteminden ya-
rarlanilmigtir.

Pandemi Déneminde Toplumsal Farkindalik Olusturmaya Yonelik Hazirlanan
Logolar ve Gostergebilimsel Analizleri

Geleneksel tasarim anlayisinda logo degismez yap1 6zellikleri gosterirken, glinii-
miiz teknoloji ¢agindaki gelismelerin sonucu olarak alisilmigsin disinda farkl: ifade
bigimleri ile tasarlanmaktadir. Bu farkliliklarda dinamik, animasyonlu ve ayni za-
manda salt logo olmasinin diginda etkilesimli sunumlarini gormek miimkindiir (Als-
hebil, 2007). Firma, logo i¢inde barindirdig: sekil, sembol ve harfleri kullanarak gesitli
yontemlerle degistirdigi logo tasarimiyla insanlarin bilingaltina mesajlar gonderir.
Bu mesajlar dogrultusunda tiiketicinin eylem, davranis ve tutumlar: sekillenmekte-
dir. 2020 yilinin evrensel bir sorunu haline gelen koronaviriis salgini insanlarin ku-
rallara uymasi konusunda bir¢ok tedbir alinmistir. Bu tedbirlere destek olan firmalar
logolarini koronaviriis salgininda uyulmasi gereken kurallar1 en sade bi¢imiyle logo
tasarimlarina yansitmaya c¢alismiglardir. Caligmada, koronoviriis tedbirleri kapsa-
minda toplumu bilin¢lendirmek ve tasarimlariyla dikkat ¢ekmek i¢in tasarlanan lo-
golar Hayat Eve Sigar (Evde Hayat var), Sosyal Mesafe, Maske Kullanimi olmak iizere
ti¢ baglik altinda analiz edilmistir.
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Sosyal Mesafe Kuralina Vurgu Yapan Logolar

Gorsel:1, Olimpiyat Oyunlari Logosu

00O

O

Gorsel:2, Pandemi Siirecinde Olimpiyat Oyunlar: Logosu

Pandemi Siirecinde Olimpiyat Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 2)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
. Birbirine belirli uzaklikta Koronaviriis tedbirleri,
Logo Sekli sosyal mesafe, 2 metre
konumlandirilmis halkalar L
kuraly, saglik
. . .; | Diinyadaki her kitay1 temsil
Logo Rengi Mavi, Siyah, Kirmizi, Sari, Yesil eden renkler
Logo Rengi Mavi halka Avrupa Kitast
Logo Rengi Siyah halka Afrika Kitasi
Logo Rengi Kirmizi halka Amerika Kitasi
Logo Rengi Sar1 halka Asya Kitasi
Logo Rengi Yesil halka Avusturalya Kitasi

[k kez 1920 Olimpiyat oyunlarinda kullanilan logo, 5 kitay1 temsil eden 5 halka-
dan olusmaktadir. Mavi halka Avrupa’yy, Siyah halka Afrika’yi, kirmizi halka Ame-
rika'y1, sar1 halka Asya’y1 yesil halka Avusturalya’y: temsil etmektedir. I¢ ice gegmis
halkalar uluslarin biitiinliik ve birligine vurgu yapmaktadir. Diinyay1 etkisi altina alan
salgin tedbirleri kapsaminda Olimpiyat logosunda sevgi, baris, dostlugu temsil eden
halkalarin sosyal mesafe kurallarina uyum saglanmasi ve toplumu bilinglendirmek
amaciyla logo tasariminda degisimine gidilmistir. Belirli araliklarla konumlandirilan
halkalarda koronaviriis tedbirleri kapsaminda sosyal mesafe, 2 metre kurali, saglik
gibi konulara vurgu yapilmaktadir.
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&

HYUNDAI

Gorsel:3, Hyundai Logosu

Gorsel:4, Pandemi Siirecinde Hyundai Logosu

Pandemi Siirecinde Hyundai Logosu Gstergebilimsel Analizi (Gorsel 4)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
Logo Sekli Elips, s1metelg,rioval, kapals Esnek, glivenilir, samimi
. . Metalik, saglamlik,
Logo Rengi Gri sertlik, dayaniklilik
Zemin Rengi Mavi Huzur, giiven, sakinlik
Hundai nin bas harfi, H . I.)%rsek selami veren
U iki insan, Koronaviriis
. harfinin bilesiminde iki .
H harfi . . . salginina karsi kigisel
simetrik kol ve dirsek <
6nlem, sosyal mesafe,
temasi

kural, saglik

Hyundai markas1 1947 yilinda Giiney Kore’de Chung Ju-Yung tarafindan, bir inga-
at sirketi olarak kurulmustur. (https:/trwikipedia.org/wiki/Hyundai_Motor_Com-
pany) Otomotiv sitesinde Jason Torchinsky, Hyundai logosu ile ilgili agiklamasinda
“H” harfine dikkatlice bakildiginda karsilikli el sikisan iki insanin varligini goziiniiz-
de canlandirmaniz miimkiin oldugunu ifade etmistir, (Gorsel 5).

can get. 7 HYUNDRAI

Gorsel:5

https://www.webtekno.com/otomotiv-devi-hyundai-in-logosunun-ardindaki-gercek-h47600.html
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Soldaki kisi hafif 6ne egilmis bir sekilde el stkisma anini “H” harfinin tasarimiyla
ifade edildigi goriilmektedir. Cin’in Wuhan kentinden baslayarak tiim Diinya’ya ya-
yilan koranaviriis salginindan dolay1 Hyundai logosunu yeniden dizayn etme karari
almistir. Koronaviris tedbirleri kapsaminda hastaliga yakalanmamak i¢in el hijyeni,
sosyal mesafe, temassiz hayat gibi bircok konuya uzmanlar vurgu yapmaktadir. Bun-
dan hareketle Hyundai el sikisan iki insani temsil eden logo tasarimini, el sikigma-
mamiz gereken su giinlerde yeni bir akim haline gelen dirsek selami olarak yeniden
tasarlamistir. Hyundai toplumda farkindalik yaratmak i¢in logodaki simgenin hatir-
latic1 bir 6zellik olmasini saglayarak insanlarin her an tedbiri elden birakmamas: ge-
rektigini vurgulamistr.

Gorsel:5, Volkswagen Logosu

Gorsel:6, Pandemi Siirecinde Volkswagen Logosu

Pandemi Siirecinde Volkswagen Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 6)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
. Daire, simetri, kavisli,

Logo Sekli kapali yuvarlak form Kalkan, koruyucu,
Loco Rengi Bevaz Grinin bir tonu, metalik,
8 8 Y sertlik, saglamlik

. . . Huzur, giiven, sakinlik,
Zemin Rengi Mavi rahatlatici etkisi
Volkswagen bas Kural, koronaviriise
VW harfleri harfleri mesafeli kisisel 6nlem, sosyal
konumlandirilmasi mesafe, saglik

1937’de ilk logo tasarimini yapan Wolkswagen markasinin kullandigi VW sem-
bolii kullanilarak tasarlanan logosunda simdiye kadar 9 kez degisiklik yapilmistir.
1967 6ncesine kadar siyah renkte olan logo, 1967 sonrasi mavi renkte kullanilmakta-
dir (https://trwikipedia.org/wiki/Volkswagen). Otomotiv markasi son olarak 2020
yilinin Nisan ayinda 3 boyutlu logo tasarimi yerine iki boyutlu bir tasarima gegmistir.
Otomotiv markasi, degisimine ek olarak pandemi siirecinden dolay1 logosunda ufak
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bir degisiklige gitmistir (Gorsel:6). Volkswagen logosu daire igine yerlestirilmis “V”
ve “W” harflerinden olusan logosunu koronaviriis salginina farkindalik yaratmak
i¢in degisime giderek radikal bir karara imza atmistir. Logosunun, “V” harfini top-
luma sosyal mesafeyi hatirlatmak icin “W” harfinden uzaklastirarak yeni bir tasa-
rim olusturmustur. Logonun hemen altina “Thanks for keeping your social distance”
yani “Gilivende kalin, sosyal mesafenizi koruyun! "notu eklenmistir. Zemin renginde
orijinal logoda var olan mavi renk degistirilmeden kullanilmistir. Mavi rengin yan
anlaminda gectigimiz zorlu siiregte “Sakinliginizi koruyalim, i¢inizi ferah tutalim ve
devletimize saglik personelimize giivenelim.” gibi mesajlar igermektedir.

v

Viercedes-Benz

THANKS FORKEEPING DISTANCE

Mercedes-Benz

Gorsel:7, Mercedes-Benz Logosu

Gorsel:8, Pandemi Siirecinde Mercedes-Benz Logosu

Pandemi Siirecinde Mercedes-Benz Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 8)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam

Daireden uzaklastirilarak merke- | Sosyal mesafeyi koru, kendini

Logo Sekli ze konumlandirilan yildiz formu izole et
Logo Sekli Ue sivri uclu yildiz Kara, hava ve denize hiikmet-
mek
. . Metalik, saglamlik, sertlik,
Logo Rengi Gri dayaniklilik
Zemin Rengi Siyah Klasik asil, ciddi

“ Sosyal mesafe dl¢titlerini
korudugunuz igin tesekkiir
Alt Yaz1 Thanks for keeping distance | ederiz” notuyla “Kurallara uy-
dugunuzdan siiphemiz yok”

alt mesaji verilmektedir.
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Markanin logosu ilk olarak, 1909 yilinda tasarimci Gottlieb Daimler tarafindan
olusturulmustur. Logo tasariminda toplamda 8 defa degisiklige gidilmistir (https:/
trwikipedia.org/wiki/Mercedes-Benz). Mercedes logosu metalik renkteki yildiz dal-
larinin daireye temas etmesi ile olusmasina karsin pandemi siireci dolayisiyla yildiz
dallar1 kasith olarak daireden uzaklagtirilmistir. Iki ya da bir¢ok insanin aralarina
belirli bir mesafe koymasi ve kendini izole edilmesi gerektigi mesaji daire ile y1ldiz ara-
sina konulan aralik ile verilmek istenmistir. Logonun hemen altina yerlestirilen yazi
da “Thanks for keeping distance” yani “ Sosyal mesafe dl¢iitlerini korudugunuz i¢in
tesekkiir ederiz” notu diigtilmiistiir. Alt yazi ile verilmek istenen ileti “Sosyal mesafe
kurallarina uyacaginiz1 biliyor, sizlere giiveniyoruz ve simdiden tesekkiir ediyoruz”
yan anlamini tasimaktadir. Logonun zemin renginde bir degisiklige gitmeden siyah
renk kullanmigstir. Siyah renkle asillige ve sadelige vurgu yapan otomotiv markasinin
pandemi siirecinde isin ciddiyetine vurgu yapmak adina siyah zemin rengini tercih
ettigi diistiniilebilir.

Gegy

Gorsel:9, Coca-cola Logosu

Gorsel:10, Pandemi Siirecinde Coca-cola Logosu

Pandemi Siirecinde Coca-cola Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 10)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam

Korornoiriis salgini siirecin-
Kaligrafik el yazisi kullanilan | de sosyal mesafemizi koru-
marka isminde tipografiler be- | mamiz ve 2 metre kuralini

Logo Sekli

lirli bir mesafede, espas aralig1 hayatimizin bir parcasi
verilerek yazilmasi haline getirmemiz gerektigi
mesaj1 verilmek istenmistir.
Logo Rengi Beyaz Temizlik, dogruluk, sadelik,

gliven
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Zemin Rengi Kirmiz1 Enerji, heyecan, macera

“Ayr1 kalmak birlikte

olmanin en giizel yoludur.”

notuyla “tekrar bir araya
gelmemiz, belirli bir siire-
ligine ayr1 kalmaktan gec-
mektedir” mesaji verilmek

istenmistir.

Coca-Cola logosu ilk olarak 1885 yilinda Frank Robinson tarafindan tasarlanmigtir.
Daha sonra Jhan Pemberton, kolanin ismini aldig1 bitkinin “K” harfini, kaligrafik ya-
zim1 agisindan “C ” harfine dénistiirerek Coca-Cola logosunu tasarlamistir (https://
www.cocacolaturkiye.com/tarihcemiz/dunyada). Bir¢ok logo gibi Coca-Cola da face-
book hesabindan 21 Mart 2020 tarihli yayinladig1 paylasimla logosunda koronaviriis
tedbirleri kapsaminda degisime gittigini ilan etmistir. Logoda marka isminde harf
araliklarini agarak, tiim diinyada sosyal mesafeye dikkat edilmesi gerektigine dikkat
¢ekmeye galigmistir. Logonun altina diistilen notta “Being apart is the best way of be-
ing together” yani “ayr1 kalmak birlikte olmanin en giizel yoludur” notu ile tekrar bir

araya gelmenin yolunun belirli bir siireligine ayri kalmaktan gectigi mesaji verilmek
istenmistir.

Being apart is the best way of

AltYaz being together.

Mcdonald's

Gorsel:11, Mcdonald’s Logosu

Gorsel:12, Pandemi Siirecinde Mcdonald’s Logosu

Pandemi Siirecinde Mcdonald’s Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 12)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
Ozgiin olarak tasarlanan M Sosyal mesafeyi koru, hastali-
L e harfinin ortadan ikiye ayrilarak | gayakalanmamak ve yayil-
080 Jekli belirli bir mesafede diiz bir eksen masini

tizerinde konumlandirilmas: | 6nlemek i¢in kurallara uymak

Istah1 uyandirmasi, seratonin
Logo Rengi Sari hormonu salgilatarak mutlu
olmamizi saglamasi

Dikkat ¢ekmek, aglik hissini
arttirmak

Zemin Rengi Kirmizi
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McDonalds Richard ve Maurice tarafindan 1940 yilinda kurulmus ve kuruldugu yil-
dan bu yana 8 kez logo degisikligi yapmustir (https://tr.wikipedia.org/wiki/McDonal-
d%27s). Logoyu genel olarak inceledigimizde M harfinin sar1 renk, zemin ise kirmizi
renk kullanildig1 goriilmektedir. Renklerin insanlar tizerindeki algisindan yola ¢ika-
rak sar1 rengin yan anlam olarak istah1 uyandirmas, seratonin hormonu salgilatarak
mutlu olmamizi saglamasi, zemin renginin kirmizi tercih edilmesindeki yan anlam
ise, dikkat cekmek, aserme istegi uyandirmak, aglik hissini arttirmaktadir. Bu da tii-
keticinin diisinmeden ve heyecanla hareket etmesine neden olmaktadir. Son logo de-
gisimi ise, tiim diinyada etkisini gosteren koronaviriis salginina vurgu yapmak amagh
tasarlanmistir. Uzmanlarin tizerinde en ¢ok durdugu onlemlerin basinda zorunlu
haller disinda evden ¢ikmamak ve sosyal mesafeyi korumak ile ilgili ¢agrida bulu-
nulmaktadir. Mcdonald’s 20 Mart 2020 tarihinde sosyal medya hesabindan paylastig:
yeni tasarim logosunu tiim diinyaya duyurmustur. Diinya ¢apinda tinlii fast-food zin-
ciri McDonald’sin koronaviriis 6nlemleri kapsaminda sosyal mesafeye dikkat cekmek
i¢in 6zgiin tasarim olan “M” harfinden olusan logosunu ikiye ayirdigini gormekteyiz.
Logoda “M” harfinin ikiye ayrilmasi ile sosyal mesafeye dikkat etme, 2 metre kuralina
uyma gibi yan anlamlar icerdigini soylemek miimkiindiir.

Maske Kullanimina Vurgu Yapan Logolar

Gorsel:13, Starbucks Logosu

Gorsel:14, Pandemi Siirecinde Starbucks Logosu

Pandemi Siirecinde Starbucks Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 14)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
Logo Sekli Daire ana hat, simetri Esnek, yumusak, samimi
. . Giig, bereket, doga, essiz-
Logo Rengi Yesil lik, tazelik
Zemin Rengi Beyaz Sakinlik, huzur, giiven
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Sag Su dalgasi saglar Deniz dalgas:
Tag Sa¢ Aksesuar1 Kralice
Yildiz Vildiz Parlak, guglu, r.al'<1.pler1ne
gore en iyisi
Balik Kuyrugu Balik kuyrugu, simetri Deniz kizt

Sosyal mesafe, maske
takmaya tesvik, saglik,

koronavirts tedbiri,
Starbuks 1971’de Jerry Baldwin, Gordon Bowker ve Zev Siegl tarafindan kurulmus-
tur. Kurulusundan bu yana dort logo degisikligine gidilmistir. Starbucks logosunun
son degisiminde koronaviriis salgini tedbirlerinin en 6énemli unsuru olan maske ta-
kilmasina dikkat ¢ekmek istedigi goriilmektedir (Gorsel: 14) Logoda bulunan kadin
figirtiniin kafasindaki tag diiz anlamda sa¢ aksesuarini ¢agristirirken, yan anlamda
kralice mesajin1 vermektedir. Logodaki figiiriin saglar1 diiz anlamda su dalgas: sa¢
modelini ifade derken, yan anlamda deniz dalgasi anlam1 vermektedir. Ayni zaman-
da balik kuyrugu ile denizkizina dikkat ¢ekilmektedir. Zemin rengi beyaz olan logo,
pandemi siirecinde yer alan logo tasariminda da beyaz renk tercih edilmistir. Beyaz
rengin logoda tercih edilmesi zor giinlerden gectigimiz su zamanlarda toplumu pa-
nik, huzursuzluk ve giivensizlik gibi olumsuz duygulardan uzaklastirmak, toplumun
bilingaltina yan anlamda sakinlik, huzur ve giiven mesajlar1 vermektir. Logonun yesil
rengiyle diiz anlami ifade ederken yan anlaminda giig, bereket, doga, essizlik ve ta-
zeligi temsil ettigini séyleyebiliriz. Diiz anlamda maske ile agz1 kapali kadin figiirii,
yan anlamda koronaviriis tedbirleri kapsaminda maske takilmasinin énemine vurgu
yapildig: goriilmektedir.

Kadin yiizii, agzi maske

Yiiz ile kapali kadin

Hayat Eve S13ar (Evde Hayat Var) Uygulamasina Vurgu Yapan Logolar

Gorsel:15, NBA Logosu

Gorsel:16, Pandemi Surecinde NBA Logosu
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Pandemi Siirecinde NBA Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 16)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
. Basketboll rr.larka51 olan NB.A Evde hayat var, evde kendini
Logo Sekli uzanip bilgisayara bakan bir .
izole et,
adam

Logo Rengi Beyaz Sakinlik, rahatlatici
Zemin Rengi Kirmizi Kiskarticy, dikkat gekici
Zemin Rengi Mavi Sakinlestirici, dengeleyici

1976 yilinda kurulan NBA, akilda kalic1 ve dikkat ¢ekici logo tasarimi icin NBA
yoneticileri Siegel+Gale’in kurucusu Alan Siegel’e giderek tasarim konusunda yardim
istemislerdir. Siegel, yeni logo tasarimi i¢in aragtirmasinda spor, magazin fotograflar
arsivlerini tararken, tesadiifen All-Star oyuncu Jerry West’'in basketbol oynarken fo-
tografini gormiis ve yeni logo tasarimi i¢in ilham almistir. Spor oyunlarindan fabri-
kalara, bircok alanda ¢aligmalara belirli bir siire durdurma karar1 alinmistir. Dikey,
dinamik ve hareketli oyunun 6ziinii kisaca anlatan logo koronoviriis salgini gergeve-
sinde degisiklik gostermis ve farkindalik yaratmak igin bir siire aktif hayatimizdan
fedakarlik ederek glintimiizii evde ¢esitli aktiviteler ve ¢alismalarla gecirmemiz gerek-
tigi mesajiyla yatay olarak konumlandirilmistir.

Google |Gow gte

Gorsel:17, Google Logosu

Gorsel:18, Pandemi Siirecinde Google Logosu
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Pandemi Siirecinde Google Logosu Gostergebilimsel Analizi (Gorsel 18)

Gosteren Diiz Anlam Yan Anlam
Logo Sekli Resimleme yontemi ile 6zgiin Evde kal, evde he}yat var,
harflerle tasarlanmis logo hayat eve sigar
Evde hayat var, hayat eve
Evde icinde deneysel tipografi | sigar mesajindan hareketle
Lowo Rengi ile tasarlanan mavi renk kitap | deneysel tipografi tasarimi
8 & okuyan yapilarak kitap okuyan “G”
“G” harfi harfi resimlemesi yapilmis-
tir.
Evde zaman ge¢irmek i¢in
. ... | cesitli aktiviteler yapilabilir,
Logo Rengi Evde deneysel tlpografl ’1,1e a . | evde kalarak hayatin keyifli
sarlanan kirmizi renk “o” harfi 0. .
gecebilecegi anlami veril-
migtir.
Evde zaman gegirmek i¢in
, Evde deneysel tipografi ile cesitli aktiviteler yapmak,
Logo Rengi tasarlanan sari renk “o” harfi | evde de hayatin keyifli gece-
bilecegi anlami verilmistir.
Sevdiklerinizle mesafemizi
Deneysel tipografi ile tasar- koruyarak bir siire sadece
Logo Rengi lanan evde telefonla konusan | telefonla giireserek 6zlemi-
mavi renk “g” harfi mizi gidermemiz gerektigi
vurgusu yapilmistir.
Spor merkezleri ve dis
Deneysel tipografi ile tasarla- mel.(anla.rda" pory apmak
. . yerine bir siireligine evde
Logo Rengi nan evde spor yapan yesil renk S
«q» . spor yaparak sagligimizi
1” harfi &
korumamiz gerektigi mesaji
verilmistir.
Sevdiklerinizle mesafemizi
Deneysel tipografiile tasar- | koruyarak ve bir siire sadece
Logo Rengi lanan evde telefonla konusan | telefonla goriiserek 6zlemi-
kirmizi renk “e” harfi mizi gidermemiz gerektigi
vurgusu yapilmustir.
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Diinyanin en bityiik ve en ¢ok ziyaret edilen arama motorlarindan biri olan Goog-
le 1998’de Sergey Brin ve Larry Page tarafindan kurulmustur. Google’in logosu Ruth
Kedar tarafindan tasarlanmistir. Google Doodle spontane olarak stirekli yenilikgi ta-
sarimlar olusturmaktadir. Google Doodle sitesinde ge¢misten giintimiize tasarlanan
tiim logolara bakildiginda aktif bir sekilde 1500°den fazla Doodle tasarlandig: goriil-
mektedir. Pandemi stirecinden kaynakli logo tasarimlarinda ani degisikler yapan bir-
¢ok marka gibi Google’inda bu siirece uyum sagladig: goriilmektedir. Ciinkii Google
Doodle tasarimlarla zaten giinliik hayatin bir pargasi olarak dogaglama tasarimlar ya-
parak dikkatleri tizerine toplamay1 basarmaktadir. Yaptig: tasarimlarla miigterisi ile
marka arasinda goriilmez bir koprii kurarak marka kimligini her daim canli tutmay1
basarabilen sayili firmalardan oldugu séylenebilir. Google, koronaviriis doneminde
“Evde Kalin, Hayat Kurtarin” notu ile farkindalik yaratma yolunda adim atmugtir.
Logonun her harfi, deneysel tipografi tasarim ile telefonla konusan, spor yapan, evde
cesitli aktiviteler ile zaman gegiren illiistratif tasarimlarla insanlara "Evde Hayat Var”,
“Hayat Eve Sigar” ifadeleri cesitli resimlemeler ile dile getirilmistir. Birbirimizden me-
safeli, uzak kalmamiz gereken su giinlerde 6zlemimizi telefonla gidermemiz gerekti-
gini, logo tasariminda uzak kalsak da goniillerin bir oldugu mesaji kalp sembolii ile
izleyiciye iletilmek istenmigtir.

Sonug

Teknolojik gelismelerin getirdigi yenilikler hayatimizin her alanini etkilemektedir.
Bu teknolojik yeniliklerin 6rneklerinden biri logo degisimleri ile toplumda farkinda-
lik yaratmaktir. Giinliik hayatin bir parcas: haline gelen durum yada olaylar1 Google
basta olmak tizere spontane degisliklerle hedef kitlesine sunmaktadir. Bu olaylardan
biri de tiim Diinya’y1 etkisi altina alan koronaviriis salginidir. Her marka, her kurulug
gerek maddi gerek manevi olarak tilkesine destek saglamaya ¢alismaktadir. Uzmanlar
ve bilim kurulu iiyeleri koronaviriis tedbirleri kapsaminda yapilmas: gerekenleri top-
luma anlatmaya ¢alismaktadir. Markalar ise, toplumda farkindalik yaratmak icin lo-
golarinda koronaviriis kurallarini en etkili sekilde yansitma karar: almiglardir. Sosyal
mesafe, maske ve evde kalmanin 6nemi anlatimlarin diginda ¢ok bilinen markalarin
logolarinda da kullanilarak toplumun bilinglenmesine katki saglamistir. Incelenen or-
neklere baktigimizda en ¢ok sosyal mesafe kuralina dikkat ¢ekmek adina tasarimlar
yapildig: goriilmektedir. Bu degisimin sosyal medyada biiyiik yank: uyandirdigs, boy-
lelikle tasarimlarin hedef kitle tarafindan fark edilerek, logoyla etkilesim saglandigini
soylemek miimkiindiir. Pandemi siirecinde farkindalik yaratmaya yonelik hazirlanan
ve aragtirma kapsamina alinan logolarin gostergebilimsel yaklagimla ¢6ziimlendigi bu
caligmada, bu logolarin bireyler tarafindan nasil anlamlandirdigi kapsam dis1 tutul-
mustur. Bu agidan mevcut sorunsal, birey odakli bagka bir ¢aligmada incelenebilir.
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Extended Abstract:

The most important element that reflects a brand is its logo. It is possible to say that
the logo is a signature describing the brand. Brands can make changes in their logos to
adapt to the changing conditions of the age, or they can show a design course in paral-
lel with the events in social life.

Innovations brought by technological developments affect every aspect of our lives.
One of the examples of these technological innovations is to create awareness in so-
ciety through logo changes. It presents situations or events that have become part of
everyday life to its target audience with spontaneous changes, especially Google. One
of these events is the coronavirus epidemic, which has affected the entire World. Every
brand, every organization tries to provide support to its country both financially and
spiritually. Experts and members of the scientific council are trying to tell the com-
munity what needs to be done within the scope of coronavirus measures. Brands, on
the other hand, have decided to reflect the coronavirus rules in their logos in the most
effective way in order to raise awareness in the community. The importance of social
distancing, masks and staying at home has contributed to the awareness of the society
by using the logos of well-known brands in addition to the narratives.

The place of technological developments in this change is very important. Rap-
idly increasing communication networks require information to be presented in an
interesting and different way. We see the effects of the coronavirus epidemic, which
emerged in the last months of 2019 and affected the whole world, keeping its tempera-
ture on the agenda in every field. In the world, society is trying to raise awareness with
many works such as public service announcements, advertising videos and poster de-
signs. Many famous brands, which did not remain indifferent to this situation, which
has become a global epidemic, tried to raise awareness by making changes in their
brand logos during this difficult process.

Therefore, the conceptual framework of the study has been examined under three
headings, according to the messages that the logos want to emphasize, as Hayat Fits
Home (There is Life at Home), Social Distance, Encouraging the Use of Masks, the
changes made in the emblem/logo designs of brands during the coronavirus epidemic
to adapt to daily life. Within the scope of the analysis, the messages that the logos want
to emphasize about the coronavirus were analyzed according to the denotation and
connotation interpretations in line with Barthers” semiotic understanding.

Today, semiotic analysis method is used in fields such as posters, paintings, logos,
which are among the mass media, architecture, medicine and many branches of art.
For example, a logo is an indicator of the company or company that reveals the brand,
and the logo on a car is an indicator of the brand of the car. In addition to the static use
of logos, touches that add difference to the logos are made temporarily with various
methods. The aim can be to keep up with the trends with technological developments,
to keep the brand alive by attracting the attention of the target audience, and to attract
the attention of the society by touching on a universal issue. In line with Barthers’ se-
miotic understanding, the temporary (short-term) changes on the logo were analyzed.
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The innovations brought by technological developments affect every aspect of our
lives. One of the examples of these technological innovations is to raise awareness in
society with logo changes. It presents situations or events that have become a part of
daily life to its target audience with spontaneous changes, especially Google. One of
these events is the coronavirus epidemic that affects the whole world. Every brand,
every organization is trying to support their country both financially and morally. Ex-
perts and members of the scientific committee are trying to explain to the public what
needs to be done within the scope of coronavirus measures. Brands, on the other hand,
have decided to reflect the coronavirus rules from their logos in the most effective way
in order to raise awareness in the society. Although the change in designs is unexpect-
ed and surprising, it is possible to say that it is an expected move from Google. Because
with Google doodle designs, you can record important events, days, celebrations, etc.
in the World. It always reflects on its logo. When we look at the examples examined,
it is seen that designs are mostly made to draw attention to the social distance rule.
This change had a great impact on social media, so it is possible to say that the design
was noticed by the target audience and interacted with the logo. It can be said that the
society has learned the rules, but it is possible to understand from the observations and
news that it is hesitant or careless about the implementation.
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