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Guniimuzde farkli kugsaklara ait segcmenlerin
siyasal davranislari  Gzerinde etkili olan
faktorlerin  belitlenmesi  siyasi partiler ve
adaylar icin buytk 6nem arz etmektedir. Bu
kapsamda ¢alismada X-Y-Z kusaklarina ait
se¢menlerin siyasal tutum ve davranislar
tzerinde etkili olan faktdrlerin belirlenmesi
calismanin ana amacini  olusturmaktadir.
Yapilan bu c¢alismanin  evreni Tirkiye
genelinde X-Y-Z kusaklarina ait 412 se¢men
olusturmaktadir. Calisma  kapsaminda
rastgele Orneklem tekniklerinden kolayda
ornekleme vasitasiyla katihmeilardan anket
aracithigryla veriler toplanmis ve toplanan
veriler SPSS istatistik programi ile analiz
edilmistir. Yapilan analiz sonuglarina gore,
katthmeilarin ~ siyasal ~konulara  ulagirken
kullandiklart kitle iletisim araclarinda ve
secimlerde lidere/kisiye baglilik
derecelerinde kusak gruplarina gore anlamlt
bir farklidik oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte  katthimecilarin  siyasal ~ katihm
dizeylerinde ve katihmlarinda etkili olan
o6nem duzeylerine yonelik faktorlerde kugsak
gruplarina gore anlamli bir farklilik oldugu
tespit edilen diger bir 6nemli bulgudur.

ABSTRACT

Nowadays, determining the factors that affect
the political behavior of voters belonging to
different generations is of great importance
for political parties and candidates. In this
context, the main purpose of the study is to
determine the factors that affect the political
attitudes and behaviors of the voters
belonging to the X-Y-Z generations. The
universe of this study consists of 412 voters
belonging to the X-Y-Z generations. Within
the scope of the study, data were collected
from the participants by means of a survey,
which is one of the random sampling
techniques, and the collected data were
analyzed with the SPSS statistical program.
The results of the analysis according to the
generation groups of participants, it has been
determined that there is a significant
difference in the mass media they use when
reaching political issues and the degree of
loyalty to the leader/person. However,
another important finding within the scope of
the study is that there is a significant
difference in the level of political participation
of the participants and the factors related to
the level of importance that are effective in
their political ~participation, according to
generational groups.
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Girig
Kiresellesen ve dijitallesen dinyada secmenlerin siyasal davranislart Uzerinde etkili olan bircok faktor
bulunmaktadir. Se¢men davranslarint etkileyen faktorler secmenlerin siyasal tutum ve davraniglarini
etkilemektedir. Bu noktada degerlendirildiginde glinimiz diinyasinda se¢menlerin davraniglarinda etkili
olan faktérlerin tespit edilmesi hem siyasi partiler hem de hitkiimetler acisindan oldukca 6nem arz eden bir
durum haline gelmisti.

Siyasi partiler ve hitkiimetler segmen davranslarinda etkili olan unsurlari tespit ederek se¢menlerin istek ve
ihtiyaclarina yonelik politikalar gelistirmektedir. Siyasi partiler ve hikiimetler se¢menlerin istek ve
ihtiyaclarina yonelik gelistirdikleri basarili politikalar ile se¢menlerin destegini kazanarak amaglarina
ulagmaktadir. Bu dogrultuda se¢menlerin siyasi tutum ve davranslarinda etkili olan faktorlerin belitlenmesi
siyasal iktidarlarin ve siyasi partilerin basarilari acisindan olduke¢a 6nemlidir.

Se¢menlerin siyasal tutum ve davranslarini etkileyen 6nemli unsurlardan biri ise yas gruplandir. Bireyler
mensup olduklart yas gruplarina gore farkli kusaklara ayrilmaktadir. Kusaklar bireylerin veya se¢menlerin
siyasal tutum ve davranislari tizerinde 6nemli bir unsurdur.

Ozellikle tilkemizde segmenlerin cogunlugunu geng segmenlerin olusturdugu diistintldiigiinde, farklt kusak
gruplarina ait segmenlerin siyasal tutum ve davranislarinm tespit edilmesi siyasi partiler ve parti liderleri igin
biyik 6nem arz etmektedir. Kislali (1994) ve Dilber (2019) se¢men davramislart tizerinde etkili olan
unsurlari belirtirken yas faktériiniin 6nemli bir etken oldugunu belirtmislerdir.

Yas faktorleri segmenlerin siyasal tutum ve davranislart Gizerinde etkili olan 6nemli bir unsurdur. Farkl yas
gruplart arasindaki siyasal tutum ve davranislarda bu noktada degismektedir. Bu durum siyasi partilerin ve
adaylarin se¢im kampanyalari planlamasin ve se¢men boélimlendirmesinde 6énemli bir etken olarak siklikla
kullandmaktadit.

Se¢menlerin yas gruplar ile siyasal tutum ve davranislart arisinda 6nemli bir iliskinin oldugu mevcut
literatiirde belirtilmektedir. Bu noktada se¢menlerin yas gruplarna gore siniflandirilmast yani kugak
kavraminin Onemi ortaya ctkmaktadir. Kusak kavrami, TDK’ya gore; “Yaklastk olarak ayni yaslarda
dogmus, ayn1 ¢agin sartlarini ve Szelliklerini tastyan ve benzer olaylart yagayarak benzer 6devlerde yitkimli
olmus kisiler toplulugu” olarak tanimlanmaktadir. Buna ragmen kusaklarin dogum tarihlerine gore
gruplastirilmasinda literatiirde farkli gérisler yer almaktadir.

Kugaklarin siniflandirilmasinda genel olarak farkls isimlerin kullanildigi gériilmektedir. Yapilan bu ¢alismada
kusaklarin siniflandirilmasiyla ilgili alan yazin detaylica incelenmis ve alan yazinda yer alan kugaklara ait
farklt tarihler tarafimizca asagidaki Tablo 1’de goriildiigii gibi TUIK tarafindan yayinlanan yas araliklarina
gore belirlenmistir. Bu c¢alisma kapsaminda, X kusagt 1965-1979, Y kusagt 1980-1999 ve Z kusagr 2000-
2021 olarak ele alinmistir.

Tablo 1: Kusak Adi ve Dénemleri

Kugak Ad1 Doénem

X Kusagt 1965 - 1979
Y Kusagt 1980 — 1999
7 Kusagt 2000 - 2021

Kaynak: Miicevher, (2015: 5); Cakmak ve Celik (2017: 67); Erdogan, (2019: 9-10)

Giuntmiuzde farkll kusaklara ait se¢menlerin siyasal tutum ve davranislart tizerinde etkili olan faktorlerin
belirlenmesi siyasi partiler ve adaylar icin buyik 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda ¢alismada X-Y-Z
kusaklarina ait secmenlerin siyasal tutum ve davranglan tzerinde etkili olan faktérlerin Tiurkiye 6zelinde
belirlenmesi ¢alismanin ana amacini olusturmaktadir. Bununla birlikte calisma kapsaminda segmenlerin
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siyasal davranslari tzerinde etkili olan faktorlerin X-Y-Z kusaklarina gore farklilasip farkllagsmadig
sorularina cevap aranmistir. Bu dogrultuda arastirmanin amacina yonelik olusturulan hipotezler Tturkiye
Ozelinde yapian anket uygulamasi ile test edilmistir. Yapilan bu c¢alisma dért boliim ile birlikte sonug ve
oneriler kismindan olusmaktadir. Tlk boliimde calismanin kavramsal cercevesi basligi altinda kusak kavrami
ve siyasal davranis ve se¢cmen davransi iliskisi tizerine kavramsal bilgiler verilmistir. Calismanin ikinci
béliminde mevcut literatlir taranmis ve literatiir taramasi bashigl altunda elde edilen bilgiler verilmistit.
Ucgiincii boliimde calismanin yéntem kismu verilirken dérdiinci béliimde ise bulgular ve tartisma kismi
verilmistir. Son olarak ¢alismanin son kisminda sonug ve 6neriler yer almaktadir.

Kavramsal Cerceve
Kusak Kavrami

Kugaklarin varligindan séz edebilmek icin kilttirel stiregler icerisinde eski katilimcilar yok olurken yeni
katilimcilarin ortaya ¢ikmasi, kusak tyelerinin zamansal olarak sinirlt bir boliime katilmasi, kiltiirel mirasin
aktarilmasinda siirekli nedenlerin rol oynamast ve nesilden nesile aktarimin devamli olmasi gerektigi
savunulmaktadir (Miicevher ve Erdem, 2018). Bu acidan degerlendirildiginde kusak kavraminin
tanimlanmast Onem arz etmektedir. Kusak kavrami, TDK’ya gére “yaklasik yirmi bes otuz yilik yas
kiimelerini olusturan bireyler dbegi, gobek, nesil, batin, jenerasyon” seklinde tanimlanmaktadir. Her yas
grubunun kendine 6zgl davranis sekilleri, bakis acilart oldugu savunulmaktadir. Kusaklarin olusumu ciddi
kiiresel olaylarla baglantil gériilmektedir (Saritas ve Barutcu, 2016). Insan topluluklarinin kusaklar olarak
siniflandirilip incelenmesi Antik Yunan dénemine dayandirilmaktadir (ilhan, 2019). Kusak kavrami
biyolojik olarak “gocuk ile ailelerin dogumu arasindaki ortalama zaman aralig’” olarak tanimlansa da bu
tamim teknolojik gelismeler, degisen toplumsal degerler ve dogum yasinun ertelenmesi gibi sebeplerle bu
tamim yeniden ele alinmahdir (Gindiz ve Pekgetas, 2018). Kusak kavrami genel olarak bes gruba
ayrilmaktadir. Bu gruplar; Baby Boomers Kusagi, X kusagi, Y kusagi, Z kusagr ve Alfa Kusagi olarak
tanimlanmaktadir.

e Baby Boomers Kusagy; I1. Dinya Savas'ndan sonra 1940-1960 yillart arasinda yaklagik bir milyar bebek
dogmus ve kusak bu isimle anilmistir (Aka, 2018). Uzun calisma saatlerini tercih eden ve saatle lgen bu
kusak icin calismak cok 6nemlidir. Bu kusak ayni zamanda hayatt yasayan, teknolojiden uzak ve takim
calismasiyla i¢c ice yasam tarzini benimsemistir (Mercan, 2016). Kisa seyahatleri tercih eden, kitlesel
tiketimin etkisinde olan bir kusak olan tanimlanmaktadir (Bayrakdaroglu ve Culhaoglu, 2019).

o X Kusagt; 1965-1979 yillari arasinda dogan bu kusak X kusagt olarak tanimlanmaktadir. X kusagt bir gecis
kusagidir ve bu dénemde teknolojinin gelisimi olduk¢a hizlidir (Senturan vd., 2016). Kadmnlarin da is
yasamina dahil oldugu, is-yasam algilari 6nceki kusaga gore farklilasmaya baslayan, tutunmast zor olan bir
kusak olarak degerlendirilmektedir (Glindiiz ve Pekeetas, 2018). Bu kusak biiytirken; diinyada petrol krizleri
yasanmis, medya gelismeye baslamuis, sag-sol catismalari yogun olarak gérillmis, AIDS diinyada yayilim
gostermeye baslamustir. X kusagr geleneksellikle modern doénem arasinda sikismis  kusak olarak
degerlendirilmektedir (Demirel, 2021). Bu kusagin 6zellikleri; kanaatkar, gercekei, is motivasyonu yiiksek,
terfi bekleyen, kendi sorunlarint kendi ¢6zen, statii kaygist olan, aligveris tutkunu, teknolojiyi zorunlu olarak
kullanan kusak olarak siralanmaktadir (Mercan, 2016).

oY Kusagi; Teknolojiye olan yatkinligiyla akla gelen bu kusak teknolojiyi hem is icin hem de dis diinyayla
iletisim kurmak icin kullanmaktadir (Keles, 2011). 1980-1999 yillari arasinda dogan bu kusaga her seyi
sorguladiklart icin “Why” kusagt denmektedir (Mercan, 2016). Fark yaratmaktan ve fark edilmekten
olduke¢a hoslanan bu kusak otoriteye karst ve kurallardan hoslanmayan yapidadir (Seymen, 2017). Dijital
medyayla tanisan ilk kusak olmasinin yani sira kiiresel ekonomik krizden kendinden 6nceki kugsaklardan
daha fazla etkilenen bu kusak oldukea iyimserdir (Adigiizel vd., 2014). Bireysel 6zelliklerine diiskiin olan bu
kusak girisimci olarak degerlendirilmektedir (Demirel, 2021). Y kusaginin 6zelliklere diger kusaklara gore
farklilasmaktadir. Bu 6zellikler; hedefleri net, statliye ¢cok 6nem veren, iyimser, sadakatsiz, hizli adapte
olabilen ve yine hizlt sikilan, 6zgtiveni yiiksek, sabirsiz ve hizli olarak siralanmaktadir (Mercan, 2016).
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e 7 Kusagt; 2000-2020 yillar arasinda diinyaya gelen ve internetsiz bir diilnya diisinemeyen z kusagi, diger
kusaklara gére daha c¢ok hiz seven ve hizli yasayan bir yapida oldugu icin bilgiyi ¢ok daha hizlt
yorumlamaktadir (Cetin ve Karalar, 2016). Teknolojiyle bu denli i¢ ice olan bu kusagin sosyalligi de djjital
ortama kaymis ve uzakligi fark etmeksizin herkesle saniyeler icinde iletisim kurmaya baslamiglardir (Giimiis,
2020). Teknolojinin icine dogmus olan, teknolojiye ciddi anlamda a¢ olan bu kusagin bir konuya odaklanma
stresi yaklastk 8 saniye olarak hesaplanmistir (Seymen, 2017). Z kusagt yalniz yasamayi seven, bilgisayart
kitaba tercih eden, isbirlikci ve yaratict bir kusak olarak degerlendirilmektedir. Derin duygusal kusak olarak
nitelendirilmektedirler ve cep telefonuna bagiml olarak yasamaktadirlar (Mercan, 2016).

o Alfa Kusagy, Dijital bir ¢agda dogan bu kusak internet, sosyal medya, akilli cihazlar ve ileri teknolojik
araclarla yakindan ilgilidir (Kaytk¢t ve Bozkurt, 2018). Ekonomiyi ve sosyal yasamu doniistirecegi
dustintlen alfa kusaginin diinyayt sinirlart olmayan bir yer olarak gérecegi ve teknolojiyi kisisellestirme
konusunda kendilerinden 6nceki kusaklardan ¢ok daha iyi olacaklar éngérilmektedir (Miynat vd., 2019).
Bu nesil yeni bir baglangicin sembolii olarak gérildiigiinden Yunan alfabesinin ilk harfi olan Alpha ile
isimlendirilmistir. Alfa kusaginin girisimci, teknoloji meraklist, zorluklara karsi hazir, kendi kendine
yetebilen ve iyi egitimli bir nesil olacagi disiiniilmektedir (Ismailoglu ve Yilmaz, 2019).

Siyasal Davranis ve Se¢gmen Davranig Iligkisi

Gunimizde se¢men davramglar tizerinde etkili olan faktérlerin belitlenmesi siyasi partiler ve adaylar icin
o6nemli bir faktor haline gelmistir. Se¢menler bir¢ok faktérden etkilenmekte ve se¢men davraniglarin
etkileyen faktdrler segmenlerin siyasi tutum ve davranglarimi degistirmektedir (Armutcu ve Tan, 2021: 55-
56). Bu kapsamda siyasi partiler ve adaylar hedefledikleri basariyt elde etmek icin se¢men davraniglarinda
etkili olan faktorleri tespit etmekte ve bu faktorlere yonelik politikalar ve kampanyalar gelistirmektedirler
(Okumus, 2007: 5).

Siyasi partiler ve adaylar, segmen davranglar tizerinde etkili olan faktdtlere yonelik gelistirdikleri politikalar
ve kampanyalar ile se¢cmenleri etkilemekte ve desteklerini almaktadir. Bu dogrultuda siyasi partiler
adaylarini ve vaatlerini belitlerken se¢men davraniglarinda etkili olan faktorleri dikkate almakta ve
se¢menlere bu dogrultuda politik tiriinler sunmaktadir (Aydin ve Ozbek, 2004: 147; Tan ve Armutcu, 2020:
3).

Siyasi partilerin bagarilart icin se¢menlere sunmus olduklart politik Griinler se¢cmen davranslart Gizerinde
etkili olan en 6nemli unsurlardan birisini olusturmaktadir. Se¢menler siyasal davraniglarina karar verirken
siyasi partilerin sunmus olduklart politik triinleri degerlendirmekte ve bu dogrultuda siyasal davraniglarina
karar vermekteditler. Segmen davranislar tizerinde etkili olan lider, adaylar, parti, parti programi ve diger
tim iletisim araglart politik Grlnler igerisinde yer almaktadir (Bayraktaroglu, 2002: 69; Tan, 1998: 18).
Bununla birlikte segmenlerin siyasal davranslari izerinde etkili olan diger bir 6nemli politik tirlin ise siyasi
ideolojilerdir (Sitembélikbast, 2001: 233).

Siyasi partilerin politik trlnleri icerisinde yer alan liderler se¢menlerin siyasal davranislart Gzerinde etkili
olan 6nemli bir faktérdir. Siyasi parti liderleri kisilik 6zellikleri, tutum ve davranislari ile segmenlerin siyasal
tutum ve davranslarini etkileyerek desteklerini almaktadirlar (Devran, 2003: 197). Se¢menlerin siyasal
davranslart tzerinde etkili olan diger bir 6nemli unsur ise siyasi parti adaylaridir. Adaylar siyasi partileri
temsil eden ve ideolojilerini yansitan siyasi kisilerden olugsmaktadir. Siyasi parti adaylart gerek yerel dizeyde
gerek ise ulusal dizeyde se¢menlerin siyasal davranmglart tzerinde 6nemli bir role sahiptir (Orel ve
Nakiboglu, 2010: 68).

Se¢menlerin siyasal davranislart tizerinde etkili olan diger bir 6nemli unsur ise siyasi partilerin ideolojilerini
yansitan parti programlaridir. Parti programi, secmenlerin siyasal davranislart tizerinde etkili olan faktérlere
yonelik hazirlanmis ¢6ziim Onerileri ve politikalart da icerisinde barindiran siyasi partinin kurulus amacina
uygun olarak hazirlanan eylem plani olarak tantmlanmaktadir (Inal, 1998).

Politik trtinlerin se¢menlere iletilmesi sirecinde yer alan tiim faaliyetlerde kullanian iletisim unsurlari da
secmenlerin siyasal davramslart tzerinde etkili olan diger bir 6nemli faktordir (Tokgdz, 1978: 83).
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Se¢menlerin siyasal tutum ve davransslar tizerinde etkili olan politik Griinler ile birlikte son yillarda segmen
tercihleri Uzerinde etkili olan faktbrler arastirtlirken kusak farkliliklarindan siklikla bahsedilmektedit.
Yasanan bu gelismelere ragmen kusak calismalari tizerine yapilan ¢alismalarin sayisinin ¢ok az oldugu tespit
edilmistir (Erdogan, 2019: 13).

Literatiir Taramasi

Niemi, Ross ve Alexander (2001) yapmus olduklart ¢alismada, 17-23 yas grubundaki kolej 6grencileri ve
devlet okulu 6grencileri tizerinde ailenin ¢ocuklatinin siyasi tutum ve davranslart Gzerinde bir etkisinin
olup olmadigini arastirmuslardir. Yapilan bu arastirmanin sonucunda kolej 6grencilerinin ailenin siyasi
tutum ve davraniglarindan etkilendigini tespit etmistir. Bununla birlikte sivil toplum kuruluslarinda ve
ogrenci topluluklarinda 6nemli noktalarda gorev alan Ggrencilerin ailenin siyasi tutum ve davranisiyla
uyumlu olduklari tespit edilmistir.

Ventura (2001) yapmus oldugu calismada, ailenin siyasi tutum ve davramglarini cocuklarina aktarip
aktarmadigini arasurmustir.  Yapilan arastirmanin sonucunda ailenin siyasi tutum ve davranist ile
cocuklarinin siyasi tutum ve davranst arasinda ¢ok giiclii korelasyon oldugu tespit etmislerdir. Bununla
birlikte ailenin siyasi tutum ve davramslarini gocuklarini yetistirirken tercih ettikleri siyasi partilerini veya
liderlerini ¢ocuklarina aktardiklarini tespit etmistir.

Goktas ve Cartker (2015) yapmis olduklari calismada, siyasal iletisim, kiltir ve liderlik acisindan X-Y-Z
kusaklart arasindaki farkliliklari tespit etmislerdir. Yapilan calismada sessiz kusak, patlama kusagi, X, Y ve Z
kusaklar1 ile ilgili ulusal ve uluslararast caligmalardan yararlanarak kavramsal bir literatiir caligmast
yapimustir. Yapilan galismanin sonucunda sessiz kugagin otoriter liderligi benimsedigi ve giinimiiz
kosullarina ayak uydurmada zorluklar cektigi tespit edilmistir. Patlama kusaginin ise isbirlikei liderleri daha
¢ok benimsemekle birlikte muhafazakar davranislart da benimsedikleri goriilmektedir. X kusagi girisimci ve
sorgulayict bir liderligi benimsemekle birlikte direk iletisim kurmaktadir. Y kugsagr tyelerinin ilham veren
gtivenilir liderleri benimsediklerini ve iletisim kurmada ise mobil ve ylz ylze gériisme ile birlikte teknoloji
tabanlt iletisimleri de tercih ettikleri tespit edilmistir. Son olarak ise Z kusagl se¢cmenlerinin mobil
teknolojiler ile birlikte sosyal aglarla iletisim kurmayt tercih ettikleri ¢alisma kapsaminda ortaya koyulan
diger bir 6nemli bulgudur.

Caglar ve Asigbulmus (2017) yapmis olduklart calismada, X ve Y kusaklarinin siyasal davraniglarinda sosyal
medyanin etkisini arastirmiglardir. Yapilan calismada Istanbul/Gaziosmanpasa ilgesinde 620 kisi ile yiiz
yluze gorisme ile anket uygulamasi gerceklestirilmis ve gerceklestirilen anketler ise SPSS istatistik analiz
programinda test edilmistit. Yapilan bu ¢alismanin sonucunda sosyal medyanin yonlendiriciligi ile
katilimcilarin egitim seviyeleri arasinda pozitif ve anlamli bir iliskinin oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte ¢alisma kapsaminda tespit edilen diger bir 6énemli bulgu ise, katthmcilarin cinsiyet degiskeni ile
sosyal medyayi takip fakt6rii arasinda anlamli bir farkliligin oldugu tespit edilmistir. Calisma kapsaminda X
ve Y kusaklarinin siyasi tercihleri ve sosyal medyayr kullanim faktorleri arasinda anlamli bir iliski
bulunamamistir.

Erdogan (2019) yapmis oldugu calismada, X-Y-Z kusaklarinin siyasal katithimlarinda etkili olan faktorleri
tespit etmiglerdir. Yapilan calismada Gaziantep ili 6zelinde 524 katilmer ile anket uygulamast
gerceklestirilmis ve anketler SPSS istatiksel analiz programinda analiz edilmistir. Yapilan c¢alismanin
sonucunda farkli kusaklara sahip se¢menlerin siyasal katilim diizeyleri arasinda genel olarak anlamli bir
diizeyde farkhliklarin oldugu tespit edilmistir.

Ay ve Caglar (2019) yapmus olduklari calismada, kusaklar arast se¢menlerin siyasal reklamlari stipheli
yaklastmini incelemislerdir. Yapilan calisgmada Isparta ilinde yasayan Baby Boomers, X ve Y kusaklarindaki
secmenlerden olusan 481 kisi ile yiiz ylize goriiserek anket uygulamast yapdmistr. Yapian anketler SPSS
istatiksel analiz programinda test edilmistir. Calismanin sonucunda Baby Boomers grubundaki se¢menlerin
X ve Y kusagt se¢menlere gore siyasal reklamlardan daha az etkilendigi ve X ve Y kusagi secmenlerine gbre
parti tercihlerini secimlerden ¢ok 6nce verdiklerini ve kararli olduklar tespit edilmistir.
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Bilgilier ve Cetin (2019) X ve Y kusaklarinin siyasi liderlerden beklenen liderlik 6zelliklerini tespit etmeye
yonelik yaptiklari ¢aligmalarinda, derinlemesine gbriisme teknigini kullanarak 14 X ve 14 Y kusagt olmak
tizere toplam 28 kisi ile yiiz ylize goriisme yapmuslardir. Yapilan yiiz ylize goriismelerin neticesinde X ve Y
kusaklarinin siyasi liderlerden bekledikleri davranis 6zelliklerinde farkliliklarin oldugu tespit edilmigtir. Y
kusagi secmenin esnek dustinceli, Stekilestirmeyen ve buylk c¢aplt bir disiince yapisina sahip liderlik
Ozelliklerini tercih ederken, X kusagt se¢meninin ise otoriter, disiplinli ve gelenek ve géreneklerine bagh bir
liderlik anlayisint benimsedikleri goriilmektedir.

Oztiirk (2020) yapmis oldugu calismada, ailenin 7 kusagi grubuna ait segmenlerin siyasal katilim
davranislart tizerindeki etkisini arastirmislar. Calismada, Konya ilinde 6grenim géren 405 Z kusagt se¢men
tzerinde anket uygulamasi yapilmustir. Calisma kapsaminda elde edilen veriler SPSS istatistik analiz
programi ile degerlendirilmistir. Sonu¢ olarak ailenin Z kusagi se¢meninin siyasi tutum ve davranist
tizerinde etkisi oldugu ortaya konulmustur.

Hafizoglu (2021) yapmis oldugu calismada Z kusagi se¢men davranslarini incelemistir. Calisma
kapsaminda literatlir taramasi ve millakat yontemiyle Z kusagt bireyler ile gbrisme gerceklestirilmistir.
Yapilan c¢alismanin sonucunda Z kusagi se¢gmenlerin sosyal medya ile yakin iliski icerisinde oldugu tespit
edilmigtir. Calisma kapsaminda ayrica yiksek gelir seviyesine sahip bireylerin daha &zgiirce fikirlerini
savunurken geleneksel aile bireylerinin ise daha muhatazakar bir davranis sergilediklerini tespit etmislerdir.

Varlik ve Simer (2022) yapmis olduklari calismada sosyal medyanin siyasal katiim davraniglart tzerindeki
etkisini X-Y-Z kugaklart 6zelinde arastirmistir. Arastirma kapsaminda anket yontemi ile 600 kisiden veri
toplanmis ve SPSS programi ile analiz edilmistir. Yapilan arastirmanin sonucunda sosyal medyanin Z
kusaginin siyasal katthm davranislarinda X ve Y kusaklarina gére daha ok etkili oldugunu tespit
etmislerdir.

Yontem

Yapilan bu ¢alismanin amaci, giris ve literatiirdeki bilgilere ve tartismalara dayanarak X-Y-Z kusaklarina ait
se¢cmenlerin siyasal davranislarindaki farkliliklar: tespit etmektedir. Calismanin amacina uygun olarak X-Y-Z
kusaklarin siyasal tutum ve davranislart Gzerinde etkili olan 6nemli faktSrler tespit edilmistir. Calisma
kapsaminda veri toplama asamasinda ilk olarak hazirlanan anket 6rnegi ile bir pilot uygulama yapilmistir.
Yapilan pilot uygulama ile anketin gegerliligi ve glvenirliligi tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda
Orneklem sayist istatiksel agidan %95 giivenirlik araliginda yeterli 6rneklem buytkligiine sahip 412 katilimct
lle yapilmustir (“Surveysystem”, 2021). Calisma 2022 Ocak ay1 igerisinde tamamlanmustir. Calisma
kapsaminda veriler Tirkiye’ye yasayan se¢me ve secilebilme hakkina sahip se¢menlerden kolayda 6rneklem
yontemi ile toplanmustir. Calisma kapsaminda kullanilan anket icin Gaziantep Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Etik Kurulundan 193929 sayili izin belgesi ile onay alinmistir. Arastirma neticesinde elde edilen
veriler SPSS (Statistical Package for The Social Sciences) istatistiksel analiz programi ile test edilmistir.
Calisma kapsaminda kullanilan sorularinin belirlenmesinde Erdogan’in (2019) ¢alismasinda kullanilan anket
formundaki ifadelerden yararlandmistir. Erdogan’in (2019) calismasinda herhangi bir faktér dogrulamast
yapilmadigindan yapilan bu ¢alismada da faktér dogrulamast yapilmamis ve sadece ifadelere verilen
cevaplar analiz edilmistir. Arastirmada 6lgiim aract olarak kullanmilan anket formunun ilk béliimiinde
katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin sorular yer almaktadir. Kattlimcilarin demografik 6zelliklerine
iliskin sorularda ilk olarak hangi kusak tiirtinden olduklarint tespit etmek icin kusak gruplart dogum tarihi
araliklart verilerek belirlenmistir. Daha sonra ise katilimcilarin cinsiyet, medeni durum, gelir durumu, egitim
durumu ve meslek durumu gibi demografik 6zelliklerine yonelik sorular yer almistur.

Calisma kapsaminda kullanilan anket formunda demografik sorulardan sonraki boliimlerde sirasiyla, siyasal
katilim duzeyi, siyasal katilim turt, secimlerde oy verdigi kisiye/lidere baglilik derecesi, siyasal bilgilere
ulagirken kullandigy iletisim araclart ve siklig1 ve siyasal katiim saglamalarinda etkili olan ifadelere yonelik
olusturulan sorular yer almaktadir. Bu kapsamda calismanin amacina uygun olarak asagidaki hipotezler
olusturulmustur;
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Se¢menlerin siyasal davraniglarina ait ifadelere yonelik kurulan hipotezler;

H1. Se¢menlerin siyasal davranislart tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal katlim diizeyleri farkliik
gOstermektedir.

H2. Segmenlerin siyasal davranslari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore secimlerde kisiye/lidere baglilik
dereceleri farklilhik gostermektedir.

H3. Sec¢menlerin siyasal davranslari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere
ulagirken kitle iletisim araglarindan TV kullanma dereceleri farklilik gstermektedir.

H4. Se¢menlerin siyasal davranslari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere
ulagirken kitle iletisim araglarindan radyo kullanma dereceleri farklilik gbstermektedir.

H5. Se¢menlerin siyasal davranslari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere
ulagirken kitle iletisim araglarindan dergi kullanma dereceleri farkliik géstermektedir.

Ho6. Se¢menlerin siyasal davranslari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere
ulagirken kitle iletisim araglarindan internet kullanma dereceleri farklilik géstermektedir.

H7. Se¢menlerin siyasal davranslari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere
ulagirken kitle iletisim araglarindan sosyal medya kullanma dereceleri farklilik gostermektedir.

HS8. Se¢menlerin siyasal davranislar Gizerinde etkili olan faktorler 6nem diizeylerine gore kusaklar arasinda
farklilik g6stermektedir.

Calisma kapsaminda aragtirmada kullanilan ifadelerin i¢ tutarhigini tespit etmek icin glvenirlilik analizi
yaptlmustir. 1fadelerin i¢ tutarliligini tespit icin yapilan giivenirlilik analizinde Cronbach’s Alpha testi ve
degeri kullanlmustir. Cronbach’s Alpha testi degeri O ile 1 arasinda degisen bir deger almaktadir. Elde edilen
degerin katsayist 1’e yaklastikca ifadelerin glivenirliliginin yliksek oldugu kabul edilmektedir. Kalayct (2008)
Cronbach’s Alpha degerinin 0,60-0,80 arasinda bir deger almasi ifadelerin giivenilir oldugunu, 0,80-1,00
arasinda bir deger almasi ise ifadelerin yitksek diizeyde givenilir oldugunu ifade etmektedir (s.408).

Yapilan giivenirlilik analizleri sonucu Tablo 2’de verilmistir. Tablo 2’ye gbre se¢menlerin siyasal
davranglarinda etkili olan ifadelerin Cronbach Alpha katsayist 0,951 olarak tespit edilmistir. Yukarida
belirtilen gilivenirlilik araliklarina gére calisma kapsaminda kullanilan ifadelerin yiksek dizeyde giivenilir

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 2: Ifadelere Ait Cronbach’s Alpha Katsayilart

Katilimcilarin Siyasal Katilim Saglamalarinda Onemli Olan Faktorlere

Yonelik Ifadeler 0,951

Son olarak calisma kapsaminda kullanilan ifadelere verilen cevaplarin frekans ve ylizde analizleri yapilarak
sonuglar ortaya konulmustur. Bununla birlikte olusturulan hipotezleri test etmek icin kullanilan ifadelere
yonelik Ki-Kare testi ve tek yonlii varyans analizi olan ANOVA testi yapimistir. Yapilan ANOVA testinde
degiskenler arasindaki farkliliklar incelenmis ve farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek icin
Tukey post hoc testi yapilmistir. Son olarak ¢alisma kapsaminda degiskenlerin normal dagilimi carpiklik ve
bastklik degerleri incelenerek tespit edilmistir. Carpiklik ve basiklik degerlerinin %1 giiven araliginda £1.96
olmast verilerin normal dagihimini ifade eder (Liu vd., 2005). Calismada kullanilan ifadelerin normallik
sinamast yaptlmis ve kullanilan ifadelerin normal dagiim (carpiklik; -,679-basiklik;-,592)gbsterdigi tespit
edilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Arastirmanin  bulgular ve degerlendirme bolimii bes alt baglik altinda incelenmistir. Bulgular ve
degerlendirme bélumiuntn ilk alt baghginda katiimeilarin demografik 6zelliklerine yonelik bilgilere yer
verilirken, ikinci alt basliginda katthmeilarin siyasal katilim dtizeylerine ve secimlerde oy verilen lidere/kisiye
baglilik derecesine yonelik bulgular ortaya konulmustur. Ugiincii alt basliginda, katilimcilarin siyasal katilim
tirlerine yonelik bulgulara yer verilitken, dérdiinct alt baslkta ise katilimcilarin kusaklarina gbre siyasal
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katiim durumunun karsilastirilmasina yoénelik bulgulara yer verilmistir. Son olarak calismanin besinci alt
baglhiginda, katilimecilarin kusaklatina gore siyasal katilim durumu, lidere/kisiye baglilik derecesi ve kitle
iletisim araglarini kullanma sikliklarinin karsilastirilmasina yonelik bulgular ve katiimeilarin siyasal katilim
saglamasina etki eden faktorlerin 6nem diizeyinin kusak gruplarina gore karsilastirilmasina ait bulgular
ortaya konulmustur.

Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Yénelik Bulgular

Calismanin bu bolimiinde arastirmaya katilan 412 katithmcinin demogratik 6zelliklerine yonelik elde edilen
bulgulara yer verilmistir. Arastirmactlarin demografik Gzeliklerini tespit etmek icin sorulan sorulara ait
cevaplar sonucunda elde edilen frekans ve ylzde degetleri Tablo 3’te verilmistirt. Tablo 3’e gore,
katilimeidarin %32,81 X kusagi, %34,2’s1 Y kusagt ve %33,0’1 Z kusagi kusak gruplarindan olusturmaktadir.
Katilimcilarin = %35,7’si kadin ve %064,30 erkektir. Katilimcilarin %44,4°G bekar, %54,1°1 evli ve %1,5’
bosanmustir. Arastirmaya katilan katlimecilarin %46,8%si1 lisans ve istil, %23,1’1 6n lisans ve %20,9’u lise
mezunudut.

Tablo 3: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Yénelik Bulgular

n %
Dogum Tarih Aralig1
1965-1979 (X KUSAGI) 135 32,8
1980-1999 (Y KUSAGI) 141 342
2000-2021 (Z KUSAGI) 136 33,0
Toplam 412 100
Cinsiyet
Kadin 147 35,7
Erkek 265 64,3
Toplam 412 100
Medeni Durum
Bekar 183 44 .4
Evli 223 54,1
Bosanmis 6 1,5
Toplam 412 100
Egitim Durumu
Tlkokul 19 4,6
Ortaokul 19 4,6
Lise 86 20,9
On Lisans 95 231
Lisans ve Ustii 193 46,8
Toplam 412 100
Gelir Durumu

1000TL ve ALTI 143 34,7
1001-3000TL 46 11,2
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3001-7000TL 136 33,0

7000-10.000TL 51 12,4
10.000TL ve USTU 35 8,5
Toplam 412 100
Meslek Durumu
Ev Hanimit 22 5,3
Isci 62 15,0
Memur 107 26,0
Serbest Meslek 55 13,3
Ogrenci 156 37,9
Emekli 10 2,4
Toplam 412 100

Katilimceilarin %34,7’si 1000TL ve alt, %33,01 3001-7000TL ve %1246 7000-10.000TL gelire sahip
olduklari goériilmektedir. Bununla birlikte, arastirmaya katilan katithimetlarin %37,9’u 6grenci, %26’s1 memur
ve %15’inin is¢i oldugu Tablo 3’te gorilmektedir.

Katilimcilarin Kugak Gruplarina Goére Siyasal Katidim Durumunun Kargilagtirilmasina Yénelik
Bulgular

Calismanin bu boéliminde katilimeilarin kusak gruplarina gore siyasal katilim durumunun karsilastirilmasina
yonelik frekans, yiizde ve Ki-Kare testi sonuglarina ait bulgulara verilmistir.

Katilimceiarin kusak gruplarina yonelik siyasal katilim durumlarinin kargilastirilmasina yonelik yapilan Ki-
Kare testi sonuglarina gbre siyasal katilim duzeyleri ile kusak gruplart arasinda anlamli  (
X%2=101,9;p < 0,05) bir farklihgin oldugu Tablo 4’te tespit edilmistir. Bu dogrultuda olusturulan H1
hipotezi “Se¢menlerin siyasal davranislari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal katiim diizeyleri
farklilik gbstermektedir.” kabul edilmistir. Tablo 4’e gbre X kusak grubuna ait katthmeilarin %54,1°1 oy
disinda televizyonda siyaset izleyip siyaset konustugunu, %40,6’s1 sadece oy verdigini ve %35,3°0 aktif
dizeyde siyasete katildigini ifade etmistir. Bir bagka ifade ile X Kusagi secmenlerinin oy verme eylemi
disinda televizyon programlarinda siyaset izledigini ve glinliik yasantilarinda daha ¢ok siyaset konustugunu
ifade etmektedir. Y kusak grubuna ait katiimcilarin %5171 aktif dizeyde siyasete katldigini, %44,4’t Gst
diizeyde siyasete katiddigint ve %306,51 sadece oy verdigini belirtmiglerdir. Aktif diizeyde siyasete katilim
konusunda Y kugagt ve X kugagt se¢menlerinin Z kusagt segmenlere goére daha ¢ok katilim sergiledigi
gorilmektedir. Son olarak Z kusak grubuna ait katthmeilarin %62,3’niin siyasetle pek ilgilenmedigini ve
%22,9’nun sadece oy verdigini ifade ettigi Tablo 4’te gorildigi gibi tespit edilmistir. Bu durum Z kusagina
ait se¢menlerin siyasetle pek ilgilenmedigini ve X kusagi se¢menlerinin ise siyasetle daha ¢ok ilgilendigini
gOstermektedir.

Tablo 4: Kattimcilarin Kugak Gruplarina Gore Siyasal Katthim Durumunun Karsilagtirilmasina Yoénelik Yapilan Ki-
Kare Analiz Sonuglari

. X Kusag1 Y Kusag Z Kusagi
Ifadeler X? p
n % n % n %
Siyasal Katilim Durumu
Siyasetle pek ilgilenmiyorum 15 10,9 37 26,8 86 62,3 101,9 0,00
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Sadece oy veririm 39 40,6 35 36,5 22 229

Oy disinda televizyonda siyaset 59 54,1 35 32,1 15 13,8
izler siyaset konusurum

Aktif dizeyde siyasete katiirim 18 35,3 26 51,0 7 13,7

Ust diizeyde siyasete katilirim 4 222 8 444 6 44

>

Katilimcilarin Siyasal Katilim Diizeylerine ve Segimletrde Oy Verilen Lidere/Kigiye Baghlik
Derecesine Yonelik Bulgular

Bulgular ve degerlendirme bélumintin bu bashiginda, katitimecilarin siyasal katithim diizeylerine ve secimlerde
oy vertilen lidere/kisiye baglilik derecesine yonelik frekans ve ylizde degetlerine ait bulgulara Tablo 5’te yer
verilmistir.

Tablo 5: Katllimcilarin Siyasal Katilim Diizeylerine ve Secimlerde Oy Verilen Lidere/Kisiye Bagllik Derecesine

Yénelik Bulgular
Ifadeler n %
Siyasal Katilim Diizeyi
Siyasetle pek ilgilenmiyorum 138 33,5
Sadece oy veririm 96 233
Oy disinda televizyonda siyaset izler siyaset konusurum 109 26,5
Aktif diizeyde siyasete katilirim 51 12,4
Ust diizeyde siyasete katilirim 18 4.4
Toplam 412 100
Lidere/Kisiye Baglilik Derecesi

Cok Guglu 85 20,6
Gugli 134 32,5
Kararsiz 103 25,0
Zayif 48 11,7
Cok Zayif 42 10,2
Toplam 412 100

Tablo 5’e gore, katilimcilarin siyasal kattlim diizeylerine yonelik sorulan sorulara verdikleri cevaplarda %
33,51 siyasetle pek ilgilenmedigini, %26,51 oy verme disinda televizyonda siyaset izleyip siyaset
konustugunu ve %23,3’t sadece oy verdiklerini ifade etmislerdir. Bununla bitlikte katithimecilarin se¢imlerde
lidere/kisiye baglilik derecelerine yonelik sorulan sorulara verdikleri cevaplarda, %32,5’nin giicli, %25’nin
kararsiz ve 20,6’stn1n ¢ok giiclii diizeyde oldugu Tablo 5’te gbrildiigi gibi tespit edilmistir.

Katilimcilarin Siyasal Kattlim Tiirlerine Y6nelik Bulgular
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Calismanin bu bashgt altinda katthmcilarin siyasal katiim tiirlerine yonelik bulgulara ait tanimlayict
istatistikler arasinda yer alan frekans ve yiizde analizlerine ait bulgulara Tablo 6’da yer verilmistir.

Tablo G’ya gore katiimecilarin en yitksek dizeyde katihm sagladigi siyasal katilim tirleri sirasiyla ifade
edilecek olursa; “Siyasi bir secimde oy kullandim” (%73,8), “Televizyonda yaymnlanan siyasal igerikli
programlart izlerim” (%59,5), “Yasadigim herhangi bir sorunla ilgili yetkili belediye veya benzeri mercilere
dilekge yazarim” (%56,8), “Guncel siyasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, bilgimi cevremdekilerle
paylasirim” (%52,2), “Televizyonda yayinlanan siyasal igerikli programlari izlerim” (%44,9) ve “Seg¢im
dénemlerinde yapilan anketlere katilarak géris belirtirim™ (%040,5) oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin
en az dizeyde katthm sagladigr siyasal katihm tirleri sirastyla, “Kent konseyi/genclik meclisinde gorev
aliyorum” (%7,3), “Siyasi bir partide gérev aliyorum” (%11,9) ve “Internet tizerinde gerceklestirilen bir

protesto eylemine katildim” (%13,6) olarak tespit edilmistir.

Tablo 6: Katilimcilarin Siyasal Katilim Tttlerine Yénelik Bulgular

Siyasal Katilim Ttirii Evet Hayir
n ) n %
Siyasi bir secimde oy kullandim 304 73,8 108 26,2
Siyasi bir partide gorev altyorum 49 11,9 363 88,1
Sivil toplum kurulusunda (dernek, vakif, topluluk, cemiyet, sendika vb.) gbrev 126 30,6 286 69,4
aliyorum
Kent konseyi/genclik meclisinde gorev altyorum 30 7,3 381 92,5
Gelecekte aktif siyasette gorev almak isterim 136 33,0 276 67,0
Ya§ad1g1m herhangi bir sorunla ilgili yetkili belediye veya benzeri mercilere 234 56,8 178 432
dilekge yazarim
Sosyal medyadan siyasi icerik paylasimlari(gériintd, video, miizik, yorum vb.) 117 28.4 295 716
yapartm
Televizyonda yayinlanan siyasal igerikli programlari izlerim 245 59,5 167 40,5
Partilerin televizyonda yayinlattig siyasal reklam filmlerini izlerim 185 44,9 227 55,1
Gazetede siyasetle ilgili yayinlanan glincel haber ve kdse yazilarini takip ederim 158 38,3 254 61,7
Giincel siyasal konularla ilgili bilgi sahibi olarak, bilgimi ¢evremdekilerle 215 52,2 197 478
paylasirim
Destekledigim siyasi parti ve adaya oy vermeleri i¢in ¢evremdeki insanlari ikna 143 347 269 653
etmeye caligirim
Se¢im dénemlerinde yapilan anketlere katilarak goriis belirtirim 167 40,5 245 59,5
Siyasal icerikli panel, a¢ik oturum, konferans ve toplantilara dinleyici olarak 115 279 297 7.1
katilirim
Siyasi bir pattinin/adayin se¢im kampanyasinda yer aldim 74 18,0 338 82,0
Siyasi bir partinin miting, gésteri, yiriylis vb. etkinligine katildim 128 31,1 284 68,9
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Internet tizerinde gergeklestirilen bir protesto eylemine katildim 56 13,6 356 86,4

>

Bir toplu yirtyis eylemine katildim 63 15,3 349 84,7

Katilimcilarin Kusak Gruplarina Gore Siyasal Katilim Durumu, Segimlerde Lidere/Kigiye Baghlik
Derecesi ve Kitle Iletigim Araglarin1 Kullanma Sikliklarinin Karsilagtirilmasina Yénelik Bulgular

Yapilan ¢alismanin bu bagligt altunda katidimecilarin kusak gruplarina gore siyasal katitim durumu, se¢imlerde
lidere/kisiye baglilik derecesi ve kitle iletisim araclarint kullanma sikliklarinin karstlastirilmasina yonelik
bulgulara ait tek yonlit ANOVA testi sonuglarina Tablo 7°’de yer verilmistir.

Tablo 7: Katilimcilarin Kugak Gruplarina Gore Siyasal Katilim Durumu, Segimlerde Lidere/Kisiye Baglilik Derecesi
ve Kitle Tletisim Araclarini Kullanma Sikliklarinin Karstlastiriimasina Yonelik ANOVA (TUKEY HSD) Testi

Sonuglart
ifadeler Kugak n X SS F p Anlamhl.lk
Derecesi
Siyasal Katiim X Kusagt 135 2,68 0,94
Durumu
Y Kusagi 141 2,52 1,22 30,073 0,000 X>Y; Y>Z
7 Kusagi 136 1,71 1,12
Lidere/Kisiye X Kusagt 135 2,19 1,14
Baglilik Derecesi .
Y Kusagi 141 2,49 1,17 18,949 0,000 Z>X,Y
7 Kusagi 136 3,05 1,20
TV Kullanma X Kusag 135 2,30 1,34
Derecesi 5
Y Kusagi 141 2,69 1,44 45,421 0,000 Y>X; Z>X,Y
7 Kusagi 136 3,79 1,20
Radyo Kullanma X Kusag 135 3,64 1,30
D .
erecest Y Kusagt 141 392 119 20245 0,000 Z>X,Y
7 Kusag1 136 4,50 0,86
Dergi Kullanma X Kusag 135 4,01 1,16
b .
erecest Y Kusagt 141 395 125 6346 0,002 Z>X,Y
7 Kusag1 136 4,40 0,98
Internet Kullanma X Kusagt 135 1,97 1,29
Derecesi
Y Kusagi 141 1,81 1,15 13,732 0,000 Z>Y,X
7 Kusagi 136 2,65 1,59
Sosyal Medya X Kusagt 135 2,24 1,42
Kull D i
ranma HErecesl v Kusam 141 183 123 9066 0,000 X>Y; Z>Y
7 Kusagt 136 2,56 1,60

Tablo 7’ye gére yapilan tek yonli ANOVA testi sonucunda, katithimcilarin siyasal katihm durumu (F=30,07;
p<0,05), secimlerde lidere/kisiye baglilik derecesi (F=18,949; p<0,05), kitle iletisim araglarini kullanma
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sikliklarindan olan TV kullanma derecesi (F=45,421; p<0,05), radyo kullanma derecesi (F=20,245; p<0,05),
dergi kullanma derecesi (F=6,346; p<0,05), internet kullanma derecesi (F=13,732; p<0,05) ve sosyal medya
kullanma derecesinin (F=9,066; p<0,05) kusak gruplarina gére anlamli bir farkldik gosterdigi tespit
edilmistir. Bu kapsamda H2 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davraniglart tizerinde mensubu oldugu kusaga
gore kisiye/lidere baglilik dereceleri farklilik gostermekteditr.”’; H3 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davranislart
tzerinde mensubu oldugu kusaga gére siyasal konularda bilgilere ulasirken kitle iletisim araglarindan TV
kullanma dereceleri farklihk gostermektedir.”; H4 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davraniglari tzerinde
mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere ulagirken kitle iletisim araclarindan radyo kullanma
dereceleri farklilik gostermektedir.”; H5 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davranislari tzerinde mensubu
oldugu kusaga gore siyasal konularda bilgilere ulagirken kitle iletisim araglarindan dergi kullanma dereceleri
farklilik géstermektedir.”’; H6 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davranglart tizerinde mensubu oldugu kusaga
gore siyasal konularda bilgilere ulasirken kitle iletisim araclarindan internet kullanma dereceleri farklilik
gostermektedir.” ve H7 hipotezi “Se¢menlerin siyasal davramslart Gzerinde mensubu oldugu kusaga gore
siyasal konularda bilgilere ulagirken kitle iletisim araglarindan sosyal medya kullanma dereceleri farkhilik
gostermektedir.” kabul edilmistir.

X kusagi katiimeiarinin Y kusagr katthmeilarina ve Y kusag katiimeilarinin da Z kusagi katiimcilarina
gore siyasal katilim durumunun anlamlt ve daha yiiksek oldugu Tablo 7’de tespit edilmistir. Bununla birlikte
Z kusagi katilmcilarinin segimlerde lidere/kisiye baglilik derecesi X ve Y kusagt katiimeilarinin secimlerde
lidere/kisiye baglilik derecesine gore anlamli ve daha yiksek oldugu tespit edilmistit. Y kusagt
katimeilarinin TV kullanma derecesi X kusagt katilimeilarina, Z kugsagt katthimeiarinin TV kullanma
derecesi ise X ve Y kusagr katiimcilarina gére anlamli ve daha yiiksek diizeydedir.

Z kusagt kattimecilarinin radyo kullanma dereceleri ve dergi kullanma dereceleri X ve Y kusagt gruplarina
gore daha yiiksek ve anlamlidir. Z kusagt katiimeilarimin internet kullanma dereceleri Y ve X kusagi grubu
katiimcilarina gére anlamli ve daha yiiksek iken, sosyal medya kullanma derecelerine gére X kusagt
katiimedarinin Y kusagr katdlimeilarina ve Z kusagr katlimeilarinin da Y kusagr katilimeilarina gore sosyal
medya kullanma derecesi anlamli ve daha ytiksek oldugu Tablo 7’de tespit edilmistir.

Katilimcilarin  Siyasal Katiim Saglamasina Etki Eden Ifadelerin Onem Diizeyinin Kugak
Gruplarina Goére Karsilagtirilmasina Yonelik Bulgular

Asagidaki Tablo 8’de kusak gruplarina gore katiimecilarin siyasal katilim saglamasina etki eden ifadelerin
o6nem diizeyinin karsilastirilmasina yonelik tek yonlit ANOVA testi sonuglart Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8: Katilimcilarin Siyasal Katilim Saglamasina Etki Eden Ifadelerin Onem Diizeyinin Kusak Gruplarina Gore
Karsilastirilmasina Yonelik ANOVA (TUKEY HSD) Testi Sonuglart

ifadeler Kugak n X SS F p Anlamlilik
Derecesi

X Kusagt 135 1,41 0,76

Adayin kendisi
Y Kusagi 141 1,55 1,03 18,67 0,000 Z>XY
Z Kusagt 136 2,16 1,36
X Kusagt 135 1,57 0,94

Adayin ideolojisi Y Kusag 141 1,51 0,92 11,06 0,000 7>X,Y
Z Kusag 136 2,07 1,30

Partinin icraatlart ve vaatleri X Kusag 135 1,52 0,76
Y Kusagi 141 1,44 0,87 7,65 0,001 7>X,Y
Z Kusag 136 1,88 1,24
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Parti ideolojisi X Kusag1 135 1,62 0,88
Y Kusagi 141 1,62 0,99 11,61 0,000 7>XY
Z Kugagi 136 2,16 1,29

Aile ve yakin cevre X Kusagt 135 2,80 1,28
Y Kusagi 141 2,65 1,29 3,73 0,025 7>Y
Z Kusag 136 3,07 1,31

Kamuoyu arastirma sonuglari X Kusag 135 3,02 1,22
Y Kusagi 141 2,53 1,34 6,10 0,002 X>Y,Z
Z Kusag 136 2,58 1,28

Adayin secimi kazanma X Kusagt 135 2,83 1,32

htimali Y Kusag1 141 267 143 080 0449
Z Kusag 136 2,86 1,35

Yapilan siyasal kampanyanin X Kusagt 135 2,43 1,22

etkinlif Y Kusags 141 239 128 2185 0,114
Z Kusag 136 2,69 1,33

Se¢menle yapilan yiz yuze X Kusag 135 2,17 1,25

gorismeler Y Kusa 141 229 136 2,178 0,115
Z Kusag 136 2,50 1,34

Televizyon yayinlari X Kusag1 135 2,13 1,07
Y Kusagi 141 2,39 1,35 9,62 0,000 7>XY
Z Kusag 136 2,80 1,38

Gazete / dergi yayinlari X Kusagt 135 2,74 1,18
Y Kusagi 141 2,52 1,29 4,15 0,016 7z>Y
Z Kusag 136 2,96 1,31

Radyo yayinlart X Kusagt 135 2,71 1,20
Y Kusagi 141 2,69 1,33 5,53 0,004 7>XY
Z Kusag 136 3,15 1,32

Internet X Kusagt 135 2,00 1,14
Y Kusagi 141 2,06 1,31 4,89 0,008 7>XY
Z Kusag 136 2,44 1,37

Sosyal medya X Kusagt 135 1,98 1,14
Y Kusagi 141 2,01 1,30 4,99 0,007 7Z>XY
Z Kusag 136 2,42 1,40

Brosiir, afis, ilan, fotograf, film X Kusag1 135 2,62 1,28

2,28 0,103

Y Kusagi 141 2,58 1,42
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7 Kusags 136 291 141

Miting ve gosterileriler X Kusag1 135 2,54 1,32
Y Kusagi 141 2,45 1,43 259 0,076
Z Kusag 136 2,82 1,45

Tablo 8¢ gore, katlmcilarin siyasal katilim saglamasina etki eden ifadelerin 6nem diizeylerinin
karsilastirilmasinda “Adayin kendisi” (F=18,67; p<0,05), “Adayin ideolojisi” (F=11,06; p<0,05), “Partinin
icraatlari ve vaatleri” (F=7,65; p<0,05), “Parti ideolojisi” (F=11,61; p<0,05), “Aile ve yakin ¢evre” (F=3,73;
p<0,05), “Kamuoyu arastirma sonuglart” (F=6,10; p<0,05), “Televizyon yayinlart” (F=9,62; p<0,05),
“Gazete/ dergi yaymnlarr” (F=4,15; p<0,05), “Radyo yayinlarr” (F=5,53; p<0,05), “Internet” (F=18,67;
p<0,05) ve “Sosyal medya” (F=4,99; p<0,05) faktorlerinin 6nem dizeyinin kattimecilarin kusak gruplarina
gbre anlamli bir farklilik g6sterdigi tespit edilmistir.

Tablo 8¢ gore Z kusak grubuna ait katlimcilarin siyasal katithm saglamasinda adayin kendisi, adayin
ideolojisi, partinin icraatlari ve vaatleri ve parti ideolojisine verdigi 6nem duizeyi, X ve Y kusak grubuna ait
katilimeilarin verdikleri 6nem diizeyine gore anlamli diizeyde daha yitksek oldugu tespit edilmistir. Z kusak
gurubuna ait kattlimcilarin aile ve yakin ¢evresine verdigi énem diizeyi, Y kusak grubu katihimcilarina gére
anlamli derecede daha yuksektir. X grubu katihimecilarinin kamuoyu arastirma sonuglarina verdikleri 6nem
diizeyi, Y ve Z grubu katilimecilarina gére anlamli derecede daha ytiksektir.

Bununla birlikte Z grubu katiimcdarinin siyasal katiim saglamasinda televizyon yayinlari, radyo yayinlari,
internet yayinlart ve sosyal medyaya verdikleri 6nem duzeyi, X ve Y grubu katilimcilarina gore anlaml
derecede daha yiiksektir. Son olarak Z grubu katilimeilarinin siyasal katiim saglamasinda gazete/dergi
yayinlarina verdikleri 6nem diizeyi, Y grubu katilimcilarina gére anlamli derecede daha yiksek oldugu
Tablo 8de tespit edilmistir.

Se¢menlerin Siyasal Davraniglarina Y6nelik Olusturulan Hipotez Sonuglarina Yénelik Bulgular

Asagida belirtilen Tablo 9’da Se¢menlerin siyasal davramglarina yénelik olusturulan hipotezlerin kabul ve
ret sonuglari yer almaktadir. Tablo 9’da belirtilen sonuglar ¢alisma kapsaminda tespit edilen sonuglara gére
yazarlar tarafindan olusturulmustur. Tablo 9’a gére arastirma kapsaminda 6ne strllen sekiz hipotezin
tamami kabul edilmistir.

Tablo 9: Secmenlerin Siyasal Davranislarina Yonelik Olusturulan Hipotez Sonuglari
Hipotezler Sonug

Se¢menlerin siyasal davranislari Uzetinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal katim g g

HI1 diizeyleri farklilik g6stermektedir.
Se¢cmenlerin siyasal davranslart tizerinde mensubu oldugu kusaga gore kisiye/lidere baglilik
H2 dereceleri farklilik géstermektedit. Kabul
Se¢menlerin siyasal davranislari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda Kabul
u

H3 bilgilere ulasirken kitle iletigim araglarindan TV kullanma dereceleri farklilik géstermektedir.

Se¢menlerin siyasal davranislari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda
H4 bilgilere ulagirken kitle iletisim araglarindan radyo kullanma dereceleri farklilik  Kabul
gostermektedir.

Se¢menlerin siyasal davranislari tzerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda

H5 bilgilere ulasirken kitle iletisim araclarindan dergi kullanma dereceleri farklilik g6stermektedir. Kabul
Se¢menlerin siyasal davranislari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda
Hé bilgilere ulasitken kitle iletisim araglarindan internet kullanma dereceleri farklilik  Kabul

gostermektedir.
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Se¢menlerin siyasal davranislari tizerinde mensubu oldugu kusaga gore siyasal konularda
H7 bilgilere ulasirken kitle iletisim araglarindan sosyal medya kullanma dereceleri farklilk  Kabul
gostermektedir.

Se¢menlerin siyasal davranslart tizerinde etkili olan ifadeler 6nem duzeylerine gore kusaklar

arasinda farklilik géstermektedir. Kabul

H8

Sonug ve Oneriler

Son yillarda farklt kusaklara ait segcmenlerin siyasal davranislari tzerinde etkili olan faktérlerin belirlenmesi
siyasi partiler ve adaylar icin biyiik 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda calismada X-Y-Z kugaklarina ait
secmenlerin siyasal tutum ve davranislart tizerinde etkili olan faktdrlerin Turkiye Gzelinde belirlenmesi
calismanin ana amacini olusturmaktadir. Bu dogrultuda arastirmanin amacina yonelik olusturulan hipotezler
Thurkiye 6zelinde yapilan anket uygulamasi ile test edilmistir.

Yapilan arastirmanin sonucuna gore X kusak grubuna ait katdimecilarin %54,1°1 oy disinda televizyonda
siyaset izleyip siyaset konustugunu, Y kusak grubuna ait katimecilarin %511 aktif dizeyde siyasete
katddigint ve Z kusak grubuna ait katimecilann %62,3’ntin siyasetle pek ilgilenmedigini ve %22,9’nun
sadece oy verdigi tespit edilmistir. X kusagt katthmcdarmin Y kusagt katdimcilarina ve Y kusagt
katiimeilarinin da Z kusagi katdimceilarina gére siyasal kattlim durumunun anlamlt ve daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Bir bagka ifadeyle genc se¢menlere gére ileri yaslarda bulunan se¢menlerin siyasete katilim
derecelerinin daha yiiksek diizeyde oldugu sonucu tespit edilmistir. Calisma kapsaminda tespit edilen diger
bir bulgu ise katilimctlarin secimlerde lidere/kisiye baglilik derecelerinde %32,5’nin glicli, %25’nin kararsiz
ve %20,6’stnin ¢ok giicli diizeyde oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte Z kusag katiimeilarinin
secimlerde lidere/kisiye baglilik derecesi X ve Y kusagt katilimctlarinin secimlerde lidere/kisiye baglilik
derecesine gore anlamli ve daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Calisma kapsaminda tespit edilen diger bir 6nemli bulgu ise Y kusak grubuna ait se¢menlerin siyasal
bilgilere ulagirken kitle iletisim araglarinin kullanilma sikliklarina gére X ve Z grubu se¢menlerinin ortasinda
yer almaktadir. Diger bir ifade ile Z kusagt segmenler Y kusagt se¢menlere gore kitle iletisim araclarini daha
sik kullanmaktadir. Z kusagl se¢menler internet, sosyal medya, radyo, dergi ve TV’yi kullanma sikligs X ve
Y kusak grubuna ait se¢gmenlerden daha ¢ok ytksek oldugu tespit edilmistir.

Son olarak Z kusak grubuna ait kattlimcilarin siyasal katilim saglamalarinda adayin kendisi, adayin ideolojisi,
partinin icraatlari ve vaatleri ve parti ideolojisine verdigi 6nem dizeyi X ve Y kusak grubuna ait
katiimeilardan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Diger yandan, Z grubu katiimeilarinin siyasal katilim
saglamasinda televizyon yayinlari, radyo yayinlari, internet yayinlart ve sosyal medyaya verdikleri 6nem
diizeyi, X ve Y grubu katthmcilarina gére anlamli derecede daha yiiksek oldugu ¢alisma kapsaminda tespit
edilmistir. Calisma kapsaminda tespit edilen bu bilgi Goktas ve Cartker (2015), Erdogan (2019), Hafizoglu
(2021) ve Varlik ve Sumer’in (2022) ¢alismalari ile benzer bulgulara sahiptir. Bununla birlikte ¢alismanin
amacina uygun olarak gelistirilen sekiz hipotez aragtirmanin bulgularina gére kabul edilmistir.

Sonu¢ olarak, X-Y-Z kusak gruplarina ait katthmecilarin siyasal katthm durumlarinda, segimlerde
lidere/kisiye baghlik derecelerinde, siyasal konulara ulasirken kullandiklari kitle iletisim araglarinda ve siyasal
katiim saglamalarinda etkili olan 6nem duzeylerine yonelik ifadelerde katiimecilarin kusak gruplarina gore
anlamli dizeyde farklilk gosterdigi tespit edilmistir. Farkli kusak gruplarina gére politikalarint ve se¢im
faaliyetlerini gruplandirarak yiriiten siyasi partiler veya hitkiimetler rakiplerine gbére daha basarili bir
strdurilebilir segmen iligkisi kazanacagi calisma kapsaminda tespit edilen bulgulara gbre ifade edilebilir.
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EXTENDED SUMMARY

Nowadays, determining the factors that affect the political behavior of voters belonging to different
generations is of great importance for political parties and candidates. In order to achieve sustainable
success, political parties and candidates determine the factors that affect the political attitudes and
behaviors of voters belonging to different generations and carty out their election campaigns according to
these factors by dividing them. Political parties and candidates influence the voters and get their support
with the policies and campaigns they develop for the factors that affect the voter behavior. Political parties
take into account the factors that influence voter behavior when determining their candidates and
promises and create different political products and campaigns according to the generational groups of
voters. In this context, the main purpose of the study is to determine the factors that affect the political
attitudes and behaviors of voters belonging to the X-Y-Z generations in this study.

In this study, the literature on the classification of generations was examined in detail and the different
dates of the generations in the literature were determined by us according to the age groups published by
TUIK. In the scope of this study, generation X is considered as 1965-1979, generation Y is 1980-1999 and
generation Z is 2000-2021. Within the scope of the study, a pilot application was conducted with a
questionnaire sample prepared first during the data collection stage. The validity and reliability of the
questionnaire were determined with the pilot application. Since it was sufficient to select 384 samples for
the number of samples to be determined in the research, the questionnaires whose validity and reliability
were tested within the scope of the study were delivered to the voters and 412 voters participated in the
survey. The data obtained as a result of the research were tested with the SPSS (Statistical Package for The
Social Sciences) statistical analysis program. In determining the questions used within the scope of the
study, the questions in the questionnaire form used in Erdogan's (2019) study were used. In the first part
of the questionnaire used as a measurement tool in the study, questions related to the demographic
characteristics of the participants are included. In order to determine which generation type they were
from first in the questions related to the demographic characteristics of the participants, the generation
groups were determined according to their date of birth. Then, questions related to the demographic
characteristics of the participants such as gender, marital status, income status, educational status and
professional status were included. In the survey form used within the scope of the study, following the
demographic questions; There are questions about the level of political participation, the type of political
patticipation, the degree of loyalty to the person/leader they voted for, the communication tools and
frequency they use while accessing political information, and the factors that affect their political
participation. In this context, different hypotheses were formed in accordance with the purpose of the
study.

According to the results of the research, 54.1% of the participants belonging to the X generation group
watched politics and talked politics on TV except for voting, 51% of the participants belonging to the Y
generation group participated in politics at an active level and 62.3% of the participants belonging to the Z
generation group were not very interested in politics and 22.9% only voted. It was found that the political
participation status of generation X and generation Y participants was significantly higher than that of
generation Z participants. In other words, it was found that voters who are at an advanced age have a
higher degree of participation in politics than young voters. Another important finding within the scope of
the study is; It can be said that the voters belonging to the Y generation group are among the voters of the
X and Z groups, according to the frequency of using the mass media while accessing political information.
It has been determined that the frequency of using the Internet, social media, radio, magazines and TV is
more frequently used by the voters of the Z generation than the voters belonging to the X and Y
generation groups. Participants belonging to the Z generation group, the candidate himself, the candidate's
ideology, the party's actions and promises, as well as the level of importance he attaches to the party
ideology, were found to be higher than participants belonging to the X and Y generation group. On the
other hand, the level of importance given to television broadcasts, radio broadcasts, Internet broadcasts
and social media by group Z participants in providing political participation was found to be significantly
higher than that of group X and Y participants within the scope of the study. Finally, according to the
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results of the analysis, it was found that there is a significant difference in the degree of commitment to the
leader / person in the mass media and elections that participants use when addressing political issues
compared to generational groups. However, another important finding within the scope of the study is that
there is a significant difference in the level of political participation of the participants and the factors
related to the level of importance that are effective in their political participation, according to generation
groups.

There are many factors that affect voter behavior. These factors affect the political attitudes and behaviors
of the voters. In this study, the age factor, which is effective in the political participation behaviors of the
voters, was taken into account and the age factor was evaluated separately according to the generation
groups. When evaluated in this context, not evaluating the factors other than the age factor, which is
effective on the political attitudes and behaviors of the voters, constitutes the limitations of the study.
However, this study reflects the results of the factors affecting the political attitudes and behaviors of the
participants in 2021.

The production and implementation of policies for the findings that influence voter behavior in election
campaigns and policies created by political actors is recommended to political parties, candidates and
related public institutions and organizations. It is suggested that political parties and candidates make the
significant difference determined according to generation groups within the scope of the election activities
by grouping them in election campaigns and promises. Promises and campaigns within this scope are
expected to have a positive impact on political parties' voting rates. Different results can be obtained by
differentiating the time, methods and analyzes used in our study in the studies to be carried out in this
field, and more contributions can be made to the literatutre related to the different results to be obtained.
In this study conducted in Turkey, the generation groups that are effective in voter behavior were taken
into account. It is thought that different results can be obtained when other approaches that are effective
in voter behavior are taken into account in future studies in this area. In this context, researchers are
advised to work on new studies that take into account other approaches that are effective in voter
behavior.

Generational differences are frequently mentioned while investigating the political products that have an
effect on the political attitudes and behaviors of the voters, as well as the factors affecting the voter
preferences in recent years. Despite these developments, it has been determined that the number of studies
conducted on generational studies remains quite limited. Especially considering that the majority of voters
in our country are young voters, it is of great importance for political parties and party leaders to determine
the differences in political attitudes and behaviors of voters belonging to different generation groups. The
aim of this study is to investigate the political behavior of voters belonging to the X-Y-Z generations based
on the information and discussions in the introduction and literature, and to identify important factors
affecting the political attitudes and behaviors of these generations.
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