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Oz

Cumhuriyetin kurulusundan itibaren degisim riizgari hem siyasal hem toplumsal
olarak yasanirken, teknolojik gelismelerin de yasamin igindeki etkinligi giliclenmeye
baglamistir. Insanlarin yasam pratikleri ve tercihlerinin belirlenmesinde kitle iletisim
araclar1 en onemli mecralarin baginda gelmektedir. Tiiketimin ilgi ¢ekiciligi ve etkinliginin
arttirilmast gorsellik ve tasarim uygulamalartyla iligkilidir. Bu noktada belirleyici olan
unsurlar reklamlar ve gorsel tasarimlardir. Bu unsurlar tiiketiciyi ydnlendiren temel
etkenler arasinda yer almaktadir. Bu baglamda reklam ve tasarim kavramlarmin etkin
olarak kullanildig1 magazin dergileri 6nemli bir yayin alanidir. Bu calisma ile Tiirkiye’de
yayinlanan magazin dergilerinin reklam ve tasarim yapisindaki degisimin tespit edilebilmesi
amaglanmaktadir. Bu amacla Tiirkiye’de 1930’lu yillarda yaymlanan ve magazin basinimnin
ilk 6rneklerinden Yedigiin mecmuasi, 1960’11 yillardan Ses, 1990’11 yillardan Cosmopolitan
ve 2000°li yillardan All dergileri 6rneklem olarak se¢ilmistir. Bu dergilerdeki reklam ve
tasarimsal igerikler niceliksel ve niteliksel olarak analiz edilmistir. Calisma sonucunda
dergi igeriklerinin tasarim alanda metinsellikten gorsellige bir degisim yasadig1 ve algisal
iceriklerinin tasarimlarda agirlik kazandig tespit edilmistir.

Abstract

Since the establishment of the Republic, the wind of change has been experienced
both politically and socially, and the effectiveness of technological developments in life
has begun to strengthen. Mass media is one of the most important channels in determining
people’s life practices and preferences. Increasing the attractiveness and efficiency of
consumption is related to visual and design practices. At this point, the determining factors
are advertisements and visual designs. These factors are among the main factors that direct
the consumer. In this context, tabloids, in which the concepts of advertising and design are
used effectively, are an important publication area. This study aims to determine the change
in the advertising and design structure of the tabloids published in Turkey. For this purpose,
Yedigiin magazine, one of the first examples of the tabloid press, published in the 1930s in
Turkey, Ses from the 1960s, Cosmopolitan from the 1990s, and All from the 2000s were
selected as samples. Advertising and design contents in these magazines were analyzed
quantitatively and qualitatively. As a result of the study, it was determined that the contents
of the magazine experienced a change from textuality to visuality in the design field and
their perceptual contents gained weight in designs.
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Giris

XXI. yiizyll ile yasanan teknolojik gelismeler ve kiiresellesmenin getirdigi
ekonomik sosyolojik ve politik diizen degisikligi medya ve toplum iligkisinde de yeni bir
durumun ortaya ¢ikmasini saglamistir. Toplumlar medya kanallar1 etkisiyle alg1 yonetimi,
toplumsal hareketlilikler, devrimler ve isyanlar gibi ¢esitli konularda tetiklenebilmekte
ve bu hususlarda medya kanallar1 giiclii bir kuvvet olarak kullanilmaktadir. XXI.
ylizyilla giiglii bir sekilde gelisen bu durum toplum yasami igerisinde sosyal hayat ve
pratiklerine de etkili sekilde yansimaktadir. Artik medya birey iliskisi salt bir mesaj
alma verme dongiisiinden Gteye gecgerek biitiinlesik bir igerik yapisi iginde medyanin
bireye yasam tarzi 6dnermesi seklini almistir. Bu yolla insanlarin medya kanallar1 ile
Onerilen yeni yasam bi¢imi pratiklerini kabullenmeleri ve ortaya ¢ikan siyasal, sosyal
ve kiiltiirel ¢cevrenin kurallarini benimsemeleri saglanmaktadir. Bunun en somut 6rnegi
Covid-19 salgin siirecinde yasanan korku ve endise ortamidir. Bu sayede genis kitlelerin
istek, itiraz, korku gibi tim duygusal yapisinin kontrolii miimkiin olabilmektedir.
Insanlarin diisiince diinyalarina fikir asilama siireci toplumun istek, gereksinim ve zaruri
ithtiyaclarinin da i¢cinde bulundugu ¢ok genis bir yelpazede toplumun yasam bi¢imlerinin
insa edilebilmesinden gecmektedir.

Genis toplum kesimleri {izerinde medyanin etki saglama amagh kullandig1 6nemli
silahlardan birisi reklamlardir. Reklamlar {izerinden hazirlanan iceriklerle tiiketim ve
tiikketim kiiltiiri propagandas1 yapilmakla birlikte kiiltlir endiistrisi 6geleri i¢in ¢ok genis
ve kullanigh bir alan ortaya ¢ikmaktadir. Medya bu alan ¢ercevesinde iletisim araglarindan
saglanan kiiltiirel yonlii insa siirecini gelistirmektedir. XXI. yiizyilla medya igeriklerinin
kiiltiirel mesajlart metinlerden daha giiclii bigimde gorsellik iizerinden somutlasmaktadir.
Yagam, zaman ¢izgisinde siirekli akarken degisim siireci hi¢ durmaksizin siiregelmektedir.
Bu yoniiyle teknoloji, insan, kiiltiir ve yasamin her alanin1 kaplayan ruhsal ihtiyaglari
karsilama istegi iletisim araglarinin tirettigi kiiltiir endiistrisi 6gelerinin olusturulmasi ve
sonucunda bireye yeni bir yasam onermesi ile sunulan yasam tarzi insasi ile dongiisel
halde devam etmektedir. ikame siireci olarak degerlendirilebilecek bu déngii insanin
aile icinde edindigi ve lokal kiiltiirel 68elerden 6te kendine medya ekseninde bigilen
bir ikame kimlik edinmesi ile sonuglanmaktadir. XXI. ylizyil ilk ¢eyregi ile giindelik
yasam i¢indeki pratikler, toplumun tiiketici bir yasam bi¢cimini merkez alarak popiiler
kiiltiirii ekseninde sekillenmektedir (Mcquail, 2010: 71). Medya bu noktada bilgi verme
ve kamu yarar1 noktalarindan uzaklasarak sermaye ve tiikketime hizmet edecek bicimde
yeni degerler ile eglence merkezli hazirlanan igeriklerle biiyiilii bir diinya sundugu
bireyi her an yeniden tasarlamaktadir (Brooks, 2000: 196). Eglencenin ilgi ¢ekiciligi
ozellikle magazin kavraminin iceriklerde yogun olarak kullanilmasi ve rol model insan
bi¢iminin bu igeriklerle topluma dayatilmasiyla devam etmektedir. Bu hususta magazin
dergileri tarihsel gelisim ve degisimde uzun soluklu toplumsal doniistime katki sunan
araclarin basinda gelmektedir. Magazin ilizerinden tartigilagelen ve giinlimiizde medya
iceriklerinde temel kanitlardan biri olan magazinlesme kavramina elestirel bir gozle
bakildiginda toplumun bunu kitlesel ticari bir {iriin veya mal seklinde degerlendirerek
tilketimi koriikleyecek bir yasam tarzinin aktarilacagi merkez olarak igsellestirdigi
goriilebilecektir. Bu noktada hazirlanan igeriklerin bireyin duyu organlar1 tarafindan
coziimlendigi gerceginden hareketle gorsellik ve tasarimsal yoniiyle ilgi ¢ekici ve merak
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uyandirict olmast gerekmektedir. Tiim bunlarla birlikte tiikketim, kiiltiir ve yasam tarzi
onermelerinin tiiketiciye ulasabilmesi gorselligin ve tasarimin ne yonde etkili oldugu
gercegine baglanmaktadir. Calisma yiiz yillik sliregte donemsel boliimler halinde
magazin dergileri i¢eriklerindeki reklam ve tasarimsal degisimin nasil yasandigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Ayrica elde edilen bu degisim izlerinin tiikketim kiiltiirii, yasam
tarzi kavramlari agisindan sdylemsel olarak degerlendirilmesi yapilmistir. Tarihi gelisim
ve degisim siiregleri dikkate alinarak tasarim ve gorselligi tiiketim kiiltiirii ve magazin
dergileri basliklar1 altinda degerlendirmek tiiketim kiiltiiriiniin yasadigi degisimin bir
baska yoniinii anlamaya yardime1 olacaktir.

Medya-Magazin ve Tiiketim

Medyaigeriklerinin toplumda bir karsiliginin olabilmesi i¢in tasarimsal dokunuslarla
istenilen kimlik yapisina ait triinler seklinde bireye sunulmasi gerekmektedir. Bu
konu temel olarak medya igeriklerinin iiretimi ile tiikketimi arasindaki iligkinin giiciiyle
ilintilidir. Bu iligkinin kurulmasi ve gii¢lendirilmesi magazin kavramai ile saglanmaktadir.
Magazinlesme sozciigii “tabloidisation” ile Ingilizce literatiirde ifade edilmekte, duygu
yonlii hazirlanmis medya igerikleri, eglence ve eglendirme odakli, hemen tiiketime
dontstiiriilebilir bir tarzla giindelik yasam ic¢inde topluma sunulmaktadir (Schonback,
2000: 63). Ayrica medya igerikleri topluma bos vakit amagcli, ilgi uyandiran ailevi ve
duygusal olaylar olarak hazirlanmakta, siyasi, fikri ve ilmi konular dahi eglenceli hale
dontstiiriilerek amacglarindan saptirilarak sonugsuz higbir konuyla ilgilenmeyen toplumlar
olusturulmaktadir (Uslu, 2001: 1). Dolayisiyla medya, tiiketim ve magazinlesme etrafinda
bir sistematik dongii olusarak toplum genelinde, 6zelde ise bireylerde yeni kiiltiirlerin ve
yasam bi¢imlerinin olugsmasi per¢inlenmektedir. Magazinlesme noktasinda yazili basinda
dergiler temel tasiyici olarak toplumun etkilendigi ilk mecra alanlar1 olmustur. Tiiketim
ve medya iligkisinin en gii¢lii alanlarindan birisini reklameilik endiistrisi olusturmaktadir.
Reklam sadece iiriin tanitim1 alani olarak degil ayni1 zamanda rutin hayat pratiklerine yon
veren kiiltiirel bir alan1 da kapsamaktadr.

Kitle iletisim aracglar1 vasitasiyla tiiketiciye tanitilan {iriin; hizmet ve yenilikleri
kolaylastiran bir siire¢ olan reklam tiiketimi sistematiginin merkezinde yer almaktadir
(Toruk, 2005: 133-134). Baska bir tanimlama olarak reklam; mal, {iriin ve hizmetlerin
belli bir ticret karsiliginda kitle iletisim mecralarinda yayimlanmasi ile satislarini arttirma
amacli faaliyetlerin biitiinlinli olarak 6zetlenmektedir (Akcgali, 2006: 101). Ayrica bu
tanitimlar ile tirlin ve hizmetlere uzak mesafede bulunan iireticilerce tiiketiciye kolayliklar
saglayan, kaliteli yeni Uriinler hakkinda bilgi verilmesi saglanmaktadir (Simsek, 2008:
19). Tiikketim ve reklamcilik kapitalizm ile biitiinlesik bir hale geldiginden sistem
insanlarin giivenlik, yiyecek vb. ihtiyaglarindan sonra iiretilen mallarin nasil topluma
satilacagi ile tiiketimin tesvik ediciligi tizerinde islemektedir. Ayrica giiniimiizde modern
kapitalist anlayis reklam tizerinde ylikselmektedir. Bununla beraber dergiler, gazeteler vb.
mecralarda yayinlanan reklamlarin kapitalist toplum yapisini yansitan birer 6rnek olarak
degerlendirmekte miimkiindiir (Aydogan, 2005: 48). Tiiketim kiiltiirii bu eksen {izerinde
1850’11 yillarda reklamlar1 bulvarlarda, vitrinlerde ve moda kavrami iizerinden giyim
kusamda, dergi ve gazetelerle toplumda degisimin fitilini ateslemistir (Dagtas, 2001:
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173). Kapitalist ekonomik isleyis, tiiketim ve reklam {i¢liisii sistemin giiniimiize kadar
stiregelen tiikketim kiiltiiriiniin temel ayaklarini olusturmaktadir. Bunun temel nedenini
para, iiretim, lirin ve kar kavramlar biitiinciil ele alindiginda ortaya ¢ikan “iiretilen yeni
mallar satis olmazsa kar elde ettirmez” diisiincesi tizerine oturmasidir. Karin temel hedef
mi yoksa belirli bir payin yeterli olup olmadig: tartigmalar: siirerken kapitalist anlayisa
gore bir iirlinden kar saglanmadikga {liretiminin yapilmasi bir anlam ifade etmemektedir
(Bocock, 2014: 43-44). Dolayisiyla tiiketim kiiltiirii reklamlar ile toplumu satin alma
refleksine dogru iterek bir etki saglamak ve {riin/hizmetlerin satisinin gerceklesmesi
sonucunu dogurmak zorundadir (Simsek, 2008: 25). Reklam-tiiketim iliskisini kapitalist
ekonomik isleyis icerisinde tiiketimi tesvik eden metinler ve gorseller biitiinliigli olarak
degerlendirmek miimkiindiir (Dagtas, 2009: 56). Bu biitiinliik i¢inde toplum tiiketim esasl
refleksler ve tercihler gelistirmek amacli bir anlamlar diinyasina itilmektedir. Bu amaca
en etkin hizmeti reklamlar saglamaktadir (Yagli, 2006: 33). Insanlara nasil diisiinmesi,
tiilketmesi gibi yasam tarzlarina yonelik 6nermeler ile telkinler sunmaktadir. Gliniimiiz
diinyasinda iletisim araglarinin bireysel yagantiya kadar etkili genis alanlarda yer bulmasi
ile giindelik yasamda telkine dayali ve siirekli tekrar eden kiiciik dozlar seklinde sunulan
tiikketim tercihleri insanlar i¢in siradan bir tekrar halini almig hatta giinliik yagamin bir
parcast durumuna biiriinmiistiir (Akgali, 2006: 101).

Magazin Basim1 ve Magazinlesme

Magazinlesme kavrami ile gelen igeriklerin ticari kaygilar ve kiiresel tiiketim
kiltiirii riizgariyla ulus devletlerin toplumsal degerlerini zayiflattigi savunulmaktadir.
Bunun yaninda temel bilgi alma hakkinin eglence igerikleriyle kayboldugu, insanlarin
gergeklikten izole bir fanus iginde eglenceyle oyalandigi diisiincesi de temel elestirilerin
basinda gelmektedir. Giinlimiizde ¢ok sayida lilkede medya ve magazinlesme iliskisi
iizerinden yapilan ortak elestiriler bu noktalarda toplanmaktadir. Magazin basini ve
iceriklerini yonlendiren egilimlerde bu noktada 6nemli bir ayrim ise, magazin kavrami
ve magazin medyasi ile iceriklerin belirlenmesindeki egilimler noktasindadir. Magazin
genel kapsamda eglence igerikleri olarak ele alindiginda; magazinlesme kavrami,
haberler ile bilgi amagl yazi dizileri igeriklerinin herhangi bir ahlaki-etik deger dikkate
alinmadan sulandirilmas1 ve sansasyonel hale getirilmesidir. Magazinin kapsadigi
icerikleri; edebiyat, siyaset ve bilim vb. “agir konulardan™ ziyade “3s” (spor, skandal,
seks) olarak siralamak dogru olacaktir. Ancak magazinlesme olgusu herhangi bir
konu, igerik veya iirlin ayirmaksizin tiim medya igeriklerini etkileyen bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Matbaanin bulunmasi ile Bati’da kullanim1 XVII. yiizyilda baslarken
yazili basin lilkemizde ancak XIX. yiizyilda yer alabilmistir. Matbaa kullaniminin bu
kadar gec¢ baslamasi yazili basin organlarinin da yayginlagsmasina engel olusturmustur.
Sonrasinda mecmualarin ortaya ¢ikmasinin hemen ardindan dergiler de ortaya ¢ikmistir.
II. Mesrutiyet sonrasinda dergilerin sayilarinda hizli bir artis yasanmis savas doneminde
kesintiye ugrasa da Cumhuriyetin ilan1 sonrasinda bu say1 giderek artmistir. Kitaplar gibi
dergilerde metinler {izerine insa edilen igerik yapilariyla yayin siireclerine baglamiglardir.
Ulkemizde Kurtulus Savasi sonrasinda Cumbhuriyetle gelen gelisim ve ilerleme
Batililagsma diistincesinin ilke olarak benimsenmesi temelinde olusmustur. Bu diisiince
degisimi temelinde magazin basinini etkilemis ve iceriklerin bu yonde hazirlanmasina
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katki saglamigtir. Bat1 diisiincesinin toplumsal anlamda kabul gérmesi adina tek parti
donemi siiresince ¢agdasligin ve modernligin Batililagsma ile miimkiin olacag: diisiincesi
vurgulanmigtir. 1950°1i yillarla ¢ok partili hayata geciste ABD kiiltiirel faktorii iilkemizde
etkin olmaya baslamis o donemdeki magazin igeriklerinde yeni igerikler bu yonde
degisim gostermistir. Bu donemde kiiltiirii sanat ve fikir 6geleri yerini ABD kiiltiirii
eksenli eglence iceriklerine donlismeye baslamistir. Bu noktada donemin konjoktiirel
ortaminin da etkinligi oldugunu, antikomiinist yaklasimlarin baskin olmasinin egemen
kiiltiirtin eglence igerikleri ve cinsellikle toplumdaki degerlerin degisime ugratilmasini
kolaylastirdigint sdylemek miimkiindiir (Oktay,1993: 46-88). Sosyal alanda magazin
basin1 son derece etkin bir rol alarak Batililagma tercihinin destekleyici unsurlarindan
birisi olmustur. Dénemin toplumsal yapisi disiiniildiiglinde savastan c¢ikmis ve
devrimlerle birlikte biiyiik bir doniisiim yasayan toplum okuma-yazma oranlar1 da goz
Oniine alindiginda bilgiye ulagsma noktasinda basit, fotografli kisa magazin haberleri ile
degisimin baslica araclarindan birisidir.

II. Mesrutiyetten sonra dergicilik alaninda ¢ok faal calisan Sedat Simavi bir¢cok dergi
yayimlamistir. Bu dergiler toplumun Batililagma ve tiiketim eksenindeki magazinlesen
iceriklerle yasadig1 degisimde dnemli bir role sahiptir. Kadin ve aile alaninda Tiirk dergi
tarihine damga vuran isim Sedat Simavi’nin yayimladigi Yedi Giin (1933) dergisidir.
Dergi igeriginde resim ve ¢izim alaninin yaninda kadin aile ve siyasal konular yer
almaktadir. Derginin satig rakamlart (54 bin) o doneme kadar goriilmemis yiikseklikte
rakamlara ulagsmistir. Bu satis rakamiyla dergi o donemde en ¢ok satilan dergi unvanini
almigtir. 1945°te magazin dergiciligi egitici ve sorunlara cevap veren haberler ve yazilara
yer vermeye baslamistir. Ancak Marshall Plan1 (1948) ve sonrasinda Demokrat Parti
iktidart Amerikan yasam tarzini toplumsal hayata baskin hale getirmeye baglamstir.
Geleneksel kiiltiirti magazin dergilerinde egitici 6gretici haberler yerini Amerikan tiiketim
aliskanliklarinin 6zelliklerini tasiyan igeriklere birakmigtir. Magazin dergileri tiiketim
alaninin bagka bir boyutuna dogru evirilerek Amerikan yasam bi¢iminin egemen oldugu
bir tiiketici toplumun olusmasi siirecine katki saglamislardir (Oktay, 1993: 66). Bununla
birlikte magazin alaninda yayinlari ile dikkat ¢eken Ses dergisi yayimlanmaya baslamaistir.
Son 30 yilda oldugu gibi her 10 y1l da bir darbe yasayan Tiirkiye her darbede oldugu gibi
1980 askeri darbenin arkasindan da biiyiik bir baski donemi yasamistir. Basin diinyasi
da bu baskidan etkilenerek cikarilan yasalara dayanarak bircok dergi, gazete ve radyo
kapatilmistir. Bu sansiir ve baski ortami birgok gazetecinin hapse atilmasi veya davalara
maruz kalmasini saglayarak gazeteci gibi entelektiiel insanlarin bile iiretkenliklerine
ket vurarak basin camiasina 6nemli zararlar getirmistir. Yayin ve iceriklerde kalitesizlik
ortaya ¢ikmis cinsel igerikli yayimlar magazin dergilerinde biiylik alanlar kaplamaya
baslamistir. Darbe sonras1 dénemde yasanan ve Ozal donemi olarak adlandirilan devletin
ekonomik ve siyasi politikasinin Neo-liberal politikalara dontistiigli donemde duragan
halde bulunan magazin dergiciligi hizli bir yiikselise gecmistir. Tiikketim toplumun
kapilarinin aralandig1 bu donemde magazin dergiciligi teknolojik bir kirilma déneminin
yasanmasi ile sayfa sayisi, baski kalitesi, fotograf ve iceriklerde doniisiim siirecine
girmistir. Kapitalizmin gelisi olarak adlandirilabilecek bu donemde medya ticari bir arag,
miilkiyet yapilari belirli kisilerin elinde olan bir tekellesme ortaya ¢ikmis ve fikir-kamu
yarar1 yerini reklam gelirleri ve satis rakamlarinin ¢okluguna birakmistir (Dagtas, 2006:
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39). Medya bu anlamda farklilagmis, toplumda eglence anlayis1 da degisim yasamustir.
Baski ve sansiir ortami1 magazinlesmeyi hizlandiran énemli bir etkendir. Bunun dergi
iceriklerine yansimasi eglence, tiikketim ve kadin konularinin egemenligi ile yaganmustir.
Sermaye yapisindaki degisim de bu alandaki magazinlesmenin kolayca yaganmasina
katki saglamig ve basmin bu alanda igerikler iiretmesini kolaylagtirmistir (Arberkli,
2011: 108). Bu kapsamda (1983) “Hey”, “Genglik” ve “On yedi” gibi 6zel dergiler
cikmig ve bu dergiler magazin dergileri arasinda raflarda yerini almigtir. Bu dénemde
yayimlanan dergileri Hafta Sonu, Hayat, Ses seklinde siralamak miimkiindiir. Dolayisiyla
bu doénemin baslangicinda medya kendine bir ¢ikis alani arayarak, iki énemli gelisme
ekseninde sekillenmistir. Bunlardan birincisi tilkenin i¢inde bulundugu siyasi ortamindan
kaynakli gazete ve dergilerin satis kaygilar1 nedeniyle promosyon ve magazin icerikleri
ile magazinlesmenin artmasi sonucu dogmustur (Uslu, 2001: aktaran Higy1lmaz ve Evren,
2000).

Arastirma Metodolojisi
Arastirmanin Amaci

Calisma yiiz yillik siiregte donemsel boliimler halinde ele alinan magazin dergileri
iceriklerindeki degisimin yani sira tasarimsal anlamda da yasanilan degisimin anlasilmasi
amaclanmaktadir. Ayrica elde edilen bu degisim izlerinin tiiketim kiltiirii, yasam tarzi
kavramlar1 agisindan sOylemsel olarak degerlendirilmesi yapilmaistir.

Arastirma Yontem ve Evreni

Calisma kapsaminda magazin dergiciliginin tasarimsal degisimini daha net anlamak
adina dort donemde dort farkli magazin dergisi 6rneklem olarak kullanilmistir. 1930’lar
icin Yedigiin, 1960’lar icin Ses, 1990’lar i¢in Cosmopolitan ve 2000’ler i¢in All dergisi
secilmistir. Bu dergilerin her biri icgin alt1 say1 nicel igerik analizi yontemiyle fotograf,
haber, reklam ve boliim sayilari tizerinden degerlendirilmistir. Ardindan bu veriler 1s181nda
dergilerin tasarimsal yonleri nitel igerik analizi yontemiyle yorumlanmistir. Verilen dergi
igerik bilgilerinde o donemdeki derginin i¢inde yer alan tiim fotograf, reklam, haber ve
boliimler bulunmaktadir.

Bulgular

Calisma da degerlendirmeye alinan 6rneklem evreni icerisindeki dergiler donemsel
strastyla (Yedigiin, Ses, Cosmopolitan ve All) degerlendirilmistir.

Yedigiin Dergisi

Dergi Kurtulus Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan yeni devlet anlayisinin egemenligi
altindaki ilk sistematik ve igerik bakimindan zengin magazin dergisi olma &zelligi ile
dikkat ¢ekmektedir. Dergi igerigi aileden, edebi yazilara, kiiltiir sanattan modaya genis
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bir konu alani i¢inde ¢ok sayida igerige sahiptir. Bu yoniiyle Yedigiin Tiirkiye’de magazin
dergiciliginin gelisim ve doniisiim siirecinin anlasilmasi agisindan incelenmesi gereken
zaruri kaynaklarin baginda gelmektedir. Ayrica o donemde ¢ok biiyiik bir rakam olan 50 bini
gecen satis sayisina ulagsmasi 6nemli ayrintilarin baginda gelmektedir. Bu gostermektedir
ki dergi o donemde toplum igeresinde kendine karsilik bulmustur (Toplumsal Tarih,
2018). 2000’li yillarda kullanilan magazin dergisi igeriklerinin temelini olusturmasi
noktasindan hareketle Yedigiin dergisinin igerikleri bu siirecin anlagilmasina da 6nemli
katki saglayacaktir. Derginin o donemdeki tasarimsal acidan temel yapisal 6zellikleri
acisindan boyut, renk ve mizanpaj basliklar1 altinda degerlendirilmistir. Dergi tasarimi
biiyiik boy, agirlikli olarak dort renkli kapak ve tek renk yayimlanmasinin yaninda i¢
sayfalarinda renkli sayfalarda kullanmistir. 1933 yili igerisinde yayimlanan alt1 saymin
niceliksel analiz sonuclar1 Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1
Yedigiin Dergisi Icerik Analizi

Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
Yedigiin 1933/1 38 2 14 8
Yedigiin 1933/2 47 2 14 9
Yedigiin 1933/3 30 4 15 9
Yedigiin 1933/4 35 6 14 9
Yedigiin 1933/5 48 6 14 9
Yedigiin 1933/6 41 6 15 9

Ortalama - 39,83 4,33 14,33 8,83

Yedigiin dergisi o donemde 20 sayfa olarak yayimlanmis genis icerikli bir kiiltiir-
magazin dergisidir. Arastirma kapsaminda ilk olarak incelenen baslik olan fotograf
say1s1 ortalamasi yaklasik her say1 i¢in kirk civarindadir. Bu veriler her sayfada yaklagik
olarak iki fotografin kullanildig1 anlamina da gelmektedir. Kendi dénemsel kosullar1 ve
teknolojik siire¢ diisiintildiiglinde fotograf sayisinin dergi igeriklerinin tasarimsal olarak
toplumla etkilesimi giiclendirmek yoniinden etkili bir veri oldugu goriilmektedir. Bunun
yaninda incelen alt1 say1 igerisinde en yiiksek fotograf sayist kirk sekiz olarak Mayis
ay1 sayisinda goriilmiistiir. Bu saymin mevsimsel olarak farklilastigi da gortilmektedir.
Reklam bagligr altinda yapilan igerik analizi neticesinde derginin ortalama reklam
sayisinin dordiin iizerinde oldugu anlagilmistir. Ozellikle yaz déneminde reklam sayisinin
tic kat arttig1 sonucuna ulasilmistir.
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Gorsel 1
Yedigiin Dergisi Icerik Ornekleri

Kaynak: Yedigiin Dergisi, 1933 Mayis, Sayfa: 10-20-11

Haber sayilar1 agisindan her saymin on dort sayisinin iizerinde habere yer verdigi
tespit edilmistir. Donem incelemesinde 6zellikle hazirlanan haber iceriklerinin genis yer
kaplamasi topluma ulastirilan bilginin agirlikli bu yonde saglandigin1 gdstermektedir.
Haber igeriklerine bakildiginda kisi analizleri, kiiltiirel degerlendirmeler ve moda
lizerine yazilarin genel olarak yer aldig1 goriilmiistiir. Tasarim agisindan temel yaklasimi
etkileyecek bir kapsamda icerikleri dolduran haber igerikleri sade ve yazi agirlikli
anlatima sahiptir.

Gorsel 2

Kaynak: Yedigiin Dergisi Say1 56 Kapak; Say1 64 Kapak; Say1 32 Kapak

Bolim sayilarinin donemin kosullart dikkate alindiginda XXI. ylizyilin tasarimsal
altyapisinin olusumunda ilk keskin konu ayrimlarmin olustugu igerikleri temsil ettigi
goriilmiistiir. Boliim basliklar1 dergi iceriginin kag alt basliga ayrilacaginin belirlenmesi
yOniiyle tasarima yon veren temel etkenlerin basinda gelmektedir. Ayrica konu igerikleri
magazin iceriklerinin tarihi akis icerisindeki degisimin anlasilmasi adina bir kilavuz
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gorevi gordiglinii sOylemek miimkiindiir. Bu tabloya bakarak donemin kosullari,
teknolojik sartlar, ekonomik siyasi ortam gibi etkenlerle birlikte dergilerin bu dénemde
onemli miktarda fotografa yer verdigi ve alt boliimlerin sekillenerek tasarimda donemsel
cergevenin bu icerikler tizerinden sekillendigi anlasilmaktadir. Yedigiin dergisinin kapak
tasarimlarinda (bkz. Gorsel 2), derginin adi beyaz gerceveli kirmizi bir karenin igine
yerlestirilmis ve logo sol iist koseye konumlandirilmistir. Kapak tasarimlart gliniimiiz
tasarim anlayisiyla incelendiginde icerige dair dilsel unsurlarin sayfanin ¢ok biiyiik
bir boliimiinii olusturan gorsel iletilerin lizerinde bulunmadigr dikkati ¢ekmektedir.
Dolayisiyla dilsel unsurlarin bulunmayisi okuyucunun ilk asamada dergi igerigi hakkinda
bilgi edinmesini zorlagtirmaktir. Tasarimci hedef kitle ile iletisimde biitiin rolii ilk bakista
sadece gorsel iletiye yiiklemistir. Kapak sayfasinda bos alanlar birakilmamis, fotograflar
sayfanin tamamini kaplayacak bi¢cimde agik ¢erceveleme kullanilarak yerlestirilmistir.
Gorsel 2’de goriilen dergiye ait 0rnek kapaklar incelendiginde il kapakta 3 (ii¢) adet
fotograftan olusan bir kolajin kapak olarak kullanildig1 gériilmektedir. Hazirlanan kolajin
dergi kapagmin %85’lik bir boliimiinii olusturdugu, geri kalan kapak bdliimlerinin
ise tipografik unsurlar ve derginin logosu oldugu goriilmektedir. Kolajda bulunan
fotograflar asimetrik bir sekilde bir araya getirilmis olup fotograflarin farkli boyutlarda
konumlandirildig1 goriilmektedir. Diger kapaklarda ise kadin gdrselinin 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Deniz kenarinda fotograflanmis mayolu kadinin oldugu fotografta ana
izlek olarak mayolu kadin dikkat ¢ekici sekilde 6n plana ¢ikarilmistir. Kapakta mayosu
ve Uistiindeki bornozu ile poz veren kadinin tatilde ve neseli, mutlu, yasamdan keyif aldig1
gozlenmektedir. Bu fotograf ile bir taraftan deniz mevsimi modasina vurgu yapilirken
diger taraftan tatil yapan insanlarin mutlulugu vurgulanmaktadir. Ornek olarak alinan son
kapakta ise kadinlarin bakim, makyaj ve giizelliklerine verdikleri 6nemden yola ¢ikilarak
aynada kendine hayran hayran bakan kadin gorseli kullanilmistir. Kadimin aynadaki
yansimasi ile kendine olan giiveni vurgulanmaya calisilmis ve ayni zamanda kadinin
giiclinii yansitamaya caligmistir. Rasgele érneklem yontemiyle secilen derginin Temmuz
1933 sayisinda kullanilan fotograflarin ve metinlerin ne sekilde yer aldiginin yani sira dergi
icerikleri tasarimsal ve yasam tarzi iiretimi agisindan da degerlendirilmistir. Derginin Gorsel
1’de yer alan 1933 yilindaki i¢ sayfalarina bakildiginda sayfalarin siyah-beyaz basildigi
goriilmiistiir. Baz1 fotograflar tasarima hareket kazandirmak icin sayfaya diyagonal
yerlestirilmis ve tipografi de ayni yonde kullanilmigtir. Sayfa tasarimlari her sayfada farkl
ve asimetriktir. Bagliklarda standart bir punto ya da karakter kullanilmamistir. Metinler
iki yana yasl olarak kullanilmigtir. Metinlerin stitunlara boliimii her sayfada farklidir.
Stitunlar arasina ¢izgi konulmustur. Her farkli konuyu iceren metin ve fotograf siyah ince
cizgi ile gercevelenmistir. Bazi metinler fotograflarin genisligi boyunca yerlestirilmistir.
Bu tasarimsal yap1 okumayi giiclestirecek bir kullanim getirmektedir. Derginin yapisina
bakildiginda 20 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda iinlii bir ismin dergiye yaptigi
ziyarete iliskin birkag fotograf kolajlanarak verilmistir. Ziyaretin igeriginden ¢ok iizerinde
giiniin sartlarinda modern olarak kabul edilen kiyafetler bulunan kadinlara yer verildigi
goriilmektedir. Giyim ve kusam noktasinda donemin toplumsal yapisi diigiiniildiigiinde
Nazire Hanim’in giyim kusami Bati eksenli bir mesaj tagimaktadir. Kapaktaki igerikler
giyim kusam {izerinden topluma modernlige ve yeni yasam tarzina iliskin ilk isaretler
olarak goriilmektedir. I¢ sayfada giyim reklami ile “Cocugumuzu Nasil Biiyiitmeliyiz”
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basliklt haberde batili uzmanlardan ¢ocuklarin bakimi hakkinda tavsiyelerde bulunan
“Emile” isimli kitabin tanitim1 yapilmistir. Tavsiyede bulunulan kitapta oldugu gibi tiikketim
alaninda da Batili uzmanlarin goriislerine yer verilmistir. Sayfanin sol alt tarafinda ise dis
doktoru reklamina yer verilmistir. Bu reklamlar genel yapisi itibari ile kiigiik metinlerden
olusan, sadece isim ve adresin yer aldig1 tipografik tasarimlar olarak géze carpmaktadir.
Bunun teknolojik ve donemsel bir tarz oldugu, bir baska donem dergisi olan Sehbal
dergisinde de kullanilan yontemin benzeri seklinde devam ettigi goriilmektedir. Derginin
genel yapis1 ve tarzi toplumun yeni sisteme uyumunu kolaylastirmak ve bu alanda tavsiye
icerikleri sunmak tizerine kurulmaktadir.

Ses Dergisi

Ses dergisi bir¢ok sanat¢inin Yesilgam’a ve sahnelere adim atarak {inlii olmasini
saglamistir. Dergide sanat, kiiltiir, sinema, moda ve miizik diinyasindan haberler yer
almaktadir. Dergi ayn1 zamanda, Ressam Fikret Mualla’nin ¢izimler yaptigi, Bedri Rahmi
Eyiliboglu'nun diizenli yazilar yazdig1 bir dergi olma o6zelligi tasimaktadir. Ses, Tiirk
sinemasi, Tlirk miizigi ve sanat dallarinda bir¢ok linliiniin bugiinkii taninirligini saglamada
cok etkili olmustur. Bu yoniiyle 2000’11 yillarin magazin diinyasinin temellendigi ve
iinli kisiliklerin genis toplumsal kitleler tarafindan ilk kez giiclii bir tasarim ve igerik
sistematigi igerisinde dergiler lizerinden bilgilendigi bir donemdir. 1960’1 yillarda
giiclii bir okuyucu kitlesine sahip uzun soluklu dergiler icerisinde de Ses dergisi dikkat
cekmektedir. Ozellikle 1970 ve 80°li yillarin Yesilgam adi altinda televizyonda toplumla
bulugmasindan once ilk yazili mecrada 1960’11 yillarda dergilerin bu alandaki etkinligi
anlasilacaktir. 1970 yilinda Sinema Artist Yarigsmasi birincisi Tarik Akan, Hiilya Kogyigit
ve Miijde Ar bu orneklerden yalnizca birkag tanesidir. Derginin {inlii kullanim1 ve foto
roman boliimleri 6n plana ¢ikan 6zellikleri arasinda dikkat gekmektedir.

Tablo 2
Ses Dergisi I¢erik Analizi

Dergi Yil/ Say Fotograf Reklam Haber Béliim
Ses 1962/1 64 3 27 12
Ses 1962/2 81 2 33 12
Ses 1962/3 84 6 29 12
Ses 1962/4 76 1 25 11
Ses 1962/5 78 1 28 11
Ses 1962/6 77 3 31 11

Ortalama - 76,67 2,67 28,83 11,5
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Derginin Orneklem alinan 1962 sayisinda fotograf sayisi agisindan en yiiksek
sayinin subat ve mart ay1 sayilarinda goriilmektedir. Teknolojik ilerleme diigiiniildigi
zaman fotograflarin renkli hale geldigi ve reklam tasarimlarinin 1930’lu déneme gore
yapisal gelisim sagladigi goriilmektedir. Bu donemde incelenen orneklem igerisinde
mart sayisi incelenen basliklar altinda 6nemli bir artigin goriildigii say1 olmustur. Reklam
sayist acisindan en yiiksek rakami yine mart sayisinda gérmek miimkiindiir. Donemsel
olarak hala XXI. yiizyildaki gibi bir iiriin ve konu ¢esitliligi olusmamis olmakla birlikte
bu dénemde magazinin igerik basliklarinin ilk yer edinme alanlarini dergilerin haber
basliklar1 igerisinde edindikleri goriilmiistiir. Magazin kiiltiirli ve magazinlesmenin
gelisim siiregleri dikkate alindiginda dergilerde ortaya ¢ikan igerikler ve yer alan
konularin sunus sekilleri XXI. yiizyila dogru yasanilan degisimin anlamlandirilmasi
adia onemlidir. Donemin yabancilar arasinda 6ne ¢ikan kisiliklerinin yer aldig1 réportaj
ve sOylesilerin yaninda, iilke i¢inde sanat camiasindan kisilerin agiklamalari, konserleri
ve glinliik hayatindan yansimalar haber iceriklerinde agirlikli olarak goriilmektedir.

Gorsel 3
Ses Dergisi Ice
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Kaynak: Ses Dergisi 1962 Mart, Sayfa 12-23-3.

Ses dergisinin drneklem secilmesinde de 6nemli bir faktdr olan toplumun tiiketim
kiiltiirii eksenli yonlendirme igerikleri haberlerde okuyucunun sohrete, sarkici olmaya
ve Unli nasil olunur tarzli igeriklerle yonlendirmelere dair igerikleri yayimlandigi
stire boyunca tiim igeriklerde kendine yer bulmaktadir. Toplumun bu yoniiyle haberler
iizerinden tesvik edilerek fotograflar, reklamlar ve kiiltiirel iceriklerle gili¢lii sekilde
yeni bir kiiltiirel degisime yonlendirildigi a¢ik sekilde goriilmektedir. Tasarimsal agidan
bu yonde etkinligi arttirici teknolojik ilerlemeler ve neticesinde fotograf ve reklamlar
genelinde dergide de bulunan gorsel igerikler etkili bir degisim ve gelisim yasamustir.
Ses Dergisi’nin Gorsel 3’teki igerik orneklerine bakildiginda basliklarda serifsiz ve
condensed yazi1 karakterleri kullanildig1 goriilmektedir. Basliklar farkli puntolarla
kullanilarak okuyucuda merak unsurunu tetikleyecek bicimde sayfaya yerlestirilmistir.
Gorseller ve metinler yatay ve diisey eksende yerlestirilmistir. Govde metni kolay
okumay1 olanakli kilacak serifli yazi karakteriyle olusturulmustur. Metin satirlart ideal
uzunlukta kullanilmigtir. Metinler ve gorseller okuyucunun algisin1 dagitmayacak
bicimde diizenlenmistir. Sayfa mizanpajlarinda simetrik bir denge s6z konusudur.
Ses dergisinin kapak tasarimlart incelendiginde ise derginin logosunun sol iist kosede
konumlandirildigr goriilmektedir. Derginin adi kirmizi dikdortgen iizerine beyaz renk
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ile majiskiil ve mintiskiil harflerin birlikte kullanildig1 serifsiz fonttan olusturulmustur.
Kirmizi renginden ve biiyiikliigiinden dolay1 vurgu logodadir. Dolayisiyla hedef kitlenin
dikkatini ¢eken ilk unsurdur. Kapaklarin odak noktasinda kadin imgesi yer almaktadir.
Dergilerin kapagindaki kadin imgeleri; genel, orta, yakin veya cok yakin olmak iizere
cesitli planlar ve agilar kullanilarak merkeze yerlestirilmistir. 50. ve 37. sayida gorildigi
gibi fotograflar dekupe edilmemis ve mekan ile kullanilarak biitiin sayfay1 kaplayacak
bicimde yerlestirilmistir. Giiniimiizde oldugu gibi dergi logosu ve diger dilsel iletiler,
kapakta yer alan gorsel iletiler ile iliskilendirilmemistir.

Gorsel 4
Ses Dergisi Kapak Ornekler
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Kaynak: Ses Dergisi Say1 33 Kapak; Say1 50 kapak; Say1 37 Kapak

Ornegin logonun her sayida farkli renkte kullanimi séz konusu olmamustir.
Dolayisiyla dergi kimligi ile tasarimdaki imgeler arasinda genel bir biitlinliikten
bahsedilememektedir. Ses dergisine ait Gorsel 4’de bulunan kapaklar incelendiginde
tamaminda kadin gorsellerinin kullanildigi, kadinin tamamen obje olarak kapaklarda yer
aldig1 goriilmektedir. Ses dergisine ait kapaklarin ilkinde sol tarafinda ayrilan kiigiik stitun
disinda kalan alanin tamamini kaplayan uzaklara dalmis, hayallerini diisiinen, bakimli ve
orta yaslarda bir kadin gorseli kullanilmistir. Kapagin sol tarafinda ve logonun hemen
altinda yer alan siitunda derginin sayisi, fiyati, ait oldugu yi1l ve derginin igeriginde yer
alan konular hakkindaki bilgiler serifsiz bir yaz1 fontu tercih edilerek yer almistir. Sag
tarafta bulunan siyah seritte ise derginin fiyat1 ve kapak fotografinda yer alan sanat¢1
hakkinda kisa bilgiler sunulmustur. Ortada yer alan kapakta donemin deniz modasini
yansitan, kadinlarin disiliginin ve askin simgesi olarak kirmizi rengin kullanildigi bir
fotograf yer almaktadir. Kapagin yine sol tarafinda siyah serit igerisinde derginin kiinyesi
ile bilgilerin yani sira serifsiz yazi karakteri kullanilarak derginin isledigi konular hakkinda
kisa bilgilerin verildigi boliim bulunmaktadir. Son kapakta ve orta kapakta oldugu gibi
kadinin disiliginin 6n planda oldugu bir fotograf kullanilmistir. Diger iki kapagin aksine
bu kapakta tipografik unsurlar iceren derginin kiinyesi ve igerdigi konularin yer aldigi
boliim logonun hemen altinda degil kapagin alt boliimiinde yer almaktadir. Fotografta
geng kadinlar arasinda yayginlastirilmaya ¢alisan giyim ve yasam tarzi giilen ve mutlu
goriinen geng bir kadinin iizerinden iletilmeye caligiimistir.
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Derginin yapisina bakildiginda 24 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda manken
Rossona Podesta isimli tinliinlin portre resmine yer verilmistir. Ayrica sol tarafta kuponla
verilen Israil seyahati igin ilgili metin yer almaktadir. Kapak derginin ilk izlenimi ve
cekiciliginin saglanmasi noktasinda dnemli gorsellerin basinda gelmektedir. Dolayisiyla
dikkat ¢eken ayrinti dnceki donem dergisi olarak incelenen Yedigiin’den farkli olarak
kapak fotograflar1 ve renkleri agisindan daha ilgi ¢ekici ve sicak renklerin kullanilmasidir.
Ozellikle iinlii kullanimmin agirlikli olarak kullanildigi dergi tiiketimin kiiltiiriiniin
toplumun daha genis kesimlerine yayilmasinda icerikleri ile 6nemli bir role sahip oldugu
anlagilmistir.

Cosmopolitan Dergisi

Cosmopolitan, diinyaca iinlii uluslararasi bir dergidir. i1k kez 1886’da ABD’de bir
aile dergisi olarak yayinlanmistir. Sonrasinda edebiyat dergisi ve 1960’larin sonunda da
kadin dergisi olarak yayin hayatini siirdiirmiistiir. Cosmo olarak da bilinen dergi kadin
meseleleri, iliskiler, saglik, cinsellik, kariyer, kisisel gelisim, tinliiler, moda ve giizellik
konularinda yayinlar yapmaktadir. “Hearst Magazines” tarafindan basilan dergi 64
uluslararasi edisyona sahiptir. Ayrica dergi 35 dilde basilir ve 100’den fazla iilkeye dagitilir.
Ulkemizde Amerikan yasam tarzinin topluma aktarilmasi adina dergicilik alaninda
onemli yayinlara imza atan dergi Ozellikle cinsellik ve moda alanlarinda degisimlerin
onciilerinden olmustur.

Tablo 3
Cosmopolitan Dergisi I¢erik Analizi
Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
Cosmopolitan 1992/4 301 49 73 9
Cosmopolitan 1992/5 307 49 62 9
Cosmopolitan 1992/6 283 50 74 9
Cosmopolitan 1992/7 238 24 66 8
Cosmopolitan 1992/8 232 25 54 9
Cosmopolitan 1992/9 222 44 60 9
Ortalama - 263,83 40,17 64,83 8,83

Tablo 3 incelendiginde derginin bu donem &rneklem sayilarinda ortalama 263,83
fotograf, 40,17 reklam, 64,83 haber ve 8,83 boliimden olustugu goriilmektedir. Dergide
kullanilan fotograflarin tamamina yakini kadin fotografi olup kadinlarin cinsel 6zellikleri
on plana ¢ikarilmistir. Haber sayisina yakin reklam sayisinin bulunmasi bir dnceki
donemle de kiyaslandiginda derginin tiiketim tirlinlerine agirlikli sekilde yer verdigini
gostermektedir. Bu donemde Nisan ve Mayis sayilart tiim bagliklarda agirlikli olarak
iceriklerin sayica fazla bulundugu sayilar olmuslardir.
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Gorsel 5
Cosmopolitan Dergisi Icerik Ornekleri

Kaynak: Cosmopolitan Dergisi 1992 Nisan, Sayfa 2-3, Temmuz Kapak.

Ozellikle 1992 Nisan sayisi haber bashigi altinda ¢ok sayida igerige sahiptir.
Fotograflarin gecen donemlere oranla netlik, ¢oziiniirliik ve ¢ekim teknikleri agisindan
ciddi bir ilerleme kaydettigi goriilmektedir. Derginin i¢ sayfalarindaki tasarima
bakildiginda okuyucunun ilgisini canli tutmak i¢in metin ve basliklarda farkli ve parlak
renklerin kullanildig1 dikkati cekmektedir. Bazi basliklar ve metinler dikdortgenler i¢ine
aliarak sayfalarda alanlar olusturulmustur. Genel olarak kadin imajlar1 disindaki gorsel
Ogelerin bir karmasa olusturdugu soylenebilir. Kimi zaman tiriinleri 6n plana ¢ikarmak
icin kadin imgeleri kadar biiyiik boyutlarda sayfaya yerlestirilmistir. Kadin imajlart agik
cercevede kullanilmig ve sayfalarin odak noktalarinda yer almaktadir. Tasarim agisindan
dergi kapaklar1 incelendiginde derginin adi i¢in serifsiz yazi karakteri tercih edilmis ve
harfler majiskiil kullanilmistir.

Kapagin en iistlinde, ortali ve sayfanin genisligi boyunca biiyiik bir baglik olarak
konumlandirilarak biitiin sayilarda uygulanan bir standart olusturuldugu goriilmiistiir.
“Cosmopolitan” yazis1 her sayida, kapak iizerinde kullanilan farkli kadin imgeleriyle
biitlinlesen renklerde yer almis ve kapakta genel bir biitiinliik saglanmistir. Kadin imgeleri
genellikle derginin biitiin sayilarinda kapagin merkezinde konumlandirilmis, imgenin
sadece bir kismi kullanilarak kisinin durusuna dikkat ¢ekilmis ve dnden a¢1 kullanilmastir.
Imge tasarimim odak noktasini olusturmustur.

Tasarimda imgeler bazen dergi adinin iizerine tasacak ya da altinda kalacak
sekilde yerlestirilmis boylece zitlik unsurundan yararlanilarak kapaklara dinamiklik
kazandirilmistir. Kadin imgelerinin arka planlarinda herhangi bir mekan kullanilmamas,
imgenin 6ne ¢ikacagi renk kullanimi tercih edilmistir. Gorsel dengeye baktigimizda
simetrik bir dengeden s6z edilebilir. Kapak tasarimlarinda yiizeyin bos alan birakilmadan
kullanilmas1 dikkat ¢ekmistir. Her saymin kapaginda yerlestirilen imgeden kalan sag ve
sol bosluklara alicida ilgi uyandirmak ve igerik hakkinda bilgi iletmek icin ¢esitli dilsel
iletiler yerlestirilmistir. Bu iletilerde puntolar birbirine yakindir ancak a¢ik-koyu, renkli,
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kalin-ince, ¢izgili gibi farkliliklardan yararlanilarak vurgu saglanmistir. Dilsel ve gorsel
unsurlarin uyumuna bakildiginda derginin igerigini ve iletmek istedigi mesajlar1 destekler
niteliktedir. Derginin yapisina bakildiginda 178 sayfa olarak tasarlanan dergi kapaginda
dekolte kiyafetli alimli bir manken fotografi yer almistir. Ayrica kapakta dergi icinde
yer alan konu basliklar1 kisa flag metinler seklinde kullanilmistir. Derginin Gorsel 3’teki
kapaklar1 incelendiginde hepsinde alimli, dikkat ¢ekici, kendinden emin, gii¢lii ve suh
kadin figiliriniin kapagin merkezinde dikkat ¢ekici bir sekilde tasarlandig1 gortinmektedir.
Okuyucuyu ikna etmek ve dikkatini cekmek i¢in kadinlarin kiyafetlerinde 6zellikle giicii,
samimiyeti, ulasilabilirligi, diiriistliigli, samimiyeti, otoriteyi, kosulsuz aski, sevgiyi,
empati ve anlayisi simgeleyen renkler kullanilmistir.

All Dergisi

Dergi kendi alaninda magazin dergiciliginin 6nemli yaymlariin basinda
gelmektedir. Tiirkiye’de satislar acisindan ilk siralarda yer almaktadir. All dergisi bes
ana boliim iizerine kurulu ve alt boliimlerle de okuyucuya hitap etmektedir. Bu boliimler
“moda”, “aligveris”, “giizellik”, “Unliiler” ve ‘“yasam” basliklarinda toplanmustir.
Gilinlimiiz teknolojisinin bir gerekliligi olarak derginin elektronik sayilari ve sosyal medya
eklentileri de bulunmaktadir. Dergi iceriginde son derece fazla gorsel malzeme, tasarim ve
iirlin tanitim1 bulundurmaktadir. Tablo 4 incelendiginde bu tasarimsal etkinligin ortalama
fotograf sayisinin haber sayisinin ii¢ kat1 olmasi ile tespit edildigi goriilmektedir.

Tablo 4
All Dergisi Icerik Analizi

Dergi Yil/ Sayi Fotograf Reklam Haber Béliim
All 2016/1 317 27 99 25
All 2016/2 401 53 111 17
All 2016/3 833 79 147 18
All 2016/4 805 140 204 36
All 2016/5 560 95 188 25
All 2016/6 562 91 129 22

Ortalama - 579,67 80,83 146,33 23,83

Derginin gorsel kimligini olusturan adi, 2016°’dan Onceki sayilarda kapagin
solunda yukaridan asagiya dogru dikey olarak konumlandirilirken, 2016 y1li i¢inde yeni
bir grid sistemi olusturulmus ve Gorsel 6’da goriildiigii gibi kapagin sol iist kdsesinde
yatay olarak kullanilmaya baslanmigtir. All kelimesin harfleri majiskiil kullanilmis, kalin
ve serifsiz bir fonttan olusturulmustur. Ayrica her sayida farkli bir renkte kullanilmaktadir.
2016 Haziran sayisinda goriildiigii lizere kapakta kullanilan dilsel iletiler birbirinden
farkli punto, farkli karakterlerde ve kalinlikta kullanilarak dinamizm saglanmistir. All
Dergisinin 6rneklem 2016 sayilarinin Gorsel 6°da gortilen kapaklari incelendiginde diger
magazin dergilerinde oldugu gibi tek bir kadin fotografinin kapag1 kaplayacak sekilde

Say1 60/ Kig-2022 m 45



Yasin Sogiit, Cengiz Sahin

yer aldig1 goriilmektedir. Her iki kapakta da 6zgiiveni yiiksek, giiliisii ve durusu ile giiglii
kadin imaj1 verilen gorseller kullanilmigtir. Kapak zemininde acik renk kullanilarak
fotograflarin 6n plana ¢ikmasi saglanmis, tipografik unsurlar kimi zaman fotograf iizerine
kadar gelerek biitiinliik saglanmaya ¢aligiimistir.

Gorsel 6 .
All Dergisi I¢erik Ornekleri

il
Kaynak: All Dergisi 2016 Nisan, Haziran Kapak, Sayfa 4

Kapakta yer alan metinler hiyerarsi géz oOniinde bulundurularak yazi puntosu
belirlenmistir. 2016 Nisan All dergisi sayisinin genel yapisina bakildiginda 504 sayfalik
dergide Edit List, Stil, Trendler, Teen Style, Kutlama Rehberi, Stil, Oyun Gecesi, Yeni Y1l
Isiltis1, Giizellik, Makyaj, Trendleri, Beauty List, Moda, Kapak Kizi, Aligveris Terapisi,
Up Side Down, Baska, Hediye Dosyasi, Haber, Vizyon, Teknoloji, All Pop-Up, All Loves
gibi ¢ok sayida alt baslik boliimleri bulunmaktadir. Dergi igerik olarak aligveris, moda ve
kozmetik basliklar1 gibi birgok konuyu kapsayici niteliktedir. Orneklem derginin Nisan
kapagina bakildiginda Tuba Unsal yer almaktadir. Manken donemin moda anlayisini
aktaracak giyim, sa¢ ve makyaj stiline sahiptir. Kadin imgesi 6nden a¢1 ile aktarilmistir.
Dergi kapaginda dilsel iletilerin az olmas1 hedef kitlede bu saymin 6zel oldugu algisi
uyandirmak i¢indir. Reklam tasarimi agisindan dergi kaliteli rengarenk kirmizidan, mora,
maden sartya kadar tiim renklerde farkli kiyafet ve iirlinlerin yer aldig1 igeriklere sahiptir.
Tasarimlarda dikkat ¢eken renk kullanimlarinin disinda markalar1 vurgulayici kisa ama
net basliklar tercih edilmistir.

Sonug¢

Tiiketim kiiltlirlinlin yayilmasina en 6nemli katkiy1 saglayan magazin dergiciligi
Tiirkiye’deki seriivenine basili olarak Yedigiin dergisi ile baslay1p gliniimiizde teknolojinin
de gelisimi ile hem geleneksel hem de dijital ortamlarda yayin hayatini siirdiirmeye
devam etmektedir. Magazin dergiciligi ge¢misten giinlimiize o6zellikle kadimnlarin
giyim, makyaj ve dekorasyon modasini takip etmesi saglanarak toplum miihendisligi
kapsaminda tiiketim toplumunun olusturulmasinda énemli rol oynamaktadir. incelenen
dergilerin icerik yoniinden giin gectikce bilgi ve haberden daha ¢ok modanin her tiirliisii,
tinliilerin 6zel yasantilar1 ve reklamlardan ibaret olmaya basladigi goriilmektedir. Magazin
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dergiciliginin ilk donemlerinde yasamin incelikleri hakkinda da bilgilerin yer alirken
son donemlerde yer alan bilgiler genellikle zayiflamaya ve makyajin inceliklerinden
ibaret olmustur. Tiiketim kiiltlirline hizmet eden magazin dergiciligi en basta derginin
ambalaj1 da sayilacak kapaklarda dikkati cezbedici kadin gorselleri 6n planda olacak
sekilde tasarlanmigtir. Kapak tasarimlarinda ilk dénemlerde sadece tek bir fotograf ya da
birkag fotograf kolajindan olusan gorsel kullanilirken zaman igerisinde kapagin %70 ini
kadin fotografinin kapladigi kapaklar tasarlanmaya baglanmistir. Kalan %30’luk kisimda
da kullanilan fotografla orantili ve hiyerarsik diizende biitiinliigii saglayacak sekilde
tipografik unsurlara yer verilmistir. Glinlimiize yaklastikga magazin dergilerinde kullanilan
fotograflarda kadin imgesinin arkasinda yer alan mekan unsuru devre dis1 birakilmis ve
sadece kadin imgesinin bir boliimiiniin odak noktasina yerlestirildigi gdzlemlenmistir.
Arka planda cogunlukla beyaz renk tercih edilmis, boylece kapakta elde edilen bos
alanlara hedef kitle ile iletisime gececek dilsel 6geler yerlestirilmistir. Dolayisiyla
kapaktaki grid sistemindeki yatay cizgilerde artis olmustur. Zeminde acik renk tercihi
sayesinde ve dogru hiyerarsik diizen ile tiiketici biitiin dilsel iletileri algida karigiklik
yasamadan alabilmektedir. 1990’11 yillardan itibaren Cosmopolitan dergisinde goriildiigii
gibi dergi logolar1 kullanilan gorsel imgelerle uyumu gozetilerek kapakta biitiinsel bir
tasarim anlayigi gelistirilmistir. Yediglin ve Ses dergisi bu agidan degerlendirildiginde
Cosmopolitan ve All dergisine gore daha resmi bir goriiniime sahiptir. Cosmopolitan ve All
dergisinde kullanilan renkler zamanin ruhunu, hizin1 ve hareketliligini yakalayacak canli
renklerden olugmustur. Dergi iceriginde de yine sayfalarin biiyiik bir cogunlugunda kadin
unsurunun 6n plana ¢iktig1, canli ve civil civil renklerin kullandigi, tipografik 6gelerden
ziyade gorsel ve reklamlarin yer aldig1 goriilmektedir. Igeriklerde genel olarak yasam
baslig1 altinda ev dekorasyonlar1 ve gezi merkezleri hakkinda bilgiler verilirken, giizellik
basliklar1 altinda bedenen incelme ve makyaj incelikleri hakkinda bilgi verilmektedir.
Unlii baslig1 ile topluma mal olmus kisilerin hayatlar1, yasam tarzlar1 ve kacamaklarina,
moda ve aligveris basliklar1 altinda da giiniin egilimleri ve yaklasimlari ele alinmaktadir.
Ozellikle Cumhuriyet doneminde askeri kisiliklerle, saray insanlarinin kendileri ve yasam
tarzlarmin igeriklerde yer buldugu goriilmektedir. Bu donem sonrasinda 1960’larda
daha genis kitlelerin etkin sekilde 6rnek alabilecegi sanat¢1 ve artistlerin giinliik yasam
pratiklerinin rol model olarak topluma sunuldugu goriilmektedir.

Tasarim ve cekicilik olarak teknolojiden giiglii bir ara¢ olarak faydalanildigi
iceriklerde goriilmektedir. Onemli bir kirilma dénemi olarak 1990°I1 yillarda XXI.
yiizy1l magazinlesme ve tiiketim kiiltiirii alt yapisinin iiriinsel cesitlilik anlaminda da
giic kazandig1 tasarimlarin diiz basit metin ve kiigiik fotograflar yerine renkli, biiytlik ve
sloganlar esliginde bir statii temsilcisi tiriin seklinde sunulmasi kiiltiirel bir alt yapinin
gelisimininizleri olarak anlasilmistir. 2000°li yillarin ilk ¢eyregin ise daha genel konulardan
daha tematik alanlarin derinlestigi genis kitlelere hitap eden ancak bireyin ilgi konular
merkezli bir yapinin ortaya ¢ikmasi birey, kiiltiir ve tasarim iiggeninde bir yasam tarzi insa
stirecinin isledigi goriilmektedir. Bu yoniiyle ilk incelenen donemden son doneme dogru
genel bir alt yasamsal onerme siirecinin geliserek genis kitlelere hitap eden yaklasim
ozelliklerinden bireye indirgenin bir siirecin gelistigi agiktir. Boylelikle XXI. yiizyilda
bireyin merkezde oldugu bir yasam tarzinin bireylere dnerildigi ve kimlik noktasinda da
ikame bir siirecin geliserek online iletisim kanallarinin katkilariyla igerikler iizerinden
ikame bir kimlik insasmin gelisecegi anlagilmaktadir. Cok yonli iletisim kanallarinin
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etkin olarak bireyler iizerindeki enformasyonu diisiiniildiiglinde, Metaverse ve dijital
iletisim mecralarinin magazin, kiiltiir, tiiketim ve tasarimsal alanlarin birlikte olusturacagi
giiclin daha da artacagi agiktir. Bu giic gorselligin yiizyil onceden baglayarak metinsel
boyuttan gorsellige ve dijital ¢cag ile Metaverse zaman, mekan ve gerceklik degisimine
dogru evrilmektedir. Bu noktada bireyi kendi iradesiyle tercih yapan m1 yoksa tercihi
belirlenen bir nesne mi olacaktir? sorusu hayati bir sorunsaldir. Teknolojinin faydasinin
asla inkar edilmemesine karsin bu giiciin salt bir haz ve kolaylik siireci olmadig1 da goz
ard1 edilmemelidir. Tiim bunlarla birlikte magazin dergilerinin tiikketim merkezli bir
yasam tarzinin dnerme araci oldugu agiktir. Calismasinin neticesinde magazin dergilerinin
bir asirlik siiregte hem niceliksel hem de niteliksel anlamda tasarimsal olarak degisime
ugradigt acgikca goriilmiistiir. Ayrica donemlerin kendilerine has degisim ozellikleri
oldugu goriilmiistiir. Bu yoniiyle bu igeriklere maruz kalan genis kitlelerin ilgi, begeni ve
ihtiyag diirtiilerinin tetiklendigi sdylenebilir. Calismanin tiiketim, kiiltiir ve gorsel iletisim
alaninda yapilacak yeni ¢alismalara da katki saglayacagi diisiiniilmektedir.
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Extended Abstract

Societies can be triggered by the influence of media channels on various issues such
as perception management, social movements, revolutions, and rebellions, and media
channels are used as a powerful force in these matters. This situation, which developed
enormously in the 19th century, is also effectively reflected in social life and practices
in community life. Now, the media-individual relationship has gone beyond a mere
message-giving cycle and has taken the form of the media’s lifestyle proposition to the
individual within an integrated content structure. In this way, it is ensured that people
accept the new lifestyle practices suggested by media channels and adopt the rules of
the emerging political, social and cultural environment. The most concrete example of
this is the atmosphere of fear and anxiety experienced during the Covid-19 epidemic
process. In this way, it is possible to control the entire emotional structure of large masses
such as desire, objection, and fear. The process of instilling ideas into people’s worlds of
thought passes through the construction of a wide range of society’s lifestyles, including
the wishes, needs, and essential needs of society.

Advertising is one of the important weapons used by the media to have an impact on
large segments of society. Although consumption and consumption culture propaganda
is made with the contents prepared through advertisements, a very wide and useful area
emerges for the elements of the culture industry. Within the framework of this field,
Media develops the culturally oriented construction process provided by communication
tools. In the last century, the cultural messages of media contents are embodied through
visuality more strongly than in texts. While life is constantly flowing in the timeline, the
process of change continues unceasingly. In this respect, technology, people, culture and
the desire to meet the spiritual needs that cover all areas of life continue cyclically with
the creation of cultural industry elements produced by communication tools and, as a
result, the construction of a lifestyle offered to the individual with a new life proposition.

This cycle, which can be considered a process of substitution, results in a person’s
acquisition of a substitute identity that is acquired within the family and formed on the
axis of the media rather than local cultural elements. The study aims to stand the change
experienced in the design sense and the change in the contents of the tabloid magazines,
which are handled as periodic sections in hundred years. In addition, these traces of change
were evaluated discursively in terms of consumer culture and lifestyle concepts. Within
the scope of the study, four different magazines were used as samples in four periods to
understand the design change of tabloids magazine more clearly. Yedigiin was chosen
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for the 1930s, Ses for the 1960s, Cosmopolitan for the 1990s, and All for the 2000s.
Six issues for each of these tabloid magazines were evaluated through the quantitative
content analysis method, based on the number of photographs, news, advertisements, and
chapters. Then, in light of these data, the design aspects of the journals were interpreted
with the qualitative content analysis method. Tabloid journalism plays an important role
in the creation of a consumer society within the scope of social engineering by ensuring
that women follow the clothing, make-up, and decoration fashion from past to present. In
terms of the content of the examined tabloid magazines, it is seen that all kinds of fashion,
the private lives of celebrities, and advertisements are more than information and news
day by day. While there was information about the subtleties of life in the early stages of
tabloid journalism, the information in the last period was generally about slimming and
the subtleties of make-up. Tabloid journalism, which serves the consumption culture,
is designed in such a way that attractive women’s images are at the forefront on the
covers, which will be counted as the packaging of the tabloid magazine. In the early
periods, only a single photograph or a visual consisting of several photo collages were
used in cover designs, but over time, covers, where 70% of the cover was covered by a
woman’s photograph, began to be designed. In the remaining 30%, typographic elements
are included in a way that is proportional to the photograph used and to ensure integrity in
the hierarchical order. As we approach today, the space element behind the woman image
in the photographs used in tabloid magazines has been disabled and it has been observed
that only a part of the woman image is placed at the focal point.

Thus, It is understood that in the 21st century, a lifestyle in which the individual is
at the center is recommended to individuals and a substitute process will develop at the
point of identity, and a substitute identity construction will develop through the content
with the contributions of online communication channels. Considering the effectiveness
of multi-directional communication channels on individuals, it is clear that the power
that Metaverse and digital communication channels will create together with the tabloid
magazine, culture, consumption, and design areas will increase even more. This power is
evolving from the textual dimension of visuality to visuality starting a century ago, and to
the metaverse time, space, and reality change with the digital age. At this point, will the
individual be an object of choice, or will it be an object of choice? The question is a vital
problem. Although the use of technology is never denied, it should not be overlooked
that this power is not just a process of pleasure and convenience. As a result of his study,
it has been seen that the tabloids have changed both quantitatively and qualitatively in a
century-long period. In addition, it has been observed that periods have their changing
characteristics. In this respect, it can be said that the interests, likes, and needs of the
broad masses exposed to these contents are triggered. It is thought that the study will also
contribute to new studies in the fields of consumption, culture, media, and visuals.
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