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Oz

Dijital teknolojilerin gelismesi ve etkilesimli interaktif sanat caligmalarinin artisi, pazarlama ve satis stratejileri,
tasarimlarin reklamlarda ve pek ¢ok marka arasinda gosteriminde farkli bir arayisin ortaya ¢ikmasini saglamigtir.
Ozellikle markalarin reklam ve pazarlama gibi alanlarda yaratilan rekabet ortami nedeniyle daha cok kullanmay1
tercih ettigi gorsel vurgunun 6ne cikarilmasi, grafik tasarim disiplini adina yeni bir kavramin giindeme gelmesine
neden olmustur. Her ne kadar bu kavrama daha ¢ok iletisim tasarimi ve reklamecilik alanlarinda siklikla yer verilse
de, aslinda logo tasarimindan afis tasarimina hatta illiistrasyona kadar grafik tasarim alani icerisinde de ad1 gecen
“anahtar gorsel” teriminden baskas: degildir. Ornegin bir afis tasariminda ya da logo tasariminda gerek illiistrasyon
dengesi gerekse tipografi dengesi dogru orantilarda vurgulanarak ashinda tasarimlarda anahtar bir gérsel ortaya
cikar ve insanlarin aklinda en ¢ok o gorselle akilda kalicilik elde edilir. Cogu logo ve afig tasarimina bakildiginda
insanlarin hafizalarinda senelerce yer edinmesi de bu yiizdendir. Boylece reklamlar araciligiyla yapilan tasarimlarin
hedef kitleye ulasirken benzerlerinden ayrilmasi ve daha ¢ok satig saglamasi hedefine ulasilmis olunur.

Bu arastirma makalesinde giiniimiizde grafik tasarimecilarin, gorsel iletisim dili baglaminda izleyiciye ulagirken
yasanan c¢aga gore coziimler iiretmesi ve “anahtar gorsel” teriminin logo, afig ve illiistrasyon gibi farkli grafik
teknikleriyle daha kolay aktarilabilecegi fikrinin ele alinmasi amaglanmaktadir. Makale aym1 zamanda anahtar
gorsel kavraminin, s6z konusu grafik tasarim tekniklerinde oynadig: rol ve yaptig1 gorsel etkilere deginmeyi ve
diinyada her gecen giin degisen gorsel jargonu anlamay1 da hedeflemektedir.

Aragtirma dogrultusunda, markalara ait bir reklam unsuru olarak yansitilan “anahtar gorsel reklamcihgimn”
aslinda ogrencilere/tasarimcilara grafik tasarim egitimi icerisinde en basindan itibaren yer verilerek 6gretilmesi
gerektigi sonucuna ulasilmigtir. Ayrica anahtar gorsel kullaniminin, her bir grafik tasarim tekniginde farkli gorsel

sonuglarimin oldugu ve gorsel tutarhlik iligkisinin degistigi bulgulanmistir.

1Bu caligma, Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi 2. Simif grafik atolye dersi kapsaminda tarafimca Ogrencilere verilen bilgiler
dogrultusunda olusturulmustur. Bu yiizden derste yaratici isler iireten sevgili 6grencilerim, Hiiseyin Yilmaz, Natig Ibazade,
Siiheda Atakli, Tayfun Altunoglu ve Sinem Nur Gokgeye'ye sonsuz tesekkiirlerimi sunar ileriki hayatlarinda da aym 6zveriyi ve
basariy1 gostermelerini temenni ederim.

2Dr. Ogr. Uyesi, Bahkesir Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Sanatlar Béliimii, Bahkesir, aylin.gungor@balikesir.edu.tr,
https://orcid.org/0000-0001-8204-2092.

Bu makale arastirma ve yayin etigine uygun hazirlanmistir. ¥iThenticate* intihal incelemesinden gecirilmistir.
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Abstract

The development of digital technologies and the increase of interactive art works, marketing and sales strategies
have led to a different search for the display of designs in advertisements and among many brands. In
particularly, putting forward the visual emphasis that brands prefer to use more due to the competitive
environment created in areas such as advertising and marketing, has led to the emergence of a new concept for
the graphic design discipline. Although this concept is mostly used in the fields of communication design and
advertising, it is actually nothing more than the term "key visual"”, which is also mentioned in the field of graphic
design from logo design to poster design and even illustration. For example, in a poster design or logo design,
both the balance of illustration and the balance of typography are emphasized in the right proportions, in fact, a
key visual emerges in the designs and the most memorable image is achieved in people's minds. This is why most
of the logo and poster designs take a place in people's memories for years. Thus, while reaching the target
audience, the designs made through advertisements are separated from the similar ones and the target of
generating more sales is achieved.

In this research article, it is aimed to discuss the idea that the term "key visual” can be conveyed more easily with
different graphic techniques such as logo, poster and illustration. The article also aims to address the role of the
concept of key visuals in the mentioned graphic design techniques and the visual effects it makes, and to
understand the visual jargon that changes day by day in the world.

In line with the research, it was concluded that "key visual advertising”, which is reflected as an advertising
element belonging to brands, should actually be taught to students/designers from the very beginning, by
including them in graphic design education. In addition, it has been found that the use of key visual has different

visual results in each graphic design technique and the relationship between visual consistency changes.

Keywords Graphic Design, Visual Emphasis, Key Visual, Poster Design, Logo, illustration.

Giris

Her gecen giin gelisen dijital teknolojiler ve sanal diinya araciligiyla, sirketler arasinda rekabetin artarak
pivasada daha belirleyici olabilmek adina tasarim baglaminda gorsel alginin en ¢ekici olam
istenmektedir. Dolayisiyla markalar, benzerlerinin arasindan ayrilabilmek ve belli bir satis miktarina
ulagsabilmek icin gorselligin 6ne ¢iktig tasarimlarla sektorde kendilerine yer edinmeye ¢calismaktadirlar.
Bu ister bir afis tasarimi olsun ister bir logo, tasarimlarda gorsel vurguyla saglanmaktadir. Napolyon ise
bu durum ile ilgili su s6zleri ifade etmistir: “Kalabaliklar1 cogskuya bogmak icin, her seyden 6nce onlarin
gozlerine hitap etmek gerekir” (Sequela, 2014:86). Fakat giliniimiizde insanlarin maruz kaldig: gorsellik
bombardimaninin her gegen giin cesitlenmesinden 6tiirii hedef kitleyi gorsel acidan etkilemenin yolu
biraz daha karmagiklasmaktadir. Ciinkii her insanin, beyni ve gérme organi ayni olmasina ragmen
herkesin gorsel algis1 ve dikkatini ¢eken olgular ayni degildir. Bu yiizden “gorsel algi, gorsel diinyanin
kiigiik bir parcasina ya da su anda goriilen tiim nesnelerin konumlandiklar: uzamin gorsel cercevesine
gonderme yapabilir” (Arnheim, 2012: 29). Genellikle reklamlarda kullanilan gorsel algi oyunlar,
birbirini siirekli yineleyen hareketli imgeler ve metin 6bekleri ile birlikte gorsel vurgunun {i¢ boyutlu

ortamda daha da kolaylagmasin1 saglamaktadir. S6z konusu grafik tasarima geldiginde ise goriinen
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manzara oldugundan farkhidir. Ornegin; Zizek'in teorisi iizerinden bakildiginda; olgulara ve gorsellere
“yamuk bakma” eylemine gecildiginde gorsel orneklemeye kolayca ulagilabilir olma hali insanlar
diistinme zahmetinden kurtarabilmektedir. Eger bu sekilde bir yaklagim gerceklestirilemezse gorselligin
dikkat ceken bir yan1 kalmayacaktir (Zizek, 2016: 15). Yani; grafik tasarimin iki boyutlu ortamlarda
uygulanan yapisinin insanlarda bir tepkime yaratmasi icin kullanilan gorsel vargunun farkh bir agidan

ele alinmasi gerekmektedir.

Nitekim markalarin, reklam ve pazarlama gibi alanlarda yarattiklar1 rekabet ortami sebebiyle daha ¢ok
yer verdigi gorsel vurgunun 6ne cikarilmasi, grafik tasarimda da giindeme gelerek “key visual/anahtar
gorsel” terimi {izerinden ele alinmaya baslanmistir. Bu terime siklikla iletigim bilimleri ve reklamecilik
alaninda yer verilse de grafik tasarim da da gorsel vurgu yapilirken hem hedef kitlenin iizerinde yillarca
etki edebilmek hem de dikkat ¢ekebilmek igin anahtar bir gorsel; logo, illiistrasyon ya da afis tasarimi
kullamlmaktadir. Ornegin; uzun yillar sektérde logosu ile var olan bir marka diisiinelim. Logo’da
kullanilan gorsel vurgunun hedef kitle {izerindeki etkisinden dolay: sadece tek bir anahtar gorselle bu
yola cikarak markalagmigtir. Bu sayede cogu insanin aklinda hafizalara kazinarak gorsel bir bilgi
aktarimi saglamistir. Zaten “gérmenin de biiyiik meziyeti, yalnizca bir iletim ortami olmasinin diginda
dis diinyanin objeleri ve olgular1 hakkinda enformasyon saglamasiyla da ilgilidir” (Arnheim, 2012: 34).
Bircok logo ve tasarim uygulamalarinin insanlarin zihinlerinde yillarca kalicilik saglamasi da bu

yiizdendir.

Bu caligmada, arastirma makalesinin amaci, sorunu ve metodolojisi kapsaminda oncelikle grafik
tasarimda gorseli vurgulamanin 6nemine deginilmis, daha sonra da key visual/anahtar gorsel teriminin
ne olduguyla ilgili disiplinler arasi bir yaklagimla degerlendirme ve aciklamalarda bulunulmustur.
Ayrica grafik tasarim alam igerisinde anahtar gorsel kavrami, arastirmada logo, afis ve illiistrasyon
konular1 {izerinden her biri ayr1 ayr1 degerlendirilerek ulusal ve uluslaras1 6rneklerle ifade edilmistir.
Sonug olarak, key visual/anahtar gorsel reklamciliginin grafik tasarim egitimi icerisinde yer alan
miifredatlarda 6grencilere/tasarimcilara en bagindan itibaren 6gretilmesi gerektigi ve tasarim alanina

verdigi katkilardan so6z edilmistir.
Calismamn Mevcut Durumu ve Sorunu

Grafik tasarimda gorsel vurgu, yaratici unsur ve tekniklerle birlestirildiginde hedef kitle {izerinde
etkileyici sonuglar meydana getirmektedir. Ancak gerek {iniversitelerde grafik tasarim boliimlerindeki
grafik atolye derslerinde gerekse reklam ajanslarinda yaratici is tiretimleri sirasinda aktarilan meslek
egitimi bilgisinin amaclar1 arasinda gorselin dogru kullanimi ve vurgulanmasi eksik kalmaktadir. Bu
kapsamda Ogrencilerin ve meslekteki yeni stajyerlerin, kuramsal bilgilerin yani sira gorseli okumayi ve
aktarmay1 dogru bir sekilde 6grenmesi gerekmektedir. Dahasi, grafik tasarim derslerinde 6grencilerin
kendi kigisel gorsel algisini gelistirebilmesi i¢in iiniversiteler mevcut durumlar1 kapsaminda uygun bir

Ogretim modeli de ortaya koyarak miifredatlarinda bu konuya da yer vermelidirler.

Siiphesiz tiim bunlarin disinda en biiyiik sorun, her gegen giin degisen ve gelisen yeni medya mecralar1

ile birlikte insanlarin teknolojilerle birlikte doniisiime ugrayan bedensel ve zihinsel yapilaridir. Gorsel
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algidan zihinsel yoruma, beden dilinden yeme i¢cme aligkanliklarina kadar insanlar artik, tipki
internetten elde edilen bilgilerin gelip geciciligi gibi her an bir degisim igindedirler. Belki de “internetin
kiiltiir savascilar: icin en rahatsiz edici 6zelligi, dogru ile yanlis, 6nemli ve 6nemsiz, kalic1 ve gegici”
arasindaki ag iizerinde yaygin bir ayrim yapilmamasin saglamasidir (Gitelman, 2006: 130). Dolayisiyla
bireyler de, andaki gercek gorsel vurguyu yakalayamamakta ve yanlis bir okuma yapmaktadirlar. Bu
nedenle giinliik yasamda televizyondan izlenen herhangi bir reklam, her bir farkh bireyde ayr1 gorsel
alg1 mekanizmalarini calistirmaktadir. Bu ylizden grafik tasarim uygulamalarinin, gorsel algi ve vurgu

boyutunda daha fazla gelistirilmesi gerekmektedir
Calismamin Amaci

Gec¢migten gliniimiize arastirilldiginda markalarin reklamlarda yarattign gorsel algi cabasi, ya
benzerlerinden ayrilmak ya da satis odakli hareket etmelerinden kaynaklanmaktadir. Bu baglamda
iiretilen isler sanatsalliktan uzak ve tasarimi merkeze almayan islerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Oysa
ki David Harvey'in de belirttigi gibi; “pazarda benzersiz bir yer bulabilecek bir sanat eseri iiretme
miicadelesi, rekabet kosullar1 altinda yapilan bireysel bir caba ile olmalidir” (Aktaran, Creeber ve
Royston, 2009: 12). Bu bireysel ¢aba, tiim diinyay etkileyebilecek bir gorsel yaratinin ortaya ¢tkmasini
saglayabilir. Bu durumda ancak tasarimcilarin gelisen teknoloji ve dijitallikten faydalanarak, insanlarin
yeni gorsel anlayiglariyla uyumlu bir grafik iletisim yaratmasiyla miimkiindiir. Ciinkii bugiin tiim
diinyay etkileyen yeni medya, “kendine has temsillerle diinya kiiltiiriinii etkilemekte ve kendine ait bir
jargon olusturmaktadir” (Ding¢ ve Dincer, 2019: 90). Degisen gorsel jargon, tasarim disiplini icerisinde
verilen egitimden iiretilen ige kadar bir etki alanina sahiptir. Bu baglamda bu makalede, tasarimcilarin
grafik iletisim dili olarak hedef kitleye hitap etmede ve gorsel vurgunun dogru iletiminin caga gore
¢oziimler iretilerek yapilmasinda key visual/anahtar gorsel terimiyle daha iyi aktarilabilecegi goriisii

calismanin amaci olarak ifade edilmistir.
Calismamn Materyal ve Metodolojisi

Bu calisma icin secilen arastirma yontemi nitel olup elde edilen bilgiler, dokiiman tarama, gézlem ve
arsivleme metodu ile ulasilmaya calisilmigtir. Ayrica “hangi veri toplama yontemi kullanilmig olursa
olsun nitel aragtirma yontemlerine iligkin veri analizinin temelinde, elde edilen yazili ya da s6zlii metin
ya da betimlemelerin igerik analizinin yapilmas1” ¢aligmanin bulgu ve sonuglarinin dogru bir sekilde
yorumlanabilmesi i¢in bir gerekliliktir (Kozak, 2018: 125). Bu nedenle igerik analizi, teoriden gerceklere
dogru yapilan bir arastirmayr miimkiin kilmistir (Gékce, 2001: 19). S6z konusu arastirma yonteminin
belirlenmis olmasinda, kev visual/anahtar gorsel teriminin, illiistrasyon, logo ve afis tasarim gibi farkli
tekniklerle uygulanabilir olmasindan wve her bir teknikle farkli bulgulara ulasilmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu baglamda arastirmada, sadece ulusal 6rneklerle sinirh kalinmayarak, tiim
diinyada kabul goren uluslararas1 orneklere de makalede yer verilmistir. Ayrica reklam ve iletisim

bilimleri disiplinlerinde daha ¢ok giindem olan key visual/anahtar gorsel kavrami, bu aragtirmada grafik
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tasarim iizerinden ele alinarak yalnizca iletisim temelli degil siireg, gorsel ve sonug temelli bir yaklagimi

da metodoloji olarak kendi icinde barindirmaktadir.

Kuskusuz bu makalenin temel motivasyonlarindan biri de alan yazin veya literatiir ac¢isindan sik
rastlanmayan bir konu olarak key visual’in, farkli arastirmacilarin farkl disiplin yaklasimlariyla gelecege
tasinma potansiyelinin yiiksek olmasi ve elde edilen verilerle bagka kaynaklara da atif saglayacagi
diisiinilmektedir. Belki de gelecekte arastirma, oyun tasarimi acgisindan da degerlendirilerek
genigletilebilir. Yirmibirinci yilizyillin bagindan beri daha fazla kitleye ulagsma kaygisiyla ortaya ¢ikan tiim
gorsel yaklagimlar, bugiin insanlarin giinliik pratiklerinde karsilagabilecekleri reklam, sosyal medya gibi
yeni medya mecralarinin baglamsallastirilmasi ile meteorik bir yiikselise ge¢mistir. Bu yiizden grafik
tasarimin olanaklariyla bir bagka anlam kazanan key visual/anahtar gorsel teriminin, tasarim
farkindaligi ve hedef kitle katiliminda ¢ok 6nemli bir faktor olarak 6n plana ¢ikartilmasi ve yasanan
tasarim deneyimlerinin anlasilabilmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda
caligmanin metodolojik okumasi, tarihi bilgilerden ¢ok teorik ve uygulamalar iizerinden yapilan bir

aragtirma sentezini gerektirmektedir.

Grafik Tasarimda Gorseli Vurgulamak: Key Visual/Anahtar Gorsel Kavrami

Uzerine

Dijital teknolojilerin siirekli gelismesiyle birlikte basili ve multimedya reklamlar, gorsel dilin
optimizasyonu igin grafik tasarimla biitiinleserek tasarimlarin gorsel aktariminin cesitlenmesine neden
olmaktadir. Boylece toplumda yer alan tiiketicilerin, gorsel algisi ve bilgi edinme kanallar1 da giderek
farklilagsmaktadir. Mevcut reklamlar, giiniimiizde yalnizca tiiketime yon vermek icin degil, ayn1 zamanda
kurumsal imaj1 tanitmak ve piyasada kalicilik elde edebilmek adina da ¢abalamaktadirlar. Bu caba,
gorsel 0geleri iceren unsurlarin daha vurgulu ifade edilmesiyle gerceklestirilmektedir. Fakat herkesin
hayata bakis acis1 ayni olamayacag gibi gorsel algis1 da ayn1 boyutta olmadigindan bu durum aslinda
gorsel vurgunun Onemini ortaya cikarmaktadir. Ornegin; Wedel ve Pieters, “bir reklami iic dgeye
(marka, resim ve metin) ayirmig ve reklamin her bir 6gesine diisen goz sabitlemelerinin sikligini
kaydetmistir. izleyicilerin 6ncelikle resimsel 6geye, ardindan metin ve marka 6gesine odaklanma
olasiliginin daha yiliksek oldugunu” bulmuslardir (Aktaran; Xiao, Gan ve Sun, 2017: 765). Bu 6rnekten
anlagilacagi iizere, insanlarin oOncelikle kendi algis1 boyutunda dikkatlerini gorsel 6geye verdikleri
bilimsel olarak kanitlanmistir. Dolayisiyla “gorme sadece biyolojik ve fiziksel bir mesele degil daha ¢ok
zihin ve diisiince siirecleriyle ilgili bir olgudur” (Leppert, 2009: 18) ve “diisiinme ve hissetme siirecleriyle
yaratici sekilde angaje olan bir etkinliktir” (Burnett, 2012: 43). Kuskusuz reklamlarin, insanlara/hedef
kitleye saglamis oldugu gorsel vurgu ile diisiinme siiregleri gibi bir ¢ok eylemi igeren etmenlerin
birlesimiyle olusturulmasi, gorsel vurgunun daha belirgin, herkese hitap eden bir boyutta
yansitilabilmesi icin grafik tasarimin getirdigi olanaklardan da faydalanilmasi gerektigini g6zler 6niine
sermektedir. Ornegin; gecmiste yer alan bir marka olarak gripin ilaci, ambalaj iizerinde kullanilan gérsel
illiistrasyonu ve reklam afigleri sayesinde gorsel vurgunun hedef kitleye dogru bir sekilde aktarilmasini
saglayarak koyden kente tiim Tiirkiye’de kullanilan bir saglik iiriiniine doniismesine neden olmustur.

Tasarimin bu noktaya ulagsmasinda hem bas agrisim eliyle zarif bir sekilde gosteren giizel bir kadin
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figlirlinlin etkisi, hem de Roy Lichtenstein'in comic striplerini andirmasindan kaynaklanmaktadir.
Halbuki Gripin’in illiistratorii bu durumu yalnizea giinliik kullanimi olan ucuz bir ilacin ambalaji olarak
yapmigstir (Alptekin, Cindoruk ve Muratoglu, 2013). Fakat gorselin ¢cok dogru bir sekilde vurgulanmasi,

onu zamanin ve giiniimiiziin hala unutulmayan bir tasarimi héline ¢evirmistir (Gorsel 1).

KININLI

4 a0t Are b Gide 3 Adet Alnabiti )

Gorsel 1: Gripin ilact ambalaj tasarimi ve reklam afisi.
https://www.efemeraturk.com/gripin-ilac-reklam-sayfasii-2,

http://www.gripin.com/tr/Urunlerimiz/Urunlerimiz.html

Nitekim son zamanlarda bir¢cok markanin sektorde basarili olabilmek adina kullandiklar1 anahtar
gorseller, grafik tasarimda gorsel vurgunun sadece bir gorsel iizerinden ve bir reklam 6gesi olarak nasil
gelistirilebilecegini ortaya koymaktadir. Reklam ve pazarlama ajanslarinda kullanilan bir terim olan
anahtar gorsel, “mevcut bir pazarlama kampanyasinin bir parcasi olarak pazarlama iletisiminde tekrar
tekrar veya bir markanin tiim materyallerinde tutarh bir sekilde kullanilan grafik 6geleri ifade eder”
(Vintal, 2021). Bu grafik 6gelerdeki anahtar gorseller, gelecekteki tiim reklamlarda ve tasarimlarda
hangi fikirlerin, yaz tiplerinin, renk paletinin daha ¢ok tercih edilmesinden hedef kitlede olusturacag:
duygu etkisi ve iletisim tonuna kadar bir ¢ok aragtirma katmanini da icermektedir. Bu yiizden anahtar
gorseller, hikayesi ve kimligi olan bir grafik tasarim unsurunun meydana gelmesini de saglamaktadir.
Gorseli vurgulamanin diginda anahtar gorsel, “tiiketici ile iletisim kurmak i¢in kullanilan 6nemli bir
reklam goriintiisiidiir” (Katasis, 2021). Ayrica grafik tasarimda ya da bir reklamda markanin
kurumsalindan cok anahtar gorselinin éne ¢cikmasiyla da kendini gosterebilmektedir. Ornegin; Gorsel
2’de uluslararasi bir yara bandi markasi olan band-aid, Hulk’un elini reklam afisinde kullanarak stiper
kahramanlarin da yara bandi kullanabilecegini ¢ok giizel bir anahtar gorselle vurgulamistir. Yine BMW
araba markasi da, Flash karakterinin araba siirerken ki anahtar gorselini reklam afisinde yansitarak
siiper kahramanlarin araba markasi olarak onlari tercih ettiginin vurgusunu yapmislardir (Gorsel 2).

Burada dikkat edilmesi gereken diger bir nokta ise anahtar gorsel ve metafor kavramlarinin
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karistirllmamasi gerektigidir. Metafor, soyut ve benzetme amaci tasirken, anahtar gorsel (key visual)

tasarimdaki gorselin vurgulanmasi, 6ne ¢ikarilmasidir.

NewBMWM3. - o

Gorsel 2: Band-Aid ve BMW reklam afisi

https://www.log.com.tr/zekice-hazirlanmis-15-kaliteli-reklam-afisi-galeri/galeri/2/

Ayrica yeni medya mecralarinin sagladigi dijital olanaklarla birlikte giinlimiiz insani, her dakika gorsel
ve video bombardimanina maruz kalmaktadir. Bu baglamda insanlarin gozleri, siirekli bir gorsel
hareketlilige ve gorsele asina oldugu icin akillarinda ilk kalan goriintii bir markanin kurumsal yerine
yaratilan gorsel imaji olmaktadir. Bir baska acidan anahtar gorsel ¢aligmalarinda, tasarimin estetik
biceminin daha ¢ok 6nemsendigi sOylenebilir. Tiim bu bilgilerin yam sira anahtar gorsel yaratmanin

gorsel acidan bazi kurallar1 da bulunmaktadir. Genel olarak grafik tasarimin zaten 6ziinde yer alan bu

kurallar su sekildedir:

. “sade ve anlasilir olmali,

. sira dig1 ve kusursuz bir bigcimde yansitilmali

. farkli medya ortamlarinda kullanilabilir olmal ( afis, logo, dergi, sosyal medya vs.)

. hedefkitlenin duygularina hitap eden bir tasarim olmalidir gibi 6zellikleri icermektedir” (Boxtel,
2011).

Anahtar gorselin/key visual'in yaratilma nedeni incelendiginde; markalarin, hedef kitlede marka
itibarin1 ve farkindaligin arttirilmasina yonelik oldugu sonucuna ulasgilmaktadir. Dolayisiyla markalar
anahtar gorseli tiiketicinin zihninde bir dizi olumlu ¢agrisim yapmak igin yaratmaktadirlar. Bu sayede

insanlar, tasarimi salt o gorselle (anahtar gorsel/key visual) hatirlamaktadirlar. Ornegin Heinz markasi,
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sektordeki marka imajin1 logo ve kurumsal kimlikten daha ¢ok markanin gorsel degerini yansitan
anahtar gorsellerle ortaya cikarmistir. Ornegin, Heinz markasi reklam afisinde, anahtar gorsel olarak
taze domates goriintiisiinii 6n planda tutarak, “katkisiz ve dalindan koparildig: gibi” ifadesini metinsel
degil gorsel olarak yansitmistir (Gorsel 3). Sonug olarak illiistrasyondan afis tasarimina, logodan

ambalaj tasarimina anahtar gorseller, grafik iletinin gorsel yolla daha ¢ok kisiye ve kitleye ulasmasinda

kolaylik saglamaktadir.

Gorsel 3: Heinz Key Visual Ornegi, Dmitry Zholobov Studio.
https://www.behance.net/gallery/14509507/Heinz
Illiistrasyonda Anahtar Gorsel Algisi

Grafik tasarim diginda giiniimiizde bagimsiz bir sanat formu olarakta ifade edilen illiistrasyon, resimden
heykele pek c¢ok disiplinde kullanmilmaktadir. Fakat her gecen giin degisen dijital ¢ag, yeni medya
ortamlarinin etkisi, illiistrasyon alanindaki ara¢ ve tekniklerin yenilenmesini saglayarak gorsel
vurgunun farkli anlatim yollariyla ifade edilmesine olanak tanimaktadir. Nispeten gorsel vurgunun bir
tasarim bicemi olarak yansitildigi illiistrasyonlarda da, hedef kitle verilen mesajla daha ¢ok iletisim
kurmakta ve gorsel algis1 kolay anlasilan tasarimlar ortaya ¢cikmaktadir. Boylece cogunlukla reklamlarda

kullanilan anahtar gorseller, sosyal medyanin dogusu ve insan algisinin kékten degismesi ile birlikte
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daha etkili bir gorsel ¢ozlim iiretilmesine neden olmaktadir. “Bu degisimin merkezinde, geleneksel
grafik tasarim nosyonlari tarafindan talep edilen bir [kurumsal] hizmet olunmaktan kurtulmus olmak
ve literatiir eksikligine ragmen teori ve pratigi birlestiren illiistratorlerin kendisi vardir” (Selby, 2020:
271). Illiistratérlerin, kendilerini daha iyi bir sekilde ifade etme istegi gorsel vurgunun hedef kitleye
iletiminde anahtar gorsel kullaniminin yayginlagsmasina yol ac¢maktadir. Gecmiste illiistratorler,
kurumsal bazh igler iiretirken giliniimiizde yaratici gorsel vurgunun 6nemi bir markadan ya da
reklamdan daha cok degerlidir. Ornegin; Cheil Worldwide Hong Kong ajansi tarafindan JBL kulaklik
reklami igin, yaratilan afigler ve bilboardlardaki illiistrasyonlar, kulaklik ¢izimi olmamasina ragmen ses
unsurunu vurucu bir gorsellikle yansitan en iyi anahtar gorsel calismalarindan biri olmustur (Gorsel 4).
Yine ayni ajansin, “kaosu engellemek” temali kampanyas: icin siyasi liderleri kullanarak yarattig
anahtar gorseller carpici bir nitelik tasimaktadir (Gorsel 5). ki afiste de, agizlarini acmis giiriiltiilii bir
sekilde sagdan ve soldan bagiran figlirler mevcuttur. Fakat JBL marka kulakliklar1 takan kisinin

kesinlikle bu sesleri duymadig giilimsemesinden anlagilmaktadir.

Gorsel 4: JBL kulaklar1 anahtar gorsel ¢alismas.
https://www.marketingtr.net/tr/blog/detay/Key-Visual-Nedir/6,/121/0
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Gorsel 5: : JBL kulaklar1 anahtar gorsel ¢alismas.

https://www.log.com.tr/zekice-hazirlanmis-15-kaliteli-reklam-afisi-galeri/galeri/2/

Illiistrasyonlarin ortaya cikis kiiltiirii incelendiginde; magara duvarlarindan baslayan gérsel mesaj
iletme kaygis1 yerini okuma-yazma bilmeyen kisilerin dini kitaplar1 6grenebilmesi igin yaratilan
resimlemelere birakmigtir. Bu yiizden illiistrasyonlar genellikle “metnin daha canli yorumlanmas ve
acgiklanmasini saglayan sanatsal bir bilgi aktarimi bicimi olan grafik bir dil” olarak tamimlanmigtir (Yan,
2019: 304). Illiistrasyonlar, fotograflarda anlatilmas1 miimkiin olmayan ifadelerin yaratilmasinda da
kolaylik saglar, bir fikri ya da kavrami hedef kitleye iletmede daha agik bir bilgi sunar. Fakat
illiistrasyonlarin da kendi igerisinde anlatim dillerine ayrilmasi ve yeni iisluplarin gelismesi anahtar
gorsel gibi uygulamalarin aktarimini kolaylagtirmaktadir. Yillarca hafizalara kazinan reklamlar ve grafik
ogeler diisiiniildiiglinde, anahtar gorsellerin iizerindeki etkisi ve 6nemi de ortaya ¢ikmaktadir. Bugiin
bir ¢ok marka, siklikla gorsel vurgunun yerine influencer’larla galisarak sosyal medyanin giiclinden
faydalanmaktadir. Eskiden yalmizca hedef kitleye gore televizyondan yapilan reklamlar, artik
tekrarlanan anlatimlarla, yukar1 kaydir linklerine Z kusagina yonelik gerceklestirilmektedir. Ornegin;
1990’1 yillarda ev hanimlarina hitap eden deterjan reklamlarinin daha ¢ok siiper giiclere sahip yakigikli
bir erkegi ya da sevimli bir cocuk maskotunu yansittig1 goriilmektedir. Ozellikle Marc camasir makinasi
temizleyicisi, bu sliper kahraman algisim1 kullanarak satis politikasini diizenlemistir (Gorsel 6). Fakat
giinlimiizde Calgon ya da Finish gibi markalar, bu gorsel algi teknikleri yerine “pirlanta kadar
mitkemmel” slogani ve anahtar gorselini iceren vurguyu kullanmay: tercih etmektedirler (Gorsel 6).
Tipk diger kiiltiirel iiriinler gibi, “illiistrasyonlar da artik gercek ile bir iliski kurmaya ayarlanmistir, bu
da onlar1 belirli bir kullanim tiirii icin tahsis eder” (Serbanescu, 2016: 7). Dolayisiyla illiistrasyonlarin,
anahtar gorsel kullaniminda tercih edilmesinde en 6nemli sebeplerden biri olarak; daha 6zgiin ve

yaratici tasarimlarin ortaya ¢citkmasini saglamig olmasi gosterilebilir.
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YENI MARC
CAMASIR MAKINESI
TEMIZLEYICisi

o %

Kiri ve koti kokulari
yok eder!

Yeni
Finish Parlatici.

Hem parlatir,
hem de kurutur!

* Finish. Pirlanta kadar milkemmel.

Gorsel 6: Marc ve Finish Reklam Afislerindeki Anahtar Gorsel illiistrasyon Uygulamalar:
https://www.kisa.link/PbaH, https://www.kisa.link/Pbal

Tiim bu bilgiler kapsaminda Giresun Universitesi Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi 1. simif 6grencilerinin
almis oldugu grafik tasarimi dersinde key visual/anahtar gorsel konusu anlatildiginda atolyedeki
ogrencilerden bir illiistrasyon, afis ve logo tasarimi yaratmalar1 istenmistir. Ogrenciler, konu
kapsaminda oOncelikle eskizlerden yola cikarak illiistrasyonlara daha c¢ok odaklanabilmis, afis
tasariminda da istenilen etkiyi yakalamig ama logo tasarimina gelindiginde ayni basariy
yakalayamamuslardir. Ornegin bir 6grenci, gorsel vurguyu hava sicakhgindan yola cikarak “giines
gozligiiniin bile giineslenecebilecegi” fikrinden hareketle anahtar gorsel illiistrasyonunu yaratmistir
(Gorsel 7). Diger bir 6grenci ise, fotografik illiistrasyon teknigini kullanarak portakalli dondurmanin
organikligini vurgulamak adina portakal kabuklarindan bir kiilah anahtar gorseli ¢izmistir (Gorsel 8).
Sonug olarak 6grencilerin, illiistrasyonda anahtar gorsel algisini olustururken hedef kitlede uzun yillar
akilda kalicilik etkisi yerine yaraticilik faktorii iizerinde daha ¢ok durdugu gozlemlenmistir. Ayrica

yapilan anahtar gorseller, minimalist tarzda somut obje ¢izimine anlam yiikleyerek resimlenmistir.



Giingor, A., (2022). “Grafik Tasarimda Gérseli Vurgulamak: Anahtar Gorsel Reklamcihig1” ODUSOBIAD v
554 - 12(2),543-568, Doi: 10.48146/odusobiad.1082730

Gorsel 7: Hiiseyin Yilmaz, AGI, 2021 Gorsel 8: Natig Ibizada, AGI, 2019

Afis Tasariminda Anahtar Gorsel Algis1

Kamusal alanlarda gorsel bir iletisim araci olan afigler, giindelik gorsel deneyime katilirlar. Bir afig
araciligiyla gorsel iletisim, oOzellikle bir mesajin basitlestirilmesi ya da temel bir mesaj iizerinde
yogunlagsmay1 gerektirir. Ancak gorsel ve optik bellek icin afiglerin 6nemi, markalarin reklamlarinin
insanhiga ulagmasini saglayan baglamlari icermektedir. Bu ylizden afis tasarimlarn da tipki
illiistrasyonlar gibi anahtar gorsel vurgusunun yaygin bir sekilde kullanildig1 mecralardir. Giintimiizde
afig tasariminin, tasarimcilar tarafindan sade ve anlasilir bir sekilde yaratilmasi anahtar gorsel
kullaniminm1 daha da kolaylastiran ve yayginlagtiran nedenler arasindadir. “Bununla birlikte, afisjn asil
giicli insanlar1 aydinlatmaya, yonlendirmeye ve ikna etmeye yonelik samimi ve etkili bir sosyal amach
iletken gorevini yerine getirmesinden” kaynaklanmaktadir (Glimiistekin, 2013: 36). Ayrica afis iizerinde
yer alan anahtar gorsel, hikayesini hedef kitleye ulastirarak onlara hitap etmelidir. Ornegin; Barilla
Markasi i¢in yaratilan afig tasariminda, makarnalardan olusan havai fisek gosterisi, anahtar gorsel
olarak merkeze konumlandirilmigtir. Marka, yeni y1l kutlamasini miisterileri i¢in “happy new year”
sloganiyla birlikte geceyi andiran koyu mavi arka fonu ve kendi tirtinlerinden olan makarnay1 kullanarak
sade ama yaratici bir anahtar gorsel vurgusuyla kullanmistir (Gorsel 9). Sognid’oro bitki cayr markasi

ise, yesil sade/minimalist bir arka fon ve “Wellness. In bloom” sloganiyla ¢aylarinin organikligini
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enginari fincana doniistiirerek vurucu bir anahtar gorsel yaratmistir (Gorsel 10). Her iki 6rnekte de
goriildiigii lizere markalar, afis tasarimlarinda anahtar gorsel yaratirken kendi sloganlar1 dogrultusunda
anahtar gorselin vurgusunu artirmaktadirlar. Boylece bu anahtar gorselleri goren bireylerin akillarina
oncelikli olarak markalar gelecektir. Ingiliz afis tasarimcilarindan Abram Games de ayni bu iki 6rnekte
oldugu gibi, “Maximum Meaning, Minimum Means (Cok anlam, minimum arag) ifadesi ile en yalin

tasarimlarin en biiyiik etkiye sahip olanlar” oldugunu belirtmistir (Aktaran, Giimiistekin, 2013: 36).

/”21{1 ?\\\

HAPPY NEW YEAR.

Wellness. In bloom.

Sognidoro

Gorsel 9: Barilla Yeni Yil Afig Tasarimi Gorsel 10: Sognid’oro Afis Tasarimi
https://www .kisa.link/PbIR https://www.kisa.link/PbIT

Anahtar gorsellerin gerek sosyal medya gerekse TV gibi her mecraya gore sade bir sekilde uygulanabilir
olmasi, hatta gelisen teknolojiler ile birlikte hareketli grafiklere doniiserek etkilesimli tasarimlarinda
ortaya ¢ikmasimi saglamistir. Boylece 21. yiizyll insaninin maruz kaldigi gorsel bombardimaninin
arasindan bireyler, yalnizca daha etkili ve ayrigtirici olan anahtar gorselleri segebilmektedir. Aslinda bu
durum gorselle temas eden “Oznelerin, goriintiiniin egemenligiyle miicadele etmelerinde” (Fuery ve
Fuery, 2003: 2) ve onlar1 daha iyi anlamlandirarak yorumlayabilmelerin de de 6nemli bir role sahiptir.
Grafik tasarimda gorseli vurgulamak, cesur bir propagandadan detayl mesajlara kadar giiclii bir iletisim
katalizorii olusturulmasinda yol gosterici bir haritadir. Bu harita, kimi zaman imge ve tipografi kimi
zamanda gorsel ve renklerin uyumuyla 6znelerin sesi ve gozii olabilir. Gegmiste Foucault'un sdylemi ile
devlet yapis1 olan iktidar bireyleri yonetirken, giiniimiizde gorsel iktidar ozneleri yonetmekte ve
yonlendirmektedir. Gorsellikle elde edilen gii¢, tasarimlarda da anahtar gorsel kullanimi ile insanlar
lizerinde etkili bir grafik dil yaratilmasina olanak tammmaktadir. Ozellikle bugiin yeni medya
ortamlarinin sagladig: gorsel giic kisa siirede daha ¢ok kisiye ulasilmasini saglamaktadir. Bu baglamda
“gorseller igin gorsel iletisim tasarimi siirecinin temel tasarim ogelerinden” biri oldugu soylenebilir
(Bedir Eristi, 2021: 84). Ayrica anahtar gorsel kavrami ya da reklamcilign sadece ajanslarin

tasarimlarinda kullanilan bir gorsel iletisim materyali olarak kalmamali tasarim egitimi sirasinda da
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ogrencilere 6gretilmelidir. Goodday markasi i¢in yaratilan afis tasarimi da, yurt disinda bulunan Katasis
reklam ajansinin web sitesinde anahtar gorsel caligmalarina bir 6rnek olarak gosterilmektedir (Gorsel
11). Goodday bir siit markas: olup, yesil ¢cayl ve balli versiyonlariyla bu afiste tekrar anahtar gorsellerle
calisilmigtir. Yaratilan bu anahtar gorseller, tasarima hem bir enerji vermis hem de tazelik ve dogalik
diislincesini miisterilere dogrudan aktarmistir. Markanin piyasada bulunan daha o6nce yapilmig

afiglerine bakildiginda ise aradaki fark gercekten gorsel tasarim agisindan acik ve yetersizdir (Gorsel 12).

F
-~ ‘('V /\“\

/\"'v‘
Goodday

Gorsel 11: Goodday markasi igin anahtar gorsel caligmalari, Katasis Agency.

https://katasis.com/service/strategy-and-marketing/key-visual

=
Goodday

100% AUSTRALIAN

FRESH
MILK

Gorsel 12: Goodday Afis Tasarimi

https://www.12fly.com.my/lifestyle/en/4-fun-delicious-coffee-recipes/

Nasil ki bir ajansta tasarimcilar, her iste yeni bir seyler tecriibe ediyor ve okul gibi hala

ogrenmeye siirdiiriiyorsa, Universitelerde de tasarim egitimi sirasinda anahtar gorsel (reklamcilig)



0DU Sosyal Bilimler Aragtirmalari Dergisi / ISSN: 1309-9302 / dergipark.org.tr/tr/pub/odusobiad - 557

konusunda yeni miifredatlar gelistirilerek Ggrencilerin gorseli ¢oziimleme siireclerinin is hayatina

atilmadan daha erken bir zamanda baglatilmas: gerekmektedir. Bir tasarimeci, ister grafik tasarim
acisindan isterse de teknoloji baglaminda olsun her zaman kendini uluslararasi standartlarda
kiiltiirtiniin degerlerini de harmanlayarak gelistirebilmelidir. Ciinkii “gorsel iletisim alaninda gelinen
son nokta cok kiiltiirliiliigiin ve ¢okdilliligin yayginlastig1 giiniimiizde tasarimcinin yerel olan1 asarak
evrensele ulasabilmesi icin gerekli kiiltiirel kodlar1 ve dilleri bilmesini zorunlu kilmaktadir” (Lehimler,
2018: 2403). Bu yiizden Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Tasarimi boliimiinde yiiriitiilen
derslerde 6grencilere, oncelikle bir afis tasarimi yaratirken anahtar gorsel caligmasi hakkinda ne gibi
giincel yaklasimlar ele alabilecekleri hakkinda bilgiler verilmektedir. Ornegin bir 6grenci, proje
kapsaminda cilt kremi markasi yaratarak anahtar gorselinde yaratici, sade ve izleyiciyi bir anda etkileyen
bir afis tasarimi yapmayi hedeflemistir (Gorsel 13). Daha sonra afiste anahtar gorselini, salyangoz olarak
belirleyip kabugunu gergek bir krem kutusu gibi sirtinda tasidigini gostermistir. Diger bir 6grenci ise,
bir bitki cayr markas: icin kupa seklinde bir kivi yaratarak anahtar gorselini dogallik tizerine
kurgulamigtir (Gorsel 14). Biitiin bu bilgiler 1s1ginda 6grenciler, anahtar gorsel ¢alismalarinda, derste

anlatilan konu ve 6rnekler baglaminda afig tasarimlar tiretebilmiglerdir.

5 [ARLIX

Gorsel 13: Afis Tasarimi, Sitheda Atakli, 2021 Gorsel 14: Afis Tasarimi, Tayfun Altunoglu, 2021

Logo Tasariminda Anahtar Gorsel Algisi

Markalarin bir logo tasarimindan en temel beklentisi, hedef kitlenin dikkatini hemen ¢ekerek bireylerin
aklinda kalicilik elde etmesidir. Bu yiizden logo tasarimlarinin odak noktasina gorseli temel alan
tipografik ve grafik formlar koyulmaktadir. Ayrica renklerle yapilan cesitli gorsel diizenlemelerle birlikte

basit bir logo tasarim dahi etkileyici bir yapiya kavusabilmektedir. Ornegin markalarin yaratacak
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olduklar1 reklam ve iletisim materyallerini bir pazila benzetecek olursak logo tasarimi da bu pazih
olusturan ve grafik dile katki saglayan gorsel bir ipucudur. Akademik mecralarda genelikle logo tasarima,
“bir girketin, iiriiniin, hizmetin ya da tiizel yapinin karakterini temsil eden grafik sembollere verilen
isim” olarak belirtilmektedir (Ambrose ve Harris, 2010: 156). Dolayisiyla giiniimiiziin yeni medya
diinyasinda ister bir marka olsun ister bir sirket, grafik iletisim ve taninirlik agisindan artik sadece bir
logo tasarimi kullanmak yerine anahtar gorsel yaratimini da projelerinde yer vermektedir. Ciinkii
anahtar gorsellerle birlikte kullanilan logolar, tasarim agisindan hedef kitleye daha cazip gelmektedir.
Bu agidan herhangi bir tasarim iiriiniinii, yaratict ve evrensel yapmak kadar kime hitap ettigini
aragtirmakta tasarimeinin sorumlulugunda olmalidir. “Cogu zaman bir tasarimin yoniinii belirlerken,
genelde iyi anlasilmamis olan izleyici icin neyin daha iyi olacagi konusunda, tasarimci ve miisteri
arasinda bir ¢ekigsme yasanir” (Twemlow, 2011: 77). Bu ¢ekismenin kazanani, ne tasarimi iireten kisi ne
de miisteri degildir, her zaman izleyici/hedef kitle olmustur. Zira “logolarin tiiketicilere 6ncelikle
tasarim Ozelliklerinden kaynaklanan anlamli sinyaller ilettigi de belgelenmistir” (Mahmood ve
Luffarelli, Mukesh, 2019: 44). Logolardaki bu anlamli isaretlerin, daha etkili bir tetikleyiciye dontismesi
i¢in anahtar gorsel kullanimi Onemlidir. Ayrica “anahtar gorsel, marka bilinirligini artirmak igin
kampanyalarda kullanilan bir resim motifidir. Cogu zaman logodan ¢ok, anahtar gorsel markayla daha
¢ok Ozdeslesmektedir” (Boxtel, 2011). Bu duruma en iyi 6rnek, bir ¢ikolata markas1 olan “Milka”dir.
Milka uzun yillardir insanlarin aklinda tipografik unsurlara dayanan logosundan ¢ok, mor renkli inek
anahtar gorseli kalmistir (Gorsel 15). Benzer bir durum Michelin markasinda da yasanmistir (Gorsel 16).
Zaten bir logo tasariminda anahtar gorsel kullanilmasinin asil amaci da o imge araciligiyla markanin

unutulmamasini ve hafizalara kazinmasim saglamaktur.

Gorsel 15: Milka logo tasarimi ve anahtar gorseli (Boxtel, 2011).
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Gorsel 16: Michelin logo tasarimi ve anahtar gorseli (Boxter, 2011).

Kuskusuz anahtar gorseller, ”dogrudan logo tasariminin bir pargasi olmamakla birlikte degisebilen veya
doniisebilen yapilar da igermektedir” (Akkus, 2019). Ayrica yukarida belirtilen 6rneklerde oldugu gibi
logo tasarimlar ile birlikte kullanilan anahtar gorsellerin neredeyse bir maskot tasarimina dahi
doniistiigii bu ¢alisma kapsaminda soylenebilir. Anahtar gorsellerin logo tasarimlar {izerinde yarattig1
gorsel algl, hedef kitleyle iletisim kurmasim da saglamaktadir. Ornegin; “ADHESIVE” adh hayali
yapistiricr markasi icin bir 6grenci, kagit bantin bir parcasim andiran sar1 renkli bir yiizey yaratarak
iizerine de siyah serifsiz bir font kullanimi tercih etmistir (Gorsel 17). Logo'nun daha giiclii bir etkiye
sahip olabilmesi adina afig tasariminda anahtar gorsel kullanimina bagvurulmustur (Goérsel 18). Gorsel
18’deki anahtar gorsel, her yere yapismaktan bikan hiiziinlii bir banti simgelemektedir. Bu 6rneklerde
de goriildiigii lizere tasarimda sadece logo yerine anahtar gorsel vurgusuyla 6grenciler/markalar daha

etkili ve akilda kalic1 sonuclar elde edebilmektedirler.

ADHESIVE

Gorsel 17: Anahtar Gorsel Logo ve Afig Tasarimi, Sinem Nur Gorkge, 2021
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Gorsel 18: Anahtar Gorsel Logo Tasarimi, Sinem Nur Goérkge, 2021

Bulgular

Reklam, iletisim ve grafik tasarim alanlarinin sagladigi olanaklarla birlikte giiniimiiz yeni medya
ortamlarinin daha kolay bir sekilde hedef kitleye ulagmasi bu mecralarda yeni teori ve uygulamalarin
denenmesine kaynaklik etmektedir. Fakat cogu tasarimc, teori ve pratigi birlestirmeyi egitim hayatinda
degil daha ¢ok caligma sektoriine geciste ayirt edebilmektedir. Bu yiizden bir reklam ajansinda calisirken
edinilen deneyimle olusturulan tasarim yaklasimlari ile grafik tasarim egitimi sirasinda tretilen
calismalarda kullamlan gorsel pratikler acisndan temel farkhiliklar oldugu ortaya cikmaktadir. Ornegin;
giinlimiizde aciklanan cagdas tasarim yaklasimlari bile ortaya atilirken birbiriyle arasinda uyum, denge
ya da birbirini tamamlayan kargitliklar icermektedir. Bu yilizden tasarimcilar ve 6grenciler, gorsel
kiiltiirde meydana gelen yenilikleri ve degisimleri iglevsel bir amaca dayandirmalidirlar. Bu durumda
gorsel iletisim dili baglaminda hedef kitleye ulagirken yasanan ¢aga gore iiretilen ¢ozlimler en azindan
yirmi birinci ylizy1l agisindan soyle ifade edilebilir: yaratilan her bir gorsel tasarim akla yatkinlik ilkesine
bagli kalinarak olusturulmali, ayn1 zamanda estetik bigemi, diigsel ve fantastik anlatilar1 da
icerebilmelidir. “Bu akla yatkinlik, gorsel kiiltiir icinde gorsel olanin tasarlanmis seylerde oldugu
imasindan ortaya c¢ikar. Ciinkii goriilebilen ve iletisimsel ya da islevsel bir amag igeren sey iyi bir
tasarimin tamimidir” (Barnard, 2010: 31). Iste bu bilgilerden hareketle, bugiin ister bir tasarim 6grencisi
olsun, ister is yasamina atilan profesyonel bir tasarimci, anahtar gorsel gibi farkli kavramlarin

illiistrasyondan afis ve logo tasarimina kadar oynadig: rolleri ve yarattig1 gorsel etkileri bilmeleri
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gerekmektedir. Ozellikle bu arastirma makalesinde key visual/anahtar gorsel acisindan, grafik tasarimin
illiistrasyon, afis ve logo tasarimi gibi her bir fakl gorsel anlatim tekniginde elde edilen bulgular ve
sonuglar1 ayni degildir. Zira insanlarin her birinin farkh gorsel alg: diizeylerine sahip olmas1 bu bulgu ve
sonuglarin ayn1 olmamasinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu anlamda anahtar gorsel uygulamalarinin
tasarimlarda kullanilmasi 6znelerin gorsel vurguyu fark edebilmelerinde kolaylik saglamakta ve anahtar

gorsellerin iglevine uygun ¢agrisimlarini kigilere aktarabilmektedir.

Diinyada her gecen giin degisen gorsel jargonla birlikte, markalarin pazarlama ve satig stratejisi
baglaminda anahtar gorsel uygulamasina bagvurmasi, gorsel iletisimin yaraticilari olan tasarimcilar igin
bu terimi anlayabilmeleri acisindan da énemlidir. “Ornegin, genellikle tasarim (...) olarak ifade edilen
seyler, gorsel deneyimin bir parcgasi olarak agiklanmaktadir; ancak aslinda bunlar, her zaman giizel
olmalar icin iiretilmis seyler degildirler. Bir¢ok tasarim iiriinii, goriilmek {izere oradadir, ama nesnenin
iglevi, goriintiisiiniin 6niine geger” (Barnard, 2010: 33). Bu baglamda anahtar gorsel uygulamalar da,
goriintiiniin anlamini yitirmemesi adina iglevsellik 6zelligi ile tutarl bir sekilde yaratilmahdir. Boylece
tasarimlarda yaratilan anahtar gorseller, insanlarin aklinda en c¢ok hatirlanabilecek sekliyle ya da
gorselle kalicilik elde edilir. Aragtirma kapsaminda grafik tasarim egitimi sirasinda 6grencilerin yarattig
anahtar gorsel calismalar1 incelendiginde, illiistrasyon ve afis tasarimlarinda basarili uygulamalar
ortaya koyduklar1 ancak logo tasariminda ayni basariy1 gosteremedikleri bulgusuna ulasilmistir. Bu
durum iizerinde Jorge Frascara’nmin da belirttigi gibi, “tasarimlarin insanlar1 merkeze aldigini ve
iletisimin hedef kitlelerinin yaklagimlarini ve davraniglarini daha iyi anlamak igin tasarim siireglerinin
psikoloji, sosyal bilimler ve egitim gibi diger insan odakli disiplinlerin uzmanligindan yararlanmasi
gerektigini kabul eder” (Yazilar, 2013). Dolayisiyla tasarimcilar tarafindan yaratilan anahtar gorsellerin
cesitli grafik tekniklerde gosteriminde, hitap ettigi hedef kitleye yonelik kiiltiirel, sosyolojik ya da gorsel
alg1 diizeylerinin de dikkate alinarak meydana getirilmesi gerektigi sonucuna ulagilmistir. Uzun yillar
Tiirkiye’de sektorde calisan hem bir grafik tasarime1 hem de bir sanat yonetmeni olarak Ugurcan Ataoglu

da tasarimda toplumsal bakis agisinin 6nemini su sekilde dile getirmistir:

“Bizim {lilkenin insanlarinda gorsel bir hafiza yok. Dolayisiyla gorsel referanslarimiz da,
kusaktan kusaga aktarilan zevklerimiz de yok. Sehirler, evler, binalar, gorsel olan yeni ne varsa
hep cirkin. Bu derin konunun sonuclar1 doniip dolasip bizim meslegi de vuruyor. Bir sjrketin
logosu icin dogru brief vermek, en az yapmak kadar uzmanlik isteyen bir konu. Genlerden
gelen bir birikim yok. Dolayisiyla ne istedigini tam bilmiyorsun. ... Daha fazla ucmak istesen
bile etraftan cekiniyorsun. Ucmasan cesaret, 6zgiinliik, akilda kalicilik, yenilik, gibi kavramlar
1skalaniyor. Sonunda farklihig1 olmayan, silik bir logoyu olmadik anlamlar ve hikayeler katarak

ylikseltmeye calisiliyorsun” (Yazilar, 2017).

Bu baglamda gerek anahtar gorsel yaratirken gerekse herhangi bir tasarim siirecinde sadece 6znelerin
gorsel algisindan ¢ok, toplumsal bir gorsel alg1 sisteminin de tasarimlarda dikkate alinmasi gerektigini
soylemek miimkiindiir. Aragtirma makalesinde bahsedilen konu sirasiyla, illiistrasyonda yaratilan
anahtar gorsel ornekleri incelendiginde ge¢mise yonelik sektorde iiretilen islerin kurumsal nitelikte
kaldig1 fakat gilinlimiizde ise daha yaratici vurguya oOnem verildigi goriilmektedir. Ayrica

illiistrasyonlarin ortaya ¢ikis kiiltiirii incelendiginde magara duvarlarindan dil 6gretimine gecen bir
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siireci kapsayarak hedef kitlenin 6grenme potansiyelini artirdig1 sonucuna ulagilmaktadir. Yillar iginde
geligen illiistrasyon anlatim teknikleri ve {isluplari ile birlikte artik anahtar gorsel uygulamalarinda daha

kolay ve etkileyici bir gorsel aktarim saglanmaktadir.

Nitekim gec¢mis reklamlardaki grafik 6geler ve yaratici karakter illiistrasyonlar: diisiiniildiigiinde, hedef
kitleye ulagsmada anahtar gorsel reklamciliginin biiylik bir payr oldugunu soylemek olasidir.
Giiniimiizde ¢ogu marka ve reklam sirketleri, illiistrasyon ve anahtar gorsel kullanimi yerine sosyal
medyanin giiclinii kullanarak influencerlarla ¢alismaktadirlar. Bu durumun {izerinde; ¢cagin hizli yasam
kosullari, tiiketim toplumu ve Z kusaginin etkisi de bulunmaktadir. Gegmiste reklamlarda kullanilan
maskotlar yerini, 6znelerin hedeflerine gore (kadinlarin pirlantaya ulagma istegi, erkeklerin daha kash
bir viicuda sahip olmasi, ¢ocuklarin daha fazla oyuncaga sahip olmasi gibi...) anahtar gorsel kullanimina
birakmigtir. Bu nedenle giiniimiizde reklamlarda 6znelerin bu hedeflerine yonelik, illiistrasyon ve afig
tasarimlar: yapilmaktadir. Grafik at6lye dersi kapsaminda iiretilen 6grenci islerinde ise; yillarca akilda
kalacak diizeyde bir anahtar gorsel yaratma cabasi yerini daha minimalist ve yaratici caligmalara
birakmistir. Ogrenciler tarafindan yaratilan bu anahtar gorsel illiistrasyonlarinda, somut bir nesnenin
soyut diisiinceyle anlam yiiklenerek ¢izildigi bulgusuna ulagilmigtir. Kalabalik bir ortamda hemen
herkesin dikkatini kolayca ¢ekebilen afis tasarimlari, s6z konusu anahtar gorsel tasarimina geldiginde
¢ok iyi ve yaratic1 6rneklerle kendini gostermektedir. Uluslaras1 markalarin yaptigi reklam afiglerinde,
anahtar gorsel kullanimlar1 genellikle minimalist bir anlayisla fotograf manipiilasyonlar1 {izerinden
saglanmistir. Ozellikle 21. yiizy1l insaninin hemen hemen her giin maruz kaldig1 gérsel bombardimani

disiiniildiiglinde afis tasarimlarinda anahtar gorsel kullaniminin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Grafik tasarimda gorseli vurgulamak, hem iletilen mesaj agisindan hem de bir propaganda saglamas: ile
yardimai bir gorev iistlenmektedir. Hatta bu yaklagim tipk bir yol haritasi gibi; hedef kitlenin bir afisteki
gorseli fark edebilmesiyle yoniinii belirlemesine yardimei olmaktadir. Ayrica bugilin gorsellik, ¢cogu
devlet tarafindan da bir gii¢ olarakta kullanilmaktadir. Gorsellikle elde edilen etkili bir grafik dil,
insanlari kontrol edebilmenin de bir yolu olmustur. Aragtirma kapsaminda yapilan incelemeler sonucu;
uluslararas1 pek cok sirket ve ajans, anahtar gorsel uygulamalarimi tasarimlarinda uygularken,
iiniversitelerde okuyan tasarim ogrencileri bu uygulamalardan uzak kalmaktadir. Buradaki 6énemli
nokta; 6grencilerin gorseli ¢oziimleyebilme ve okuyabilme siireglerini gelistirmesi gerektigidir. Zaten bir
tasarimei olarakta, hem ¢ok dilliligi hem de ¢ok kiiltiirliiliigli ¢alismalarina yansitarak uluslararasi
standartlara ulasabilmelidirler. Bu baglamda grafik atolye dersi kapsaminda iiretilen afislerdeki anahtar

gorseller fotografik bir grafik dil icerdigi i¢in daha basarili sonuclar elde edilmistir.

Aragtirma kapsaminda kullanilan bir diger anahtar gorsel uygulama alani logo tasarimidir. Giiniimiizde
markalar, kampanyalarinin igine ¢cok satmak ve daha ¢ok kisiye ulasmak olgularin1 koydugu i¢in artik
sadece markalarinin yiizii olarak bir logo tasarimi yeterli gelmemektedir. Bu duruma alternatif olarak
gelistirilen anahtar gorseller, logo tasarimi ile birlestirilerek markalarin hedef kitle iizerinde daha uzun
yillar kalicilik elde edebilmelerini saglamaktadir. Fakat hem logo hem de anahtar gorsel kullanimi, bu

gorsellerin daha sonrasinda maskot tasarimina dontismesine neden olmaktadir. Dolayisiyla makele
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icerisinde incelenen orneklerde de gorildigii tizere logolar anlamim yitirerek, marka sadece o anahtar
gorselle hatirlanabilmektedir. Grafik atolye dersi igerisinde iiretilen logo tasarimlarinda da 6grenciler,
sadece logo ile degil, anahtar gorsel kavramlar1 ile logo tasarimlarimi birlestirebildiklerinde
uygulamalarinda giizel sonuglar alabilmiglerdir. Makalede yapilan incelemeler sonucunda; markalara
ait bir reklam unsuru olarak gosterilen “key visual/anahtar gorsel reklamciliginin ashinda
Ogrencilere/tasarimcilara grafik tasarim egitimi sirasinda en basindan itibaren 6gretilmesi gerektigi ve
anahtar gorsel uygulama alanlarindan (illiistrasyon, afis tasarimi, logo tasarimi) alinan sonuclarin her

bir grafik tekniginde farkli sonuglar dogurdugu bulgusuna ulasilmistir.
Sonuc

Markalarin pazarlama ve satig stratejelerini gliniimiize uyarlamasiyla birlikte degisen dijital teknolojiler
ve grafik iletisim unsurlarinin gorseli etkilemesi ve onu doniistiirmesi kacinilmaz bir gergektir. Bu
gercek aslinda reklam, iletisim ve grafik tasarim alanlarinin disiplinlerarasi ¢alismalar1 sayesinde
anahtar gorsel gibi kavramlarin gorseli vargulama da giindeme gelmesini saglamigtir. Tiirk¢e’de anahtar
gorsel ya da kilit gorsel olarak kullanimda olan key visual, markalarin rekabet ortaminda benzerlerinden
ayrilarak reklami yapilan iiriiniin daha ¢ok satilmasina hizmet etmektedir. Ayrica her bir bireyin gorsel
alg1 diizeyinin ayn1 olmamasi daha vurgulu ve c¢arpici bir grafik iletisim dilinin yaratilmasi ihtiyacin1 da
dogurmustur. Burada karigtirilmamasi gereken nokta, grafik tasarimda gorseli vurgulamanin bagka
yollarinin da oldugunun unutulmamasi gerektigidir. Bu baglamda bu arastirma makalesi, grafik
tasarimda gorseli vurgulamanin giincel yollarindan biri olarak anahtar gorsel/reklameiligi kullanimina

da yer verilebileceginin 6nerisini aragtirmacilara, tasarimcilara ve 6grencilere sunmaktadir.

Siiphesiz Zizek ve Foucault'un teorilerinde de ele almaya calistig1 sey, dikkat cekici ve vurgulu bir gorsel
icin farkli bakis acis1 ya da yamuk bakma halinin gergeklestirilebilmesinin yaninda artik gorselin iktidar
oldugu bir cagin egemenliginin kabul edilmesi diisiincesidir. Bu ylizden gerek verilen uluslararasi
ornekler gerekse grafik atolye dersi kapsaminda iiretilen 6grenci caligmalar1 ile anahtar gorsel
uygulamalarinin 6znelerin gorsel algilari iizerinde belirleyici bir role sahip oldugu ve gorselleri
vurgulamanin anahtar gorsellerle kolaylastigi arastirma makalesinin teorik cercevesinde belirtilen

bilgilerin dogrulugunu ispatlar niteliktedir.

Ozellikle yurt disinda anahtar gorsel calismalarinin ajanslar tarafindan daha cok kullanmildig: ve bu
caligmalarin reklam merkezli grafik iletisimde daha c¢ok yer verildigi goriilmektedir. Tiirkiye'de ise
anahtar gorsel calismalari, reklamlarda biraz daha geri planda kalmakta ya da illiistrasyon agirlikli
verilmektedir. Yine arastirma kapsaminda ele alinan Ogrenci caligmalar1 iizerinden bulgular

yorumlandiginda;

*Grafik tasarim egitimi sirasinda atolyelerde uygulanan anahtar gorsel uygulamalarinda genellikle
ogrencilerin, illiistrasyon ve afig tasariminda bu fikri uygulayabildigi fakat logo tasariminda zorluklar
yasadigr Dbilgisine ulagilmigtir. Ayrica logo tasarimi ile birlikte gosterilen anahtar gorsel

uygulamalarinda, zamanla anahtar gorsellerin degisebildigi logolarin ise kimi zaman aymi kaldig
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gozlenmigtir. Bu zamanla degisen anahtar gorsellerin ise gittikge maskot tasarimina doniigtiigii fark

edilmistir.

*Arastirma kapsaminda 6grenciler, illiistrasyonda anahtar gorseli yansitirken 6zneler iizerinde akilda
kalicilik ilkesi yerine daha ¢ok yaraticilik fikrine odaklanabilmislerdir. Dolayisiyla key visual/anahtar
gorsel kullaniminin, her bir grafik tasarim tekniginde farkli gorsel sonuglarinin oldugu ve gorsel

tutarhilik iligkisinin degistigi bulgulanmgtr.

Nitekim reklam ve iletisim bilimleri disiplinlerinde ¢ok daha fazla yer bulan key visual/anahtar gorsel
kavrami, bu aragtirmada grafik tasarim {izerinden ele alinarak kavramin calisma evreninin
genigletilmesine de katki saglanmistir. Anahtar gorsel uygulamalarinin, illiistrasyon, afis ve logo
tasarimi gibi grafik tekniklerinde gosteriminde sadece iletisim temelli bir yaklasim yerine, gorsel ve
sonug temelli bir yaklasiminda bulundugu tespit edilmistir. Hem uluslararasi caligmalar hem de 6grenci
igleri incelendiginde, anahtar gorsel uygulamalarinin metodolojik olarak kendi icinde barindirdig:
gorselin vurgusunu arttirma savi, aslinda gorsel mesajin dogru iletimiyle birlikte "hedef kitlenin

¢ikardig1 anlam” sonucuda bu duruma dahil edilmelidir.

Tiim bu bilgilerin yan sira aragtirma makalesinin temel motivasyonlarindan biri de literatiir ve alan
yazin acgisindan c¢ok rastlanmayan bir konu olarak key visualn, farkli disiplinlerden farklh
aragtirmacilarin katkilariyla gelecekte baska acilardan da ele alinma ve aragtirma potansiyelinin yiiksek
oldugu gozlemlenmistir. Belki de gelecekte, key visual bir arastirma konusu olarak oyun tasarimi
acgisindanda ele alinabilir. Ciinkii oyun tasarimlarinda da gorsel vurgu izleyicilerin dikkatini ¢ekmek
adina ¢ok onemli bir degerdir.Yillarca hafizalara kazinan oyunlar diisiiniildiigiinde, karakterlerinden
cevresel illiistrasyonlarina modellemesinden hareketlendirmesine kadar birgok faktér hatirlanmasinda
biiylik bir etkiye sahip olabilir. Yirmibirinci yiizyilda gorselin meteorik yiikselisi, sosyal medyalarin
insanlarin giindelik hayatlarinin bir parcasi olmasiyla hiz kazanmis ve daha fazla kisiyi etkisi altina
almay1 bagarmigtir. Bu baglamda grafik tasarimin gorsel anlatim olanaklariyla yaraticilik kazanan key
visual/anahtar gorsel terimi, hedef kitle iizerinde yakalanan tasarim farkindahign ve gorsel
etkileyiciliginin anlagilmasinda Oonemli bir role sahiptir. Ayrica aragtirmada yasanilan cag, tiikketim
toplumu ve Z kusaginin beklentileri ile sekillenen gorsel anlayisin etkilerine de deginilerek diinyada
hizla gelisen kiiresel gorsel jargonu da anlamay1 cabalamaktadir. Sosyal medyalarin cesitlenmesiyle
birlikte giinlimiizde artik herkes tipki bir grafik tasarimci gibi gorsellere istedigi etkiyi vererek
kendisinin nasil goriinmesini istiyorsa o sekilde anahtar gorseller yaymnlayabilmektedir. Bu durumda
bugiin ¢cogu insanin, kendi anahtar gorsellerini yaratarak markalagma ve reklam sorununu da ¢6zdiigii
aragtirma makalesi dogrultusunda sdylenebilir. Sonu¢ olarak anahtar gorsellerin ¢ogu mecrada
tasarlanabilir olusu onun sadece reklam ajanslarinda degil tasarim egitimi sirasinda verilmesi
gerektigini gostererek, tasarim standartlari agisindan hem evrensellige hem cokdillilige ulasabilmek

adina 6nemli bir konudur.
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Cikar Catismasi Beyam

“Grafik Tasarimda Gorseli Vurgulamak: Anahtar Gorsel Reklamcilig1” baglikli makalemiz ile ilgili her-
hangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali ¢ikar catigmasi yoktur ve yazarlar arasinda da herhangi bir ¢ikar

catismasi bulunmamaktadir.
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Extended Abstract

Graphic design has been a field where visuals have been emphasized the most, from past to present, with its
comimunication-oriented structure and its concern to give a message to the target audience. For this reason, key
visuals are often used in visual emphasis both in order to convey the right message to the target audience by the
designers and in order for the brands to make profits and sales in line with their advertising strategies. The use
of key visuals, which is more preferred in the advertising and marketing sector, has a place in people's minds with
only one image, ensuring that the brand can be remembered with the same visual for years. Especially with the
increase of interactive art works and the development of digital technologies, there are many methods to
emphasize the visual, to make it more understandable and creative. Key visual advertising, which creates a new
agenda for the graphic design discipline, initially became widespread in the fields of communication design and

advertising. However, with the increasing importance of emphasizing the visual and the emergence of many
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methods, key visuals can also be applied in graphic techniques such as illustration, poster and logo design. When
most illustrations, posters and logo designs are examined in terms of key visuals, the reason why they can be
remembered by people for years is due to the use of the right visual communication language and the placement
of visual emphasis. In this context, graphic designers should be able to reflect the functional aspects of visuals by
producing solutions according to the era, social and economic conditions while creating a design. Within the scope
of the research article, it is aimed to explain the concept of key visual, its theoretical and practical aspects through
applications, and also the role it plays in graphic techniques such as illustration, poster and logo design. In fact,
the research aims to understand the rapidly developing global visual jargon in the world by also touching on the
effects of visual understanding shaped by the age, consumption society and expectations of the Z generation. With
the diversification of social media, everyone can now publish key visuals just like a graphic designer, giving the
visuals the desired effect and how they want it to look. In this case, it can be said that most people today solve the

branding and advertising problem by creating their own key images.

Another important point emphasized in the research article; key visual applications should be shown to students
from the very beginning during design education, not only by professionals working in the sector, but not in
advertising agencies. Because today, under the dominance of an era where visuals are in power, it would be a
more correct approach to teach key visual applications early so that both researchers, designers and students can
produce studies on the effectiveness of visuals. Just as Zizek and Foucault mentioned in their theories, it is almost
a necessity today to realize a different perspective or a crooked look for a striking and emphatic visual. For this
reason, with the international examples given within the scope of the research, it has been found that the key
visual application of student studies has a decisive role on the visual perceptions of the subjects and it is easier to
emphasize the visuals with the key visuals. It is also seen that especially abroad, key visual applications are used
more in advertising agencies and these studies are given more place in advertising-centered graphic
communication. In Turkey, on the other hand, key visual works remain in the background in advertisements or
are given more illustration. Based on all this information, it has been concluded that "key visual advertising”,
which is reflected as an advertising element of brands, should actually be taught to students/designers from the
very beginning, by including them in graphic design education. In addition, it has been found that the use of key
visual has different visual results in each graphic design technique and the visual consistency relationship has

changed.
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