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Bireyin giindelik hayatinin ayrilmaz pargasi haline gelen Sosyal Medya, haber mecrasi (izerinde de et-
kili olmaktadir. Bu durum iletisim alanina yeni agiimlar getirdigi gibi haber aliskanliklarini da degistir-
mektedir. Ote yandan, Sosyal Medyada paylasilan haberlerin dogruluguna ve gergedi yansittigina dair
tartismalar mevcuttur. Yapilan literatiir incelemesine gére, haber kaynadi ve haber igerigi baglaminda
Sosyal Medyada haber paylasiminin yillara gére nasil bir dedisim iginde olduguna dair karsilastirmali
analizine rastlanilmamistir. Calismada, haber kaynagdi ve igeriginin Sosyal Medyadaki haber paylasimi
tizerinde nasil bir etkisi oldugu zaman dediskeni iizerinden ele alinmaktadir. Arastirmamizin amaci, iki
farkli yilda katihmcilarin haber paylasimi ve haber igerigi baglaminda Sosyal Medyadaki haber paylasimi
aliskanliklarinin nasil bir dedisim gésterdidini karsilastirmali olarak ortaya koymaktir. Bu yéntiyle ¢alisma
diger benzer Sosyal Medya ¢alismalardan ayrilmaktadir. Yapilan arastirmada nicel arastirma yéntemleri
kullanilmistir. 2012 ve 2013 yillarinda, toplam 2348 iiniversiteli katiimciyla kiime 6rneklemesi metodu
kullanilarak yiiz yiize anket yapilmistir. Veriler niceliksel olarak, istatistiksel analizlere tabii tutulmustur.
Arastirma kapsaminda, 2012 yilinda 6grenciler sadece ‘haber kaynadi’ faktériine 6nem verirken, 2013 yi-
linda yapilan anket ¢calismasinda gériilmiistiir ki, ‘haber kaynadi’nin yaninda ‘haber paylasimi’ da nemli
bir faktér olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bu bulgu, insanlarin kitlesel olaylari Sosyal Medyada takip ederken
paylasimlarini da arttirdidini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Haber Kaynadi, Haber icerigi, Sosyal Medyada Haber Paylasimi

AN ANALYSIS OF THE REFLECTIONS OF NEWS
ABOUT SOCIAL INCIDENTS ON SOCIAL MEDIA

Abstract

Social Media, which has become an integral part of the everyday life of individuals, is also influential on
the news media. This development not only introduces new expansions to the field of communication
but also changes the news habits. Furthermore, there are discussions about the accuracy of the news
shared on Social Media and its reflection of reality. There is no comparative analysis of how news sharing
on Social Media underwent change by year in the context of how news was delivered. How Social Media
affects news source overtime is addressed in this research. The aim of the research is to comparatively
reveal how participants’ habits of news sharing on Social Media changed in the context of news sharing
and news content in two different years. By this aspect, the study is distinguished from other similar So-
cial Media studies. Quantitative research methods were applied in the research performed. Face-to-face
surveys were made with a total of 2,348 university students in 2012 and 2013 by using the method of
cluster sampling. The data was quantitatively subjected to statistical analyses. Within the scope of the
research, the students only attached importance to the factor of ‘news source’ in 2012, whereas in the
survey carried out in 2013, it was seen that ‘news sharing’ also turned out to be a significant factor be-
sides the ‘news source’. This finding demonstrates that people also increase the things they share while
following mass events on Social Media.
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GIRIS

Bireyin gundelik hayatinin, ayrilmaz pargasi haline gelen Sosyal Medya, haber mecrasi
Gzerinde de etkili olmaktadir. Sosyal Medyanin yayginlasmasinin, haber kurumlarinin
yayin yapma bicimi, kullanicilarin haber aliskanliklari ve dolayisiyla haber paylasimlari
Uzerinde etkileri oldugu gorilebilmektedir. Sosyal Medyanin haber igerigi paylasimi ve
yayihminda etkili aktor haline geldigine isaret edilmektedir (Olmstead et al., 2012). Buna
ilaveten, haber sitesi kullanici trafiginin saglanmasinda Sosyal Medya platformlarinin
onemine dikkat ¢cekilmektedir (Anderson & Caumont, 2014; McGee, 2014). Ortaya ¢ikan
durum, medya kurumlari agisindan da yeni agilimlar getirmektedir. Kullanicilarin haber-
le olan iliskisini degistirmektedir. Bir arastirmada Universite genglerinin, haber ve bilgi
edinmede en ¢ok kullandigi medyanin sirasiyla internet, Sosyal Medya ve televizyon old-
ugunu belirtmektedir (Balci & Bekiroglu, 2014: 205). Sosyal Medyada haber kaynaginin
editoryal denetimine tabi olmamasi, kullanici kimliklerindeki belirsizlikler, kaynagin ¢ok
katmanl olabilmesi gibi nedenler dolayisiyla, Sosyal Medyada haber kaynagi hakkinda
tartismalar mevcuttur. Sosyal Medyada haber paylasimi konusu yeni oldugundan dolayi
haber paylasiminin ne yonde gelistigine dair pek ¢calisma bulunmamaktadir. Kullanicilarin
tercih ettikleri haber icerikleri konusunda ise, net bilgiye ulasmak zordur.

Calismamizin konusu, 2012 ve 2013 yillar arasinda kitlesel olaylarin haber kaynagi ve
haber icerigi baglaminda Sosyal Medyadaki haber paylasimina etkisidir. Bu baglamda
katihmcilarin Sosyal Medyada haber kaynagina, haber paylasimina ve haber igerigine

arttirmadigi arastirilmistir.

Haber Kaynag, Haber igerigi ve Haber Paylasimi iliskisi

internet altyapisi bilgi akisi ve 6zgiir paylasima dayandigindan, bilgi kaynagi olarak
diger teknolojilerden farklilasmaktadir. Ozgiir olma hissi ve begenilenin paylasimi, yan-
lis, kotliye kullanma potansiyelinin artmasina neden olabilmektedir. Diger kitle iletisim
araclarinda oldugu gibi yanlis ve kéti kullanimin 6niine gegcmek igin editoryal stirece tabi
olma, buylk capli kullanilan ortam icin imkansiz gibi gorinmektedir. Basili medyanin in-
ternet ortamindaki yansimalari ise, basili medyadaki ayni filtreleme siirecini calistirarak,
olusturduklari, paylastiklari bilgilerin bir kismini internette dolasima sokmak seklinde ol-
maktadir. Editéryal veya bir filtreleme sirecinin gerceklestiriimesi ise, 6zellikle de ¢ok
sayida kullanicinin yogun kullanimiyla olusan Sosyal Medya ortaminda gliclesmektedir.

Sosyal Medyada haber kaynagi ile ilgili literatlir arastirmalarinin ¢ogunlugu, geleneksel
ile yeni medyadaki haber kaynaginin karsilastirmali incelemesi tzerine odaklanirken,
konunun genellikle medya gilvenilirligi kapsaminda ele alindig1 gériilmektedir (Flanagin
& Metzger, 2000: 515; Kim & Johnson, 2009: 283; Mehrabi, Abu Hassan & Ali, 2009: 136;
Mackay & Lowrey, 2011: 40-41). Ancak kullanicilarin glvenilirlik algisi kapsami disinda
kaynak hakkindaki gorisleri ve haber paylasimlari da 6nem arz etmektedir.

Bireyler, mesaj icerigini, medyayi, kaynagin glvenilirlik 6zelligine gore degerlendird-
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igi icin, edindikleri haberleri belirlenebilen, taninan kaynaktan almak istemeleri gesitli
arastirmalarla ortaya konmaktadir (Hovland & Weiss, 1951; Jacobson, 1969; Flanagin
& Metzger, 2000, Johnson & Kaye, 2004). Yeni iletisim ortamlarinda haber ise, haber
siteleri, Sosyal Medya vb. gibi farkli kaynaklardan ¢ok katmanli ve farkli olarak alinabildigi
icin, kullanici agisindan haber kaynagi ve edinilen haberin paylasimda bulunup bulunul-
mamasi ikilem yaratabilmektedir.

Rosengard ve arkadaslarinin gergeklestirmis oldugu calisma, 6grencilerin Sosyal Medya
araciligiyla haber aldiklarini ancak haberlerin dogrulugunun teyidi icin baska internet
kaynaklarina basvurduklarini ortaya koymaktadir (2014: 120). Cevirimici haber kaynak-
lari Uzerine gergeklestirilen baska bir calisma, teknoloji de dahil olmak lizere, iletisim
icindeki tim elemanlarin kaynak olarak degerlendirilebilecegini belirtmektedir (Sundar
& Nass, 2001). 2004 yilinda Giiney Kore genel segimleri dncesi, 249 katilimciyla siyasetle
ilgilenen internet kullanicilarinin, ortamdan edindigi siyasi bilgiyi geleneksel medyayla
karsilastirdigi calismada, siyasi bilgi bakimindan ¢evirimici medyanin giderek artan dere-
cede glivenilir ve 6nemli kaynaklar haline geldigi, siyasi bilgi bakimindan bagimsiz haber
portallarinin geleneksel medya ve bunlarin gevirimici karsiliklarina gére daha gtvenilir
goraldigiuni belirtmektedir (Kim & Johnson, 2009).

Sosyal Medyada haber paylasimi, glindelik hayat ve iletisim agisindan énem arz etme-
ktedir. Yogun olarak kullanilan Sosyal Medya, haber Gretim ve yayilimina katthm imkani
saglamaktadir. Ancak Sosyal Medyada haber paylasimini etkileyen faktérlerin neler old-
ugu konusunda kesin bulgular mevcut degildir. Yapilan literatiir incelemesi kapsaminda
yillara gére Sosyal Medyada haber kaynagi, haber icerigi ve haber paylasimlarinin nasil
bir degisim icinde olduguna dair karsilastirmali analize rastlanmamistir. Sosyal Medy-
anin degisim iginde oldugu belirtiimekte ve gézlemlenebilmektedir. Ancak sézii edilen
degisimin nasil gergeklestigine dair karsilastirmali degerlendirmelerin olmamasi, belir-
tilen degisimleri sozel ifadelerden 6teye gotirememektedir.

Onemli veya ilging haberlerin Sosyal Medya araciligiyla paylasiimasi, Sosyal Medyada bi-
reylerin haber paylagim ve tiiketimlerini etkiledigini géstermektedir. Ozellikle Arap Baha-
ri 6rneginde gorildigl lGzere, siyaset gibi dnemli konulardaki herhangi bir haber, Sosyal
Medya araciligiyla birkag¢ dakika iginde tiim diinya tarafindan konusulur hale gelebilme-
ktedir. Sadece siyaset degil, deprem veya tsunami gibi herhangi bir afetle ilgili glincel
haberlerin paylasimi da benzer duruma 6rnek olusturmaktadir. Ayrica gevirimici haber
medyasi, afetle ilgili haberlerin detaylarini yayinlayarak yardim amagli afet toplulugunun
olusturulmasini saglamaktadir (Kodrich & Laituri, 2005). Bu durum Sosyal Medyanin
haber liretim ve yayihmini destekledigini gostermektedir. Yapilan bir arastirma, internet
kullanicilarinin %37’sinin Sosyal Medya Uzerinden haberlerin tretilmesi, yorumlanmasi
ve yayllimina katki sagladigini belirtmektedir (Purcell vd., 2010: 2). Sosyal Medya’nin
gazeteleri nasil etkiledigi ve haberlerin Twitter’dan yayilmasi tGizerine gergeklestirilen bas-
ka bir arastirma ise, gazete haberlerinin yayilliminin hizlanmasinda Twitter’in nemine
vurgu yaparken, Sosyal Medyayi gazeteler icin gelecekte var olmak isteyecekleri ortam
olarak degerlendirmektedir (Stitcli & Bayrakgl, 2014).
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Paylasim sikhgi kullanicilarin ilgi alanlarini yani hangi konularin dikkatlerini ¢ektigini gés-
termektedir. Konunun dikkat gekiciligi; izleyicilerin ortami nasil degerlendirdigini yonlen-
diren faktor olarak degerlendirilebilir. internet mecrasinda, medyasinda yeni olan kulla-
nicilar, ortamda bulunan bilginin degerlendirilmesinde zorluk yasabilirler. Bu nedenle,
kullanicilarin kullanim siireleri, daha énceki kullanim veya baska bir Sosyal Medya alanini
kullanma deneyiminin olmasi, haber kaynagi, haber icerigi ve haber paylasiminin yillara
gore nasll bir degisim icinde oldugunu gostermesi acgisindan énemli gériilmektedir. So-
syal Medyada haber kapsaminda yapilan literatiir incelemesinde, haberin kaynagi, haber
paylasimi, haber medya kullanimi, kullanima bagh olarak deneyim, haber icerik tiri
konularinin énplana c¢iktigi gérilmastar.

AMAC VE YONTEM

Arastirmanin amaci, Universite 6grencileri 6rnekleminde, haber kaynagl ve haber
iceriginin Sosyal Medyadaki haber paylasimi Gizerinde nasil bir etkisi oldugunun yillara
gore karsilastirmali incelemektir. Bu nedenle 2012 ve 2013 yillarinda, rastgele 6érnekleme
metoduyla 2348 lniversiteli 6grencinin yer aldigl, 24’ Sosyal Medyada haber kaynagi,
haber igerigi ve haber paylasimini ortaya koymaya yonelik; 14’0 de demografik ozellikleri
olmak lizere toplam 38 soruluk anket ¢alismasi uygulanmistir. Verilerin analizinde, SPSS
17 istatistik programi kullanilarak oncelikle tanimsal istatistikler hesaplanmis, daha sonra
anketin glvenilirlik analizi yapilmistir.

Arastirma sorusu, 2012 ve 2013 yillari arasinda kitlesel olaylarin haber kaynagi ve haber
icerigi baglaminda Sosyal Medyadaki haber paylagimina etkisi var midir?” seklinde ifade
edilebilir.

ilgili literatiir incelemesi sonucuna gére su hipotezler olusturulmustur:
Hipotez 1: Yillara gére Sosyal Medyada haber kaynaginin 6nemi degismektedir.
Hipotez 2: Yillara gére Sosyal Medyada haber paylasiminin 6nemi degismektedir.
Hipotez 3: Yillara gére Sosyal Medyada haber iceriginin 6nemi degismektedir.

Hipotez 4: Kitlesel olaylar Sosyal Medyadaki paylasimlari arttirmaktadir.

Anket sorularinda, daha 6nceki aragtirmalarda ele alinan, haber kaynagi, haber igerigi,
haber paylagimi ve medya kullanimini iceren maddeler ele alinmistir. Birinci asamada
yapilan glvenilirlik testi sonucunda 2012 yihi igin bltiin sorular analiz edildiginde Cron-
bach’s Alpha degeri 0,526, 2013 yiliigin Cronbach’s Alpha degeri 0,381 ¢ikmistir. Bu diisiik
degerler, anketin guvenilirligini artbrmak igin bazi sorularin g¢ikarilmasini gerektirilmistir.
Bu nedenle 2012 yil igin dordiinci, besinci ve altinci, yani haber paylasimiyla ilgili (lic
soru) sorular analizden gikartiimistir. Test tekrar uygulandiginda 2012 yili i¢in Cronbach’s
Alpha degerinin 0,788 ciktigl gbzlemlenmistir. Elde edilen Alpha degeri, calismanin yeter-
ince glvenilir oldugunu géstermektedir.
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Mevcut degiskenler Gzerinde faktor analizi yapilmis?, 2012 ve 2013 yillari arasinda yapi-
lan calisma icin asagidaki iki faktor tespit edilmistir:

e 2012 yilinda (F1) Sosyal Medyada haber kaynaginin dnemi faktori.

e 2013 yilinda (F1) Sosyal Medyada hem haber kaynaginin 6nemi hem de (F2) haber
paylasiminin 6nemi faktora.

2012 yilinda katilimcilarin sadece haber kaynagi faktériine 6nem veriyor iken, 2013 yilin-
da yapilan anket calismasinda haber kaynaginin yaninda haber paylasimi faktériniin de
onemli bir faktor olarak ortaya giktigi tespit edilmistir.

Verilen cevaplarin demografik analizinde sunlar gortlmustdr:

2012 yilinda katiimcilarin %50,8’i kadin, %48,7’si erkektir. 2013 yilinda katilimcilarin
%48’i kadin, %52’si erkektir. 2012 yilindaki katihmcilarin %77,6’si Universite 6grencisi,
%12,6’s1 Universite mezunu, %4,4'0 lisansUstl egitim diizeyine sahiptir. 2013 yilindaki
katihmcilarin %80,7’si Gniversite 6grencisi, %12’si (iniversite mezunu, %3,4’l lisansusti
egitim dizeyine sahiptir. 2012 yilinda katilimcilarin %90,2’si bekar, %7,7’si evli, %2,1’i
bosanmis, 2013 yilinda katimcilarin %90,8’i bekar, %8,6’s! evli'dir.

2012 yili icin katthmcilarin yas ortalamasi 23,88 (Standard Sapma= 6,072). 2013 yili i¢in
katihmcilarin yas ortalamasi 22,74 (Standard Sapma= 4,838). Yillara gore yas ortalamalari
(Sekil 1: ... ve Sekil 2: ...), 2012 ve 2013 yillarinda ayni yas gruplariyla yapilmis bir calisma
gerceklestirildigini gostermektedir.

2012 yihinda haber kaynaginin 6nemi konusunda katihmcilarin yas gruplari arasinda
anlamh fark tespit edilmemistir (p= 0,922). Ancak 2013 yilinda hem haber kaynaginin
onemi hem de haber paylasiminin 6nemi konularinda yas gruplari arasinda anlamh
fark tespit edilmistir. 2013 yilinda 19-25 yas grubundaki katiimcilarin haber kaynaginin
onemi konusunda diger yas gruplarina gére daha olumlu distindigu gorilmektedir (p=
0,000). Yine 2013 yilinda 19-25 yas grubundaki katiimcilarin haber paylasiminin 6nemi
konusunda diger yas gruplarina gére daha olumlu disiindiGgi goriilmektedir (p= 0,000)
(Sira Ortalamasi Haber Kaynagi 18 ve alti= 845,10, Sira Ortalamasi Haber Kaynagi 19-20=
969,17, Sira Ortalamasi Haber Kaynagi 21-25= 1020,14, Sira Ortalamasi Haber Kaynagi
26 ve Ustli= 877,95, Sira Ortalamasi Haber Paylasimi 18 ve alti= 218,90, Sira Ortalamasi
Haber Paylasimi 19-20= 238,28, Sira Ortalamasi Haber Paylasimi 21-25= 256,57, Sira
Ortalamasi Haber Paylasimi 26 ve Gstli= 184,15). Baska bir ifadeyle, 18 yas ve altinda-
ki katilimcilarin haber paylasiminin énemi konularinda diger yas gruplarina gére daha
olumsuz dusinddkleri gorilebilmektedir. Bu bulgu, Sosyal Medyada haber konusunun
neden Universite gengleri agisindan ¢alisiimasi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Belirlenen faktorler bakimindan, yukarida yizdelik degerleri verilen bitiin demografik
ozellikler arasinda karsilastirmalar dordiinct bolimde yer almaktadir. Bu analizler Ko-
relasyon Analizleri, Mann-Whithey, Kruskal Wallis, Spearman ve Kolmogorov-Smirnov
Testleridir.
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BULGULAR
Karsilastirmali Analiz Bulgularindan su sonuglar elde edilmistir:

Sosyal Medyada kaynagi belli olmayan haberlere glivenirim énermesinin, 2012 yilinda
%70,9 oranla, 2013 yilinda %84,9 oranla olumsuz cevaplandigl, Sosyal Medyada
gordigim ‘Taksimde patlama oldu’ gibi bir haberi, kaynagi belli olmasa bile paylasirim
O6nermesinin, 2012 yilinda %63,1 oranla, 2013 yilinda %80,3 oranla olumsuz cevap-
landigl, kaynagi belli bir haberi sadece basligina bakip icerigini okumadan paylasirim
onermesinin 2012 yilinda %69,6 oranla, 2013 yilinda % 81,5 oranla olumsuz cevaplandigi
gorilmektedir. Sosyal Medyada haber kaynaginin énemiyle ilgili her Ug soruya verilen
cevaplarda yillara goére olumsuz artis oraninin ortaya ¢ikmasinin nedeni, Sosyal Medya
kullanicilarinin haber kaynaginin glvenilirligine daha fazla 6nem vermeye baslamasi
olarak degerlendirilebilir.

2012 yilinda haber kaynaginin 6nemi konusunda katilimcilarin yasadiklari yerler arasin-
da anlamh fark tespit edilmemistir (p= 0,139). 2013 yilinda haber kaynaginin 6nemi
konusunda katilimcilarin yasadiklari yerler arasinda anlamli fark tespit edilmistir (p=
0,001). Yurtta kalanlarin haber kaynaginin 6nemi konusunda diger gruplara gore daha
olumsuz distndikleri gorilmektedir (Sira Ortalamasi Yurt= 884,39, Sira Ortalamasi
Akraba ile birlikte= 965,18, Sira Ortalamasi Ebeveyn ile birlikte= 960,73, Sira Ortalamasi
Ayri ev (tek basina)= 934,80, Sira Ortalamasi Ayri ev (arkadasla)= 1057,44). Bu bulgunun,
ayni ortami silirekli paylasmak zorunda kalan insan gruplari arasinda sik¢a rastlanan bir
durum olarak agiklamak mimkiindir. Ayni mekani paylasan bireylerin olaylar hakkinda
duyduklari dogru, yanhs haberler (ayrica ¢ok fazla sayida spekilasyon olmasi), haber kay-
nagl konusunda olumsuz diistinmesine neden olabilmektedir.

Yukarida belirtilen bulgular 1s1ginda, yillara gére Sosyal Medyada haber kaynaginin 6nemi
degismektedir hipotezi kabul edilmektedir (Hipotez 1).

Buna ilaveten kaynagi belli bir haberi sadece basligina bakip icerigini okumadan pay-
lasirim énermesinin 2012 yilinda % 69,6 oranla, 2013 yilinda %81,5 oranla olumsuz cev-
aplanmasi, Sosyal Medya kullanicilari agisindan haber kaynagi kadar haber iceriginin de
6nem kazanmaya basladigini, haber icerik tercihlerinde bulunuldugunu géstermektedir.
Yillara gére haber paylasim iceriklerine bakildiginda, yakin ¢evre, evcil/hayvan, doga, se-
vilen miuzik, sevilen film, karikatir, komik, eglenceli, gezi ve seyahat, kdr amaci giitmey-
en cevreci aktivist, kdse yazisi, teknoloji, magazin, spor, ekonomi haber resim ve video-
larinin bir 6nceki yila gére paylasilma oranlarinda degisme olmadigi veya disls oldugu
gorilurken, siyaset haber resim ve videolarinin bir 6nceki yila gore paylasilma oranlarin-
da artis oldugu gorilmektedir. (Tablo 1: 12 ve Tablo 2: 12). Siyasi mesajlarin internet
yoluyla yayilimina baktigimizda internet kullanicilarinin internetteki siyasal bilgi kaynak-
larini geleneksel medyadaki karsitlarina gére daha degerli bulduklari belirtiimektedir
(Johnson & Kaye, 1998). Bu sebeple yogun siyasal toplumsal olaylarin yasandigi 2012 ve
2013 yillarinda, siyaset haber resim ve videolarinin paylasim oranlarindaki artisin nedeni
olarak bu gosterilebilir.
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Yukarida belirtilen bulgular 1siginda, yillara gére Sosyal Medyada haber iceriginin 6nemi
degismektedir hipotezi kabul edilmektedir (Hipotez 3).

Sosyal Medyada bir haberi paylasmadan dnce bunun bir kisi veya kurumun lehine veya
alehine yapilip yapilmadigina dikkat ederim énermesine verilen cevaplarda bir artis old-
ugu gorilmektedir (Tablo 3A: 13). Sosyal Medyada yaptigim bir paylasimin aslinda bir
sirketin reklami olmasinin sonradan anlasiimasi beni lizer 6nermesine verilen cevap-
larda bir artis oldugu goriilmektedir (Tablo 3B: 13). Sosyal Medyada haber paylasirken
kendi gorisiime yakin gazetelerin veya yazarlarin haberlerini kullanmay:i tercih ederim
onermesine verilen cevaplarda bir artis oldugu gorilmektedir (Tablo 3C: 13).

Haber paylasiminin 6nemi kapsaminda, yillara gére meydana gelen yiizde artislari, pasif
Sosyal Medya kullanicilarinin aktif kullaniciya déniismesi ve bunlara yenilerinin eklen-
mesi sonucunu gostermektedir. Bunun da Sosyal Medya kullanim ve paylasiminda artis
yasanmasina neden oldugunu séylemek mimkindir. Konuyla ilgili diger istatistikler de
benzer sonuglari ortaya koymaktadir (Koca, 2013).

2012 yilinda haber kaynaginin énemi konusunda katilimcilarin egitim gérdukleri sehirl-
er arasinda anlamli fark tespit edilmemistir (p= 0,345). Ancak 2013 yilinda haber pay-
lasiminin 6nemi konusunda katihmcilarin egitim gérdukleri sehirler arasinda anlamli fark
tespit edilmistir (Sira Ortalamasi Okul istanbul i¢i= 957,34, Sira Ortalamasi Okul istanbul
disi= 1036,66, p= 0,034). istanbul disinda egitim gérenler, istanbul icinde egitim géren-
lere gore, haber paylasiminin énemi konusunda daha olumlu dislindikleri goriilmek-
tedir. Yillara gore kullanilan paylasim ag verileri bu bulgulari desteklemektedir. Sosyal
Medyay! kullanim oranlarinda Twitter’in yildan yila énemli artis gosterdigi sdylenebilir
(Tablo 4: 14).

En sik hangi paylasim agini kullanirsiniz sorusuna verilen cevaplari yillara gore
karsilastirdigimizda %30,7'den %41,1'e artisla Twitter’da oldugu gorilmektedir. Kul-
lanilan ve en sik kullanilan paylasim agi sorusu seceneklerinde Linkedin ve Google Plus
gibi secenekler olmasina karsin yillara gére bu ag tercihlerinde diisls yasandigi ve Twit-
ter’in en yliksek oran artisina sahip olmasiyla dnplana ¢iktigi goriilmektedir. Bu noktada
Twitter’in 140 karakterden olusan kisa metinlerle iletisime imkan vermesi, mobil ciha-
zlarda kullanilmaya uygun olmasi, hashtag gibi 6zellikleriyle paylasimlari kolaylastirmasi,
takip etme/takip edilme mantidiyla bir olaya/kavrama katilim veya tepki géstermeyi
saglamasi (Stcli & Aytekin, 2013: 1865), Facebook gibi diger sosyal aglardan daha farkl
kullanici kitlesi olmasini saglamistir.

Arastirmanin yapildigi yillar itibariyle, tespit edilen bu artisin toplumun genelini ilgilen-
diren ve geleneksel kitle iletisim aracglarinda da sinirli sekilde yer almis kitlesel olaylarla il-
gili olmasi muhtemeldir. Daha 6nceki yilda, haber paylasimi konusunda sadece izlemekle
yetinen pasif kullanicilarin, 2013 yilinda aktif olmasi ve bunlara yenilerinin eklenmesini
sagladig gérilmektedir.

2012 yilinda haber kaynaginin dnemi konusunda katilimcilarin egitim durumlari arasinda
anlamh fark tespit edilmemistir (p= 0,689). Ancak 2013 yilinda hem haber paylasiminin
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6nemi hem de haber kaynaginin énemi konusunda katihmcilarin egitim durumlari
arasinda anlamli fark tespit edilmistir. 2013 yilinda haber kaynaginin 6nemi konusunda
Universitelilerin diger egitim gruplarina gére daha olumlu diisiindikleri gérilmektedir
(p=0,000). Yine 2013 yilinda haber paylasiminin dnemi konusunda lniversiteli 6grencile-
rin diger egitim gruplarina gore daha olumlu diisiindikleri gorilmektedir (p= 0,000) (Sira
Ortalamasi Haber Kaynagi Lisansiistii= 1184,56, Sira Ortalamasi Haber Kaynagi Universi-
te 6grencisi= 997,47, Sira Ortalamasi Haber Kaynag ilkégretim= 506,50, Sira Ortalamasi
Haber Kaynagi Ortadgretim= 686,01, Sira Ortalamasi Haber Kaynagi Universite Mezunu=
883,73, Sira Ortalamasi Haber Paylasimi Lisansisti= 245,42, Sira Ortalamasi Haber Pay-
lasimi Universite Ogrencisi= 251,26, Sira Ortalamasi Haber Paylasimi ilkégretim= 117,50,
Sira Ortalamasi Haber Paylasimi Ortadgretim= 166,68, Sira Ortalamasi Haber Paylasimi
Universite mezunu= 174,80).

2012 yihinda haber kaynaginin 6nemi konusunda katilimcilarin ikamet ettikleri yakalar
arasinda anlamh fark tespit edilmemistir (p= 0,173). Ancak 2013 yilinda haber pay-
lasiminin 6nemi konusunda katihmcilarin ikamet ettikleri yakalar arasinda anlamli fark
tespit edilmistir (p= 0,048). Avrupa yakasinda oturanlarin, Anadolu yakasinda oturan-
lara gore, haber paylasimina daha 6nem verdigi goriilmektedir (Sira Ortalamasi Anado-
lu Yakasi= 197,32, Sira Ortalamasi Avrupa Yakasi= 221,25). Ornegin, 2013 yilinda mey-
dana gelen ‘Gezi Olaylari’'nin agirlikh olarak Avrupa yakasinda gerceklesmesi arasindaki
baglantiyi desteklemektedir.

2012 yilinda haber kaynaginin 6nemi konusunda katilimcilarin medeni durumlari arasin-
da anlamli fark tespit edilmistir (p= 0,030). Bosanmislarin, evli ve bekarlara gére haber
kaynaginin 6nemi konusunda daha olumlu dusindigu gorilmektedir (Sira Ortalamasi
Bosanmislar= 231,25, Sira Ortalamasi Evli= 143,86, Sira Ortalamasi Bekar= 185,71).
2013 yilinda hem haber kaynaginin 6nemi konusunda hem de haber paylasiminin 6nemi
konusunda katihmcilarin medeni durumlari arasinda anlamli fark tespit edilmistir (sirasiy-
la p= 0,024, p= 0,000). Bekarlarin haber paylasiminin 6nemi konusunda diger medeni
hal gruplarina gore daha olumsuz distindugu gorilmektedir (Sira Ortalamasi Haber Kay-
naginin Onemi Bekar= 867,76, Sira Ortalamasi Haber Kaynaginin Onemi Evli= 986,00, Sira
Ortalamasi Haber Kaynaginin Onemi Bosanmislar= 1013,73, Sira Ortalamasi Haber Pay-
lasiminin Onemi Bekar= 166,35, Sira Ortalamasi Haber Paylasiminin Onemi Evli= 243,05,
Sira Ortalamasi Haber Paylasiminin Onemi Bosanmislar= 328,67).

Yukarida belirtilen bulgular 1si8inda, yillara gore Sosyal Medyada haber paylasiminin
onemi degismektedir hipotezi kabul edilmektedir (Hipotez 2).

Katilimcilar arasinda 2012 yilinda haber kaynaginin énemli oldugu disiincesi mevcut
iken, 2013 yilinda ise bir farklilik ortaya ¢ikmistir. 2013 yilinda haber kaynaginin 6nemi
yaninda, katiimcilar haber paylasiminin 6nemine de vurgu yapmislardir. Bu durumun
sebeplerinden birinin, o donemde Tirkiye’nin giindemini olduk¢a mesgul eden ‘Gezi
Olaylari’ oldugu sdylenebilir. ‘Gezi Olaylari’ sirasinda ginliik aktif Turkiye’deki Twitter
kullanici sayilari ve Twitter Mesaj — Zaman Grafigi, donem itibariyle Sosyal Medyaya 6zel-
likle de, Twitter’a yogun ilgi duyuldugunu géstermektedir (Banko ve Babaoglan, 2013:
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18-20). ‘Gezi Olaylar’ndan 6nce Tiirkiye’de atilan glinliik tweet sayisi 10 milyon civarin-
da iken, olaylar sirasinda bu sayi glinlik 24 milyona ¢ikmistir. Yasaklardan sonra atilan
glnluk tweet sayisi 5,2 milyondan, 7,5 milyona ¢ikmistir. (“Twitter yasak dinlemedi...”,
2014). Yine dénem itibariyle, ‘Gezi Olaylari’nin Twitter kullanici sayisini 2 milyondan, 10
milyona cikardigi belirtilmektedir (Kural, 2013; Oztiirk, 2013). Lokasyon itibariyle yapilan
karsilasirmada haber paylasiminin énplana ¢ikmasi yaninda Avrupa yakasinda ikamet
eden Universite 6grencilerinin haber paylasiminin 6nemi konusunda daha olumlu goéris
bildirmeleri de 6nemli bir bulgu olarak tespit edilmistir.

Yukarida belirtilen bulgular 1siginda, kitlesel olaylarin Sosyal Medyada paylasimlari art-
tirdig1 hipotezi kabul edilmektedir (Hipotez 4).

Son olarak, 2012 yilinda katihmcilar paylasim aglarinda yonettikleri hesap sayisini %52,2’si
bir, %24,6s1iki, %11,5’i (i¢ olarak belirtmistir. 2013 yilinda katilimcilar paylasim aglarinda
yonettikleri hesap sayisi %57,1’i bir, %21’i iki, %10’u g olarak belirtmistir. Kullanicilarin
birden fazla hesap kullaniyor iken, tek bir hesabi kullanmaya baslamasi paylasim aglarin-
da yasanan degisime isaret etmektedir. internetin daha énceki dénemlerinde kullanicilar
kimliklerini saklamakta, kullanici kimlikleri, takma isimler (nick name) vasitasiyla zaman
zaman bilinebilmekte, ¢ogu zaman ise bilinememekteydi. Ancak gorsel ve isitsel
medyanin sosyal aglarin iginde yer almasi, kullanicilarin kimligi konusundaki endiselerini
biraz daha gidermis gibi gériinmektedir. Clinkii Sosyal Medya kullanicilari, kendilerine ait
bilgileri, kendi istekleri dogrultusunda video, resim ve metin formatlarinda sinirli veya
sinirsiz dolasima sokmaktadir. Bu bakimdan da kimlik kullanim anlayisinda degisme old-
ugunu soylemek mimkiindiir. Bu anlayisin yansimasi olarak, kullanicilarin takma isimli
bircok kullanici hesabindan, gercek isimli bir kullanici hesabina yonelme egiliminde old-
uklari sdylenebilir. Ayrica, 6zellikle Facebook, Google ve Twitter gibi sosyal aglar, kisilerin
sahte isimlerle hesap agmalarini engelleyecek gesitli 6nlemler almaktadirlar.

TARTISMA VE SONUC

Haber mecrasinin Sosyal Medya icine dahil olmasiyla, kitlesel olaylarla karsilasan kul-
lanicilarin Sosyal Medyadaki paylasimlari artmaktadir. Sosyal Medya, ginimuziin hizh
ve yaygin iletisim ihtiyacina cevap verebilen ortamlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
durum, habere anlik ulasma ve paylasma ihtiyaci hisseden bireyler icin bu ortamlari
geleneksel kitle iletisim ortamlarina gére daha cazip hale getirmektedir. Bu ortamlarin
temel 6zelligi, hizla yayilabilmeleri nedeniyle paylasilan haberlerin geleneksel ortamlar-
dakilere gore editoryal bir slizgecten gecirilmeden paylasilabiliyor olmalaridir.

2012 yilinda katiimcilar sadece haber kaynaginin 6nemi faktériine 6nem veriyor iken,
2013 yilinda haber kaynaginin yaninda habere katilarak haber paylasimina da 6nem
vermesi, yillara goére Sosyal Medya kullaniminda meydana gelen degisimi gozler 6nine
sermekte ve Sosyal Medya kullanicisinin nasil bir degisim icinde oldugunu géstermekte-
dir. Yine yillara gore paylasim aglarinda yonetilen hesap sayilarindaki artis, kullanicilar
acisindan gerceklesen degisimi gostermektedir. Diger acidan arastirma bulgulari kitlesel
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olaylarin Sosyal Medyadaki paylasimlari nasil arttirdigini géstermektedir. Toplumsal olay-
larla birlikte Sosyal Medya kullanimi, haber kaynagi, haber icerigi ve haber paylasiminin
O6nemini 6nplana gikarirken, ortamin alternatif bir medyaya déniismesine neden olmak-
tadir. Sosyal Medy neminin arthigini géstermektedir.

ENDNOTES

1 Elde edilen KMO degerleri sorularin faktér analizine uygun oldugunu dogrulamaktadir (2012
icin KMO= 0,705, Bartlett’s Test of Sphericity p= 0,000, 2013 i¢in KMO= 0,613, Bartlett’s Test of
Sphericity p= 0,000).
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TABLOLAR VE SEKILLER

Tablo 1: Sevilen Bir Filmin Videosunu Paylasma istatistigi

Sevilen Bir Filmin Videosunu
Hig¢ Paylagsmam Arasira Paylasirim Siksik Paylagirim
2012 2013 2012 2013 2012 2013
%13,2 %14 %37,2 %30,6 %25,8 %21,5

Tablo 2: Siyaset Haber Resim ve Videolarini Paylagma istatistigi

Siyaset Haber Resim ve Videolarini

Hi¢ Paylasmam Nadiren Paylagirim Arasira Paylagirim
2012 2013 2012 2013 2012 2013
%26,8 %30,2 %21,6 %24,1 %26,8 %20,5
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Tablo 3: Haber Paylasiminin Yillara Gére Dagilimi istatistigi

A. Sosyal Medya Bir Haberi Pay-
lasmadan Once Bunun Bir
Kisi veya Kurumun Lehine
veya Alehine Yapilip Yapil-
madigina Dikkat Ederim.

B. Sosyal Medyada Yaptigim
Bir Paylasimin Aslinda Bir
Sirketin Reklami Olmasinin
Sonradan Anlasiimasi Beni
Uzer.

C. Sosyal Medyada Haber Pay-

lasirken Kendi Gorisime
Yakin  Gazetelerin  veya
Yazarlarin Haberlerini Kullan-
may!I Tercih Ederim.

2012

2013

2012

2013

2012

2013

%53,6

%58,5

%49,2

%55,1

%57

%62,1

Tablo 4: Yillara Goére Paylasim Agi Kullanim istatistikleri

Twitter kullanicilarinin orani

Facebook kullanicilarinin

orani

Youtube kullanicilarinin orani

2012

2013

2012

2013

2012

2013

%53,1

%70,3

%83,8

%89

%69,8

%71

Sekil 1: 2012 Yili Katilimci Yas Ortalamasi
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Sekil 2: 2013 Yili Katihmci Yag Ortalamasi
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