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programlar, sansasyonel habercilik, yam1 sira giden haberin
tabloidlesmesi bu dénemi belirleyen tarz olmustur. 24 Subat 2022
tarithinde Rusyanin Ukrayna’ya baslattigr iggal harekati, ana
haber  Dbiltenlerinde  haberin  tabloidlesmesi  Orneklerini
sunmaktadir. Bu ¢calismanin 6ndeyisi, kamuyu etkileyen bir haber
s6z konusu oldugunda kamu yayinciligi ile 6zel yayincilikta
haberin  cercevelenmesinin  birbirinden farkli  oldugudur.
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Abstract

It is possible to summarize the historical process of television
broadcasting in Turkey in three separate sections: Public
broadcasting, private televisions and the digital process
experienced today. While the responsibility of informing the
public was at the forefront in the period of public broadcasting,
entertainment programs, sensational journalism, as well as
tabloidization of outgoing news became the style that determined
this period with the emergence of private television channels. The
invasion operation launched by Russia on Ukraine on 24.02.2022
offers examples of tabloidization of the news in the main news
bulletins. The premise of this study is that when it comes to news
that affects the public, the framing of the news in public
broadcasting and private broadcasting is different from each
other. Today, when digitalization has come to the fore, news value
has changed and tabloidization has increased. The change in news
value and increasing tabloidization with digitalization is a case
that allows research, questioning and making scientific
inferences. Show TV, FOX TV and TRT 1 main news bulletins
were subjected to a qualitative content analysis and it was
concluded that digitalization also caused a change in news value.
It has been determined that private televisions do not give up
tabloid journalism even in periods of extraordinary developments,
and tabloid news are less preferred in public broadcasting. It has
been seen that digitalization accelerates the production of content
such as fight, conflict, exploitation, entertainment and abuse, and
citizens also contribute to tabloidization with the introduction of
citizen journalism.

Keywords: News Value, Tabloidization, Digitalisation, Russia-
Ukraine War
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Giris

Turkiye’de televizyon yayincilig: ilk olarak 1968 yilinda baslamis ve gegen 50
yili agkin stirede teknolojik gelismeler ve ihtiyaglarin farklilagmasiyla biiytk bir
degisime ugramistir.

Bu degisim siirecini sirasiyla kamu yayinciligi, 6zel yayincilik ve dijitallesme
baglhiklar: altinda kategorize edebiliriz. Kamu yayinciliginda tek yonli olarak bilgi
aktarimi ve toplumu bilin¢clendirme adina hareket edilirken, 1990'l1 yillardan
1tibaren 6zel televizyon kanallarinin yayina ge¢cmesiyle yeni bir siirece girilmistir.
Televizyon yayinciliginin yalnizca kamu hizmeti olmaktan ¢cikmasiyla, sermaye ve
yatirimin devreye girmesiyle medya sahiplerinin ticari kaygilar: bu stirecte dikkat
¢cekmeye baslamistir. Habercilik ve haber degeri kavramlari da degisimden
nasibini almig ve izlenme oranini ifade eden reyting kavrami ortaya ¢gikmistir.
Reytingin yliksek olmasi, programin daha fazla sayida kisi tarafindan izlenmesi
anlamina geldiginden, reklam ve dolayisiyla sermaye ve kar elde etmenin de
yolunu a¢gmistir. Kamuoyunu bilgilendirme iglevi zamanla yerini eglence igerikli
programlara, sansasyonel habercilige birakmis ve habercilikte de tabloidlesme
doénemi baglamagtir.

Kamusal yayin doneminde bilgi ve haber akisini saglama ve kamuoyunu
bilgilendirme sorumlulugu o6n planda iken sermaye odakli 6zel televizyon
kanallarinin ortaya cikmasiyla ile eglence icerikli programlar, sansasyonel
habercilik, yani1 sira giden haberin tabloidlesmesi bu doénemi belirleyen tarz
olagelmigtir. “Tabloidlesme 5” siklikla, gazeteciler, medya elestirmenleri ve
akademisyenler tarafindan kitle iletisim araclarindaki glivenilmez trendleri
karakterize etmek i¢in kullanilmistir (Esser,1999, s. 291). “T'abloid” 6nceki déonem
gazetelerine oranla kiiciik ve daha kolay okunabilir formatta, fiyat olarak daha
ucuz, nispeten daha cok sansasyonel haberlere, magazin haberlerine yer veren
gazete bicimini tasvir etmekte kullanmilmigstir. Medyada kullanildigi anlamaiyla
tabloid, ilk olarak Alfred Harmsworth tarafindan bir ila¢ firmasindan
esinlenilmek suretiyle “tablet” wve “alkaloid” sozciuklerinin birlesiminden
olusmustur (Ornebring ve J6nssén, 2004, s. 285).

1896 yilinda kurulan Daily Mail, tabloid gazeteciligin ilk 6rnegini tegkil
etmektedir. Gazete tasinabilirliginin, diger gazetelere oranla yar1 ebatta olmasa,
yer kaplamamasi sayesinde toplu tasim araglarinda dahi kolayca okunabilmesiyle
kisa stirede halk tarafindan benimsenmis ve tirajlarmi artirmistir. Gazetecilikte
yagsanan bu degisim ileriki yillarda televizyonculugu da etkilemis ve gazetelerin
karsilastigr teknolojik baskilarin benzeri yirmi birinci ylzyilin ilk yillarinda
televizyonculukta da yasanmistir (Lotz, 2007, aktaran Garcia-Perdomo, 2021, s. 543).
Ileriki yillarda televizyon haberciliginde de tabloid habercilige dogru bir dontisim
yasanmig ve dijitallesmenin de etkisiyle tabloidlesmeye yeni uzamlar dahil
olmustur.

5 Tabloidlesmeyi magazinellesme olarak gevirenler olsa da gazetecilik jargonunda bir tiire denk gelen kavram, magazin
kelimesi ile daralmaya ugramaktadir. Bu nedenle bu ¢alismada kasith olarak tabloidlesme kavrami kullaniimistir.
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Haber bultenleri enformasyon arayan bireylerin bagvurdugu mecralardir. Ana
haber biiltenleri ise prime-time’da yayinlanmasi ve giin i¢indeki tim haberlerin
secilerek en onemlilerinin kapsam i¢ine alinmasiyla izlenirligi en yiiksek olan
haber biiltenleridir. 24 Subat 2022 tarihinde Rusya’nin Ukrayna’ya baslattigi isgal
harekati ana haber biiltenlerinde haberin tabloidlesmesine dair 6nemli 6rnekler
sunmaktadir.

Harekatla birlikte Twitter, Instagram, Whatsapp gibi dijital sosyal
mecralarda paylasimlara baslanmistir. Kamu yayinciliginda tek yonli olarak bilgi
aktarimi ve toplumu bilin¢clendirme adina hareket edilirken, 1990'l1 yillardan
1tibaren 6zel televizyon kanallarinin yayina gecmesiyle yeni bir siirece girilmistir.
Televizyon yayinciliginin yalnizca kamu hizmeti olmaktan ¢itkmasiyla, sermaye ve
yatirimin devreye girmesiyle medya sahiplerinin ticari kaygilari bu siirecte dikkat
¢cekmeye baslamistir. Habercilik ve haber degeri kavramlari da degisimden
nasibini almig ve izlenme oranini ifade eden reyting kavrami ortaya ¢gikmistir.
Reytingin yliksek olmasi, programin daha fazla sayida kisi tarafindan izlenmesi
anlamina geldiginden, reklam ve dolayisiyla sermaye ve kar elde etmenin de
yolunu a¢gmistir. Kamuoyunu bilgilendirme islevi zamanla yerini eglence igerikli
programlara, sansasyonel habercilige birakmis ve habercilikte de tabloidlesme
doénemi baslamagtir.

Insanlari, genis kitleleri konu edinen, etkileyen bir olay séz konusu oldugunda
kamu yayim yapan televizyon kanallarinda daha az tabloid haber yayinlanirken
ozel televizyonlarin haber degerini degistirdigi ve tabloidlestirdigi varsayimi
calismanin temelini olusturmaktadir. Buna ek olarak ikinci varsayim ise
dijitallesmenin etkisiyle, tabloidlesmenin dijital ortama da yansidigi ve bir
etkilesim icinde oldugudur. Bu etkilesimin dogasiyla birlikte tabloidlesmenin
haber degerini de degistirmesi tartisilabilir bir sorun olarak degerlendirilmistir.

Rusya-Ukrayna savasi oOrnek olayinda, haberin dijital olarak aninda
enformasyon arayan birey tarafindan hizla paylasilmasi, habercilerin de ana
haber biilteni i¢cin hazirladig: iceriklerle olan etkilesim klasik yayincilik ile siddetli
etkilesimsel dijital medya arasindaki farklari da goérintr kilmaktadir.
Enformasyon arayan kisi dijitallesmede yasanan olaganiistii gelisimler sayesinde
bilgiye kolayca ve hizli bir sekilde erigsebilmekte 6zellikle sosyal medyanin da
stirece dahil olmasiyla haber kaynaklari hizla artmakta ve bu dinamik siireg
sayesinde etkilesim ve feed-back de hizla yikselmeye baslamistir. Artik yeni ve
dinamik bir haber tiretim ve paylasim siirecinden bahsetmek mimkiindir.

Dijital dagitim platformlari, Facebook Live, Periscope, Snapchat gibi
uygulamalar, YouTube Connect, Netflix ve Apple TV gibi mecralar tizerinden
televizyon haberinin video tiiketimini, canli yayim ve kablolu uydu islemlerini
kesintiye ugratarak, mobil cihazlar tizerinden gercek zamanli olarak genis
kitlelerin video yayinlanmasina izin vermektedir. Bu amacla igsgal ve savas
haberleri, ana haber biiltenlerinin nasil dijitallestigi ve 6zel kanallarla kamu
yayinciligl érnegi olarak TRT arasinda herhangi bir farklh yayincilik, habercilik
yapilip yapilmadig, farklilik var ise boyutunun ne derecede oldugu incelenmistir.
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Bu calisma, televizyon haberciliginde, tabloidlesmeyi birincil verilerle
tartismaya acan akademik bir arastirma makalesi olmasi nedeniyle bilimsel katki
bakimindan 6nemlidir.

Literatur

Turkiye’de televizyon yayinciliginin baglamasindan tlizerinden gecen yarim
yuzyillin ardindan gerek toplumlarin ihtiyacindaki farklhilagmanin gerekse
teknolojinin bas dondiirici sekildeki gelismesinin etkisiyle yayincilik, bilgiye
erisim ve buna bagl olarak da habercilik anlayisi ve algis1 biyiik bir degisim
gostermistir. Bu degisim siirecini sirasiyla kamu yayinciligi, 6zel yayincilik ve
dijitallesme basliklar: altinda kategorize edebiliriz.

Kamu yayinciliginda tek yonlii olarak bilgi aktarimi ve toplumu bilin¢lendirme
adina hareket edilirken, 1990 ve sonraki yillarda kamusal yayinciligin yanina 6zel
televizyon yayinciliginin da eklenmesiyle yeni bir siire¢ baglamistir. Televizyon
yayinciliginin yalnizca kamu hizmeti olmaktan ¢gitkmasiyla, sermaye ve yatirimin
devreye girmesiyle medya sahiplerinin ticari kaygilar: bu siiregte dikkat gekmeye
baslamistir. Habercilik ve haber degeri kavramlari da degisimden nasibini almis
ve 1zlenme oranini ifade eden reyting kavrami ortaya ¢cikmistir. Reytingin yiiksek
olmasi, programin daha fazla sayida kisi tarafindan izlenmesi anlamina
geldiginden, reklam ve dolayisiyla sermaye ve kar elde etmenin de yolunu
acmistir. Kamuoyunu bilgilendirme islevi zamanla yerini eglence icerikli
programlara, sansasyonel habercilige birakmig ve habercilikte de tabloidlesme
dénemi baglamistir. Bu déonem, nihayetinde tiim haber ve bilgileri “satilabilirligi”
gozeterek lireten yapinin kurulmasina yol agmigtir.

Tabloid kelimesinin hentiz tam bir Tirkge karsiligi yoktur. Nitekim Tirk Dil
Kurumunca yayimlanan Tirkce Sozlik’te de bu kelime yer almamaktadir.
Tabloid terimi ilk olarak, hap veya tablet olarak konsantre ila¢ formu icin
farmakolojik bir ticari markaya atif yapmak icin kullamilmistir. Bu narkotik
tabloid etkisi ve yutulmasinin kolay olmasi1 medyaya kolaylikla aktarilmistir. 20.
yuzyillin ilk yarisinda bu terim Londra'da trenlerde ve otobislerde kolaylikla
okunabilen gazetelerin boyutunu ifade etmek i¢in kullanilmaya baglanmigtir
(Fang, 1997, s.103-104).

Buna karsilik "tabloidlesme" terimi oldukg¢a yeni bir kelimedir. Mirriam
Webster'daki sozliik ekibi, 1991'de Amerikan kelime dagarcigindaki bu kelimenin
1lk kanitlarini bulmus ve o tarihten itibaren giderek popiler bicimde kullanilmaya
baslayan bu kavram hizla diger iilkelere de yayilmistir (Lowe, 1994). Harvard
Universitesi Politika ve Halkla Iligkiler Direktoéri Marvin Kalb’in (1997, s. 2) “Zor
haberlerin (hard news) azaltilmasi, seks, skandal ve bilgi-eglence sisteminin
artirilmas1” seklindeki ifadesi tabloidlesme taniminin 6ztuni olusturmustur.
Ingilizlerin tartismas1 cogunlukla yazili basin tizerine odaklamirken, Almanlar
tabloidlesmeyi esas olarak televizyonla simirlamiglardir (Stephenson, 1998, s.79;
Klein, 1998, s.13).

Zamanla tabloidlesme konusunda dile getirilen c¢esitli endiseler
yayginlasmakla birlikte, tartismanin kendisinin -akademik ¢evrelerde bile- hala
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kafa karistirdigimi gostermistir. Medyadaki veya toplumdaki belirli gelismeleri
onaylayan veya onaylamayan herhangi bir yorumcu, her seyl kapsayic
“tabloidlesme” terimini kolayca kullanabilir. Baska bir deyisle, tabloidlesme
terimi, retorigin genellikle mantikli ve digliniimsel elestiriyi golgede biraktig:
genis kapsamli arglimanlarin hizmetine yerlestirilmis ¢ok amacglh bir metafor
olarak 1igslev gorebilir. Gripsrud’a (2000, s. 298) gore tabloidlesme, ciddi
gazetecilikte gerileme donemini ifade ederken Esser (1999, s. 291) bu terimin kitle
iletisim araclarindaki gliveni erozyona ugratan siireci betimlemek ve karakterize
etmek tzere kullanildigini savunmustur.

Bu calismadaki literatiir taramasi, tabloidlesmenin haber degeri tizerindeki
etkisinin ancak genis bir yelpazede ampirik Olgiler ve analitik aracglar
kullanilarak kaliteli medya kuruluslarinin uzun vadeli, uluslararas1 bir
calismasiyla yeterince incelenebilecegini ortaya koymustur. Bu nedenle ¢alismada
yalmizca tabloid televizyon konusuna odaklanilmig ve tabloidlesmenin haber
degerini nasil degistirdigine yonelik inceleme segili televizyonlarin ana haber
biiltenlerinde yayinlanmis haberler tizerinden yapilmis ve yazili basin kapsam
disinda tutulmustur.

Turkiye'de 1990’11 yillardan itibaren televizyon yayinciliginin kamunun
tekelinden siyrilmasi ve o6zel televizyonlarin da sisteme dahil olmasiyla birlikte
ozellikle son yillarda tabloidlesme artisa ge¢mis ve bu durum haber degerinde
ciddi bir degisime ve yozlagsmaya yol agmistir. Bu konuda Tirkiye’de pek fazla
calisma yapilmamagtir.

Ergal (2000, s.11), televizyon haberciliginde tabloidlesmeyi haber
biltenlerinde daha az haber degeri tasiyan 6gelerin artmasi ve haberde ikincil
oneme sahip popililer ve magazin 6gelerin o6ne cikartilmasi olarak iki sekilde
tanimlamistir. Bununla birlikte Turkiye’de, her gecen yil artan televizyon kanal
sayisina ve haber biltenlerine ragmen, haber degerindeki degisim, haberlerin
kamuoyunu aydinlatma, bilgilendirme ve egitme islevini yerine getirip
getirmedigi, haber olusturulmasi ve sunumunda gazetecilik ilkelerine bagh
kalimp kalinmadigi, haberler yapilirken hangi Kkriterlerin g6z Oniinde
bulunduruldugu, tabloidlesmenin haber degerini nasil etkiledigi, kamu
yayinciligi, 6zel televizyon yayinciligi, yabanci/yerli sermaye sahipli televizyon
kanallarinda tabloidlesme konusunda ayrigsmalar olup olmadigi konularinda
literatiirde yeterli calisma géze carpmamaistir.

Arastirma Sorulari
Arastirma asagidaki sorulara cevap aramaktadir:

1- Dijitallesme televizyon haberciliginde haber degerinde nasil bir degisime
sebebiyet vermistir, tabloidlesme var midir?

2- Tabloidlesmede kamu yayinciligi ile 6zel televizyon yayinciligi arasinda
nasil bir farklilik olusmaktadir?
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3- Dijitallesmenin, televizyon haberlerindeki igerik iretimine etkisi nasil
olmustur. Gazetecilik sorumluluk ve dogruluk ilkeleri bu siiregten etkilenmig
midir?

4- Televizyon haberlerinin gorsellige baghh olmasi1 yiizeysellige, gec
enformasyona ve gaibeli bir duygusalliga sebebiyet vermekte midir?

Yontem

24.02.2022 tarihinde Rusyanin Ukrayna’ya yonelik isgal harekat: televizyon
ana haber biltenlerinde haberin tabloidlesmesi 6rneklerini sunmaktadir. Bu
calismada, yontem olarak televizyon ana haber biltenleri izerinden nitel
arastirma yontemlerinden igerik analizi kullamilmigtir. Nitelik analizi yontemiyle
ulagilan veriler, Semetko ve Valkenburg tarafindan 2000 yilinda gelistirilen ve
tabloid haberleri kategorize etmede kullanilabilecek haber c¢erceveleme
olcegindeki beg kategori (catisma, insani ilgi, sorumluluk atfetme, etik, ekonomik
sonuglar) izerinden analiz edilmigtir.

Calismanin evreni televizyon ana haber biiltenleridir. Orneklem olarak ise tic
ayri televizyon kanalinin ana haber biltenleri secilmistir. Bu kanallar TRT1,
Show TV ve FOX TV’dir. TRT 1 kamu yayincihigi yapmasi, Show TV, 2022 yili
verilerine gore ulusal kanallar iginde ana haber biilteni genel olarak en yiliksek
reytinge sahip kanal olmasi, FOX TV ise uluslararasi kiiresel sermayenin
sahipliginde yayin yapmasi nedeniyle 6rnekleme dahil edilmistir.

Kamusal yayinciligi o6zetle, kamu hizmeti igin tilkenin geneline ve
vatandaslarin biitiiniine yonelik, kamu tarafindan finanse edilen ve denetlenen,
halkin egitimi, bilgilendirilmesi, olaylardan haberdar edilmesi, bilinglendirilmesi,
eglenmesi ve hosca vakit gecirmesini kendine ilke edinen, 6zerk, tarafsiz, kamu
tuzel kisiligi bulunan bir yayincilik anlayisini ifade etmektedir (Avsar, 2005, s. 93).
TRT, Anayasa’nin 133. maddesi ve 2954 sayil1 Tirkiye Radyo Televizyon Kanunu
uyarinca tarafsiz bir kamu tilizel kigilige sahip Tiurkiyenin tek kamu yayin
kurulusudur.

FOX TV, The Walt Disney Companynin sahibi oldugu FOX Networks
Group’un Tirkiye'de yayin yapan ulusal televizyon kanalidir. Show TV, ana haber
bilteni reytinglerinde FOX TV ana haber biilteninin ardindan ikinci sirada
gelmektedir (TIAK, n.d.).

Televizyonlarin giin icinde belirli araliklarla ekrana getirdikleri ara haber
biiltenleri yerine ana haber biltenlerinin tercih edilmesi ise ana haber
biiltenlerinin giin i¢inde yapilan ytlizlerce haber icerisinden en énemli goriilenleri
secilerek olusturulan ve dolayisiyla tabloid haberin en az sayida olmasi beklenen
biltenler olmasindan kaynaklanmistir.

S6z konusu televizyonlarin ana haber biiltenleri Rusyanin Ukrayna’ya yonelik
1isgal harekatini baslattig: giinden itibaren bir hafta stireyle (7 giin) incelenmistir.
Bu dénemin sec¢ilmesinin nedeni olaganiistii bir giindemin oldugu savas donemde
tabloid haberlerin daha az olacaginin varsayilmasidir. 24 Subat-2 Mart 2022
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tarihleri arasindaki bu dénemde toplam 21 ana haber biilteni incelenmis ve
tablolar olusturulmustur.

Olcek yorumlanirken, “Teknolojinin Sosyal Ingasi Kurami” (Social
Construction of Technology: SCOT) kullanilmigtir. SCOT, ilk olarak Pinch ve
Bijker'in (1987) gelistirdikler: bir yaklasimdir ve tim iligkilerin gerek sosyal
gerekse teknik goriildiigi takdirde mevcut durumun anlasilabilecegini savlar.

Bulgular

Haber denildiginde klasik iletisim paradigmasinda sadece gazetecilik akla
gelmektedir. Inal'in (1996, s. 19) da isaret ettigi gibi; “Habercilik is1 artik sadece
yazil1 basinin yani giinliik gazete ve haftalik, aylik dergilerin tekelinde degildir.
Radyolar ve televizyon kanallar1 bugiin daha yaygin bir kullanima ve tiiketime
sahip iletisim araclaridir.”

Ozsoy (2011), uzun yillar sosyallesme araci olarak goriilen kitle iletigim
araglarinin, buglin yeni medya iginde, yeni bir sosyallik tanimini tartismaya
actiklarimi belirterek su ifadeleri kullanir:

“Oziinde bireyi yalnizlagtiran, sanal bir uzamda ve alanda gerceklegen sanal
bir sosyalliktir bu. Yeni televizyon ve yayginlasan kultir, uzaklari, ¢ok
uzaklar1 gosterip yakinlastirirken insani en yakinindakinden, kendisinden,
cevresinden uzaklastirabilir. Internet kullanan yeni izleyici (...) aktiftir,
hizlidir, paylasimcidir ama bir o kadar egoist, sabirsiz ve topluluk icinde
yalnizdir” (s. 264).

Bu calismada elde edilen verilere, televizyonun da “Youtubelagmasiyla” FOX
TV ve Show TV'nin Youtube kanallari, TRT 1 i¢inse medya takip merkezinden
temin edilen dijital kayitlar izlenerek ulasilmigtir.

Tabloidlesmenin getirdigi sorun ya da sonuclardan biri hem enformasyonun
hem de dezenformasyonun muglaklagmasidir. Haberciligin bir yaris haline
dontistliigl, haber akisinin hizlandig: ve yurttas gazeteciliginin de etkisiyle dijital
medyanin daha 6n plana ¢iktig1 giinimizde dezenformasyon konusu calisilmaya
deger akademik bir sorundur. Birincil veriler izerinden televizyon haberciliginin
tam da bu nedenle tartigilmasi ve sorgulanmasi1 gerekmektedir. Analize
televizyonlarda ekrana getirilen tabloid haberlerin genel dagilimiyla
baslanacaktir.

Asagidaki bir numaral tabloda ti¢ kanaldaki tabloid haberlerin toplam olarak
haber cerceveleme kategorilerindeki sayilari sunulmustur: 21 tane ana haber
biilteni her biri bir belge kabul edilerek incelenmistir. Bu incelenen 21 belgenin
tamaminda “insani ilgi”den bahsedilmistir. Bulgulara gore, televizyon
haberciliginde daha ¢ok insani 1lgi tizerinde durulmaktadar.

199



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.2 — Issue.2 — p. 192-208

TV'lerin Tabloid Haber Sayilari

15

11

insani ilgi Catisma  Ekonomik Sonuclar Ahlak-Etik Sorumluluk Atfetme

Sekil 1: Tabloid Haberlerin Cerceveleme Kategorilerine Gore Dagilimi

Uc televizyon kanali ana haber biilteninde: Insani ilgi kategorisinde 62,
catisma kategorisinde 35, ekonomik sonuclar kategorisinde 25, ahlak-etik
kategorisinde 15 ve sorumluluk atfetme kategorisinde 11 tabloid haber
yayinlanmigtir.

Analizi yapilan bir haftalik siirede ¢ televizyon kanali ana haber biilteninde
yayinlanan toplam tabloid haber sayis1 148 olarak gerceklesmistir. En ¢ok tabloid
haberin insani ilgi kategorisinde yer aldigi, bunu sirasiyla “catisma”, “ekonomik
sonuclar” “etik-ahlak” ve “sorumluluk atfetme” kategorilerindeki tabloid
haberlerin takip ettigi goriilmiistiir. Insani ilgi ve catisma kategorilerindeki
haberlerin ¢coklugu, dijitallesme siirecine gecilmesinin ardindan vatandaslarin cep
telefonu kanaliyla cektikleri videolarin ana haber biulteninde yayinlanmasiyla
teknoloji-toplum etkilesiminin ve ortak kamu vicdaninin (common sense) baskin

hale gelerek gortinurliginin arttigr iddiasini desteklemektedir.

Yazil1 basin, radyo ve televizyon toplumsal catismalar1 ve sivil toplumun
pozisyonunu ilgili yurttaglara o6zetleyebiliyorsa demokrasi kendi mecrasinda
dogru olarak ilerliyor demektir. Ancak kitle iletigsim aracglar: politik enformasyonu
popilist soylemlere, pazarlamaya veya propagandaya donlstirirse demokrasi
ciddi bicimde zarar goriir. Fleury (2010)’un da belirttigi tizere demokrasinin
saghkli isleyisinin temelinde vatandasglarin cesareti vardir. Yurttaslarin ¢cektikleri
goruntilerin tabloidlesmesi konusuna sonraki bolimdeki analizlerde detaylica
deginilecektir.

Televizyon haberciliginin goériintii ve ses teknolojisini kullanarak klasik
habercilikte yeni bir stire¢ baglatmasi ve gerek radyo gerekse gazete yayimciliginin
onine gecerek popiiler hale gelmesi gibi dijital siirecin baslamasiyla internet
basini, internet gazeteciligi, internet haberciligi gibi yepyeni bir doéneme
gecilmigtir. Bu donemin o6nceki donemden farklar1 su baghklar altinda
ozetlenebilir:

- Haberlerin hedef kitleye daha hizli ulagtirilmasa,
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- Haberlerin anlik gelismelere gore glincellenerek yeniden servis edilmesi,

- Okurun diledigi bilgi ve habere kendisine belirtilen saatte degil, diledigi anda
erigsebilmesi,

- Goruntl, grafik ve ses iceren multimedya dosyalarin haber yayininda
kullanilmaya baglanmasi,

- Yalnizca giincel degil, arsiv haberlere de erisim olanaginin ortaya ¢ikmasi,
- Istenilen haberlerin bilgisayarlara indirilebilmesi, saklanabilmesi,

- Hedef kitleyle etkilesimin baglamasa,

- Haberlere iligkin arka plan (backgraund) bilgilere erisimin kolaylasmasi,

- Diger mecralarda yer almayan cok farkli ve detay haberlerin kolayca
bulunabilmesi.

Yukarida maddeler halinde siralanan bu yenilikler hem avantaj hem de
dezavantaj olarak goriilebilmektedir. Gazetecilik 2.0 déneminin getirdigi aktif
katilimei izleyici, “yanki odasi etkisini” (echo chamber effect) de ortaya ¢ikarmistir.
Yanki odas1 etkisi “kullanicilarin sadece kendi goriiglerini destekleyen goriisleri
1zlemeleri, takip etmeleri” olarak tanimlanabilir (Narin, 2017). Yanki odasi etkisi
internet kullanicilarina tercih etmedikleri, istemedikleri, begenmedikleri
mesajlar1, kanallar filtreleme ve kendilerine ait yeni bir yanki odasi kurma
1mkani sunmaktadir. Bu sarmal gerceklerden uzaklagsmaya hatta karsit goriisleri
gormemeye, duymamaya ve bir nevi sagirlasmaya neden olabilmektedir. Kendi
goriis ve begenilerine gore homojen gruplar olusturan bireyler buna uygun
internet kanal ve kaynaklarini, hesaplar: takip etmektedir.

Baslangicta zararsiz, daha kullanigh ve daha verimli gibi gozliken bu se¢ici
maruz kalma neticesinde insanlar bir tusa basarak (tiklama) yalnizca kendi
goriuglerini destekleyen ve sadece kendi ihtiyaclarini gézeten mesajlarla simirh
kalmaktadir. Farkli ya da elegtirel goriislerin saklanmasi, yok farz edilmesi
demokrasinin o6ziine de zarar vermekte, kimi zaman da 1insanlar1 hem
gerceklerden ve hem de empatiden uzaklastirmaktadar.

Televizyon haberlerinin dijital ortamlara tasinmasi izleyicilerin de birer
kullaniciya ve takipgiye donlismesine neden olmus, onceleri yalnizca “izleyen
izleyici” artik “izlerken paylasan, tartigsan, yorum yapan ve kendi gibi
diisiinenlerle  gruplasan, distinmeyenlerle  kutuplasan  bir  toplum
olusturmaktadir.

Bu dijital donemde etiketleme (hastag) kullanimi da giindemi belirli konular
etrafinda toplamay1 saglamistir. Hemen hemen tiim televizyon programlarinda
1zleyicilerin aktif katilimimi saglamak, ilgiyi artirmak ve giindem olusturmak
amaciyla etiketleme kullanilmaya baslanmis, dogal olarak habercilik de bu yeni
stirecten etkilenmig ve haber degerindeki degisim daha da belirgin hale gelmeye
baslamigtir. Ornegin, incelenen televizyon kanallarindan FOX TV, ana haber
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biilteni her giin yeni bir etiketle yayinlanmakta ve seyircilerin o etiketi kullanarak
sosyal medyadan yaptiklar1 yorumlardan bazilari haber biilteni i¢inde
aktarilmaktadir.

Dijital sistemde izleyiciler ana haber bilteni yayininin altina yorum
yazabilmektedir. Bu yorumlar bir yandan geri bildirimleri dikkate alma yolunda
yayincilara imkan saglarken bir yandan da reklam ve reyting sonucunu doguran
tiklanma ile ilgiyi ve beklentiyi de 6lciimlemeyi miimkiin kilmaktadir. Onceleri
haberi muhabir olustururken dijitallesme ile dileyen herkes birer muhabir haline
gelmigtir (yurttas gazeteciligi). Siradan, sade, uzman olmayan bir vatandas da
artik bir kameraman, bir muhabir haline gelmekte ve ¢cektigi goriintiileri sosyal
medya araciligiyla paylasabilmekte, bu igerikler televizyon haberlerinde de
kullanilmaktadair.

Calismaya konu Rusya-Ukrayna savasi sonrasindaki haber biiltenlerinde de
yurttas gazeteciliginin bir¢ok oOrnegine rastlanmigtir. Yalnmizca savagla ilgili
haberlerde bile her ana haber biilteninde vatandaslar tarafindan c¢ekilen
gorintilerin haber haline getirilerek aktarildigi gorilmistiir. Ayrica
vatandaglarin kameralar: disinda haber biiltenlerine yardime1 bir diger kaynak
1se guvenlik kamerasina yansiyan gorintilerdir. Bu gorintiler de haberlerde
oldukca sik yer almaktadir. Harekat sirasinda aninda ¢ekilen gorintiiler, binalara
1sabet eden bombalar, baz1 binalarin, yapilarin yikilma anlari, yasanan endise,
korku, panik en ¢ok giivenlik kamerasi kayitlarindan haberlere yansitilmistir.

Yurttas haberciliginde de klasik habercilikte de en ciddi sorunlardan birisi
mahremiyet ve gizlilige iliskin etik sorunlardir. Dijitallesmenin habercilige
getirdigi yeniliklerin gizliligi ortadan kaldirmaya baglamasinin, insanlarin her
daim gorintilenebilecegi ve bu goriintiilerin bir anda tim iilke hatta dinya
tarafindan izlenebilecegi diisiincesinin insan davranislar: tizerindeki etkisi baska
bir ¢calismanin konusu olmakla birlikte haber degerinde insani ilgi ve etik gibi
cerceveleme kategorilerinin 6n plana cikmaya bagladigi, bu calismada tespit
edilmistir. Ozellikle insani ilginin vurgulandigr haberlerde, etik degerler
sorgulanmakta ve siyasi haberlerden ziyade sosyal medyada ve dijital ortamlarda
bu tir haberler 6n siralarda yer almaktadar.

Asagidaki iki numaral tabloda, ana haber biiltenlerinde, incelenen dénemdeki
tabloid haberlerin sayis1 ve bunlarin haber cerceveleme kategorilerine gore
dagilimi sunulmustur. Buna gore ti¢ kanaldaki toplam tabloid haber sayis1 148
olarak gerceklesmistir. Bu sayinin dagilimina bakildiginda, Show TV’de 130, FOX
TV’de 15, TRT 1’de 3 tabloid habere yer verildigi gorilmektedir.
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Tablo 1: Tabloid Haberlerin Cerceveleme Kategorilerine ve TV’lere Gore
Dagilim

ngggg;]fg{]a SHOW TV FOX TV TRT 1 TOPLAM
Catisma 34 1 0 35
Insani Tlgi 56 4 2 62
Sorumluluk Atfetme 5 5 1 11
Ahlak Etik 15 0 0 15
Ekonomik Sonuglar 20 5 0 25
Toplam 130 15 3 148

TRT 1 ana haber bilteninde, harekatin bagladigi 24 Subat 2022 tarihinden
itibaren dort giin boyunca hi¢ tabloid habere yer verilmemistir. TRT 1’de ilk
tabloid haber 28 Subat 2022 tarihinde ekrana getirilmistir. En az tabloid haber
TRT 1’de, en fazla tabloid haber ise acik ara Show TV’de yayinlanmistir. Bu genel
tablonun kristalize ettigi veri TRT'de kamu yayinciliginin yurttasa dogru bilgiyi
verme konusundaki roliiniin devam ettigidir. Tablo 1’de gorildiigl tizere incelenen
donemde tabloid haber sayisi, catisma kategorisinde Show TV’de 34, FOX TV’de 1,
TRT 1’de 0 olurken, insani ilgi kategorisinde Show TV’de 56, FOX TV’de 4, TRT
1’de 2 olarak gerceklesmistir.

Sorumluluk atfetme kategorisinde Show TV ve FOX TV’de 5er habere yer
verilirken, TRT 1’de bu kategoride hi¢ tabloid yayinlanmamigtir. Ahlak/Etik
kategorisinde yalnizca SHOW TV’de tabloid haber yayinlanirken, ekonomik
sonuclar kategorisinde Show TV’de 20, FOX TV’de 5 haber yer almis, TRT 1 bu
kategoride de tabloid habere yer vermemistir.

TRT 1 Ana Haber Biilteninde, incelenen dénemde ekrana getirilen 3 tabloid
haberin dagilimina bakildiginda, ikisinin insani ilgi, birinin de sorumluluk
atfetme kategorilerinde oldugu gérulmustir.

Insani ilgi kategorisinde “bir site 6niinde meydana gelen trafik kazalar: ve
mahalle sakinlerinin tepkisine” ve “olasi1 bir depremin ne zaman
gerceklesebilecegine” iligkin haberler biltende yer alirken, sorumluluk atfetme
kategorisinde yer alan tek tabloid ise 28 Subat 1997'deki darbe girisiminin yil
dontimi nedeniyle aktarilan ve yorum da igeren “hesaplasma olmadan helallesme
olamayacag1” yonindeki haberdir. Incelenen kanallar icinde yalnizca TRT'de
catisma ve ekonomik sonuclar kategorisinde hic¢ tabloid habere yer verilmemistir.

Show TV Ana Haber Bilteninde incelenen dénemde ekrana getirilen 130
tabloid haberin dagilimina bakildiginda, haberlerin 56 tanesi insani ilgi, 34 tanesi
catisma, 20 tanesi ekonomik sonuglar, 15 tanesi ahlak-etik, 5 tanesi de sorumluluk
atfetme kategorisinde yer almistir. Sekil 2’de de goruldigi tzere tabloid
haberlerin ylizde 43’0 insani ilgi, yizde 26’s1 catisma, yiizde 151 ekonomik
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sonuclar, Yiuzde 12’s1i ahlak-etik, yiizde 414 de de sorumluluk atfetme
kategorisindedir.

Diger kanallara gore tabloid haberlerin ¢ok fazla olmasi, catisma kategorisinin
haberlerde sik¢a konu edildigi, tim kategorilerde tabloid haberlerin en ¢gok Show
TV’de yayinlandig1 gérilmiistiir.

Tabloid Haberlerin Yiizdelik Dagilimi

W Catisma

m insani ilgi

m Sorumluluk Atfetme
Ahlak-Etik

m Ekonomik Sonuglar

Sekil 2: Show TV’deki Tabloid Haberlerin Cerceveleme Kategorilerine Gore
Oransal Dagilimi

FOX TV’deki 15 tabloid haberin dagilimina bakildiginda, 5er tanesinin
ekonomik sonuglar ve sorumluluk atfetme, 4’inlin insani ilgi, birinin de ¢atisma
kategorisinde yer aldigi gorilmiustir. Sekil 3’te de gorildigh tizere tabloid
haberlerin ytzde 33’eri sorumluluk atfetme ve ekonomik sonuclar, ytizde 27’s1
insani ilgi, ylizde 7’si de catigsma kategorisindedir. Diger iki televizyon kanalina
gore tabloid haber sayisinin ekonomik sonuglar ve sorumluluk atfetme
kategorisinde yogunlastigr gorilmistiir. Buna karsin catisma ve insani ilgi
kategorisindeki haberlerin digerlerine goére daha az sayida oldugu tespit
edilmistir.

Tabloid Haberlerin Yiizdelik Dagilimi

Catisma

Ekonomik Sonuzg’r insani ilgi
33% 27%
Ahlak-Etik
0%
Sorumluluk Atfetme
33%

ECatisma Mminsaniilgi  mSorumluluk Atfetme Ahlak-Etik ~ m Ekonomik Sonuglar

Sekil 3: FOX TV’deki Tabloid Haberlerin Cerceveleme Kategorilerine Gore
Oransal Dagilimi
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Sonuc

Genig kitleleri etkileyen olagan disi bir gelisme oldugunda dogal olarak
televizyonlarin ilk haberi de bu gelisme ve olay1 konu edinmektedir. Buna karsin
kamu yayinciligi ile 6zel yayincilik arasinda haberi sunma tarzi agisindan belirgin
bir fark oldugu gorilmustir.

Rusyanin Ukrayna’yr isgaline iliskin TRT 1, FOX TV ve Show TV
televizyonlarinda incelenen oOrneklerin biylik c¢ogunlugunda insani ilgi
cercevesiyle haberler halka sunulmustur. Sorumluluk atfetme kategorisinde (Orn:
Kolonu kesen ve binanin yikilmasina neden olan kisi/kisiler) yer alan tabloid
haberlerin azhig1 dikkat ¢ekmigtir.

Tabloid haberlerde yansitilan ve siipheci bir duygusallik barindiran bireysel
hikayelerin 6n plana ¢ikmasi, halkin ekranda goérmek istedigi hikayelere dair
yapilan oylamalara dayandirilmakta ve bunun 6l¢imi ise Youtube kanallari ve
dijital reytinglerle yapilmaktadir. Dacheux’a (2010, s. 83) gore, medya tiirleri su
anda hakli olarak kaygi verici bir ekonomik degisim yasamaktadir ve giderek
artan oranda gazetecilerden kurtulmaktadir (...) Medyanin geleneksel roliinden
feragati dijital teknolojilerin gelmesiyle birlikte daha da artmastir.

Artik vatandaslar sadece begenme ya da izleme butonuna tiklayarak degil
bizzat kendileri de igerik lretmekte ve memnuniyetle tabloidlesmeye katk: ve
destek vermektedir. Ellul'e (2012) gore yurttaslarin kontrol toplumu iginde
yasayarak o6zgurliklerinin ya da mahremiyetlerinin azalmasinda, dogrulanmamag
enformasyonun tiim diinyada dolagima girmesinde ve anti demokratik
propagandanin yayilmasinda dijital teknolojinin ¢ok biyiik roli vardir. Formal
haberler yerini herhangi bir iletisim egitimi almamis insanlar tarafindan tretilen,
gosterilen haberlere birakmaktadir. Hikayenin taslagi, eski adiyla izleyiciler, yeni
adiyla takipciler/kullanicilar tarafindan yazilmaya baslanmistir. Kalanminin ise
(kacinilmaz bir sekilde) internette, Whatsapp gruplarinda yayinlanan haberlerle
yazilmasi muhtemeldir. Bu asir1 etkilesimsel dijital ortam; elektronik postalar,
grup paylasimlari, Twitter ve Instagram paylasimlari ile devam eder. Televizyon
haberlerinin dijital ortamlara tasinmasi izleyicilerin de birer kullaniciya ve
takipcgiye doniismesine neden olmus, onceleri yalnizca “izleyen izleyici” artik
“izlerken paylasan, tartisan, yorum yapan ve kendi gibi diisiinenlerle gruplasan,
distinmeyenlerle kutuplasan” bir toplum olusturmaktadir.

Televizyon kanallarin  karsilastirilmasi sonucunda en az tabloid
haberin kamusal yayinci orneklemi olan TRT 1’de, en fazla tabloid haberin
1se prime-time televizyon kanallari icerisinde ana haber bilteni en ¢ok reyting
alan Show TV’de yayinlandigi goriilmektedir. Show TV Ana Haber’in tabloid haber
sayisinin diger iki kanala oranla ¢ok daha fazla olmasina, bilhassa g¢atigsma
kategorisindeki haberlere baskin bigimde yonelmesine ragmen reytinglerde ilk
sirada yer almasi yani siddet igeren haberlerinin izleyici tarafindan ragbet gérmesi
alt1 ¢izilmesi gereken 6nemli bir husustur. Bu konunun ayr1 bir ¢alismada ele
alinarak nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi iletisimciler kadar sosyal bilimcilerin de
tuzerinde durabilecegi yeni soru ve sorunlarin varligimi gézler éniine sermektedir.
Ote yandan uluslararasi sermayenin sahipligindeki FOX TV’nin ekonomik
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sonuclar ve sorumluluk atfetme kategorilerindeki tabloid haberlerinin yogunlugu
da dikkat ¢eken bir bagka husus olarak alt1 ¢izilmelidir.

Bitin bu bulgulardan yola cikarak televizyonda tabloidlesme seriivenine
bakildiginda, su panoramay1 gérmek mimkiindir: II. Diinya Savas: yillarinda,
insanlar radyolarin etrafinda toplanarak son haberleri (ajans) dinler ve hangi
liderin yiikselip hangi liderin distigliini radyodan takip ederdi. Gazeteler ise
konuyla ilgili detaylari, takip eden haftalarda verirlerdi. Dergiyse gazeteden daha
geriden gelir ancak bir perspektif sunabilirdi. Klasik, yazili habere gorsel ve
hareket ekleyerek ortaya cikan televizyon, izleyicilerin ilk kez bir suikaste, ABD
Bagskani Kennedynin o6liimiine taniklik etmesine imkan tanimisti. 11 Eylil
2001’de bu trajik 6rinti aym sekilde tekrarlandi: Ikiz Kulelere yapilan teror
saldirisi, tekrar tekrar, sayisiz kez izlendi. Haber tiiketicileri, saldir1 ile ilgili
“Ne?”yi TV aglarindan, dehseti gorsel grafiklerden “Nasil?” ve “Ni¢in?”1 de bir
parca yazili basindan 6grendiler.

Dacheux’ye (2010, s. 89) gore, “Medya nesnel bir enformasyon yaymamaktadir:
Mesleki normlar, editéryal politikalar, uyulmasi gereken bilitce gibi ig¢sel
zorlamalarin yani sira kamunun beklentileri, politik yasalar, ekonomik aktorlerin
baskilar1 gibi digsal zorlamalarin belirledigi degisikliklere gére enformasyonu insa
etmektedirler. Iletisim teknolojilerindeki hizli degismenin sonucu olarak, i¢cinde
yasadigimiz c¢ag, “dijital” olarak adlandirilmasini beraberinde getirdi. Televizyon
haberlerindeki tabloidlesme de bu yeni dijital ¢agin sonuglarindan biri olarak
kargsimiza ¢ikmigtir.

Kamu yayinciligi yapan TRT 1 bu ¢calismada tabloidlesmeden ¢ok az etkilenen
kanal olarak dikkat cekmistir. Geray’a (2019, s. 349) gore, “... televizyon
yayinlarindan her anten takan ve televizyon alicisina sahip olan yararlanabilir
zira milli givenlik veya emniyeti saglamak icin verilen hizmetler kamu mal
niteligi tasimaktadirlar”. Bu durum aslinda yansiz/tarafsiz yayin politikalar
hakkinda ciddi elestirilere maruz kalsa da TRT nin “haberciligin tabloidlesmemesi
baglaminda” dogru bir habercilik anlayisi benimsedigi seklinde degerlendirilebilir.
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