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Ozet

Medya, toplumsal normlarin izler kitleye iletilmesinde etki giicii kanitlanmais bir arag olarak varligim
siirdiirmektedir. Kiiltiirel kodlara dayali olarak kurulan medya metinleri, hali hazirdaki kiiltiirel
kodlar:1 kullandiklar1 gibi ayni zamanda izleyiciyi etkilemek amaciyla egemen ideolojiyi yansitan
yeni kodlamalar1 da tiretmektedirler. Medya metinleri igerisinde reklamlar hem tiiketim ¢aginin
devaminin bir aracis1 hem de déngiisel mesaj iletim giicii ile toplumsal anlatilarin insa araglarindan
onemli bir tanesidir. Calisma kapsaminda bu anlatilar arasindan, toplumsal cinsiyet kavramina ickin
olarak erkeklik ¢alismalar1 ve babalik rollerine dair {iretilen/degisen/doniisen anlamlar {izerinde
durulmustur. Modern ¢agin degisen yargilar1 'modernlesen babalar1’ zorunlu kilmistir. Lynne
Segal'in, 'cagdas baba' ve 'yeni baba' kavramlarindan hareketle bu calismada 6ne siiriilen modern
hayatin babalarinin, 'yeni babalik' olarak degerlendirilmesine yonelik kavramsal bir alt yapi
olusturulmustur. Calismada, televizyonda yayinlanan babalar giinii reklamlari kiiltiirel bir metin
olarak ele alinmis ve geleneksel ve modernin yarattig1 babalik kodlarindaki gerilim nitel arastirma
yontemlerinden betimleyici analiz ile goriiniir kilinmaya calisilmistir. Calismanin sonucunda,
reklamlarda degisen yasam kosullariin babalik kodlarinda bir degisimi s6z konusu kildig1 ancak
bir diger yaniyla geleneksel olan toplumsal cinsiyet kodlarinin yeniden iiretimine de hizmet ettigine
ulasilmistir.
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Abstract

The media sustains its role as a proven tool for conveying social norms to the audience. Media texts
based on cultural codes not only use existing cultural codes, but also generate new codes that reflect
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the dominant ideology in order to influence the audience. Advertising in media texts is both a
mediator of the continuation of the age of consumption and an important means of constructing
social narratives with its cyclical message transmission power. Within the scope of the study, among
these narratives, masculinity studies and fatherhood roles produced/changing/transformed
meanings are emphasized. The changing judgments of the modern age necessitated 'modernizing
fathers'. Based on Lynne Segal's concepts of 'contemporary father' and mew father', a conceptual
infrastructure has been created to evaluate the fathers of modern life as 'new fatherhood', which is
put forward in this study. In the study, father's day advertisements broadcasted on television are
handled as a cultural text and the tension in paternity codes created by traditional and modern
culture have been tried to be made visible through descriptive analysis, one of the qualitative
research methods. As a result of the study, it has been reached that the changing living conditions in
advertisements bring about a change in faterhood codes, but within this, it also serves to reproduce
the traditional gender codes.

Keywords: Gender, masculinity studies, the concept of fatherhood, father's day advertisements,
consumption

GIRis

Kadin(s1)lik ve erkek(si)lik biyolojik bir edinimden ziyade anlami toplum igerisinde
olusan olgulardir. Toplum yasayan bir yapidir ve bunun sonucu olarak gelisir, degisir.
Ozellikle, kapitalizm ve modernlesme ile birlikte cografi sinirlarin 6nemini yitirdigi
donemde kapali toplum yapisindan agik toplum yapisina gegis bu degisimleri beraberinde
getirmektedir. Bu doniistimlerden bir tanesi erkeklik ve ona yiiklenmis olan babalik
rollerinin geleneksel degerlerinde goriilen kirilmalardir. Bahsi gecen bu dontisiimleri
anlayabilmek adma bu c¢alismada, Oncelikli olarak toplumsal cinsiyet ve erkeklik
calismalarina dair kuramsal bir betimleyici analiz sunulmustur. Boylece, elestirel erkeklik
calismalarinin etkisiyle babalik rollerinin degisimine dair Lynne Segal'in, 1990 yilindan
1950'1i yillara donerek tespit ettigi 'cagdas baba' ve 'yeni baba' kavramlarindan hareketle
Segal’in calismasinda One siiriilen modern hayatin babalarmin 'yeni babalik' olarak
degerlendirilmesine yonelik kavramsal bir alt yap1 olusturulmustur. Ardindan toplumsal
cinsiyetin anlamlandirilmas: siirecinde rol oynayan medyanin bu kodlar1 nasil insa ettigi
veya aktardigina dair bir sorguda bulunulmustur.

En genel tespitle medya, kiiltiirel bir metin olarak anlatisini iginde gelistigi
toplumdan alir ya da o topluma dair egemen erkin iirettigi mesajlar1 sunar. Medyada
tekrarlanan toplumsal cinsiyete iligkin kalip yargilar bu davranislarin igsellestirilmesinde
etkin bir rol oynar. Bu ¢alisma icin medya endiistrisi igerisinden 6rnekleme dahil edilen
reklamlar olmustur. Reklamlar, kisa stireli ve tekrarli yapisi sayesinde televizyon igerisinde
etki giicli en yiliksek mecralardan kabul edilmektedir. Reklamlarin tiiketime davet eden
mesajlari ile ilettigi kodlar glintimiiz tiiketim ¢aginda arzu edilenleri anlayabilmek adina
onemlidir. Bu varsayim dogrultusunda Orneklem televizyon reklamlar1 olarak
belirlenmistir. Tiiketimin kimlik ve statii gibi bir ihtiyacin ¢ok 6tesinde anlamlar edindigi
cagimizda hem bu caga uygun tiiketicilere hitap etme kaygisi hem de yeni ideolojik
anlatilar1 normlastirma ¢abalar1 reklam mesajlarina yansimaktadir. Bu anlamda reklamlara
dair bir ¢calisma ile toplumdan olmasi beklenenler ve nedenlerine dair bir okuma ¢ikarmak
miimkiin hale gelmektedir. Bu ¢alismada, kiiltiirel bir metin olarak ele alinan televizyonda
yayinlanan babalar giinii reklamlar1 betimsel analiz yontemi ile "yeni babalik" kodlamalar:
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agisindan incelenmektedir. Modernlesme ile birlikte degisen babalik kodlarmi agiga
¢ikarmak amaciyla ¢alismanin arastirma evrenini 2010 yili sonrasi Tirk ana akim
televizyon kanallarinda yaymlanan babalar giinii reklamlar1 olustururken, bu evren
igerisinden amaca yonelik 6rneklem dogrultusunda 2017 yilinda yaymlanan ii¢ reklam
filmi incelenmistir. "Yeni baba' kavraminin bugiin igerdigi anlamlar {izerine yapilacak bir
okuma ile bu makalede, arzu olarak sunulanin artalanindaki anlamlar1 agiga ¢ikarmak ve
babalik kodlarmin yeniden {iretilirken bir yaniyla da geleneksel olam1 mesru kilmaya
devam ettiginin goriiniir kilinmasi1 amaglanmaktadar.

Erkeklik Calismalar1 ve Babalik Rollerine Dair Yeniden Uretilen Anlamlar

Kiiresellesme ve internetin gelisen yaygin kullanim aglarmin etkisiyle toplumsal
kodlar ve normlar dongiisel bir siiregte degismektedir. Toplum igerisinde en temel
olgulardan olan cinsiyet ve ondan beklenenler de bu siiregte degisip doniismektedir.
Cinkii cinsiyet biyolojik bir 6zelligin yani sira toplumsal kimligin bir parcasi olarak
anlamin1 bulmaktadir. Kadin ya da erkek olmak igerisinde hem biyolojik hem toplumsal
anlamlar1 bir arada barindirmaktadir. Biyolojik anlamda bireyler er/disi 6zelliklerine verili
olarak sahip dogarlar ancak toplumsal anlamda ise kadin ve erkek olmak verili degil insa
edilen bir 6zelliktir. Bu durumda kadin/erkek olmak dogustan edinilen bir 6zellik iken
kadmnlik ve erkeklik toplum tarafindan biyolojik 6zelliklerine gore belirlenen davranig
ortintiilerini icermektedir (Vatandas, 2011, s. 30). Bu temel farki agiklamak adina literatiirde
karsimiza ¢ikan kavram ise toplumsal cinsiyettir.

Toplumsal cinsiyet kavramy, ilk defa 1968 yilinda Robert Stoller tarafindan yazilan
Sex and Gender kitab1 ile birlikte kuramsal yazina dahil olmustur. En genel ifadeyle
toplumsal cinsiyet kavrami, toplumsal kimlik igerisinde cinsiyete iliskin rollerin ifade edilis
sekillerini aciklamak iizere kullanilmistir (Imanger, 2006, s. 1). Bu dogrultuda, toplumsal
cinsiyet kavraminin iizerinde durdugu nokta cinsiyete iliskin rollerin icinde mevcut
buldugu toplum ve o topluma ait kiiltiirel degerlerin yiikledigi beklentiler dogrultusunda
olustugudur (Y. Dokmen, 2015, s. 20).

Toplumsal yap1 igerisinde belirlenen cinsiyet rollerinin konumu ve ondan
beklenenlere iliskin farklilik ve Gtesinde esitsizliklere neden olan unsur 6ziinde ataerkil
toplum yapisidir. Ataerkillik, “bireylerin kimlik ve deneyimlerini kurar, toplumsal olarak
ifade eder ve ayni zamanda bireysel aktorler araciligiyla siirekli yeniden insa edilir.
Bireylerin nasil bireyler olacaklar1 ve ne gibi deneyimler yasayacaklar1 ataerkil soylem
araciligryla belirlenir.” Ataerkil ideolojinin temelinde ise “erkeklerin kadinlardan daha
tistiin oldugu ve/ya bdyle yaratildiklar1” yer almaktadir (Bozok, 2011, s. 27-28).

Cinsiyete yonelik rollerin belirlenmesinde ataerkil ideolojinin neden olduklarini
sorgulayarak bunlar1 goriiniir kilip doniistiirmeye yonelik elestirel diisiincenin temelinde
karsimiza feminizm ¢ikmaktadir. Feminizm, “kadin-erkek ayrimciligina karsi durarak,
kars1 cinsler arasinda hiir tiirlii ekonomik, siyasal, sosyo-kiiltiirel ve toplumsal esitligi
savunan bir yaklasimdir” (Tas, 2016, s. 165).

Patriarkal toplum yapisi igerisinde kadinin konumu ve cinsiyetler arasi esit haklar
miicadelesi penceresinden diisiinsel temelini alan feminizm, tarihsel siire¢ igerisinde
gelisen ve degisen konumlanma noktalari ile en temelde {i¢ doneme ayrilmaktadir.
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Birinci dalga ya da birinci kusak olarak nitelendirilen feminizm, “1800’lii yillarin
sonlarindan 1960’11 yillara” kadar siiren bir donemi kapsamaktadir. Bu donem feminist
calismalarin ve kadin hareketlerinin tizerinde durdugu ana konular “esit haklar, kadimin
calisma kosullari, oy verme hakki, cinsel ve ekonomik yonden ozgiirlesme talepleri”
olmustur (Er Ozden ve Ozden, 2018, s. 144, 151). 1960 yillarda yogunlasan ve ikinci dalga
olarak adlandirilan donemde, kadmnin elde ettigi temel siyasi haklarin 6tesinde ataerkil
diistincenin giindelik hayatin tiim siireclerine hakim olmasi nedeniyle “hem ideoloji ve
bilim hem de kiiltiir, 6zel yasam ve siyasal alanlarda” toplumsal doniisimii “hedefleyen
radikal, reformcu ve kapsamli miicadeleler s6z konusu olmustur. Bu donemin temel
miicadelesi, “ataerkil yapilarin her alanda ortadan kaldirilmasidir” (Tas, 2016, s. 170-171).
Uglincii feminist dalga ise, 90'l1 yillarla birlikte kimlige dair tartismalarm yogunluk
kazandig1 bir donemde genellestirilebilecek bir kadin haklari fikrinden 6te “farkli kadinlik
halleri ve kadinlarin 6znel deneyimlerine” dair ¢calismalarin 6n plana ¢iktig1 bir doneme
denk gelmektedir (Akca ve Tonel 2011, s. 17).

Kadinliga toplum tarafindan yiiklenen anlamlar ve “eril tahakkiimii sorgulayan bir
akim olarak” feminist calismalarin bu c¢alisma agisindan ayrica Onemi, “erkeklik
calismalarinin da baslaticisi olmasi ve erkekligin degisen insasi ve babalik rolii tizerindeki
etkileridir” (Gilingor Kilig, 2020, s. 162). “Erkeklik ¢alismalar1 alaninin Anglo-Amerikan
onctilleri 60’lar ve 70’lerin radikal feminist sdylemlerinden” etkilenerek, “ikinci dalga
feminizmin argiimanlarindan” yararlanmistir. Feminist ¢alismalarin erkeklikleri de igine
alarak genislemesi, “hegemonyanin ve tahakkiim iligkilerinin cinsler arasi etkilesimlerde
oldugu kadar cins igi iliskilerde de vuku buldugu tiizerine diistinmemize ve bu siireci
sorgulamamiza imkan” saglamistir (Cayli Rahte, 2021, s. 519-520).

Pierre Bourdieu, (2001, s. 1-2) kiiltiirel keyfiligin zamanla dogal olana donitiserek,
sembolik siddet adin1 verdigi; kurbanlarinin farkina dahi varmadig: dil, yasam stilleri ve
otesinde kavramaya etki eden degerlerdeki eril tahakkiime vurgu yaparken, Virginia
Woolfun 'tahakkiimiin hipnotik giicii' olarak adlandirdigi; genetik olarak arkaik bir
toplumun ritiiellerinde kadinlarin ayrismasina dair tespitine yer verir. Woolf'un 1939
tarihli Three Guineas eserinden alinan bu alinty, eril tahakkiime yonelik ¢ok daha 6ncti tarihli
tespitlerin varliginin delili iken, Bourdieu gibi diisiiniirlerin etkisiyle literatiirde erkeklik
calismalarina yonelik kavramsal gelismelerin daha kapsamli bir sekilde yer almasi soz
konusudur.

Mehmet Bozok (2009, s. 271), feminist hareketlerin etkisiyle gelisen erkeklik
calismalarina dair baslica ti¢ temel yaklasimdan s6z etmektedir. Bunlardan ilki, diistinsel
temeli ataerkillik ve anti-feminizme dayanan ve ataerkil kodlar1 mesrulastirma ¢abalarin
barindiran erkeklik¢i yaklagimdar.

Ikinci yaklagim, erkek kurtulusculugu ataerkilligin erkekler adna da magduriyetler
yarattigi diistincesine dayanir. Erkek kurtuluscular ataerkil erkeklik deneyimlerine
getirdikleri elestiriye karsin, tamamaiyla erkeklere odaklanarak, kadinlar ile queer bireylerin
ezilmislik ve ikincillestirilmelerini dikkate almazlar ve feminist ve queer hareketlere kars:
net bir bicimde mesafeli bir durus” sergilemektedirler. Uciincii yaklagim ise “feminist ve
queer hareketleri destekleyen -ve onlardan beslenen” (pro)feminizm yaklasimidir. Bu
yaklagim, ataerkil ideoloji igerisinde erkeklerin konumunu agiga ¢ikarma ve cinsiyetler
arasi esitlikci bir erkeklik icin gerekenleri tartismaya agmaktadir. “1970’lerin sonlarindan
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itibaren ortaya ¢ikan ve 1980’lerle birlikte yiikselise gecen” erkeklik/elestirel erkeklik
incelemeleri (pro)feminist calismalara dayanmaktadir (Bozok, 2011, s. 43-45).

Elestirel erkeklik c¢alismalari, “farkli erkeklik bigimlerinin digerleri arasinda nasil
hegemoniklestigini tanimlamaya c¢alisir, toplumsal cinsiyet iligkilerinin iligkiselligini,
karsilikli diyalektigini onemser ve dikkate alir” (Cayli Rahte, 2021, s. 519).

Elestirel erkeklik calismalari, tekil bir erkeklikten oOte toplumsal yapilanma
igerisinde farkli erkekliklerin oldugunu agiga ¢ikarmistir. Modern toplumlarin olusmasi
seriiveninde yasanan savaslarin erkeklik {izerinde yarattig1 etki cercevesinde, “giiglii
olmak, basarmak, sorunlar1 siddet kullanarak ¢6zmek, duygulariyla degil akliyla
davranmak, rekabete ve hiyerarsiye dayali iliskileri 6n plana ¢ikarmak, bagimsiz
davranmay1 Onemsemek, baskalarini yonetmeyi bilmek, vb. davrams o6zelliklerinin
"erkeksi” oldugu” kabulii hakimdir. Tki kutuplu diinya diizeninin sona ermesi ve &zellikle
pro-feminist hareket ile birlikte, erkeklikten beklenenlere dair tartismalar s6z konusu
haline gelmis ve erkeklere yiiklenen bu ozelliklere uyum saglamadan da ‘normal’
erkekliklerin mevcut olabilecegi goriisii yayginlasmistir (Sancar, 2009, s. 28-29). Seksenli
yillarin sonu itibariyle “tekdiize erkeklik kimligi yanilsamasi birakilarak, farkli erkeklikler
ve bunlarin aralarinda ve tist yap1 ile kurduklar iliskiler, erkeklik ¢alismalarinda yeni
agilimlar kazandirmistir” (Glingor Kilig, 2021, s. 163).

Erkeklik ¢aligmalarinda eril tahakkiimiin sinirlarint agiklama noktasinda bagvurulan
kavramlar igerisinde R.W. Connell'in literatiire kazandirdig1 hegemonik erkeklik kavrami 6n
plana ¢ikmaktadir. Ataerkil ideoloji icerisinde kadinlarin erkeklere tabii kilinan konumu
ve farkl erkeklik bigcimleri arasinda kurulan iliskinin nasil mesru kilindigini sorusturan
kavram, Antonio Gramsci’'nin hegemonya kavramina gonderme yapmaktadir. Buna gore,
toplumda 6n plana ¢ikarilan erkek kimligi fiziksel ya da ekonomik siddet yolu ile degil
“dinsel Ogreti veya pratige, Kkitle iletisim icerigine, ticret yapilarina, ev tasarimina,
yardim/vergilendirme politikalarina vb. kok salan bir stiinlik” ile kurulmaktadir
(Connell, 1998, s. 245-247). Hegemonik erkeklige ickin kodlarmn neler olacaginin
belirlenmesi baglaminda diistiniildiigiinde, bu erkeklige dair olanlar1 anlamak, “muhalif
bakis acgilarinin ve ideolojilerin nasil bastirildigini, igerildigini ve eklemlendigini” de
diistinmeyi igerisinde barindirmaktadir. Aym1 zamanda kavram, sadece erkekligin
oncelenen rollerinden ziyade hem kadin ve erkek arasinda hem de farkhi erkeklikler
arasinda gli¢-iktidar iligkilerinin nasil olustugunu agiklamaya ¢alismaktadir (Tiirk, 2011, s.
166, 167).

Hegemonik erkeklik, toplumun tiim tiyeleri tarafindan tanman erkeklikleri referans
etmektedir ve bu erkeklik bigcimleri ataerkil yapinin basat unsurlaridir. Ancak, bu durum
hegemonik erkekligin en goze ¢arpan tasiyicilarinin her zaman en giigli kisiler oldugu
anlamina gelmez; rol model tegkil eden film aktorleri, hatta film karakterleri gibi fantezi
figiirler olabilirler. Hegemonik erkeklik 'su anda kabul edilen' stratejileri
somutlastirmaktadir (Connell, 2005, s. 77). Tarihsel ve kiiltiirel bir kavram olan hegemonik
erkeklige iligkin roller degisen zaman ve kosullara gore farklilik gosterebilmektedir.
“Iktidari elinde tutan erkekliklerin sahip oldugu erkeklik imaji” olarak ileri siiriilen bir imaj
setine karsilik gelen hegemonik erkeklik rolleri tarih ve mekan igerisinde
farklilasabilmektedir (Tiirk, 2011, s. 167). Sancar, 'degisen erkeklik' olgusuna deginerek
hegemonik erkekliklerde bulunmasi1 beklenen yeni 6zellikleri su sekilde siralar; "geng,
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kentli, beyaz, heteroseksiiel, tam zamanl bir is sahibi, makul 6l¢tide dindar, sportif bir
bedensel forma sahip erkekler" (Sancar, 2009, s. 30). Ataerkil toplum yapisinin erkeksi
olarak tamimladigi, giiclii ve cesur olmak, kavga etme yetisine sahip olmak, siddet
uygulama hakki gibi 6zellikler (Hirata, 2015, s. 209) tamamen degismemis ancak, erkeklige
iliskin rollere yeni anlamlar eklemlenmis-bazilar1 doniismiistiir.

Erkeksilik 6zelliklerinin degisimi ve kadin hareketlerinin toplumsal yapida yarattig1
degisimler, babalik rollerine yiiklenen degisimleri de beraberinde getirir. Oncelikle, savagin
bitimi ile evlerine donen babalar, 1950’li yillarda 'evcimenlesmektedir'. Klasik anlatinin
sert, soguk ve duygusunu sakinan babalari yerini ev islerine yardimci babalara birakmistir
(Segal, 1992, s. 26-27). Ancak, isin 6zii incelendiginde bu islerin bebek bakimini
kapsamadigy, ev islerinin ise geleneksel 'erkek isi' olarak tanimlanan (gekig, testere vb. alet
kullanimini igeren) islerde yardimci oldugu agiga ¢ikmistir. Bu yillara ait aile kitaplarinda
babaya yiiklenen sorumluluklar sinirlidir. Baba, otoritedir, ¢ocuklar: ile yakin iligkiler
kurmaz. En yegane gorevi ise, calisarak evin gelirini saglamaktir (Thoma, 2011, s. 98). Bu
aciklamalar incelendiginde cinsiyetc¢i bir is boliimii oldugu goriilmektedir. Babalik
erkeksilik kimliginin izin verdigi oOlgiilerle sinirhidir, yine baba ve babalik, karsisina
konumlandirdig1 annelik rolii ve kadmnsilik iceren islerden uzak durarak rollerini
cerceveler. Geleneksel babalik rollerine baktigimizda, baba otoritesi ¢ok giigliidiir. Genel
anlamda maddi bir destek gorevi iistlenmektedir. Bunun yami sira, "¢ocugun ne
o0grenecegine ne yapacagina ne olacagina, kiminle evlenecegine ve nasil yasayacagina karar
verir. Eger, ¢cocuk babanin dedigini yapmazsa cezalandirilir. Kendisinin her seyin en iyisini
bildigini diisiiniir boyle bir baba" (Thoma, 2011, s. 98). "Single-male breadwinning" olarak
adlandirilan bu déne-evin gecimini erkegin sagladig1 ve kadinin tiim zamanli ev hanim
oldugu aile yapisindaki otoriter babalik rolii- endiistrilesmeden hizmet sektoriine gegisle
birlikte kadinin ¢alisma hayatina artan katilimi sonucu kirilmaya ugramistir (Hobson ve
Morgan, 2004, s. 6).

"Baba, en azindan bir zamanlar, kraldi; kral hem babalik haklarini hem de ailevi
(ataerkil) erkin ve devlet erkinin su¢ ortakhigmni" (Irigaray, 2009, s. 162) mesrulastiran
tavirlara sahip iken 1960 sonrasi, feminizm hareketlerinin de etkisiyle bazi1 "erkekler
ebeveynligi ve ev islerini paylasmay kisisel ve politik bir proje haline getirmistir" (Segal,
1992, s. 72). Feminist hareketlerin etkisi ve modernlesmenin getirileri ile birlikte ¢calisma
hayatinda eskisinden ¢ok daha biiyiik rol oynayan kadin i¢in annelik rolleri degismistir.
Degisen annelik, babaligin da degisimine sebep olmustur.

Geleneksel anlatidaki "anne; gergekten bagh bir varliktir, estir, annedir," (De
Beauvoir, 1993, s. 187) kadin ev iginde eril tahakkiimiin belirlenimciliginde, erkek is
hayatinda algis1 degismis, babalar da anneler gibi ev isleri ve cocuk bakiminda daha fazla
sorumluluk almak durumunda kalmisgtir.

Kiirtaj hakki, yine kadinlarin bedensel ozgiirliikleri olarak verdikleri bir
miicadeledir. Bunun yani sira dogum kontrol haplar1 ve daha da 6tesi yapay dollenme
imkanlar1 kadina kendi bedeni hakkinda karar sahibi olma giicii vermistir. Bu gelismeler
1s183inda, kendi bedeni hakkinda karar sahibi olabilen kadin icin baba figiirii
zorunlulugunun ortadan kalkis: ise babalik rollerinde esnemelere yol agmistir (Segal, 1992,
s. 86-87).
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Segal, tiim bu degerlendirilmelerinin sonucunda 1990 yilinda yayinlanan Slow
Motion: Changing Masculinities, Changing Men kitabinda babaligin degisimi sonucunda 'yeni
babalik/cagdas babalar' kavramini ortaya koymustur. Cagdas baba ya da yeni baba imgesi;
karis1 ve ¢ocuklarina kars: daha sevecendir, sicak ve yakin iligkiler kurar. Yeni babalar,
geleneksel kodlarin {izerinde yarattig1 baskilar1 esnetmeyi basarabilen, ev islerinde ve
cocuk bakiminda paylasimci, daha yumusak, duygu paylasan, daha nazik, daha miisfik,
daha az rekabete dayanan ve daha az saldirgandir (1992, s. 52-57). Segal, bu kavramlar1 elde
ederken ¢esitli arastirmalarin verilerinden yararlanir. Ornegin; 1983 yilinda 75 baba ile
yapilan goriismeler sonucunda, babalarin tigte ikisinin bebekleri ile daha g¢ok vakit
gecirmek istedikleri ortaya cikmigtir. 1984 yilinda, farkli meslek gruplarindan, 35 yasinda
olan babalarla yapilan ¢alismada ise, babalarin eslerine ev islerinde yardimci olduklar: ve
cocuklari ile ilgilendikleri bilgisine ulasilmistir (1992, s. 57).

Connell, feminist elestiri nedeniyle kismen erkekliklerini diizeltmeye ¢alisan ve
ozellikle cevresel aktivist eylemlerde bulunan alti erkek ile yaptigi derinlemesine
goriismeler araciligiyla dogustan feminist bir ailede yetismeyen erkeklerin degisiminin
nedenlerine odaklanmistir. Calismanin sonucunda ulasilan; hegemonik erkeklik ile
iliskinin babadan ogula veya biiyiik agabeyden kiigiik kardese aktarildig1 ve ¢ogu zaman
goriisme yapilan kisilerde post-oedipal gosterenlere rastlansa da erkeklik ve ebeveynlige
iliskin davranislarin yasanilan karsilasmalar, bireysel-cevresel iliskiler ile 6grenilenlere
dayali olarak degisim gosterebildigidir (2005, s. 120-122).

Kiiresellesen diinyanin modernlesen toplumu olarak, ¢ekirdek aile yapilar1 ve
sosyal aglarla iletisimin sinirsizlig1 caginda toplumsal deger yargilar: degismis/doniismdis,
yerine yeni degerler eklemlenmistir. Sevgisini gizleyen baba figiirii yavas yavas terk
edilmektedir. "Kusaklar agisindan bakildiginda da kurallar her yeni nesil ile sinanir,
gelistirilir ya da degistirilir." Modernlesmenin getirdigi 6zglirlesme projesini savunanlar
geleneksel baba figiirii ile miicadele ederek, ataerkil aile reisi olgusunu temelden
sarsmaktadirlar (Thomg, 2011, s. 13, 20).

Aksu Bora ve Ilknur Ustiin'tin (2005, s. 14, 52) iginde yasadigimiz toplumun cinsiyet
rejimine dair alg1 ve zihniyet yapilarina yonelik 72 goriismeye dayanan galismalarinda
babaliga dair ulastiklar1 sonu¢ da bunu dogrular niteliktedir: bugiiniin babalari, onlarla
kurulmus olan otoriter iliskinin aksine, ¢ocuklar: ile duygusal ve yakin iligkiler kuran
babalardir.

Son yiizyilla birlikte patriarkal rollerde sarsintilar meydana gelmistir. Simone de
Beauvoir'e gore (1993, s. 113) "kadin, erkekle arasindaki agig1 calisma yoluyla epey
kapatmistir." Yasadigimiz endiistri sonrasi cagda artan teknolojik ve sosyolojik gelismeler
ile "atlas sendromu" ve metroseksiiellik gibi yeni erkeklik ve babalik kimlikleri
eklemlenmistir. En temel anlamiyla giiniimiiz Tiirk toplumuna bakildiginda da geleneksel
aile normlarinda kirilmalara sahit olunmaktadir. Gelenekselin otoriter, toplumsal deger
yargilar yiiksek, disa kapali yapisindan bugiin s6z etmek oldukga zordur (Atabek, 1990, s.
71). Ozellikle de modern hayatin hiikiim siirdiigii kentlerde.

*Atlas sendromu; kadinlarm calisma hayatinda giderek daha fazla yer almasi ve geleneksel rollerinden
uzaklagmas1 sonucunda, erkeklerin ig hayatinin yani sira ev hayatinda da miikemmel basariya erisme baskisi
hissetmeleridir. 21.yiizyilin babalar1 "sliper baba" olma 6zelliklerinin hedefi haline gelmistir (bkz: Akca ve
Tonel, 2011, s. 13).
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Tiim bunlarin 6tesinde, modernlesmenin aslinda ekonomi temelli olarak gelistigi
goriisti hakimdir (Atabek, 1990, s. 64). Kadin ve erkegin c¢alisma hayatina katilim ile
degisen toplumsal roller aslen tiiketime hizmet eder. Yani, tiiketim ve onu tesvik eden kitle
iletisim araglari, hem yeni babalara seslenerek onlar1 satin almaya davet eder, hem de
egemen erkce toplumda yayilmas: desteklenen bu yeni babalik bi¢imleri birer arzu olarak
sunulur.

Medyanin, kiiltiirel 6gelerden beslenen yapisi geregi, ‘erkeksilik’, ‘kadinsilik” gibi
toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve bunlar igerisinde “babalik” gibi toplumsal roller kazaniminda
ve igsellestirilmesinde rol oynadig1 varsayimi tizerinden yola ¢ikarak; medyanin toplumsal
cinsiyet ingasinda iistlendigi rol nedir? Medyanin, toplumsal normlarin igsellestirilmesinde
etkisi nedir? Sorularinin cevaplarim literatiirde arayan ¢alisma, bu sorularin ardindan
glintimiiz Tirkiye’sinde reklamlarda babalarin nasil rollere sahip olarak sunuldugunu
sorgulamaktadir.

Toplumsal Cinsiyetin Uretim Arac1 Olarak; Medya ve Reklamlar

Oziinde temel satig vaadi bulunan bunun i¢in marka baghligini giiglendirme amaci
giiden reklam metinleri anlatilarini iginde bulundugu topluma sunmaktadir. Bu nedenle,
reklam metinleri ve toplumsal anlatilara ait kodlar arasinda birbirini besleyen bir iliskiden
s0z etmek miimkiindiir. Bu anlamda reklamlar, o topluma ait olan ya da olmasi istenenleri
anlamamiz i¢in 6nemli kiiltlirel metinlerdir.

Douglas Kellner (2010, s. 10), medya kiiltiirtintin erkeklik ve kadinlik modellerini,
toplumsal olarak tasvip ve tenkit edilen davranislari, stilleri, 6rnek kisilik modellerini
bulmakta 6nemli bir rol oynadigini belirtmektedir. Bu nedenle medya ve toplumsal cinsiyet
iligkisi onem tagimaktadir.

Connell'in (1998, s. 79) degindigi "cinsiyet rolii teorisi"ne gore, toplumsal cinsiyet
bir siire¢ icinde kisilere aktarilmaktadir. Toplumsal cinsiyetin bireylerin toplumsal
iligskilerine yerlesmesi ise su sekilde gerceklesmektedir: roliin 6grenilmesi, toplumsallasma,
igsellestirme. Bu asamalarin gergeklesmesinde "toplumsallastirma etkenleri" olarak anne,
baba, aile, 6gretmenler, arkadas gruplar1 ve medya rol oynar.

Erkekligin kiiltiirel insasinda reklamcilar ve pazarlamacilarin dayatmasi oldugunu
vurgulayan Connell'a gore, (1998, s. 251) "reklamlarda, dergilerde, yarisma programlarinda
ve dizilerde 6n plana ¢ikarilmak istenen erkeklikler daha fazla yer alir." Boylece, medya
arzu edilen hegemonik anlamlarin i¢sellestirilme stirecinde etkili olur.

Kitle iletisim araglarinin tirettigi gerceklik iginde Jean Baudrillard (2017, s. 114, 160),
erillik ve disilik modelleri arasindaki cinsiyet farkliliginin cinslerin farklilasmis dogasindan
degil, aksine sistemin farklilagtirict mantiindan dogdugunu agiklamaktadir. Baudrillard’a
gore: "Glinlimiizde kadinlar ve erkekler giderek ayrim gozetmeksizin kendilerini bu iki
kalip iginde gosteriyor, ama gostermeyi yapan karsithgin iki biiyiik terimi ise tersine,
sadece ayrimlariyla gegerlik tasiyor. Bu iki model betimleyici degildir aksine; tiiketimi
diizenlemektedirler". S6z konusu olan gergegin yerine toplumun kolektif kiiltiiriine ait kod
ogelerinin birlesiminden hareketle iiretilen bir 'yeni gercek'in gecirilmesidir. Baudrillard'in
deyimiyle "gerceklik, aracin kendisi tarafindan gergeklestirilmis modelin bu yeni
gercekliginin yararina yok edilir, buharlastirilmaktadir".
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Pierre Bourdie (2000, s. 60-61), kadinlarin ya da erkeklerin sorumluluklarmin biiyiik
ol¢iide igine yerlestirilmis olduklar1 yap1 ve bu yapi iginde isgal ettikleri konum tarafindan
belirlendigini sdyler. Televizyonun, bu yapilar igerisinde 6teki alanlar tizerinde bask giicii
oldukga yiiksektir. Burada amag, onu {iireten mekanizmalara dair bilinci yiikselterek
ozglrlesmelerine katkida bulunmaksa televizyon reklamlari tizerinden bir kiiltiirel okuma
bu bilincin yiikselmesine katk: saglar.

Filiz Erdemir Goze (2015, s. 2) de insanlarin zamanlarmim biiyiik bir kismini
televizyona harcadig1 giintimiizde, kitlelerin televizyon dolayimli mesajlar araciligiyla
kilttirlerinin ve sosyal aligkanliklarinin gelisiminde ve degisimde en etkili kitle iletisim
araglarindan oldugunu vurgular.

Televizyonun sunduklarim "kiiltiiriin kolektif giindiisleri" olarak niteleyen Martin
Esslin'e gore (2001, s. 57, 58, 62), kolektif suuraltinin m1 bu mesajlar: tirettigi yoksa bu
mesajlarin m1 davranmis kaliplarin1 dogurdugu sorusunun 6tesinde onemli olan, kitlesel
davraniglar1 bigimlendirdigi ve tepkileri pekistirdigi gercegidir. Esslin, bu kolektif
glindiisleri igerisinde giinliikk yasamlarimiz ve suurlarimizin sekillendirilmesinde
reklamlarin dikkate deger oldugunu vurgular. Ciinkii "reklamlarin sisirilmis histerik
iddialar1 bu insanlarin g¢evrelerini nasil sekillendireceklerine dair fikirlerinin temelini
olusturmaktadir".

Yayinlanan pek ¢ok film, reklam, program, dizi vb. toplumsal cinsiyeti tekrar tekrar
treten araglardir. Bu mecralarda sunulan eril ve disil rolleri kiigiikliikten itibaren
ogrenmeye baslayan toplumun her tiirlii sosyal katmanindan olan bireyler bu kaliplar
icinde sekillenmektedir. Ornegin, cocuklarin gelisiminde 6nemli bir rol oynayan “masum”
masallar kadmnin nasil davranmas: gerektigine dair eril bilingdisinin {irettigi kodlarla
ortltidir. Masallar ve bu masallarin sinematik imajlarla gosterimine iliskin ¢calismasinda
Dilar Diken Yiicel (2022, s. 354-355), kadinlardan beklenilenlerin giizel, iyi, namuslu ve
cefakar olmalar1 gerektigini tespit etmistir. Bunun yaninda, kadinin eylemde bulunmas:
onaylanan tek mekan evdir ve kadinin mutlulugu ancak onu kurtaran bir erkekle evlenmesi
suretiyle gerceklesebilir.

Kitle iletisim araglar1 toplumsal cinsiyeti yonlendiren, onu kiiltiire adapte eden
etkili bir yapidir. Bilginin ve medya endiistrisinin hizla yayilim gosterdigi teknoloji tabanh
bir diinya sisteminde, erkek ve kadinlarin olmasi beklenen 6zelliklerinin iletimi ve bunun
yasam dongilisii igerisinde alisilagelmis bir rol dongiisii olmasini saglamasi agisindan
medya ve onun etkili oyuncularindan birisi de reklamlardair.

Reklam, dogrudan bir ticari iriin oldugu gibi ayn1 zamanda da kiiltiirel bir iiretim
alanidir. Belirli bir mal veya hizmetin genis kesimler tarafindan tiiketilmesinin ve bu yolla
mevcut ekonomik/politik yapinin siirdiiriilmesinin saglanmasinda en temel araglardan
biridir.

Reklamlar kisa oykiileri, genis hayal giiciine imkan vermeleri ve tekrarlanan yapisi
ile mesajlarii siirekli yineleme imkanina sahiptir. Ancak, unutulmamas: gereken,
reklamlarin toplumsal anlamlara etkisi sonucunda ulagsmay1 hedefledigi oncelikli olarak
tiikketimin  saglanmasidir. "Modern reklamcilik, gereksinimleri gidermeye degil,
gereksinimler yaratmaya; eski kaygilar1 yatistirmak yerine yenilerini iiretmeye calisir”.
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Sundugu imgeleri ile "siradan insami sira dis1 begeniler edinmeye, kendisini digerleri
karsisinda ayricalikli olan azinlikla 6zdeglestirmeye ve diislemlerinde ¢ok biiyiik bir
rahathik ve bedensel zariflik iginde yasayan bu azinliga katilmaya 6zendirir" (Aktaran
Bayhan, 2011, s. 225):

Reklamlar tiiketimi tesvik eder, ancak bunu yaparken hedef kitlesine sundugu
vaatlerle bir kimlik yaratma siirecinin basrol oyuncusu haline gelir. Tiiketim artik basit
diizeyde ihtiyaclarin karsilanmasindan ziyade ihtiyaglarin yaratimidir. Arzu yaratir,
tiiketim-tiiketilen sey artik bir kimlik ve sosyal statii haline gelmistir. Reklam-tiiketim ve
toplumsal cinsiyet iliskisine baktigimizda, tiiketimin devamlilig1 adina erkekliklerin ve
kadinliklarin zaman icinde degisen anlamlar sunularak sisteme dahil edildigi goriiliir.
Bunun konumuzla i¢kin 6rnegi ise, erkeklik tizerinden verilebilir. Onceden erkek, iiretimle
ozdes ve tiiketim vaatlerinden uzakta iken bu degismistir.

Robert Bocock (2009, s. 102- 110), bu durumu su sekilde aciklar; Ikinci Diinya Savasi
sonrasi savastan donen erkeklerin rolleri degismistir. Modern diinyanin c¢alisma
kosullarina giren ve savasg roliinden uzaklasan erkekler kapitalist sistemin devami igin
onemli konuma gelmistir. Artik erkekler de kadinlar gibi onlara sunulan fiiriinler
araciligiyla kimliklerini olusturmakta, bu iiriinlerin vaat ettigi arzular ve statiilerin
etrafinda kim olduklar ile ilgili algilar1 olusturmaktadirlar. Sunulan mesajlarda ayni
kalmamus, yine yillar igerisinde degismistir.

1950'li yillarda erkeklere hitap eden {iriin listesinde otomobiller, alkol, sigara
markalar1 ve hayat sigortalar1 yer alirken, daha sonraki yillarda bu liste gesitlenme
gostermistir. Kozmetikten i¢ giyime, sagliktan sa¢ bakim {iriinlerine kadar erkekler yeni
pazarin vazgecilmez tiiketicisi durumuna gelmistir (Yildiz, 2006, s. 66). Rebecca Feasey,
1950'li yillarda post-savas sonrasi aile babasi egilimli anlayisin yansidigr giiglii erkek
tirtinleri ve buna uygun reklamcilik anlayisindan Milenyum sonrasi donemde gesitlenen
erkek tiiketim {irtinti reklamlarinda daha bireysel odakli erkeklik temsillerine yer
verildigini tespit etmigtir. Her ne kadar, giiniimiiz reklamlarinda erkeklikler daha bireyci
olarak resmedilse de Feasey bunun birebir babalik rollerini reddetmek anlamina gelmedigi,
daha ziyade kadinlarin disinda yasayan giderek artan sayida erkegi gordiigtimiiz daha
genig toplumsal durumu yansittigi vurgusunda bulunur (2008, s. 141, 151-152). Oyleyse,
babaliga ve genel anlamda toplumsal cinsiyete yonelik kavramlarin tarih igerisinde
sekillenerek gelisimi, degisimi, dontisimii reklamlara da yansimaktadir. Buradan
hareketle, bu calismada tilkemizdeki mevcut babalik kodlarina dair kavrayis televizyon
i¢in tiretilen babalar giintine iliskin reklam metinleri tizerinden tespit edilmistir.

Modernlesen Diinyanin Urettigi "Yeni Babalar"in Reklamlarda Sunumu

Modern kapitalist toplumlarin tiiketime hizmet eden ana anlatis1 igerisinde
sevgililer giinii, anneler giinii, babalar giinii gibi 'yaratilan', 6zel anlam yiiklenmis,
duygusal baglayicili1 ile hediye almaya dair zorunluluk hissi sunan bu giinlere 6zel
reklam mesajlarinda da bu vurgulara rastlanmaktadir. Bu ¢alismada, 2000'1i yillar
sonrasinda {iiretilen babalar giinii reklam filmleri icerisinden amaca yonelik 6rneklem ile
belirlenen ve 2017 yilinda televizyonda gosterime girmis {i¢ markanin babalar giiniine 6zel
reklamlari segilerek, betimsel analiz yontemi araciligiyla degisen/doniisen babalik kodlar:
agiga gikarilmistir.
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-I¢cindeki cocugu kaybetmeyen babalar

Garanti Bankasi'nin oldukga ses getiren ve televizyonun da sinirlarini asarak sosyal
medyada {izerine en c¢ok tartisilan reklamlarindan birisi olan "Igindeki g¢ocugu
kaybetmeyen babalar" sloganli reklami, klasik cezalandirici otoriter baba imgesi yerine
baba ve kiz1 arasinda kurulan sicak ve destekleyici iligskiyi konu edinir. Reklamin ilk sekansi
ile bir okulun igerisinde miidiiriin odasina gireriz. Bir iist yap1 olarak okul ve ceza-disiplin-
kural koyucu okul miidiiriiniin sozleri ile baslar, reklam. -Herkes 1slik ¢alabiliyormus, Yagmur
calamiyormus. Islik calmanin yeri sinif mi Mehmet Bey? Miidiir, kameranin kor alaninda kalir,
izleyici miidiiriin bakisindan Mehmet ve kizin1 goriir. Mahcup halde oturan kizina baba, -
Buradan ¢ikinca gosteririm ben ona 1slik nasil ¢alinirmig” ctimlesi ile miidiiriin karsisinda onun
disiplin anlayisini haklilagtirir. Ancak, okulun disina ¢iktiklari an baba, kizina 1slik ¢almay1
gercek anlamda 6gretir ve kizin giiliimsemesine tanik oluruz. Ancak, babanin -Derste ¢alma
kizzm ama bak, maskara oluyoruz okulun icinde repligi kiza ogretilen davranisin smirlarin
belirler.

Reklamin diger sahnesinde, Yagmur bir apartmanin zillerine basarken apartman
yoneticisi onu yakalar ve babasma sikayet edecegini dile getirir. Boylece, toplumda
cocugun isledigi bir su¢ ya da yaramazlik babaya sikayet edilir ve onun tarafindan
cezalandirilmalidir séylemi yinelenir. Kiz1 babasina yaptigini anlatti1 sirada oyuncaklarla
oynamaktadirlar ve baba kizina oOgrettigi tim zillere ayni anda basmama taktigi ile
geleneksel beklentiyi kirar. Bu sahnenin ardindan Yagmur'u endise igerisinde bir maketi
yapistirmaya calisirken goriiriiz. Yine kameranin kor alanda biraktig1 agabey, -Yine evde top
oynamigsin, babamin maketini kirmigsin. Seni babama soyleyece§im diyerek kardesinin
hareketinin cezalandirilmas1 gerektigini belirtir. Bu noktada kiz kardesin toplum
tarafindan erkek cocuga yiiklenmis rollerden birisi olan evde top oynama davranigini
sergilemesi bir elestirel soylem yaratirken babasi da kizina kizmak yerine onunla sokaga
cikarak kizina futbol oynamay1 6gretir.

Baba ve kiz1 arasinda gecen sahnelerde kamera kadraji ayn1 anda yatay kamera
hareketi ile ikisini de izleyiciye gosterilirken, okul miidiirii, apartman yoOneticisi, anne,
agabey ve kiz arasinda gecen sahnelerde kamera {iist agidan kiz1 gostermektedir. Kamera
acilari, babasi ve kiz1 arasindaki yatay iligkiyi goriiniir kilarken bir diger yandan da tist ag1
ile kiza karg1 diger yapilarin iistiinliik kurma ve dikey iletisim tarzini ifsa eder.
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Gorsel-1: Garanti reklaminda agabeyinin kiz kardese iist bakis:

Gorsel-2: Garanti reklaminda baba ve kizin yatay iliskisini gosteren kamera agist

Reklamda yine kizina kizan ve kural koyan anne, ev icinde sz sahibi iken evin
disinda otorite baba olarak kabul edilmekte ve yaptirim ondan beklenmektedir. Reklam
filmi boyunca, erkek ¢ocuga yiiklenmis yaramaz olma, futbol oynama gibi toplumsal
kodlar1 kiz ¢ocugu iizerinden veren reklam filmi hem kiz/erkek ¢ocuk roliine karst hem de
geleneksel baba-kiz iligkisinin disina ¢ikarak alternatif kodlarin miimkiinliigii ile hedef
kitlesi ile arasinda bir bag saglamaya c¢alismistir. Ancak, baba kizina karsi bu tutumunu
ondan cezalandirma bekleyen diger toplumsal iliskilerinde agik¢a sergilemez. Kizi ile
dayamigsma halini ve anlayighh tutumunu saklar, boylece bu reklam filmi ashinda tam
anlamiyla bir elestirel tutum sergilememektedir; toplumsal yapilarin beklentilerinin
degismesi gerektigine karsi bir soylem iireten baba ortaya koyamamustir.

-Yeni Babalara 'Yakisan’ Kodlar

Bir erkek giyim markasi olan Kigili'min 2017 yilinda yaymlandig1 babalar giinii
reklaminin ana konusunda eril dilin tahakkiimselligine kars: sundugu elestirel dil yatar.
Reklam filminde mesajlar, duygusal bir miizigin eslik ettigi dis ses araciligiyla sunulur.

Reklamin ilk sekansi, 40 yaslarinda takim elbiseli, sert bir yiiz ifadesinin yakin plan
cekimde oldugu bir erkek goriintiisii ile baglar. Gortintiiye, dis sesin -Yakisir m1, koskoca
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adama ¢cocukla cocuk olmak sozleri eslik etmektedir. Bu repligin ardindan pembe oyuncak bir
fincandan icermis gibi yapan ayni erkegi kameranin genis aciya ge¢mesi ile kizi ile evcilik
oynarken gortiriiz. Kiiglik bir taburede kizinin 'cay partisi'ndedir.

#yakisirmi

Gorsel-3: Kigiuli reklaminda kiz cocugu ve onunla evcilik oynayan baba

Reklam filmi, 20'li yaslarinin sonlarindaki gen¢ bir babanin giiliimseyen yakin
¢ekimi ile devam ederken, dis sesten -Yakisir m1, koskoca adama yilin magini kagirmak? sozleri
isitilir. Bu sirada kamera babanin yiiziinden genis agiya gecis yaparak oglu ile birlikte ¢izgi
film izledigini gosterir.

Daha sonra 30'lu yaslarinda bir babanin endiseli yiiziiniin yakin ¢ekimine gegilen
reklam filmi, -Yakisir m1, koskoca adama ufacik igneden korkmak? sorusunu sorar. Yine, babanin
ylziinden acilan kamera hareketi ile kucagindaki kizinin igne olmasin izleyemeyisine
tanik oluruz.

Reklam filmi gesitli yas gruplarindan gosterdigi babalarin yani sira, twitter hastagi
ile (#yakisirmi), icinde yasadigimiz sosyal medya ¢agina ve bu yeni kusaga kars1 degisen
babalar mesaj: ile hedef kitlesine gencleri de eklemek ve geleneksel olarak nitelendirilen
kitle iletisim mecralarinin disinda da reklamina dolayl bir destek arayisindadar.

Kirk saniye siiren bu reklam filmi etkileyici miizik, erkek bir dis ses ile yeni
babalarin gelenekselin smirladigr kodlarindan ¢iktigini iletir. "Babam" kelimesinin
karsisinda sordugu tiim sorularinin cevabinin -Yakisir olmasi gerektigini iletir. Ne giyerse
yakisan yeni babalar kizlar1 ile oyun oynamakta, ogullari ile mag yerine ¢izgi film izlemekte
ve doktora gittikleri kizlarmin canmmin acmasindan  korkmakta oldugunu
gizlememektedir. Modern hayatin sundugu babalik rollerinde ataerkil kodlarin siirladig:
cocukla gocuk olmamak gibi kodlar gegerli degildir. Reklam filmi geleneksel olana kars1 bir
anlati insa etmek ister ancak, bir yani ile geleneksel olani da iiretmeye devam eder. Kiz
cocuklarinin giizel elbiseler igerisinde evcilik oynamasi geleneksel olarak kiz ¢ocuguna
yliklenmis roliin devamidir. Yine, erkegin ¢izgi film izlerken forma giymesi aslinda
geleneksel kodlarin erkek ve futbol eslesmesini yinelemektedir. Keza diger iki babanin
takim elbise giymesi, toplumsal cinsiyetin onadig1 erkegin is hayatinda olmasi ve ¢alismasi
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gerekliligini liretmeye devam eder. Reklam filmi, toplumsal normlar1 sorgularken
geleneksel olani da bir yani ile {iretmeye devam etmektedir.

-Babalik kodlarinda geleneksel ve modern olanin gerilimi

Tiirk Telekom, "hayallere destek olan babalar" mesaji ile sundugu reklaminda, farkl
babalarin farkli hayallere sahip olsalar da ¢ocuklarina destek vermelerini konu edinilir. Elli
yedi saniye siiren reklamda mesaj, daha 6nce Ayna Grubu'nun seslendirmis oldugu "Gitme
kal diyemedim" sarkisimnin jingle olarak sozlerinin degistirilmesi ile verilir. Akillara yer
etmis bir sarkinin reklamda jingle olarak kullanimi mesajin etki giiciinii arttiran
stratejilerden birisidir.

Oglu ile kucaklasan bir baba goriintiisii ile baglayan reklamin ilk sekansi sirasinda,-
Gidiyorsun bilmedigim uzaklara, ma¢ karmn doyurmaz, doktor ol diyemedim sozleri duyulur.
Futbol, geleneksel anlatida erkek c¢ocukla iliskilendirilmis olsa da bir meslek olarak
erkekten beklenen degildir. Bir erkek icin gegerli olan meslek, doktorluktur. Modernizmin
getirdigi rasyonel akilda doktorluk futbolculuktan daha gecerli bir meslektir ve bu
normlarla biiyiiyen baba oglundan bu meslegi se¢mesini bekler.

Reklamin devam eden sekansinda kapinin ¢almasi ile ayaga kalkarak komsularmin
sikayetlerini anlayisla dinleyen, 40'l1 yaslarinda evinde gazete okuyan, biyikli bir baba
imgesi ile karsilasiriz. Baba ile birlikte odaya gireriz, oglu bateri calmaktadir ve komsularin
glriltiiden sikayete geldigini anlariz. Reklam miizigi bu sirada, -Birak su davulu, ders ¢alis
diyemedim seklinde duyulur. Ataerkil yapmin belirledigi bir baba imgesi olarak,
¢ocugundan ders ¢alismasini istemektedir.

Bir bavula yapilan yakin plan ¢ekimle ile geng bir kizin esyalarini toparlamakta
oldugunu izlerken, -Okulu bitirince tutturdun bir Japonca, buralarda sana kurs mu yok
diyemedim sozlerini isitiriz. Kameranin gegctigi kars1 acida tedirgin ve mutsuz bir ifade ile
401 yaslarda bir baba ile karsilasiriz. Geleneksel anlatida kiz ¢ocugunun, babanin
korumasina ihtiyaci vardir, erkeklik himayesinde bulunmas: gereken kadinin tabi oldugu
erkekten uzak mesafeye gitmesi s6z konusu degildir. Bu nedenle, geleneksel kodlara sahip
baba figiirii, endise kaynakli olarak da olsa kizinin Japonya'ya gitme kararindan
memnuniyetsizlik duymaktadir.

» y 28 '*4“
I % . Ik-"/ﬁ'
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Gorsel-4: Tiirk Telekom reklaminda kizinin Japonya’ya gitme hayalinden endise duyan babay:
goriiniir kilan gogiis cekim
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Daha 6nce gordiiglimiiz ii¢ babanin ytiiziine yapilan yakin ¢ekimlerde bu babalarin
'diyememe' hallerinden otiirti duyduklar1 mutsuzluklarini gosteren reklam, ardindan
cocuklarmin hayallerini yasamalarina dair gordiikleri ile ayn1 babalar1 mutlu ifadelerle
yansitir. Bir baba oglu ile birlikte bateri calar, digeri berberde oglunun kupa alis
goriintiistinii gururla izlerken diger baba ise Japonya'ya giden kizi ile 6zlemini goriintiilii
goriisme ile gidermektedir. Dis sesin yaptig1 -Hayallerimiz bir olmasa bile babalarimizin destegi
hep yanimizda slogan ile reklam, modern ¢agin babalarini yeni kusagin hayallerine destek
verenler olarak insa etmektedir.

Erkeklik kavraminin zihinlerdeki ingasi, bir erkegin cocuklugundan baslayip,
hayatinin sonuna kadar devam eden bir siireg¢ gerektirir. Bedensel ve toplumsal asamalar
icerisinde kodlanan erkeklik insas1 dinamiktir ve "bu inga tamamlansa bile erkek, onu
omriiniin sonuna kadar muhafaza etmek ve gelecek nesillere aktarmak zorundadir"
(Barutgu, 2013, s. 6). Bu noktada ise, bir gerilim agiga ¢ikar: modern hayatin yeni babalik
degerleri ile geleneksel olani igsellestirilmis babalar.

Bu reklam filmi babaliga eklemlenen yeni rollerin yarattig ikilemlerin gerilimini
babalar tizerinden gosterir. Bir yani ile geleneksel olarak otoriter ve kural koyucu yapisinin
verdigi 'engel olma' giiciiniin bilincinde iken diger yani ile ¢cocuklarinin hayallerine engel
olan, yenidiinya diizenine uyum saglayamayan baba olmaktan c¢ekinme hali arasinda
sikismiglardir.

Sonug Yerine

Kiiltiirel bir metin olarak reklam ve arzu nesnesi olarak sundugu erkekligin bir rolii
olan 'yeni babalik' kavramina dair incelenen reklam filmleri 1s1§1nda, babaligin degistigi ve
doniistiigli sonucuna ulasilmistir ancak, geleneksel olani tamamen dislamayan yeni
kodlarla birlikte bu degisimin yasandig: tespit edilmistir. Bir yandan geleneksel olanin
yeniden {iretimine devam eden reklam metinleri bir yandan da babaliga dair modern ¢agin
kosullarina nasil uyum saglayacaklar1 yoniinde anlatilar sunmaktadar.

Modern ¢agin modern babalari; cocuklari ile ilgilenen, geleneksel babalik kodlarma
kars1 kirilmalar yaratarak onlara destek veren, sevecen, 6z verili ve ¢ocuklar ile sicak
iliskiler kuran babalardir. Bu yonleri ile kiiltiiriimiize eklemlenen babalik rolleri, Segal'mn
onerdigi yeni babalik kavramina uygundur.

Ancak, bir diger yonii ile bu reklam metinleri geleneksel olani dislamaz. Sadece yeni
kodlarla onda birtakim catlaklar yaratmaktadir. Erkeklik, iginde bulunulan kiiltiirle
sekillenen ve o toplum icinde yasayarak Ogrenilen bir kavram olarak karsimiza
cgikmaktadir. Bu dogrultuda, babalik rollerine iliskin algilar kiiltiirel degisimlerden
etkilenerek yeniden iiretilir. Onemli bir mag yerine cocugu ile cizgi film izlerken baba
formasini giymeyi ihmal etmez, ya da onun Japonya hayaline engel olmaz, otoriter tutumu
ile miicadele i¢indedir ama bunu yaparken geleneksel olan engel olma istegini tamamen
dislamamuistir. Yine, baba kizina aslinda kizmasa bile iist yapilar ya da komsulara hatta
esine karsi bu tutumunu agikga gostermemektedir. Reklam metni 6rnekleri ¢ogaltilabilir,
ancak ti¢ baslik altinda inceledigimiz bu reklamlar tartismak istedigimiz konunun 6ziinii
yeterince yansitmiglardir. Orneklerin ¢ogaltilmasi, makalenin smirlarin1 asarak tekrara
diismeye neden olacagindan bu 6rneklemlerle sinirli kalinmistir.
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Babalar geleneksel olanin ona sundugu ayricaliklarindan ve tahakkiim giictinden
tamamen vazge¢meden, yeni olana dair birtakim eklemlenmeler ile geleneksel-modern
gerilimi igerisindedir. Reklamlarin biiyiilii diinyas: icerisinde duygulara hitap eden bu
reklam metinlerinin ayn1 anda aslinda toplumsal cinsiyetin yiikledigi hegemonik anlamlar1
yeniden tirettigi gercegi soz konusudur. Bu ve benzeri ¢alismalar aracilifiyla ataerkil
ideolojinin degisen sekillerde kendi mesruiyetini nasil sagladig: tespit edilerek bu sekilde
eril belirlenimciligin ¢ercevelerinin disina ¢ikilabilecegine inanilmaktadir. Babaliga iliskin
roller modern kapitalist sistem icerisinde degisirken bu degisimin yarattig1 geleneksel olan
ile gerilimleri ve erilligin 6ncelenen bakis acisin1 da iiretmeye devam ettigi saptanmistir.
Modern ¢agin degisen yargilar: bir sekilde "modernlesen babalar1’ zorunlu kilmigtir.

Cikar Catigsmasi Beyani:

Makale yazarlar1 herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan eder.
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