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Oz

Tasarim caligmalarinda tasarim problemini tespit etmekle baslayan tasarim siireci, yaratici gorsel ¢oziime ait
mesajin hedef kitleye iletilmesi ile tamamlanmaktadir. Hedef kitleye yonelik olarak tasarimda kullanilan imgeler
tasarim ekibi tarafindan 6zenle secilmektedir. Evrensel dile sahip olan bu imgeler yazili metinlerden daha hizl
iletilme 6zelligi tasimaktadir. Imgeler kendi zamaninin kiiltiirel gostergeleri olarak anlam katmanlarina sahiptir.
Bu sebeple imgeleri incelemek, yorumlamak adina en sik bagvurulan yontem gostergebilimdir. Tasarimda
kullanilan renkler ayni zamanda kiiltiiriin 6nemli bir parcasin temsil etmektedir. Her rengin kisisel anlamlar1
olabilecegi gibi kiiltiirel ve evrensel anlamlari da bulunmaktadir. imgelerin gostergebilim iizerinden okumalarinda
renk onemli bir kod sistemi olusturmaktadir. Renkleri tasarima katma becerisini gelistirmek i¢in 6nce renklerin
bilimini, psikolojisini, anlamlarim anlamak ve okumak gerekmektedir. Gorsel iletisim tasarimcilar: ve sanatgilar
etkili renk paleti secimlerinin, tasarimda goz takibini yonlendirmeye yardimei olan tekniklerin basinda geldiginin
bilincindedir. Renk segimleri, renk paleti tasarimlar1 gorsel estetikte 6nemli rol oynamaktadir. Renklerin gorsel
estetige katkisinin yan sira iletilen mesaja yiikledigi anlamlar da 6nem tegkil etmektedir. Bu ¢alismada, tasarim
uygulamalarinda imge kullanimi renklerin dili iizerinden incelenmektedir. Tasarim calismalarinda renk
kullaniminin imgenin anlamina katkilar1 6rnekler tizerinden irdelenmekte ve islenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tasarim, imge, Renk Kodlari, Gostergebilim, Tasarim Calismalar:
Abstract

The design process, which starts with identifying the design problem in design studies, is completed by conveying

the message of the creative visual solution to the target audience. The design team carefully selects the images
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used in the design for the target audience. Images have a universal language and are transmitted faster than
written texts. Images have layers of meaning as cultural indicators of their own time. For this reason, the most
frequently used method for examining and interpreting images is semiotics. The colors used in the design also
represent culture. Each color can have personal meanings as well as cultural and universal meanings. Color
constitutes an important code system in the reading of images through semiotics. Understanding the science,
psychology, and meaning of colors is necessary to develop the ability to incorporate colors into design. Visual
communication designers and artists know that effective color palette choices are one technique that enables
guiding eye tracking in design. Color choices and color palette designs play an essential role in visual aesthetics.
In addition to the contribution of colors to visual aesthetics, the meanings they attach to the message are also
important. This study examines the use of images in design applications through the language of colors. The

contributions of the use of color to the meaning of the image are examined through examples.

Keywords: Design, Image, Color Codes, Semiotics, Design Studies.

Giris

“Goriinen koy kilavuz istemez” atasozii, apagik belli olan bir durumu izah etmeye gerek yoktur anlami
tasimaktadir. insanlar bir durumu goriir, onu anlamlandirir ve var olan bu durum karsisinda tedbirini
alarak davranir. imgeler ve onu cevreleyen renkler bir kitap kapaginda, bir sinema afisinde ya da
herhangi bir iiriiniiniin iizerinde kisaca her yerdedir. Imgelerin bilgi ve tepki iiretme giicleri
tasarimeisinin onu nasil kullandiginin yetenegi ile ilgilidir. insanlar siirekli sekilde medyadan ve yeni
medyadan imge bombardimanina maruz kaldig1 icin bir siire sonra bir tepkisizlik, bir bakar korliik de
meydana gelmektedir; yasanan bu istem dis1 korliik yani diger adiyla ‘algisal korlik’ tasarim
calismalarini olumsuz yonde etkilemekte ve cevremizde bir gorsel kirlilik de yaratmaktadir. imgeler ve
onu cevreleyen renkler her yerdedir ve bize ne anlatir? Bu ¢alisma uygulamada imgelerin kullanimini
renklerin dili iizerinden degerlendirmektedir. Serbest ¢izimden illiistrasyona, ikonografiden dijital
illiistrasyona kadar pek ¢ok imge olusturma yonteminde renklerin dili ve etkin sekilde nasil kullanildig:

tasarim calismalari izerinden irdelenmekte ve iglenmektedir.

Imge

Imgenin iiretimi ve tasarim giiniimiizde hem el cizimi hem de bilgisayar teknolojisinin kullanimiyla
gerceklesmektedir. Her ne sekilde yaratilirsa yaratilsin imgeler daima once zihinde olusmaktadir. Bu
baglamda yaraticilik ve yaratici fikir ile diisiince gelistirme kavrami tasarimin en kilit olgularindan
birini olusturmaktadir. imgeler yaratilirken onu cevreleyen renkler aslinda bir dildir ancak onlarin
ortaya cikardig1 anlamlar lizerine diistinmek i¢in giiniimiizde az zaman harcanmaktadir. Bu calisma bu
iletisim beceresini gelistirme ve onun gidisatim1 farkina vardirmaya yoneliktir. Tasarim dilinde
mesajlar, anlamlar, imgeler ve onu cevreleyen renklerle tasinirken bir diger onemli kavrayista
yaraticilik olgusudur.

Edward De Bono'nun dedigi gibi; “Hic¢ siiphe yoktur ki yaraticthk en énemli insan kaynagidir.
Yaraticilik olmadan ilerleme olmaz ve sonsuza dek aym diizeni tekrar ederiz” (Ambrose & Aono-

Billson, 2013: 41). Yaraticihlk bu anlamda bir fikir iiretmek, gelistirmek ve uygun arastirma
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modellerinin belirlenmesiyle baslamaktadir. Bunun ic¢in fikir, icerik yaratimi ve gelistirme asamalar1
gorsel ve yazil iletisimin en temel prensiplerini olusturur.

Tasarim c¢aligmalarinda bilginin gorsellesmesi en onemli unsurdur ve Ogelerin dogru secgimi ile
kullanim en kritik siirectir. Bu baglamda en 6nemli sey tasarim 6gelerin dikkatlice secimidir ki bunlar
yazl, renk, bicim, 6lgek gibi tasarim dilini olusturan nitelikli 6gelerdir. Bilincli bir tasarim ¢aligmasinin
altinda oncelikle fikir, yaraticilik, ilham, bilgi yatar ve ayn1 zamanda yasadig1 ¢ag1 anlamlandiracag:
kiiltiirel gosterge dagarcigimi kullanabilme yetisi yatmaktadir.

Insanin diger canlilardan ayiran en belirgin ayirt edici 6zelligi tasarim yetenegidir. Tasarimin en biiyiik
giicii dil, diisiince, bilgi ve akil bilesenlerinin dogru zamanda ve dogru sekilde kullanabilme yetisidir.
Tasarimda dil, mantik, konusma, simgeler ve imgeler bir araya gelerek aktarilir. Bu aktarilma ile
bireyler arasindaki eylemler ve iletisim gelisir. Insanlar yasadig1 cevrenin, kendilerinin ve diger
bireylerin farkina vardiktan sonra edindikleri tiim deneyimleri, duygulari, goriis ve diisiinceleri
birbirlerine aktarma yollarini gelistirmiglerdir. Bu iletisim yollarin en 6zeli, 6zneli ve yaraticisi ise
tasarim siireci olmustur. Tasarim giicii ise insanoglunun sosyallesme ve toplumsallagsma siirecinde
imgeleri diger insanlara aktarilabildigi ol¢lide varligini siirdiirmiistiir. Dil bir simgeyse, diisiince ise
imgedir. Imge, Ingilizce dilindeki image sozciigii; duyu organlarmin distan algiladigi bir nesnenin
bilince yansiyan benzeri, sanatsal uygulamalarda bir kisi ya da nesnenin bi¢imi, kamera, bilgisayar ya
da ekranlarda yer alan bir izlenim, bir diisiincenin temsili ve suret anlamlarinda kullanilabilir (Ambrose
& Harris, 2013: 2). TDK sozliigline gore ise gorsel, goriintli, suret, hayal, imaj gibi tanimlamalar
onerilmistir (Sozliik, T. D. K., 2022).

Giiniimiizde imgelerin iiretimi bilgisayar teknolojilerinin kullanimiyla yayginlagmistir. Tasarimcilar
imgeleri iiretirken pek cok etmenin bilgisinden yararlanmaktadir. Imgeler fikirleri, diisiinceleri,
ideolojileri sozciiklerden, yazili metinlerden cok daha hizli ve evrensel sekilde iletme ozelligine
sahiptirler. Bu ¢ag adeta biiyiigiin kiicligli degil hizlinin yavasi yok ettigi bir ¢ag olmustur.

Imgeler izleyicide bir takim duygu ve tepkiler saglamas icinde kullamlabilir. Ornegin, diinyanin en
popiiler imgeleri arasinda sayilan Arjantinli sosyalist devrimci Ernesto Che Guevara’min imgesi
ozgiirliigiin simgesi olurken hak arayanlarin, yoksullarin, ezilmis, somiiriilmiis insanlarin ve adeta
sosyalist devrimin i¢ sesini temsil eder hale gelmistir. Alberto Kordanin 1960 yilinda sadece iki kare
¢ekebildigi ve Revolucion’da yayinlanan ‘GuerrilleroHeroico’ (Kahraman Gerilla) baglikli Che portresi
(Gorsel 1), fotograf tarihinin en cok kopyalanmis imgesi kabul edilir (Cambre, 2012: 79). Che imgesi
degismis ve asagida da goriildiigii iizere morfolojik olarak sayisiz bicimlerde kullanilmis hemen her

seyin yiizeyinde yer almistir.
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Gorsel 1. Korda, GuerrilleroHeroico (Kahraman Gerilla), 1960

Gorsel 3. TheWarhol Che
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Gorsel 4. Jim Fitzpatrick Che Portresi

- :- (’ .
FEV a la Revely” ™

Gorsel 5.Spor ayakkabi tizerinde Che imgesi

20. yiizy1lin sembolii ve diinya iizerindeki en {inlii fotograflardan biri olan Che’nin imgesi savundugu
fikirlerinin aksine maalesef tiiketim toplumunun bir iiriinii haline gelmistir (Gorsel 2, Gorsel 5).
Che'nin en yaygin olarak goriildiigii yerler tisortler ve diger giysilerin yiizeyleridir. Che'nin imgesini
giymek bireyin kendini onun devrimci ideallerine uydurmasinin bir yolu olarak goriilmiistiir.

Bu durum Che Guevaranin her tiirlii ki¢ (Kitsch) iiriindeki imajini, ironik sekilde Amerikan stili tiiketici
kapitalizmin hegemonyasi ile yan yana getirmektedir (Larson & Lizardo, 2007: 426). Muhtemelen,
yasasayd1 kendi devrimci diislincelerine ters olarak kapitalist diizende bir tiikketim {iriinii olmak
istemezdi. Che imgesinin sayisiz reprodiiksiyonunun sonuclarini degerlendirirken, Foucault'nun
Magritte ¢ozlimlemesinden yararlanilabilir: “Bir giin gelecek ve o zaman, bir dizi boyunca sonsuz olarak
iletilen andirigla, goriintiiniin kendisi, tasidigi adla birlikte, kimligini kaybedecektir” (Foucault,
1983/2001: 51).

Andy Warhol 1960’larin baslarinda Marilyn Monroe, Jacqueline Kennedy, Elizabeth Taylor, Elvis
Presley gibi tinliileri sanatsal konu edinmistir. Che portresinde (Gorsel 3) ise aslinda resmi yapanin
Andy Warhol olmadig1 ancak eseri sahiplendigi bilinmektedir. Che portresini Warhol stilini taklit
ederek bir sanat galerisine satisin1 gercgeklestiren ve resmi yapan kisi aslinda Gerard Malanga’dir.
Malanga, Warhol'un ipek baskilarini hazirlamasina yardimei olan bir numarali asistani olarak ¢aligmis

ve maddi sikintilar yasadig1 bir donemde Warhol’a ait bir resim oldugunu one siirerek Che tablosunun
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satis1 gerceklestirir. Gercekler ortaya ciktiginda ise Andy Warhol eseri sahiplenerek skandalin
biiyiimesine engel olmustur (Casey, 2012: 10-113).

Fidel Castro, Edebiyat ve Sanat Eserlerinin Korunmasina iliskin Bern S6zlesmesi'ni tanimadig1 veya
imzalamadigi icin ne Korda ne de Guevara ailesi, goriintiiniin milyarlarca reprodiiksiyonundan bir sey
elde edememistir. Telif hakki korumasi olmadig: icinde herkes fotografi kullanabilir ve bu anlamda bu
imge inanilmaz derecede yayginlasmistir. 2000 yilinda fotografci Korda, Votka sirketi Smirnoff'u bir
reklamda gorselini kullandig: icin dava etmistir ve ‘Che Guevara'min ugruna o6ldiigii ideallerin bir
destekgisi olarak, onun anisini yaymak isteyenler tarafindan yeniden iiretilmesine karsi degilim ancak
Che'nin imajimnin alkol gibi iiriinlerin tanitimi igin veya Che'nin itibarin1 karalayan herhangi bir amag
icin somiiriilmesine kesinlikle karsiyim’ diyerek bu davadan 50 bin dolar kazanarak onu Kiiba saglik
sitemine bagislamistir (Meltzer, 2013). Sanat¢i Jim Fitzpatrick’in tasarim calismasi (Gorsel 4),
Korda'nin GuerrilleroHeroico baghikhi fotografina dayanan Che Guevaramin grafik portresidir.
Baslangicta afisi kendisi dagitmaya calisan Fitzpatrick, ardindan sol gruplar tarafindan ozgiirce
kullanilmasi icin goriintiiden tiim telif hakkini kaldird: ve kendi ifadesiyle ‘ben kelimenin tam anlamiyla
tavsan gibi iiremesini, yayillmasini istedim’ diyerek tasarimini 6zgiirlestirdi.

Imgeler ne anlatirlar? Belli bir kiiltiiriin {iriinii olan imgeler cesitli diizanlamlara sahip olabilirler ancak
tasarimcilar bunlar bilingli sekilde simgesel yananlamlarla bezeyerek iistii kapali sekilde iletisim
kurmasini saglarlar. Ambrose ve Haris (2013) deyimiyle; imgeler belirli bir anlami, belirli bir grup
insana aktarabilmeleri icin dikkatlice secilir ve sunulurlar. Bunu da sembolizm, metafor, benzetme,
tipogram, renk ya da bir takim bagka tasarima 6zgii yontemler kullanarak gerceklestirirler.

Imgeleri tarif etmek ve yorumlamak adina en sik bagvurulan yontem ise dil ve gostergebilim olmustur.
Hem gostergelerin hem dilin imgeleri nasil yorumlayacagimiza iligkin terminolojisinde gosterge, dizge
ve bulundugu baglam son derece 6nemlidir. Yukarida da agiklandigi iizere Che’nin fotografik imgesi bir
gosterge olarak bulundugu baglamla adeta biitiinlesmis ve on yillar boyunca yasamaya devam etmistir.
Onun imgesi bagkaldiran, kars1 koyan bir yasamin temsili haline gelmistir. Fotografin Derin Anlami1
kitabinda Cerkes Karadag yaraticilik ve imge iliskisini su sekilde agiklamaktadir: ‘Goriintiiniin cekilme
gerekeesi, estetik yetkinligi ve izleyicinin onu benimsemesi biitiinliik olusturdugu takdirde, bu goriintii,
yasam giivencesine kavugsmus demektir. Fotografin uzun yasayabilmesi i¢in onun sanatciya gereksinim
duymamasi, hatta ona meydan okuyacag: yeterlilige sahip olmasi gerekir; clinkii enformasyon caginda
fotografin varligin1 korumasi kolay degildir. Tutkularimizi ve yaraticilik egilimlerimizi canli tutan
etmenler, bizi ¢cepecevre kusatan ve goriis alanimizdan ¢itkmayan imgelerdir. Bagka bir deyisle, her imge
yaraticiligimizi tutkuya doniistiirmenin en etkin aracidir’ (2016a: 97).

Yaraticilik sanat¢inin iginden gelir; yer, zaman veya kosul gozetmez sadece uyarilmayi bekler. Yaratici
siirecler sanatcinin kendini yeniden kesfettigi anlardir. Imgeyi yaratirken ne sdyledigi ya da neyi nasil
soyledigi ile ilgileniriz. Bu yaratim siirecinden sonra yaratilan imge eser artik sanatcidan cikar gider ve
topluma mal olur. Unutulmamalidir ki tarihsel, toplumsal, ekonomik ve felsefi baglamlar sanat ve
tasarimin ortaya c¢ikisini, gelisimini ve yorumlanmasim etkiler. Tasarim eserleri kiiltiirel ve sanatsal

baglamlarda iiretilirken kendi zamaninin bir gostergesi, iiriinii ve ¢iktisidir. Sanat ve tasarim eserleri
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cogunlukla pek cok seyi farkli yoldan sunarak karsisindakini sasirtir, kigkirtir, heyecanlandirir,
aydinlatir, zenginlestirir ya da kisiyi o konu iizerine diisiiniip arastirmaya dogru yonlendirir.

Imgeler ister yaz1 ister goriintii olsun anlam katmanlarma sahiptir. Ornegin, bir fotograf veya bir
illiistrasyonda, o nesnenin veya 6znenin bir temsilini goriiriiz. Bir kopek resminde goriilen sadece bir
kopek temsilidir. Diizanlamda her kiiltiirde anlami aynidir, ‘kopek’tir ve ne sorusunun cevabidir.
Yananlamda Roland Barthes’in da belirttigi gibi, ikincil anlamlama diizeyi s6z konusudur ve cagrisan
anlamin nasil resmedildigi ile ilgilidir. Hepimizin farkl kiiltiir deneyimlerine sahip olmasi, imgenin
okunmasinda, anlamlandirilmasinda edinilen 6grenim ve yasanilan deneyimlerle birebir ilintilidir.
Imgenin cagristirdign yananlam mutlaka kiiltiirle iligkilidir. Insanlar konusurken yalnizca kelime ve
cimleler séylemezler, ayn1 zamanda ses tonu kullanir, viicut dili, jest ve mimikleri de vardir. Gorseller
ve imgeler de aslinda boyledir. Yaratildigi iislupla, tasariminda kullamilan renklerle ve farkl
yontemlerle (tramh goriintii ya da suluboya illiistrasyon vb.) alimlanmasinda degisik imalara neden
olabilirler.

Fransiz sanat¢i Marcel Duchamp’in (1187-1968) eserleri donemi icinde degerlendirildiginde sanati
sorgulayan ve ne olduguna dair olusturulan fikirlere muzipge itiraz niteligi tasimaktaydi. Eserleri kibirli
sanat diinyasini karigtiran nitelikteydi ve kendisi ‘fikrin’ sanat malzemesinden o6nce gelmesi gerektigine
inaniyordu. Herhangi siradan bir nesneyi mevcut islevinden kopariyor, kullanigsiz hale getiriyor ve
baglamini degistiriyordu. Her yerde bulunabilen ve bir 6zelligi olmayan nesneler sanat eseri oluyordu,
tipki ‘cesme’ (pisuar) (Gorsel 6) gibi (Glinaydin, 2016: 132). 20. Yiizyilin baglarinda bir oncii sayilan
Duchamp’in eserlerinden sonra sanat tarihinde ¢ok sey degisti ve sanat eserinde var olan kanilarda
derin bir kirilma yasandi. Bu eseri bu kadar ¢arpici kilan sanatcinin felsefesi katkisiydi; kendisinin sanat
eserinin hammaddesi olan pisuarin tasariminda ya da iiretilmesinde herhangi miidahalesi olmamistir

elbette ancak onun katkisi onu imzalamak ve sanat eseri olarak sergilemek olmustur.

Gorsel 6. Duchamp, Fountain (Pisuvar), 1950 (1917 Replika)

Fikir, Bicim ve Icerik Tasarim
Yaraticilikta fikir iiretmek ve gelistirmek en 6nemli siireclerdendir. Yaratici diisiince 6grenilebilen ve

gelistirilebilen bir yetidir. Fikir gelistirmede pek cok yaklasim da s6z konusudur. Bunlar serbest
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diislince, olasilik, yanal diigiinme gibi yaklagimlarla akil yiiriitme ve problem ¢6zme siireclerine
odaklanir (Ambrose & Aono-Billson, 2013: 42).

Fikirleri ortaya koyduktan sonra konunun derinligine dogru ilerlemek, yapisini anlamak ve arastirmak
gerekir. Bu anlamda gorsel tasarim calismalarinda beyin firtinasi yapmak ve zihin haritalari olusturmak
calismanin ne yonde ilerleyecegi lizerine de tasarimciya kilavuzluk eder. Bu planlama sadece fikir
yaratma ve gelistirmeyi saglamaz ayn1 zamanda problem ¢6zme ve karar alma araci olarak da kullanilir.
Bir fikri yaratic1 yapan elbette bilinen ve tanidik bir seyi 6zgiin ve farkli bigimde anlatmaktir. Karmagik
bir yapiy1 sadelestirerek sunmak yaratici fikir anlamina gelir. Yaratici olmanin baginda merak, ilgiyle
bakmak, arastirmak ve diizenli sekilde o konuya yogunlasmak gerekir. Bu siirecler rutin hale geldiginde
beyinde yaratic1 ve fikir iireten hale gelecektir.

Imge tasarimin ana unsurlar énce fikir ve ardindan o fikrin viicut buldugu bicim ve icerik siirecidir.
Bunlar bir kdgidin 6n ve arka yiizii gibi birbirinden ayrilmazlar. Bir imgenin tasariminda duyu organlar:
araciligiyla algilanan her sey bigim, bi¢cimin ilettigi mesajlarin yorumlanmasiyla ve dogru algilanmasi
sonucu olusan anlam ise icerik siirecidir. imge tasariminda gorsel okuryazarhgm tiim dgeleri uygun ve
dogru orantili olarak bigcimsel baglamda kodlanirken, aslinda iletilmesi amacglanan bir mesaj ve
yananlam vardir. Bu anlamda bigim ve igerik arasinda daimi bir etkilesim s6z konusudur. Bigim dis
goriiniise gonderme yaparken icerik ise eserdeki diislinceyi, fikri ve felsefeyi olusturur. Bunu
orneklersek, Ortacag’da resim sanatina bakildiginda sanatcilarin hayatlarini idame ettirmek tizere kilise
ve baz1 kurumlardan siparis aldiklar1 biliniyordu. Sanatcilarin icerik olustururken kendi i¢ goriileri ve
felsefelerinden yararlanmalar1 cok miimkiin degildi. Icerik kurumlarin felsefesine uygun olarak
olusturulmakta ve eser bu dogrultuda iiretilmekteydi (Dede, 2018: 388). Giinlimiizde de halen sanati
ve sanatciy1 destekleyici fonlar maalesef ayn1 6ngorii ile islemektedir.

Ismail Tunal (1971), Sanat Ontolojisi kitabinda bicim ve icerige deginirken; icerigin devinim icerisinde
bicimi belirledigini yani, digsal olan seyin daima i¢sel olan tarafindan sekillendigini belirtir. Giiler Ertan
ve Emin Sansarci'nin kaleme aldig1 Gorsel Sanatlarda Anlam ve Alg kitabinda bicim ve icerik olgusunu
tasarim probleminin i¢inde aldig1 durum olarak tanmimlamaktadir. Tasarimin icerisinde anlatilmak,
iletilmek istenen mesajin icerik oldugunu belirtmektedir (2016: 196). Bu tanimlarin 1s1ginda imge
tasariminda fikir icerik olduguna gore, bicimde tasarim yiizeyinde var olan yazi, resim, fotograf ve
sekillerin yarattiklariyla karsilikli etkilesim igcinde var olan duygu atmosferi arasindaki baglarin
timiidiir.

Yirminci ylizy1l ile birlikte her alanda oldugu gibi sanatta da yeni bir ¢ag baslamistir. Hemen tiim
alanlarda, sanat ve tasarimda da degisim ve doniistim yasanmistir. Bu donem denilince akla gelmesi
gereken felsefe ile ic ice, kuskulu bakan, sorgulayici yorum katan bir déneme isaret etmesidir. Ozne,
artik yaratici 6zneye doniigmiistiir. Bu donemle birlikte tek bicim yerine pek c¢ok farkli bigim
kullanilarak bir zenginlesme ve cesitlenme s6z konusu olmustur (Dede, 2018: 385-395). Tasarimda ve
sanatta yasanan bu gokseslilik bicim ve icerige yansimis, yeni anlayiglara, arayislara bir yonelme
yasanmistir. Bicim ve icerik her alanda ve her anlamda cok 6nemli kavramlardir. Bicim ve igerik

tasarimda bir gesitlilik yaratirken biri olmadan digerinin anlam1 bulunmamaktadir.
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Imgenin Algilanmasmnda Renk ve Kiiltiir

Algilama, duyumlar1 anlam semalarina oturtmak anlamina gelir. Diisiinceler, fikirler ve anlamlar 6nce
simge sistemleri i¢ginde en sik kullanilan dil araciligiyla zihinlerden dokiiliir. Ardindan bir dizi ¢alisma
sonucunda maddileserek gorsellestirilir. Bu stirecte kiiltiirel etmenlerin de biiyiik bir rolii oldugu ve
algilamada toplumsal degerlerin de 6nemli oldugu bilinmektedir. Kiiltiir bir yasam bicimidir ve
evrimsel sekilde degisir, doniisiir. Kiiltiir toplumlarin yasam bicimleri icerisinde iiretmis oldugu maddi
ve diistinsel anlamlar1 kapsar.

Renkler de doganin oldugu gibi kiiltiiriin énemli varligidir. Insanlik tarihinden giiniimiize kadar dogay:
ve kendilerini bilimsel, diisiinsel, sanatsal baglamda okumalari renk kodlariyla miimkiin olmustur. Her
rengin bireysel, kiiltiirel ve evrensel olarak anlamlari bulunmaktadir. Algi, dis diinya ile bireyin i¢
diinyas1 arasinda kurulan neden-sonugc iligkisi olarak da ifade edilebilir. Tasarim arastirmalarinda
Gestalt Kurami'nin algilama ¢alismalarinda 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Gestalcilar algilamayi insan
beynin dogas1 geregi orgiitleme egiliminin bir {iriinii olarak saymaktadirlar. Bu egilimin sonucunda
algilamada basite dogru bir yonelis s6z konusudur. Simetrik bicimler, mekan ve anlam olarak yakin
gorsel elemanlar daha anlasilir sekil zemin iligkisi yarattiklarindan algilamak daha kolaydir. Algilamada
gorme eyleminin nasil islev gordiigiine gore sekil ve zemin yer degistirebilir (isen & Batmaz, 2002: 102).
Tasarimin biitiiniinde imgeyi anlama, kesfetme ve sorgulama vardir. Bunun temelinde Gestalt vardir;
¢linkii tasarimin gestalti denildiginde kastedilen ‘biitiin, parcalarinin toplamindan daha fazlasidir’
seklinde tercime edilebilir. Tasarim terimleriyle soylenecek olursa Gestalt, tasarim elemanlarinin
1zgara sistemi {izerindeki yerlesiminde, gruplayarak algilamay1 kolaylastirmakta ve birden fazla gorsel
eleman tek bir grup olarak tanimlamay1 saglamaktadir. Gestalt, imgenin algilanmasini saglar. Bunlar1
benzerlik, siireklilik, tamamlama, yakinlik, sekil ve zemin degiskenleri ile saglamaktadir. Bu ilkeler
tasarimda uyum ve cesitliligi saglarlar. imge tasariminda renk kullanimi yalnizca bir gosterge unsuru
olmanin ¢ok Gtesine ge¢mistir. Bir kavram olarak renk; yer, kimlik, kiiltiir, estetik ve psikoloji gibi
siireclerle birebir iligkilidir. Dolayisiyla bu durum imgenin iiretiminde karmasik ve ¢ok yonlii tutumlar
yaratir.

Giiniimiizde imgeler bir kiiltiir bicimidir. Imgelerin son derece etkili ve giiclii bir silah oldugu
giinimiizde gorme en temel olgudur. Gorme kiiltliri 21. Yiizyilda ortaya cikan cok yonlii
enformasyonun goriintii araclari araciligiyla yaygin sekilde yarattig: kiiltiir bicimidir. Bu kiiltiir temel
baglamda gormeye, gostermeye ve goriilenlerin yorumlanmasina dayanmaktadir. Bu da gorsel imgeler
aracihigiyla olmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ve siirlarin ortadan kalkmasiyla
kiiltiirler arasinda birtakim gecislerin yasandig, yerelligin yaninda evrenselligin de 6n plana ¢iktigi,
kiiltiirlerin ic ice gecerek tek tiplestigi, benzestigi formlar yagsanmaktadir. Bununla beraber yine internet
ortami, yeni medya araglari ve sosyal medya araciligiyla da imgelerin kiiltiirel baglamda yayildigi, daha
hizli bir etkilesim igine girdigi ve yani sira yondesme olgusunun da yasandigi goriilmektedir.
Sayisallasma araciligiyla ses, goriintii ve metin i¢ ice ge¢mistir. Cerkes Karadag'in da dedigi gibi, ‘her
gorme ayni zamanda nesnesiyle iliski kurmaktir’ (2016b: 37) iletisime ge¢mektir. Aslinda yaratilan
biitlin imgeler onlara atfedilen cagrisimlarla ve yananlamlarina bagh olarak bizlerle Kkiiltiirel

baglamlarda iletisime ge¢cmektedir.
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Imgeleri basit ama dikkat cekici tasarimlar yapmak ve ona farkh boyutlar eklemek amaciyla
renklendirilirler (Ambrose & Haris, 2013: 62). Renk, ‘15181n, kendi 6z yapisina ya da cisimlerden
yansimasina bagh olarak gozde olusturdugu duyum’ (TDK) olarak tamimlanir. Cesitli cisimlerden
yansiyarak gelen 1sinlarin gorsel algi sonucu kisilerde olusturdugu duygudur. Renk, 1sik tayfindaki
insan goziiniin gorebildigi elektromanyetik dalga boyutudur (Ertan & Sansarci, 2016: 207). Insanlarda
renk duygusunun olusmasi icin sagliklh bir g6z ve beyinde bir gorme merkezi gerekmektedir. Isigin géze
gelisi fizyolojik bir siirectir algilanmasi da psikolojik bir siirectir. En iyi gozlemci olan insanin gozi
ancak 400 ile 700 nanometre dalga boyu arasinda renkleri gorebilir ve tanimlayabilir. Renklerin
olusumunda 151¢1n dalga boyunun etkileri bulunmaktadir. En kisa dalga boyu mor iken en uzunu da
kirmiz1 rengidir ve glines tayfindaki fiziksel siralanmaya goére mor, mavi, yesil, sari, turuncu ve
kirmizidir. Beyaz, siyah ve gri akromatik renk olarak adlandirilir. Renk yagsamin en 6nemli parcasidir
ve siirekli goziimiizlin 6niinde bulundugu i¢in aslinda ne kadar 6nemli oldugunun farkinda degiliz.
Unutulmamahdir ki, 15181n bulunmadig1 yerde renkten de soz edilemez.

Imgeleri renklendirmek tasarima duygu 6gesi katabilir. Belli detaylar1 vurgulayabilir ya da azaltarak
anlami tiimiiyle degistirebilir. Renk izleyicide duygusal tepki uyandirdig: icin en temel ana tasarim
0gesidir. Bu yiizden sicak, soguk, heyecan verici ya da sakinlestirici gibi duygular: ifade eden kelimelerle
iligkilendirilir. Ornegin, kirmizi sicak ve heyecan verici iken, mavi soguk ve mesafelidir. Yesil ise huzur
verirken, sakinlestirici etkiye sahiptir. Renklerin kiiltiirel cagrisimlardan kaynaklanan pek ¢ok farkl
anlamlar1 vardir. Insanlarin renklere yonelik tepkileri farkhi kiiltiir ve degerlere gore degiskenlik
gosterebilir. Bati’da 6liimle 6zdeslesen renk siyah iken Dogu’da yas rengi beyaz olabilir. Kiiresel ya da
uluslararasi 6lgekteki tasarimlarda renk secimleri kiiltiirel normlar géz 6niine alinarak yapilmahdar.
Kirmizi; Kan ve atesin rengi oldugundan heyecan, tutku, tehlike, enerji ve aksiyonla
iligkilendirilmektedir. Dinamik ve yogun bir renk olan kirmiz1 dikkat ¢eken ve kararhligi vurgulayan bir
renktir. Bordoya dogru koyulastiginda daha otoriter, ince ve zarif anlamlar tasir. Pembeye dogru
seyreltiginde daha yumusak, daha naif ve genglik dolu ve narin, naziktir (Ambrose& Haris, 2013: 108).
Pembe dikkat cekmek, ergenligi, gencligi yansitmak ve ayn1 zamanda kadinsiligi, romantizmi ve sekerli
tat duyusunu iletebilmektedir. Siklikla kozmetik, kadin ic giyim ve tath gida endiistri markalarinin logo
ve ambalaj tasarimlarinda tercih edilmektedir. Imge tasariminda kullanildiginda kirmizi aslinda zor
renktir, ¢linkii titresimi ¢ok giiclii oldugu icin tiim dikkati, yogunlugu iizerine ¢ekebilir. Altin rengiyle
birlikte kullanildiginda kutlamalar1 veya yeni yil dekorasyonlarini ¢agristirabilir.

Kirmiz1 rengin dalga boyu yiiksek oldugu icin enerjisi de yiiksek bir renktir. Liderlik ve irade giiciini
temsil eder, kendinizi giiclii hissetmek istediginizde bu rengi tagimanin psikolojik baglamda kuvvetli
yan etkileri sagladig1 bilinmektedir. Dogu geleneklerinde ve kiiltiiriimiizde iyi sans olarak kabul edilir
ve yeni bir hayatin baglangici olan diigiinlerde kullanilir. Yirminci yiizy1lda komiinizmin, devrimin rengi
olmustur. Yiiksek goriiniirliigii oldugu i¢in trafik levhalarinda ya da uyan isaretlerinde kullanilir.
Kirmizi bilincaltinda tehlikeye isaret eder ve dikkat ¢eker. BreakingBad dizisi renk kullanimi ile dikkat
¢eken, bagarili televizyon dizilerinden biridir. Dizideki karakterler kirmizi renkli bir kiyafet giydiginde,
saldirganlik, siddet ve cinayeti ifade etme egiliminde olduklar1 gézlemlenmektedir. Dizinin yaraticisi,

senaristi, yapimcisi ve yonetmeni Vince Gilligan, her bir sahnenin renginin tam istedigi gibi oldugundan
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emin olmak istedigini, bu sebeple renk diizenleme sorumlusu (colorist) ile birlikte calistigim
belirtmigtir (Gilchrist, 2012). A Bright Ray of Darkness kitap kapaginda (Gorsel 7) ise kirmiz1 renk
dikey olarak kullamilmistir ve kirmizi rengin 1zgara sisteminde biiyiik bir alan kapladig goriilmektedir.
Sonmiis kibrit imgesine ragmen atesin devam eden etkisi kirmizi renk ile ifade edilmistir.

Cocuk iirlinlerini, imgelerini kimliklendirmede ise en ¢cok pembe rengin tercih edildigi bilinir, daha genc
durur ve heyecan verici duygular uyandirir. Renk cemberindeki ii¢ ana renkten biri kirmizi ve digerleri
ise mavi, saridir. Bunlar dogada saf olarak var olan renklerdir. Ana renkler birbirleriyle karigtirildiginda

ara renkleri olustururlar. Bunlar turuncu, mor ve yesildir.

A Ra

Gorsel 7. A Bright Ray of Darkness Kitap kapagi tasarimi. Tasarimci: John Gall

Turuncu; Dikkat cekici, cazibeli ve yasam enerjisinin, giinesin, alevin rengi olarak tanimlanabilir.
Uyandirdig: sicaklik duygusu yaz mevsimini cagristirabilir. Canli, neseli ve goz alic1 dogasiyla siklikla
gida sektoriinde ambalaj tasariminda kullanilan renklerden birdir. Kirmizi, turuncu ve sarinin tonlari
insan ruhunda canlilik, hareket, sicaklik ve aydinlik duygularini uyandirir. Tasarimeilarin zit renkleri
bir arada kullanarak tasarimin ¢arpiciligin giiclendirdikleri bilinmektedir. Renklerin yatay, dikey veya
diyagonal kullanimi da anlatimi ve tasarimi zenginlestiren goriiniimler saglarlar. Diyagonal kullanim
orneginin goriildiigli Area X kitap kapagi tasarimda (Gorsel 8) renk bir lekeden ¢ok form halini almis
ve x harfinin anatomisinin bir parcas1 haline gelmistir. Kontrast rengi olan yesil renk ile harfin
anatomisi tamamlanmistir. Renklerin kiiltiirel baglamda etkileri insanlarin yasadig1 cografya ile de
yakindan iligkilidir. Sicak iklimlerde yasayan iilkeler giyimlerinde, iilke bayraklarinda, sembollerinde
turuncu gibi sicak ve canl renkleri kullanirlar. Soguk iilkeler ise daha pastel ve mavi gibi soguk renklere

meylederler. Kirmiziya yakin turuncu rengi 6fke, kizginlik gibi duygu durumlarina sebep olur.
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Gorsel 8. Area X Kitap kapagi tasarimi. Tasarimci: RodrigoCorral & Tyler Comrie

Sar1; cok yonliidiir, parlak ve mutlu algilanir. Sicak ve parlak sarilar mutlulukla bagdastirilirken, yesile
dogru giden sarilar hastalik, hiiziin, kisinin bozuk bir ruhsal durumunu ima eder ve melankoliyle de
iligkilendirilir. Yiiksek kontrastliga sahip sar1 ve siyah renk kombinasyonu dogada da bir uyari
mekanizmasi gibi igler, yaban arilarimin renkleri diisiiniildiigiinde tesadiif olmadigin soyleyebiliriz
(Ambrose & Haris, 2013: 114). Tarihte sar1 renk altinla iligkilendirilerek giic ve ihtisami ¢agristirdigi
icin zenginligi temsil eder. Antik Yunan ve Antik Roma kiiltiiriinde Tanr1, giines ve altin anlamlarina
gelir. Dogu kiiltiiriinde pozitif degerlerle yiikliidiir, 6zellikle Cin’de sevilen bir renktir. Uzakdogu
kiiltiirtinde saltanat1 ve imparatorlugu temsil eder, bilgelik ve zafer anlamina gelir. Bati’da o kadar
sevilen bir renk degildir, negatif anlamlarla yiikliidiir. Nefret edilen hastalikl kisilik, ikiytizliiliik,
sucluluk, igrenclik gibi anlamlarla yiikliidiir. Ayn1 zamanda toplumdan dislanmighgin, pisligin ve
ihanetin rengidir (Soygiider, 2013: 186-187).

Renkler de gostergeler gibi bulunduklar1 baglamlara gore okunarak ¢oziimlenmelidir, tek ve biricik
anlamlar1 yoktur. Bireysel, toplumsal, sosyal ve hatta psikolojik anlamlarda ge¢miste yasadiginiz
olumsuz anlara, duyumlara gore iginizde farkli hisler uyandirabilirler. Sar1 renk anlik olarak dikkat
ceker, taksilerin renginin olmasi gibi. Ayn1 zamanda niikleer tehlike ve atiklarin dikkat ve uyari
levhalarinda da kullanilir. Sar1 zemin iizerinde siyah renk tipografi kullanimi hem gece hem de giindiiz
maksimum goriiniirliik ve okunaklilk sagladigindan gilivenlik tabelalarinda siklikla sar1 renk
kullanilmaktadir. 99U Quarterly Magazine dergisinin i¢ sayfa tasariminda (Gorsel 9) tipografi
okunaklilik ve okunabilirligini korurken ayni zamanda negatif alan iizerinde pozitif leke degeri

tagimaktadir. Metnin igerigini okumadan Once tasarim ile igerige dair ipucu vermeyi basarmaktadir.
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Gorsel 9. 99U Quarterly Magazine

Mavi; Diinyanin rengidir, okyanuslarin, denizlerin ve gokyliziiniin 1s11n1 yasariz bu renkle. Doganin
giiclinii ve gizemini sunar. Bu yiizden insami rahatlatir, dinginlestirir, stresli ortamlarda bu rengin
kullanilmasi verimi artirir. Evrensel anlamda serin bir renk olarak goriiliir, diinyaya da uzaydan
goriildiigii sekilde Ingilizce Blue Planet (mavi gezegen) olarak adlandirilir. Mavi rengin diisiinceleri
hareket geciren bir enerjisi bulunmaktadir, sinema filmlerinde de umut temsili olarak siklikla kullanilir.
Mavi renk acgikken canlandirici ve arkadas canlisi kabul edilir. Lacivert gibi koyu renklere gidildiginde
tasarimda gii¢ ve giivenilirligin temsili olurlar. Sosyal medyanin da rengi olarak bilinir; Facebook,
Twitter vb. Hristiyanlik dininde mavi kutsaldir, genellikle Meryem Ana resimlerde mavi ciibbe ile tasvir
edilir. Tirk halk kiiltiiriinde de mavinin ululuk, yiicelik anlamlar1 vardir. Tiirklerin bilinen en eski
inanclar1 ‘Gok Tengri’ semavi inancidir. Gok kelimesi hem mavi hem de yiicelik, ululuk anlami vardir.
Gok Tanri, goklerde oldugu icin renginin mavi olmasi muhtemeldir ve insanlar1 nazardan (negatif, kotii
bakig) korumak amaciyla mavi nazar boncugunun goz seklinde olmasi, kiiltiirtimiizde uzun yillardan
giiniimiize ulagmasi, geleneksel inan¢ sisteminin ne kadar yaygin oldugunun da bir gostergesidir
(Soygiider & Yaylagiil 2019: 680-681). Lego Periscope basili reklam tasarimi (Gorsel 10), tanitilan
iiriinii hem zemin hem de sekil olarak kullanmigtir. Mavi renkli lego tabani okyanus ya da denizi

betimlenirken zemin olarak kullanilmis, periskop temsili ise beyaz lego gerceklestirilmistir.

Gorsel 10. Lego Periscope, basili reklam.



Tasarim Calismalarinda imgelerin Renk Kodlar1 Uzerinde incelenmesi” ODUSOBIAD 13 (2), 1521-

Atf / Citation: PARSA, Alev Fatos & ISBILEN, Damla. (2023). “Gériinen imge Kilavuz istemez: ‘®
1544, Doi: 10.48146/odusobiad.1171824

Yesil; Dogay1 ve ilkbahar1 animsatan yesil ¢ok gercekei bir renktir. Saglig, yenilenmeyi, bollugu ve yeni
uyaniglari temsil eder. Yesil, mavinin sahip oldugu ayn1 sakinlestirici niteliklerin ¢oguna sahiptir ancak
ayn1 zamanda sar1 rengin enerjisini de icerir. Tasarimda yesil, dengeleyici ve uyumlu bir etkiye sahiptir.
Huzurlu bir renk olarak ¢ok kararhh durusu vardir. Doga, tazelik, yenilenme, biiylime, dogurganlik,
comertlik ile ilgili tasarimlar icin uygundur. Para ile iligkilendirilen yesil renk finansal giicii temsil
etmek icin de tercih edilmektedir. Daha parlak yesiller daha enerji verici ve canlidir, zeytin yesilleri ise
dogal tabiat1 daha fazla temsil ederler.

Islam dinine en cok bagdastirilan renktir; Filistin, Pakistan, Cezayir ve Suudi Arabistan gibi Islam
iilkeleri bayraklarinda bu renge yer verirler. Ormanlik alanlarda kamuflaj sagladig1 i¢cin diinyadaki
ordularin ¢ogunun askeri iniformalar: yesil renktedir. Agik yesil tonlar1 ilkbahari, uyanis1 ve gencligi
temsil etmektedir. IntotheWar kitap kapagi tasariminda (Gorsel 11) heniiz ergenlik ¢agindayken
Mussolini'nin ordusunda savagmaya zorlanan askerlerin hikayesi minimal bir temsile sahiptir. Agik

yesil renkli leke asker migferi formunda olup, genc bir askeri temsil etmektedir.

(aleccn,

Gorsel 11.IntotheWar Kitap Kapagi Tasarimi. Tasarimci: Peter Mendelsund& Oliver Munday.

Mor; Birgok eski toplumda tekstil i¢in en prestijli renk kabul edildiginden, kraliyet ve soyluluk ile
iligkilendirilmektedir. Ge¢miste tekstilde kullanilmak iizere salyangozlardan iiretildiginden oldukca
maliyetli olan mor renk, yalnizca soylular tarafindan karsilanabildiginden kraliyet moru olarak da
isimlendirilmektedir. Birincil renklerden kirmizi ve mavinin karisimindan elde edilen mor, her iki
rengin 6zelliklerini tagimaktadir. Farkli tonlarina gore hayal giicti, asalet ve depresyonu ifade edebilir.
Baz {ilkelerde mor dullar icin yas rengidir. Tasarimda koyu morlar zenginlik ve liiks hissi verebilir. A¢ik
morlar daha yumusaktir, bahar ve romantizmle iligkilendirilir. IBM outcomes reklam kampanyasi
tasarimlarinda (Gorsel 12) zeminde mor rengi tercih etmistir. Gestalt prensiplerinden sekil zemin
iliskisinden faydalanilarak tasarlanan reklamda pozitif ve negatif alan yer degistirebilmektedir. Sekil
zemin iligkisi prensibi kapsaminda mor renk kaldirildiginda fare silueti de kaybolmaktadir.

Olumlu ¢agrisimlar: bulunur, ruhaniyetle iligkilendirilir. Meditasyon rengi olarak tercih edilir ve ayn1

zamanda ¢ocuklarin ¢ok sevdigi bir renktir, onlarin hayal giiclerini gelistirdigine inanilir.
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In Indiq, tiny
loans can make
an even bigger
difference.

Gorsel 12. IBM “Outcomes” Kampanyasi
Notrler; Diger renklere kiyasla cevresindeki sicak ve soguk renklerle etkilesime girdiklerinde, anlam ve
izlenimleri daha fazla etkilenmektedir (Chapman, 2021). N6tr renkler fon gorevi gordiikleri i¢in sekil
zemin iligki olustururken siklikla kullanilmaktadir. VasilisMarmatakis’in film afis tasarimlarinda

(Gorsel 13) gozlemlenebilmektedir.
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Gorsel 13.VasilisMarmatakis Film Afigleri

https://mubi.com/notebook/posts/movie-poster-of-the-week-nimic-and-the-top-ten-favorite-
posters-of-designer-vasilis-marmatakis

Siyah; Bat1 kiiltiiriinde siklikla oliim, yas, kotiililk ve gizemle iligkilendirilmektedir. Ayrica bazi
kiiltiirlerde isyanla ve Cadilar Bayrami gibi kiilt mitleri temsil edebilir. Tasarimda siyah, tarafsizlig
nedeniyle tipografi ve diger islevsel parcalar icin yaygin olarak kullanilir. Tasarimda liiks iiriinlerin
rengidir, sofistike bir renk olarak goriiliir ve tiim diger renklerle uyum i¢inde kullanilabilir. Siyah renk
beyaz ile birlikte kullanildiginda yiiksek zithik saglamaktadir. Honda akilli fren sistemini tanittig1 basili
reklam tasariminda (Gorsel 14) yiiksek kontrast ve Gestalt prensiplerinden sekil zemin iligkisini tercih
etmigtir. Honda'nin amblemi olarak kullanilan H harfinin negatif alanlar1 arka arkaya duran iki
otomobili temsil etmektedir. Pozitif alan negatif alana vurguyu arttirirken aym1 zamanda amblemi

goriiniir kilmaktadir. Tki otomobilin arasindaki boslukta ise akilli fren sistemi metnini yerlestirerek
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aslinda gorsel tasarimlarina agiklama getirmektedir. Agirlik ve saglamlik gibi duygular hissettirebilir.
Renk se¢iminin biiytikliik algimizi etkiledigi bilinmektedir. Ayni biiyiikliik ve sekildeki acik renkler koyu
renklerden daha biiyiikmiis gibi goriinmektedirler.

Gorsel 14. Honda, Sensing

Beyaz; En yliksek kontrastligi beyaz renk ile birlikte kullanildiginda saglamaktadir.Genellikle saflik,
masumiyet, temizlik, bekaret ve giiven ile iligkilendirilir. Bat1 kiiltiiriinde diiglinlerde gelinlik rengi
olarak tercih edilir. Saglik ¢alisanlarinin cogunlugu beyaz 6nliik kullandigindan saglik, zindelik ve huzur
ile baglantilidir. Beyaz iyilik ile de iligkilendirilir ve melekler genellikle beyaz olarak tasvir edilir.
Bununla birlikte, Dogu’da beyaz, 6liim ve yasla iligkilendirilirken Hindistan'da dul eglerin giymesine
izin verilen tek renktir. Tasarimda beyaz, genellikle tasarimdaki diger renklerin daha biiyiik bir sese
sahip olmasini saglayan notr bir zemin olarak kabul edilir (Chapman, 2021). Minimal tasarimlarda
kullanimi yaygin olup, sadeligi aktarmakta basarilirdir. Negatif alan (whitespace) kullaniminda kagidin
kendi rengi olan beyaz siklikla tercih edilmektedir. KitKat beyaz zemin rengini tercih ettigi
kompozisyonun merkezinde iki adet ¢ikolatay1 vurgulamistir (Gorsel 15). Yan yana duran iki ¢ikolata
duraklat (pause) butonu simgesini temsil etmektedir. “Have a break, have a KitKat” slogani ile

iletilmek istenilen gorsel mesaji sozel olarak da desteklemektedir.

anm.k.nma@

Gorsel 15. KitKat, Have a Break
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Gri;Siyah ve beyaz rengin karisimi ile elde edilmekte ve bu iki karsit rengin anlamlarini birarada
icermektedir. Kararsizhigl temsil edebildigi gibi uyumu ve uzlasmay1 da ifade etmektedir. Koyu
tonlarinda karamsar kabul edilirken acik tonlar1 modern ve resmi olabilir. Profesyonellik iligkili
kullanilabildigi gibi ¢ok sofistike bir renk de olabilir. Tasarimda, gri tipografi gibi gri arka planlar da ¢cok
yaygin olarak kullamilmaktadir. Gri alanlar izleyicinin goz takibine izin vermektedir. Odaklanmay1
arttirarak ¢coziimleme yapmaya zaman kazandirmaktadir. No, No, No, No, Yes: Book Design Uncovered
baglikl kitap kapag: tasariminda (Gorsel 16) No kelimesi tekrarh kullanilarak, iizeri ¢izili olsa dahi,
oriintii olusturarak vurgu siralamasinda 6n sirada gelmektedir. Kitap iceriginde, reddedilen tasarimlar
ile birlikte onaylanan tasarimlara yer verilmistir. En az onaylanan tasarimlar kadar degere sahip olan
reddedilen tasarimlar tekrarlanan no kelimesi ile gorsellestirilmistir. Izgarada kapladigi alan goz

oniinde bulunduruldugunda kitap iceriginin reddedilen tasarimlara agirlik verdigi anlasilmaktadair.

(A A¥4

C
e
31
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Book Design Uncovered

Gorsel 16. No, No, No, No, Yes: Book Design Uncovered Kitap Kapag: Tasarimi

Kahverengi; Toprak, ahsap ve tas ile iligkili bir n6tr renktir. Tamamen dogal goriiliir ve sicaktir.
Kahverengi giivenilirlik, kararlilik ve toprakla iligkilendirilebilir. Tasarimda, kahverengi genellikle arka
plan rengi olarak kullanilir. Tasarimlara sicaklik ve biitiinliik duygusu getirmeye yardimeci olur. Bazen
arka planda veya tipografide siyahin yerine en koyu sekilde kullanilir. Kahverengi biitiinliik duygusu
uyandirsa da biitiinliigii bozulmus bir kahve fincani ile yaratilan kontrast anlami pekistirmektedir. Van
Gogh MuseumCafe, iinlii ressamin kesilmis kulagina kulpu kirtk kahve fincani ile referans vermeyi
tercih etmistir (Gorsel 17). Faber Castell gercek renkler kampanyasinda (Gorsel 18) ise kahverengi
kalem gorseli kullanmistir. Gorsel dokunun (visualtexture) giiclinii kullanarak tasarlanan foto
manipiilasyonda kopegin kullanilmasi ilgi ¢ekicidir. Sadakati ile taninan bir hayvan olan kopek ile Faber

Castell dogadaki gercek renklere olan sadakatini bildirmektedir.
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VAN GOGH MUSEUM

Gorsel 17. Van Gogh MuseumCafe

TRUE COLOURS
7ot
FABER-CASTELL

Gorsel 18. Faber Castell True Colours
Bej;Cevresindeki renklere gore sicak ya da soguk tonlarda algilanabilir. Kahverenginin sicakligina ve
beyazin sogukluguna sahiptir ve kahverengi gibi bazen donuk olarak goriiliir. Tasarimda bej genellikle
arka planda kullanilir ve genellikle kagit dokulu arka planlarda goriiliir. Skims her ten rengine uygun
iiriin cesitliligine sahip bir marka olup, kisiler kendi bedenlerinde rahat olmalarin1 hedeflemektedir.
Logosunda (Gorsel 19) siklikla tercih ettigi bej renk cevresindeki renklerle iligki kurarak uyum
saglayabilmesi a¢isindan markanin hedefleri ile uyumludur. Logotype ise akigskan formu ile her bedene

uyum saglayabilecegi mesajin1 anatomisi ile iletmektedir.

Gorsel 19.Skims Logo

Fildisi ve krem;Genellikle sessiz, sakin ve tarafsizdir. Fildisi, zarafet, sayginlik, sakinlik duygusu
verebilmektedir. Beyaz yerine krem ya da fildisi zemin rengi tercih edildiginde vurgunun giicii hafifler.
Uzun siire beklemis kagit rengini andirdigindan nostalji duygusunu iletebilmektedir.Medplus anneler
giinli reklam kampanyasi tasarimi (Gorsel 20) tramli, bej arka plan rengi ile nostaljik gazete
gorlintiisiinii yakalamaktadir. Gecmiste annelerin siklikla kullandigi, herkese gecmisinden tanidik

gelen kaliplasmis sozler ile nostalji duygusunu korumaktadir.
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Gorsel 20.Medplus Reklam Kampanyasi

Renkleri anlamak ve onlar: tasarima katma becerisini gelistirmek 6nce dogay1, dogal olani gozlemekle
baglar. Ardindan bilimsel alan tizerine ilgili teknik terimleri bilmek, onlar1 tarif ederken tanimlamalar:
eksiksiz yerlestirmek ve terminolojiyi dogru kullanip uygulamak tasarim alaninin gelisimde cok 6nemli
gerekliliklerdendir. Dilde de renk vardir; her rengin yaptig1 farkli duygusal cagrisimlar dilin icine
deyimler olarak yerlesmistir. ‘yesil 151k yakmak, alnin aki / kara yazisi, alla pulla, gozii/gonlii kara,
morarmak, karalar baglamak, diinyay1 tozpembe gormek, beyaz yalan, kulaklarina kadar kizarmak,
mavi yakalilar vb. Bunlar kisinin iletmeye calistigi duygu durumlarini, ruh halini vurgulamak adina
hepimiz tarafindan dogal sekilde siklikla kullanilir.

Renk teorisi her seyden cok duygularla ilgilidir. Yukarida detayh sekilde irdelenen renklerin ortak
anlamlar i¢in kisa ve hizli bir 6zet yapildiginda su sekilde acgiklanabilir:

Kirmizi: Ask, Tehlike, Ofke, Aksiyon

Turuncu: Genglik, Enerji, Canlilik

Sar1: Mutluluk, Umut, Sicaklik

Yesil: Bereket, Doga, Para

Mavi: Sakinlik, Huzur, Sorumluluk

Mor: Yaraticilik, Asalet, Zenginlik

Siyah: Gizem, Yas, Kotiiliik

Gri: Kararhlik, Profesyonellik, Denge

Beyaz: Saflik, Temizlik, Saghk

Kahverengi: Toprak, Giivenlik, Dayaniklilik

Bej: Sade, Donuk, Muhafazakar

Krem veya Fildisi: Nostalji, Zerafet, Saflik (Chapman 2021).

Sonuc ve Oneriler

Renk, doganin once insanliga ardindan sanata kattig1 en biiylik deger ve iletisim bicimidir. Dogru
kullanildiginda onun zenginliginin ve islevselligini yasamin her alanim1 kapsadigimi gérdiigiimiiz gibi,

tasariminin da her alaninda sayisiz, sonsuz bicimlerde kullanildigini ve imgelere nasil bir dinamizm
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kattigin1 gormekteyiz. Kurallar1 c¢ignemeden once onlar iyice 6grenmek ve kavramak gereklidir.
Sekerek gitmekten once diiz yolda yiiriimeyi bilmek gerekir. Tasarimda imgenin degerini, 6nemini,
isleyisini kavramak ve yam sira fikir, bicim, igerik olusum siirecin nasil ilerledigini bilmenin hayati
onemi vardir; aksi takdirde yapilan calismalarda ciddi kusurlar, hatalar silsilesi icinde kendimizi
bulabiliriz. Bilgi, calisma ve gelistirilebilen yetenek tigliisiiniin is birliginde gelisip 6grendikee, 6zelestiri
yetenegi de ilerleyecek ve imgenin tasarim siirecinde tiim gorsel okuryazarlik 6gelerinin aktarimini
kendiliginden kazanacak, neyi yapip neyi yapmamaniz gerektigini gayet iyi biliyor olacaksinz.
Gelistirilebilen yetenek disiplin gerektirir, hicbir sey sans eseri ortaya ¢ikmaz. Miikemmel imgeler icin
¢ok calismanin yaninda sabir, 1srar ve yogunlagma gerekir.

Tasarimda yalinlik ve mesajin en net sekilde aktarimi iyi tasarimdir. DieterRams’in goriisleri tasarim
iizerine bakis agilarini gelistirici yondedir: ‘Basit, karmagiktan iyidir. Miitevazi, cogskudan daha iyidir.
Kiiciik biiyiikten, hafif agirdan, diiz renkliden, kitlik miisriflikten, az ¢oktan daha iyidir’ (Akt: Ertan &
Sansarci, 2016: 138). Milton Glaser'in da dedigi tizere; ‘Bir tasarim calismasi karsisinda ii¢ tepki vardir:
evet, hayir, vay be!” hedeflenmesi gerekenin ‘vay be!’ oldugu aciktir (Akt: Ambrose & Aono-Billson,
2013: 154).

Genc tasarimcilarin karsilastigi en biiyiik problemler aslinda tasarima 6zgii en temel ilkeleri goz ardi
etmelerinden kaynaklanir. Bu baglamda yapilan igin 6nemini kavramanin hayati sorumlulugu vardir.
Fikir tasarimin temelidir, o olmadan imge yapilamaz. Neyi nasil insa edeceginizi de bi¢im ile icerik
soyler, tasarim ilkeleri de size iyi bir rehber sunarak kilavuzluk eder. Detayli calisma ve adanmighk
tasarimin itici giliciinii olusturur. Tasarladiginiz imgelerinizin duyulabilir olmasini, Kkisilerin ig
diinyasinda ses vermesini saglayin. Tasarim bir cesit oyun gibi diistinmek gerekir, tipki kelimelerle,
formlarla, karakterlerle, resimlerle, sekillerle oynanan bir oyun gibi. Hicbir kaynak tasarimcinin
basarisini garantileyemez. Bu isin kestirme yollari ya da sihirli formiilleri bulunmamaktadir, ciinkii 6yle
bir formiil yok. Isinizi severek tutkuyla yapmak, bakmak ve gérmek arasindaki farki anlamak sizi
basariya tasiyacaktir. Tasarimer olmak ¢ok calismaktir, katisiksiz sekilde tasarimlarinizdan duyguyu
alicisina gecirdiginiz anda insana dokunmus olacak ve aslinda hedefinize de ulasacaksiniz. Ruhsal
bedeniniz, yani akliniz yaratacaklarinizin yeserecegi toprak gibidir, onu besleyerek verimli tutmak sizin
elinizdedir. Goziiniizle baktiginiz ancak ylireginizle gordiigiiniiz giin gergcek anlamda bir tasarimci olma

yolunda oldugunuzu anlayacaksiniz.

Yazar Katki Oranlar1

Calismaya 1. Yazar: %50, 2. Yazar: %50 oraninda katki saglamigtir.
Cikar Catismasi Beyam

“Goriinen Imge Kilavuz Istemez: Tasarim Cahsmalarinda Imgelerin Renk Kodlar1 Uzerinde
Incelenmesi” baglikli makalemizin herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali cikar catismasi yoktur.

Yazarlar arasinda da herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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Extended Abstract

Using images in design has evolved significantly with the advent of computer technologies. Today, designers can
access various tools and techniques to create visually stunning and impactful images. However, it is about more
than just the technical aspects of image production but also about understanding the power of visual
communication and the role of colors in conveying meaning.

As a fundamental design element, color holds immense potential to evoke emotions and influence the viewer's
perception. By carefully selecting and applying colors, designers can create a specific atmosphere, evoke certain
moods, and guide the audience's attention. Each color carries its own cultural and universal meanings, varying
depending on the context and the viewer's background. Therefore, designers need to consider cultural norms and
values when using color in designs on a global scale.

Understanding the significance of colors requires a comprehensive analysis beyond their individual and unique
meanings. Colors, like signs, need to be interpreted within their context. The same color can evoke different
emotions or convey contrasting messages based on how it is combined with other design elements. Designers
must carefully analyze the relationships between colors, forms, and other visual components to create
harmonious and meaningful compositions.

Moreover, the impact of colors goes beyond aesthetics. Colors have the power to influence human psychology and
behavior. They can stimulate, calm, excite, or soothe and create a sense of harmony or discord. By harnessing
this power, designers can effectively communicate their intended messages and engage the audience deeper.
Colors can be a universal language that transcends words, allowing for faster and more universal
communication of ideas and ideologies.

This study explores the language of colors and its effective utilization in various image-creation methods. It delves
into the intricacies of color selection and application, from print ads to logos, to develop visual communication
skills and raise awareness about the role of color in creating meaning in design. By understanding the cultural
connotations, emotional associations, and psychological impact of colors, designers can enhance their ability to
create compelling and impactful visual experiences.

In conclusion, using images in design is more than just creating visually appealing compositions. It involves a
deep understanding of the power of visual communication and the role that colors play in conveying meaning.
By carefully selecting and using colors in designs, designers can evoke emotions, convey messages, and engage
the audience profoundly. Colors are a vital aspect of culture and nature, and when employed effectively, they add

dynamism and richness to images, enriching the overall visual experience.
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