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OZET

Bu calismada, Borsa Istanbul’da son bes yil icinde halka arz olmus yenilenebilir
enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin sosyal medya mecrasi olan resmi YouTube
ve Instagram hesaplarindaki halka arz kampanyalariyla ilgili gonderileri igerik analizi
yontemiyle pazarlama iletisimi kapsaminda analiz edilmistir. Yapilan igerik analizi
sonucunda, sirketlerin c¢ogunlugunun YouTube ve Instagram sosyal medya
platformlarini halka arz kampanyasini duyurmak icin pazarlama iletisimi agisindan
aktif olarak kullanmadiklar1 gozlemlenmistir. Ozellikle sirketlerin yarisinin sosyal
medya hesaplarini yalnizca halka arz kampanyasin1 duyurmak igin agtiklari ve bazi
sirketlerin sonrasinda kullanmaya devam etmedikleri gortilmiistiir. Sirketlerin
paylasim icerikleri ve reklam cekiciliklerinde kullandig1 mesajlarin birbirlerine yakin
oldugu tespit edilmistir. Sirketlerin talep toplama tarihleri haricinde diger verilerin
daha az paylasildig1 gozlemlenmis olup, 6zellikle aract kurum, satis yontemi ve pay

tiyat: hakkindaki bilgilerin eksik oldugu goriilmiisttir.
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INVESTIGATION OF IPO CAMPAIGNS OF RENEWABLE ENERGY
COMPANIES IN TURKEY IN TERMS OF MARKETING COMMUNICATION

ABSTRACT

In this study, the posts related to the public offering campaigns on the official
YouTube and Instagram accounts of the companies operating in the field of renewable
energy, which have been publicly offered in Borsa Istanbul (Istanbul stock exchange)
in the last five years, were analyzed within the scope of marketing communication by
using the content analysis method. As a result of the content analysis, it has been
observed that the majority of companies do not actively use YouTube and Instagram
social media platforms in terms of marketing communication to announce the initial
public offering (IPO) campaign. In particular, it was observed that half of the
companies opened their social media accounts only to announce the public offering
campaign, and some companies did not continue to use them afterwards. It has been
determined that the messages used by the companies in their sharing content and
advertising appeal are close to each other. It has been observed that other data are
shared less, except for the book building dates of the companies, and especially it has
been observed that the information about the intermediary institution, sales method

and share price is insufficient.
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GIRiS

Ulkelerin ekonomik kalkinma diizeyleri ile tiikettikleri enerji miktarlar1 dogru
orantilidir. Ozellikle gelismis iilkeler arasina girmeye galisarak giiclii bir ekonomiye
sahip olmak isteyen iilkelerin artan enerji ihtiyaclarimi karsilayabilmeleri, kendi
kendilerine yetebilmeleri nem arz etmektedir. OECD iilkeleri arasinda en fazla enerji
tiiketimi yapan tilkeler arasinda olan Tiirkiye’nin ithal enerji bagimlili1 yiiksek olmasi
yerli ve yenilenebilir enerji tiretimine yonelmesini gerekli kilmaktadir (Erdal, 2012:
172, Ulusoy, 2017: 434).

Artan enerji talebini karsilamak igin kurulacak yenilenebilir enerji tiretim ve
dagitim tesislerine yatirim yapmay1 diisiinen firmalar uzun vadede maliyetleri diistik
tutmay1 isterken yapilmasi planlanan islemlerde ve atilmasi gerekli adimlarda
danismanlik hizmeti maliyetlerini de ayni sekilde diisiik tutmak isteyeceklerdir
(Ulusoy, 2017: 435). Ancak firmalar kaynak bulma konusunda sorunlarla
karsilasmaktadir. Ozellikle iilkemizde yasanan 0z kaynak sikintisi, finans
kuruluslarindan sabit faizli kaynak bulmanin zorlugu, uzun vadeli kaynak temin
etmede yasanan giigliikler, sirket ici ortakliklarin el degistirmesi, enerji sektoriine
yapilan yatirim finansmaninda geri doniis problemleri bu sorunlardan bazilaridir
(Ergin & Comak, 2014).

Ik yatirim yaparken oldugu gibi sirketler ekonomik faaliyetlerini devam
ettirirken de sermaye yetersizliginden kaynaklanan problemlerle karsilasmaktadirlar.
Sirketlerin finansman agigimi gidermek icin kullandiklar1 yontemlerden birisi de halka
acilmaktir. Sirketler en uygun ve dogrudan fon saglama yontemlerinden biri olan
halka arz ile ihtiya¢ duyduklar: finansman kaynaklarini sermaye piyasasi araciligi ile
elde etme sansina sahiptirler (Kesbi¢ & Tasdemir Miynat, 2019: 690).

Yenilenebilir enerji kaynaklar1 genellikle yiiksek yatirim maliyetine sahip
olurken isletme maliyetleri ise diisiik ve orta seviyededir (Yildirim, 2016: 730).

Dolayisiyla bu alanda faaliyet gosteren sirketlerin yapacaklar: yatirimlar i¢in kaynak
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ihtiyaci ortaya c¢ikarken, yatirnm yapan kisiler de uzun vadede getiri saglayabilirler.
Bu calismada da yenilenebilir enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin kaynak
yetersizligi sorunuyla miicadele etmek igin tercih ettikleri yontemlerden biri olan
halka arz kampanyalar1 pazarlama iletisimi agisindan incelenmistir. Yapilan bu
calisma ile Borsa Istanbul (BIST) da son bes yiligerisinde halka arz olmus yenilenebilir
enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin sosyal medya mecras: olan YouTube ve
Instagram {izerinde ydriittiikleri halka arz kampanyalarinda hangi pazarlama
iletisimi kanallarim1 kullandiklarinin ve yatirimcilar: ile girmis olduklar iletisimde
hangi tiir iletisim mesajlar1 kullandiklarmin belirlenmesi amaglanmaistir.

1. 1. YENILENEBILIR ENERJi

Fosil kaynakli enerji tiiketiminin, fosil yakitlardaki rezervlerin giderek
azalmasmin yaninda hem yakitin temini noktasindaki disa bagimli olmasi hem de
gevre sorunlarma yol agmasi dolayisiyla onemli olumsuzluklari bulunmaktadir.
Diinyanin her bolgesinde bulunabilmesi, siirekli ve siirdiiriilebilir olmasi nedeniyle
yenilenebilir enerji kaynaklar1 biiyiik 6nem arz etmektedir. Fosil yakitlara kiyasla
yenilenebilir enerji kaynaklarinin cevreye verdikleri zarar orami da ¢ok azdir.
Yenilenebilir enerji kaynaklar ile ilgili teknik ve ekonomik sorunlarin ¢oziilmesi
halinde 21. Yiizyilin en 6nemli enerji kaynag: olmasi beklenmektedir (Kumbur vd.,
2005: 3).

Diinyada fosil yakitlarin zamanla tiikenmesi, fosil yakit krizleri, enerji
tedariginde yasanan problemler, fiyat dalgalanmalar1 ve fosil yakitlarin dogaya
verdikleri zarar nedeniyle yenilenebilir enerji kaynaklar1 arayislar1 hizlanmistir.
Yenilenebilir enerji kaynaklariin tiikendikten sonra bile kaynagini hizla yenilemesi,
kullanildiktan sonra eski haline gelmesi ve dolayisiyla tiiketilememesi bu kaynaklarin
en onemli avantajlarindandir. Riizgar enerjisi, giines enerjisi, jeotermal enerji, hidrolik
enerji, biyokiitle enerjisi ve hidrojen enerjisi yenilenebilir kaynaklar ile tiretilen enerji
kaynaklar1 arasinda kabul edilmektedir (Bagc1 & Yiiksel Yigiter, 2019: 878). Enerji

tretim sistemlerinin hepsinin ¢evreye etkisi bulunmakla birlikte yenilenebilir enerji
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kaynaklari iiretildiginde dogaya daha az zarar vermesi ile bilinen enerji kaynaklaridir.
Riizgar ve giines enerjisi gibi kaynaklar elektrik {iiretimi esnasinda hi¢ atik
olusturmazken jeotermal enerji sadece siilfiir emisyonu ile neredeyse sifir atikla
calismakta olup ayni sekilde neredeyse hig siilfiir emisyonu iiretmeyen biyokiitle
yakitlar1 da komiire kiyasla daha az kiil olusturmaktadir. Hidroelektrik enerji
kaynaklarmin ise verimli tarim arazilerine ve yerlesim yerlerinin sular altinda kalmasi
gibi zararlar1 bulunmakla birlikte daha kiiglik kapasiteli santraller ile bu zararin
azaltilmasi miimkiin kilinabilmektedir. Yenilenebilir enerji kaynaklarmin kullanimi
ile kaynak cesitliligi artirilarak, tiitkenmekte olan fosil kaynaklarin yerine kullanilarak
hava kirliligi ve sera gaz1 sorunlarina da ¢oziim bulunabilmektedir (Senpmar &
Gengoglu, 2006).
1. 2. TURKIYE’'DE YENILENEBILIR ENER]JI

Tiirkiye son 20 y1lda OECD iilkeleri arasinda enerji talebinin en hizli arttig tilke
olurken hizla artan bu enerji talebini karsilamakta %74 oraninda disa bagimh
durumdadir. Enerjide disa bagimhilif1 azaltmak, kullanilan kaynaklar arasinda yerli
kaynaklar1 oranini arttirmak ve iklim degisikligi ile miicadele etmek igin ulusal enerji
kaynaklar1 arasinda yenilenebilir enerji kaynaklarinin payin yiikseltme calismalarim
siirdiirmektedir. Bu nedenle yenilenebilir enerji kaynaklarmin gelistirilmesine biiyiik
onem vermektedir (T.C. Disisleri Bakanlig1 2022).

10 May1s 2005 tarihinde yapilan diizenleme ile 5346 sayili Yenilenebilir Enerji
Kaynaklar1 Kanunu bu konuda yapilmis ilk ¢alismadir. 1 Sayili Cumhurbaskanlig
Kararnamesinin 169. Maddesi ile Enerji Isleri Genel Miidiirliigiine iilkenin hidrolik,
riizgar, jeotermal, gilines, biyokiitle ve diger yenilenebilir enerji kaynaklar: oncelikli
olmak tizere tiim enerji kaynaklarinin tespiti ve degerlendirilmesine yonelik 6l¢timler
yapmalk, fizibilite ve 6rnek uygulama projeleri hazirlamak; arastirma kurumlari, yerel
yonetimler ve sivil toplum kuruluslar ile isbirligi yaparak pilot sistemler gelistirmek,

tanitim ve danismanlik faaliyetleri yiirtitme yetkisi verilmistir (T.C. Enerji ve Tabii
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Kaynaklar Bakanligi 2022). Tiirkiye, kurulu enerji gilicii bakimindan yenilenebilir
enerjide Avrupa’da 5. ve diinyada 12. siraya yiikselmistir. Ocak 2022 itibari ile kurulu
giiclin %54’i yenilenebilir enerji kaynaklarindan saglanmaktadir (T.C. Dasisleri
Bakanlig1 2022).

Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanliginin 2021 yilinda hazirlamis oldugu Yesil
Mutabakat Eylem Plani cercevesinde yerli ve yenilenebilir enerji kaynaklarmmn
kullaniminin artirilmasi ile sera gazi emisyonu azaltilmasi hedeflenmektedir. Bu
hedefler dogrultusunda Tiirkiye sera gazi emisyonunun azaltilmasinda kilit rol
oynayan yenilenebilir enerji {iretiminin artirilmasi icin atilan adimlar neticesinde
yenilenebilir enerji kurulu giiclinde diinyada on ikinci, Avrupa’da besinci sirada yer
almaktadir. Riizgar ve giines enerjisi kurulu giiciinde Avrupa yedincisi, jeotermal
enerji liretiminde diinya dordiinciisii konumunda yer almaktadir. Yesil Mutabakat
Eylem Plan1 kapsaminda Tiirkiye Milli enerji ve Maden Politikalarma uygun olarak
2027 yili sonuna kadar her yil 1000 MW kurulu giigte riizgar ve giines enerji
santrallerinin devreye alinmasini hedeflemektedir (T.C. Ticaret Bakanlig1 2021).

1. 3. HALKA ARZ iLE KAYNAK SAGLAMA

Sirketlerin zorlu ve rekabetci piyasa ortaminda varliklarini basaril bir sekilde
devam ettirebilmek amaciyla en uygun fon kaynaklarini temin etmeleri ve
kaynaklarin stirdiiriilebilirligini saglamalar1 gerekmektedir (Poyraz, 2008: 143). Bu
nedenle sirketler hem kurulus sirasinda hem de kurulduktan sonra fon saglamak igin
bircok yonteme basvurmaktadirlar. Bu yoOntemler banka ve Ozel finans
kuruluglarindan alinan krediler, finansman kiralama borglari, tiiketici finansman
sirketlerinden ve sermaye piyasalarindan saglanan kaynaklar, senetli, senetsiz ticari
borglar, ortak ve istiraklere olan borglar, kamudan alinan destekler ve 6z kaynaklardir
(Ozkaling, 2014: 5837).

Halka arz olma sirketlerin fon saglamak i¢in kullandiklar1 alternatiflerinden
birisidir. Halka agilma sirketlerin finansman saglama, likidite artisi, kurumsallasma,

rekabetci piyasa ortaminda islem gorme gibi faaliyetlerinde 6nemli bir yere sahiptir.
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Gelismekte olan iilkelerde halka arz, sermayenin tabana yayilmasi, rekabetci piyasa
olusturma, sermaye piyasasini gelistirme anlaminda ekonomik agidan son derece
onemli bir etkendir (Elmas & Amanianganeh, 2013: 218).

Menkul kiymeteler piyasalarma bagsvurarak sermaye saglamak isteyen
sirketlerin ilk girisimleri ilk halka arz (Initial Public Offering. IPO), olarak ifade edilir
(Unlii, 2006: 120). 1k hisse senedi arzinin ne zaman yapilacagina dair verilen karar
sirketler icin kritik oneme sahip olup, hisse ihra¢ edecek sirket piyasa zamanlama
teorisi, volatilite oranlari, ayn1 sektdrde halka arz olan IPO sayis1 ve piyasadaki halka
arz hacmi gibi farkli piyasa parametrelerini goz oniinde bulundurarak piyasa
zamanlamasina dayali olarak ihra¢ kararmi gerekgelendirmektedir (Katti & Phani,
2016: 47).

Halka agilma ile sirketler yapacaklar: yatirimlar ve ihtiya¢ duyduklar: fonlar
gidermek icin kredi kuruluslarindan kredi almak yerine sirkete yeni hissedarlar
katarak dogrudan finansman ve finansal esneklik saglayabilir, gelecekte faiz
oranlarinda olusabilecek dalgalanmalardan kaynaklanan risklerden de kag¢mmuis
olurlar. Ayrica faiz ile alman kredilerin belirli bir vadede geri 6denmesi s6z
konusuyken halka agilmada bu tiir geri 6deme yoktur. Halka acilmayla birlikte
seffaflik, kamuoyu aydinlatma, zamaninda bilgilendirme ve dis denetim yaptirma gibi
ylkiimliiltikleri yerine getirmek zorunda kalmalar1 isletmelere ek yiikiimliiliikler
getirse bile bunlar sayesinde halka acgik sirketlerin bor¢lanmasi daha kolay
olabilmektedir (Yiikseltiirk, 2006: 34).

1. 4.SOSYAL MEDYA’ DA PAZARLAMA ILETISIMI

Pazarlama kavraminin gelismesiyle birlikte modern pazarlama faaliyetlerinin
merkezine iletisim yerlesmis ve iiretici ile tiiketici arasinda var olan bu iletisim, tek
seferlik bir aligveris olarak bitmemekte, tiiketicide her zaman satin alma istegi
uyandirmakta ve markayla olan iletisim ve giliven ile sadik miisteri profilleri

olusturabilmektedir (Elden vd., 2005: 33, Altinbas, 2007: 157). Sirketlerin kurulus
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bilgilerinin, {iriin ve hizmetlerinin tiiketicilere duyurulmasina yonelik iletisim
faaliyetleri pazarlama iletisim kapsamina girmektedir. Bu faaliyetlerle sonug olarak
miisterilerin markaya yonelik tutumlarina ve satin alma davranislarina etki etmeyi
amaclamasi agisindan pazarlama iletisimi, pazarlama karmasinin unsurlarindan olan
tutundurma faaliyetlerini destekleyerek pazarlama karmasinin diger unsurlarmin
iletisim stireglerini de kapsayarak gok yonlii bir eylem icermektedir (Tosyali & Siitcti,
2018: 241).

Teknolojinin gelismesi ve internetin hayatimiza girmesiyle birlikte geleneksel
pazarlama iletigiminin yaninda internet ve sosyal medya {izerinden yapilan
pazarlama iletisiminin de Onemi artmustir. Sirketler, miisteriler ve diger dis
paydaslarla iletisim kurmak icin pazarlama iletisiminin kanallarini bir arada
kullanirken maliyetler de artis gostermektedir. Geleneksel pazarlama iletisimi ile
karsilastirildiginda internet iizerinden yapilan iletisim 6nemli bir maliyet ve fayda
avantajina sahiptir. Geleneksel iletisimde yiiksek maliyetli ve tek kullanimlik reklam
ve tanitim faaliyetlerine kiyasla web tizerinden yapilan reklam ve tanitimlarin daha
uzun soluklu olmasi, istenildigi zaman giincelleme ve diizenleme yapilabilmesi,
ozellikle kisitl biitgelere sahip kiiglik isletmelerin ulusal ve uluslararas: pazarlarda
iletisim imkani elde etmeleri bu avantajlardan bazilaridir (Kircova, 2008: 59, Usta,
2007: 244). Internet pazarlamacilarin diinya capinda olduk¢a merakli ve ilgili
miisterileri hedeflemelerine ve onlarla iletisim kurmalarina olanak saglamaktadir.
Miisteriler bir sirketin web sitesinde satin almaya karar verecek kadar yararh bilgileri
bulmaya c¢alisirlar. Bu bilgilere ulasamadiklarinda muhtemelen rakip sirketleri ziyaret
ederek tirtinleri satin alacaklardir. Bu acidan tiiketicinin satin alma karar1 verirken
birden fazla yararl bilgi aramasit muhtemel oldugundan kurumsal reklamciligin odak
noktasi, potansiyel miisterilere {iriin ve hizmetler hakkinda etkin bir sekilde
bilgilendiren ve egiten, satin alma karar1 verilmesinde etkili olan yararh bilgileri

yaymak i¢in arag olarak kullanacag: internet olmalidir (Salam vd., 1998).
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Uretici ve tiiketici olmak {izere pazarlamanin iki &nemli tarafin1 araci
kullanmadan aktif ve etkilesimi yiiksek bir iletisim ile bulusturan sosyal medya,
pazarlama iletisiminin de degismesini saglamistir. Boylelikle zaman ve mekan
sinirlamas1 olmaksizin tiiketicilere daha hizli, etkili ve kontrollii bir gsekilde
ulasilmasina olanak saglayan sosyal medya bircok sirket ve tiretici tarafindan
kullanilmaya baslanmustir (Alyakut, 2017: 229). Sosyal medyadaki pazarlama iletisimi,
sirketlerin mevcut ve potansiyel miisterilerini tanimasma, onlarin ihtiyaglarmi
karsilamak icin Ozel olarak {iriin ve hizmetler {iretmelerine, daha biiyiik miisteri
gruplariyla daha etkili ve verimli bir sekilde dogrudan iletisim kurmalarina ve olumlu
bir imaj olusturarak satiglarini artirmalarina yardimci olmaktadir (Mascinskiené &
Jucaityteé, 2014: 491). Kullanicilarinin birbirlerine karsilikli goriintii, video, mesaj ve
diger medya tirtinlerini paylasmalarmi saglayan YouTube, Instagram, Facebook,
Twitter, Linkedln, gibi medya araclari giiniimiizde en ¢ok bilinen ve kullanilan sosyal
medya araglarindandir. Bu medya araglar1 sirketlerin mdiisterilerine ulasarak
triinlerini tanitmalarini, bilgilendirmelerini, satin alma karar1 vermeleri konusunda
yonlendirmeleri ve satis yapmak icin kullanabildikleri pazarlama unsurlari haline
gelmistir (Tarak¢ & Bas, 2019: 168).

2. LITERATUR TARAMASI

Halka arzlar tizerine yapilan pazarlama iletisimi ile ilgili literatiir
incelendiginde, ilk kez halka arz olan sirketlerin menkul kiymetlerini satmalar1 icin en
uygun mekanizmalarin neler oldugunu incelemek amaciyla yapilan calismada Spatt
ve Srivastava (1991), arz Oncesi iletisimle baglantili olarak hisselerin belirlenen satis
fiyatlarinin hisse dagitiminin verimli bir sekilde yapilmasin sagladigini ancak genis
anlamda finansal varliklarin ihracinda gayri resmi iletisimin 6nemli bir yeri oldugunu
belirtmistir (Spatt & Srivastava, 1991). Mumi ve arkadaslari (2019) ABD’ de sirketlerin
halka arz siirecinde finansal sermayeleri ¢ekmek igin sosyal medyay1 nasil

kullanabileceklerini arastirmak amaciyla halka arz olan 423 sirkete iliskin Twitter ve
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diger sosyal medya araglarina dayali calismada bulgular, bir firmanin sosyal medya
kullanimu ile halka arz degeri arasinda pozitif bir iliski oldugunu, firmalarin sosyal
medyanin 6nemini anlamalarini, yatirimailara itibarlarini ve hakliliklarini gostermek
icin sosyal medyay1 kullanmalar1 gerektigini ortaya ¢ikarmistir (Mumi vd., 2019).

Zhang ve arkadaglar1 (2019) konut ipotegine dayali menkul kiymetlerin
ihracinda kullanilan yazigsmalar ve nihai izahnameler tiizerine yaptiklar1 metin
analizinde yayinlanan izahname ve yazil iletisim belgelerinde gizli olan ve dogrudan
yatirimciyt etkileyecek risklerin oldugunu, bu risklerin yatirimcilar tarafindan ihmal
edildigini, yatinmacilar icin kayiplara neden olabilecegini ve menkul kiymet
piyasalarinda kirilganligi yol agabilecegini tespit etmiglerdir (Zhang vd., 2020).
Kampanje (2021) Malewi borsasinda halka arz olacak sirketler {izerine yaptigi
calismada sirketlerin sosyal medya iizerinden gelebilecek olumsuz yorumlara kars:
iletisim stirecinin yonetiminde dikkatli olmalarini, sirket hakkinda olusabilecek
olumsuz tanitimi engellemek isterken mali hizmet yasalarina aykir1 davranmamalar1
gerektigini, sessiz kalinarak karsit savunma argiimanlarinin ortaya cikmasini
beklemelerini belirtmistir (Kampanje, 2021).

Pollock ve Rindova (2003) medya tarafindan saglanan bilgilerin halka arzlarin
sonuglarini nasil etkiledigini belirlemek i¢in halka arz olmus 225 sirkete dair yaptiklar:
calismada medya tarafindan saglanan bilgilerin Ozelliklerinin yatirimcilarin
tercihlerini etkiledigine dair genel argiimanlar1 destekledigini ifade etmislerdir.
Calisma sonucunda hem bilgili hem de temkinli bir¢cok yatirimcinin var oldugu halka
arz piyasasinda, yatirimcilarin davranislarin sistematik olarak etkilemek igin gerekli
inanilirhiga veya erisime sahip bilgilerin sirketler tarafindan degil medya tarafindan
saglandigini belirtilmektedir. Medyanin, bir sirketin belirginligini ve algilanan
degerini etkileyerek, halka arz olan sirketin elde edecegi sermaye ve hisselerine olan
talebi arttirabilecegini ancak sirketle ilgili medyada yer alan haber hacminin artmasi
ile bu etkilerin azalan bir oranda ortaya ¢iktigini tespit etmislerdir (Pollock & Rindova,

2003). Benzer sekilde Jang (2010) medya tarafindan saglanan bilgilerin halka arzin
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diistik fiyatlanmasimi ve alim satim hacmini nasil etkiledigini arastirmak amaciyla
Tayvan’ da 2002-2003 yili1 arasinda gergeklesen 219 halka arzi incelemis ampirik
bulgular bir sirketin halka arzindan 6nce kayda deger bir siire boyunca medyada ne
kadar fazla yer alirsa hisse senetlerinin diisiik fiyatlanma derecesinin o kadar diisiik
oldugunu gostermistir. Bununla birlikte, halka arz tarihinin hemen Oncesinde
medyada daha fazla yer almasi, diisiik fiyatlandirma derecesini artirmaktadir (Jang,
2010).

Tong (2015) halka arz olarak borsada islem goren sirketler ile bireysel halka arz
yatirimcisi arasinda risk iletisimini aragtirmak amaciyla bireysel yatirimcalarin risk
tahminlerinin kurumsal giiven, kurumsal itibar ve yatirimcilarin medyadaki borsa
uzmanlarma olan giliveni olmak tizere ¢ finansal iletisim faktoriinden nasil
etkilendigini incelemis ve Hong Kong Menkul Kiymetler Borsasi'ndaki 212 bireysel
halka arz yatirimcisi tizerinde bir anket ¢alismasi yapmustir. Bulgular katihmcilarin
hedefledikleri getirilerin altinda kalma ve ana para kayiplarina iligkin algiladiklar:
risklerin piyasa risklerinden 6nemli 6l¢iide etkilendigini, hedef getiri miktarmi tahmin
etmek ve ana para kaybetme riskini azaltmak igin kurumsal giiven faktoriinden
onemli oOlciide etkilendiklerini, medyadaki borsa uzmanlarina olan giiven
pekistirilecek kurumsal itibarin kurumsal giiveni artirabilecegini gostermistir (Tong,
2015: 30). Carter ve Manaster (1990) itibarli aract kuruluslarin ilk halka arzlarin
fiyatlanmasina olan etkisi lizerine yaptiklar1 ¢alisma sonucunda itibar ile halka
arzlarin fiyatlanmasi sonrasi borsadaki ilk islem giiniinde olusan fiyat farklar
arasinda onemli Olgiide negatif iliski oldugunu tespit etmislerdir. Itibarli araci
kuruluglar itibarlarini korumak i¢in daha c¢ok, diisiik risk alma 6zellikleri ile daha
diistik getirisi olan halka arzlarla iligskilendirilmektedir (Carter & Manaster, 1990).

Yapilan literatiir taramasi sonucunda, bu zamana kadar yapilmis
arastirmalarda genellikle sirketlerin iletisim yoluyla, sosyal medyay1 kullanmalariyla,

yatirimcilarin medyadan elde edilen bilgilerle halka arzlarin fiyatlanmasini, halka arz
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sonrasi yatirimcilarin getiri ve ana paralarini korumalarini nasil etkiledigini, halka arz
oncesi medyada yer alma sikliginin etkisi iizerine ¢aligmalar yapildigi, halka arz
olacak sirketlerin halka arz tanitimi, reklamlar1 ve sosyal medya faaliyetlerinin
pazarlama iletisiminin incelenmesinin eksik oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte
yenilenebilir enerji sirketlerinin halka arz kampanyalarinin pazarlama iletisimi
acisindan incelenmesiyle ilgili yapilan herhangi bir calismaya rastlanmamustir.
3. METODOLOJi
3.1. ARASTIRMANIN AMACI VE KONUSU
Yapilan bu ¢alisma ile BIST e son bes yil igerisinde halka arz olmus yenilenebilir
enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin halka arz kampanyalarinin YouTube ve
Instagram hesaplar: iizerlerinden paylastiklar1 gonderilerin icerik analizi yapilarak
incelenmesi hedeflenmektedir. Arastirmanin amacit halka arz olacak sirketlerin
yatirimcilar1 ile girmis olduklar1 iletisimde hangi tiir iletisim mesajlar
kullandiklarinin belirlenmesidir.
3.2. ARASTIRMANIN ORNEKLEMIi VE YONTEMI
Aragtirma, BIST’e son bes yil igerisinde halka arz olmus, yenilenebilir enerji
alaninda faaliyet gosteren sirketleri ele almistir. 01/01/2017 tarihinden 21/02/2022
tarihine kadar yapilan bildirimler ve paylasilan gonderiler arastirmanin 6rneklemini

olusturmaktadir.

Tablo 1. BIST e Son Bes Yil icerisinde Halka Arz Olmus Yenilenebilir Enerji Alaninda
Faaliyet GOsteren Firmalar

Enerjisa Enerji A.S.

Naturel Yenilenebilir Enerji A.S.

Esenboga Elektrik Uretim A.S.

Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve Mithendislik A.S.
Galata Wind Enerji A.S.

Biotrend Cevre ve Enerji Yatirimlar: A.S.

Aydem Yenilenebilir Enerji A.S.

Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S.

Girigim Elektrik Sanayi Taahhiit ve Ticaret A.S.
YEQO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.S
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Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret A.S

Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S.

(Kamuyu Aydinlatma Platformu, 2022)

Tablo 1’de yer alan sirketler Sermaye Piyasas1 Kurulu tarafindan ihrag ve halka
arz verileri ile KAP incelenerek tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda
degerlendirilmeye almnan 12 sirketin halka arz kampanyalarina iliskin, YouTube ve
Instagram hesaplarinda yapmis olduklar1 gonderiler igerik analizi yontemiyle analiz
edilmistir. Calismada ele alinan sirketler, arastirmanin yapildig: tarihte halen borsada
islem goren ve son bes yil igerisinde halka arz olan yenilenebilir enerji alaninda faaliyet
gosteren sirketleri kapsamaktadir. Toplanan verilerde arastirmanin giivenirligi ve
gecerliligi acisindan bildirimlerin ve paylasilan gonderilerin incelenmesi ve analiz

edilmesi aragtirmacilarin ortak ¢alismalariyla gerceklestirilmistir.

Tablo 2. icerik Analizi Kodlama Cetveli

Kategori Aciklama
Yenilenebilir Enerji Sirketlerinin Resmi Sirket Ismi, Kurulus Tarihi, Sektorii, Resmi
Bilgileri Internet Siteleri

Sirket Ismi, Sosyal Medya Mecra Ismi,
YouTube Onayli Kanal, YouTube ve
Sirketlerin Kurumsal ve Sosyal Medya Instagram Hesab1 Acilis Tarihi, Sirket
Kimlikleri YouTube ve Instagram Hesap Ismi, Sirket
YouTube ve Instagram Abone Sayisi, Sirket
YouTube ve Instagram Logosu ve Profil

Fotografi,

Sirketlerin Sosyal Medyada Halka Arz ile YouTube ve Instagram Paylasim Sayisi,
Tgili Paylagim Sayist Halka Arz Tanitim Sayilari

a. Model (Unh'j Erkek, Kadin, Cocuk- Unlii
Olmayan Erkek, Kadin, Cocuk - Aile,
Sirket Caligani)
Konum (Sehir, Doga/Arazi, Is Yeri/Tesis)

Paylagim Igerigi Giines, Riizgar vb. Enerji Panelleri
Yaz1

Slogan

- ® o 0 T

Anlatic
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0. Korku

h. Mizah
Reklam Cekicilikleri i. Cinsellik
Miizik
Rasyonellik

- X

Duygular
. Kitlik

3

Gelecek

Stirdiirtilebilir, Yenilenebilir, Cevreci
Yatirim, Uretim, Hizmet, Faaliyetler
Kar, Kazang, Alim Garantisi, Ortaklik
Halka Arz Edilen Pay Miktar1

Halka Arz Fiyat1

Satis Yontemi

Ikna Yontemleri, Vurgulanan Soylemler

Halka Arz Verileri

. Arac Kurulusg

T o0 T Pl o T

Talep Toplama Tarihi

Kodlama cetvelinde yer alan kategoriler (Tablo 2), arastirmanin kapsami olan
yenilenebilir enerji sirketlerinin YouTube ve Instagram hesaplarinda yapmais olduklar:
gonderiler incelendikten sonra daha Once yapilan pazarlama iletisimi alanindaki
calismadan yola ¢ikilarak (Egbue & Long, 2012, Peters & Diitschke, 2014, Zhang vd.,
2011, Baccarella vd., 2014, Karaarslan vd, 2021) olusturulmustur. Son olarak kodlama
cetvelinde sirketlerin paylastiklar1 gonderilerde yatirimcilarin dikkatini ¢ekebilmek
icin pazarlama iletisiminde yer alan hangi reklam cekiciliklerinden faydalandigim
analiz edebilmek i¢in (Clow & Baack, 2016) reklam cekiciliklerine kodlama cetvelinde
yer verilmigtir. Arastirma kapsaminda yenilenebilir enerji sektoriinde faaliyet
gosteren enerji sirketlerinin, YouTube ve Instagram hesaplarinda yapmis olduklar:
gonderiler ile yatirimcilar: ile girmis olduklar: iletisimde hangi pazarlama iletisimi
mesajlarin1 hangi siklikta verdiklerini ve sosyal medyay1 ne kadar aktif kullandiklarini
incelemek amaclanmaktadir.

4. BULGULAR
Calismanin Orneklemini olusturan yenilenebilir enerji sirketlerinin resmi

bilgilerine Tablo 3’te yer verilmistir:
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Tablo 3. Yenilenebilir Enerji Sirketlerinin Resmi Bilgileri

Sirket ismi Kurulus Resmi Internet Siteleri

Tarihi
Enerjisa Enerji A.S. 1996  https://www.enerjisa.com.tr
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. 2009 https://www.naturelenerji.com.tr

https://www.esenbogaelektrik.co

Esenboga Elektrik Uretim A.S. 2009

Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve 2008 https://www.kontrolmatik.com

Miihendislik A.S.

Galata Wind Enerji A.S. 2012 https://galatawindenerji.com
https: .biotrend .t

Biotrend Cevre ve Enerji Yatirnmlar1 A.S. 2017 . Pt Dl Lo

Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. 1995 ALpeivs iy demg enlenchilin,
com.tr

Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. 2014  https://www Kkartalenerji.com.tr

isim Eloktri Taahhiit ve Ti

ilggm ektrik Sanayi Taahhiit ve Ticaret 1999 https://www.girisimelk.com.tr

YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.S 2004  https://veo.com.tr

M .. E oo T t- . T. t

A grgun nerji Uretim Sanayi ve Ticare 2014  https://www.margunenerji.com.tr

.. https: h ilenebili
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A S. 2014 peilfvvew. unyenilenebilirene

rji.com

Ulkemizde yenilenebilir enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin sosyal

medya mecrast YouTube iizerinde var olan sosyal kimliklerine Tablo 4" te yer

verilmistir.
Tablo 4. Sirket Sosyal Medya YouTube Kimligi
; . Sirket .
1 YouT k k
Sosya ouTube YouTube Sirket Sirket YouTube Sir ef
. L Medya  Kanalive YouTube YouTube Resmi
Sirket Ismi Onaylh Logosu
Mecra Aqlis Hesap Abone ) YouTube
s i Kanal . Profil
Ismi Tarihi Ismi Sayisi L Sayfasi1
Fotografi
https://www
Enerjisa Var .. YouTube.co
Enerji A.S. YouTube 11/02/2013 Yok Enerijjsa 12K Var m/c/Eneriisa
Turkiye
https://www
Naturel Naturel .YouTube.co
. - Var Yenileneb m/channel/
Yem{eneblhr YouTube 26/03/2013 Yok ilir Enerji 96 Var UCMNOBC
Enerji A.S. i y5ulciFSM1j
ic. A.S.
UQqvHg
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https://www.enerjisa.com.tr/
https://www.naturelenerji.com.tr/
https://www.esenbogaelektrik.com.tr/
https://www.esenbogaelektrik.com.tr/
https://www.kontrolmatik.com/
https://galatawindenerji.com/
https://www.biotrendenerji.com.tr/
https://www.biotrendenerji.com.tr/
https://www.aydemyenilenebilir.com.tr/
https://www.aydemyenilenebilir.com.tr/
https://www.kartalenerji.com.tr/
https://www.girisimelk.com.tr/
https://yeo.com.tr/
https://www.margunenerji.com.tr/
https://www.hunyenilenebilirenerji.com/
https://www.hunyenilenebilirenerji.com/
https://www.youtube.com/c/EnerjisaTurkiye
https://www.youtube.com/c/EnerjisaTurkiye
https://www.youtube.com/c/EnerjisaTurkiye
https://www.youtube.com/c/EnerjisaTurkiye
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
https://www.youtube.com/channel/UCmNObCy5ulcjFSM1jUQqyHg
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Esenboga
Elektrik
Uretim A.S.

YouTube

Var
14/09/2020

Yok

Esenboga
Elektrik

120

Var

https://www

YouTube.co

m/channel/

UCLimAg9
W5vxoOIMa

EV9tXVw/fe

atured

Kontrolmatik
Teknoloji
Enerji ve
Miihendislik
AS.

YouTube

Var
01/11/2019

Yok

Kontrolm
atik
Official

3,66 K Var

https://www

YouTube.co
m/channel/
UCIVwvO2

njwrWldUo0
Zho2XWA

Galata Wind
Enerji A.S.

YouTube

Var
07/04/2021

Yok

Galata
Wind

182

Var

https://www

YouTube.co

m/channel/
UCKkVU7BK

KWemCpA7
IXhGTAZA/f

eatured

Biotrend
Cevre ve
Enerji
Yatirimlari
AS.

YouTube

Var
10/03/2021

Yok

Biotrend
Cevre ve
Enerji
Yatirimlar
1A.S.

176

Var

https://www

YouTube.co
m/channel/
UCI5TZWc7
bMa5fNrAa
wW8eRQ/fe
atured

Aydem
Yenilenebilir
Enerji A.S.

YouTube

Var
10/08/2020

Yok

Aydem
Enerji

441

Var

https://www

.YouTube.co
m/channel/
UCd]TueBP
3FB1FVoEr
QzWU1A/fe

atured

Kartal
Yenilenebilir
Enerji Uretim
AS.

YouTube

Var
29/06/2021

Yok

Kartal
Enerji

13

Var

https://www
.YouTube.co
m/channel/
UCvXIA9ZL
sSAHMyOB
n_03A1Q/fe
atured

Girisim
Elektrik
Sanayi
Taahbhiit ve
Ticaret A.S.

YouTube

Var
30/01/2021

Yok

Girisim
Elektrik
AS.

101

Var

https://www

.YouTube.co
m/channel/
UCIBI[1rrC
NAOCEZoZ

iC7ZYQ/feat

ured

YEO
Teknoloji
Enerji ve
Endiistri A.S

YouTube

Var
20/12/2014

Yok

YEO
Teknoloji
Enerji ve
Endiistri

AS.

357

Var

https://www

YouTube.co
m/c/YEOTek
nolojiEnerjiv
eEnd%C3%
BCstriA%C5
%9E

Margiin
Enerji Uretim
Sanayi ve
Ticaret A.S

YouTube

Var
23/10/2020

Yok

Margiin
Enerji

78

Var

https://www

YouTube.co
m/channel/
UCI120KZA
XS6AqUIE6
gbctOA/feat

ured
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Hun YouTube.co

Yenilenebilir Var Hun m/channel/

.. YouTub Yok 10 \Y UCZjrK6U
Enerji Uretim " ¢ 28/01/2022 © Enerji * Witmvhe

AS. h mLUAQ/f
eatured

Tablo 4’ ii inceledigimizde calismaya konu olan sirketler arasinda ilk YouTube
sayfasi agan ve en ¢ok abonesi olan sirket Enerjisa’dir. Sirketlerin higbirinin YouTube
tarafindan onaylanmigs kanali bulunmamaktadir.

Tablo 5. Sirketlerin YouTube Gonderileri

Halka Arzla ilgili Toplam
Sirket Ismi Tiir Gonderilerin Gonderi
Sayisi Sayisi
Enerjisa Enerji A.S. Video 3 203
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. Video 0 12
Esenboga Elektrik Uretim A.S. Video 2 9
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve Mithendislik A.S.  Video 6 58
Galata Wind Enerji A.S. Video 5 16
Biotrend Cevre ve Enerji Yatirnmlar1 A.S. Video 13 28
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. Video 3 45
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. Video 1 1
Girisim Elektrik Sanayi Taahhiit ve Ticaret A.S. Video 5
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.$ Video 3 37
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret A.S Video 2 6
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. Video 1 1

Not: SPK’ya yapilan bagvuru dénemi kampanyalarin baglangic olarak kabul edilmistir.

Tablo 5i inceledigimizde Enerjisamin halka arz ile ilgili yayinlanan ilk
videosunda Sirket CEO” sunun TV agiklamasi ile SPK’ya halka a¢ilma basvurusunda
bulunuldugu tespit edilirken, diger iki reklam videosu aym olup ilkinde halka arz
basvurusunda bulunuldugu ikincisinde ise halka arz talep toplama duyurusu
yapilmaktadir. Ayrica YouTube kanalinda diizenli video gonderimi yaptig1 ve tim
sirketler arasinda ilk kanal acan sirket oldugu tespit edilmistir. Naturel Enerji'nin
halka arz ile ilgili reklam ¢alismasi bulunmamaktadir. Esenboga YouTube kanalinin
ilk videosu sirket CEO’sunun konusmasi olup halka arz bagvurusundan bahsederken
kanalda daha once yayimlanan video bulunmamaktadir. YouTube kanalinin agilma
tarihine baktigimizda kanalin, halka arz kampanyasi i¢in agildig1 gozlemlenmektedir.
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Kontrolmatik sirketinin YouTube kanalinda daha 6nce gonderileri bulunmaktayken
halka arz donemine girilirken sirketi tanitan 4 video yayinladig1 ardindan halka arz
talep toplama reklam filmi ve Yonetim Kurulu Bagkanmnin TV miilakat: ile halka
arzdan bahsedilmistir. Galata Wind sirketinin YouTube kanalinin ilk gonderisi halka
arz basvurusu hakkinda reklam filmi olup sirket CEO’suna ait 2 miilakat videosu ile
halka arz hakkinda bilgilendirme gonderisi paylasmistir. Kanal agilma ve ilk video
gonderi tarihlerine bakildiginda kanalin halka arz kampanyasi igin acildig:
gozlemlenmektedir. Biotrend sirketinin YouTube kanalinin ilk gonderisi de tanitim
filmi olup halka arz déneminde yayinlanmasi ve kanalin agilis tarihine baktigimizda,
kanalin halka arz kampanyas: i¢in acildig1 gozlemlenmektedir. Ardindan tanitim
videolarina ve Yonetim Kurulu Baskani konugsmalarina devam edilmis ve halka arz
talep toplama videolar: yayinlanmistir. Halka arz doneminde sirket ve halka arz ile
ilgili en cok gonderi yayimlayan sirket oldugu gozlemlenmistir. Aydem sirketi yaklasik
10 ay once yaymladiklar1 video ile sirket CEO’sunun TV programinda halka arz
olacaklarindan bahsetmektedir. Halka arz doneminde ise 2 reklam filmi ile halka arz
kampanyas: yiiriitmiistiir. Kartal Enerji sirketi YouTube kanalinda yalnizca 1 video
reklam filmi bulunmakta olup sirket tanitimi icermektedir. Reklam filmine ve kanal
acllma tarihine bakildiginda halka arz kampanyas:t igin kanal acildig:
gozlemlenmektedir. Girisim elektrik halka arzdan yaklasik 3 ay once halka arz
bagsvurusu zamaninda yaymladigi tanitim videolar:1 ve YoOnetim Kurul Baskan
Yardimcisinin TV miilakatina yer vermistir. Ardindan yayinladig: tanitim filmlerinde
halka arz olacagindan bahsederken yaklasik 15 dakikalik uzun sirket tanitim filmi
yaymnlamistir. Ancak halka arz sirasinda talep toplama ile ilgili reklam filmi
bulunmamaktadir. YEO Teknoloji sirketi Enerjisa ve Naturel enerjiden sonra en eski
YouTube kanali olan sirkettir. Halka arz bagvuru donemi ve halka arz sirasinda olmak
tizere 3 tanitim reklam filmi yaymlamistir. Ayrica halka arz dncesi eski videolarinin
neredeyse tamaminin Ingilizce yaymlandig: tespit edilmistir. Margiin Enerji sirketinin

halka arz ile ilgili 2 reklam filmi bulunurken daha onceki tarihlerde yayinlanan
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yalnizca 1 tanitim filmi bulunmaktadir. Hun enerji sirketinin yalmzca 1 reklam filmi
bulunmakta ve kanali halka arz doneminde actig1 belirlenmistir.

Tablo 6. YouTube Paylagim Icerigi Kategorisi A

Paylasim icerigi

YouTube Reklam Modeli
Sirket Isimleri Reklam Unlit Unlii Olmayan Sirket Sirket
Sayilar Aile Calisgam1  Calisan

Kadin Erkek Cocuk Kadin Erkek Cocuk
Kadin Erkek

Enerjisa Enerji A.S. 2 - - - 2 2 - - 1 1
Naturel
Yenilenebilir Enerji 0 - - - - - - - - ,
AS.
Esenboga Elektrik
.. 1 - - - 1 - 1 - 1 -
Uretim A.S.
Kontrolmatik
Teknoloji Enerji ve 5 - - - - - - . 2 3
MiihendislikA.S
Galata Wind Enerji

3 - - - - - 2 - 2 2
AS.

Biotrend Cevre ve
Enerji Yatirimlari 7 - - - - - - - 2 5
AS.

Aydem
Yenilenebilir Enerji 2 - - - - 2 - R - -

AS.

Kartal Yenilenebilir

Enerji Uretim A.S.

Girisim Elektrik
Sanayi Taahhiit ve 1 - - - 1 1 1 - 1 1

Ticaret A.S.

YEO Teknoloji
Enerji ve Endiistri 2 - - - - 2 2 - 1 2
AS.

46

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



Journal of International Banking, Economy and Management Studies Vol.:6 Issue:1l Year: 2023, 28-70

Margiin Enerji
Uretim Sanayi ve 2 - - - 2 - 2 2 - 2

Ticaret A.S.

Hun Yenilenebilir

Enerji Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayn1 videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen videolar
tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize dahil
edilmemisgtir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkli yazi, slogan ve anlaticilar analize dahil

edilmigtir.

Tablo 6'ya baktigimizda hicbir sirketin iinlii model kullanmadigim
goriilmeltedir. Kontrolmatik ve Biotrend enerji sirketlerinin yalnizca sirket calisani
modellerini kullanirken diger sirketlerin kadin, erkek veya cocuk modelleriyle birlikte
sirket calisan1 modellerine ayni anda reklam filmlerinde yer verdigi goriilmektedir.
Aile modeli kullanan tek sirket ise Margiin’diir. Aydem ve Hun Yenilenebilir enerji
sirketlerinin reklam filmlerinde ise insan modellerine yer verilmedigi
gozlemlenmistir.

Tablo 7. YouTube Paylagim Igerigi Kategorisi B

Paylasim Icerigi

Konum

Is Yeri,
Sirket isimleri Sehir  Doga/Arazi Uretim
Tesisi
Enerjisa Enerji A.S. 1 1 1
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. - - -
Esenboga Elektrik Uretim A.S. - 1 1
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve Miithendislik
AS.
Galata Wind Enerji A.S. 3

Biotrend Cevre ve Enerji Yatirnmlar: A.S. -

—_
|
a1

Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. -

Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S.

Girisim Elektrik Sanayi Taahhiit ve Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.S

Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret A.S

= NI N = =N =N
— NN == N

=N DN| =

Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S.
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Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize
dahil edilmemistir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkh yazi, slogan ve anlaticilar analize
dahil edilmistir.

Tablo 7'ye bakildiginda biitiin sirketlerin neredeyse tiim konumlar: reklam
igerigi olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Kontrolmatik sirketinin daha fazla sayida,
farkli tanitim reklam filmine sahip olmasi sebebiyle en ¢ok is yeri ve tesis konumu
kullanan sirket oldugu belirlenmistir. Sirketler arasinda is yeri ve tesis konumu
kullanmayan bulunmamaktadir.

Tablo 8. YouTube Paylagim Icerigi Kategorisi C

Paylasim icerigi

Giines,
Sirket Isimleri Ruzg-ailr vb. Yazi  Slogan Anlatict

Enerji

Santralleri
Enerjisa Enerji A.S. - 2 2 2
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. - - - -
Esenboga Elektrik Uretim A.S. 1 1 1 1
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve Mithendislik A.S. 5 5 5 5
Galata Wind Enerji A.S. 2 3 3 3
Biotrend Cevre ve Enerji Yatirimlar1 A.S. 7 7 7 4
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. 2 2 2 2
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. 1 - 1 1
Girisim Elektrik Sanayi Taahbhiit ve Ticaret A.S. 1 1 1 1
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.$ 2 2 2 2
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret A.S 2 2 1 2
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. 1 1 1 1

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayn1 videolar veya kisaltilarak anlatim1 ve igerigi degistirilmeyen videolar
tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize dahil
edilmemistir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkli yazi, slogan ve anlaticilar analize dahil
edilmisgtir.

Tablo 8’e bakildiginda YouTube tanitim reklam filmi yayinlayan tiim sirketlerin
paylasimlarinda tiim igerikleri kullandig belirlenmistir. Enerjisa sirketinin halka arz

kampanya reklam filmlerinde yenilenebilir enerji iiretim tesislerine iliskin goriintii
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kullanmadig1 tespit edilmistir. Sirketlerin tanitim filmlerinin bazilarinda anlatici
kullanmadiklar1 gortilmiistiir.

Tablo 9. YouTube Reklam Cekicilikleri Kategorisi

Sirket isimleri Reklam Cekicilikleri

Korku Mizah Cinsellik Miizik Rasyonellik Duygu Kitlik

Enerjisa Enerji A.S. - 1 - 2 2 2 -

Naturel
Yenilenebilir Enerji - - - - - - -
AS.

Esenboga Elektrik
Uretim A.S.

Kontrolmatik
Teknoloji Enerji ve - - - 5 5 - 1
Miihendislik A.S.

Galata Wind Enerji
AS.

Biotrend Cevre ve
Enerji Yatirimlar - - - 6 7 3 3
AS.

Aydem
Yenilenebilir Enerji - - - 2 2 2 2
AS.

Kartal Yenilenebilir
Enerji Uretim A.S.

Girigim Elektrik
Sanayi Taahhiit ve - - - 1 1 1 -
Ticaret A.S.

YEO Teknoloji
Enerji ve Endiistri - - - 2 2 2 -
AS

Margiin Enerji
Uretim Sanayi ve - - - 2 2 2 2
Ticaret A.S

Hun Yenilenebilir

.. - - 1 1 1 1
Enerji Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve icerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize
dahil edilmemistir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkli yazi, slogan ve anlaticilar analize
dahil edilmistir.

Tablo 9 incelendiginde sirketlerin en ¢ok miizik, rasyonellik ve duygu
cekiciliklerini ~ kullandiklar1  goriilmiistiir. Ayni zamanda yenilenebilir ve

surdiiriilebilir enerji ifadelerine yer vererek kitlik gekiciliklerini kullanmislardir.
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Mizah kullanan tek sirket Enerjisa olurken Esenboga ve Galata Wind sirketlerinin

Ulkemizin enerji bagimhiligindan bahsederek korku cekiciligini kullandiklar:

belirlenmistir.
Tablo 9. YouTube Kullanilan Tkna Yontemleri ve Soylemler
Gelecek, Yatirim
Sirket Isimleri Siirdiiriilebilirlik, {Uretim ,Hizmet Kar, Kazang, Alim
Yenilenebilirlik, . Garantisi, Ortaklik
. ve Faaliyetler
Cevreci
Enerjisa Enerji A.S. 2 - 1
Naturel Yenilenebilir
Enerji A.S.
Esenboga Elektrik Uretim
1 1 1
AS.
Kontrolmatik Teknoloji 5 5 1
Enerji ve Mithendislik A.S.
Galata Wind Enerji A.S. 2 2 2
Biotrend Cevre ve Enerji 4 5 5
Yatirimlar1 A.S.
Aydem Yenilenebilir Enerji
2 2 1
AS.
Kartal Yenilenebilir Enerji 1
Uretim A.S.
Girisim Elektrik Sanayi ’ ’
Taahhtit ve Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji ve ’ 1
Endistri A.S
Margiin Enerji Uretim
. . 2 2 2
Sanayi ve Ticaret A.S
Hun Yenilenebilir Enerji 1 1
Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize
dahil edilmemistir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkl yazi, slogan ve anlaticilar analize
dahil edilmistir.

Tablo 9 incelendiginde paylasim yapan sirketler arasinda Enerjisa ve Kartal
Yenilenebilir Enerji sirketinin yatirim, trtin, hizmet ve faaliyetlerine dair bilgiye

rastlanmamustir. Diger sirketlerin siklikla {iretim, hizmet, yatinm ve faaliyet
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sOylemlerini kullandiklar1 goriilmiistiir. Hemen hemen tiim sirketlerin gelecek ve
yenilenebilir kavrammi kullandiklari tespit edilirken kazang ve ortakhik gibi
sOylemlere daha az basvurulmustur.

Tablo 10. Halka Arz Verileri

Halka
Arz Halka Tale
) Satis Araa P
. .. . Edilen Arz N . Toplama
Sirket Isimleri . Yontemi Kurulus vy .
Pay Fiyat1 Tarihi
Miktar

Enerjisa Enerji A.S. - - - 1 1
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. - - - - -
Esenboga Elektrik Uretim A.S. - - - - 1
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve 1 1
Miihendislik A.S. ) ) )
Galata Wind Enerji A.S. - 2 - 2 2
Biotrend Cevre ve Enerji Yatirimlar:

- - - 3 3
AS.
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. - - - 1 1
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. - - - - -
Girisim Elektrik Sanayi Taahhiit ve
Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji ve Endtistri A.$ - - - 1 1
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve 1
Ticaret A.S

Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. - - - - -

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait videolar analize dahil edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Girisim Elektrik sirketinin 14:50 dk’lik Kurumsal tanitim filmi uzunlugu sebebiyle analize
dahil edilmemistir.

Not 4: Birden fazla yayinlanan videolarda kullanilan farkli yazi, slogan ve anlaticilar analize
dahil edilmistir.

Tablo 10 incelendiginde YouTube {izerinden halka arz kampanyasi ytiriiten ve
paylasim yapan sirketler arsinda Kartal, Girisim Enerji ve Hun Yenilenebilir enerji
sirketlerinin halka arz verilerine iliskin herhangi bir bilgi vermedigi belirlenmistir.
Diger sirketlerin ise yalnizca talep toplama arz tarihi ve araci kurulus hakkinda bilgi

verdikleri goriiliirken pay fiyati hakkinda bilgiyi yalmizca Galata Wind sirketi
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vermigtir. Sirketler arasinda satilacak pay miktar1 ve satis yontemi hakkinda bilgi
veren sirket bulunmamaktadir.

Ulkemizde yenilenebilir enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin sosyal
medya mecras1 Instagram tiizerinde var olan sosyal kimliklerine Tablo 11’de yer
verilmistir.

Tablo 11. Sirket Sosyal Medya Instagram Kimligi
Sirket Sirket
Instagram  Resmi
Logosu Instagram

Profil Sayfasi
Fotografi

Ik Sirket Sirket
Instagram
Instagram  Instagra
Onayl
Hesap m Abone
Hesap .
Ismi Sayisi

Instgaram  Gonderi
Hesab1 Paylasim
Tarihi

Sirket Ismi

https://w

Enerji 23/10/2 nst
nenisa Var 3/10/20 Var Enerjjsa 20,7K Var WAL

Enerji A.S. 18 gram.com
[enerjisa/
https://w

ww.Insta

Naturel naturelye
14/02/2 _
Yenilenebilir Var /02720 Yok nilenebilir 15K Var graln.com

18 turel
Enerji A.S. enerji w
nilenebilir
enerji/
https://w
Esenboga y ww.Insta
Elektrik Var 26/09/20 Yok esenboga 795 Var gram.com
o 20 elektrik
Uretim A.S. [esenboga
elektrik/
Kontrolmati https://w

k Telinolo]l 08/02/20 Kontrolm ww.Insta
Enerji ve Var 21 Yok atik 22K Var gram.com
Miihendislik [kontrolm

AS. atik/
https://w

ww.Insta

Galata Wind 02/04/20 galatawin

\ Yok 644 v ,
Enerji A.S. ar 21 ° denerji ar gram.com

[galatawi

Biotrend https://w

Cevre ve ) ww.Insta
08/04/20 biotrend
Enerji Var o4/ Yok rotrende 975 Var gram.com

Yatirimlar: 21 nemt [biotrende
AS. nerji/

Ayd https:
ycem 24/04/20 aydemene Dltpssi/w

Yenilenebilir Var 20 Yok i 8,7K Var ww.Insta
Enerji A.S. ) gram.com
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aydemen
[aydemen

erji/
Kartal https://w

Inst

Yenilenebilir 07/07/20 Kartal_en WSt
Enerji Uretim Var 21 Yok erji 121 Var gram.com

/kartal en
AS.

i erji/
Girigim https://w
Elektri Inst

ektrik 28/10/20 Girisimele ww.nsta
Sanayi Var 18 Yok Ktrik 1,6K Var gram.com
Taahhtit ve [girisimel
Ticaret A.S. ektrik/
YEO https://w

ww.Insta
T loji 1 E——
ekn.c‘) on Var - Yok yeote.l'mo 260 Var gram.com
Enerji ve 0ji cotekno
Endistri A.S b
loji/
.. https://w
115\/I ar%utr}l " 25/09/20 i wvdnsla
ner]l. retm Var Yok margl.l'nen 659 Var gram.com
Sanayi ve 20 erji
. /margune
Ticaret A.S ..
nerji/
Hun
Yenil ili
enilenebilir Yok i Yok i )

Enerji Uretim
AS.

Tablo 11’e bakildiginda, calismaya konu olan sirketler arasinda en ¢ok takipgisi

bulunan ve Instagram tarafindan onayli hesabi bulunan sirket Enerjisa’dir. Ayni

zamanda 20,7K ile en ¢ok takipgiye sahip olan sirket de Enerjisa’dir. Sirketler arasinda

yalmzca Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S’ ye ait Instagram hesabi

bulunmamaktadir.
Tablo 12. Sirketlerin Instagram Gonderileri

Halka Arzla Halka Arzla Toplam
Sirket Ismi ilgili Paylasilan  ilgili Paylasilan = Gonderi

Video Sayis1 Goriintii Sayisi Sayisi1
Enerjisa Enerji A.S. 0 0 225
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. 1 2 176
Esenboga Elektrik Uretim A.S. 1 15 101
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve
Miihendislik A.S. 0 0 154
Galata Wind Enerji A.S. 6 6 87
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Biotrend Cevre ve Enerji Yatirimlar:

6 36 260

AS.
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. 3 10 221
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim , ) 3
AS.
Girisim Elektrik Sanayi Taahhiit ve

. 2 11 265
Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri 0 0 0
AS
M . E .. U t. S .

argiin Enerji Uretim Sanayi ve ) ) g8
Ticaret A.S
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. 0 0 0

Not: SPK’ya yapilan basvuru dénemi kampanyalarin baslangici olarak kabul edilmistir.

Tablo 12"ye baktigimizda Enerjisa’nin Instagram hesabinin halka arz tarihinden
sonra acildig1 tespit edilmis olup halka arz kampanyasi ile ilgili herhangi bir paylagimi
bulunmamaktadir. Naturel enerji sirketinin YouTube kanalinda herhangi bir halka arz
reklam kampanyasina rastlanamamigken Instagram hesabinda 1 video ve 2 goriintii
ile kampanyay yiirtittiikleri tespit edilmistir. Esenboga Elektrik sirketinin paylastig
ilk gonderi tarihine bakildiginda halka arz kampanyasi i¢in hesap acildig:
gozlemlenmigtir. Sirket faaliyetlerini iceren bu gonderilerin ardindan halka arz
kampanyasi ile ilgili gonderiler paylasilmistir. Hesap giincel olarak kullanilmaya
devam edilmektedir. Kontrolmatik sirketinin Instagram hesabinin halka arz
tarihinden sonra acildig: tespit edilmis olup halka arz kampanyasi ile ilgili herhangi
bir paylasimi bulunmamaktadir. Galata Wind sirketinin Instagram hesabinin acilis
tarihine bakildiginda halka arz kampanyas: icin acgildigl gozlemlenmistir. Sirket
CEO’sunun tanmitilmasini igeren gortintiiler ile baglanarak TV miilakatlar ile birlikte
halka arz reklam filmlerini paylagsmistir. Biotrend enerji sirketi halka arz doneminde
Instagram hesab1 agarak sirket ve yenilenebilir enerji hakkinda bilgiler veren goriintii
ve videolar paylasarak kampanyaya baslamistir. Ardindan halka arz reklam
goriintiilerini, reklam filmlerini ve CEO konusmalarinin reklam goriintiilerini

paylasmistir. Paylasim sayisi itibari ile YouTube kanalinda oldugu gibi Instagram
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hesabinda da halka arzla ilgili en fazla paylasim yapan sirket olmustur. Aydem Enerji
sirketi yazili metin ile halka arz basvurusu yaptiklarin1 duyurarak kampanyaya
baslamistir. 16 goriintii ve 3 reklam filmi ile Biotrend enerji sirketinden sonra en fazla
paylasim yapan sirket oldugu gozlemlenmistir. Kartal enerjinin YouTube kanalinda
oldugu gibi Instagram hesabin1 da halka arz duyurusu igin actig1 gézlemlenmistir. 1
tanitim filmi ve 2 paylasimi disinda baska gonderisi bulunmamaktadir. Girisim
Elektrik sirketinin Instagram’i diizenli kullandigi SPK’ ya halka arz basvurusu
donemlerinden itibaren sirket ile ilgili veriler verdikleri tespit edilmistir. Halka arz
onaya1 ile beraber halka arz talep toplama doneminde de paylasimlara devam ederek 2
reklam filmi yaymlamistir. YEO Teknoloji sirketinin Instagram hesabinda herhangi bir
paylasim bulunmamaktadir. Margiin Enerji sirketinin halka arz ile ilgili 2 reklam filmi
ve 2 gorintii paylasimi bulunmaktadir. Sirketin Instagram hesabindan diizenli
paylasim yapildigr gozlemlenirken halka arz doneminde paylasimlarda artis

gozlemlenmemigtir. Hun yenilenebilir enerji sirketine ait Instagram hesabi

bulunmamaktadir.
Tablo 13. Instagram Paylagim Igerigi Kategorisi A
Paylasim icerigi
Instagram yias seris
. Halka Arz Reklam Modeli
Sirket Isimleri Unli Unlii Olmayan Sirket Sirket
Tanitim
Aile Calisam1  Calisami
Sayis1 Kadin Erkek Cocuk Kadin Erkek Cocuk

Kadin Erkek

Enerjisa Enerji

AS.

Naturel
Yenilenebilir 2 - - - 1 - 1 - - _
Enerji A.S.

Esenboga
Elektrik Uretim 15 - - - 2 2 - 1 3
AS.

Kontrolmatik
Teknoloji Enerji
ve Mithendislik
AS.
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Galata Wind
Enerji A.S.

Biotrend Cevre
ve Enerji 33 - - - - - 1 - 1 5

Yatirimlart A.S.

Aydem
Yenilenebilir 12 - - - - 1 - - 1 2
Enerji A.S.

Kartal
Yenilenebilir
Eneriji Uretim

AS.

Girisim Elektrik
Sanayi Taahhtit 13 - - - - - - - - 2

ve Ticaret A.S.

YEO Teknoloji
Enerji ve - - - - - - - - - -

Endiistri A.S

Margiin Enerji
Uretim Sanayi 4 - - - 2 - 2 2 - 2

ve Ticaret A.S

Hun
Yenilenebilir
Eneriji Uretim

AS.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil
edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmisgtir.

Not 3: Birden fazla yayinlanan ayn goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Tablo 13" i inceledigimizde Enerjisa ve Kontrolmatik sirketinin hesaplarini
halka arz tarihinden sonra agmalari, YEO Teknoloji sirketinin herhangi bir paylasim
yapmamast ve Hun Yenilenebilir enerji sirketinin Instagram hesab1 olmamasi
sebebiyle bu sirketlerle ilgili herhangi bir gonderi analizi yapilamamistir. Naturel
Enerji ve Girisim Elektrik sirketi disinda reklam filmi YouTube hesaplarinda olan

videolar ile ayni olan diger sirketler analize dahil edilmemistir. Reklam filminde ise
56

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



Journal of International Banking, Economy and Management Studies Vol.:6 Issue:1l Year: 2023, 28-70

gelecek ve cocuk temasi isledigi gozlemlenmistir. Esenboga, Galata Wind ve Biotrend
sirketlerinin 1’er model kullandiklar1 tespit edilirken Aydem sirketinin
paylasimlarinda calisanlarin goriintiilerine agirlik verdigi gozlemlenmistir. Diger
sirketlerin paylasimlarinda model kullanmadig1 daha ¢ok tesis, doga, slogan ve yazi
gibi reklam igeriklerine yer verdigi belirlenmistir.

Tablo 14. Instagram Paylagim Ierigi Kategorisi B

Paylagim Icerigi
Konum

is Yeri,
Sirket isimleri Sehir Doga/Arazi  Uretim

Tesisi
Enerjisa Enerji A.S. - - -
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. - 1 1
Esenboga Elektrik Uretim A.S. 1 1 4
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve Miithendislik A.S. - - -
Galata Wind Enerji A.S. 3 2 3
Biotrend Cevre ve Enerji Yatirnmlar1 A.S. - 3 11
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. - 3 7
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. - 1 3
Girisim Elektrik Sanayi Taahhtit ve Ticaret A.S. - 1 8
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.S - - -
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret A.S 2 2 3

Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. - - -

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil
edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Birden fazla yayinlanan aymn goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Tablo 14’e baktigimizda Enerjisa ve Kontrolmatik sirketlerinin Instagram
hesaplarimin halka arzdan sonra agilmis olmasi, Yeo Teknoloji sirketinin herhangi bir
paylasim yapmamasi ve Hun yenilenebilir enerji sirketinin Instagram hesab:
olmamasi sebebiyle bu sirketlere ait gonderi bulunmamaktadir. Tabloya gore Biotrend
ve Aydem sirketlerinin 9 goriintii ile en ¢ok isyeri ve tesis konumuna yer veren
sirketler oldugu belirlenmistir. Doga ve arazi konum goriintiisiine en ¢ok yer veren

sirketler ise 3’er goriintii ile yine Biotrend ve Aydem sirketleridir. Esenboga,Galata
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Wind ve Margiin sirketleri disinda sehir konumu goriintiisii paylasan sirket

bulunmamaktadir.
Tablo 15. Instagram Paylagim Igerigi Kategorisi B

Paylagim Icerigi

Giines,
Sirket isimleri Riizgar vb.

.. Yaz1 Slogan  Anlatic

Enerji

Tesisi
Enerjisa Enerji A.S. - - - -
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S. 1 2 2 1
Esenboga Elektrik Uretim A.S. 4 6 2 1
Kontrolmatik Teknoloji Enerji ve
Miihendislik A.S. ) ) ) )
Galata Wind Enerji A.S. 4 5 2 2
Biotrend Cevre ve Enerji Yatirnmlar1 A.S. 11 38 22 4
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S. 7 10 2
Kartal Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. 3 2 1
Girisim Elektrik Sanayi Taahhtit ve Ticaret
AS. 8 12 3 1
YEO Teknoloji Enerji ve Endiistri A.S - - - -
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve Ticaret

3 4 3 2

AS
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim A.S. - - - -

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil
edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatim1 ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Birden fazla yayinlanan aymn goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Tablo 15 incelendiginde halka arz reklam kampanyas:i paylasimi yapan
sirketlerin tiim paylasim igeriklerini kullandiklar1 belirlenmistir. Biotrend sirketinin
diger sirketlere gore daha fazla goriintii paylasmasi icerik sayisinin fazla olmasinda
etkili olmustur. Tim sirketlerin bir slogan1 oldugu ve yenilenebilir enerji tesis

gorintiilerine yer verdikleri goriilmektedir.

58

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



Journal of International Banking, Economy and Management Studies Vol.:6 Issue:1l Year: 2023, 28-70

Tablo 16. Instagram Reklam Cekicilikleri Kategorisi

Sirket isimleri Reklam Cekicilikleri

Korku Mizah Cinsellik Miizik Rasyonellik Duygu Kitlik

Enerjisa Enerji
AS.

Naturel
Yenilenebilir - - - 1 2 2 -
Enerji A.S.

Esenboga Elektrik
Uretim A.S.

Kontrolmatik
Teknoloji Enerji
ve Miihendislik
A.S.

Galata Wind
Enerji A.S.

Biotrend Cevre ve
Enerji Yatirimlar - 7 - 5 18 15 3
AS.

Aydem
Yenilenebilir - - - 2 7 9 2
Enerji A.S.

Kartal
Yenilenebilir - - - 1 2 2 1
Enerji Uretim A.S.

Girisim Elektrik
Sanayi Taahhtit ve - - - 2 10 5 2
Ticaret A.S.

YEO Teknoloji
Enerji ve Endiistri - - - - - - -
AS.

Margiin Enerji
Uretim Sanayi ve - - - 2 4 3 2
Ticaret A.S

Hun Yenilenebilir
Enerji Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil
edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Birden fazla yayinlanan ayn goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Tablo 16’ ya baktigimizda sirketlerin rasyonellik ve duygu ¢ekiciliklerini

daha fazla kullandiklar1 gortilmiistiir. Video reklam filmi kullanan sirketler miizik
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gekiciligini kullanirken stirdiiriilebilir ve yenilenebilir ifadeleri ile kitlik ¢ekiciligini de

cogu sirketin kullandig1 belirlenmistir. Esenboga ve Galata Wind sirketlerinin

YouTube hesaplarinda oldugu gibi enerji bagimliligindan kurtarma sdéylemi ile korku

cekiciligini kullanmuslardir. Cinsellik cekiciligine hicbir sirketin yer vermedigi

gorilmiigtiir.

Tablo 17. Instagramda Kullanilan Tkna Yéntemleri ve Soylemler

Gelecek, Yatirim
Siirdiiriilebilirlik, Uretim Hiz’met Kar, Kazan¢, Alim
Sirket Isimleri Yenilenebilirlik, " Garantisi, Ortaklik
. ve Faaliyetler
Cevreci
Enerjisa Enerji A.S. - - -
Naturel Yenilenebilir ) 1 )
Enerji A.S.
Esenboga Elektrik Uretim ’ 4 1
AS.
Kontrolmatik Teknoloji
Enerji ve Mithendislik A.S.
Galata Wind Enerji A.S. 4 2 1
Biotrend Cevre ve Enerji
Yatirimlar1 A.S. 8 15 3
Ayde;;n Yenilenebilir 7 . 5
Enerji A.S.
Kartal Yenilenebilir Enerji 1 1 1
Uretim A.S.
Girisim Elektrik Sanayi ’ 3 1
Taahbhtit ve Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji ve
Endistri A.S
Margiin Enerji Uretim 3 ’ 5

Sanayi ve Ticaret A.$

Hun Yenilenebilir Enerji
Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil

edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatim1 ve igerigi degistirilmeyen

videolar tek gonderi olarak analiz edilmisgtir.
Not 3: Birden fazla yayinlanan ayn goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.
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Tablo 17 incelendiginde sirketlerin tiim sdylemleri ve yontemleri kullandiklar:
gortiliirken gelecek ve ¢evre kavramlari ile yatirim, tiriin, hizmet ve faaliyetlere iliskin
bilgilere daha fazla yer verdikleri tespit edilmistir. Aydem sirketinin paylastig
goriintiilerde ortaklikla ilgili ifadelere daha fazla yer verildigi goriilmektedir.

Tablo 18. Halka Arz Verileri

Halka A Tal
a. anrz Halka Arz Satig Araa aep
irket isimleri Edilen Pay Fiya  Yontemi Kurulug  CPoma

Sirket Isimle Miktar1 ya onte s Tarihi
Enerjisa Enerji A.S. - - - - -
Naturel Yenilenebilir 1 )
Enerji A.S.
Esenboga Elektrik
Uretim A.S. i 1 1 1 3
Kontrolmatik
Teknoloji Enerji ve - - - - -
Mihendislik A.S.
Galata Wind Enerji A.S. - 2 1 2 2
Biotrend Cevre ve A 6
Enerji Yatirimlar1 A.S.
Aydem Yenilenebilir
Enerji A.S. 2 2 ! 5 6
Kartal Yenilenebilir )
Enerji Uretim A.S.
Girisim Elektrik
Sanayi Taahhtit ve - - 1 3 2
Ticaret A.S.
YEO Teknoloji Enerji
ve Endustri A.S
Margtin Enerji Uretim ) ) 1 3

Sanayi ve Ticaret A.S

Hun Yenilenebilir
Enerji Uretim A.S.

Not 1: Sirket Yoneticilerinin TV miilakatlarina ait video ve goriintiiler analize dahil

edilmemistir.

Not 2: Birden fazla yayinlanan ayni videolar veya kisaltilarak anlatimi ve igerigi degistirilmeyen
videolar tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Not 3: Birden fazla yayinlanan ayni goriintiiler tek gonderi olarak analiz edilmistir.

Tablo 18’e bakildiginda sirketlerin halka arz verileri arasindan en ¢ok talep

toplama tarihlerini paylastiklar1 goriilmiistiir. Tkinci sirada ise araci kuruluslar yer
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almaktadir. Halka arz fiyat: ile satis yonteminin daha az kullanildig1 goriilmektedir.

Aydem sirketi disinda satilacak pay miktarlarini paylasan sirket bulunmamaktadir.

5. HALKA ARZ SONUCLARI

Sirketlerin halka arz sonrasi ihrag ettikleri pay sayilar1 ve dagitimi yapilan

yatirimar sayilar: Tablo 19’daki gibidir.

Tablo 19. Halka Arz Sonuglari

Dagitim
. . Planlanan  Yapilan .
Sirket Ismi i Dagitim
Tahsisat  Yatinma Oran
Sayisi
Enerjisa Enerji A.S. 236.213.792 37.780  236.213.792 %100
Naturel Yenilenebilir Enerji A.S.  12.000.000 572 12.000.000 %100
Esenboga Elektrik Uretim A.S. 24.000.000 249452  24.000.000 %100
Kontrolmatik Teknoloji Enerji
. . 7.250.000 18.317 7.250.000 %100
ve Miihendislik A.S.
Galata Wind Enerji A.S. 160.437.440 810.216  160.437.440 %100
Biotrend Cevre ve Enerji
41.666.666 252.834  41.666.666 %100
Yatirimlar1 A.S.
Aydem Yenilenebilir Enerji A.S.  130.000.000 352.182  130.000.000 %100
Kartal Yenilenebilir Ener;ji
A 15.000.000 16.209 15.000.000 %100
Uretim A.S.
Girisim Elektrik Sanayi Taahhtit
i 27.000.000 42.843 27.000.000 %100
ve Ticaret A.S.
YEQO Teknoloji Enerji ve
o 5.000.000 121.489 5.000.000 %100
Endistri A.S
Margiin Enerji Uretim Sanayi ve
i 100.000.000 206.145  100.000.000 %100
Ticaret A.S
Hun Yenilenebilir Enerji Uretim
AS 130.000.000 243.100  130.000.000 %100

(Kamuyu Aydinlatma Platformu, 2022)
6. SONUC

Bu galisma BIST’ de son 5 yil iginde halka arz olmus yenilenebilir enerji

alaninda faaliyet gosteren sirketlerin YouTube ve Instagram sayfalarinda halka arz
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donemi igerisinde kampanya ile ilgili paylastiklar1 gonderilerin igerik analizini
yaparak bu gonderilerde hangi pazarlama iletisimi mesajlarim1 hangi siklikta
kullandiklarin1 ve bu donemde sosyal medyayr ne kadar aktif kullandiklarim
incelemektedir. Sirketlerin halka arz donemlerinde paylastiklar1 gonderiler
arastirmaya dahil edilmistir.

Calismanin YouTube paylasimlar: kismi ele alindiginda sirketlerden yalnizca
dordiiniin yatirimcilarina sirket bilgisi, yatirim, tiriin ve hizmet, faaliyetler vb.
hakkinda halka arz 6ncesi ve sonrasi paylasim yapmaya devam ettigi 2 sirketin ise bu
verileri halka arz olduktan sonra paylagsmaya devam ettigi gozlemlenmistir. Dier 6
sirketin yalmizca halka arz kampanyasim tanitma ve duyurma amagh YouTube
hesabim1 kullandiklar1 belirlenmistir. Paylasim igerigi kategorisi incelendiginde
sirketlerin daha ¢ok yatirimcilari hedefleyerek rasyonel mesajlara odaklandiklar
soylenebilir. Ozellikle tesis goriintiileri, {iretilen enerji miktarlar1 ve yapilan faaliyetler
ile rasyonellik ¢ekiciligi on plandadir. Korku, mizah ve cinsellik gekiciligine neredeyse
hi¢ yer vermemistirler. Kullanilan ikna yontem ve sdylemleri kategorisinde ise esit bir
sekilde gelecekten, yenilenebilir ve gevreci iiretimden, yatirim, {iretim, hizmet ve
faaliyetlerden, devlet alim garantisi ve ortak olma ¢agrisimlarindan bahsetmislerdir.
Paylasimda kullamilan halka arz verileri incelendiginde sirketlerin en ¢ok talep
toplama tarihlerini ve daha sonra ise aract kuruluslar: paylastiklari tespit edilmistir.

Sirketlerin diger sosyal medya mecrasi olan Instagram paylagimlarimni
inceledigimizde paylasim icerikleri ve reklam cekicilikleri kategorilerinde sonuglarin
YouTube hesabina benzer oOzellikler tasimaktadir. Instagram mecrasinda gorsel
paylasilabilme olanag1 sayesinde yazi ve slogan igerigi daha ¢ok kullanilabildigi
goriilmektedir. Gelecek temasi, siirdiiriilebilirlik ve yenilenebilirlik gibi cevreci
sOylemler ile tirtin, hizmet ve faaliyetlere iligkin sdylemlerin kar, kazang ve ortaklik
vaatleri ile ikna etmeye gore daha fazla kullanildig1 goriilmektedir. Halka arz
verilerine iligkin bilgiler incelendiginde yine Instagram mecrasinin gorsel

paylasilabilme 0zelligi sayesinde YouTube mecrasina gore daha fazla halka arz
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tanitim materyali paylasildig1 gozlemlenmistir. Yine en ¢ok paylasilan veri talep
toplama tarihi olurken aracit kurum, satis yontemi ve pay fiyati1 verileri YouTube
paylasimlarina oranla daha fazla olmasina ragmen sirketlerin yalnizca yarisina yakin
bu verileri diisiik oranda paylastiklar1 goriilmektedir. Sirketlerin Instagram mecrasini
YouTube mecrasina gore daha aktif kullandiklar1 ve daha fazla gonderi paylastiklari
gortliirken Instagram hesabindan paylasilan video reklam ve tanitim filmlerinin
cogunun YouTube hesabinda paylasilan videolarla ayni oldugu gortilmiistiir.

Bu c¢ikarimlar dogrultusunda BIST’e son bes yil icinde halka arz olan
yenilenebilir enerji alaninda faaliyet gosteren sirketlerin cogunlugunun YouTube ve
Instagram sosyal medya platformlarini halka arz kampanyasinin pazarlama iletisimi
igin yeteri kadar aktif olarak kullanmadiklar1 gézlemlenmistir. Ozellikle analize konu
olan sirketlerin yarisinin sosyal medya araglarini yalmizca halka arz kampanyasin
duyurmak igin agtiklar1 ve bazilarinin sonrasinda kullanmaya devam etmedikleri
gorulmistiir. Bu sonuglar ile Tong'un (2015:30) elde ettigi; yatirnm yapan kisilerin risk
tahminlerinin kurumsal itibar, kurumsal giiven gibi iletisim faktorlerinden etkilendigi
sonucu dikkate alindiginda daha uzun siire sosyal medyada yer almanin ve sirket
hakkinda daha fazla bilgi elde edinilebilmenin, yatirim c¢ekmek isteyen sirketler
acisindan pozitif etki yaratabilecegi diistiniilmektedir. Ayni sekilde Mumi ve
arkadaslarmin (2019) calismalarinin sonucu; halka arz degeri ile sirketlerin sosyal
medya kullanimi arasinda pozitif iligki oldugu g6z 6niinde bulundurulursa sirketlerin
sosyal medyanin 6nemini anlamalar1 ve sosyal medyayi daha sik kullanmalar:
gerekmektedir. Sirketlerin her iki mecrada da {irtin, hizmet ve tesis gibi unsurlara
yeteri kadar yer verdikleri gozlemlenirken halka arz olan sirketin paylarina iliskin
verilerin daha az oldugu tespit edilmistir. Carter ve Manaster (1990) yaptig1 calismada
araci kurulusun getiri ile olan iligkisi diistintildiigiinde, analize konu olan sirketlerin
talep toplama tarihleri haricinde diger verilerin daha az paylagildig1 gozlemlenmis

olup, ozellikle araci kurum, satis yontemi ve pay fiyati hakkinda daha fazla bilgi
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vermelerinin talep sayisinda etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle esit veya
oransal satis yOnteminin ele gececek hisse sayisini etkiledigi diistiniildiigiinde
yatirimcilar agisindan bu bilgilerin 6nemli oldugu goriilmektedir.

Tablo 19'da sirketlerin halka arz performanslarina bakildiginda tiim sirketlerin
hedefledikleri fiyattan ve yeterli diizeyde talep toplayabildikleri ve ihrag¢ edilen tiim
paylarin halka arzinin gergeklestigi goriilmektedir. Bu noktada halka arz
kampanyalarinin dogrudan halka arz sonuglarini etkiledigini sdylemek dogru
olmayacaktir. Sonuglar1 kampanya performanslari ile karsilastirdigimizda YouTube
ve Instagram hesabinda hi¢ kampanya paylagimi yapmayan ya da yogun kampanya
siireci gegiren sirketlerin hepsinin hedefledikleri taleplere ulastiklar1 goriilmektedir.
Son yillarda artan yatirimei sayilar: goz oniine alindiginda tiim hisselerini ihra¢ eden
yani basarili sirketler analize konu olmustur. Dagitimi yapilan yatirimcr sayilarinda
da &nemli farklar bulunmaktadir. Ozellikle Borsada kullanilan satig yéntemi ile aract
kurumlarm bu durumda etkisi oldugunun goz ardi edilmemesi gerekir. Ciinkii hisse
talebi yapacak kisi ya da kurum hissenin oransal veya esit dagitim olarak satilmasina
ve yetkili arac1 kuruma gore karar verebilmektedir. Bilindigi gibi sirketin anlasmal1
oldugu aract kurumlar disinda halka arza katilmanin bazi durumlarda miimkiin
olmamas1 nedeniyle taleplerde degiskenlik yasanmasi gibi olasiliklar goz oniine
alinmalidir.

Bu ¢alisma yalnizca son bes yil iginde halka arz olan ve yenilenebilir enerji
alaninda faaliyet gosteren sirketleri kapsamaktadir. Bununla birlikte arastirma
kapsaminda incelenen sirketlerin halka arz donemlerinde yaptiklar1 pazarlama
iletisim mesajlar1 sosyal medya mecrasi YouTube ve Instagram Ozelinde
incelenmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda calismanin elde ettigi bulgular, diger
halka arz olan sirketleri ve diger sosyal medya aragclari iizerinden yapilan pazarlama
iletisimi faaliyetlerini kapsamamaktadir. Araci kurumlarin performansi, yapmis
olduklar1 tamitim ve haberler, sirket yoOneticilerinin TV ve sosyal medya

programlarinda yapmus olduklar1 aciklamalar, sirketlerin resmi sitelerinden yaptiklar:
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duyurular ve KAP bildirimleri arastirma kapsami disinda tutulmustur. Sirketlerin
diger sosyal medya araglarinda (6r. Twitter, Facebook vb.) yaptiklar1 paylagimlar ile
sosyal medyada yapmis olduklari kampanya paylagimlarinin goriintiilenme ve
bagkalar1 tarafindan paylasilma sayilar1 ile elde ettikleri talep sayilari, sirket
CEO’larinin  sosyal medya tizerinden yaptigt TV miilakatlar1 ve agiklamalars,
sirketlerin KAP’a yaptiklar1 bagvurular ve kesin izahnameleri, aract kurumlarin etkisi
gelecek calismalarda incelenerek pazarlama iletisimi agisindan arastirilabilir. Bu
calismada elde edilen bulgularin 6zellikle yenilenebilir enerji sektoriinde faaliyet
gosteren sirketler basta olmak tizere halka arz olmay1 planlayan, halka agilarak kaynak
elde etme hedefinde olan sirketlerin sosyal medya {izerinden yapacaklar1 halka arz
duyurular1 ve tanitim videolarinda kullanacaklar1 pazarlama iletisimi kanallar: ile
iletisim mesajlar1 tiirleri agisindan faydali olacag1 diistiniilmekte olup pazarlama
iletisimi alaninda gelecekte yapilacak calismalara yol gosteren bir calisma olma

ozelligindedir.

66

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



Journal of International Banking, Economy and Management Studies Vol.:6 Issue:1l Year: 2023, 28-70

KAYNAKCA

Altinbas, H. (2007). Pazarlama Iletisimi ve Sehir Pazarlamas:i “Sehirlerin
Markalasmas1”. Selcuk Iletisim, 4(4), 156-162.

Alyakut, O. (2017). Kahve Markalarinin Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi
Baglaminda Sosyal Medya Kullamimlari. Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, 19(2), 209-234.

Baccarella, C., Scheiner, C., Trefzger, T., & Voigt, K. (2014). High-tech marketing
communication in the automotive industry: a content analysis of print advertisements.
International Journal of Business Environment, 6(4), 395-410.

Bagc, H., & Yiiksel Yigiter, S. (2019). BiST'te Yer Alan Enerji Sirketlerinin
Finansal Performansinin SD ve Waspas Yontemleriyle Olgiilmesi. Bilgsl Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 9(18), 877-898.

Carter, R.,, & Manaster, S. (1990). Initial Public Offerings and Underwriter
Reputation . The Journal of Finance, 14(4), 1045-1067.

Clow, K., & Baack, D. (2016). Biitiinlesik Reklam, Tutundurma ve Pazarlama
iletisimi. Ankara: Nobel Akademik Yayimncilik.

Egbue, O., & Long, S. (2012). Barriers to widespread adoption of electric
vehicles: An analysis of consumer attitudes and perceptions. Energy policy, 48, 717-729.

Elden, M., Ulukdk, O., & Yeygel, S. (2005). Simdi Reklamlar. Istanbul: Iletisim
Yayinlari.

Elmas, B., & Amanianganeh, M. (2013). Bist'de Halka Agilan Sirketlerde Diistik
Fiyatlama Anomalisine Etki Edebilen Degiskenlerin Analizi: 1995 — 2010 Dénemi.
Afyon Kocatepe Universitesi [IBF Dergisi, 15(2), 217-241.

Erdal, L. (2012). Tiirkiye’de Yenilenebilir Enerji Yatirimlar1 ve Istihdam Yaratma
Potansiyeli. Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi, 4(1), 171-18]1.

Ergin, E., & Comak, H. (2014). Ithal Enerji Bagimliliginin Azaltilmasinda

Yenilenebilir Enerjinin Finansmani. Uluslararast Enerji ve Giivenlik Kongresi. Izmit.

67

Uluslararasi1 Bankacilik, Ekonomi ve Yonetim Arastirmalar Dergisi Cilt:6 Say1:1 Yil: 2023, 28-70



Mustafa Halid KARAARSLAN, Recep Capan HANCERLI

Jang, W.Y. (2010). Media Exposure or Media Hype: Evidence from Initial Public
Offering Stocks in Taiwan. Journal of Media Economics, 20(4), 259-287.

Kampanje, B. P. (2021). Legality of Social Media Interaction during Public
Offering in Malawi. Mergers, Acquisitions & Disposals Journal , 2(1), 89-96.

Karaarslan, M., Barin, A., & Bingol, M. (2021). Tiirkiye’Deki Elektrikli Otomobil
Markalarinin Pazarlama Iletisimi Kanali Olarak YouTube Gonderilerinin Incelenmesi.
Journal Of International Banking Economy And Management Studies, 4(2), 78-107.

Katti, S., & Phani, B. (2016). Underpricing of Initial Public Offerings A Literature
Review. Unuversal Journal of Accounting and Finance, 4(2), 35-52.

Kesbi¢, C., & Tagdemir Miynat, B. (2019). Halka Agiklik Oraninin Finansal
Performans Uzerindeki Etkisi. Yénetim ve Ekonomi, 26(2), 689-703.

Kircova, I. (2008). [nternette Pazarlama. istanbul: Beta Yaymlari.

Kumbur, H., Ozer, Z., Ozsoy, H., & Ava, E. (2005). Tiirkiye’de Geleneksel ve
Yenilenebilir ~ Enerji ~ Kaynaklarimin  Potansiyeli ve Cevresel Etkilerinin
Karsilastirilmasi. II1. Ulusal Yenilenebilir Enerji Kaynaklar: Sempozyumu. Mersin.

Mascinskieng, J., & Jucaityte, 1. (2014). Peculiarities of social media integration
into marketing communication. Procedia-Social and Behavioral Sciences, 156, 490-495.

Mumi, A., Obal, M., & Yang, Y. (2019). Investigating social media as a firm’s
signaling strategy through an IPO. Small Business Economics, 53(3), 631-645.

Ozkiling, D. N. (2014). Tiirk Kobi'Leri Icin Alternatif Finans Bulma Yéntemleri
ve Sermaye Piyasasi. Journal of Yasar University, 9(34), 5833-5850.

Peters, A., & Diitschke, E. (2014). How do consumers perceive electric vehicles?
A comparison of German consumer groups. Journal of Environmental Policy & Planning,
16(3), 359-377.

Pollock, T., & Rindova, V. (2003). Media Legitimation Effects In the Market for
Imitial Public Offerings. The Academy of Management Journal, 4(5), 631-642.

68

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



Journal of International Banking, Economy and Management Studies Vol.:6 Issue:1l Year: 2023, 28-70

Poyraz, E. (2008). Biiyiik Olgekli Otel Isletmelerinin Orta ve Uzun Vadeli Fon
Temini Sorunu ve Sermaye Piyasalarina Ac¢ilma Egiliminin Analizi Icin Yonetici
Tutumlarinin Arastirilmasi. Muhasebe ve Finansman Dergisi, 37, 142-152.

Salam, A., Rao, H., & Pegels, C. (1998). “Content of Corporate Web Pages As
Advertising Media. Communication of the ACM, 41(3), 76-77.

Spatt, C., & Srivastava, S. (1991). Preplay Communication, Participation
Restrictions, and Efficiency in Initial Public Offerings. The Review of Financial Studies,
4(4), 709-726.

Senpinar, A. & Gengoglu, M. (2006). Yenilenebilir Enerji Kaynaklarmin
Cevresel Etkileri Agisinadan Karsilastirilmasi. Dogu Anadolu Bolgesi Arastirmalari, 4(2),
49-54.

T.C. Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanhg:. (2022, 03 16). Enerji Isleri Genel
Midirliigi: https://enerji.gov.tr/eigm adresinden alind:

T.C. Ticaret Bakanlig1. (2021, 03 23). Ticaret Bakanli$1 Yesil Mutabakat Eylem Plani
2021. ticaret.gov.tr:
https://ticaret.gov.tr/data/60£1200013b876eb28421b23/MUTABAKAT%20YE%C5%9E
9%C4%B0L.pdf adresinden alind1

Tarakg, 1., & Bas, M. (2019). Pazarlama Iletisiminde Sosyal Medya Kullanima:
Amaglar ve Motivasyonlar. Eurasia Journal of Social Sciences & Humanities, 7, 167-179.

Tong, S.-C. (2015). Financial communication in initial public offerings: Risk
estimate in the interplay of organizational trust, organizational reputation and media
influences. Corporate Communications: An International Journal, 20(1), 30-47.

Tosyali, H., & Siitcii, S. (2018). Pazarlama Tletisiminde Dijital Dontistim:
Etkilesimli Reklamcilik Uygulamalari Ornekleri. Uluslararas: Dijital Cagda iletisim
Sempozyumu (s. 238-246). Mersin: Iletisim Arastirmalar1 Derneg;.

Tiirkiye Cumhuriyeti Digisleri Bakanlig1. (2022, 03 16). Tiirkiye’Nin Uluslararasi
Enerji Stratejisi: https://www.mfa.gov tr/turkiye_nin-enerji-stratejisi.tr.mfa

adresinden alindi

69

Uluslararasi1 Bankacilik, Ekonomi ve Yonetim Arastirmalar Dergisi Cilt:6 Say1:1 Yil: 2023, 28-70



Mustafa Halid KARAARSLAN, Recep Capan HANCERLI

Ulusoy, T. (2017). Yenilenebilir Enerji Finansmanina Giincel Yaklasimlar.
Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 18(1), 433-443.

Usta, R. (2007). Tiirkiye’deki En Biiyiik 100 Sanayi Isletmesinin Web Sitelerinin
Pazarlama Iletisimi Yoniinden Incelenmesi. Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Dergisi, 21(2), 243-260.

Unlii, U. (2006). Tiirkiye'De 11k Defa Halka Arz Edilen Bankacilik Sektorii Hisse
Senetlerinin Uzun Dénem Fiyat Performanslari. Erciyes Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 119-147.

Yildirim, H. H. (2016). Tiirkiye’De Yenilenebilir Enerji Projelerinin Finansman
Yontemleri. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 19(36-1), 725-746.

Yiikseltiirk, O. (2006). Isletmelerde Kar1 Yiiksek Gosterme Yontemleri ve
Tiirkiye'de Hisse Senetlerinin Halka Arz1 Oncesi Kar1 Yiiksek Gosterme Egilimleri.
Doktora Tezi. Istanbul: T.C. Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Zhang, H., Zhao, F., & Zhao, X. (2020). Neglected Risks in the Communication
of the Mortgage-Backed Securities Offering Process. Naveen Jindal School of
Management, 1-53.

Zhang, Y., Yu, Y., & Zou, B. (2011). Analyzing public awareness and acceptance
of alternative fuel vehicles in China: The case of EV. Energy Policy, 39(11), 7015-7024.

70

TURKIYE’DEKI YENILENEBILIR ENERJI SIRKETLERININ HALKA ARZ KAMPANYALARININ
PAZARLAMA ILETISIMI ACISINDAN INCELENMESI



