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Oz: Bu calismada, Tiirkiye'nin giineyinde Akdeniz bolgesinde yer alan Hatay ilinde agikta domates iiretiminin pazarlama
organizasyonunun etkinligi, liretim ve pazarlama esnasinda yasanan sorunlarin tespiti ve ¢ziim onerilerinin ortaya konulmasi
amaglanmistir. Agikta domates yetistiriciligi yapan tireticiler ve agikta domates ticareti yapan aracilar olmak tizere 2 farkl
anket yardimiyla gorlismeler yapilarak veriler toplanmistir. Anket yapilacak iretici sayist belirlenirken “Basit Tesadiifi
Ornekleme Yontemi” kullanilmistir. Arastirma 2020 yilinda Hatay ilinin Arsuz, Reyhanli, Samandag, Antakya ve Kirikhan
ilgelerinde yapilmistir. Anketler, agikta domates tiretimi yapan 60 iiretici ve 10 araciyla goriisiilerek tamamlanmuistir. Ortalama
yast 50.47 olan isletme sahiplerinin domates iiretimini ortalama 16.13 yildir yaptiklar1 belirlenmistir. Uretilen domatesler
sofralik ve salgaliktir. Ureticiler, iirettikleri sofralik domatesin % 94.44 iinii sebze haline, % 5.56’sin1 yerel pazara satmaktadir.
Salgalik domatesin ise % 96.00’s1 isleme tesisine % 4.00’ii yerel pazara satilmaktadir. Uretilen domates satistan énce 59
isletmede siniflandirmaya tabi tutulmaktadir. Siniflandirma islemi olgunluk ve biiyiikliige gore yapilmaktadir Uriinler
isletmeden kasalarla tagmirken, tasima islemi icin kamyon ve traktor kullanilmaktadir. Geriye kalan 1 igletme, siniflandirma
yapmamaktadir. Domatesin komisyonculara satis fiyat: ortalama 1.43 TL, perakendeci fiyati ise ortalama 4.20 TL, nispi marj
% 34.04 olarak belirlenmistir. isletme sahipleri iiriin satis fiyatnim o giinkii piyasa kosullarinda arz ve talebe gére belirlendigini
ifade etmislerdir. Isletmeler, komisyoncular tarafindan iiriin satm alinirken % 68.35 oraninda iriin kalitesine, % 31.65 oraninda
ise iiriin miktarina gore hareket ettiklerini belirtmigtir. Aragtirma alanindaki tireticilerin en 6nemli pazarlama sorunlari; {iriin
fiyatinin diistikliigii, orgiitlenme yetersizligi, liriin depolama imkaninin olmamasi ve tagima masraflariim yiiksekligi olarak
ifade edilmistir. Arastirma sonuglari, agikta domates tiretiminde mevcut pazarlama sorunlarinin giderilmesi halinde tiretim
alanlarinin 6niimiizdeki yillarda genisleyebilecegi, tiretim miktarindaki artis ve makul {iriin fiyatlari sayesinde tiretici
gelirlerinin artacagini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Hatay, domates, iiretim, pazarlama, fiyat, orgiitlenme

Evaluation of The Marketing Structure of Open Field Tomato
Production in Hatay Province of Tiirkiye

Abstract: In this study, it was aimed to determine the effectiveness of the marketing organization of tomato production in the
open field in Hatay, which is located in the Mediterranean region in the south of Tiirkiye, and to determine the problems
experienced during production and marketing and to present solutions. Data were collected by conducting interviews with the
help of two different questionnaires, the producers who grow tomatoes in the open field and the intermediaries engaged in the
trade of tomatoes in the open field. “Simple Random Sampling Method” was used while determining the number of producers
to be surveyed. The research was conducted in the Arsuz, Reyhanli, Samandag, Antakya, and Kirtkhan districts of Hatay
province in 2020. The surveys were completed by interviewing 60 producers and 10 intermediaries engaged in open-field
tomato production. It has been determined that farm owners with an average age of 50.47 years have been producing tomatoes
for an average of 16.13 years. The tomatoes produced are table and tomato paste. Producers sell 94.44% of the table tomatoes
they produce to the vegetable marketplace and 5.56% to the local farmers market. 96.00% of the tomato paste was sold to the
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processing plant and 4.00% was sold to the local market. Produced tomatoes were classified in 59 enterprises before the sale.
The classification was made according to maturity and size. Trucks and tractors are used for transportation, while the products
are transported from the enterprise with crates. The remaining enterprise does not classify. The average sales price of tomatoes
to brokers is 1.43 TL, and the average retail price is 4.20 TL, with a relative margin of 34.04%. Business owners stated that
the sales price of the product is determined according to the supply and demand in the market conditions of that day. Businesses
stated that while purchasing products by brokers, they act according to product quality at a rate of 68.35% and according to
the number of products at a rate of 31.65%. The most important marketing problems of the producers in the research area were
the low price of the product, the lack of organization, the lack of product storage, and the high transportation costs. The results
of the research show that if the current marketing problems in open tomato production are eliminated, the production areas
can expand in the coming years, and the income of the producers will increase thanks to the increase in the production amount

and reasonable product prices.

Keywords: Hatay, tomato, production, marketing, price, organization

1. Giris

Domatesin anavatani Giiney Amerika olup; bir¢ok
sekilde ham olarak tiiketilen, hemen hemen her
yemege karistirilan, salga yapiminda kullanilan,
tad1 giizel, aromasi sevilen, vitamini bol bir sebzedir
(Diizyaman ve Duman, 2003; Ertiitk ve Cirka,
2015). Domates bu yoniiyle, insan beslenmesinde
temel besin maddelerinden biri olup; bu durum,
domatesin diinyada yogun firetim, tiiketim ve
pazarlama {irtinii olmasim1 saglamistir. Domates
taze olarak tiiketildigi gibi bir¢ok islenmis tirliniin
de hammaddesini olusturmaktadir (Karadas ve
Ertiirk, 2016).

Domates Tiirkiye’nin tarimsal tiretiminde; gerek
taze olarak tiiketilmesi, gerekse sal¢a ve benzeri yan
irinler yoninden yurt igi tiikketim agisindan
oldukga 6nemli bir iiriindiir. Tiirkiye’de son yillarda
domates {iretimi ve ihracati giderek artmis ve diinya
tilkeleriyle rekabet edebilir diizeye gelmistir. Bu
anlamda Tiirkiye, toplam domates iiretiminde 12.7
milyon ton ile diinyada dordiincii sirada
bulunmaktadir (Anonymous, 2022). Domates
Tiirkiye’de agikta ve ortii altinda iiretimi yapilan bir
iiriindiir. Tiirkiye’nin sahip oldugu iklim ve cografi
kosullar nedeniyle tim bolgelerde iiretimi
yapilabilmektedir. Sanayi tipi ve sofralik olarak
iiretilen domatesin, Tiirkiye’nin degisik
bolgelerinde  yogun  bir  sekilde  tarimi
yapilmaktadir. Ozellikle Ege ve Marmara
bolgelerinin bati ve dogu kesimleri sanayi tipi
iretime yogunlasmisken, Akdeniz, Ege ve
Karadeniz bolgeleri sofralik domates iiretiminde
yogunlasmistir (Ertiirk ve Cirka, 2015; Karadas ve
Ertiirk, 2016). Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK)’nun 2021 yili verilerine gore Tiirkiye’de
acikta domates iiretiminin 8.580.522 tonu sofralik,
4.514.736 tonu ise salgalik domatestir. Tiirkiye’nin
glineyinde yer alan Hatay ilinde domates tiretimi
acikta ve ortii altinda yapilmaktadir. Ilin 2021 yili
toplam domates liretim alan1 19.929 dekar olup,
iiretim miktar1 85.748 tondur. Hatay ilinde toplam
iretimin % 15.60°1 seralarda, % 84.40°1 ise agik
alanlarda yapilmaktadir. Ekim alanlarinin % 9.35’°i
sera, % 90.65’1 agik tarla alanidir. Hatay ilinde

iretimi yapilan domates sofralik ve salgaliktir.
Hatay ili Tiirkiye’nin toplam domates iiretiminin
% 0.7°1ik, ekim alaninin ise % 1.02’lik payma
sahiptir (Anonim, 2021).

Literatiir incelemesinde, Tiirkiye’nin farkli
bolgelerinde iiretimi yapilan domates alanlarinda
benzer bazi c¢aligmalar yiriitilmekle birlikte
(Celtikei, 2008; Karadas ve Ertiirk, 2016; Bozdemir
ve ark., 2021), Hatay ilinde domates iiretimi ve
pazarlama durumu ile ilgili bir c¢aligma
yapilmadigindan boyle bir ¢alismaya ihtiyag
duyulmustur. Bu c¢aligmada, Hatay ilinde agikta
domates {iretimi yapan isletmelerin pazarlama
durumu, pazarlama organizasyonu ve etkinligi,
ortaya ¢ikan sorunlarin belirlenmesi ve ¢oziim
onerileri sunulmasi amaglanmustir.

2. Materyal ve Yontem

Bu arastirmanin ana materyali, Hatay ilinde agikta
domates yetistiriciligi yapan ireticiler ve
aracilardan elde edilen birincil veriler olup, veriler
bireysel goriisme ydntemi ile toplanmistir. Bu
caligmada iki ayr1 anket formu olusturulmustur.
Birinci anket formu, acikta domates iiretimi yapan
iireticiler i¢in; ikinci anket formu ise, agikta iiretilen
domatesin  alimin1  yapan  aracilar  igin
hazirlanmistir. Anketler, 2020 yilmin Haziran ve
Temmuz aylarinda yapilmistir. Ayrica Birlesmis
Milletler Gida ve Tarim Orgiiti (Food and
Agriculture Organization of the United Nations,
FAO), TUIK, Tarim ve Orman Bakanlig1 gibi gesitli
kurum ve kuruluslara ait sektdr raporlarindan, sivil
toplum kuruluslar1 raporlarindan, daha 6nce konu
ile ilgili yapilmis arastirma bulgularindan da
yararlanilmigtir.

Hatay ilinde acgikta domates iiretiminin yogun
yapildig: ilgelerden Arsuz, Reyhanli, Samandag,
Antakya ve Kirikhan ilgeleri “Gayeli Ornekleme
Yontemi” ile aragtirma alani olarak belirlenmistir.
Bu ilgeler 47.841 ton firetim ile Hatay ilindeki
acikta domates tretiminin % 71.39’unu ve Hatay
ilinin ekim alanlarmin ise 13.361 dekar ile
% 77.90’m1 olusturmaktadir. Bu ilgelere ait

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research

10(1): 18-26 19



CIFTCI ve TAPKI

koylerde domates {iireten isletmeler ciftgi kayit
sistemi ile belirlenmis ve anket sayisinin tespit
edilmesinde Basit Tesadiifi Ornekleme Y®&ntemi
(Esitlik 1) kullanilmistir (Yamane, 2010).

_ N.tz.p.q
n= 2442
(N-1).D?+t%.p.q

(1)

Calismada orneklem biiyiikligi % 90 giiven
diizeyinde, % 10 hata payiyla 59 olarak
hesaplanmig ve 60 acikta domates iiretimi yapan
isletme ile anket ¢alismasi yapilmstir.

Arastirma alaninda toplam aract sayisi
bilinmediginden, domates  iireten  igletme
sahiplerinin bilgilerinden yararlanilmis ve bu
dogrultuda 10 adet araci ile bireysel goriisme
yapilmig ve elde edilen bilgiler yorumlanmistir.
Verilerin analizinde tanimlayict istatistiklerden
yararlanilmigtir. Ayrica veriler ¢apraz tablolama ile
karsilastirilarak ylizde hesaplamalarla
degerlendirilmis ve yorumlanmstir.

Arastirmada isletmeler ekim alant
biiyilikliiklerine gore 3 grupta incelenmistir. Birinci
grup isletmeler 0-9 dekar, ikinci grup isletmeler 10-
49 dekar, tiglincii grup isletmeler ise 50 dekar ve
daha biiyiik ekim alani olan isletmelerdir. Birinci
grupta 15 (% 25.00), ikinci grupta 31 (% 51.70),
iiclincii grupta 14 (% 23.30) isletme bulunmaktadir.

Caligmada ele alinan pazarlama marji, aracilarin
istemis olduklar fiyatlar1 gostermekte, iireticiler ve
tiketici arasindaki {iriin  fiyatimin  ugradigi
degisimleri ortaya koymaktadir. Pazarlama marji,
mutlak marj ve nispi marj olarak hesaplanmaktadir.
Mutlak pazarlama marji, tikketicinin {rlini satin
aldig1 fiyat ile iireticinin {iretmis oldugu iiriin igin
olusan fiyat arasindaki farktir. Nispi marj,
tilketicinin {riine 6demis oldugu fiyatin aracilara
oransal olarak ne kadarmin gittiginin gostergesidir.
Pazarlama faaliyetinin tiim safhalarinda bir marj
meydana gelmekte ve toplayict marji, perakendeci
marji gibi s6z konusu agamalarin adiyla ifade
edilmektedir.

3. Bulgular ve Tartisma

3.1. Isletme sahiplerine ait bilgiler

Incelenen isletme sahiplerinin iicii kadin
(% 5.00), 57’si erkeklerden (%  95.00)
olusmaktadir. Isletme sahiplerinin yas ortalamasi
50.47 olarak bulunmustur. Incelenen isletmelerde
isletme sahipleri yag grubuna gore 15-64 ve 65 ve
iizeri yas olarak iki yas grubuna ayrilmistir. Buna
gore 15-64 yas aras1 grupta yer alanlarin sayisi 58
(% 96.70) ve 65 yas ve lzerindeki grupta yer
alanlarm sayis1 ise 2 (% 3.30) olarak tespit
edilmistir. Isletmelerin ortalama aile iiye say1s1 4.67
kisi olarak bulunmustur. Isletme sahiplerinin
bitkisel {iretimi ortalama olarak 21.78 yildir

yapmakta olduklar1 ve ortalama olarak 16.13 yildir
acikta domates iiretimi yaptiklari tespit edilmistir.
Gtiler (2018), Igdir ilinde domates iretim
ekonomisi ile ilgili olarak yaptig1 c¢alismasinda
isletmecilerin yas ortalamasini 52 olarak bulmustur.
Ayni arastirmada, igletmelerde caligabilir niifusun
% 58.1°1 15-49, % 20.68’1 ise 50-65 yas araliginda
bulunmus; isletmelerde, 65 yas {lsti c¢alisan
bulunmamustir. Kazak ve ark. (2018), izmir ili
Torbali ilgesinde yaptiklar1 ¢alismada {ireticilerin
yas ortalamasini 44.51 olarak belirlemislerdir. Ayni
calismada ortalama tarimsal faaliyet siiresi 17.84
yil, domates yetistirme siiresi ise 12.54 yil olarak
saptanmistir. Iki c¢alisma ile kiyaslandiginda,
Hatay’daki iireticilerin tarimsal faaliyet yapma ve
domates iiretim faaliyetinde bulunma siirelerinin
biraz daha uzun oldugu sdylenebilir.

Incelenen isletmelerde isletme sahiplerinin ii¢
tanesi (% 5.00) {liniversite, bir tanesi (% 1.70)
yiiksekokul mezunudur. Isletme sahipleri % 50.00
(30 tanesi) ile en fazla ilkokul mezunlarindan
olusmaktadir. Diger 26 (% 43.33) isletme sahibi ise
ortaokul-lise mezunudur. Egitim almayan isletme
sahibi yoktur. Birinci, ikinci ve fg¢ilincli grup
isletmede  bir  tane  iniversite = mezunu
bulunmaktadir. Birinci grup isletme sahiplerinin
% 11.53’4, ikinci grup isletme sahiplerinin
% 57.69’u, tgiincli grup isletme sahiplerinin ise
% 30.77’si ortaokul-lise mezunudur. Ortaokul-lise
mezunu olan igletmelerin orami ikinci grup
isletmelerde daha yiiksektir. Giiler (2018), Igdir
ilinde yaptig1 calismada isletme sahiplerinin
% 21.63’Uni ilkokul, % 49.33’{ni ortaokul,
% 27.29’unu lise, % 1.76’sin1 liniversite mezunu
olarak belirlemistir. Bu ¢aligma ile kiyaslandiginda
Hatay ili isletmecilerinin ilkokul egitim diizeyi daha
yiiksek, ortaokul-lise diizeyinde egitimi daha diisiik
bulunmustur. Kazak ve ark. (2018), Izmir ili Torbalt
ilcesinde yaptiklart ¢alismada ise ortalama egitim
stiresini 7.94 yi1l olarak hesaplamiglardir.

Incelenen isletmelere tarimsal faaliyetlerle ilgili
egitim alip almadiklari sorulmustur. Isletme
sahiplerinin sadece 3 tanesi (% 5.00) egitim aldigin1
ifade etmistir. Isletmeciler domates {iretimi
konusunda iiniversitede egitim almiglardir. Diger
57 (% 95.00) isletme sahibi ise egitim almadiklarini
ifade etmistir. Isletmelere domates yetistiricilik
sistemleri sorulmustur. Isletme sahiplerinin 57’si
klasik (% 95.00), 3’4 ise iyi tarim (% 5.00)
yaptiklarini belirtmislerdir. Isletmelerde modern
tarrm  ve  organik  tarim  sistemi  ise
uygulanmamaktadir.

3.2. isletmelerde parsel sayisi, ekim alam ve
verim durumu

Incelenen isletmelerin % 66.67’si (40 isletme) 1
parselde, % 13.33°4 2 parselde (8 isletme),
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% 6.67’si 3 parselde (4 isletme) ve % 1.67’si 4
parselde (1 isletme) sofralilk domates ekimi
yapmaktadir. Isletmelerin sofralik domates ekim
alanlari, ortalama verimleri Tablo 1°de verilmistir.
Birinci grup isletmelerde ortalama sofralik domates
ekim alanm1 5.16 dekar, ikinci grup isletmelerde
20.41 dekar ve tgiincii grup isletmelerde 101.66
dekar olarak hesaplanmistir. Isletmelerde ortalama
sofralik domates ekim alani genisligi 31.59 dekar
olarak belirlenmistir. Isletme gruplarinin sofralik
domates verimi ortalama 4.552 kg da!’dir.
Ortalama verim birinci grup isletmelerde 4.483 kg
da’!, ikinci grup isletmelerde 4.533 kg da’!, tigiincii
grup isletmelerde ise 4.642 kg da™”dir (Tablo 1).

Tablo 1. isletmelerin sofrahk domates ekim alam
ve verimi
Table 1. Tomato cultivation area and yield of farms

Isletme Sofralik domates ~ Ortalama verim

gruplari ekim alani (da) (kg dah)

I 5.16 4.483

1I 20.41 4.533

111 101.66 4.642

Toplam 31.59 4.552
Isletmelerin sadece 7’si salgalik domates

iretimi yapmakta; 3’ ikinci, 4’1 ise tglinct grup
isletmeler iginde yer almaktadir. Birinci grup
isletmelerde salgalik domates iiretimi
bulunmamaktadir. fkinci grup isletmelerde salgalik
domates ekim alan1 ortalama 31.67 dekar, iiglincii
grup isletmelerde 93.00 dekar olarak belirlenmistir.
Ikinci ve iigiincii grup isletmelerin ortalama verimi
4.500 kg da™! olarak hesaplanmustir (Tablo 2).

Tablo 2. isletmelerde salcalik domates parsel sayisi,
ekim alani ve verim

Table 2. Number of tomato paste parcels, cultivation
area and yield in farms

isletme Parsel Salgalik Ortalama
sru lar sayisi domates ekim verim
grp (adet) alani (da) (kg da)
I 1.00 31.67 4.000
111 2.00 93.00 4.900
Ortalama 1.63 70.00 4.500

3.3. Hatay’da acikta domates yetistiriciliinde
pazarlama organizasyonu

Hatay’da iiretimi yapilan domates ¢esitleri hem
sofralik hem de salgalik tiiketime uygundur.
Isletmeler domatesin kayrp miktarmm disinda
tamaminin satisinin yapildigini dile getirmislerdir.
Isletme sahiplerine iiriin satiginin nasil yapildig
sorulmustur. Ureticilerin % 94.44’ii sofralik
domates satisin1 sebze ve meyve haline yaptigini,
% 5.56s1 ise yerel pazara yaptigini belirtmistir.
Isletme sahipleri salcalik domates satiginin
% 96.00’sin1 isleme tesisine, % 4.00’linii yerel
pazarlara yapmaktadir.

Incelenen isletmelerin agikta domates iiretim
miktar1 (sofralik ve salgalik), sofralik tiiketim igin
satilan ve salgalik tiiketim igin satilan domates
miktarlar1 Tablo 3’te verilmistir. Incelenen isletme
sahipleri iiretilen domatesin kayip miktar1 harig
iretim ve satis miktari1 ortalama olarak
belirtmislerdir. Buna gore isletme gruplarinin
ortalama domates iiretim miktar1 yilda 283.4 ton
olarak belirlenmistir. Ucgiincii grup isletmeler
ortalama 854.5 ton yillik domates iiretim miktariyla
en ¢ok iiretim hacmine sahip isletmelerdir (Tablo 3).

Tablo 3. isletmelerde acikta domates iiretim miktari (ton yil™)
Table 3. Tomato production amount in open field in farms (ton year™)

Isletme gruplari

I 11 111 Ortalama

Domates iiretim miktar1 toplam (sofralik ve salgalik) 343 145.9 854.5 283.4
Sofralik satilan domates 332 94.9 411.0 153.3
Salgalik satilan domates 1.1 51.0 443.5 130.1
3.3.1. Hatay ilinde domates pazarlama kanallar1  calismada; isletmelerin (% 87.95) {irilinlerini

ve satis miktarlari sevkiyater tiiccar araciligryla tiiketim merkezi

Arastirma  alaninda  igletmelerin  Gretimini komlsyoPcusuna,O perakendeci Ve tiiketiciye
yaptiklari domatesin neredeyse hepsini satiga  Wlastirdigmi, - (% 67.47)  retim  merkezi

sunduklar1 belirlenmistir. Arastirma sonuglarina
gore ireticilerin domates pazarlama durumu Tablo
4’te  verilmistir. Isletme sahipleri iirettikleri
domatesi komisyonculara (156.7 ton), isleme
tesislerine (124.0 ton), semt pazarlarina (2.5 ton)
pazarlamaktadir. Birinci isletme grubunda isletme

komisyoncusu kanaliyla, (% 44.58) komisyoncu
aracihigryla ihracatgi firmaya, (% 40.96) diretim
merkezi komisyoncusu araciligiyla tiikketim merkezi
komisyoncusuna, (% 26.51) iireticiden dogrudan
tiiketiciye pazarladigini belirtmistir.

Hatay ilinde domates pazarlama kanallar;

tesi.sine. domates .pazarlanmamaktad{r. Isletme  jireticiden komisyoncuya, isleme tesisine, semt
sahipleri domatesi en fazla komisyonculara pazarina ve direkt aile tiiketimine seklinde
pazarlamaktadir (Tablo 4). Ok (2009), yaptig
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gerceklesmektedir. Ureticiden gelen domatesin
sebze-meyve hallerinde aracilik yapan
komisyoncudan toptancilara, perakendecilere,
restoran vb. yemek hizmeti veren isletmelere ve
dogrudan tiiketicilere satis1 yapilmaktadir.

Tablo 4. Hatay’da iireticilerin domates pazarlama
durumu (ton)

Table 4. Tomato marketing status of producers in
Hatay (tons)

Isletme gruplari

1 11 III  Ortalama
Komisyoncu 30.0 983 4218 156.7
Isleme tesisi 0.0 476 4262 124.0
Semt pazari 3.9 0.0 6.5 2.5
Aile titketimine 04 00 00 012
ayrilan
Toplam 343 1459 8545 2834

3.3.2.Pazarlama hizmetlerinin degerlendirilmesi

Toplama, dereceleme, standardizasyon:
Isletmelere domatesi satistan dnce smiflandirmaya
tabi tutup tutmadiklar1 sorulmus olup, 59 isletme
sahibinin (% 98.33) smiflandirma yaptig1, sadece
bir igletme sahibinin (% 1.67) smiflandirma
yapmadig1 belirlenmistir. Isletmelerin hepsinde
iriin  siniflandirmasinin  domatesin olgunluk ve
biiyiikliigiine gore yapilmakta oldugu
belirlenmistir. ~ Smiflandirma  yapan  isletme
sahiplerinin % 3.38’1 domatesi bir sinifa, % 37.28°1
iki smifa, % 59.34°1 ise ii¢ siifa ayirmaktadir.
Isletmelerde siniflandirma tarlada ayr1 ayr plastik
kasalarda  yapilmaktadir.  Isletme  sahipleri
smiflandirma sirasinda {riine herhangi bir islem
yapilmadigini belirtmiglerdir. Bu iglemler sirasinda
etkinligi azaltan bir unsura rastlanmamuistir.

Isleme (pazara hazirlama): Isletme sahiplerine
domatesi hasat sonrasi satmadan Once tarlada
herhangi bir islem uygulayip uygulamadiklar
sorulmustur. Isletmelerin hepsi herhangi bir islem
yapilmadigint belirtmis olup, hasadin temiz bir
sekilde yapildigin1 ifade etmislerdir. Isletme
sahipleri aracilarin da bu duruma c¢ok dikkat
etmedigini belirtmis ve genelde {iriiniin satiginin
iireticinin  biraktigt  sekliyle oldugunu ifade
etmiglerdir.

Dagitim: Isletmeler iiriin dagitimini sebze
halinde komisyoncuya, {irlinii isleyen isleme
tesisine, semt pazarina yapmaktadir. Dagitimlar
sebze haline komisyonculardan alinan kasalarla
yapilirken, semt pazarlarma kendilerinin temin
ettikleri  kasalarla, kasa tcreti eklenerek
yapilmaktadir. Uriin komisyoncudan yani sebze-

iiriiniin dagitimi kasalarla yapilirken, ayn1 zamanda
kasa hesabi ile posetlerle de yapilmaktadir.
Isletmelerin pazara uzakligi ortalama 20.29 km
olarak hesaplanmigtir.  Uriinlerin ~ dagitiminda
etkinligi azaltic1 bir duruma rastlanmamustir.

Paketleme ve ambalajlama: Uriin isleme
tesislerinden en son tiiketiciye dagitim kanallarinda
giderken dis etkenlere karst korunmalidir. Bu ancak
paketleme ve ambalajlama ile saglanabilir. Uriiniin
kolay tasinmasi, zedelenmemesi, fazla olan
hacminin kiigiilmesi, tiiketici tarafindan daha kolay
secilmesi gibi olanaklar tasimaktadir. Domatesin
paketlenmesi plastik veya tahta kasalarla
yapilmaktadir. Bu islemler etkin  sekilde
yapilmaktadir.

Tasima: Tasima islemi iiretim yerinden
iireticiler ~ tarafindan  sebze  haline  yani
komisyoncuya, isleme tesisi ve semt pazarina
yapilmaktadir. Isletmeler tasima isini kamyon ve
traktorle  yaptiklarii, tiiccarlarinda  kamyon
kullandiklarin1  belirtmislerdir. Isletmeler tasima
araglarinin  genellikle kiralik oldugunu beyan
etmislerdir. Isletme sahipleri tastma masraflarmin
kendilerine ait oldugunu dile getirmislerdir.
Domates tasima konusunda etkinligi azaltan bir
durum bulunmadigini belirtmislerdir.

Depolama: Isletmelere iiriiniin ~ depolanip
depolanmadigi sorulmus isletmelerin tamami
depolama yapmadiklarint belirtmistir. Depolama
yapmama nedeni Uriiniin tiiketim ve dayaniklilik
siiresinin kisa olmasindan kaynaklanmaktadir. Uriin
hi¢ bekletilmeden satilmaktadir. Buna karsin uygun
kosullar saglandiginda olgunluk derecesine gore en
az 3-5 glin en ¢ok iki hafta depolanabilecegini
belirtmislerdir.

Pazarin saydamligi: Domates pazarlamasinda
incelenen isletmelerde tam olarak belli kurallar
oldugu sdylenemez. Isletme sahiplerinin pazar
bilgilerini nereden &grendikleri sorulmus olup
cevaplar Tablo 5’te verilmistir. Incelenen
isletmelerin % 61.67°si diizenli olarak pazara
giderek, % 18.33’1i arkadas ve taniklardan,
% 20.00’1 tiiccarlardan 6grendiklerini belirtmistir
(Tablo 5). Isletmelerin daha ¢ok pazar bilgilerine
erismede pazara gidip bilgi sahibi olma yolunu
tercih ettikleri goriilmektedir. Bu durumun bilgi
kaynaklarma erisimin ve glivenin yeterli
olmamasindan kaynaklandig1 sdylenebilir.

Rekabet: Isletme sahiplerine {iriiniin satigt
sirasinda diger Ttreticilerle fiyat bakimindan bir
rekabet yasanip yasanmadig1 sorulmustur. Isletme

meyve halinde ve semt pazarlarinda perakendeciye, ~ sahiplerinin % . 6.66’s1  rekabet yasandigini,
marketlere, manavlara, bakkallara veya dogrudan % . 9.3-34’1.1 ise  rekabet  yasanmadigini
tiiketiciye satisa sunulmaktadir. Satisi yapilan  belirtmislerdir.
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Tablo 5. isletmelerin pazar bilgilerini 6grenme durumu
Table 5. The state of learning the market information of farms

Isletme gruplar1

I II I Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Diizenli olarak pazara giderek 10 66.67 22 70.97 5 35.71 37 61.67
Arkadas ve tanidiklardan 3 20.00 12.90 4 28.57 11 18.33
Tiiccardan 2 13.33 16.13 5 35.71 12 20.00
Ticaret borsasindan 0 0.00 0.00 0 0.00 0 0.00
Toplam 15 100.00 31 100.00 14 100.00 60 100.00

3.4. Pazarlama marji

Pazarlama marj1 tliketici tarafindan iiriin igin
O0denen fiyat ve lreticinin eline gecen fiyat
arasindaki farktir. Uriiniin pazarlanmasinda, iiriiniin
el degistirdigi her asamada bir marj agiga
¢ikmaktadir. Bu marjlar ¢ikmis oldugu asamanin
adim1 almaktadir (liretici marj1, toptanci marji,
perakendeci marj1). Olusan marjlarin toplamina ise
toplam pazarlama marj1 adi verilmektedir (Iinan,
2016). Arastirmada domates fiyat1 belirlenirken
ireticiden {rliniin ¢ikisinda driin teslim fiyati
dikkate almmustir.  Perakendeci fiyat1 ise
perakendeci verileri derlenerek belirlenmistir.
Hatay ilinde domates pazarlamasinda iireticiler
mallarini sebze  halinde komisyonculara
verdiklerini ve  dreticiler, komisyoncularin
kendilerinden % 15 komisyon alarak {riinii ayn
fiyattan sattiklarini ifade etmislerdir. Sebze haline
gelen domatesler o giiniin piyasa kosullarma gore
belirlenmis fiyata satilmaktadir. Satis1 yapilan
toplam domates miktar1 {izerinden komisyoncunun
hizmeti karsiligt % 15 ile % 18 orami arasinda
komisyon {icreti kesilmektedir.  Ureticilerin
neredeyse hepsi iriiniinii tiiccarlara degil de
komisyonculara vermeyi tercih etmektedirler.
Bunun sebeplerinin, tiiccarin iiriin satis sdzlesmesi
yapmak istememesi, iiriin fiyatini1 kirmasi ve piyasa
kosullarinin altinda fiyat vermeleri, pesin ddeme
yapmamalari, vadeli satig tarihinde Odeme
yapmamalar1 veya hi¢ 6deme yapmamalari oldugu
belirlenmistir. Isletmelerde ortalama iiretici satis
fiyah 1.43 TL, komisyoncu fiyati 1.43 TL,
perakende satis fiyati 4.20 TL kg, mutlak
pazarlama marj1 2.77 TL kg™!, nispi pazarlama marji
ise % 34.04 olarak hesaplanmistir.

Fiyat olusumu: Incelenen isletmelerin satis
fiyatin1 nasil belirledikleri Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. isletmelerin satis fiyatim belirleme durumu

Table 6. Determination of the sales price of farms

Isletmelerin % 61.67’si alicinin teklifini kabul
ettiklerini, % 38.33’1 ise pazar fiyatina bakarak
satig fiyatini belirlemeye calistiklarini belirtmistir.
Uciincii  grup isletmelerin % 85.71’i alicinmn
teklifini kabul ederken, % 14.29’u pazar fiyatina
bakarak hareket ettigini belirtmistir. Birinci grup
isletme sahiplerinin ise % 73.33’l pazar fiyatina
bakarken, % 26.67’si alicinin teklifini kabul
ettiklerini ifade etmislerdir (Tablo 6). Isletme
sahipleri iirliniin satis fiyatinin genel olarak o glinkii
piyasa kosullarina gore belirlendigini ve bu
durumda arz ve talebin etkisinin oldugunu boylece
satis fiyatina miidahalenin fazla ~mimkiin
olamadigini dile getirmislerdir.

“Acikta tretilen domatesin fiyat olusumunda
etkili olan faktorler nelerdir?” sorusuna isletme
sahiplerinin  hepsi iriiniin  kalitesinin  fiyat
belirlemede etkili oldugu cevabini vermistir.
Isletmeler komisyoncu iiriinlerini alirken % 68.35
oraninda {riiniin kalitesine, % 31.65’inde ise iiriin
miktarina baktiklarin1  belirtmislerdir. Incelenen
isletmelere {iriiniin kalitesinin nasil belirlendigi
sorulmugtur. Biitiin isletme sahipleri domatesin
saglamlik, biyiiklik, olgunluk, tat, renk ve g¢esit
ozelliklerine gore belirlendigini sdylemislerdir.

Isletme sahiplerine domates fiyatlarim nasil
bulduklar1 sorusu yoneltilmistir.  Isletmelerin
% 68.34’1 domates fiyatin1 ¢ok diisiik, % 23.34’0
diisiik, % 6.66’s1 idare eder ve % 1.66’s1 normal
bulmaktadir. Incelenen isletmelere alicilarin
onerdigi fiyatin diisiik bulunmasi durumunda ne
yaptiklar1 sorulmustur. Isletme sahipleri genel
olarak giinliik piyasa kosullarinda belirlenmis olan
fiyatlara miidahale edemediklerini, pazarligin pek
miimkiin olmadigmi ve iriiniin depolanmamasi
nedeniyle tarlada kalmamasini istediklerinden fiyati
diisik olsa dahi mecburen satmak zorunda

Isletme gruplar

Satis fiyati belirleme I 11 111 Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Alicinin teklifini kabul ediyorum 4 26.67 21  67.74 12 85.71 37  61.67
Pazar fiyatina bakarim 11 7333 10 32.26 2 1429 23 38.33
Toplam 15 100.00 31 100.00 14 100.00 60 100.00
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kaldiklarini dile getirmislerdir. Sebze halinde ve
semt pazarlarinda fiyat piyasa kosullarma gore
glinliik olarak belirlenirken, isleme tesislerinde
fiyat tesis tarafindan belirlenmektedir. Isletme
sahiplerine agikta domates satisinda diger
iireticilerle ortak hareket edip etmedikleri sorulmus
olup, hepsi hayir cevabim vermistir. Isletmelerin
tamami Urlinii satarken diger fireticilerle fiyat
bakimindan rekabet yasanmadigint dile
getirmislerdir. Isletme sahiplerinin % 8.34’ii satigin1
yaptig1 {iriin i¢in avans aldigini, % 91.66’s1 avans
almadiklarini ifade etmiglerdir.

3.5. isletmelerin domates pazarlama sorunlar:

Yapilan incelemelerde iiriinii satisa sunma

konusunda sorunlar yasandigi belirlenmistir.
Ozellikle domates fiyatimin diisiik olmasinin
tireticiyi  lizmekte oldugu gdzlenmistir. Bu

durumdan en memnuniyetsiz olan grup % 32.44
orantyla {i¢iincii grup olmustur. Uriiniin ¢abuk
bozulma o&zelliginden dolay1 depolama imkaninin
olmamasit ikinci en biiyilk problem olarak
belirlenmistir. Bu nedenle agikta domatesin hasat
edilip hi¢ bekletilmeden satilmasi gerekmektedir.
Bu durum iiriin fiyati bakimindan iireticiyi zarara
ugratabilmekte, fiyat diisiik olsa dahi depolama
imkan1 olmadigi igin satigint yapmak zorunda
kalmaktadirlar.

Incelenen isletmelere domates pazarlanmasinda
ne gibi sorunlar1 oldugu sorulmustur. Isletme
sahipleri bu soruya birden fazla yanit vermislerdir.
Domates pazarlama sorunlari iginde domates
fiyatlarinin diisiik olmasi (% 60.00), 6rgiitlenmenin
olmamasit (% 56.67), isleme tesislerinin olmamasi
veya yetersiz olmast (% 31.66), depolama
imkanmin  olmamast (%  46.67), tasima
masraflarinin yiiksekligi (% 45.00), araci sayisinin
fazla olmasi (% 8.33) gosterilmistir. Isletme
gruplarinda en 6nemli sorun fiyat diisiikliigii olarak
goriiliirken, bu sorunu orgiitlenmenin olmamasi ve
depolama imkaninin olmamasi izlemektedir (Tablo
7). Ok (2009), c¢alismasinda  domatesin
pazarlanmasinda,isletmelerin % 100’i satis fiyatinin

Tablo 7. isletmelerin domates pazarlama sorunlar1”
Table 7. Tomato marketing problems of farms”

disiikliigiinii ve fiyati alicinin  belirlemesini,
% 92.77’si lreticiler arasinda tretici Orgiitli tird
birlikteligin olmamasini, % 75.90’1 pazar yapisinin
diizensizligini  ve alicilarin  pesin  ddeme
yapmamasini, % 62.65’1 istenildigi zaman alicinin
bulunmamasimi, % 50.60’1 yiiksek komisyon
iicretini, % 42.17’si tirlin igleme ve degerlendirme
tesislerinin yetersiz olmasini, % 34.94°1 tirtin
bedellerinin bazi yillar 6denmemesini, % 28.92’si
kurumsal iligkilerin zayifligin1 ve hasat déneminin
kisaligini, % 25.30’u {irlin kayiplarinin fazlahigim
belli basli sorunlar olarak belirlemistir.

Incelenen isletmelere domatesi farkli illere

pazarlay1p pazarlamadiklar1 sorulmustur.
Isletmelerin % 13.34’0 evet, % 86.66’s1 hayir
cevabinm1  vermigtir.  Incelenen  igletmelerin

hicbirinde yurt disina satis bulunmamaktadir. Hatay
ilinde sozlesmeli iiretim modeli yaygimlagmamis
olup, isletme sahiplerinin tamami domates
iretimini sdzlesmeli olarak yapmadiklarini ifade
etmislerdir. Isletme sahipleri bunun nedenini
bolgede sozlesmeli iiretim modelinin tercih
edilmemesi olarak gostermis, hicbir firmanin
tireticilerle bu liretim modelini uygulamaya koymak
istemedigi dile getirilmistir.

3.6. Hatay’da acikta domates iiretiminde
aracilar
Komisyoncu: Tirkiye’de yas meyve-sebze

pazarlama sisteminin temelini toptanci hallerinin
olugturdugu bilinmektedir. Haller, yas sebze-
meyvenin toptan alim satimin gercgeklestigi, fiyatin
arz ve talebe gore (o giinkii piyasa kosullarina gore)
olustugu daimi toptan pazarlardir. Uretici ve
tiikketici merkezlerinde kurulan toptanci halleri ve
hallerde yer alan komisyoncu ve tiiccarlar, 6nemli
gorevler istlenmektedir. Halde yas sebze ve
meyvelerin toptan satis1 amaciyla kendi adina,
miivekkili hesabina komisyon esasi (% 15-18
oraninda) iizerinden ¢alisan, kendilerine isyeri
tahsis edilen {iriiniin satisin1  yapan aracilar
komisyoncu olarak adlandirilir. Kendi hesabina

Isletme gruplar

1T 111 Toplam

Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Domates fiyatlarinin diisiik olmasi 4 26.67 20 64.51 12 8571 36 60.00
Orgiitlenmenin olmayisi 4 26.67 18 58.06 12 8571 34 56.67
Isleme tesislerinin olmamasi veya yetersiz olmast 1 6.67 12 38.70 6 4286 19 31.66
Depolama imkaninin olmamasi 4 26.67 14 45.16 10 7143 28  46.67
Tasima masraflarinin yiiksekligi 4 26.67 15 48.38 8 57.14 27  45.00
Araci sayisinin fazlaligi 0 0.00 4 12.90 1 7.14 5 8.33
Toplam 17 83 49 149
*: [sletmelerde birden fazla cevap hakki taninmugtir.
24 Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research 10(1): 18-26



CIFTCI ve TAPKI

mali satin alan, iretici-tiiketici taraflar arasinda
degisimi kolaylastiran ve toplam satistan kar elde
eden aracilar ise tiiccar olarak adlandirilir (Celtikgi,
2008).

Arastirma  kapsaminda 10 adet araci
(komisyoncu) ile goriisiilmiistiir. Komisyoncularin
asil gorevi Tlreticiden gelen domatesin giinliik
olarak sebze halinin piyasa kosullarinda belirledigi
fiyatla satisin1 yapmasidir. Toplam satisin % 1571
komisyon ficreti olarak alinmaktadir. Aracilarin
hicbiri tarimsal dretim faaliyeti yapmamaktadir.
Aracilarin hepsi iireticiden domates almaktadir.
Aracilarin bes tanesi iiretici diginda toplayici (yerel)
tliccardan domates satin almaktadir. Aracilar
domatesi toptancilara, semt pazarcilarina, market,
bakkal, manav gibi perakende satig yerlerine
verirken, perakende satis yerlerinde tiiketicilere
satis  yapilmaktadir. Aracilar birinci  elden
tiiketicilere, restoran gibi hazir yemek hizmeti veren
isletmelere de satig yaptiklarini ifade etmiglerdir.
Incelenen aracilarin faaliyet yeri olarak Iskenderun
(4), Reyhanli (3) ve Antakya (3) sebze hali
gosterilmigtir. Agikta iiretilen domatesler aracilar
tarafindan kasalarla satilmaktadir. Aracilar satin
alman domatese herhangi bir iglem yapmadiklarimi
dile getirmislerdir. Domates alimina genelde
haziran aymin ilk haftas1 bagladiklarmi ifade
etmislerdir. Reyhanli’da sicakliklarin artmasiyla
iiretim doneminin kisalmakta oldugunu, bu nedenle
temmuz aymin sonuna dogru domates aliminin
bittigini ifade etmislerdir. Antakya ve Arsuz sebze
halinde ise alim agustos ay1 ortasina kadar devam
etmektedir. Domates satisi yine haziranin ilk
haftasinda baslamaktadir. Aracillar en yogun
domates satisinin haziran ve temmuz aylarinda

yapildigimi ifade etmislerdir. Acikta domates
satisinin  en  ge¢ agustos ortast  bittigini
belirtmiglerdir.

Komisyoncularin domatesi satisa sunmadan
onceki bekletme siiresi sorulmus, hepsi domatesi
hi¢ bekletmeden satiga sundugunu belirtmistir.
Satisa sunulan domateste kayip orani ortalama
% 3.30 olarak belirlenmistir. Bu kayiplarin nakliye
sirasinda ezilme ve yumugamalardan
kaynaklandigin1 ifade etmiglerdir. Komisyoncular
acikta domateste fiyat belirlerken {iriiniin kalitesini
ve miktarin1 g6z Oniine almaktadir. Kalitede ise
iiriiniin olgunlugu, saglamhgi, bilyiikligi, renk, tat
ve kokusu gibi faktorlerin etkili oldugunu
belirtmislerdir. “Acikta domatesi pazarlarken
rekabet yastyor musunuz?”’ sorusu sorulmus;
% 50.00°si hi¢ rekabet yasanmadigini, diger
% 50.00’si ise rekabet yasandigini belirtmislerdir.

Acikta domates pazarlamasinda  domatesin
depolama imkaninin olmamasindan kaynakli
sorunun  kayiplara neden  oldugunu dile

getirmislerdir. Bunun yaninda iiretim miktarinin

fazla oldugu donemlerde satig fiyatini mecburen
asag1 cekmek zorunda kaldiklarini, bunun iireticiler
icin iyi olmadigini dile getirmislerdir. Co6ziim
olarak iireticilerle sozlesmeli iiretim yapilmasinin
gerekli oldugunu ve driinii farkli sekillerde
degerlendiren ve isleyen fabrikalarin kurulmasinin
olumlu ve faydali katkisi olacagmi ifade
etmislerdir.

Perakendeci: Hatay ilinde perakende satis
yapan yerler semt pazarlari, marketler, manavlar,
bakkallardan olusmaktadir. Komisyoncular iiriinleri
iireticiden aldiktan sonra perakendecilere hemen
satmaktadir. Perakendeciler {iriiniin ¢abuk bozulan
ozelliginden dolayr satamazlarsa gelir kaybi
yasadiklarini belirtmiglerdir.

4. Sonuclar

Hatay ilinin bir gastronomi sehri olmasi ve yemek
kiiltiirti igerisinde domates ve tiirevlerinin (domates
sal¢asi, kurusu, konservesi) rolii, liretimin devami
yoniinde bir gereklilik olusturmaktadir. Arastirma
bolgesinde iireticiler, Orgiitlenemedikleri i¢in
domates pazarlamasina yonelik bir kooperatif
yoktur. Bu nedenle iireticilerin alici karsisinda
pazarlik giicii bulunmamakta ve fiyat tespitinde cok
fazla  etkili olamamaktadirlar.  Ureticilerin
verimliligi ve pazarlamada rekabet giiclinii artirict
yonde orgiitlenmeleri, iiretici kooperatifi kurulmasi
ve desteklenmesi iireticilerin pazarlamada daha
aktif rol almalarin1 saglayabilecektir.

Komisyoncular teslim aldiklar1  iriinlerin
kesintilerini iireticiden tahsil etmektedir. Ureticiden
yapilan % 15°1ik kesinti, {irlin satilmamig olsa bile
tahsil edilmekte ve bu durumda {iretici zarar
etmektedir. Ayrica domateste iiretimin yogun
oldugu aylarda meydana gelen arz fazlaligi,
fiyatlarda agir1 diisiislere sebebiyet vermektedir. Bu
acidan hasadin sezon igerisinde aylara dengeli
dagilimint saglamak icin iiriini isleme imkan
saglayabilecek tesisler kurulmali ve kurabilecek
girisimler desteklenmelidir. Ozellikle iiriinlerin
zamana yayilarak satilmasi iiretici eline gececek
fiyatlara olumlu yansiyacaktir.

Hatay ili cografi konumu itibariyle domates
tiretimi i¢in uygun bir ildir. Bu iiretim potansiyeline
ragmen iretim alani ve iiretim miktar1 oldukca
smirlidir. Uretim potansiyelinin artis1 ve dzellikle
ihracata yonelik tretim konusunda ireticiler
desteklenmelidir.  Mevcut  domates  {iretim
potansiyelinin ekonomik deger olarak iilkemize ve
Hatay iireticilerine donmesi bakimindan dis pazar
talepleri dikkate alinarak dogrudan ihracata gereken
6nem verilmelidir.

Uretimindeki potansiyel goz dniine alindiginda,
iretim ve pazarlamadaki risk ve belirsizlikler
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sonucu sikintilarin yasanmamast ve karsilasilan
sorunlarin azaltilmast ve {iretimin kontrol altina
alinmasi i¢in liretici ve {riinii isleyen isletmeler
arasinda sozlegmeli iiretim tesvik edilmelidir.

Sonu¢ olarak; arastirma yapilan bdlgede
domates {reticilerinin, {iretim ve pazarlama
konularinda bir¢ok sorunlarinin oldugu, teknik bilgi
acisindan  eksikliklerinin  bulundugu, 6zellikle
pazarlamada Orgiitlenme yetersizligi nedeniyle
iireticilerin tamamen aracilara ve komisyonculara
bagl kaldig1 bir gercektir. Bu sebeple iireticilerin
sorunlarinin  ¢oziilmesi, Ozellikle pazarlama
asamasinda iirlinlerini degerinde satabilmeleri ve
istedikleri geliri elde etmeleri, gelir kaybi
yasamamalar1 icin gerekli desteklerin saglanmasi
gerekmektedir. Boylece ileride, iiretim
alanlarindaki azalmanm Oniine gecilmesi ve
iiretimin canlandirilmasinin miimkiin olabilecegi
kanaatine ulagilmistir.
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