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Abstract

In this study, it is aimed to examine the motivations of domestic and foreign tourists
who do paragliding. In addition, the differences in the motivation perceptions of the
participants according to the market types were also examined. Questionnaire
technique was used to collect data. A valid 408 questionnaires were collected from the
tourists who came to Fethiye/Babadag for paragliding. The data were obtained from
domestic and foreign tourists who landed after the flight between May and August
2022. The results of the analysis revealed four dimensions that affect the motivation of
tourists, namely "stress escape and proof", "excitement and adventure", "scenery and
entertainment™ and "knowledge and skill". Some motivational factors differ depending
on whether the participants are local or foreign, and whether they do paragliding for
the first time or more than once. In addition, it is among the other findings that
domestic participants are more motivated than foreign participants.
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YAMAC PARASUTU ETKINLIGINE KATILANLARIN MOTiVASYONLARININ

INCELENMESIi: FETHIYE ORNEGI

Ozet

Bu calismada yamag parasiitii yapan yerli ve yabanci turistlerin motivasyonlarmin
incelenmesi amaglanmaktadir. Ayrica motivasyon algilarmin katilimcilarin pazar
tiirlerine gore farkliliklar1 da incelenmistir. Verilerin toplanmasinda anket tekniginden
yararlanilmistir. Fethiye/Babadag mevkiine yamag¢ parasiitii yapmak amaciyla gelen
turistlerden gegerli olacak sekilde 408 adet anket toplanmustir. Veriler Mayis - Agustos
2022 tarihleri arasinda ugus sonrasi inig yapan yerli ve yabanci turistlerden elde
edilmistir. Analiz sonuglar1 turistlerin motivasyonunu etkileyen “stresten kagis ve
ispat”, “heyecan ve macera”, “manzara ve eglence” ve “ bilgi ve beceri” olmak tizere
dort boyut ortaya koymustur. Bazi motivasyon faktorleri katilimcilarin yerli ve
yabanct olma durumlari ile yamag¢ parasiitiinii ilk kez ve birden fazla yapma
durumlarma gore farklilik gostermektedir. Ayrica yerli katilimcilarm yabanci
katilimcilara gore daha motive olduklari elde edilen diger bulgular arasindadir.
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1. Giris

Bireyler belli amaclar1 gerceklestirmek amaciyla calismaya motive olmaktadir. Insanlarin
harekete gecmesini saglamasi ve davranislarina yon vermesi sebebiyle motivasyonun goz ardi
edilmemesi olduk¢a Onemlidir (Lawler III, 1994; Vroom, 1995). Ayrica turizm igerisinde
motivasyon kavrami, tiim davranislarin arkasindaki itici glic olarak kabul edilmektedir.
Bireylerin tatile ¢ikmaya karar verme asamasindaki davramiglarinin arkasindaki itici giic
konumunda olup, turist davranisinin agiklanmasinda énemli bir degisken olarak gdriilmektedir.
Ayrica turist memnuniyeti tizerinde de etkili olabilmektedir. (Iso-Ahola ve Allen, 1982; Yoon
ve Uysal, 2005).

Tiirkiye’de yamag parasiitii ilk olarak 1990’l1 yillarda, yabanci pilotlarin Fethiye Oliideniz
bolgesindeki Babadagi'ni kesfetmesi ve tiniversite kuliiplerinin aktif sekilde sporu icra etmesi ile
birlikte baslamistir. Tiirkiye’deki ucus bolgelerini; Oliideniz-Babadag, Isparta-Egirdir, Bolu-
Abant, Denizli-Pamukkale, Ankara-Gélbasi, Eskisehir-Inonii, Antalya-Aksu ve Kayseri
seklinde siralamak miimkiindiir. (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022). Fethiye’nin yamag
parasiitii merkezi Babadag’da 2021 yilinda gergeklestirilen 167 bin 3 ucusla tiim zamanlarin
rekoru kirtlmistir. Ugus sayis1 2019 yilinda 166 bin 813, 2020 yilinda ise bu rakam viriis nedenli
kisitlamalar sebebiyle 74 bin 247’de kalmistir (Ftso, 2022).

Davras (2020) ele aldig1 ¢alismasinda Isparta Davraz Kayak Merkezi’nde kis spor aktivitelerine
katilan yerli turistlerin algiladigi kisitlayicilar ve motivasyonlarin davranislart {izerindeki
etkilerini tespit etmeyi amacgladig1 calismasinda kisitlayicilar sebebiyle yerli turistlerin tekrar kis
spor aktivitelerine katilma niyetinin olumsuz yonde etkiledigi, motivasyonlarinin ise olumlu
yonde etkilendigi sonucuna ulasmistir. Davras ve Tatik (2022) Mugla destinasyonuna gelen
turistlerin itici ve c¢ekici motivasyon faktorlerinin davranigsal niyete etkilerini belirlemek
amaciyla yaptig1 calismasinda; itici faktorlerin “macera ve bilgi edinme”, “arkadaslik iliskileri”,
“rahatlama”, ve “kagis”; ¢ekici faktorleri ise “etkinlikler”, “ekonomik kosullar”, “dogal, tarihi
ve kiiltiirel ¢ekicilikler”, “altyapi, hijyen ve gilivenlik™ olarak tespit etmiglerdir. Alanyazindaki
incelemeler sonucunda yamag parasiitii etkinliginin itici motivasyon faktorleri hakkindaki
calismalarin oldukca smirli oldugu goriilmektedir. Alanyazindaki bu boslugu doldurmak
amaciyla yama¢ paragiitine katilan turistlerin itici motivasyonlarinin  incelenmesi
amaglanmistir. Ayrica itici motivasyonlarin katilimcilarin milliyetlerine ve bu aktiviteyi
deneyimleme diizeyine gore farklilik gosterip gostermedigi de arastirmaya dahil edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde kavramsal ¢erceve baglaminda itici motivasyon ve yamag
parasiitinden bahsedilmistir. Ikinci béliimde kullamlan arastirma yontemi ve Orneklem
aciklanmuis, tiglincii boliimiinde bulgularin yorumlanmasi ve son bdliim olan sonug kisminda ise
teorik ¢iktilar ve Onerilere yer verilmistir.
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2. Kavramsal Cerceve

2.1. Motivasyon ltici Faktérler

Insan davranislarinin belli bir yéne dogru harekete gecmesinin saglanmasi amaciyla olusan icsel
kosullar; “giidii” veya “motiv” olarak ifade edilmektedir. Motiv, bireylerin davraniglarini
bilingli sekilde anlamli hale getirerek, farkinda olunsun ya da olunmasin bu hareketlerin
devamliligimi saglamaktadir (Keskin, 2015). Kokeni Fransizca bir kelime olan motivasyon;
“isteklendirme”, “giidiileme” gibi harekete gecirici anlamlara karsiik gelmektedir
(sozluk.gov.tr, 2022). Ayni zamanda motivasyon insanlarin istek ve ihtiyaclarinin ortaya
¢ikmasi sonucunda giidiilenerek harekete gegmesi anlamini da karsilamaktadir (Luthans 1992;
Guay vd. 2010). Motivasyon kavraminin ilk kez 1900°1ii yillarin basinda “Taylor” tarafindan
kullanildig1 bilinmektedir. Taylor da motivasyonu insanlar1 giidiileyerek harekete gegiren
etmenler olarak agiklamaktadir (Cetinkanat, 2000).

Bireylerin rekreasyonel faaliyetlere hangi motivasyonlar ile katilim sagladiginin belirlenmesi,
sportif faaliyetlerin gesitlenmesi iizerinde etkili olmaktadir (Ergiil, 2008). Motivasyon insanlarin
bos zaman kavraminda ne i¢in ve hangi beklentilerle aktivitelere katildigini belirleyen itici
faktorleri de icermektedir (Manfredo vd., 1996). Itici faktdrler seyahat etmeye karar verme
asamasinda olan bireylerin daha ¢ok i¢sel durumlariyla iliskilidir ve bireylerin karar vermesini
kolaylastirarak  bireyleri seyahat etmeye ydnlendirmektedir. Itici faktdrler seyahatin
gerceklestirilmesinde harekete gegirici ve motive edici konumda olmasindan dolayi
“motivasyonel faktorler” olarak da adlandiriimaktadir (Kim vd., 2003; Yoon ve Uysal 2005).

Alanyazinda turist motivasyonlar1 baglaminda itici faktorleri konu alan ¢aligmalarin yogunlukta
oldugu goriilmektedir. Uysal ve Jurowski (1994) yapmis oldugu caligmasinda turistler iizerinde
etkili olan itici faktorlerin spor, kiiltirel deneyim ve aile ile vakit gecirme oldugunu
bulgulamistir. Oh, Uysal ve Weaver ise itici faktorlerin macera, eglence, spor, kagis ve sosyal
etkilesim oldugu sonucuna ulagmistir. Jang ve Chai (2002) yeni deneyim, bilgi arayisi, kagis,
heyecan arayisi ve aile ile birlikte vakit ge¢irme oldugu sonucunu ortaya koyarken, Kim vd.
(2003) ise tatile cikmada etkili olan itici faktorlerin aile ve akraba ziyareti, saglik,
monotonluktan kagis ve macera oldugu kanisina varmistir. Josiam, Smeaton ve Clements
(1999) tarafindan ele alinan ¢alismada, Ggrencilerin bahar tatilinde seyahat etme kararlar
incelenerek itme/¢ekme motivasyonu ile katilm seviyeleri arasindaki iligki ortaya konmustur.
Arastirma sonucunda, yiiksek diizeyde katilimin, turistleri igsel olarak iten ve destinasyonlarca
distan ¢gekilen motivasyon gibi yakin itme ve uzak ¢ekme faktdrleriyle azimsanmayacak olgiide
iliskili oldugu goriilmiistiir. Itici ve cekici faktdrler sayesinde motive olan 6grencilerin seyahat
etme olasiliginin daha yiiksek olacagi ve bu motivasyonlarla gidecekleri destinasyona karar
verecegi elde edilen bulgular 1s181nda sdylenebilmektedir.

Mekénsal acidan ele alindiginda rekreasyonlar agik alan ve kapali alan olarak ikiye
ayrilmaktadir. Macera turizmi faaliyetleri agik alan rekreasyonlarimi kapsamaktadir (Yincii vd.,
2013; Hardiman ve Burgin, 2011; Weber, 2001). Macera amaciyla 1990’larda yapilan
seyahatler uluslararasi turizm igerisinde en hizl biiyiiyen turizm tiirii olarak kabul edilmektedir
(Zurick, 1992). Macera turizmi; “esas ¢ekiciligini dogal cevrede ve agik havada gergeklestirilen
aktivitelerden alan, genellikle 6zel spor veya ekipmanlar gerektiren ve tura katilanlar icin
heyecan verici olan.” seklinde tanimlanmaktadir. Macera sever turistler tarafindan alternatif
turizm tiirlerinden biri olan agik alan rekreasyon faaliyetlerine verilen 6nem giin gectikge
artmaktadir (Hacioglu, Gokdeniz ve Ding, 2009). Alternatif turizm tiirleri, kiiltiirel etkilesimin
saglanmasinin yani sira turizm talebinin sadece yaz sezonunda degil tim yila yayilmasinda
etkili olmaktadir. Ayrica farkli turizm ¢esitleri ile etkilesimde bulunarak turizmin ve turistik
tiriinlerin ¢esitlenmesini saglamaktadir. Ayrica alternatif turizm tiirlerinin konaklama giin
sliresinin uzamasi tizerinde de etkili oldugu sdylenebilmektedir (Ross, 2001).
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Humagain ve Singleton (2021) yapmis olduklari ¢alismalarinda, covid-19 zamaninda konan
kisitlamalarin sonucunda daha az digar1 ¢ikabilme imkani bulan maceraperest turistlerin yenilik
arama ve normalligi deneme istegi sebebiyle motive olduklar1 sonucuna ulasmistir. Bu
motivasyon ile agik hava rekreasyon etkinliklerine yoneldigi de bulunan bir diger sonug
arasinda yer almaktadir.

Buckley (2006) macera turizminin i¢inde yer alan agik hava etkinliklerini 35-40 aktivite olarak
siiflandirmistir. Bu etkinliklerden biri de yamag parasiitiidiir. Tiirkiye’nin cografi ve fiziksel
yapisinin daglik bolgelerden olusuyor olmasi ve sahip oldugu tepeler ile yiiksek engebeli yerler
sayesinde Tirkiye’de farkli bolgelerde ¢ok sayida yamag parasiitii sporu yapilabilmektedir. Bu
nedenle Tiirkiye yamag parasiitii sporu i¢in olduk¢a uygun bir bdlgedir (Kozak ve Bahge, 2009).
Yamag parasiitii viicut enerjisini ve insan bilincini yiikseltir, parasiitiin yon kontrolii saglanirken
kol kaslarmi gii¢clendirir, durus, denge ve dayanikliligi artirarak giiclii viicuda sahip
olunmasinda oldukga etkilidir (Yinyang.com, 2022). Sach ve Kahraman (2019) yamag parasiitii
yapan turistlerin motivasyonlarint belirlemek amaciyla yapmis oldugu c¢alismasinda
“Ozgiirlik”, “Heyecan”, “Gokyiiziinden bakmak”, “Macera”, “Risk alma”, “Yiikseklik
korkusunu yenme”, “Huzur bulma” ve “Farklilasma istegi” motivasyonlarinin yamag parasiitii
yapma tizerinde etkili oldugu sonucuna ulagmistir.

Yamag parasiitii; tek koltugu bulunan, serbest diisiise ihtiya¢ duymadan siiriicii pilotu tarafindan
yonetilebilen, motorsuz ve riizgarin giicii ile yon verilme imkani olan bir hava aracidir (Franke
vd., 1991). Yamag parasiitli takimi esas olarak 4 temel ekipmandan olusmaktadir; kanat (kubbe,
kanopi), aski ipleri, tastyici kolonlar ve harness (kusam tertibati); bunun yani sira yedek parasiit,
kask, GPS cihazi, variometre, riizgar 6lcer, manyetik pusula, telsiz, lisans, ucus tulumu, eldiven
ve bot gibi yan ekipmanlar da bulunmaktadir (Wikipedia, 2022). Yamag parasiitiiniin tek kigilik
ve iki kisilik (tandem) olmak iizere iki alternatifi bulunmaktadir. Yamacg parasiiti 1980’li
yillardan itibaren kolaylikla havalanan, basarili siiziilme performansi ve yavas inis orani
saglayan bir kanat yapisi bulunmaktadir. Yamag Parasiitii sporu yapilirken, serbest atlama
paragiitiine benzeyen bir aparat ile yiiksek bir tepeden kosularak havada serbest siiziilme
yapilmaktadir. Egimli ve oldukga yliksek bir tepeye acik olacak sekilde serilen parasiit, pilotun
rliizgarin ters yoniine dogru kogmaya baslamasi sonucu hava ile dolar ve pilot parasiit ile birlikte
havalanir. Yamag parasiitiinde kullanilan malzemenin kalitesi ve pilotun tecriibesine bagh
olarak ugus, kilometrelerce /saatlerce siirebilir. Yamag parasiitii yapan kisilerin giivenligi igin
kalkis ve inis alanlarinin da esit sekilde ugus ve inis icin elverisli olmas1 gerekmektedir. Kalkis
yerinin glvenli olmasi i¢in ugus yapilacak tepelerde kalkis, ugus ve inis giivenliginin
saglanabilmesi adina, yakm mesafelerde teleferik merkezi, telesiyej, yiiksek gerilim hatt,
telefon hatt1, konaklama isletmesi gibi engellerin bulunmamas: gerekmektedir. Inis alanlarinda
ise miimkiin oldugunca pilot ve yolcularin inisi agisindan engellerin bulunmamasi, tiirbiilansa
sebep olabilecek agag, bina, yap1 ve tepelerden uzakta diiz bir alan olmasi gerekmektedir
(Topay, 2003).

2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma verilerinin toplanmasinda anket tekniginden yararlanilmistir. Anket formu iki
béliimden olusmaktadir. Ik béliimde katilimcilarin kisisel dzelliklerini belirlemek amaciyla bes
soru; ikinci bolimde ise katilimcilarin yamag¢ paragiiti yapma motivasyonlarint dlgmek
amactyla yirmi ii¢ soru bulunmaktadir. Olgek Todd vd. (2022) ‘nin ¢alismasindan uyarlanmustir.
Tiim maddeler 7’li Likert 6lgegi ile olgiilmiistiir.

Veriler Mayis — Agustos 2022 tarihleri arasinda yerli ve yabanci turistlerin siklikla tercih ettigi
ve yamag parasltii aktivitesi gergeklestirdigi Fethiye destinasyonundan toplanmistir. Verilerin
toplanmasinda  tesadiifi olmayan yoOntemlerden kolayda Ornekleme ydnteminden
yararlanilmistir. Ugus sonucunda inis yapan kisilerle kafeteryada oturularak veriler elde edilmis
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olup goniilliiliikk esas alinmistir. Elde edilen 482 anketten eksik ve anlamsiz olan 50 adet anketin
elenmesi sonucunda 432 anket analizlere dahil edilmistir. Orneklem sayis1 belirlemede Sekaran
ve Bougie (2016: 263-264)’ nin olusturmus oldugu 6rneklem igin yeterlilik tablosu baz
alimmistir ve gerekli olan 6rneklem sayisinin 382’1 oldugu goriilmiistiir. Veri toplama siireci
sonucunda 482 veriye ulasilmistir.

3. Bulgular

Oncelikle verilerin normal dagilim gosterip gostermedigi basiklik (kurtosis) ve garpiklik
(skewness) degerleri (Kalayci vd., 2008) ile incelenmistir. Huck (2012), verilerin normal
dagilim gosterebilmeleri igin ¢arpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) degerlerinin -1 ile +1
arasinda degismesi gerektigini ifade etmektedir. Elde edilen degerlere gore bazi degiskenlerin
normal dagilim gdstermedigi belirlenmistir. Bu degiskenlere ait u¢ degerlerin (-3 ve +3 aralig1
disinda kalan) elenmesi sonucunda tiim degiskenlerin normal dagilim gdsterdigi
gozlemlenmistir.

Daha sonra katiimcilarin kisisel 6zelliklerini belirlemek amaciyla, tanimlayici istatistikler
kapsaminda frekans analizleri yapilmistir (Tablo 1)

Tablo 1. Katilimcilara iliskin Demografik Veriler

Cinsiyet n % Milliyet n %

Erkek 214 52,5 Yerli 241 59,1
Kadin 194 475 Yabanci 167 40,9
Toplam 408 100 Toplam 408 100
Yas n % Ziyaretcilerin Geldikleri Yer n %

15-24yasg arast 76 18,6 Yurtigi 243 59,6
25-34 yag arasi 129 31,6 Yurtdisi 165 40,4
35-44 yag arasi 125 30,6

45-54 yas aras1 45 11

55 yas ve st 33 8,1

Toplam 408 100 Toplam 408 100
Medeni Durum n % Fethiye’ye Gelis Sayisi n %

Evli 183 449 [Ik kez gelenler 127 31,1
Bekar 221 54,2 Birden fazla gelenler 241 59,1
Toplam 404 99 Toplam 368 90,2
Kayip Veri 4 1 Kayip veri 40 9,8
Toplam 408 100 Toplam 408 100
Ucus Deneyimi n %

[lk kez 173 42,4

Birden fazla 235 57,6

Toplam 408 100

Tablo 1 incelendiginde, arastirma kapsaminda anket formuna cevap veren kisilerin %47,5’ini
kadinlar, %.52,5’ini erkekler olusturmaktadir. Katilimcilarin %44,9’u evli iken %54,2’si
bekardir. Katilimcilardan %1°lik kisim ise bu soruya cevap vermemeyi tercih etmistir. Ankete
katilan kisilerin %18.6’s1 15-24 yas arasi, %31.6’s1 25-34 yas arasi, %30,6’s1 35-44 yas arasi,
%11°1 45-54 yas arasi, %08,1’1 55 yas iustii grubunda yer almaktadir. Katilimcilarin
milliyetlerine bakildiginda, %59,1’inin yerli, %40,9’unun yabanci oldugu goriilmektedir.
Ziyaretcilerin geldikleri yer baglaminda, %59,6’s1 yurtiginden, %40,4’ti ise yurtdisindan
gelmektedir. Katilimcilarin Fethiye’ye gelis sayisina bakildiginda ise ilk kez gelenlerin %31,1,
birden fazla kez gelenlerin %59,1 oldugu goriilmektedir. Yine bu soruda da 40 kisi cevap
vermemeyi tercih etmistir. Ugus deneyimi ele alindiginda, ilk kez ucanlarin %42,2 oldugu,
birden fazla kez uganlarin ise %57,6 oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Fethiye’ye yamag parasiitii yapmak icin gelen ziyaretcilerin itici motivasyonlarina yodnelik
algilarim1  6lgmek amaciyla kullanilan ifadelere ait tanimlayici istatistikler Tablo 2’de
gosterilmistir.

Tablo 2. Olgek ifadelerine Ait Tanimlayici Istatistikler

Turist Motivasyonu

Kod Ifadeler N Ort* S.S
MOT1 Eglenmek igin 408 6,78 ,567
MOT2  Ugarken gokyiiziinii ve muhtesem manzarayi izlemek i¢in 408 6,62 ,858
MOT3  Farkli manzaralar1 kesfetmek igin 408 6,49 ,881
MOT4 Heyecan verici oldugu i¢in 408 6,64 , 702
MOTS5  Farkli bir deneyim yagamak i¢in 408 6,60 , 799
MOT6 Ucus macerasi i¢in 408 6,59 , 751
MOT7  Rutin hayati degistirmek i¢in 408 6,30 1,21
MOT8 Yeni deneyimler kazanmak i¢in 408 6,43 ,861
MOT9  Ugus ile ilgili daha fazla bilgi edinmek i¢in 408 6,05 1,17
MOT10 Benzer deneyimi yasayan insanlarla birlikte olmak i¢in 408 5,97 1,25
MOT11 Giinliik is stresinden uzaklagmak i¢in 408 6,12 1,35
MOT12 Ugus becerimi geligtirmek i¢in 408 5,88 1,51
MOT16 Fotograf ¢gekmek i¢in 408 5,83 1,73
MOT17 Ozgﬁvenimi artirmak igin 408 6,12 1,50
MOT18 Gokyiiziinden yeryiiziiniin nasil goriindiigiinii izlemek i¢in 408 6,32 1,26
MOT19 Ugus becerimi ve bilgimi bagkalariyla paylagsmak igin 408 5,90 1,61
MOT20 Ugus ekipmanlarmi kullanmak i¢in 408 5,42 1,92
MOT?21 Yamag parasiitii yapabilecegimi ispatlamak i¢in 408 5,30 2,03
MOT22 Yapilabilecek siradigi bir aktivite oldugu igin 408 6,01 1,66
MOT23 Riskli oldugu i¢in 408 4,04 2,27

*1= Kesinlikle Katilmiyorum...7=Kesinlikle Katiliyorum

2 (13

Tablo 2’de turist motivasyonu Ol¢eginde yer alan “’eglenmek icin”, “ugarken gokyiiziindeki
muhtesem manzaray1 izlemek i¢in” gibi ifadelere ait ortalamalar ve standart sapma degerleri yer
almaktadir. Buna gore turist motivasyonu dlgeginde en diisiik ortalama 4,04 ile “’Riskli oldugu
icin’’ ifadesine aittir ve bu ifadeyi 5,30 ortalama degeri ile “’Yamag parasiitii yapabilecegimi
ispatlamak i¢in” ifadesi takip etmektedir. Bu bulgular 1s1ginda katilimcilarin motivasyon
algilamalarinda risk ve ispat unsurlarinin en az etkili oldugu sdylenebilmektedir. En yiiksek
ortalama degerine sahip ifadenin ise 6,78 ortalama degeri ile “Eglenmek i¢in” oldugu
goriilmektedir. Bunu 6,64 ile “Heyecan verici oldugu icin” ifadesi takip etmektedir. Bu
bulgular 15181nda yamag parasiitii yapmak amaciyla gelen turistlerin motivasyonlarinda eglence
ve heyecan algilarinin yiiksek oldugu sonucu ¢ikarilabilmektedir.

ftici motivasyon ifadelerinin boyutlu yapisini belirlemek amaciyla agiklayici faktor analizi
gerceklestirilmistir. Faktdr analizinde bazi varsayimlar dikkate alinmstir. ifadelerin faktor
yiiklerinin 0,500’den biiylik olmas1 (Hair, Black, Babin ve Anderson, 2010), bir ifadenin 2 farkli
faktore yiikk vermesi durumunda aradaki farkin en az 0,100 olmasi ve bir boyutun en az 3
ifadeden olusmasi, varimax dondiirme yonteminin kullanilmasi (Biytikoztirk, 2002) gibi
hususlar dikkate alman varsaymmlardir. ik olarak verilerin faktdr analizine uygun olup
olmadigindan tespit etmek i¢cin KMO (Kaiser Meyer Olkin) analizinden yararlanilmis ve sonug
0,874 bulunmustur. Bu oranla 6rneklem sayisinin yeterli sayida oldugu anlasilmistir. Faktor
analizinin bir diger sartlarindan olan degiskenler arasindaki iliskinin varlig1 Barlett’s Kiiresellik
Testi sonucunda gosterilmistir ve bu sonug 3448,023 (p=,000) bulunmustur. Turist motivasyonu
Olcegindeki 23 ifade analize dahil edilmis olup, analiz sonucunda binisik 6zellik gésteren iic
madde (mot13, mot14, motl5) analizden ¢ikarilmistir. Tekrar gergeklestirilen analiz sonucunda
toplam varyansi %59,36 oraninda agiklayan ve 6zdegeri 1’in {izerinde olan dort boyut elde
edilmistir (Tablo 3).
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Tablo 3. Turist Motivasyonlar1 Olgegine Ait Faktor Analizi

=
= < <
2 £ g0 _ 5 E
© S s % =
Boyutlar 5 © <oEx = £
h+] £ S s~ N >
~ o >z o =
= 5 o
<
Faktor 1: Stresten Kacis ve ispat 5,67 22,539 4,508 ,857
Yamag parasiitii yapabilecegimi ispatlamak i¢in 187
Fotograf ¢gekmek i¢in , 743
Ozgiivenimi artirmak icin 727
Yapilabilecek siradis1 bir aktivite oldugu igin 714
Ugus becerimi ve bilgimi bagkalariyla paylasmak igin , 104
Gokyiiziinden yeryliziiniin nasil gortindiigiinii izlemek i¢in ,654
Ucus ekipmanlarmi kullanmak i¢in ,648
Giinliik is stresinden uzaklagmak igin ,599
Riskli oldugu i¢in A27
Faktor 2: Heyecan ve Macera 6,51 15,113 3,023 ,754
Farkli bir deneyim yasamak igin ,780
Ucgus macerasi i¢in 741
Heyecan verici oldugu igin ,687
Yeni deneyimler kazanmak i¢in ,589
Rutin hayat1 degistirmek icin ,529
Faktor 3: Yeni Bilgi ve Beceri 6,63 11,466 2,293 ,699
Ugus becerilerimi gelistirmek icin ,848
Ugus ile ilgili daha fazla bilgi edinmek i¢in 743
Benzer deneyimi yasayan insanlarla bir arada olmak i¢in ;593
Faktor 4: Manzara ve Eglence 597 10,245 2.049 ,704
Ucarken gokyiiziinii ve muhtesem manzarayi izlemek icin ,7196
Farkli manzaralar1 kesfetmek igin ,648
Eglenmek i¢in ,556

KMO = ,874; Barlett’s Kiiresellik Testi = 3448,023 (p=,000); Toplam Agiklanan Varyans: %59,363

Birinci faktor toplam varyans agiklama orani %22,53 ile 9 degiskenden olugsmaktadir. Faktor
yiikleri <*,427 ile ,787’" arasinda degismektedir ve yamag parasiitii yapan turistlerin stresten
kacis ve kendini ispat etmelerini temsil etmektedir. Ikinci faktor toplam varyans agiklama orani
%15,11 ile 5 degiskenden olusmaktadir. Faktor yiikleri <°,529 ile ,780’arasinda degismektedir
ve yamag¢ parasiitii yapan turistlerin heyecan ve macera arama motivasyonlarmi ortaya
koymaktadir. Ugilincii faktdr toplam varyans aciklama oram1 %11,46 ile 3 degiskenden
olusmaktadir. Faktor yiikleri °,593 ile ,848"’ arasinda degismektedir ve yamag parasiitii yapan
turistlerin yeni bilgi ve beceri sahibi olma motivasyonlarini temsil etmektedir. Dordiincii faktor
toplam varyans agiklama oran1 %10,24 ile 3 degiskenden olugsmaktadir. Faktor yiikleri **,556 ile
,796”" arasinda degismektedir ve yamag parasiitii yapan turistlerin giizel manzara gérmek ve
eglenme motivasyonlarin1 ortaya koymaktadir. Toplam agiklanan varyansin %59,363 oldugu
goriilmiistiir. Cok faktorlii analizlerde, agiklanan varyansin %40 ile %60 arasinda olmasi yeterli
kabul edilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2007).

Faktor boyutlarina ait ortalama degerlerine bakildiginda ortalama degerleri, stresten kacis ve
ispat faktoriiniin 5,67, heyecan ve macera faktoriiniin 6,51, yeni bilgi ve beceri faktoriiniin 6,63,
manzara ve eglence faktoriiniin 5,97 oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore en fazla etkinin
bilgi ve beceri faktoriinde oldugu bunu ikinci sirada heyecan ve macera faktoriiniin takip ettigi
goriilmektedir. En az etkiye ise 5,67 ile kagis ve ispat faktorii sahiptir. Giivenilirlik degerlerine
bakildiginda ise,699 ile ,857 arasinda degisiklik gosterdigi goriilmektedir.

Elde edilen itici motivasyon boyutlarinin katilimcilarin milliyetlerine gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla t testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 4°te goriilmektedir.




Journal of Applied Tourism Research (JAToR)

Tablo 4: Katilimcilarin Milliyetleri ile Turist Motivasyonu Faktér Boyutlar1 Arasindaki

Farklilasma Durumu

Faktorler Yerli Yabanci

Ort. SS. Ort. SS. T P
Stresten kacis ve ispat 5,63 1,068 5,42 1,299 3,46 ,001
Heyecan ve Macera 6,64 557 6,33 677 4,97 ,000
Bilgi ve Beceri 6,00 1,041 5,93 1,053 ,587 ,557
Manzara ve Eglence 6,70 ,539 6,52 ,708 2,855 ,005

Tablo 4’te yer alan deney kontrol grubunun verdikleri cevaplar neticesinde elde edilen analiz
sonuglar1 dogrultusunda “ stresten kagis ve ispat”, “heyecan ve macera”, “ manzara ve eglence”
faktorlerinin p degerinin p<0,05 oldugu goriilmektedir. Tiim bu bulgular 1s1831nda verilerin
homojen dagilim gostermemesi sebebiyle katilimcilarin milliyetleri ile turist motivasyonu
arasinda anlamh bir farklilik oldugu goriilmektedir. “bilgi ve beceri” faktér boyutunun p
degerinin ise p>0,05 olmasi sebebiyle verilerin homojen dagildig1 ve turist motivasyonlari ile
arasinda anlamli bir farklilik gézlemlenmedigi soylenebilmektedir. Genel olarak bakildiginda
ise turist motivasyonu boyutlarindan 3 tanesinin anlamsiz olmasi birinin anlamli ¢ikmasi
sebebiyle, turist motivasyonlari ile milliyet arasinda kismen anlamli farklilik oldugu seklinde
yorum yapilabilmektedir. Yerli turistlerin “stresten kagis ve ispat”, “heyecan ve macera” ve “
manzara ve eglence” motivasyonlarinin yabanci turistlere gore daha fazla oldugu
sOylenebilmektedir.

Elde edilen itici motivasyon boyutlarmin katilimcilarin deneyim diizeylerine gore farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla t testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 5°te
goriilmektedir.

Tablo 5: Katilimcilarin Deneyimleri ile Turist Motivasyonu Faktor Boyutlar1 Arasindaki Farklilagma

Durumu
Faktorler Ik kez Birden fazla
Ort. SS. Ort. SS. T P
Stresten kagis ve 1spat 5,87 1,040 5,53 1,265 2,93 ,004
Heyecan ve Macera 6,52 ,618 6,51 ,636 ,313 154
Bilgi ve Beceri 5,74 1,122 6,14 ,952 -3,830 ,000
Manzara ve Eglence 6,69 ,543 6,58 ,668 1,772 ,077

Tablo 5°’te yer alan deney kontrol grubunun verdikleri cevaplar neticesinde elde edilen analiz
sonuglar1 dogrultusunda “ stresten kagis ve ispat” ve “bilgi ve beceri” faktdrlerinin p degerinin
p<0,05 oldugu goriilmektedir. Tim bu bulgular 1s13inda verilerin homojen dagilim
gostermemesi sebebiyle katilimeilarin yamag parasiitii yapma deneyimleri ile turist motivasyonu
arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Ilk kez yamag parasiitii yapanlarin
motivasyonlar1 {izerinde stresten kagis ve ispat etkili iken birden fazla kez yamag parasiitii
yapanlarin motivasyonlar1 iizerinde bilgi ve becerilerinin gelistirme istegi daha fazladir.
“heyecan ve macera” ve “manzara ve eglence” faktér boyutunun p degerinin ise p>0,05 olmast
sebebiyle verilerin homojen dagildigi ve turist motivasyonlar1 ile yamag¢ parasiiti yapma
deneyimleri arasinda anlamli bir farklilik gézlemlenmedigi sdylenebilmektedir.

4. Sonug¢

4.1. Alanyazina Yonelik Katkisi

Turistler tatilleri esnasindaki aktivitelere katilim niyeti sonucunda, karar verme asamasinda
cesitli itici faktorler sebebiyle motive olmaktadir. Alanyazin incelemesi sonucunda yamag
paragsiitii ile ilgili yapilan ¢aligmalarin giivenlik, risk diizeyi, sosyo ekonomik etkiler {izerine
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yogunlastigi goriilmektedir. Ancak macera turizmi kapsaminda turist davranislan iizerinde etkili
olan itici motivasyonlara deginilen ¢aligmalarin oldukga sinirl diizeyde oldugu goriilmektedir.
Sportif etkinliklerdeki motivasyonlarin belirlenmesi amaciyla ¢alismalar yapildigi ancak yamag
parasiiti kapsaminda itici motivasyon unsurlarinin belirlenmesi amaciyla yapilan ¢alismalarin
sayica yetersiz oldugu diisiiniilmektedir. Bu calisma literatiirdeki bu boslugu doldurmay1
maglamaktadir. Elde edilen verilerin analizleri sonucunda turistlerin yamag parasiitii
motivasyonlarmin “stresten kagis ve ispat”, “heyecan ve macera”, “manzara ve eglence”, bilgi
ve beceri” olarak tespit edilmistir. Alanyazinda yapilan diger caligmalar ele alindiginda; Sagli ve
Kahraman (2019) yapmis oldugu calismasinda yamag parasiitii etkinligine katilanlarin
motivasyonlarmin “Heyecan”, “Ozgiirlik”, “Macera”, “Gokyiiziinden bakmak”, “Huzur
bulma” “Risk alma”, “Yiikseklik korkusunu yenme”, ve “Farklilasma istegi” oldugunu
bulgulamigtir.  Motivasyon boyutlarindan “heyecan”, “macera” boyutlar1 bu calisma ile
benzerlik gostermektedir. Miiderrisoglu vd., (2006) ¢alismasinda, rekreasyonel faaliyetlerdeki

AT

motivasyon faktorlerini “sosyallesme”, “kendini ispatlama”, “saglik”, “alanla ilgili 6zellikler”,
“rutinden kagis”, “bilgi ve becerileri gelistirme” ve “yonetim” dir. Bu c¢alisma ile “bilgi ve
beceri”, stresten kagis ve ispat” boyutlar1 benzerlik gostermektedir. Rosenthal vd., (1982) ise
calismasinda, rekreasyon faaliyetlerine katilmada 8 motivasyon faktorii belirlemistir. Bu
faktorler, “kacig”, “kesfetmek”, “i¢ gozlem” ,“doga deneyimi”, “egzersiz”, “nese arayist”,
“benzer insanlarla bir arada olmak™ ve “fiziksel stresten kagig” tir. Bu ¢alismada bulgulanan
faktor boyutlarindan “stresten kagis ve ispat” boyutu ile benzerlik gdstermektedir. Ozgiris
(2017), yamag parasiitii pilotlarinin stres ve kaygi diizeylerinin degerlendirmek amaciyla bir

calisma yapmis ancak pilotlarin motivasyon faktorlerini ele almamaistir.

Calismanin diger bir teorik ¢iktis1 yerli katilimeilarin yabanci katilimcilara gore daha motive
olmasidir. Harman, Cakic1 ve Akatay (2013) Almanya, Avustralya, Fransa, Amerika ve Yeni
Zelanda’dan Istanbul’a gelen turistlerin seyahat motivasyonlarmin belirlenmesi amaciyla
yapmig olduklar1 ¢alismasinda Avustralyali sirt ¢antalilarin, seyahat motivasyonlarin diger
milliyetteki katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu sonucuna ulasmistir. Ancak yamag
paragiitil yapan turistlerin milliyetlerine gére motivasyon diizeylerini ortaya koyan bagka bir
calismaya rastlanmamastir.

Deneyim olgusu ele alindiginda ise ilk kez yamag parasiitii yapanlarin motivasyonunda “stresten
kagis ve ispat” etkili olurken birden ¢ok kez yamag parasiitii yapanlar lizerinde “bilgi ve beceri”
etkili olmaktadir. Bu bulgu, sualt1 dalis yapanlarin motivasyonu tizerinde deneyimin bir etkisi
olmadig1 sonucuna ulagsan Culha ve Goniil’tin (2018) caligmasiyla ¢elismektedir.

4.2. Uygulamaya Yonelik Katkisi

Elde edilen bulgular dogrultusunda, yamag parasiitii etkinliklerin iyilestirilmesi adina gesitli
Oneriler getirilmistir. Yamag¢ Paragiitii etkinligi i¢in, tiim yamag parasiitii pilotlarinin online
olarak bir araya gelmesini olanakli kilan bir sosyal platformun kurulmasi, bilgi paylasimi
acisindan ¢ok daha verimli olabilecektir. Ayrica yamag¢ parasiitii acentalarmin yapacaklar
reklam kampanyalarin1 artirmasi sonucunda yamag parasiitii hakkinda verilecek bilgileri
artiracak ve genis kitlelere ulasan reklamlar sayesinde daha ¢ok kisinin bu aktiviteye katilmasi
saglanacaktir. Ayrica yamag paragiitii sonrasinda g¢ekilen video ve resimlerin ugus deneyimi
yasayan Kkisilere {icretsiz olarak verilmesi onlara verilen degeri gostermekle birlikte,
kendilerinde kalan bu hatiralara ile tatil deneyimlerini evlerine dondiiklerinde de hatirlama
imkan1 bularak gelecek zamanlarda tekrar bu etkinlige katilma istegi icerisinde olacaklari
tahmin edilmektedir. Yamag parasiitii yapmak i¢in Babadag’1 ucus pistine gidis igin otobiis ve
teleferik {icretlerinde yapilacak indirimler de tekrar katilim niyetini olumlu yo6nde
etkileyebilecektir.
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Her c¢aligmada oldugu gibi bu ¢alismada da benzer sinirhiliklar bulunmaktadir. Veri toplama
baglaminda yamag parasiitii yapmak amacriyla turistlerin en ¢ok tercih ettigi destinasyon olarak
“Fethiye” secilmistir. Farkli destinasyonlarda toplanacak olan veriler daha farkli sonuglarin elde
edilmesini saglayacaktir. Orneklem seciminde kolayda 6rnekleme yontemine basvurulmustur.
Gelecek calismalarda kotada Ornekleme yontemi kullanilarak elde edilecek verilerin daha
saglikli olabilecegi diisiiniilmektedir.
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