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Baudrillard, J. (1997). Tiiketim Toplumu. (16. Baski1). (Cev. N. Tutal
ve F. Keskin). Istanbul: Ayrmt1 Yayimnlari.

'Emine ERDEMSOY

Kisilerin her tiirlii istek ve ihtiyaglarini kargilamak maksadiyla yaptiklari harcamalar “tiikketim”
kavramin1 ifade eder. Tiiketimler, yasanan ihtiyaglara gore gerceklestirilmektedir. Bireylerin
ihtiyaglarini belirleyen ve bu unsurlart ¢ergeveleyen tiiketim kiiltiirtidiir. Literatiirde bu ve benzeri
tanimlar olsa da tiiketim, tiiketim kiiltiirii ve tliketim toplumu goriinenden ve bilinenden ¢ok daha
fazlasidir. Tiiketim kiiltiirii, sosyal ve toplumsal diizen igerisinde statii, kimlik, degerler ve eylemlerin
hizmet ve iriin temelinde sekil aldig1 bir kiiltlir yapisidir. Dolayisiyla da genis bir alana tezahiir
etmektedir.

Bu konu ile ilgili Featherstone, Bocock, Veblen, Simmel gibi Frankfurt Okulu diisiiniirlerinden
olan bircok teorisyen calismalarda bulunmustur. Tiiketim Toplumu denildiginde ilk akla gelen
isimlerden biri de Fransiz sosyolog ve medya teorisyeni Jean Baudrillardir. Bu ¢alisma eserin anlatim,
bicim, t6z ve dil bakimindan 6zelliklerini tespit etmek, esere dair sorulara yanit aramak ve bu alanla
ilgili yapilacak olan aragtirmalara ve incelemelere katki sunmak adina hazirlanmis bir referans 6zelligi
tasimaktadir. i1k baskis1 2002 y1linda gerceklesen eserin orijinal ad1; “La société de consommation”dur.
Fransizcadan dilimize terciimesi Nilgiin Tutal ve Ferda Keskin tarafindan yapilan, 2021 yilinda Ayrinti
Yaymlar tarafindan yayimlanan bu eser, 272 sayfadan olugmaktadir. “Nesnenin Bigimsel Litiirjisi,
Kitle Iletisim Araglar1, Tiiketim Kurami, Cinsiyet ve Bos Zaman Etkinlikleri seklinde ii¢ béliimden
olusmaktadir.

“Birinci bolim” de (s. 15-47) Nesnenin Bigimsel Litiirjisi alt basligi altinda nesnelerin
bollugundan bu bolluk ile beraber nesnelerin insanlar1 kusatmis oldugundan, drugstore’larda kiiltiir
endiistrisine donistiiriilmesinden bahsetmektedir. Bu kisimda nesnenin bir anlam bularak, kiiltiiriin
satiga sunuldugu ¢ikarimina varabiliriz. Propaganda seviyesinde olmayan kiiltiir endiistrisi, 6znelesme
siirecine de dahildir (Ray, 2014: 246). Lakin bu etkileri meydana getiren kiiltiir endiistrisi, bunu
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da gostermektedir. Ortaya ¢ikan bu yeni kiiltiir endiistrisinde gercek ve sahte arasindaki sinir, zamanla
belli belirsiz olmaya baslamstir. Diisiik ve yiiksek kiiltlir yapilarinin bir araya geldigi, gligsiizlestigi
kiiltiir endiistrisinde artik her sey birbirine benzemektedir (Adorno, 2009: 110, 47).

Baudrillard, bu durumu ilk dénem diisiincesinde tiiketim toplumunu meta-gdsterge teorisiyle ele
alir (Featherstone, 1996: 120). Bu teorik bakis, kiiltiiriin arka planinda ekonominin degil, kiiltiirel
boyutun olduguna yonelir (Gottidiener, 2005: 66). Baudrillard metalarin kullanim degerlerinden ¢ok,
bir ortam bilesimine sahip olduklarim iddia etmektedir. Bu durum ‘Tiiketimin Mucizevi Statiisii’ adli
alt baglig1 altinda incelenebilir. “Tiiketimi yoneten biyiilii bir diisiince, glindelik yasami yoneten
mucizeci bir zihniyettir; bu, disiincelerin mutlak-giiciine inan¢ iizerine kurulu bir sey olarak
tanimladigimiz bir ilkel zihniyettir. Buradaki inang, gostergelerin mutlak-giiciine duyulan inangtir.
Bolluk ve ‘refah’ aslinda yalnizca mutluluk géstergelerinin birikimidir” (Baudrillard, 1997: 23).

Baudrillard’a gore bolluk ve refah sonucunda ortaya ¢ikan mutluluk bir tiir mucizedir ve hatta
biiyiiliidiir. Televizyon gibi kitle iletisim araglar1 bu biiyiiniin etkisini kaybetmeden siirekli olarak
gerceklesmesine yardimei olur. Bu bolluk durumu ile birlikte israftan da s6z edilmektedir. Ona gore,
tolumda bolluktan s6z edilecekse bu yapilan israfa bakilarak olmalidir. Bu durumun sonucunda da ne
kadar tiiketim varsa o kadar konfor o kadar refah vardir anlayis1 degil, ne kadar israf varsa 0 kadar refah
vardir anlayist hakim olmustur. Nesnelerin birer metaya doniisiip, dolagim siirecine dahil olmasinin yani
sira tiiketimi gerceklestiren birey icin, ortaya ¢ikan toplumsal anlam da &nemlidir. Ihtiyactan baslayip
zorunluluga giden siirecin hizlandigini, ortamin genisledigini 6zellikle yasadigimiz donemde daha
derinlemesine gormekteyiz. Statliye 6zgli metalarin varligindan séz edebiliriz. Bu metalar bireyleri
temsil ediyorlar.

‘Biiyiimenin Kisir Dongiisti’ alt bagliginda Baudrillard, biiyiimeyle birlikte ortaya ¢ikabilecek
olumsuz durumlar ifade etmektedir. Y6netimin, kisisel harcamalar disinda yapmis oldugu harcamalar,
bu harcamalar sonucunda ortaya ¢ikan zararlar bir gesit savurganliktir. Savurganlik, tiiketim toplumunun
doktrini her seyi tiiketmek lizerine insa edilmistir. Evlerdeki kiyafet, esya ve yiyecek fazlaligi bununla
aciklanabilir. Son model bir elektronik cihazin, yeni ¢ikan bir {ist modelle degistirilmesi tiiketim
toplumunun nesneleri nasil yok ettigini agiklar niteliktedir. Tiiketim toplumu hicbir zaman elindeki ile
yetinmez, kapitalist diizenin stirmesi ve bu ¢arkin dénmesi i¢in siirekli iretir. Nesneleri Urettigi gibi
ihtiyaglar1 da tiretir.

‘Ikinci boliim” de (s. 51-117) Baudrillard Tiiketim’i kuramsal bir zemine oturtuyor ve tiiketimin
toplumsal mantigindan s6z etmektedir. Kendiliginden ortaya ¢iktigini iddia ettigi fikrini yeniden gdzden
gegciriyor bu boliimde. Haz ve mutluluk olgusunun ideolojik giiciinden bahsediyor. Tiiketimle ilgili en
uzun Omiirlii ve inat¢1 yorumun idealist yorum oldugunu sdylemektedir. Buna gore; biiyiime bolluktur
ve bolluk demokrasidir. Buna gore tiiketimin mantiginda bollugun oldugunu, bunun bir refah getirisi
oldugunu ve bunun sonucu olarak esitlik¢i bir ideolojiyi getirdigi diisiiniilmektedir.

Baudrillard, bu béliimde tiiketimi okul, simif kurumu benzetmesiyle acikliyor. Insanlarin tagimis

oldugu smif kaygisinin temel ideolojisinin fetigist mantik oldugunu iddia ediyor. Buradaki fetigist
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mantik, tapinma esyasindan 6te put haline getirme anlamina da gelmektedir. Bireyleri tiiketime iten
giiclin altindaki duygulardan bahsederken, bu durumu fetis diinyanin bir dayatmasi olarak gormektedir.
Baudrillard’a gore tiiketim, biiylik markalarin insanlar icin belirli toplumsal statii faktoriine
doniismektedir. Bireyler tiikettikleriyle yeni bir kimlik olusturmaktadir. Kaliteli ya da markal: bir iiriin
tilketirse, kendince daha yiiksek statiiye ulasiyor. Hatta o iiriinii tiiketemeyenler iizerinde bir {istiinliik
sagliyor. Bu durum, agik¢asi paranin olusturdugu statiidiir ve paranin bireye gergekte verdigi mutluluk
yapay bir mutluluktur.

“Ihtiyaglarin artmasiyla iiretimin artmasini karsi karsiya getirmek, belirleyici ‘ara’ degiskeni
gozler oniine sermeye donmektir: bu degisken ise farklilagsmadir. Dolayisiyla iliskinin, {irlinlerin artan
farklilasmasiyla toplumsal prestij talebinin artan farklilagma arasina yerlestirilmesi gereklidir”
(Baudrillard, 2014: 69). Insanlarin ¢ogu aslinda bu prestiji satin almak igin tiiketim yapmaktadur.
Aslinda bireyler, digerlerinden farkli olmak i¢in tiiketim yaparken digerlerinden farklar1 kalmamaktadir.
Tiiketim, tektiplesme yoniinde bir harekete doniigmiistiir. Baudrillard’a gore tiikketimin diger bir temel
mantig1, begenilme ve kabul gorme arzusudur. Bireyler tiiketirken haz alir. Tiiketim olgusu ortak
davranig bigimleri ile birlikte bir tiiketim kiiltlirii olusturmanin &tesinde biiyiik etkilere sahiptir. Bu
durum tiiketim olgusunu, insan yagaminin her aninda giiclii ve derin etkilere sahip olan bir ideoloji haline
getirmistir. Tiiketim artik bir tiir gostergedir ve ideoloji igerir. Tiiketim kavramina bir ideoloji olarak
bakilirsa Cevizei (1999)’nin ifadesine gore, belli bir donemi kapsamas1 yoniiyle postmodern c¢agin
ideolojisine, sosyal yasamda farklilik yaratmaya olanak saglayan temel gosterge olmasi yoniiyle de
toplumsal inang biitlinline karst gelmektedir. Bireylere kazandirdig, tiiketim merkezli bakis agisiyla
yasam tarzlarini sekillendirmektedir.

Yine bu bdliimde tiiketimin eril ve disil model ayrimina da dikkat ¢ekiyor. Kadina, kendinden
hoslanmasini ve 6zen gostermesini disil model iizerinden dayatir. Bu da ortaya ¢ikan narsist bir boyuttan
s0z edilmesini ¢agristirir. Ayni durum eril model i¢cinde s6z konusur. Baz1 kisimlarda ise eril ve disil
modelin yapisal ve hiyerarsik karsitligi pekistirilerek vurgu yapilir. Bu kisimda bir kez daha toplumsal
kategoriler ve cinsiyetlerle karistirilmamasi gereken ayirt edici modeller s6z konusudur. Soyle ki
yayilma, birbirinden etkilenme ve etkileme her yerde goriilebilir bir durumdur. Modern erkek de modern
kadin da kendini begendirme konusunda 6zendirilir ve birer rekabet ve gii¢ unsuru haline getirilebilir.

“‘Ugiincii boliim” de (s. 121-241) “Kitle Iletisim Araglari, Bos Zaman Aktiviteleri ve Cinsiyet’
baslig1 altinda yazmus oldugu son boliimde Baudrillard, kitle iletisim araglari igerisinde reklamin
Oonemine ve konumuna Ozellikle vurgu yapiyor. “Reklamin kitle iletisim islevi daha ¢ok reklamin
Ozerklesmis, yani ger¢ek nesnelere, gergek bir diinyaya, bir gondergesele degil, bir gostergeden digerine,
bir nesneden digerine, bir tiiketiciden digerine gonderme yapan ara¢ mantigindan kaynaklanir” seklinde
bir ifadede bulunuyor. (Baudrillard, 1997: 149). Buradan da reklamin simgesel sistem diizleminde bir
sOylemi iirettigini varsayabiliriz. Baudrillar’a gore aslinda iletilen imgeler, gostergeler ya da nesneler
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kazanmasini bir kiiltiir gostergesi olarak incelemektedir. Bu bdliimde bedenin durumu, bedenin
tiikketilmesi ve kadin bedeninin nasil tiiketim nesnesi haline doniistiigii izerinde duruyor.

“Narsistik kiilt nesnesi ya da toplumsal taktik ve ritiiel 6gesi olarak ele alinan bedenin bu uzun
kutsallastirma siirecinde giizellik ve erotizm iki ana leitmotivdir” (Baudrillard, 1997: 159). Bedenin
cevresini saran saglik, tedavi, perhiz, gilizellik, bedenle ilgili bakimlar, erillik-disilik, gibi kavramlar
bedenin bir kurtulus, bir aragtirma nesnesine doniistiigliniin kanitidir. Beden artik bu ideolojik diizende
gergek manasiyla ruhun yerini almig durumdadir. “Bedenin statiisii bir kiiltiir olgusudur” ve bu olgunun
ekonomik bir degeri olduguna gonderme yapan, Jean Baudrillard’in ifadelerine gore insanlar, tarih
boyunca, hep bir bedene sahip olmadiklarina inandirilmaya ¢alisildi. Giiniimiize geldigimizde ise tam
tersi bir sekilde, israr derecesin de bir bedene sahip olduklarina ikna edilmeye calisiimaktadir
(Baudrillard, 2012: 150). Erkek diistinen bir ruhken, kadin mutlak bir bedeni temsil etmektedir. Genel
olarak bakildiginda kadinin varligi, bedenin varliginin yadsinmasi ile anlasilmaktadir goriisii mevcuttur.
Toplumlar, sosyal yapilar ve iligki sekillerine ilintili olarak kadin bedenin statiisii ayn1 kalmis, erkegin
de bir bedeninin oldugunun farkina varilmistir. Zamanla tiiketimler, hizmete evirilmeye baglamistir. Her
seyin hizmete doniismesi, bir diger baglikta tartisiliyor. Tiiketicinin aslinda kendini farkli ve degerli
hissetmek, ilgi gormek i¢in tiilketimde bulundugu ilgiyi satin aldigin1 ve bu sayede aslinda kendini
odiillendirdigini anlayabiliriz.

Sonug itibariyle Baudrillard, bu eserinde tiiketim, nesne, beden, bos zaman, ihtiyag, haz, gibi
bir¢ok kavramin anlamlarinin ¢ok daha otesine gectiklerini irdeliyor. Bizi tiiketim yapmaya iten giiclin
altindaki duygu ve ideolojilerin 6zellikle iizerinde duruyor. Tiiketim, sadece herhangi bir iiriinii ya da
hizmeti satin almaktan ziyade bireyin varligini, yasiyor oldugunu hissetmesine sebep olan bir ara¢ haline

donlismiistiir.
ARASTIRMA VE YAYIN ETiGi BEYANI
Caligmada kullanilan yontem etik kurul iznini gerektirmemektedir.
DESTEK BEYANI
Bu ¢alisma herhangi bir kisi veya kurulus tarafindan desteklenmemistir.
CIKAR CATISMASI BEYANI

Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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