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Oz: Bu galismada, Osmaniye ili Bahge ilcesinde biber salgas tiiketimi, tiiketim tercihleri ve biber salgas: tiiketiminde etkili
olan unsurlar ele alinmis; ayrica, biber salgasi tiiketiminin bazi sosyo-ekonomik o6zellikler ile iligkisi incelenmistir.
Arastirmada olasilikli olmayan érnekleme ydntemlerinden Kolayda Ornekleme Yontemi kullamlarak 160 aile iiyesi ile anket
yapilmustir. Biber salgasi temini ile annenin ¢alisma durumu ve ailenin yasam yeri arasindaki iligki ki-kare analizi ile ortaya
konulmustur. Biber salgasi temininde dikkate alinan unsurlar, 5°li likert dl¢egi kullanilarak incelenmis ve mod bulunarak
analiz edilmistir. Tiiketicilerin biber salcast satin alirken dikkat ettigi hususlar ile bazi sosyo-ekonomik 6zellikler arasindaki
iligkilerin tespitinde Kruskal-Wallis testi ve Mann Whitney-U testleri kullanilmigtir. Arastirma sonuglarma gore, biber
salgasini disaridan satin alanlarm biber salgasinin koyu renkli olmasi ve taze olmast ile cinsiyet arasinda ve kivaminin iyi
olmasi ile aylik gelir arasinda anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir. Ambalaji salgay1 koruma sagladig i¢in gerekli goren
tiiketicilerin tamami1 ambalajli biber salgasini tercih ederken, biber salgasini gorerek satin almak isteyen tiiketicilerin tamami
ise korumay1 dnemsemeden paketsiz biber sal¢asini tercih etmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Bahce ilcesi, biber salcasi, sosyo-ekonomik, tercih

Factors Affecting Consumers' Preferences for Consumption of Pepper
Paste: Example of Osmaniye-Bahce District, Tiirkiye

Abstract: In this study, the consumption of pepper paste, consumption preferences and the factors affecting the consumption
of pepper paste in Bahge district of Osmaniye province were discussed; In addition, the relationship between pepper paste
consumption and some socio-economic characteristics was investigated. In the study, a survey was conducted with 160 family
members by using the Convenience Sampling Method, which is one of the Non-Probability Sampling Methods. The
relationship between the consumption of pepper paste, working status of the mother and the living place of the family was
revealed by the chi-square analysis. The factors taken into account in the supply of pepper paste were examined using a 5-
point Likert scale and analyzed by finding the mode. The Kruskal-Wallis and the Mann Whitney-U tests were used to
determine the relationships between the issues that consumers pay attention to when purchasing pepper paste and some socio-
economic characteristics. According to the results of the study, it was determined that there was a significant relationship
between the dark color and freshness of the pepper paste and the gender, and between the consistency and the monthly income.
While all consumers who see the packaging as necessary because it provides protection, prefer packaged pepper paste, all
consumers who want to see and buy pepper paste prefer unpackaged pepper paste regardless of protection.

Keywords: Bahge district, papper paste, socio-economic, preference
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1. Giris

Biber, meyvesi yenen sebzelerden olup, ¢ok gesitli
amaclarla  kullanilmaktadir.  Kiiltiiri  yapilan
biberler Solanaceae familyasinin 98 cinsinden biri
olan Capsicum cinsi igerisinde yer almaktadir.
Capsicum cinsinde 38 olan tiir sayis1 yeni bulunan
5 tiirle birlikte 43 olarak belirlenmistir (Mavi, 2020;
Ermis, 2021). Biber diinyada oldugu gibi
Tirkiye’de tiiketimi yogun olan sebze tiirleri
arasindadir. Diinyada iiretilen biberin yaklasik
% 7.2’sini Tirkiye tiretmektedir. Tirkiye 2.782.354
ton biber iretimini 95.000 hektar alanda
yapmaktadir. Cin ve Meksika’dan sonra igiincii
siradadir  (Anonymous, 2019; Ermis, 2021).
Tiirkiye’nin kapya biber iiretimi 1.234.423 ton,
dolmalik biber tretimi 371.918 ton, sivri biber
iiretimi 902.203 ton, carliston biber iiretimi 117.125
tondur (Ermis, 2021; Anonim, 2023). Kirmiz1 biber,
A ve C vitaminleri bakimmdan zengin bir sebzedir
(Doymaz ve Pala, 2002; Akbay ve ark., 2012).
Ayrica kalsiyum, fosfor ve potasyum minerallerini
de igeren ve zararli kimyasallara karsi insan
viicudunu savunan bir besin kaynagidir (Cuhadar,
2008; Akbay ve ark., 2012). Yemek, salata, tursu,
sos yapiminda, sal¢a iiretiminde kullanilmakta ve
konservelere aroma katmaktadir (Topak ve ark.,
2008; Akbay ve ark., 2012). Taze ve kurutulmus
haliyle 6nemli bir kullanim potansiyeline sahip olan
kirmiz1 biber, diinyada ve Tiirkiye’de Onemli
miktarda iiretilmektedir (Akbay ve ark., 2012).
Biber; diinyada ve Tiirkiye’de islenmis ve yari
islenmis olarak kullanilan kirmizi biber, sal¢alik
olarak da iretilmektedir (Giil ve ark.,, 2005;
Gozener ve Sayili, 2014). Biber salcasi; kirmizi
biberden iiretilen, kisin kullanilmak tizere saklanan,
yemeklere lezzet katan, piire halinde bir besindir.
Salca yapiminda biber kullanimi 6zellikle giiney
bolgelerde oldukga yaygindir. Tiirkiye’de 2022 yili
itibariyle salgalik biber ekim alan1 362.989 dekar ve
iretimi 1.481.612 ton olarak gerceklesmistir.
Salgalik biber {iretiminde Marmara Bolgesi,
Akdeniz Bolgesi, Ege Bolgesi ve Giineydogu
Anadolu Bolgesi ilk dort siray1 almaktadir. Calisma
alan1 olarak secilen Bahce ilgcesi Osmaniye iline
bagh olup, Istatistiki Bélge Birimi smniflamasina
gore Akdeniz Boélgesi’nde (Diizey 1) ve Diizey 2
smiflamasina gére TR 63 bolgesinde yer almaktadir
(Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye). Akdeniz
Bolgesi’nin salgalik biber iiretimi 463.614 ton, TR
63 bolgesinin salgalik biber tiretimi 80.958 ton,
Osmaniye ilinin salgalik biber dretimi ise 13.917
ton olarak gerceklesmistir (Anonim, 2023).

Tiirkiye’de salca tiiketimi ile ilgili olarak
yapilan ¢aligma sayis1 sinirhidir (Giil ve ark., 2005;
Orug Biiyilikbay ve ark., 2009; Gozener ve Sayili,
2014). Bu nedenle ¢alismanin literatiire katki
yapacag diigiiniilmektedir. Bu c¢alismanin amaci,

Osmaniye ili Bahge ilgesinde yasayan ailelerin
biber salcasi tiikketim durumlarini belirlemek ve
biber salgasi tiiketiminde temin ve tercih
durumlarini ortaya koymaktir.

2. Materyal ve Yontem

Bu aragtirma; biber salgasmin tiiketimi ile ilgili
olarak Osmaniye ilinin Bahge ilge merkezinde
yasayan aile bireyleri ile yliz-yilize goriismek sureti
ile elde edilen birincil verilere dayali olarak yapilan
bir ¢aligmadir. Calismada anketler, 2021 yilimnin
Ekim-Kasim aylarinda yapilmistir. Anket formu,
salca tiiketimine yonelik yapilmig olan ¢aligmalar
incelenerek aragtirmacilar tarafindan diizenlenerek
hazirlanmistir. Ayrica, arastirmada konu ile ilgili
olarak yapilmig ikincil ~ verilerden de
yararlanilmistir. Arastirmada, biber salgasi tiiketen
160 aile bireyi ile goriisiilmistiir. Bu calismada,
olasilikli olmayan oOrnekleme yontemlerinden
kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Kolayda
ornekleme yontemi, ana kiitleden segilecek ornek
kesimin arastirmacinin yargist ile tespit edildigi
yontemdir (Hasiloglu ve ark., 2015; Keskin ve ark.,
2021). Kolayda  orneklemede  popiilasyon
birimlerine ¢ok kolay ve diisik maliyetlerle
ulagilmaktadir.  Sokakta, parklarda, otobiis
duraklarinda, kafelerde istasyonlarda, okullarda
yapilan Orneklemeler kolaylik orneklemesidir.
Giinlik yasantimizda ¢ok sik kullanilmaktadir.
Uriinlerin  pazarlanmas1 ve talep yaratilmasi
konularinda iiriin tattirllmast ve promosyon
uygulamalarinda kullanilabilmektedir (Oguz ve
Karakayaci, 2017). Verilerin degerlendirilmesinde,
oransal dagilimlar, frekans ve ¢apraz tablolar
kullanilmig, biber sal¢asi temininde annenin
calisma durumu, biber salg¢asi temini ve yasam
alani, annenin egitim durumu ve salga temini ortaya
konulmus ve Ki-kare testi yapilmig, biber salcasi
satin alirken Onem verilen unsurlar ve Onem
dereceleri ile biber salgasini digaridan satin alan
tiiketicilerin tercih ettikleri yerlerde dnem verdikleri
kriterler belirlenmis ve Kruskal-Wallis ve Mann
Whitney-U testleri yapilmistir. Likert tipi sorularda
verinin niteligi nedeniyle mod kullanilmistir.

3. Bulgular ve Tartisma

3.1. Ailelerin sosyo-demografik ozellikleri

Aragtirma kapsamindaki ailelerin demografik
Ozellikleri Tablo 1’de verilmistir. Aragtirmaya
katilanlarin 148’1 kadin (% 92.5), 12’si erkektir
(% 7.5). Bireyler yas gruplarma gore 4’e ayrilarak
incelenmigtir. Buna gore, 18-25 yas grubunda 3
(% 1.9), 26-40 yas grubunda 42 (% 26.3), 41-50 yas
grubunda 56 (% 35.0), 51 ve iizeri yas grubunda 59
(% 36.8) kisi oldugu belirlenmistir. Arastirma
kapsamindaki ailelerde aile birey sayis1 dagilimina
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bakildiginda, 1-3 kisilik aileden olusanlarin orani
% 37.5, 4-6 kisilik ailelerden olusanlarin orani
% 61.9, 7 ve ilizeri kisilik ailelerden olusanlarin
orani ise % 0.6 olarak belirlenmistir. Ortalama aile
birey sayist 3.95 kisidir (Tablo 1). Gdzener ve
Sayili (2014) Adana ili Cukurova ilgesinde sal¢a
tikketim tercihleri ve tliketimi etkileyen faktorleri
belirlemek amaciyla yaptiklar1 ¢alismada, ailelerin
% 80.67’sinin 1-4 kisiden ve ortalama aile birey
sayisinin 1.55 kisiden olustugunu belirtmislerdir.
Giil ve ark. (2005) Adana ili merkezinde
tiketicilerin biber salgasi tiiketimini etkileyen
faktorleri belirlemek icin yaptiklar1 calismada
Adana’da ortalama aile birey sayisini 4.3 kisi olarak
belirlemislerdir.  Mevcut c¢aligmada, incelenen
ailelerden goriisiilen kisilerin % 25.6’s1 isci,
% 14.40 memur, % 10.6’s1 serbest meslek,
% 16.9’u esnaf, % 30.0’u emekli, % 2.5’ ise issiz
olduklarin1 belirtmislerdir. Incelenen tiiketicilerin
% 89.410 evli, % 10.6’s1 ise bekardir. Ailelerin
% 24.4’4 5.000 TL’den daha az, % 42.5’1i 5001-
7500 TL, % 33.1°’i ise 7.501 TL’den daha fazla
gelire sahiptir. Ailelerin yaptiklar1 aylik gida
harcamalar1 incelendiginde, ayda 1.000 TL’den
daha az harcama yapanlarin oran1 % 38.1, 1.001-
2000 TL aras1 harcama yapanlarin oran1 % 45.6 ve
2001 TL’den fazla harcama yapanlarin orani ise
% 16.3’tiir (Tablo 1).

Tablo 1. Sosyo-demografik ozellikler
Table 1. Socio-demographic characteristics

Ozellikler Say1 Oran
(adet) (%)

Cinsiyet Kadin 148 92.5
Erkek 12 7.5

18-25 3 1.9

26-40 42 26.3

Yas grubu 41-50 56 350
51-+ 59 36.8

. . 1-3 60 37.5
il‘;fgek‘ birey 4-6 99 619
7-+ 1 0.6

Isci 41 25.6

Memur 23 14.4

Aile reisinin Serbest meslek 17 10.6
meslegi Esnaf 27 16.9
Emekli 48 30.0

Issiz 4 2.5

. Evli 143 89.4
Medeni durum = 5o 17 106
Aile geliri <5.000 39 24 .4
(TL ay) 5.001-7.500 68 42.5
>7.501 53 33.1

Ailenin gida <1.000 61 38.1
harcamasi 1.001-2.000 73 45.6
(TL ay™) >2.001 26 16.3

3.2. Gelir gruplari ve biber salcas: titketimi

Tiiketicilerin mensup olduklar1 ailelerin gelir
gruplarma gore yillik biber salgasi tiiketim
miktarlari, tiketim degerleri ve ortalama gida
harcamalar1 Tablo 2’de verilmistir. Biber salcasi
tiiketim miktar1 birinci gelir grubunda 11.4 kg yil!,
ikinci gelir grubunda 11.5 kg yil'!, igiincii gelir
grubunda 14.3 kg yil' olarak hesaplanmistir.
Ortalama tiiketim 12.4 kg yil"’dir (Tablo 2). Adana
ilinde yapilan bir ¢aligmada yillik biber salgasi
tilketimi ortalama 16.68 kg olarak bulunmustur
(Giil ve ark., 2005). Gozener ve Sayili (2014)
yaptiklart ¢alismada ise biber salgasi tliketimini
ortalama 11.58 kg olarak hesaplamislardir. Gozener
ve Sayili (2014) tarafindan bulunan ortalama salga
tiiketim miktar1 ile Bahge il¢esinde ortalama salga
tiiketim miktar1 birbirine yakin bulunmustur. Biber
salcas1 tiiketim degerinin gelir gruplarina gore
dagilimi birinci gelir grubunda 327 TL yil!, ikinci
gelir grubunda 340 TL y1l'!, igiincii gelir grubunda
ise 346 TL y1l'""dir. Ortalama gida harcamasi birinci
gelir grubunda 12.396 TL wil!, ikinci gelir
grubunda 17.047 TL y1l'}, iigiincii gelir grubunda ise
26.309 TL yal'""dir. Gelir gruplari ortalamasi 18.972
TL yil'"’dir. Gida harcamasi iginde biber salgasi
harcama orani birinci gelir grubunda % 2.6, ikinci
gelir grubunda % 2.0, iigiincii gelir grubunda % 1.3
olarak hesaplanmistir (Tablo 2). Gelir miktari
arttik¢a biber salgasi tiiketim miktarinin ve tiikketim
degerinin arttigini, ancak gida harcamasi iginde
salca harcamasinin mutlak olarak artmasina karsin
nispi olarak azaldigini soyleyebiliriz.

Tablo 2. Gelir dagilimina gore biber sal¢asi tiiketim
miktar1 ve harcamalari

Table 2. Pepper paste consumption amount and
expenditures according to income distribution

Gida
Biber Biber Ortalama harcamasi
Gelir salcast  salgasi \da iginde
gruplari tiketim  tiiketim har famam biber
(TL ay™) miktar1  degeri TL vil- salgas1
(kg yiI'") (TL yal'h) (TL y1l) harcamasi
pay1 (%)
<5.000 11.4 327 12.396 2.6
5.001-7.500 11.5 340 17.047 2.0
>7.501 14.3 346 26.309 1.3
Ortalama 124 339 18.972 1.8

Tiiketicilere ailede gida aligverislerini kimin
yaptig1 sorusu yoneltilmistir. Tiiketicilerin % 44.3’1
anne, % 31.3’4 anne-baba beraber, % 24.4’1 ise
baba cevabini vermistir. Tiiketicilere salga tiiketiyor
musunuz? sorusu yoneltilmis; % 59.4’{ normal bir
tiketimlerinin oldugunu, % 32.5’i ¢ok salca
tiikkettiklerini, % 7.5°1 az tiikettiklerini, % 0.6’s1 ise
cok az tiikettikleri cevabini vermistir. Tiiketicilere
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domates salgcast mi? yoksa biber salgast mi?
tiikettikleri sorulmustur. Tiiketicilerin hepsi biber
salcas1 tiikettiklerini belirtmistir. Ancak % 6.3°1
sadece biber salgasi tiikettiklerini, % 5.6’s1 domates
salcasin1 daha cok tiikettiklerini, % 80.6’s1 biber
salcasin1 daha c¢ok tiikettiklerini, % 7.5’1 ise
ikisinden de esit miktarda tiikettiklerini belirtmistir.
Biber salgasini daha ¢ok tiiketiyoruz diyenlerin
orani oldukga yiiksektir (% 80.6).

3.3. Biber salcas1 temini

Tiiketicilere biber salgasini nasil temin ettikleri
sorusu yoneltilmistir. Tiiketicilerin 29’u (% 18.1)
biber salgasini satin aldiklarini, 131’1 (% 81.9) ise
evde yaptiklarim1 belirtmistir. Buradan biber
salcasinin Bahge ilgesinde biiyilik bir oranda evde
yapildig1 sonucunu ¢ikarabiliriz (Tablo 3). Sayili ve
ark. (2008) Tokat ilinde yaptiklar1 arastirmada
tiikketicilerin biber salgasint % 62.8 oraninda satin
aldiklarmi, % 21.3’Uniin  evde kendilerinin
yaptigini, % 15.9’unun hem evde yaptigimi hem
hazir satin aldigini tespit etmislerdir. Giil ve ark.
(2005) Adana ilinde yaptiklart c¢alismada ise
tiketicilerin biber salcasin1 % 61.6 oraninda evde
yaptiklarini tespit etmislerdir.

Tablo 3. Biber sal¢asi temini
Table 3. Supply of pepper paste

Say1 %
Satin aliyorum 29 18.1
Evde yapiyorum 131 81.9
Toplam 160 100.0

Tiiketicilere salgay1 neden evde yapmayi tercih
ettikleri, birden fazla  segenckle cevap
verebilecekleri ifade edilerek  yoneltilmistir.
Tiiketicilerin % 29.4’1 daha ucuza mal oldugu i¢in,
% 71.3’1 daha temiz olacagini diisiindiikleri i¢in,
% 35.0°1 katkt maddesi igermedigi i¢in, % 56.9’u
kendi damak tadma uydugu i¢in, % 27.5’1 ise evde
yapabilme olanagina sahip oldugu i¢in cevabimni
vermistir (Tablo 4). Burada dikkati ¢eken 6nemli
bir nokta tiiketicilerin ucuza mal olmasi segenegini
daha az tercih etmeleridir. Damak tadi ve lezzete
onem verme ve yemege lezzet katma durumunun
tiikketiciler acisindan olduk¢a dnemli oldugu goze
carpmaktadir.

Tablo 4. Tiiketicilerin biber salcasini evde yapma
nedenleri

Table 4. Reasons for consumers to make pepper paste
at home

Say1 %
Daha temiz oluyor 114 713
Kendi damak tadima gére yapiyorum 91 56.9
Katki maddesi igermedigi i¢in 56  35.0
Ucuza mal oluyor 47 294
Evde yapma olanagina sahibim 44 275
Toplam 352

Tiiketiciler birden gok segenek belirtmistir.

Biber salgasini disaridan satin alan tiiketicilere
nedenleri sorulmustur. Tiketicilere birden fazla

segenekle cevap verebilecekleri belirtilmistir.
Tiiketicilerin % 62.1’1f zamanmin olmamasi,
ortaminin  olmamasi, ugrasmak istemiyorum

cevaplarim1 vermislerdir. Anket sonuglarina gore;
% 65.5’1 daha lezzetli bulmasi, % 31.0°1 daha temiz
olacagint  dislinmesi, % 27.6’s1  yapmay1
bilmemesi, % 10.3’l ise ucuza mal olmamasi gibi
sebeplerle salgay1 disaridan almaktadir (Tablo 5).
Biber salgasini satin alan ailelerde annelerin
% 82.8’1 galismayan, % 17.2°si ise c¢aligandir.
Salgay1 kendisi yapanlarin % 86.3’li caligmayan,
% 13.7°si ise c¢aligan annelerden olusmaktadir
(Tablo 6).

Tablo 5. Tiiketicilerin biber salcasim1 disaridan
alma nedenleri

Table 5. Reasons for consumers to buy pepper paste
from outside

Say1 %

Dabha lezzetli buluyorum 19 65.5
Zamanim yok 18 62.1
Ortamim yok 18 62.1
Ugragmak istemiyorum 18 62.1
Daha temiz olacagimi diisiniiyorum 9 31.0
Yapmay1 bilmiyorum 8 27.6
Ucuza mal oluyor 3 10.3
Toplam 93

Tiiketiciler birden ¢ok segenek belirtmistir.

Tablo 6. Biber salcasi temininde annenin calisma,
calismama durumu

Table 6. The employment status of the mother in
obtaining pepper paste

Satin Kendim
Toplam
aliyorum  yapiyorum
Sayi % Say1 % Sayt %
Calismayan 24 82.8 113 863 137 85.6
Calisan S 172 18 137 23 144
Toplam 29 100.0 131 100.0 160 100.0

¥2=0.236, p= 0.627>0.05 anlamsiz

Biber salcasim1 satin aliyorum diyenlerin
% 69.0’u apartmanda, % 31.0°1 ise miistakil evde
oturmaktadir. Kendim yapryorum diyenlerin
% 52.7°si apartmanda, % 47.3’ii miistakil evde
oturmaktadir. Tiiketicilerin % 55.6’s1 apartmanda,
% 44.4°1 ise miistakil evde oturmaktadir (Tablo 7).

Tablo 7. Biber salcasi temin sekli ve yasam alami
Table 7. The method of obtaining pepper paste and the
living area

Satin Kendim
Toplam
aliyorum yaplyorum
Say1 %  Sayi %  Sayi %
Apartman 20 69.0 69 527 89 556
Miistakil 9 310 62 473 71 444
Toplam 29 100.0 131 100.0 160 100.0

¥2=2.554, p=0.110>0.05 anlamsiz
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Incelenen ailelerde annenin egitim durumu ile
salca temini arasinda istatistiki agidan anlamli bir
iligkinin oldugu belirlenmistir (p= 0.049). Satin
altyorum diyenlerin % 48.3’1 ilkdgretim, % 44.8’1
lise, % 6.9’u ise Universite mezunudur. Kendim
yaptyorum diyenlerin % 63.4°4  ilkOgretim,
% 22.9’u lise, % 13.7’si ise Universite mezunudur
(Tablo 8).

Tablo 8. Annenin egitimi ve sal¢ca temini
Table 8. Mother's education and pepper paste supply

Satin Kendim
Toplam
aliyorum yaplyorum
Say1 % Say1 % Say1 %
IIkogretim 14 483 83 63.4 97 60.6
Lise 13 448 30 229 43 269
Universite 2 6.9 18 13.7 20 125
Toplam 29 100.0 131 100.0 160 100.0

%2=6.028, p=0.049<0.05 anlamli

3.4. Biber salcas1 satin alirken dikkate alinan
unsurlar

Aragtirma kapsamindaki biber salgast satin alan
ailelerde, satin alirken 6nem verilen konular 5°1i
likert 6l¢egi kullanilarak sorulmus, mod bulunarak
analiz edilmistir. Buna gore tiiketiciler, biber salcas1
satin alirken taze olmasinin (5), kivammin iyi
olmasmin (5) ¢ok oOnemli oldugu, tuzlu
olmamasinin 6nemli oldugu (4), koyu renkli olmasi
konusunda ise kararsiz kaldiklarm1 (3) ifade
etmiglerdir. Tiiketicilerin cinsiyetleri ile biber
salgas1 satin alirken Onem verdikleri unsurlar
arasinda anlaml: bir iliski olup olmadig: istatistiki
acidan incelenmistir. Taze olmast (p= 0.025) ve
koyu renkli olmamast (p= 0.003) ile cinsiyet
arasinda anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir.
Aylik gelir ile yapilan kargilastirmada kivamin iyi
olmast (p= 0.034) konusunda anlamli bir iliski
bulunmustur (Tablo 9).

Tablo 9. Biber sal¢asi satin alirken 6nem verilen unsurlar ve 6nem dereceleri
Table 9. Factors to be considered when purchasing pepper paste and their degree of importance

Yas gruplar™ Aylik gelir™ Aylik gldii*
18-25 <5.000 harcamasi
Mod Cinsiyet" 26-40 5.001-7.500 <1.000
41-50 ’>7 50’1 1.001-.000
50-+ - >2.001
Taze olmasi 5 0.025 0.266 0.900 0.669
Tuzlu olmamast 4 0.876 0.091 0.919 0.093
Koyu renkli olmamast 3 0.003 0.795 0.966 0.519
Kivamin iyi olmasi 5 0.138 0.712 0.034 0.177

1: Onemsiz, 2: Az 6nemli, 3: Kararsiz, 4: Onemli, 5: Cok 6nemli, *: Mann Whitney-U, **: Kruskal Wallis

3.5. Biber salcasi temin yerleri

Biber salgasi satin alman yerlerin tercihinde
cinsiyet agisindan bakildiginda, disaridan satin alan
ailelerde ikisinin erkek (% 6.9), 27’sinin kadmn
(% 93.1) oldugu goriilmis olup, iki erkek
tiketicinin de semt pazarimdan satin aldigi
belirlenmistir. Toplam 27 kadin tiiketicinin 7’si
tanidiktan (% 25.9), 5’1 marketten (% 18.5), 1571
(% 55.6) semt pazarindan satin almaktadir. Yas ile
biber salgasi satin alinan yerlerin tercihinin
belirlenmesi i¢in yapilan incelemede; 18-25 yas
araliginda kimsenin olmadigi, 26-40 yas araliginda
olan bir tiiketicinin (% 33.3) tanidiklardan, ikisinin
(% 66.7) ise semt pazarindan satin aldigi
goriilmiistiir. Aylik gelire gore satin alinan yerlerin
nereler olduguna bakildiginda; aylik geliri 500
TL’den az olanlarin ikisinin tanidiklardan (% 33.3),
ikisinin marketten (% 33.3), ikisinin (% 33.3) semt
pazarindan satin aldig1 belirlenmistir. Aylik geliri
5.001-7.500 TL arasinda olan tiiketicilerin ikisinin
(% 13.3) tanidiktan, ikisinin marketten (% 13.3), 11
tiketicinin (% 73.4) semt pazarindan aldig1
belirlenmistir. Aylik geliri 7.501 TL ve iizerinde
olan tiiketicilerin 3’iniin tanidiktan (% 37.5),

birinin marketten (% 12.5) dordiinlin ise semt
pazarindan (% 50.0) satin aldigi belirlenmistir
(Tablo 10).

Biber sal¢asini digaridan satin alan tiiketicilerin
tercih ettikleri yerlerde en ¢ok neye 6nem verdikleri
ve bazi demografik ozellikleri arasindaki iligkiler
incelenmis ve istatistiki analizler yapilmistir. Tercih
edilen yerlerde onemli kriterler 5°1i likert 6lgegi
kullanilarak analiz edilmis ve mod bulunmustur.
Buna gore tiiketiciler tercih edilen yerlerde iiriin
kalitesi ve tazeligin ¢ok Onemli oldugunu (5),
giivenilir olmasinin 6nemli oldugunu (4), mesafe
durumunun az 6nemli oldugunu (2), ucuz iiriin
olmasinin az 6nemli oldugunu (2), taksitlendirme
ve kartla 6deme hususlarmin 6nemsiz oldugunu (1)
beyan etmislerdir. Tiiketicilerin cinsiyetleri ile
biber salcasini disaridan temin ederken tercih
ettikleri yerlerde 6nem verdikleri kriterler arasinda
anlaml bir iligki olup olmadigini ortaya koymak
icin yapilan istatistiki analize gore, sadece giivenilir
olmast arasinda anlamli bir iligki oldugu
belirlenmistir (p=0.010). Yas gruplar1 ve satin alma
yerleri arasinda anlamli bir iliski olup olmadigina
bakilmig ve iriinlin tazeligi ile arasinda istatistiki
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Tablo 10. Biber salcasi satin alinan yerler ve bazi demografik ozellikler
Table 10. Places where pepper paste is purchased and some demographic characteristics

Tanidik Market Semt pazari Toplam
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Cinsiyet Erkek 0 0.0 0 0.0 2 100.0 2 100.0
Kadin 7 259 5 18.5 15 55.6 27 100.0
18-25 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0
Yas 26-40 1 333 0 0.0 2 66.7 3 100.0
41-50 6 40.0 2 13.3 7 46.7 15 100.0
51-+ 6 54.5 1 9.1 4 36.4 11 100.0
Aylik <5.000 2 333 2 333 2 333 6 100.0
gelir (TL) 5.001-7.500 2 13.3 2 13.3 11 73.4 15 100.0
>7.501 3 37.5 1 12.5 4 50.0 8 100.0
acidan  anlamli  bir  iliski  bulunmustur istatistiki olarak anlamli bir iliski bulunmustur

(p= 0.035). Aylik gelir ile satin alma yerleri
arasinda yapilan kargilagtirmada, ucuz olmasi
(p= 0.037) ve kartla 6deme (p= 0.010) arasinda
istatistiki  acidan anlamhi  bir iligki; aylik
gida harcamasi ile ilgili yapilan istatistiki
incelemede ise tanidik olmasi (p=0.040) arasinda

(Tablo 11). Biber salgasin1 digaridan satin
alan tiiketicilere biber sal¢asini konserve olarak mi
yoksa agiktan mi1 alirsiniz sorusu yoneltilmistir.
Tiiketicilerin % 82.7°1 sal¢ay1 agiktan aldiklarini,
% 17.3’i ise konserve olarak aldiklarim
belirtmistir.

Tablo 11. Biber salcasim1 disaridan satin alan tiiketicilerin tercih ettikleri yerlerde 6nem verdikleri

kriterler
Table 11. Criteria that consumers who purchase pepper paste from external sources prioritize in their preferred
locations
Yas gruplan™ Aylik gelir™ Aylik gld?*
18-25 <5.000 harcamast
Mod  Cinsiyet” 26-40 5.001-7.500 <1.000
41-50 '>7 50'1 1.001-.000
50-+ - >2.001
Mesafe 2 0.759 0.478 0.543 0.362
Ucuz olmasi 2 0.846 0.171 0.037 0.565
Uriiniin tazeligi 5 0.224 0.035 0.309 0.088
Uriin kalitesi 5 0.352 0.652 0,719 0.850
Tanidik olmast 2 0.044 0.254 0.273 0.040
Taksit imkani 1 0.384 0.109 0.895 0.953
Kartla 6deme 1 0.202 0.549 0.010 0.255
Giivenilir olmasi 4 0.010 0.108 0.932 0.273

1: Onemsiz, 2: Az 6nemli, 3: Kararsiz, 4: Onemli, 5: Cok 6nemli, *: Mann Whitney-U, **: Kruskal Wallis

3.6. Biber salcasinda ambalaj tercihi

Ambalaj; iirliniin temiz ve saglam kalmasini
saglayan,  irlini  muhafaza  ederek  raf
Omriini uzatan ve iriiniin albenisini artirarak
tiiketicilerin ~ dikkatini  ¢eken  Onemli  bir
aractir. Tiiketicinin bir {irlin{i satin alma kararinda,
ambalaj tizerindeki etiket bilgilerinin etkisi olduk¢a
fazladir (Kilig ve Aydm Eryilmaz, 2021).
Caligmada, biber sal¢asini digaridan satin alan
tilketicilere salcanin ambalaj ile satiliyor olmasi
sizin i¢in Onemli midir? sorusu yoneltilmistir.
Tiiketicilerin % 72.4’d (21) “evet” cevabmi
veritken, % 27.6’st (8) “hayir, 6nemli degil”
cevabint vermigtir. Tiiketiciler bu soruya birden
fazla segenek belirterek cevap vermistir. Ambalaj
gerekli cevabini veren tiiketicilerin hepsi iiriine
koruma sagladigini diisiinmektedir (Tablo 12).

Tablo 12. Tiiketicilerin biber sal¢cas1 ambalaji
goriisleri

Table 12. Opinions of consumers about the packaging
of pepper paste

Ambalaj gerekli Say1 %
Koruma sagladig i¢in 21 100.0
Uriin bilgisi igerdiginden 9 429
Tagima islemini kolaylastirdigindan 3 143
Saklama imkani saglamakta 11 524
Aligverisi kolaylastirmakta 1 438
Uriine standart kazandirmakta 5 238
Hijyen agisindan 15 714

Toplam 66

Ambalaj gereksiz
Gorerek almak 8 100.0
Tadina bakmak 8 100.0
Ambalaj {izeri iiriin bilgilerine giivenmem 2 25.0

Toplam 18

Tiiketiciler birden ¢ok segenek belirtmistir.

196

Tiirkiye Tarimsal Arastirmalar Dergisi - Turkish Journal of Agricultural Research

10(2): 191-198



TAPKI ve SACMALIOGLU

Tiiketicilerin % 42.9u iiriin bilgisi igerdiginden,
% 14.3’1 tasima isleminde kolaylik sagladigindan,
% 52.4°1 saklama imkam sagladig: icin, % 4.8’1
aligverisi kolaylastirdigindan, % 23.8’1 iirline
standart kazandirdigindan, % 71.4’1 ise hijyen
acisindan ambalaji gerekli bulmustur. Ambalajin
gereksiz oldugunu sdyleyen tiiketicilerin ise tamami
gorerek almay1 tercih ettiklerinden, hepsi tadina
bakarak almak istediklerinden ve % 25’1 ise ambalaj
iizeri Urlin bilgilerine giivenmediginden ambalaj
gereksiz bulmuslardir (Tablo 12).

4. Sonuc ve Oneriler

Yapilan caligmada, gelir gruplarmma gore gida
harcamasi i¢inde biber salgasi tilketim harcamasinin
paymin, gelir miktar1 arttikga oransal olarak
azalirken, miktar olarak arttig1 goriilmektedir.
Yillik ortalama biber salgasi tiiketimi 12.4 kg olarak
hesaplanmigtir. Calisma kapsamia alman aile
iiyeleri biber salgasim1 biiyilk oranda evde
yapiklarimi belirtmistir (% 81.9). Satin alanlarin
oransal pay1 ise % 18.1 olarak hesaplanmigstir. Biber
salcasini evde yapmay1 tercih edenler ucuza mal
olmasi, daha temiz oldugunu diisiinmeleri, katki
maddesi kullanmadiklari, damak tatlarina daha gok

hitap etmesi ve evde yapma imkanlarinin
olmasindan, disaridan alanlar ise, daha lezzetli
olmasi, ugragsmak istememeleri, ortamlarin

olmayis1 ve zamanlarinin olmayisi gibi sebeplerden
dolay1 digaridan aldiklarini ileri siirmiislerdir. Biber
salgcasin1 disaridan satin alanlarin dikkate aldiklar:
unsurlardan taze olmasi ve kivaminin iyi olmasi ¢ok
onemli bulunmustur. Biber salgasi tiiketimi ilgeyi
de icine alan TR 63 bdlgesinde ve Akdeniz
bolgesinde yaygin kullanimi olan ve yemeklerde
yogun olarak tercih edilen bir driindiir. Salga
kullanimmin yaygin oldugu ve evde yapiminin
giderek azaldigi bilinmekle birlikte, ilgcede hala
evde yapim oldukg¢a yaygindir. Evde yapilmayan ve
disardan alinan salg¢a i¢in ambalaj, hem koruma
sagladigr icin hem de hijyen sagladig: i¢in tercih
edilmektedir. Ambalaj tercihi tiiketici tercihlerinin
degistigi ve tiiketici bilincinin arttiginin  bir
gostergesidir. Ambalaji gereksiz bulan tiiketiciler
daha az sayidadir. Bazi tiiketiciler tarafindan
ambalaj gorerek almak, tadina bakarak almak i¢in
istenmemekte ve ambalaj iizerindeki bilgilere
tiketicilerin ~ bir  kismi  glivenmemektedir.
Tiiketicilerin ambalajli {iriinlere olan giiveni
olduk¢a yiiksek olmakla birlikte ambalajli {iriin
tiikketimi ve hijyen konusunda tiiketicilerin daha ¢ok
bilinglenmesi ve bilgilendirilmesi gerekmektedir.

gordiiklerini/okuduklarini ve onayladiklarmi beyan
ederler.

Finansman

Bu arastirma, hi¢bir dig finansman almamustir.

Cikar Catismas1 Beyam

Tiim yazarlar, bu ¢alisma igin herhangi bir ¢ikar
catismasi olmadigini beyan etmektedir.
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