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Lowenthal, kitle idollerinin biyografilerinin degisiminin nasil bir ydnde seyrettigi ve ortaya konulan déontsimun toplumsal

ya da ekonomik degisimlerle iliskisinin olup olmadigini agiga kavusturmaya calismistir. Lowenthal'in kitle idolleri
hakkindaki calismalari, 21. ylzyilda da etkisini sUrdurecek bir potansiyele sahiptir. Lowenthal’in izledigi cer¢cevenin temel
alindigl bu ¢alismada Turkiye merkezli sosyal medya platformlarindaki kitle idolleri baglaminda bir arastirma yapilmistir.
Instagram ve Twitter gibi sosyal medya platformlarinda yer alan kitle idollerinin konumunun ortaya ¢ikarilmasi arastirma
konusunu olusturmaktadir. Bu ¢alismadaki amag, gunimuz Turkiye'sinde sosyal medya platformlarinda yer alan kitle
idollerinin kendini sunma tarzlarinin nasil gergeklestigi ve ne tur bir ekonomik model ortaya koyduklaridir. Calismada
Turkiye'de 14-64 yas arasinda kullanimi en ¢ok tercih edilen sosyal ag platformlarindan olan Instagram ve Twitter tercih
edilmistir. Takipgi sayisi baz alinarak Turkiye merkezli ilk 100 bireysel Instagram ve Twitter hesaplari icerik analizine tabi
tutulmustur. Kitle idolleri olarak isimlendirilen kisilerin mesleklerinin agirlikl bir bicimde tuketim kategorisinde oldugu
sonucuna varilmistir. incelenen hesaplardaki Gnltlik, birinin destegi ile degil kisilerin kendi cabalariyla elde edilmistir
ve girisimcilik ruhu 6n plana cikarilmistir. Gandmuz kitle idollerinin toplumsal yapinin ekonomik kosullarini yansittigi
goérunurdur. Emek piyasasinda artan riskler beraberinde emek giderek bireysellesmistir. S6z konusu bireysellik hem

kitlesel anlamdaki tuketim nesneleri hem de kendi kendilerinin Ureticileri de olduklarini agiga gikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Lowenthal, Kitle Idolleri, Instagram, Twitter, UnlUlGk Kaltard.

ABSTRACT

Lowenthal has attempted to uncover the transformation of biographies of mass idols and whether there is a relationship
between this transformation and social or economic changes. Lowenthal’s research on mass idols has a potential to
continue its influence in the 21st century. Based on the framework followed by Lowenthal, this study was conducted in
the context of mass idols on Turkish-centered social media platforms. In this study, based on the framework followed by
Lowenthal, research was conducted in the context of mass idols on Turkish-centered social media platforms. This study
aims to reveal how mass idols present themselves on social media platforms such as Instagram and Twitter in today'’s
Turkey and what kind of economic model they put forward. Instagram and Twitter, which are the most preferred social
network platforms among the 14-64 age group in Turkey, were chosen for the content analysis of the first 100 individual
Instagram and Twitter accounts based on the number of followers. It was concluded that the professions of the people
referred to as mass idols were mainly in the consumption category. The celebrity of the accounts examined was not
obtained with the support of someone else, but with the efforts of the individuals and the spirit of entrepreneurship was
highlighted. It appears that today’'s mass idols reflect the economic conditions of the social structure. Increasing risks in
the labor market have made labor increasingly individualized. This individualism has revealed both mass consumption

objects and producers of themselves.

Keywords: Lowenthal, Mass Idols, Instagram, Twitter, Celebrity Culture.
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Giris

Sohretin eglence endustrisi  aracihdiyla nasil
yaratildigi, Kkitlelere ne sekillerde satildigr ve
bu suUrecin kapitalist ekonomi politigin yeni
bir asamasinin sdmurulmesiyle nasil baglantili
oldugu sorusu, yirminci yUzyilin ilk yazarlarindan
bazilarini ilgilendirmistir (Littler, 2015, s. 121).
Ozellikle Theodor Adorno, Max Horkheimer
ve Leo Lowenthal dahil olmak Uzere Frankfurt
Okulu'yla baglantili yazarlar bu konular ekseninde
analizler gercgeklestirmislerdir. GUnUumuzde, yirmi
birinci yUzyildaki sdhret olgusu bir arag¢ olarak
konumlanmaktadir (Duffy ve Pooley, 2019, s. 28).
Baska bir ifadeyle bu ddnemdeki séhret yani
Unlulik kaltdrd mevcut toplumsal, ekonomik ve
siyasi kosullari halka iletmeye yarayan bir aragtir.
Lowenthal, bu bagdlamda Unlu biyografileri
ekseninde Kkitle idolleri Uzerine bir c¢alisma
gerceklestirmistir.

internet kullaniminin giderek arttigi bir cadda
teknolojinin gelismesine bagdli olarak sosyal medya
platformlarinin goérundrlidgu én plandadir. Sosyal
medya platformlari, toplumlarin ve toplumu
olusturan bireylerin hem bir araya gelmesine hem
de birbirleriyle etkilesim kurarak bilgi yayllmasina
ve paylasimda bulunulmasina yardimci olan bir
yaziim sistemi olarak tanimlanmaktadir (Fuchs,
2014, s. 53; Labinaz ve Sbisa, 2021, s. 67). Ozellikle
internet teknolojisinin gelisimiyle ortaya c¢ikan
etkilesimli sosyal medya platformlari araciligiyla
sosyal mesafe giderek azalmaktadir. Azalan sosyal
mesafe UnlUler ile onlarin hayranlari arasindaki
badin artmasina yol acmaktadir. Buna gore,
unluler kendilerini izleyenler icin izlenim yonetimi
gergeklestirmek zorunda kalmaktadir.

Lowenthalin  kitle idolleri  Uzerine yaptigi
calismalardan yola c¢ikarak c¢agdas medya
kaltlrdndn  kitlesel idollerinin  analiz  edildigi
calismalar mevcuttur. Ornegin, populer
biyografilerin  bir halkla iliskiler araci olarak
kullanildigr temelinden hareket ederek halkla
iliskiler pratiginin  modern zamanlarin hikaye
anlaticiligr oldugunu o6ne suren bir calismada
Vehbi Kog biyografileri incelenmistir (Akgay, 2017).

Bir diger calisma ise Brooke Erin Duffy ve Jefferson
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Pooley (2019) tarafindan gercgeklestiriimistir.
Burada Lowenthal'in galismasi temelinde Amerika
ozelinde kitle idollerinin gunUmuzde gorunurluk
kazandigi dergiler, talk showlar ve sosyal medya
platformlari incelenmistir. Ayrica yine Lowenthal'in
¢alismasindan yararlanarak Turk basininda yer
alan populer yasam o&ykulerinin iceriklerini ve
kahramanlarinin niteliklerini mercek altina alan bir

tez calismasi bulunmaktadir (Evrenosoglu, 2007).

Lowenthal, Amerika'da The Saturday Evening Post
ve Collier’s adl yUksek tirajli iki magazin dergisinde
yayimlanan uUnlU biyografilerinin icerik analizini
yapmistir. Kitle idollerinin Zaferi (The Triumph of
Mass Idols) adli bu ¢alisma populer biyografilerin
yillar iginde Uretim idollerinin tiketim idollerine
donUstugu  sonucunu  ortaya koymaktadir.
Lowenthal, dénemin idolleri baglaminda &ne
cikarilan bu degdisimi ekonomideki degdisimin
bir gostergesi olarak  degerlendirmektedir.
Boylece s6z konusu bu biyografilerin nasil bir
degisime ugradigl, bu degisimin toplumsal ve
ekonomik degisimle iliskisinin olup olmadigi aciga

kavusturulmaya calisiimistir.

Yukarida bahsedilenicerik analiziyoluyla medyanin
bizi yonlendirdigini sdylemekten ziyade bir otoriter
ses olarak bize dogru olan budur, bu sekilde
anlamak ve bakmak gerekir, sizin yeriniz budur gibi
soylemlerin olusmasi bakimindaniginde bulunulan
durumun neden énemli oldugu da anlasiimaktadir.
Boylece bu tarz bir analiz, alanda yer alan tum etki
tartismalarindan uzaklasilmasina ragmen onu
tam da psisik gerceve olarak adlandirabilecek bir
otoriter sesinyada birendustrinin bize hitabiolarak
ele almaktadir. Lowenthal s6z konusu ¢alismalarini
Amerika'da aslinda Lazarsfeld'in de parcgasi oldugu
Columbia Universitesi cercevesinde yurttulen

calismalar ekseninde yapmistir.

GUnUmuzde de cagdas medya kultdrunde yer alan
kitle idolleri incelenerek hem populer iletisimin
ve sosyal medyada kendini sunma tarzlarinin
nasil gergeklestigi hem de nasil bir ekonomik
model sunduklari meselesi aydinlatiimasi gereken
konular arasinda yer almaktadir. Bu arastirmada

Lowenthal'in izledigi cerceve temel alinmistir.
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Turkiye merkezli sosyal medya platformlarinda
yer alan kitle idolleri temelinde bir arastirma
gerceklestirilmistir. GUnumuz Turkiye'sinde sosyal
medya platformlari baglaminda kitle idollerinin
konumunu ortaya koymak amaclanmistir. Kitle
idollerinin  sosyal medyada kendini sunma
tarzlarinin nasil gergeklestigine ve ne tur bir
ekonomik model sunduklarina odaklaniimistir. S6z
konusu baglamda analiz edilmek Uzere TUrkiye'de
14-64 yas arasinda kullanimi en ¢ok tercih edilen
(Kemp, 2022) sosyal ag platformlarindan Instagram
ve Twitter tercih edilmistir. Takipgi sayisina gore
Turkiye merkezli ilk 100 bireysel Instagram ve
Twitter hesaplari incelenmistir.

Bu calismada ilk olarak Uretim Idollerinden
Tliketim Idollerine: Kitle idollerinin Zaferi bashg
altinda Lowenthal'in Kitle idollerinin Zaferi adl
calismasi hakkinda bilgiler verilmistir. Ardindan
yer alan Sinirlarin Belirsizlesmesi: Sosyal Medya
Cagindaki Unldlik Kaltara  adli baslkta ise
sosyal medya platformlari Uzerinden gelisen
Uunluluk kulturlerine iliskin genel bilgiler Gzerinde
durulmustur. Son olarak da yapilan incelemede
Lowenthal'in izledigi yoldan yararlanarak sosyal
medya platformlari baglaminda kitle idollerinin
sosyal medyada kendini sunma tarzlari ve ne tur bir
ekonomik model sunduklari ekseninde konumlari

ortaya konulmustur.

Uretim idollerinden Tiiketim idollerine:
Kitle idollerinin Zaferi

Hem eser hem de eseri yaratan Kisiyi toplumsal ve
siyasal baglaminda yorumlayabilmek onemlidir.
Bununla birlikte kitle kdlturunu var eden kosullari
ve o kosullar igerisinde eseri yaratani ve eserin
nereye dustugunu anlayarak kitle kultUru elestirisi
yapllmasi gerekir. Buradan yola ¢ikildiginda ortaya
konulan bilgiler ¢cercevesinde bir ideoloji elestirisi
gelistirmenin elestirel teorinin yapmak istedigi
sey oldugu sdylenebilmektedir. Toplumdaki
otoriterligin ve baskinin aragsal hakimiyetinin
gorunur kilindigr alanlar hem kitle hem de populer
kultlru icine almaktadir. Populer biyografiler, belli
isimler, basari dykusu olarak éne ¢ikmis, cikarilmis
ya da kendisini basari 6ykUsu olarak anlatan ve
anlattiran isimler Uzerinden bir analiz yapmak bu
anlamda degerlidir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Frankfurt Okulu c¢evresinin  dusunurlerinden
biri olan Leo Lowenthal tarafindan populer
yasam Oykuleri ve kitle kulturd baglaminda pek
¢ok calisma yapilmistir. Lowenthal, Frankfurt
Okulu'yla yollari ayrildiktan sonraki donemde de
kitle kulturayle ilgili incelemelerini strdUrmustur
(Jay, 2014, s. 337). Edebiyat ve toplumsal sistem,
yazarin toplumdaki konumu, yazinsal materyaller
olarak toplumsal sorunlar ve toplum, son olarak
ise basarinin toplumsal belirleyicileri olmak Uzere
dort adet analiz alani belirlemistir (Kejanlioglu,
2005, s. 213). Belirlenen bu analiz alanlari ekseninde
Knut Hamsun'un romanlari, Dostoyevski'nin
alimlanmasi ve populer biyografiler Uzerine
incelemeler yapmistir. S6z konusu bu calismalar,
gunumuz kitle iletisiminde ve Kkitle kultdrinde
farkhlasan olgularin  gdrulmesi ve doénemin
analizinin yapilmasi agisindan oldukg¢a 6nemlidir.

Lowenthal, Birinci DUnya Savasi'nin ardindan
Almanya'daki populer biyografiler baglaminda
icerik analizi gerceklestirmistir (Jay, 2014, s. 337).
Analizin sonucunda ise genel olarak Alman
biyografilerinde kahramanlarin  hem yaratici
kisiler hem de siradan insanlar yani herkes gibi
sunulduklariniortaya koymustur (Kejanhoglu,2005,
s. 214). Bunun yaninda Amerikan dergilerindeki
biyografilerle ilgili benzer bir inceleme daha
yapmistir. Bu calisma ise, ilk dnce Lazarsfeld ve
Stanton'un derledigi Radyo Arastirmasi: 1942-1943
(Radio Research: 1942-1943) adli kitapta Populer
Dergilerde Biyografiler bashgiyla, ardindan da
Lowenthal'in Edebiyat, Popdler Kultur ve Toplum
(Literature, Popular Culture, and Society) kitabinda
Kitle idollerinin Zaferi (The Triumph of Mass Idols)
adiyla yayimlanmistir (Jay, 2014, s. 337; Lowenthal,
2017, s. 168). S6z konusu arastirmada, ABD'de
yayimlanan The Saturday Evening Post (SEP) ve
Collier’'s olmak Uzere yuksek tirajli iki derginin
Nisan 1940- Mart 1941 arasindaki bir yillik yayini
incelenmistir (Lowenthal, 2017, s. 169). Lowenthal,
bu iki dergide yayimlanan 125 biyografik dykuyUu
analiz  ederken icerikleri; sosyolojik boyut,
psikolojik boyut, tarihsel boyut ve dil kullanimi
olmak Uzere dort sinifa ayirmistir (Kejanlioglu,
2005, s. 215; Lowenthal, 2017, s. 180). Ayrica,
Lowenthal inceledigi SEP ve Collier’s dergilerinde

yayimlanan yasam &oykulerinin mesleki konularini
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siyasi hayat, is ve meslek hayati ile eglence
alanlari  olmak Uzere U¢ grupta toplamistir
(Lowenthal, 2017, s. 171). Arastirmanin sonucunda
1901-1914 yillari arasinda dergilerde yer verilen
kisilerin politika ve is hayatindan geldigi ortaya
konulmustur. 1940-1941 yillar arasinda ise eglence
sektérinden ya da tuketim alanindan gelen
kisilerin biyografisine yer verildigi gorulmustur
(Kejanlioglu, 2005, s. 214-215). Ozellikle 1901-1914
yillari arasinda yapilan arastirmalarda eglence
dunyasindan gelen kisilerin ciddi sanatgilardan
ve yazarlardan secilmesine karsin, 1940’'lardaki
eglence dunyasini; spor ve iletisim alanindan
gelen kisiler olusturmaktadir (Lowenthal, 2017, s.
171). Baska bir deyisle, Lowenthal'in (2017, s. 176)
de belirttigi Uzere Uretim idolleri belirli bir yildan
sonra yerini tuketim idollerine birakmistir. Buradan
da anlasilacagi gibi Lowenthal, Gretim ve ardindan
tuketim ekonomisi ekseninde sz konusu degisimi
aciklamak amaciyla sosyoekonomik dénusumlere

yonelmistir.

Biyografilerde bireyin siyasetle veya genel
anlamda toplumsal sorunlarla iliskisine benzer
onemli konulara yonelik incelemede bulunan
Lowenthal, c¢alismasinin  sonunda yazarlarin
sectikleri bireylerin biyografilerindeki vurgunun
neredeyse tamaminin idollerin &zel hayatlariyla
ilgili oldugunu ortaya koymustur (Lowenthal, 1961,
s. 118). Calismada, yazarlarin sectikleri kisiler hem
ayrim goézetmeyen UstlUnlUk sifatlari yardimiyla
hem de onlari ortalama insan duzeyine mumkun
oldugunca yaklastiracak sekilde yorumlanmistir
(Lowenthal, 2017, s.180).

Ortalama bir bireyin potansiyelleriile onun hayatta
kalip kalamayacagina karar veren gucler arasindaki
ucurumo kadarartmistir kicansikintisinibastirmak
gerekliligi ortaya ¢cikmistir. Toplumun yapisina ayak
uyduramayan ve g¢esitli yapilanmalarin igerisinde
yer bulamayan bireylerin kahramanlari da kendileri
gibidir. Bdylece, bireylerin uyum saglayamadigi o
toplum icinde biraz olsun rahatlamasi saglanir.
Kendilerine benzer kahramanlarin yer aldigi
tuketim alaninda nasil davranacadini bilen birey
hata yapmaz (Lowenthal, 1961, s. 135). Birey,

“dikkatinin odagini daraltarak, énemli insanlarin
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zevk ve rahatsizliklarina katilarak kendi zevk
ve rahatsizliklarinin  onaylanmasinin  sagladigi
doyumu deneyimleyebilir” (Lowenthal, 2017, s.
203). Diger bir deyisle, tuketim alaninda éne gikmis
kisilere ilgisini veren ve bu sekilde bir deneyim
yasayan birey, ekonomik ya da siyasi alanlarda
yasanan karmasik meseleler ile toplumsal alandaki
catismalar gibi pek c¢ok zorlugun Uzerini kapatir.
Boylece, Unlu profilleri araciidiyla ekonomik
anlamda tuketim dlzenine uyum saglama konusu
hakkinda bir yol gizilmektedir.

Genel anlamda Lowenthal'in gergeklestirdigi kitle
idolleri calismasi, istikrarl olarak adlandirilabilecek
tek bir ortam olan dergilerdeki durumu ele almistir.
Calismanin yapildigi yillardan bu yana medyada
sunum bicimleri degismistir ve buna bagh olarak
anlu seyirci iliskisi etkilenmistir. Ozellikle internet
kullaniminin fazlasiyla arttigr gunumuzde, sosyal
medya platformlari insanlarin  yasamlarinda
vazgecilmez bir kavram olarak yer almaktadir.
Bireylerin hizli bir bi¢cimde birbirleriyle iletisim
kurmasini saglayan sosyal medya platformlarinda
ozellikle sdhret sahibi bireyler, pek ¢ok insana

rahatlikla ulasabilmektedir.

Sinirlarin Belirsizlesmesi: Sosyal Medya
Gagindaki Unliliik Kaltara

Etimolojik olarak Un-sdhret; hakkinda konusulma,
baska insanlarin sézlerine konu olma durumudur.
Terim, Latince fama kelimesinden tUremistir
ve her biri biraz farkli ¢cagrisimlara sahip bir dizi
benzer terimle (UnlU, kotu séhret, rezillik) su veya
bu sekilde baglantilidir. Bunun yaninda un, ayni
zamanda her zaman bir yanlis tanimaysa, o halde
ayni zamanda hi¢ bilinmemenin de kosuludur
(Roof, 2009, s.122).

Yirmi birinci yUzyilda degdisen ekonomik, sosyal ve
kaltarel olmak Gzere pek ¢cok kosul, ddneminigcinde
barindirdigr kavramlari da déntstime ugratmistir.
Buna bagdli olarak ¢agdas Unlu kavraminin
iki  anlatidan  olustugu  soylenebilmektedir.
ilk yaklagimda insanlarin basarilar, liyakatleri
yetenekleri veya &zel i¢csel nitelikleri sayesinde
Unlu olduklari ortaya konulmaktadir. Boylece

cevrelerine hayranlik ve ilgi uyandirmaktadirlar.
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Diger yaklasimda ise insanlar bir grup yatirrmci,
reklamci ve dergi yayincisi gibi yapilar tarafindan
toplu tuketim amaciyla yapay olarak Uretildikleri
icin Unlt olmaktadir. Bunlar bir anlamda fabrika
aranleridir (Gamson, 2011, s. 1062). ilkinde bu
kisilerin farkli, guclu, olaganustu niteliklere sahip
olduklarina vurgu yapilarak bu yUzden basariyi
elde ettikleri algisi olusturulmaktadir. ikincisinde
ise Unlu olarak adlandirilan kisiler aslinda siradan
bireylerdir ama digerlerinden daha sanshlardir
ve daha iyi pazarlanma sansina sahiplerdir. Buna
gore, icinde bulunulan kosullara bagl olarak sayg
gostermek ve dzdeslesmek arasinda gidip gelinen
bir durum ortaya ¢ikmaktadir.

internet  teknolojisinin  yapisindaki  dzellikler
sayesinde Unlulerin icinde bulunduklari durumu
degisiklige ugrattigi soylenebilmektedir.
Gamson'un (2011,s.1066) da belirttigi Uzere internet,
cevrimigi bir izleyici kitlesi olusturmayi basaranlar
icin cevrimdisi eglence dunyasina girmede bir
firlatma rampasi olarak gorev gdérmektedir.
Geleneksel unlulerin takipgileriyle aracisiz iliskiler
kurmak, hi¢ degilse boyle bir izlenim yaratmak icin
sosyal medya platformlarini kullanmalari sosyal
medya teknolojilerinin UnlU kultdrinde neden
oldugu dedisikliklerden biridir (Marwick, 2016,
s. 333). Cagin getirdigi olanaklar da g6z 6nunde
bulunduruldugunda Unluler ve diger insanlar
Instagram, Twitter ve Youtube gibi ayni izlenim
yonetimi platformlarina erisebilmektedir. Bdylece
Unlu ile gundelik hayat arasindaki gizgi belirsiz bir
hal alip sosyal mesafe kismi olarak ¢cokmektedir.
Yani belirli bir itibar olusturmaya c¢abalayan film
yildizlari, muzisyenler, sarkicilar gibi Kisilerle
rahatlikla bir 6zdeslesme durumu yasanmaktadir.

Sosyal medya, insanlarin kendilerinin baskalari
tarafindan tUketilecek kamusal bir kisilik olarak
gordukleri, takipgilere hitap etmek igin stratejik
yakinlk kullandiklari ve izleyicilerini hayranlar
olarak gordukleri bir kendini sunma teknigi olan
Mikro-Uunldligu mumkun kilmaktadir (Senft, 2013
akt. Marwick, 2016, s. 333-334). Mikro Unluluk
pratigi bir baska deyisle, baskalarinin da aynisini
yapmas! beklentisiyle, kisinin ¢evrimicgi kimligini

markali birmalmis gibi konuslandirma ve surdidrme
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taahhUdudur (Senft, 2013, s. 346). Sosyal medyada
kendine yer edinen mikro Unluluk, kullanicilarin
eski medyanin kaynaklarindan ve dayatmalarindan
bagimsiz bir takipgi kitlesi toplama becerisini dogal
karsilamaktadir. Cevrimigi olarak, kendi kendini
markalama kesinlikle bireysellesmis bir surectir.
Buradaki amag, sonunda reklam verenlerle
baglantilar kurmak ve daha genis bir kamu
varhgina yonelik c¢evrimici bir profil olusturmak
olsa da sosyal medya araciligiyla kendi markasini
olusturmak, sistem icinde guU¢li konumunu
koruyanlarla 6zel bir yakinligi gerektirmemektedir
(Khamisa ve digerleri, 2017, s. 198).

Bir dnceki bélumde bahsedildigi Uzere Lowenthal,
kaltarel anlamdaki Unu, genis cerceveli ekonomik
kosullarla iliskilendirmistir. Buradan yola
cikildiginda Unlu  profillerindeki  farklilasmada
calisma kosullarindaki  yaygin  dedisikliklerin
belirleyici bir faktdér oldugu sdylenebilmektedir
(Duffy ve Pooley, 2019). Sosyal medya platformlari,
stratejik anlamda bireylerin kendilerini ifade
edebilmesi icin uygun kosullari icermektedir.
Nerede ve hangi alanda c¢alistigi bir kenara
birakildiginda her birey, kendi kisisel markalari
odakli igerik paylasma ve ayni zamanda izleyici
olmayl devam ettirme kapasitesine sahiptir.
Bireyler, gunUmuz teknolojilerinin  dénUsume
ugrattigi toplumsal yapi icerisinde stratejik olarak
kendi kendini tanitmaya ve girisimcilik ruhlarini
one cikarmaya yatkinlardir, hatta bu durum bir

zorunluluk halini almistir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmada Turkiye merkezli iki buyUk sosyal
medya platformuna odaklanilmistir: Instagram
ve Twitter. S6z konusu sosyal ag platformlari
Tarkiye kullanici tabanlarinin genisligi, takipci/
takip eden ag yapilari ve dijital olarak kisisel yayin
saglama olanaklari g6z 6nunde bulundurularak
tercih edilmistir. Her iki platformda da kullanicilar
biyografilerinde fotograf yukleme ve kisa metinsel
aciklamalar yapma olanaklarina sahiptir. Bu sosyal
medya platformlarinda 2022 yilinda tnlulerin kendi
biyografilerini sunma stratejilerinin arastiriimasi
amaglanmistir. Baska bir deyisle sosyal medyada

boy goésteren kitle idollerinin kendilerini sunma
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tarzlarinin hem ne sekilde oldugu hem de ne tur
bir ekonomik modeli ortaya koyduklari eksenine

odaklaniimistir.

Amaclanan analizin gerceklestirilebilmesi icin
takipgi sayisina gore Turkiye merkezli ilk 100
bireysel Twitter ve Instagram hesabi belirlenmistir
(Tick Tock Boom Digital PR & Marketing, 2022).
Bu hesaplar icerik analizine tabi tutulmustur.
En cok takip edilen kullanicilara odaklanmanin
gerekgesinin  kitle onayh Unlu statusU oldugu
sOylenebilmektedir. Kurumsal hesaplar ve gruplar
kaldirilarak 100 bireysel hesap elde edilmistir.
Niceliksel verilere ulasmak amaciyla Lowenthal’in

calismasina benzer tablolar olusturulmustur.
Arastirmanin Bulgulari

Kitle idollerinin Kendilerini Tanimlama
Bicimleri

Tablo 1

incelenen Instagram hesaplarinda Unldler sosyal

medya platformunun  biyografi bdlimunde
kendilerini %58'lik bir oranla en ¢ok meslekleri
Uzerinden tanimlamislardir.  Bunun yaninda
unlUler mesleklerine ek olarak katildigi yarismalar,
aileleri, takipgi sayisi ya da egitimleri gibi unsurlari
hesaba katarak da kendilerini tanimlama firsatini
bulmuslardir. Ayrica mesleklerine hi¢ yer vermeden
yasadigi Ulkeler, ugurlu sayilarl, kendilerine
takilan lakaplar ya da egitimleri gibi alanlarda da
kendilerini tanimlamaktadirlar. Ornegdin, Yunus
Sedat Aydin  kendisini @Founder and Ceo
at YSA Group T@Business Entrepreneur;
Ekrem imamoglu , istanbul Blyliksehir Belediye
Baskani | Mayor of istanbul, Stkran Kaymak, Chef
| Yemek Kitabi Yazari | Workshop; Kalust Salcioglu,
Astrolog, yazar, oyuncu... Astrologer, author, actor...,
Esra Ezmeci, Klinik Psikolog & Yazar é Adli
Bilimler Doktora /; Burcu Kiratl, Siyah..... 23 Q?;

Eylul Ozturk Ozkan, MAU / Sahne Sanatlari

incelenen Instagram ve Twitter Hesaplarindaki Kitle idollerinin Kadin ve Erkek Dagilimlari

Kadin
Sayl Yuzde%
Instagram 46 46
Twitter 23 23

Uretim ve tUketim eksenine odaklanan Lowenthal,
kendi c¢alismasinda cinsiyet, yas, egitim duUzeyi
ve dogum yeri gibi demografik degiskenleri
dikkate almamistir. Fakat bu ¢alismada veri elde
etmek amacliyla en c¢ok takip edilen 100 hesap
incelendiginde Instagram'da %46 kadin ve %54
erkek oraniyla kadin ve erkek profilleri sayisinin
birbirine yakin oldugu gérulmektedir. Twitter'daise
%23 kadin ve %77 erkek olmak Uzere Instagram’a
oranla erkek dagilimi kadinlara oranla daha fazladir.

Tablo 2

Erkek Toplam
Sayl Yuzde% Say!
54 54 100
77 77 100

ve Cagdla Sikel, Miss Turkey, Anne, Model, Sunucu,
Sporcu, Oyuncu 11 Youtuber @ olarak
tanimlamistir. Buradan yola cikildiginda kisilerin
kendilerini yalniz bir unsurla tanimlamadigi
gorulmektedir.

Lowenthal'in biyografilerinde yayinlanan kisilerin
mesleklerini géz &nUne alarak olusturdugu
kategoriye benzer bir kategori olusturulmustur.
Bu dogrultuda meslekler Uretim (politikacilar,
edebiyat, gUzel sanatlar, akademi vb. ve

Instagram’'da idollerin Kendini Tanimlama Bicimleri

Instagram’da Kendini Tanimlama
Meslek

Meslek (yarisma + egitim+ es + takipgi sayisi)

Diger (yasadigi Ulke + lakap - ugurlu say! + egitim)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sayi %Yuzde
m 58
3 16
5 26
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Tablo 3

Kitle idollerinin Profillerinde Mesl|

Uretim
Sayi Yuzde%
Instagram 17 16
Twitter 33 33
Instagram+Twitter 50 25

tuketim alani (sinema, spor, medya dunyasl vb.)
olmak Uzereikigrubaayrilmistir. Aralarinda oyuncu,
futbolcu, fenomen, manken, komedyen, televizyon
sunucusu-programcisi,  karikaturist ve sarkici
olmak Uzere Instagram’da ve Twitter'da incelenen
200 kisi igerisinde toplam Uretim kategorisini
%25'lik bir oran olusturmaktadir. %75'lik kesimi ise
agirlikli olarak siyasetgiler, bunun yaninda yazarlar,
psikolog, is insani ve akademisyenler meydana
getirmektedir.

Sosyal medya platformlarindan

hem Instagram hem de Twitter'da Tablo 3'te de

eki Anlamda Uretim ve TUketim Oranlari

57

Tuketim Toplam
Sayi Yuzde% Sayi
83 84 100
67 67 100
150 75 200
gorulecegi gibi tuketim alani Uretim alaninin

Uzerindedir.

Bireylerin sahip oldugu meslekler

kategorisinde Uretim alani tuketim kategorisinin

gerisinde kalmistir.

Sosyal medya biyografilerinde

bireylerin

mesleklerinin  Uretim ve tuketim kategorisine

ayriirken dikkat c¢eken noktalardan birisi

birden c¢ok meslek tanimlanmasidir.

de
Tablo 4

incelendiginde bir kisinin birden fazla vasfi Uzerine

alarak kendilerini
Tablo 4

cesitli

Instagram’'da idollerin Belirttigi Meslekleri

isim

Taha Ozer
Ruggero Pasquarelli
Esra Ezmeci

Berk Atan

Melisa Asli Pamuk.
Kalust Salcioglu
Selin Cigerci
Burcu Esmersoy
Dilan Polat
Tuvana TUrkay
Eyltl Ozturk Ozkan
Mahfi Egilmez
Ece Erken

Burcu Esmersoy
Banu Glven
Metin Uca
Oguzhan Ugur
Cagri Taner

Eser Yenenler
ilber Ortayli

Ozgur Demirtas

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Meslek Tanimlamasi Instagram
Fenomen-Muzisyen
Sarkici-Oyuncu

Psikolog-Yazar

Oyuncu-Manken

Oyuncu-Model

Astrolog, yazar, oyuncu

internet Unlusu, Sarkici
Oyuncu-Televizyon Sunucusu
Dijital icerik Ureticisi-Guzellik Merkezi Sahibi
Oyuncu-Sarkici

Oyuncu-Fenomen

iktisat Uzmani, Yazar, Akademisyen
Sunucu, Oyuncu

Televizyon Sunucusu, Oyuncu
Muhabir, Haber Sunucusu

Sunucu, Televizyon Programcisi
Muzisyen, ydnetmen, senarist ve internet Kisiligi
internet Fenomeni, Yazar

Oyuncu, Komedyen, Sunucu
Tarihgi, Akademisyen, Yazar

Ekonomist, Yazar
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sonucuna ulasiimistir. Sabit, tek bir meslek yerine
¢ok yonlu ve pek ¢ok nitelige sahip olundugunun
gostergesiolarak ¢esitli meslekleri yapabilen Kisiler
one ¢lkmaktadir.

Reklam, Bilgi Yayilimi ve ifade Olanaginin
Gerceklesmesi

Sabitlenmis Tweetler
Tablo 5

Sabitlenmis Tweet Turleri

Sabitlenmis Tweet Tiira Sayl Yizde %
Reklam 16 49
Siyaset 10 30
Diger 7 21

Kullanicilarin attigi tweetler Uzerindeki etkilesim
saylisini arttirmak ve Twitter hesabina giren kisilerin
atilan 6nemli tweetleri gdézden kacirmamalarini
saglamak adina Twitter hesaplarinda tweetler
sabitlenebilmektedir (Twitter, 2022). Buna gore,
incelenen 100 Twitter hesabinda 33 kisinin
sabitlenmis tweeti oldugu tespit edilmistir. S6z
konusu sabitlenen tweetlerin %49'u  Kisilerin
kendi reklamlarini igerirken, %30'u siyasi, %21
ise ekonomik, toplumsal, aile ve spor icerikli
paylasimlardan meydana gelmektedir.

Ornegin, Demet Akalin “Yep Yeni Sarkim “Bensiz
Olsun” Tum Dijital Platformlarda Yayinda! Klip Net
D Mdazik'de Yayina Girdi Emegi Gegene Herkese
Tesekkurler Y Q "diyerekyenisarkisinin ¢ciktigini
Twitter'da sabitleyip, takipgilerinin bu bilgiye
kolaylklaerismesinisaglamayiamacglamistir.Bunun
yaninda, Sila Gengoglu'nun #KalksinUyuyanlar
klibimiz yayinda! (b (b Hadise Acikg6z'in
“#HayHay Q) 4", Sertab
Yuregim- Sertab Erener & Saniser Klibi YouTube'ta

Erener'in  “Vur

yayinda!”, Murat Dalkili¢'in “Yerin Dibi"” yayinda!
), “BengU’nUn “#BayilaBayila yayinda Q" ve
Ebru Gundes'in “EbruGlndesDinliyor albdmu tam
dijital muzik platformlarinda ﬁﬁ C’g’" seklinde
paylastiklari tweetler de kendi reklamlarini yapan
Unluleri ortaya koymaktadir (Demet Akalin, 2022;
Sila Gengoglu, 2022; Hadise, 2021; Sertab Erener,
2022; Murat Dalkilig, 2021; Bengu, 2022; Ebru
GuUndes, 2022). Gulben Ergen “Cildine dokunan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

tum drdnlerin #icindenevar bilinci ile secenlere @
gulbenatural” ifadeleriyle sabitledigi tweette de
kendi Urinunun reklamini yapmaktadir (Gulben
Ergen, 2021).
Sabitlenmis  tweetler bireylerin  reklamlarini
yapmanin yani sira kendilerini diger insanlara
kars! ifade edebilme olanagini da saglamaktadir.
Ornegin, Can Dundar'in “Ekrana cikip saatlerce
iktidari elestirmeyin;, onu biz de yapariz. Siz
bize, istanbula el kondudunda, adayiniz
tutuklandiginda, HDP kapatildiginda, milisler
sokaga salindiginda, segimde hile yapildiginda
ne yapacadinizi anlatin.” ifadesi, onun iktidara
karsi bildirimini dile getirmektedir. Bunun yaninda
#Erdogan, adimi terér listesine yazdirmis, basima
para odult  koydurmus. Seref madalyasidir.
Aldim, gégsime taktim. Cevabim bu aksam @
Ozguruz_org 'da #Bi/ango'da...@ tweetini de
sabitleyerek kendini agiklama ve diger insanlara
karsi  bilgilendirme islevini gerceklestirmeye
(Dundar, 2022). Yine

UzUmcU'nun “Arkadaslar, canlar, dostlar, gerginlik

calismaktadir Levent
yaratmanin tek c¢ikar yol oldugunu dusinen;
saldirganligi ve kavgayi kendine duistur edinmis
zavallinin tek bildigi oyuna gelmeyin. Her yénden
her tahammuld zorlayacak. Biliyorum zor ama
lutfen sakin olalim.” Cimleleri kriz aninda topluma
karsi bir seslenis ifadesini olusturmaktadir
(Uzimcl, 2022). Ugur Dundar, “Bankalarin
soyuldugu yillarda ne yaptin diye soran zir cahiller!
Iste bunu yaptim: Oku bakiiimmm cocugum!..”
diyerek kendisine ydneltilen elestirilere kanith bir
yaniti sabitlenmis tweet araciligiyla sunmaktadir
(Dundar, 2016).

Sabitlenmis tweetler Haluk Levent'in “Ahbap
dernegdi, Icisleri Bakanligi denetcileri tarafindan
denetlendi. Denetim raporu henlz ulast.
Rapor sonuglarini ¢ok yakinda Ahbap sitesinde
gorebilirsiniz. Kendim icin hi¢c begeni istemedim.
Ama Ahbaplarigin istiyorum Nice seffafve yeni
basarilara diyelim” yaptigi paylasim gibi toplumsal
sorumluluk igeren faaliyetlerin duyurulmasi icin de

hizl ve etkili bir cozim sunmaktadir (Levent, 2022).

Yukarida da ifade edildigi Uzere, sabitlenmis
tweetler Twitter sayfasinin en basinda oldugu
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icin takipciler tarafindan hizli  bir bicimde
erisilebilmektedir ve verilmek istenen mesaj

kolaylkla karsi tarafa ulasabilmektedir.

Ayrica siyasiler yaptiklari faaliyetleri, birbirlerine ve
halka karsi mesajlarini da gundeme goére yazdigi
tweetleri sabitleyebilmektedir. Ornegdin, Mansur
Yavas'in “Cocuklarin dsuddgu bir kentte hicbir
kalp 1sinamaz. Sosyal yardimlardan faydalanan
180 bin ailemizin Baskent Kartlarina 500'er TL'den
toplam 90 milyon TL dogalgaz destegini 5 Ocak’ta
yatiriyoruz." tweeti onun topluma yonelik yaptigi
faaliyetleri anlatmaktadir (Mansur Yavas, 2022).
Ahmet Davutoglu'nun “Bahgeli, hangi ¢apta bir
akil ve vicdanla butun yolsuzluk iddialarindan
vazgecgti?” sodzleri ise bir konuya ait bilginin
kaynagini arastirmak ve gidisatini sorgulamak
dogrultusunda séz konusu bilgiyi topluma
yonelik gdérunur kilmak amaciyla sabitlenmistir
(Davutoglu, 2022).

Toplumda yasanan ekonomik zamlarin katlanilmaz
oldugunun vurgulandigr “Gelen zamlari Japon
sanatgr Saori Yuki yorumluyor: #ZamGeldi” tweeti
Baho tarafindan sabitlenmistir (Baho, 2022).

Sonug olarak ekonomik, siyasi ve toplumsal
olmak Uzere guncel konularla ilgili Twitter'da
sabitlenmis tweetler yardimiyla takipgisi fazla olan
bireyler tarafindan birtakim bilgiler verilmektedir.
Genellikle tuketici konumundaki Unluler, bu
ozelligi kendi UrUnlerinin, konserlerinin ve yeni
cikan sarkilarinin  reklamlarini  yapmak icin
kullanmaktadir. Bir kisim tuketici kategorisindeki
unlu ise toplumu ilgilendiren glncel konular
hakkinda yorumlar yapmaktadir. Uretici kategoride
yer alan siyasetcilerin cogu da yaptiklari icraatlari
halka anlatmak ve siyasi anlamda kendi goruslerini

belirtmek amaciyla tweet atmaktadir.

Instagram’da One Cikanlar

Tablo 6

Instagram'da One Cikanlar

Instagram One Cikanlar Sayi Yuzde%
is / Reklam 23 38,98
Samimiyet + dogal haller + 26 6102

seyahat + reklam

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Instagram  Hikayeleri  insanlarin  kendilerini
ifade etme tarzlarinin 6nemli bir pargasini
olusturmaktadir. Hikayelerin 24 saatten fazla
saklanamamasina karsin paylasilan hikayeler 6ne
cikanlar halinde gruplanarak ve hikayelere profilde
yer verilerek kullanicilarin kimlikleri daha net bir
bicimde ifade edilebilmektedir. Instagram’da éne
cikanlar, kisiligin tum yonlerinin gosterilmesine
olanak tanimaktadir ve gec¢miste hikayelerde
paylasilan herhangi bir seyi dne ¢ikarabilmektedir

(Instagram, 2017).

100 hesap incelendiginde Instagram’da o6ne
cikanlarda paylasilan iceriklerin %38,98'ini yalnizca
is ve reklamlarin olusturdugu gdrulmektedir.
Geriye kalan %61,02'lik boélimde ise kisiler dogal,
samimi ev hallerini, hayvanlarla, cocuklariyla vakit
gegirirken cektikleri fotograflari, seyahatlerini
paylasmayi tercih etmislerdir. Bunlarin yaninda
yine reklam yUzU olduklari firmalar adina igerikleri
ya da kendi Urunlerini de tanitmaya devam
etmiglerdir.

Ekrem Imamoglu ve Mansur VYavas gibi
siyasetcilerin pek cogu spor, kultur sanat, teknoloji,
altyapi gibi alanlarda yapilan ¢alismalar ile il il- ilge
ilce duzenlenen mitingleri paylasmistir (Ekrem
imamoglu, 2022; Mansur Yavas, 2022). Yani hem
islerini dne cikarip hem de bir anlamda kendi
reklamlarini yapmislardir.

Yalnizca reklam yuzU olduklari isleri paylasan
anlaler de mevcuttur. Ornegin, Alp Navruz
Instagram sayfasinda 0One c¢lkanlarda reklam
yUzU oldugu Yves Rocher, DeFacto gibi firmalarla
cekimlerini paylasmistir (Navruz, 2022). Bunun
yaninda Cagla Sikel de yine yalnizca reklam
yUzU oldugu Go Student, Sagaza, Ema Jewellery
markalarinin paylasimina yer vermistir (Sikel, 2022).
Hatemoglu’nun reklam yUzu olan Akin Akin6zu de
yine bu markayla ilgili 6ne cikanlari kullanmay!
tercih etmistir (Akindzy, 2022).

Aldiklari reklamlar ve projeleriyle birlikte toplumsal
mesajlar verip, ailesiyle birlikte gecirdikleri
zamanlari Instagram’da dne ¢ikanlar bdlumunde

paylasan UnlUler de bulunmaktadir. Ornegin,
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Acun lhcali yaptigi paylasimlarda c¢ocuklarina,
yeni projelerine, dergi ¢ekimlerine ve toplumsal
mesajlara yer vermektedir (llicall, 2022). Tarkan da
yeni albUmu, muzik provalarinin yaninda gevresel
duyarhlik, iklim krizi gibi konulara deginmektedir.
Ayrica toplumsal mesajlari da ihmal etmeyen
Tarkan, esiyle olan fotograflarini paylasmaktadir
(Tarkan, 2022). Yine Fahriye Evren Ozcivit, Burcu
Kirath, Neslihan Atagul Dogulu gibi isimler hem
setlerden hem reklam filmlerinden hem de
aileleriyle birlikte yer aldiklari fotograflardan
paylasimlar gergeklestirmektedir (Evcen Ozgivit,
2022; Kiratl, 2022; Atagul Dogulu, 2022). Kadir
Dogulu'nun Instagram sayfasinda 6ne ¢ikanlarda
hayvanlarla fotograflari, Hatemoglu, Opel Mokka
markalarinin reklam yUzU ve oyun tanitimi yer
almaktadir (Dogulu, 2022). Gamze Ergel Yildirrm
we are flowers adli kendi markasini, seyahat ettigi
Ulkeleri, ailesiyle-cocuguyla paylastigi ev halleri
fotograflarini  éne c¢ikanlarina koymayi tercih
etmistir (Ercel Yildirim, 2022).

Ayrica bu platform sayesinde uUnlller kendi
haklarinda birtakim bilgileri de kendilerini takip
edenlere ulastirabilme olanagina sahiplerdir.
Ornegdin Dogus, Instagram’da éne cikanlarda
bir link paylasarak kendi hakkinda bilgilerin yer
aldig1 Google sayfasina yonlendirmektedir (Dogus,
2022). Bunun yaninda kendi Spotify sayfasini da
paylasmistir.

Unltler sahip oldugu yetenekleri de dogal ve
samimi bir bicimde hayranlariyla paylasmak
istemektedirler. Bunun 6rnegi ise Tuvana Turkay'in
Instagram o6ne cikanlarda yaptigi paylasimlarda
goérulmektedir.  Paylasimda  Tuvana  Turkay
evde piyano ve diger aletleri calmaktadir, sarki
soylemektedir, evdeki kedisiyle ve seyahat ettikleri
yerlere ait fotograflar paylasmistir (Turkay, 2022).

Genel olarak yalnizca is odakh reklam
paylasimlarinin  sayica biraz Ustun olmasina
ragmen unlulerin reklam paylasimlarina eslik eden
samimiyet ve dogallik unsurlari da mevcuttur.
Unluler evde cocuklariyla esiyle ya da hayvanlariyla
fotograflarini  paylasmaktadir.  Bunun yaninda

ciktiklari  seyahatlere de yer vermektedirler.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Uretici konumunda yer alan siyasilerde de durum
benzerdir; onlar da halkin iginde, onlardan biri
olduklarini ortaya koymak amaciyla halkla ilgili
samimi, onlarin dertlerini anlayan paylasimlarda
bulunmaktadirlar.

Cikilan seyahatlerden fotograflarin paylasiimasi ya
dasiradan halktarafindan maliagidan higbir zaman
alinamayacak olan Urunlerin reklaminin yapilmasi,
ayni anda one ¢ikarilan samimiyet ve siradanlik
temalarina zithk olusturmaktadir. Bu acidan
bakildiginda Unluler ¢gifte gorev Ustlenmektedir.

Kitle idollerinin Reklam Platformu

internet, girisken uyaricilar denilen uyaricilari
deneyimleme arzumuzu harekete gecirmektedir.
Yiyecek, cinsellik, iktidar, ¢atisma, zenginlik ve
siddet gibi tasvirleri iceren istemsiz bir bicimde
dikkat etmeye &nceden programlandigimiz
birtakim goéruntd ve sesler tarafindan uyarilara
maruz kalinmaktadir (Poe, 2019, s. 329). internette
firsat olarak ifade edilebilecek teknolojik aletler,
evler, kiyafetler, arabalar ve her tarzdan gdsterisli
drUnlerin yani sira araba-ugak kazalari ve siddet
goéruntuleri gibi rahatsiz edici talihsizliklerin
resimleri ve videolari yer almaktadir. YUzeysel
olarak hem keyif verici hem de rahatsiz edici
hisler uyandiran bu gérintl veya sesler
psikolojik acidan arzulari harekete gecgiren bir his
uyandirarak bir gesit uyarilmaya yol agmaktadir
(Poe, 2019, s. 330). Devamli olarak sdz konusu
goruntulere bakmak, onlarin arzulandigi anlamina
gelmektedir. incelenen kitle idollerinin sosyal
medya platformlarinda hem yUzU olduklari
markalarin, sahip olduklari isletmelerin hem de
kendi Urunlerinin, cikardiklari sarkilarin reklamlarini

yaptiklari gorulmektedir.

Tablo 7'de gdrulebilecedi gibi unluler yeni c¢ikan
sarkilarini, filmlerini, sahip oldugu isletmeleri
paylasmaktadirlar. Bu sekilde reklamini yaptiklari
drlnlere ve performanslara fazla sayida Kkisinin

ulasmasina olanak tanimaktadirlar.
Unldaler Instagram hesaplarinda kendi reklamlarini

yapma olanagina da sahiplerdir. Hadise, Murat
Boz, irem Derici ve Tarkan yeni sarkilarini
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Kitle idollerinin Yaptiklari Reklam Cesitleri/ Twitter

isim Twitter Reklamlari Tema

Cem Yilmaz
Okan Bayulgen http://dadasalon.com.tr/

#velhasil #tkalksinuyuyanlar

https://opensea.io/CEMYILMAZMCMLXXII|

Bireysel NFT'leri

Sahip oldugu isletmeler

Sl GenEee Y https://youtu.be/MyLs9FXObfO U Rl
) . #imdat O )

Hadise Acikgoz https://stageart.Ink.to/Imdat veni garki
digitalpr@pollproduction.com iYi YA yayinda Q

Hande Yener https:/www.youtube.com/watch?v=pTwz2zzDIdA&ab_ Yeni Sarki
channel=PollProduction

) \g \21] Recep Ivedik 7 Teaser Fragman w @

Recep ivedik https:/Mmwww.youtube.com/watch?v=40BmtMA9RtI&ab_ Yeni Film
channel=Recep%C4%BO0Ovedik
#BayilaBayila klibini izlemek i¢in Q

Bengu https://www.youtube.com/watch?v=pveRzdyfQZg&ab_ Ve Sart

channel=netdm%»C3%BCzik

paylasirlarken Murat Avci yeni kitabini paylasmistir.
Yeni godsterilerin  etkinlik takvimini paylasan
Yasemin Sakallioglu’nun yaninda Mustafa Ceceli
de konserlerinin takvimini paylasmistir. Tablo
8'de Instagram platformunda Unlulerin  kendi

reklamlarinin yaptiklari icerikler incelenebilir.

Duffy ve Pooley'nin (2019, s. 42) de belirttigi Uzere
gunumuz idollerinin ayirt edici yani, sattiklar
Urdnun kendileri olmasidir. Onlar bu figurleri kendi
kendinin hem Ureticisi hem reklamcisi hem de
saticisi olma rolu nedeniyle promosyon idolleri
olarak adlandirmislardir. TUrkiye'deki kitle idolleri

icin de ayni sey sdylenebilmektedir.

Lowenthal, c¢alismasinda kendi ddénemindeki
idollerin baskin ekonomik modelin bir yansimasi
oldugunu 6ne cikarmistir. Ayni sekilde Duffy ve
Pooley’'nin calismasinda da bireyiyalniz bir konuma
sokan ve is glUvencesini azaltan bir is dUnyasinin
ortaya c¢lkmasiyla gunumuz idollerinin  kendi
kendisini girisime yonlendirerek markalastiran bir
sdylemin yayginlik kazandigr vurgulanmaktadir.
ikinci DUnya Savasindan beri simdiye kadar gelir
dagiliminda artan esitsizlik, teknolojik gelismelerin
bazi sektdrlerde is glcUnun yerini almasi, vergiden
kacinma icin verilen tesvikler ve sosyal guvenlik
hizmetindeki kesintiler gibi ekonomideki pek ¢ok

gelismenin calisanlarin is hayatinda istikrarsizliga

Kitle idollerinin Yeni Cikardiklari islerin Reklamlarini Yapmalari/ Instagram

isim

Yeni c¢ikardiklari isler/ Instagram

Hadise #imdat @T@ tageart.Ink.to/Imda

Murat Boz
Demet Akalin
Murat Avcl
irem Derici

Ruggero

Yasemin Sakallioglu

Reynmen

#HarbiGuzel Remix Yayinda! youtu.be/gwB6ezxPRm

Bensiz Olsun JJ'J' youtu.be/J9DvDxM_ur8

Yeni kitabim Cg’“ @dogruduvaryikilmazkitabi

“Yaz GUIU" yayinda! izlemek icin: youtu.be/TSGnuAtEPSI

Ya esta disponible VAMOS PA LA PLAYA& Ink.to/VamosPalaPlaya

Siradaki gdsteriler icin Q www.biletix.com/etkinlik-grup/276915035/ISTANBUL/
tr?fbclid=PAAaZpt-xaz3Wkqc8Tt

M youtu.be/V22n-mEMLG8

Tarkan #SonDurak bfan.link/son-durak-2

Mustafa Ceceli

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

BOSTANCI KONSERI (#] suabiis zz0is
www.biletix.com/performance/ICCCA/001/TURKIYE/tr
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neden oldugu sonucuna varmislardir. Bireylerin
kendi bir
girisimcilige zorlandigi noktasi, emek piyasasinda

kendisini markalastiran yeni tar
ortaya ¢ikan belirsizlik ve istikrarsizliga yonelik bir
cevaptir.

Turkiye'nin 2022 yilindaki ekonomi
belirtildigi
Rusya-Ukrayna Savasl ve kuresel seviyede para

raporunda

Uzere, Ulke ekonomisi oOzellikle
politikasinda sikilastirici uygulamalarin etkisiyle
kotlye gitmeye baslamistir (SBB, 2022, s. 61).
ithalat
da

pazardaki birtakim gelismeler sonucunda ivme

Bunun yaninda dis ticaret ekseninde

fiyatlarindaki ~ onemli artiglar, ihracatin

kaybina ugdramasi gorunur olmustur. Ayrica,
Turkiye'nin uzun yilladir ugrastigi terdr sorunu,
issizlik sikintilari ve yolsuzluklar gibi pek cok sorun
ekonomisini  olumsuz

toplumun etkilemistir.

Dijitallesmenin etkisiyle  sosyal medyanin
sundugu olanaklar gergevesinde serbest calisma
biciminin yayginlasmasi da emek piyasasinda
yasanan degdisiklikler arasinda sayillmaktadir. TUm
bu ekonomik gelismelerin toplumdaki bireylerin
ozellikle de kitle idollerinin Uzerinde etkileri
bulunmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin  etkisiyle artan
goérunurlukler sayesinde bireyler genis kitleler
onunde kendilerini ifade etme ve genis bir kesimle
baglanti kurarak populerlik kazanma firsatini
yakalamaktadir. Baska bir ifadeyle bireyler kendi
markalarini yaratma, yani yeni bir kariyere sahip
olmaktadirlar. Boylece gunUimuz kitle idollerinin
ekonomik kitlelere

gunumuz kosullarinin

Tablo 9

S. Yanki OZCAN 62

iletilmesini saglayan bir aragc konumunda olduklari
soylenebilmektedir.

Soylenilen ve Kastedilen: Biyografi Yazilari

Instagram Biyografi Yazisi

Instagram’da kullanicilar, kendilerini tanimlayici
biyografi yazilari kullanabilmektedir. Bu baglamda
bakildiginda incelenen 100 Instagram profilinden
bazi kullanicilarin biyografiyazilarina Tablo 9'da yer
verilmistir. Yazilar genel olarak hicbir sey imkansiz
degildir, siz de basarabilirsiniz temelinde umudun
her zaman var olduguna yoneliktir.

Nusret'in  Hicbir sey imkdnsiz degildir; Esra
Erol Ozbir'in Nefes nefes aldikga umut hep var
cumleleri takipgileri
yonlendirmektedir (Nusret, 2022; Esra Erol, 2022).
Unltlerin icinde bulunduklari konuma herkesin

calismmaya ve basarmaya

ulasabilecedi ve pes edilmemesi gerektigi

vurgulanmistir.

Akin Akinézd’'ndn kelime oyunu yaptigr A kin
do it cUmlesinde genel olarak Unlulerin vermek
istedikleri mesaji icermektedir (Akindzu, 2022).
Akin yap, Akin yapabilir, onda o gl¢ var, sende de
buna sahipsin gibi tim bu cumlelerde takipgilerine
yukaridan bakmayan, hiyerarsik seviyeyi goz ardi

eden bir anlayis bulunmaktadir.

Melisa Asli Pamuk’'un Love conquers all Ask her
seyi fetheder ile Burak Ozdemir'in en guzel bagd
sevgidir cimleleri sevginin ve iyi niyetin her seyin
Ustesinden gelecegdini ortaya koymaktadir (Pamulk,

Kitle idollerinin Instagram Biyografi Yazilari

isim

Nusret

Burak Ozdemir

Instagram Biyografi Yazisi
Nothing is impossible \

En guzel bag sevgidir@ \\J
-Love is the greatest bond @ @

Living through giving P @

Be kind For No Reason!

Hakki Akdeniz

Don't give To Get,

Stay humble and always be grateful for what you have &

Esra Erol Ozbir

Melisa Asli Pamuk

Akin AkinozU

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Akin doit.

“Nefes aldik¢a, umut hep var”

Love conquers all
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2022; Ozdemir, 2022). Ornegin, Hakki Akdeniz' in
biyografi yazisinda hep nazik olun, algcakgonulld
kalin ve sahip olduklariniza stukredin yazmaktadir
(Akdeniz, 2022).

Duffyve Pooley (2019,s.28),inceledikleriprofillerden
hareketle gunumuz idolleri igin Ug¢ ozellik tespit
etmislerdir: meritokrasi sdylemi, girisimcilik ruhu
ve kendini ifade ederken basvurduklari gerceklik

vurgusu.

Tablo 9'daki paylasimlardan da anlasilacagdi Uzere
unlulerin bir kismi kendilerini takip eden halka
sevgidolu, algak géonullt ve nazik olunmasi ve sahip
olduklarina sukretmeleri konusunda nasihatte
bulunmaktadir. Higbir bicimde pes edilmemesi
gerektigi ve calisarak Unld olmus kisilerin
konumlarina herkes tarafindan ulasilabilecedi
ifade edilmistir. Duffy ve Pooley’'nin 6éne surdukleri
meritokrasi soyleminin Turkiye'deki Kkitle idolleri

icin de gecerli oldugu soylenebilmektedir.

Sonug olarak sosyal medya biyografi yazilarinda
hem takipgilerine Ustunluk taslamayan, onlarin
da kendileri gibi basarili olabilecegine dair vurgu
yapilmakta hem de diger yandan sahip olduklarina

sukretmeleri gerektigi belirtiimektedir.

Twitter Biyografi Yazisi

Twitter sosyal medya platformunda ise
takipgisi fazla olan 100 kisinin biyografi yazilari
incelendiginde kendi durumlarina iliskin
aciklamalarin® %39,13'lUk bir oranla en yuksek
sayida yer aldigi gérulmektedir. Ornegin, Levent
Uzimcl  Kisisel delismen, kapsamli mdnferit,
Okan Bayulgen manikkafa mdunzevi, Burcu

Esmersoy huysuz ve tatli bir kadin ve Selahattin
Tablo 10

Twitter Biyografi Yazilari

Twitter Biyografi Yazilari Sayi Yizde %
Durum + agiklama 9 39,13
Mesleki siyasi sdylem 2 8,70
Aynilik + samimiyet 6 26,09
Meslek 4 17,38
Diger 2 8,70

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Demirtas siyasi rehine olmak Uzere durumlarina
iliskin bilgiler vermislerdir.

Bunun yaninda dogallik ve samimiyet unsurlari
da dne cikarilmistir. Kendilerinin de diger insanlar
gibi olduklari, onlar gibi bir hayat yasadiklari
vurgulanmistir. Cagla Sikel'in Instagram’'da anne,
model, sunucu ve oyuncu gibi kavramlarla kendini
tanitmasi gibi ibrahim Kalin'in Rumeysa, Dilruba
ve Yaren'in babasi cUmlesi siyasi kimliginin yani
sira bir baba oldugunu da vurgulamaktadir. Ayni
sekilde Sahan Gokbakar'in diger mesleklerinin
yaninda insan-Human/  Baba-Dad  olarak
biyografisinde durumunu belirtmesi bir dogallik
gostergesidir. Ayrica Aykut Elmas'in  neticede
insan yapimiyim, Atila Tas'in Hepimiz yildiz tozuyuz
cUmleleri yukarida belirtilen samimilik ve dogallik
amacina uygun olarak kullanilmis cumlelerdir.
Bunlarin aksine sosyal medya fenomeni Danla Bilic
ise biyografisine custom made yani &zel Uretim
yazarak kendini diger insanlardan ayirmaktadir.
Buna ragmen takipgilerini kendinden uUstln
goérmeyen, onlarla kendilerini bir ve ayni seviyede
goéren anlayis daha baskindir. Boylece Duffy ve
Pooley’'nin idoller icin dne surddgu kendini ifade
ederken kullandiklari gergeklik vurgusu tespiti
Turkiye'deki idollerle de dogrulanmis olmaktadir.

Siyasiler ise halka vizyonlarini anlatmak icin

biyografilerinde propagandaci soylemde
bulunabilmektedirler. Ornegin, Umit Ozdag Twitter
biyografisinde Zafer Partisi gelecek, siginmacilar
gidecek! cimlesini kullanmistir. Muharrem ince
ise Tepeden Tirnaga Cesaret Her Sey Turkiye'yi
Sevmekten Ibaret! Diyerek parti olarak gérUtslerini

dile getirmistir.

Ece Temelkuran ise biyografisine TOGETHER,
HOW TO LOSE A COUNTRY, THE TIME OF MUTE
SWANS, WOMEN WHO BLOW ON KNOTS yazarak
yeni ¢cikan kitaplarinin reklamini yapmistir.
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Cok Katmanlilik: Hesap icinde Hesap

Birden Fazla Sosyal Medya Hesabinin
Gorunuarluga
Tablo 11

Kitle idollerinin Instagram Sayfalarindaki Diger Hesaplari

Unliilerin Instagram’da yer alan

hesaplan Sayi Yuzde %
Sosyal Medya (Twitter, Youtube) 23 60,53
Web Sitesi 7 18,42
Sosyal Medya + Web 5 13,16
Diger (Imdb, isim, telefon) 3 7,89

Unluler Instagram’da kendilerini tanitan web ya
da diger sosyal medya siteleri paylasmaktadirlar.
Bunlar calistiklari ya da sahip olduklari is yerinin
siteleri olabilecegdi gibi, bireysel olarak kendilerini
anlatan ozel siteler de olabilmektedir. Daha c¢ok
kendilerine ait resmi olan diger sosyal medya
hesaplarinin  adreslerine  yer  verilmektedir.
incelenen Instagram hesaplarinda 100 kiside
toplam 38 kisinin belirli sitelere yonlendirildikleri
goérulmustur. %60,53'1Uk bir oranla kullanicilar
tarafindan isya da kisisel hesaplaricin sosyal medya
siteleri paylasiimistir. Ardindan gelen en yUksek
oranla %18'lik bir kesim ise yine ayni baglamda
web sitesi paylasmayi tercih etmistir. Hem sosyal
medya hem web sitesi kullanimi %13,16'yken, Imdb,
isim, telefon gibi diger bagdlantilarin paylasiimasi

%7,89'l1k bir orani olusturmaktadir.

Ornegin, Esra Ezmeci (P TERAPI EVRENI -Etiler
/ Istanbul ‘. O 0850 346 80 88 (Tel-Whatsapp)
YouTube Cq\r youtube.com/c/EsraEzmeci seklinde
bir yazi yazarak hem is yerinin ismini, telefonunu
hem de kendi Youtube kanalinin adresini vermistir.
GuUrkan Topgu da sahibi oldugu is yerlerinin
Instagram hesaplarinin  yaninda kendi 6zel
web sitesinin adresini paylasmistir: @mrgurkan
@ @mrasadoburger :’%‘ @pastavicio @@
gurkanburger @mrgurkankasapbutcher
gurkansef.com. Yine Selin Cigerci @selinbeauty
@wlab
byselincigerci.com ve Neslim GUngen de 100 SUBE

\\J @@ @neslimgungenclinic @cosmones_
medikal @neslimgungenflorya @neslimgungen.

@selinbeautycenter  @mycrownbysc

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

bagdat @neslimgungen.nisantasi neslimgungen.
com biyografilerinde acgtiklari subelere ya da
kendi marka drunlerinin sosyal medya sitelerini
paylasmislardir.

Ozel internet sitelerini vermeden yalnizca diger
sosyal medya hesaplarina ydnlendiren unlUler
de bulunmaktadir Ornedin, Deniz Baysal Yurtcu
ve Tolga Saritas gibi UnlUler Twitter adresine
(twitter.com/BaysalDeniz ve twitter: tolgasaritas)
yonlendirirken, Fahrettin Koca'nin yaptidi gibi
Youtube hesabini youtube.com/sbfahrettinkoca
paylasan Unluler de mevcuttur. Kivang Tatlitug
ise kivanctatlitug.com olarak kendi web sitesini
paylasmayi tercih etmistir. Ayca Aysin Turan
m.imdb.com/name/nm5645823
paylasirken, Sahan Gdkbakar da kendi sirketinin

adresini

adini Camasirhane Film A.S. paylasmistir.
Tablo 12

Kitle idollerinin Twitter'daki Kendi Hesaplari

Unlilerin Twitter'da yer alan

. o
kendi hesaplari Sayt Yuzde %

Web Sitesi 21 31,35

Sosyal Medya

(Twitter, Instagram, Telegram, 33 49,25
Youtube, Facebook)
Diger (web, Imdb, Sosyal Medya) 13 19,40

Elealinanilk100 Twitter hesabindan 67 tanesi baska
platformlardaki Kkisisel hesaplarini paylasmistir.
Unltlerin paylastiklar hesaplardan %31,35 orani
web siteleri olustururken, %49'luk kesimi ise sosyal
medya platformlari  meydana getirmektedir.
%19'luk bolum ise websitesi, Imdb ve sosyal medya
gibi platformlarla birlikte yer verilmistir. Tablo
12'den de anlasilacagi Uzere Unlulerin Twitter'da yer
alan hesaplarinda biyografilerinde yer verdikleri
hesaplari agirlikl olarak sosyal medya hesaplaridir.
Ornegin; Cuneyt Ozdemir, Tarkan, Mehmet Ali
Alabora, Sertab Erener gibi UnlUler biyografilerinde

kendi diger kisisel hesaplarini paylasmislardir.
Tablo 13

Kitle idollerinin Twitter'daki Is Hesaplari

Unliilerin Twitter'da yer alan is

hesaplari Sayi Yuzde %
Web Sitesi 8 44
Sosyal Medya (Twitter, Instagram, 7 39
Telegram, Youtube, Facebook)

Diger (web+sosyal medya) 3 17
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incelenen 100 Twitter hesabindan 18 tanesinde
is hesaplarinin da paylasildigi gérulmustdr. Bu is
hesaplari ya mensup olduklari parti ya da sirketin
hesaplari olabilmektedir. En yUksek pay Tablo
13'te incelenebilecedi gibi web sitelerine aittir.
S6z konusu bilgilendirme sosyal medya ya da
web sitesi yardimiyla gercgeklestirilmektedir. Ayni
zamanda bazi hesaplarda her iki platforma da
yer verildigi gértlmustar. Ornedin, Muharrem
ince @MemleketimParti, Ahmet Davutoglu @
GelecekPartiTR ve https./gelecekpartisi.org.

Tablo 15

Kitle idollerinin iletisim Kurma Secenekleri/ Twitter

Menajerlik Twitter Sayl1 Yuzde (%)
E-posta 7 70
Diger 3 30

Yine Twitter'a bakildiginda Unlulerin iletisim
kurulmasini tercih ettigi yol, Tablo 15te de
gorulecedi Uzere %70'lik oranla E-posta'dir.
Ornegdin, Cagri Taner iletisim; cagritaneriletisim@

gmail.com, Metin Uca proje iletisim: Kubra K.B

tr/ Meral Aksener @iyiparti, Udur Dundar @
Gokhan Gonul https./www.

caykurrizespor.org.tr/ olmak Uzere paylasim

gazetesozcu,

yapmislardir.

iletisim Amaciyla Paylasilan Hesaplar
Tablo 14

Kitle idollerinin iletisim Kurma Segenekleri/Instagram

Instagram Menajerlik Sayi Yuzde (%)
E- posta 24 38,71
Instagram 14 22,58
Web 10 16,13
isim 5 8,06
Telefon 2 323
Diger 7 11,29
Toplam 67 100

Instagram’da Unlulerin profilinde yer alan iletisim
kismini 100 kisiden 67'si kullanmistir. iletisimi
reklam ve is birligi icin gerekli irtibat araglarindan
%38,71'lik oranla en fazla E-posta adresi
kullanilmaktadir. Bunu /nstagram hesaplari, web
siteleri, ulasilacak kisinin ismi ve telefon numarasi
izlemektedir.

Ornegin, Nusret For business opportunities:

nusret.gokce@outlook.com, Serenay Sarikaya

www.idiletisim.com.tr, Burak Deniz Contact: @
gokcedorukerten, Taha Ozer All Contacts ‘. (+9)
0541289 89 89 tahaozer@tahaozer.com, Ezgi Mola
lletisim: Id lletisim : Levent mahallesi Menekseli

sok noil2 /3.Levent @idiletisim gibi isimler bu
sekilde irtibat adreslerini paylasmislardir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kkalembaykara@gmail.com gibi isimler e-posta

yolunu tercih etmislerdir. Bunun yaninda Hayko
Cepkin  Management&PR @gulcinkocakir ve
Ferhat Goger iletisim: 05336078666 Esat Kaba gibi
unlUlerin kullanmay! tercih ettigi sosyal medya
hesaplari ve telefon numarasi gibi yontemlere de

yer verilmistir.
Tablo 16

Menajerlik icin iletisim Bilgileri Sunanlarin Oranlari
(Instagram + Twitter)

Instagram + Twitter 200 kisi-

Menajerlik isleri igin iletisim Yiuzde %
bilgileri Sunma

Instagram 31
Twitter 5
Yok 64

200 Kkisi igerisinden 62 Instagram ve 10 Kisi
Twitter'dan olmak Uzere toplam 72 kisi menajerlik
hizmetleri, is birligi gibi irtibatlarin  kurulmasi
icin hesap paylasmistir. Tablo 16'da da yer aldigi
Uzere 200 kisiden %64'1Uk kesim bu hizmeti hi¢
kullanmamistir.
Sonug olarak, incelenen sosyal medya
birtakim

iletisim kanallari agilmaktadir. E-posta adresleri,

platformlarinda  UnlUler tarafindan
web siteleri ve diger sosyal medya hesaplarini
kullandiklari platformlarda paylasarak kendilerini
goérunur kilmaya ¢abalamaktadirlar. Bunu da
yaptiklari paylasimlarda iyi bir islerinin varligiyla
(aldiklari reklamlari, kendi markalarini paylasanlar/
girisimcilik ruhunu barindirdiklari izlenimiyle),
aile hayatlarinin mukemmel olmasiyla ve halktan
biri olduklarini 6ne c¢ikarmayla saglamaktadirlar.
Boylece dogal ve gergekgi bir sunarak kendilerini
on plana cikarip hem birer tuketim nesnesi hem
de birer Uretici olarak konumlanmaktadirlar.
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Sonug¢

Yirminci yUzyillda Lowenthal'in kitle idolleri
ekseninde yaptigi ¢alismalar, yirmi birinci yUzyilda
da etkisini sUrdurecek bir potansiyele sahiptir.
Baska bir deyisle cagdas medya kultUrundeki
kitlesel idollerin analiz edilmesi, toplumdaki
ekonomik ve sosyal iliskilerin anlasiimasinin
yaninda idollerin sosyal medyadaki kendilerini
sunum tarzlarinin ortaya cikarilmasi acgisindan
onem olusturmaktadir. Turkiye tabanl Instagram
ve Twitter sosyal medya platformlarinda yer alan
kitle idollerinin  konumunun ortaya ¢ikarilmasi
meselesine odaklaniimistir. inceleme yapiimadan
once galismanin kavramsal gergevesini olusturan
Lowenthal'in idoller baglamindaki c¢alismalari
hakkinda bilgiler verilmesinin ardindan sosyal
medyada Unlultk kulttrdnun nasil gerceklestigine
de deginilmistir.

Calismada, Kkitle idolleri olarak adlandirilan
bireylerin mesleklerinin agirhikli olarak tuketim
kategorisinde oldugu goérulmustur. Bu Kisilerin
sosyal medya hesaplarinin biyografi bélumudnde
meslekleri hakkinda bilgi verdigi ve boylece
kendilerini meslekleri Uzerinden tanimladigi tespit
edilmistir. Bu noktada bireyler tek bir meslekten
ziyade birden fazla meslek 6ne surerek kendilerini
ortaya ¢ikarmislardir. S6z konusu durum tek bir
alanda uzmanlasilmadiginin  da godstergesini
olusturmaktadir.

TUketici olarak konumlanan idoller incelenen
platformlarda, cogunlukla kendi Urunlerinin, yeni
¢ctkan konserlerinin  ve ¢ikardiklari albumlerin
reklamlarini yapmislardir. Ayrica, biyografilerinde
kendilerine ait resmi olan diger sosyal medya
hesaplarinin adreslerine de yer vermektedirler.
Bu platformlarda is odakli reklam paylasimlari
sayica Ustunluk goéstermektedir. Boylece idollerin,
girisimcilik ruhunun fazlasiyla 6n planda oldugu

sdylenebilmektedir.

Bunlarin yaninda dogallik ve samimiyet unsurlarini,
paylasimlarinin icine katan idoller bir tur gergeklik
yaratmaya calismislardir. Biz de sizler gibiyiz,
aramizda bir fark yok imajini vererek girisimcilik

hedeflerini gerceklestirmeye calismislardir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Unlalik burada birinin destedi ile degil de kendi
calismalariyla ve c¢abalariyla gelmistir. Bir tar
meritokrasi durumunun varligr 6ne cikarilmistir.
Basari icin asla pes etmeyin, siz de yapabilirsiniz

gibi iyimser ve umut dolu imajlar sunulmustur.

Sonug olarak gunumuz kitle idolleri toplumsal
yapinin  ekonomik kosullarini  yansitmaktadir.
Diger bir ifadeyle emek piyasasinda artan riskler
beraberinde emek giderek bireysellesmistir.

GUnUmuzdeki sosyal medya adglari sayesinde

insanlarin  artan  bir goérdnarlugyd  oldugu
noktasindan degerlendirildiginde Instagram ve
Twitter gibi sosyal medya platformlarinin bireyin
kitleler dntnde kendilerini ifade etmesini ve onlarla
baglanti kurarak bir tUr populerlik kazandirmasinin
bahsedilebilmektedir.

kitle idolleri olarak adlandirilan bireyler, kendi

olanagindan Boylece
markalarini yaratma ve bdylece yeni bir kariyere
sahip olma sansini da elde etmis olmaktadirlar.
Sosyal medya platformlarinda ortaya ¢ikan
bireysellik ve kisisellestirme sadece Kkitlesel
anlamdaki tuketim nesneleri dedil, bunun yaninda
kendi kendilerinin Ureticileri de olduklarini ifade
etmektedir.

TUm bunlara ek olarak Turkiye'nin uzun yilladir
ugrastig issizlik, yolsuzluk ve teror sorunlari
toplumun  ekonomisini  olumsuz etkilemistir.
Sosyal medyanin sundugu firsatlar temelinde
serbest ¢alisma bi¢ciminin yayginlasmasi da emek
piyasasinda yasanan degisiklikler arasindadir.
S6z konusu ekonomik gelismelerin toplumdaki
bireylerin &zellikle de kitle idollerinin Uzerinde
etkileri bulunmaktadir. Boylece emek piyasasinda
ortaya c¢ikan belirsizlik ve istikrarsizliga karsi
bireylerin kendi kendisini markalastiran yeni bir tar
girisimcilige zorlandigi sonucu ¢ikarilabilmektedir.
Kitle idolleri kendi markalariniyaratma, yaniyenibir
kariyere sahip olmaktadirlar. Buna gdre gunumuz
kitle idollerinin ginumuz ekonomik kosullarinin
kitlelere iletilmesini saglayan bir ara¢g konumunda
olduklari sdylenebilmektedir.
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Extended Abstract

Celebrity culture is an important tool in
communicating economic, social, and political
conditions to the public. Writers associated with
the Frankfurt School, such as Max Horkheimer,
Adorno, and Leo Lowenthal, have been interested
in how fame is created through the entertainment
industry and how it is sold to the masses.
Lowenthal, who conducted a content analysis
of famous biographies published in two high-
circulation magazines, The Saturday Evening Post

and Collier's, in the United States, concluded that
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the production idols of the period had turned into
consumption idols over the years and evaluated
this transformation highlighted in the context
of the idols of the period as a sign of change in
the economy. On the other hand, an attempt
was made to clarify how this transformation of
biographies has progressed and whether there
is any relationship between the transformation
presented and social or economic changes.
Lowenthal's studies on mass idols have a potential

to continue to have an impact in the 21st century.

Today, thanks to the interactivity of social media
platforms, social distance is gradually decreasing.
Thedecreaseindistancealsostrengthensthe bond
between celebrities and those who admire them.
Accordingly, a kind of impression management
towards celebrities should be carried out. A study
on mass idols in the contemporary media culture
will contribute to the emergence of popular
communication and self-presentation forms on
social media. In addition, another issue to be
addressed is what kind of economic model these
mass idols offer.

In this study, which is based on the framework
followed by Lowenthal, research was conducted in
the context of mass idols on Turkish-based social
media platforms. Instagram and Twitter, the two
social network platforms preferred by the 14-64
age group in Turkey, were chosen. The first 100
individual Instagram and Twitter accounts based
in Turkey were subjected to content analysis
based on the number of followers. Mass-approved
celebrity status has been effective in focusing on
the most followed users. Both platforms have the
opportunity for users to upload photos and make
short textual descriptions in their biographies.
To access quantitative data, tables similar to
Lowenthal's study were created.

Firstly, under the title From Production Idols to
Consumption Idols: The Triumph of Mass Idols,
information about Lowenthal's study The Triumph
of Mass Idols was given. In the second title,
Boundaries Blurring: Celebrity Culture in the Social

Media Age, general information about celebrity
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cultures developing on social media platforms
was emphasized. Finally, taking advantage of the
path followed by Lowenthal, the positions of mass
idols in the context of social media platforms were
revealed in terms of how they present themselves
on social media and what kind of economic model

they offer.

It was concluded that the people referred to
as mass idols in the study were predominantly
in the consumption category in terms of their
profession. It was seen that information about
professions was given in the biography section
of social media accounts and that these idols
described themselves in terms of their professions.
Instead of a single profession, multiple professions
were shown, and this situation indicated that
specialization was not experienced in a single
field. Consumer idols mostly advertised their
concerts, their own products, and albums. The
fact that job-oriented advertising shares were also
high indicates that the spirit of entrepreneurship
was in the foreground. Mass idols have tried to
achieve their entrepreneurship goals by giving the
impression that there is no difference between
us and our fans in terms of authenticity and
naturalness. In other words, there is a meritocracy.
In short, today's mass idols reveal the economic
conditions of the social structure. With increasing
risks, labor has become increasingly individualized
in the labor market. Mass idols have had the
opportunity to create their own brands and have
a new career. This individualism has both shown
that mass consumption objects and that they are

producers of themselves.

In addition to all of this, as stated in Turkey's
2022 economic report, the country's economy
has begun to deteriorate, especially because of
the Russia-Ukraine War and the tightening of
global monetary policy. In addition, significant
increases in import prices in terms of foreign
trade, as well as the loss of momentum in exports
due to certain developments in the market, have
become visible. Turkey's long-standing problems
of unemployment, corruption and terrorism have

adversely affected the economy of the society. The
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widespread adoption of freelance work based on
the opportunities provided by social media is also
among the changesinthelabor market. The effects
of these economic developments on individuals in
society, especially on mass idols, are also present.
Thus, the point where individuals are forced to
self-brand into a new type of entrepreneurship
is a response to the uncertainty and instability
in the labor market. Mass idols are creating their
own brands, that is, they are gaining a new career.
Accordingly, it can be said that today's mass
idols are a tool for conveying today's economic
conditions to the masses.
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