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Oz

Avrupa iilkeleri arasinda en geng niifusa sahip iilkelerden birisi olan Tiirkiye'de sosyal
medya, medya diinyasindan, ulasim sektoriine, egitim diizeninden moda hayatina dek bir ¢ok
konunun, bu gercek iizerine sekillenmesine ya da evrimlesmesine neden olmaktadir. Siyasal
iletisimin de bu gercekten iizerine diisen pay: almasi kagimilmazdir. Nasil ki bir isletmenin kdr elde
edebilmesi igin, hedef kitlesine yonelik soylem ve iletisim calismalarinda bulunmas: sartsa, siyasal
partiler ya da adaylar da, siyasal hayatta tutunabilmeleri icin, hedef kitleleri olan se¢cmenlerin
ekonomik oldugu kadar, demografik ozelliklerine de Onem vermek zorundadirlar. Bu kapsamda,
siyasal iletisim faaliyetlerinde, se¢menlere seslenmek icin, onlarin tercih ettigi kitle iletisim
araglarimin kullanilmasi, hem maliyet, hem zaman, hem de emek bakimindan ¢ok onemlidir. Bu
calismada, geleneksel siyasal iletisim araclarinin yan sira, yeni medya olarak da adlandirilabilecek
olan sosyal medya uygulamalarimn siyasal iletisim araci olarak iiniversite 6grencileri tarafindan
kullamim aliskanliklar: ile ilgili bir arastirma yapimugstir. Arastirma kapsaminda, iiniversite
ogrencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ile sosyal medyay: bir siyasal iletisim araci
olarak kullanip-kullanmadiklar: arasindaki, kullanim sikli$ ile sosyal medyay: bir siyasal iletisim
aract olarak kullamip-kullanmadiklar: arasindaki ve internette gecirilen siire ile sosyal medyanin
bir siyasal iletisim aract olarak kullamip-kullanmadiklar: arasidaki iliski ortaya ¢ikartilmaya
calisilmis, bu kapsamda Adnan Menderes Universitesi ogrencilerine yonelik bir anket calismast
uygulanmgtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Yeni medya, Sosyal medya uygulamalari.

Usage of the Social Media as a Political Tool: A Study on the Students
of Adnan Menderes University, Faculty of Communication

Abstract

The social media in Turkey, which owns one of the youngest population among the
European Union countries, leads to shape or evolute the media world, transportation sector,
education system and even the fashion life. It is almost impossible for the political communication
to avoid from it also. Just as an organization needs to produce some communication practices to its
target audience with in giving importance to their economic and demographic characteristics in
order to make profit, so as the political parties or candidates do. Therefore it is vital to choose the
right mass communication tools to reach the voters in terms of time, cost and labor expense. In this
study, a research has done among the university students to find out whether are they using the
social media tools as a political communication tool just as they do with the traditional political
communication tools or not. Within this study, three habits of the university students have been
tried to find out: (1) The relationship between the habits of the students’ social media usage and
usage of the social media as a political communication tool. (2) The frequency of the social media
usage and usage of social media as a political communication tool. (3) The duration on Internet
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and usage of the social media as a political communication tool. In order to find out these
statements, a survey has been done to Adnan Menderes University students.

Keywords: Political communication, new media, social media applications.
1. Giris

Demokratik sistemin en dnde gelen varsayimlarindan biri, sistemi temsil ya da
idare edecek veya siirdiirecek olan kisilerin, sistemin en 6nemli unsuru olan halk, yani
vatandaslarca is basina gelmesidir. Temsilci adaylarinin bunu basarabilmeleri icin de,
kendilerini tanitmalari ve vatandaslar1 ikna etmeleri gerekmektedir. Nasil ki, bir
triiniin satis1 i¢in yapilmasi gereken en temel sey iirtiniin tanitiminin tiiketicilere
yapilmasi ise, halki yonetmeye aday olanlar da, aynen birer {iriin gibi kendi ya da
partisinin tanitimini yapmak zorundadirlar. Genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle
birlikte baglamis olan bu tanitim faaliyetleri, giiniimiizde "siyasal iletisim" siireci olarak
adlandirilmaktadir. Glintimiizde artik siyasi partiler ve siyasetgiler; siyasal semboller,
etik degerler, normlar, ideolojik argiimanlar, toplumsal sorunlara ¢dziim Onerileri,
siyasi hedefler ve siyasalar {ireterek bunlar1 bir mesaj haline getirip, topluma iletmek
zorundadir. Siyasal iletisim de 'bunun' gergeklestirilme yoludur. Medya mesajlari,
lobicilik, konferans, kongreler, seminerler, ssmpozyumlar, siyasi partilerin diizenledigi
toplantilar, miting, sergi, konser, acilis, anma, kutlama, ziyaretler, diigiin, nisan,
yildoniimii, gezi, elektronik posta, telefon, faks, rapor, brosiir, afis, pano, pankart,
bayrak, flama, rozet ya da promosyon {irtinler, kitap, dergi, kurumsal gazete, brosiir,
fotograf, CD, ya da video gibi arag¢ ve etkinliklerle gerceklestirilen siyasal iletigim,
cogunlukla secim donemlerine indirgenmekte, fakat gergekte toplumsal yasamin her
anin1 kapsamaktadir (Erdogan, 1997:190).

Temel olarak, iletisim stirecinin igerisine siyasal 6gelerin katilmasi, tiim iletisim
teknik, yontem ve araclarinin siyasal Ogeler etrafinda kurgulanarak, uygulanmasi
seklinde tanimlanabilecek siyasal iletisim, iletisim alan1 altinda yer alan semsiyelerden
bir tanesidir. Benzer bir tanimi Steven Chaffee “siyasal siire¢ igerisinde iletisimin
oynadigr rol” seklinde yaparken (aktaran Tokgoz, 2008:109), Perloff ise, “kamu
siyasetinin yiiriitiilmesi ile ilgili olan mesajlar {izerine miizakere etme ve herhangi bir
tilkenin lideri, basin1 ve vatandas: degisimi tarafindan olusan siire¢” seklinde kavrami
tanimlamistir (Perloff, 1998:8). Bir baska tanima gore ise siyasal iletisim, “kamusal
kaynaklarin boliisiilmelerine yasama, yiiriitme ve yarg: sistemlerindeki resmi
otoritelerin ¢alisma bigimlerine ve uygulama sekillerine iliskin kamusal soylemlerdir”
(Oktay, 2002:22).

Siyasal iletisim stireci, genel Ogeleri agisindan iletisim siirecine paralellik
gostermektedir. Nasil ki, iletisim olgu ve siirecinde etkili bir iletisimden sz etmek igin
tim Ogelerin (verici, alici, kanal, mesaj, geri doniisiim) gliglii olarak ¢alismasi
gerekmekteyse, iletisim semsiyesinin disiplinler arasi bir tiirii olan siyasal iletisim igin
de bu oOzelliklerin etkili kullanilmalar1 gerekmektedir (Dalkiran, 1995:42). Ogzellikle
gelismis tilkelerde, siyasal yasamin vazgecilmez bir araci haline gelmis olan siyasal
iletisim, ilk asamada se¢gmenin algilayisini etkileyerek, kimi se¢mesi, kimi se¢memesi
gerektigini ve yonetim siirecine nasil katilabilecekleri gibi konularda se¢menlerde bir
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diisiince olusmasma yardimci olup, secilen ile segenin arasindaki iyi iliskilerin
arttirilmasi tizerine ¢alismaktadir.

Gilintimiizdeki anlamiyla siyasal iletisim calismalari, 1950'1i yillarda Amerika
Birlesik Devletlerinde (ABD) Bagkanlik segimleri sirasinda gelismistir. Bu gelisimdeki
en Oonemli noktayr kuskusuz kitle iletisim araglar1 almaktadir. Ancak Oktay'a gore
(2002:25), Kkitle iletisim araglarmin gelisimi kadar, siyasal iletisimin gelisiminde pay
sahibi diger bir unsur da, muhalif eylem gruplaridir. Sivil toplum Orgiitleri ya da baski
gruplar1 olarak da tamimlayabilece§imiz bu unsurlar, siyasi parti ya da adaya
verdikleri ekonomik ve siyasal destek ile onlarin giigli dayanaklarim
olusturmaktadirlar. Ancak bu tip gruplarin, siyasetgilere olan desteklerinin
gosterilebilmesi ve anlatilabilmesi igin yine de medyaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Siyasal
iletisim tekniklerinin profesyonel anlamda ilk kez kullanildig1 alan olan ABD baskanlik
secimlerinde, hemen hemen her kampanya doneminde farkl bir strateji uygulanmustir.
Eisenhower-Stevenson rekabetinde ilk kez televizyon reklamlari, Kennedy-Nixon
rekabetinde ilk canli yayin tartisma programi, Carter-Reagen rekabetinde ilk negatif
siyasal reklam, Bush-Dukakis rekabetinde ilk biiyiik biitceli reklam kampanyasi,
Clinton-Dole rekabetinde ilk Internet kullanimi, Barack Obama- John Mccain
rekabetinde ise ilk kez bir sosyal medya uygulamas: siyasal iletisim kampanyasi
dahilinde kullanilmistir (Dogan, 2002: 16).

Tiirkiye'de ilk siyasal iletisim galismalari ise, Cumhuriyet'in kurulusundan
hemen sonra, yeni rejimin kurucusu olan Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan bizzat
gerceklestirilmeye calisilmistir. Bir parti, aday ya da segimle ilgili bir galisma yerine,
donemin siyasal iletisim ¢alismalarinin merkezini, devrim ideolojisinin propagandasi
yapilmasi suretiyle halkin egitilmesi olusturmustur. Ancak, gerek okuma-yazma
oranin ¢ok diisiik olusu, gerekse de radyo kullaniminin ¢ok smirli olusundan dolays,
siyasal iletisim stratejisi daha ¢ok 'dogrudan anlatim' tabaninda gerceklesmistir
(Gakan, 2004:302).

Tiirkiye'de tek parti yonetimi boyunca 1927, 1931, 1935, 1939 ve 1943 yillarinda
milletvekili se¢imleri yapilmis olsa da, bu secimlerden ¢ikan sonuglar se¢im 6ncesinde
belli oldugu igin parti ya da adaylar arasi siyasal iletisim calismalar1 adina énemli bir
sey sOylenmesi ¢ok da miimkiin olmayacaktir. Siyasal iletisim calismalarinin partiler
ya da adaylar arasi bir secim rekabetinde kullanimi, yeni rejimin kurulmasmdan 27 yil
sonra, 1950 yil1 genel seg¢imlerinde gerceklesmis ve rejimin kurucusu olan Cumhuriyet
Halk Partisi ile birlikte, secimlere aym partiden ayrilan isimlerin kurdugu Demokrat
Parti katilmistir. Tki partinin birden yonetime talip olmalari, onlarin halka vaatlerini
anlatma zorunlulugunu da beraberinde getirmis, bu anlamda siyasal iletisim, partiler
arasl bir siyasal rekabette ilk kez kullanilmstir.

Siyasal iletisim siirecine zamanla radyonun, gazetenin, afislerin, televizyonun
ve internetin girmesiyle bu alanda Tiirkiye'de de ciddi bir partiler arasi rekabet
yasanmis ve siyasal partiler bu alana ciddi yatirimlar yapmistir. Ancak 2010Tu
yillardan itibaren tiim Diinya'y1 adeta 'kasip-kavuran' sosyal medya olgusu, bugiine
kadarki tiim iletisim araglarini geride birakmis ve siyasi partilerin dikkatlerini

424



M. O. Secim / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2016, 6 (2), 422-434

fazlasiyla bu alana ¢evirmelerini gerekli kilmistir. Zira her bir se¢men, daha 6nceki hig
bir kitle iletisim aracina gerek duymadan, yalnizca cep telefonlarma indirecekleri bir
uygulama sayesinde tiim Diinya ile iletisim kurabilmekte ve haberdar olmaktadir
(Cambay, 2015). Siyasi partilerin de bu gelismeden uzak durmasi ya da 6nemsememesi
diistintilemezdi, dyle oldu da. Siyasal partiler, yasanan bu iletisim teknolojisine yavas
da olsa ayak uydurmus ve bu alanda uzman ekiplere ihtiya¢ duymaya baslamislardir.
Gilintimiizde gelinen noktada hemen hemen her siyasal partinin bir sosyal medya
departmani, o olmasa bile en azindan tamitimé&halkla iligkiler veya propaganda
faaliyetleri departmami altinda gorevli bir sosyal medya uzmani istihdam edilmis
durumdadir.

2. Yontem
2.1 Arastirma Amaci-Onemi

Bu calismanin temel amaci, Adnan Menderes Universitesinde okumakta olan
ogrencilerin, sosyal medya aligkanliklarini tespit etmek ve bu aligkanliklarini siyasal
iletisim faaliyetlerinde kullanip-kullanmadiklarini ortaya koymaktur.

Calisma sonucunda, 6ncelikle Adnan Menderes Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencilerinin demografik ozellikleri ortaya c¢ikartilirken, bunun yani sira, sosyal
medyayi siyasal iletisim araci olarak kullanim aligkanliklar1 ve bu alandaki farkindalik
diizeyleri tespit edilmeye calisilmas: da ¢alismanin énemini ortaya koymaktadir.

2.2 Aragtirmanin Yontemi:

Adnan Menderes Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyay1
bir siyasal iletisim aract olarak kullanip-kullanmadiklarina yonelik yapilan bu
calismada, tarama modeli esas alinarak, 6grencilerden anket yoluyla veriler toplanmas,
frekans analizi ve tek yonlii varyans analiz yontemleri ile de toplanan veriler
degerlendirilmistir.

2.3 Arastirmanin Sinirliliklar:

Internet ve sosyal medya cok biiyiik mecradir. Ornek vermek gerekirse, sadece
Facebook'a iiye olan kisilerin bir {ilke olarak kabul edilmesi, bu iilkenin Diinya'nin en
kalabalik {igiincii iilkesi oldugu istatistigini karsimiza ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla da,
Internet ya da sosyal medya ile ilgili yapilacak olan bu ve benzeri calismalarda bir
takim smurlhiliklar koyulmas: elzemdir. Bu calismanin da toplamda ti¢ simrlilig
bulunmaktadir. Bunlar;

- Calismanin yontemi olarak belirlenmis olan veri toplama aracinin yalnizca anket
olusu ve gozlem ya da miilakat gibi veri toplama tekniklerinin kullanilmayisi
¢alismanin bir sinirhiligidir.

- Calisma kapsaminda, sosyal medyayr bir iletisim araci olarak kullanip-
kullanilmamas: ortaya g¢ikartilmaya calisilan grup diger bir deyisle Adnan Menderes
Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencileri, calismanin diger bir smirliligidir.
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- Calisma kapsaminda ogrencilere kullanip-kullanmadiklar: sorulan ve bir siyasal
iletisim arac1 olarak kullandigi varsayilan sosyal medya uygulamalari, ¢alismanin
yapildig: tarihe iliskin sosyal medya uygulamalarini kapsamaktadir.

2.4 Arastirmanin Evreni-Orneklem

Arastirmada ana kiitle olarak Adnan Menderes Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencileri secilmistir. Calismanin yapildig; tarihte, ilgili fakiiltede iki béliimde 6grenci
bulunmaktadir. Bu boéliimlerden radyo, televizyon ve sinema boliimiinde birinci ve
ikinci sinuflarda toplam yiiz, halkla iligkiler ve reklamcilik bdliimiinde ise sadece
birinci sinifta toplam 62 6grenci, diger bir deyisle fakiilte genelinde toplam 162 6grenci
bulunmaktadir. Kayit dondurma, sildirme veya derslere katilim durumlar1 géz 6niine
almarak toplamda 150 oOgrenci Orneklem olarak segilmis ve bu 150 Ogrencinin
tamamindan geri doniis saglanmistir. Dolayisiyla, toplamda 150 anket
degerlendirmeye alinmigtir. Anketler 6grencilere elden, ders ortaminda ve kapsaminda
dagitilmistir.

Hipotezler

Hipotez 1: Sosyal medya kullanimai ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim arac1 olarak
kullanimi arasinda anlamli bir iligski vardar.

Hipotez 2: Internet kullanim siklig1 ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak
kullanimi arasinda anlaml bir iligki vardir.

Hipotez 3: Internet kullaniminda gegirilen siire ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim
araci olarak kullanimi arasinda anlaml bir iligki vardir.

Ogrencilere verilen anket forumunda yas, cinsiyet ve sinifiniz gibi demografik
ozelliklerin ortaya ¢ikartildig1 sorularin yam sira, bir sonraki asama olarak Internetin
ve sosyal medyanin kullanilip, kullanilmadigr ve kullaniliyorsa ne kadar siklikla
kullanild1g1 ve hangi sosyal medya hesaplarmin kullanildig1 konularindaki goriislerin
ortaya ¢ikartilmasi saglanmigtir. Son olarak ise, sosyal medyay1 bir siyasal iletisim araci
olarak  kullanip, kullanmadiklarmma dair veriler toplanmistir.  Verilerin
degerlendirilmesinde SPSS programina basvurulmustur.

3. Arastirmanin bulgulan

Calismanin katiimcilarin demografik ozelliklerini ortaya ¢ikartmaya yonelik
sorulan sorularina verilen yanitlar su sekilde olmustur:

Cinsiyet: Erkek 86 kisi (%57,3), kiz 64 kisi (%42,6). Yas: 18-19: 76 (%50,6), 19-20:
62 (%41,3), 20-22: 10 (%6,6) ve 22 ve lzeri: 2 (%1,3). Bolim: Radyo, televizyon ve
sinema bolimii: 100 (%66,6), halkla iligskiler ve reklamcilik: 50 (%33,3). Sinf: 1. Sinf: 80
(%53,5), 2. Sinaf: 70 (%46,6).
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Tablo 1. Katihmcilarin bir giinde internette harcadiklar: siire

Siire Frekans Yiizde
Her giin kullanmiyorum. 2 1,3
1 saatten az. 35 23,3
1-2 saat arasi. 98 65,5
2-3 saat arasi. 7 5,3
3 saatten fazla. 8 4,6
TOPLAM 150 100

Calisma kapsaminda o6grencilere yoneltilen ilk soru, Internet’i hepsinin bir
sekilde kullandiklar1 varsayimindan hareketle, Internet ortaminda ortalama olarak bir
glinde harcadiklar1 siireyi ortaya ¢ikartmaya yoOnelik olmustur. Verilen yartlar
arasinda Ogrencilerin yalnizca iki tanesinin Internet’e her giin girmedikleri, geride
kalan 148 6grencinin en az 1 saate yakin olarak Internet kullandig1, bununla birlikte en
¢ok da 1-2 saat arasi Internet'te zaman harcandigr sonucu %65,5 oranla ortaya
cikmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin interneti kullanma amaci

Amag Frekans Yiizde
Sosyal medyay1 takip etmek. 101 67,3
Resmi igslemler yapmak. 4 2,6
Bilgi edinmek. 8 4,6
Bankacilik iglemleri. 7 53
Eglence (video izlemek, dosya yiiklemek vb.) 30 20
TOPLAM 150 100

Internette gecirilen siirenin ortaya c¢kartilmasinin ardindan, bu siireyi
Internet’te en sik olarak ne amagla 6grencilerin kullandiklarina dair sorulan soruya ise,
¢ok biiyiik bir oranda (%67,3) sosyal medyanin kullanimi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu
sonug da, arastirma kapsaminda sorunun yoneltildigi tiniversite dgrencilerinin sosyal
medyaya olan bakis agisin1 ¢ok agik bir bicimde ortaya koymaktadir.

Tablo 3. Katilimcilarin sosyal medya hesab:

Frekans Yiizde
Var 149 99,3
Yok 1 0,7
TOPLAM 150 100

Ugiincii soru olarak her ne kadar 8grencilerin sosyal medya hesaplarmin olup-
olmadiklarina dair bir soru gelistirilmisse de, sorunun yanit1 ashina bakilirsa bir 6nceki
soruda verilmis durumdadir. Bu soru da bir 6ncekinin dogrulamasi gibi diistintilebilir.
Zira sosyal medya hesab1 olmayan 6grenci sayisi yalnizca 1’ken, sosyal medya hesabi
olanlarin sayist %991a 149'dur.
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Tablo 4. Katilimcilarin sosyal medya hesab1 sayis

Say1 Frekans Yiizde
1 adet. 67 44,7
2 adet. 33 22,0
3 adet. 20 13,3
4 adet. 20 13,3
4'den fazla. 9 6,0
Cevapsiz 1 0,7
TOPLAM 150 100

Yalnizca sosyal medya hesab:1 kullananlarin yamnitlamasi istenen dordiincii
soruda ise, 6grencilerin kag adet sosyal medya hesab1 kullandiklar: ortaya ¢ikartilmaya
calisilmistir. Bu anlamda toplamda 149 geri yanutin geldigi cevaplar arasinda tek sosyal
medya hesab1 olanlarin sayis1 67 ile en ¢okken, iki sosyal hesabi olanlar %22,0 ile ikinci
sirada ortaya ¢ikmuistir.

Tablo 5. Katihmcilarin sosyal medya kullanirken harcadiklar: ortalama stire

Siire Frekans Yiizde
Her giin kullanmiyorum. 2 1,3
1 saatten az. 34 22,7
1-2 saat arasi. 45 30,0
2-3 saat arasi. 60 40,0
3 saatten fazla. 8 53
Cevapsiz 1 0,7
TOPLAM 150 100

Internet’te harcanan siirenin ortaya c¢ikartilmasinin ardindan, sosyal medya
hesaplarin1 bu denli aktif kullandiklar1 ortaya c¢ikan Ogrencilerin, sosyal medya
hesaplarinda harcadiklar1 siirenin ortaya g¢ikartilmasma yonelik sorulan soruda ise,
yalnizca 2 0grencinin sosyal medyay1 her giin diizenli olarak kullanmadiklari, geri
kalan 6grencilerin tamaminin her giin en az 1 kez ve 1 saat ortalamasinda sosyal
medyay1 kullandiklar: ortaya ¢ikmustir.

Tablo 6. Katiimcilarin sosyal medyay1 kullana amaci

Amag Frekans Yiizde
Yeni arkadas edinmek. 1 0,7
Interaktif oyun oynamak. 4 2,6
Sohbet. 60 40,0
Arkadas/akraba/tanidiktan haber edinmek. 4 2,6
Yalnizca zaman gegirmek. 25 16,7
Haber edinmek. (Giincel haberler) 55 36,7
Cevapsiz 1 0,7
TOPLAM 150 100

Ankete kalan 6grencilerin sosyal medyay1 bu denli sik ve etkin kullanmalarimin
sebebinin ortaya ¢ikartilmasma yonelik sorulan soruya ise ilk sirada sohbet etmek en
¢ok ortaya g¢ikan neden olurken, hemen arkasindan 55 Ogrencinin verdigi yanit ise
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giincel haberleri sosyal medya aracilig1 ile edinmek olarak ortaya ¢ikmustir. Diger bir
deyisle, 6grenciler internette gecirdikleri vakit esnasinda, haberleri elde etmek icin
haber siteleri ya da gazete sitelerine girmek yerine, bu haberleri veya gelismeleri sosyal
medya lizerinden edinmeye egilimlidirler.

Tablo 7. Katihmcilarin siyaseti, siyasal haberleri, gelismeleri takip etme siklig:

Frekans Yiizde
Her giin, giinde birden fazla. 95 63,3
Her giin. 34 22,6
Bazi giinler. (6rnegin 6nemli olaylar oldugunda vb.) 10 6,6
Nadiren. 11 7,3
Hig etmiyorum. - -
TOPLAM 150 100

Calisma dahilinde 6grencilerin Internet ve sosyal medya kullanim sikliklars,
aliskanliklarinin ortaya cikartilmasina yonelik sorulan sorularin ardindan, ¢alismanin
ana maddesi olan siyasete ve siyasal iletisimin sosyal medya iizerinden takibine
yonelik sorular yoneltilmistir. Sorulardan ilki, 6grencilerin siyasete yonelik ilgi/alaka
diizeyleriyle ilgili olarak siyaseti takip etme sikliklarinin ne olduguna dairdir. Gelen
yanitlarda ise, hi¢ etmiyorum diyen 6grenci ¢tkmamis, nadiren takip ediyorum diyen
ise 11 kisi (%7,3) olmustur. Geri kalan 6grencilerin siyasete olan merak ve ilgileri
yiiksek diizeyde ortaya ¢gikmastir.

Tablo 8. Katihmcilarin siyaseti, siyasal olay ya da gelismeleri en ¢ok takip ettikleri
iletisim araci

fletisim Araclar1 Frekans Yiizde
Gazete-Dergi 11 7,3
Radyo 1 0,6
Televizyon 23 15,3
Internet (bilgisayar-tablet) 35 23,3
Cep telefonu (sosyal medya uygulamalari) 79 52,6
Siyasi mitingler, toplantilar 2 1,3
TOPLAM 100 100

Ogrencilerin siyasal olay/gelisme ya da haberleri takip etme kaynaklarmnin
belirlenmesine yonelik sorulan soruda ise, cep telefonu %52,6 ile ilk sirada ¢ikmustir.
Her ne kadar cep telefonlari ile internetsiz haber alinmasi olanaksiz olsa da, Internet
araciigr ile alinan haberler bu soruda bilgisayar, tablet gibi cihazlar {izerinden
degerlendirilmis, cep telefonlar1 ayr1 bir sik olarak dgrencilere sunulmustur. Boylece,
cep telefonlarina yiiklenen sosyal medya uygulamalar: ile siyasal gelismelerden
haberdar olma orani interneti ge¢mistir.
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Tablo 9. Katilimcilarin siyasal haberleri, gelismeleri ve/veya oy verdikleri veya
vermeyi diisiindiikleri siyasi parti ya da adaylari, onlarin sosyal medya aracilig: ile
yaptig1 paylasimlari sosyal medya aracilig takip etme (ya da begenme)

Frekans Yiizde
Evet takip ediyorum. 111 %74
Hayir takip etmiyorum. 39 %26
TOPLAM 150 %100

Adnan Menderes Universitesi Hetigim Fakiiltesi 6grencilerinin, Internet, sosyal
medya kullanim aligskanliklar: ile siyasal haberlere yonelik ilgi diizeylerinin ortaya
¢ikartilmasi ile birlikte, ortaya ¢ikartilmaya ¢alisilan diger bir husus da, sosyal medya
tizerinden siyasal gelismelerin takibi kadar, ilgi duyduklari, oy verdikleri ya da
vermeyi diisiindiikleri siyasi partilerin ya da adaylarin sosyal medya hesaplarmin
ogrenciler tarafindan takip edilip, edilmedigi ile ilgilidir. Buradaki takipten kasit,
sayfayr begen ve/veya takip et tuslarma basmak suretiyle takip etmektir. Gelen
haber/gelisme ya da parti/adaylarin sayfalarinin birebir ogrenciler tarafindan takip
edildigi seklinde ortaya gikmustir.

Tablo 10. Katihmalarmn siyasal haberleri, gelismeleri, ve/veya oy
attiklari/atmay1 diisiindiikleri ya da atmadiklari/atmay1 diisiinmedikleri siyasi parti ya
da adayin sosyal medya aracilig ile paylastigi metinsel ya da gorsel materyalleri kendi
takipcileri ya da arkadaslari ile sosyal medya aracilig: ile paylagsmalar:

Frekans Yiizde
Evet, paylastim. 125 83,3
Hay1r, paylasmadim. 20 13,3
Hatirlamryorum. 4 2,7
Cevapsiz 1 0,7
TOPLAM 150 100

Ogrencilerin, ilgili siyasal sayfalar1 resmen begensin begenmesin, takip etsin ya
da etmesin, ilgilerini ¢eken bir siyasal haber, gelisme gibi bir bilgiyi, kendi sayfalarinda
arkadaglari, tanidiklar ile paylasip-paylasmadiklarmna yonelik yoneltilen soruda ise, 1
kisi soruyu yanitlamamis, 4 kisi hatirlamadigin1 sdylemis, 125 kisi ise paylastigi
yanitini vermistir. Boylelikle, bir 6nceki soruda ¢ikan 111°li yanitin tizerine 14 kisi daha
eklenmis, diger bir degisle bu en az 14 kisi, ilgili sayfalar1 resmen begenip, takip
etmeseler dahi,
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Tablo 11. Katilimcilarin siyasal haber, gelisme, ve/veya oy attigi/atmay:
diisiindiikleri ya da atmadigi/atmay1 diisiinmedigi siyasi parti ya da adayin sosyal
medya araciligi ile paylastig1 metinsel ya da gorsel materyallere yorum yazma

Yorum Yazma Frekans Yiizde
Evet, yazdim 116 77,3
Hayir, yazmadim. 32 21,3
Hatirlamiyorum. 1 0,7
Cevapsiz 1 0,7
TOPLAM 150 100

Ogrencilerin, ilgili siyasal sayfalar1 resmen begensin begenmesin, takip etsin ya
da etmesin, ilgilerini ¢eken bir siyasal haber, gelisme gibi bir bilgiye ya da habere
sosyal medya aracili§1 yorum yapip-yapmadiklarma dair sorulan soruya ise, %77,3 gibi
bliytiik bir oranla evet, yazdim cevabi verilmistir.

One-way Anova yontemi ile ¢alismanin hipotezlerine yonelik gergeklestirilen
degerlendirmeler su sekilde olmustur:

F Sig.
Sosyal medya hesabiniz var mi1? 4,185 0,000
Kag adet farkli sosyal medya hesabimiz var? 6,289 0,001
Siyaseti, siyasal olay ya da gelismeleri en ¢ok 11,388 0,000
hangi iletisim araci ile takip ediyorsunuz?

Aragtirmada, sosyal medya kullanimi ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim
araci olarak kullanimi one way Anova yontemi ile degerlendirildiginde, f degeri: 4,185
ve sig: 0,000 bulunmustur. Dolayisiyla da sig <0,5 oldugu i¢in aralarinda anlamli bir
iliski saptanarak, birinci hipotez olan, “Sosyal medya kullanimi ile sosyal medyanin bir
siyasal iletisim araci olarak kullanimi arasinda anlamli bir iliski vardir”
dogrulanmistir.

F Sig.
Internet'te bir giinde ortalama ne kadar siire 34,665 0,000
harciyorsunuz?
Sosyal medyada toplam olarak bir giinde 5,564
harcadigimniz ortalama siire ne kadar? 0,001
Siyaseti, siyasal haberleri, gelismeleri takip etme 5,322 0,001
sikliginiz nedir?
Siyaseti, siyasal olay ya da gelismeleri en ¢ok 7,655 0,000
hangi iletisim araci ile takip ediyorsunuz?

Arastirmada, Internet kullanim siklig1 ile sosyal medyamnin bir siyasal iletisim
aract olarak kullanimi arasindaki iliski one way Anova yontemi ile
degerlendirildiginde ise, f degeri: 34,664 ve sig: 0,000 bulunmustur. Sig <0,5 oldugu
icin, aralarmda olumlu bir iliski saptanmis ve ¢alismanin ikinci hipotezi olan “Internet
kullanim siklig1 ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak kullanimi arasinda
anlamli bir iliski vardir” 6nermesi de dogrulanmuistir.
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F Sig.
Internet'te bir giinde ortalama ne kadar siire harciyorsunuz? 102,333 0,000
Siyasal haberleri, gelismeleri ve/veya oy attigmiz veya
atmay1 diistindiigiiniiz siyasi parti ya da adaylar1 ve onlarin 32,565 0,000
sosyal medya aracilif ile yaptig1 paylasimlari sosyal medya
araciligi ile de takip ediyor musunuz?
Hig¢, herhangi bir siyasal iletisime dair malzemeyi, kendi
takipgileriniz ya da arkadaslarla da sosyal medya aracilig: ile 0,827 0,505
paylastiniz m1?
Hig, herhangi bir siyasal haber, gelisme, ya da siyasi parti ya
da adayin, sosyal medya aracilig: ile paylastig1 metinsel ya 0,444 0,432
da gorsel materyallere yorum yazdiniz mi?

Arastirmanin {iglincii ve son hipotezi olan Internet kullaniminda gegirilen siire
ile sosyal medyanin bir siyasal iletisim araci olarak kullanimi1 arasinda anlamli bir iligki
vardir onermesi de, one way Anova yontemi ile degerlendirilmis ve f degeri: 102,333
ve sig: 0,000 olarak saptanmustir. Sig <0,5 oldugu igin, aralarinda olumlu bir iligki
saptanmuis ve ve bu hipotezin énermesi de dogrulanmastir.

4. Sonug

Bu calisma ile temel olarak amaglanan sey, tiniversite 6grencilerinin sosyal
medyada gecirdikleri siire ile sosyal medyay1 bir iletisim araci olarak kullanip
kullanmadiklari iliskisinin ortaya konulmasidir. Adnan Menderes Universitesi fletigim
Fakiiltesi 6grencilerine uygulanan anket ile, kendilerine toplamda onbir soru sorulmus
ve 6grencilerin Internet’te ve sosyal medyada ne kadar siire harcadiklari, siyasal haber
ve gelismelere ne kadar ilgili/alakali olduklar1 ve sosyal medya uygulamalarini bir
siyasal iletisim araci olarak benimseyip, kullanip kullanmadiklar1 konular1 hakkinda
bilgi alinmaya calisilmistir. Bu analizler sonucunda Adnan Menderes Universitesi
[letisim Fakiiltesi ogrencilerinden elde edilen bulgulara iliskin sonuglar sunlardir;

- Ogrencilerin %98,5'u Internet’te her giin mutlaka zaman gecirmektedir.

- Ogrencilerin %%68'i Interneti en ¢ok sosyal medyayi takip etmek igin
kullandigin belirtirken, sosyal medyada hesab1 olanlarin %75’i sosyal medya
ortamlarinda 1 saatten fazla giinliik zaman harcamaktadir.

- Sosyal medya hesabi1 olanlarin orani %99,5 iken, tek bir sosyal medya hesabi
olanlarin orani %44,9, iki veya daha ¢ok sosyal medya hesab1 olanlarin orani
ise, %49’dur. Sosyal medyay1 6grencilerin en yiiksek kullanim amaci %40 ile
sohbet olarak belirlenirken, bunu az bir farkla gilincel haberleri edinmek takip
etmektedir (%36,9).

- Ankete katilan Ogrencilerin siyasete olan ilgi ve alakalari yiiksek olarak
belirlenmistir. %90'lik bir oran, siyasi gelismeleri mutlaka hergiin takip
etmektedir.

- Ogrencilerin %74 liikk kismu, siyasal gelismeleri veya sempatizani oldugu siyasi
parti ya da adaylar: birebir sosyal medya tlizerinden de takip ettigini belirtmis,
%83,5’liik kismu ise, herhangi bir siyasal gelisme, haber ya da etkinligi sosyal
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medya {izerinden diger arkadaglariyla yine sosyal medya iizerinden
paylastigini belirtmistir.

- Ogrencilerin %52,6’l1ik en biiyiik kismy, siyasal haberleri alma kaynaklarinin cep
telefonlarinda bulunan sosyal medya uygulamalar1 oldugunu belirtmis,
%77,8'lik kismi da sosyal medya tizerinden bu ulastiklar1 haber, video, gorsel
ya da etkinlige yorum yazarak katkida bulunduklarini belirtmistir.

6. Tartisma

Her ne kadar Tiirkiye’de yeni anayasa tartismalari uzun bir siiredir oldugu gibi
glintimiizde de halen tartisilmaktaysa da, giinlimiiz mevcut siyasi partiler kanunu
uyarinca, siyasal partilerin belirli gergevelerde hareket etmeleri sarttir. Tam da bu
nedendendir ki, siyasal partilerin birbirinden farkhlagsmalarinin en temel ¢ikis
yollarindan birisi, siyasal iletisim aracilig1 ile segmenlerine verecegi mesajlardir. Siyasal
iletisim alaninda, partiler aras1 rekabet calismalarinin Tiirkiye’deki baslangig yili 1950
olsa da, kendi 6ziinde yeni bir teknik heniiz bulunamamis, bunun yerine ozellikle
Amerikan segimlerinde kullanilan teknikler ii¢ asagi bes yukar: taklit edilerek
uygulanmaya ¢alistlmistir. Bunun yamu sira gelisen iletisim teknolojilerine eskisinden
¢ok daha fazla onem veren siyasal partiler, gerek kendi biinyelerinde propaganda,
halkla iligkiler, medya, reklam gibi departmanlar kurmus, gerekse de bu alanda
kendilerini 6zellikle se¢im donemlerinde profesyonel isimlere teslim etmislerdir.

20007li yillarda Internet altyapisinda devrim niteliginde gelismelerin
yasanmasinin etkileri kuskusuz Tiirkiye'yi de etkilemis, bu anlamda ¢ok siiratli bir
bigimde Internet kullanim1 yaygimlasmistir. Yayginlasmayla birlikte, geleneksel siyasal
iletisim calismalar1 ve yatirimlarinda da degisimler gozlenmis, siyasal partiler yavas
yavas iletisim ¢alismalarmi Internet’e gore diizenlemis, ¢calisma ve istihdamlarini da bu
alandan yapmaya baslamiglardir. 2005 yilindan sonra ise, Internet’in kendi igerisinde
devrim sayilabilecek bir olusum, tiim akademik ya da pazarlama alanindaki
gelismeleri yakindan etkilemistir. Bu devrimin adi da ‘sosyal medya’dir. Sosyal
medyanin ortaya c¢ikis amact ilk etapta, uzun zamandir goriilmeyen es, akraba,
dostlarla yeniden iletisim kurma olsa da, sosyal medyaya eklenen bazi eklentiler
sayesinde (Ornegin chat ozelligi), kullamim amaci olduk¢a degismistir. Glintimiizde
yalnizca biraz once sayilan es, akraba, dostlardan bilgi alma kaynagi degil, bunun yamn
sira bir ¢ok marka, isletme ve siyasal isimlerin ¢ok ucuz maliyetlerle hedef kitlelerine
mesajlarini aktarabildikleri bir platform haline gelen sosyal medya ile ilgili olarak bu
¢alisma sonucunda ¢ikan temel sonug, tiniversite 6grencilerinin ilk etapta Internet'i cok
sik kullanmalari, bununla birlikte sosyal medyada da Internet'te gegirilen zamanin en
biiyiik boliimiiniin harcandigidir.

Yine aymi Ogrenciler, sosyal medyada zaman gecirmekte iken, Tiirkiye'de
yasanan siyasal gelismelere, olaylara, mitinglere, anketler vb. kayitsiz kalmamakta ve
zaten ilgili olduklari bir alan olan siyaset alanin1 sosyal medyada da kullanmaktadirlar.
Bu kullanim genellikle destekledigi parti ya da adayimn paylasmis oldugu gorsel, haber
veya herhangi bir icerigin begenilmesi ya da onun paylasilmas: seklinde olurken, bu
paylasimlara yorum yazanlarin orani ¢ok.
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Tiirkiye niifusunun biiylik bir oraninin genglerden olustugu varsayilir ve bu
genclerin Internet ve sosyal medya aliskanliklar1 goz Oniine alinirsa, siyasal iletigim
alaninda faaliyet gosteren kurumlarin ve siyasal partilerin/adaylarin bu gergegi
gormezden gelmeleri oldukga anlamsiz olacaktir.

Ilerleyen dénemde, Tiirkiye siyasal hayatinda Internet ancak dzellikle de sosyal
medya alaninda biiylik yatirimlarin yapilacagmin ve se¢melere ulasmada en 6nemli
araclardan birisi hatta en 6nemlisi olacagini ongdrmemiz yanlis olmayacaktir.
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