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Arastirma Makalesi

BiR GORSEL iLETiSIM ARACI OLARAK FOTOGRAFIN
AFIS TASARIMINDAKI ROLU

Duygu KIZILDEMIR's
Ozet
Bugiiniin diinyasinda giiglii bir iletisim araci olarak tanimlanan fotograf, var oldugu ilk donem iirtinlerinde
gerceklik etkisinin de verdigi giicle daha ¢ok belgesel tavirda kendini gosterirken, teknolojinin gelisimi ve
fotografin yayilimiyla birlikte bir¢ok alana dahil olmustur. Gelisebilirligi, gerceklikle baglantis1 ve hizl
yayilan bir gorsel ara¢ olmasi sebebiyle iletisimin vazgegilmezi haline gelen fotograf, giintimiizde de
amator ve profesyonel bicimleri ile varligin kaniti olmaya devam etmektedir. Toplum tarafindan kabul
gormesi, anlatimsal zenginliginin yogun olmasi fotografin tasarim iiriinlerinde kullanilmasimin belirgin
sebeplerindendir. Ozellikle afis tasarimlarinda sayfa alaninin gogunlugunu kaplamakta ve tasarimin ilgi
cekim merkezi olmaktadir. Fotografin afiste kullanumi fikrin izleyicinin zihninde canli bir goriintii
olusturmasini saglamakta ve aktarilmak istenen mesajin dogruluguna inanci arttirmaktadir. Sosyal afisler
fotograf kullanimi bakimindan en yogun 6rnekleri vermektedir. Bu galismada 6rnek sosyal afisler segilerek,
afislerde kullanilan fotograflar, tasarima olan etkileri, iletisim, tasarim ve hedef kitle konular1 dikkate
alinarak incelemistir. Yapilan incelemelerde gostergebilimi téz ve bicim olarak boliimleyen Hyemslev'in
biitiinii ¢oziimlemenin ancak parcalarin anlasilmasiyla miimkiin oldugunu savunan goriisiinden
faydalanilmgtir.
Anahtar Kelimeler: Afis, Sosyal Afis, Fotograf, Gorsel ﬂeti§im.

PHOTOGRAPHY AS A VISUAL COMMUNICATION TOOL
ROLE IN POSTER DESIGN

Abstract

Photography, which is defined as a powerful communication tool in today's world, manifests itself in a
documentary style with the power of the effect of reality in the first period of its existence, and has been
included in many fields with the development of technology and the spread of photography. Photography,
which has become indispensable for communication due to its development, connection with reality and
being a rapidly spreading visual tool, continues to be the proof of existence with its amateur and
professional forms. The fact that it is accepted by the society and its expressive richness is intense are the
obvious reasons why photography is used in design products. Especially in poster designs, it covers the
majority of the page area and becomes the center of attention of the design. The use of the photograph on
the poster ensures that the idea creates a vivid image in the mind of the viewer and increases the belief in
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the correctness of the message to be conveyed. Social holidays give the most intense examples of the use of
photography. This sample social holidays were selected and examined by taking into account the
photographs used in exiles, the effects, communication, design and target audience. In the examinations
made, the views of Hyemslev, who divides semiotics into substance and form, which argues that analyzing
the whole is possible only by listening, were used.

Keywords: Poster, Social Poster, Photograph, Visual Communication.

GIRIS

“ Tiirk Dil Kurumu'nca yayinlanan Toplum Bilimleri Sozliigii'nde iletisim ‘diisiince ve
duygularin, bireyler toplumsal kiimeler, toplumlar arasinda soz, el-kol devinimi, yazi, goriintii vb.
aracith§yla degis tokus edilmesini saglayan toplumsal etkilesim siireci’ olarak tanimlanir” Insan dnce
diistintir, fikirlerini zihinde tasarlar ve bu tasariy1 kars: tarafa iletmek igin en etkili iletisim
bicimini tanimlar. “Iletisim belki de sahip oldugumuz en onemli Ozelliktir. Ciinkii iletisim boyutu
kaldirildiginda insanlarin birbirini anlamas: imkansiz hale gelir” (Ugar, 2019).

Iletisim siirecinin en belirgin sonuglarinin ve hizli doniitlerinin alindigy iletisim tiirii
olarak gorsel iletisim, ayn1 zaman da insanligin kullandig1 en eski yontemlerden biridir. Cogu
kez sozlii iletisim ile aktarilamayan, dil konusunda yetersiz kalman durumlarda gorsel iletisim;
bircok toplum tarafindan anlagilan bir sistem kurabilmeyi ve yonlendirebilmeyi saglamaktadir.

Tletisimin amaci verilen mesajin aliciya dogru bigimde aktarilmasini ve alici tarafindan
dogru ¢oziimlenebilmesini saglamaktir. Gorsel iletisim bu amacin daha hizli ve etkili olarak
gerceklesmesini saglayabilmektedir. Gorsel iletisim kaliciligi ve farkli zaman dilimlerinde
etkinligini siirdiirebilmesi yonleriyle isitsel iletisimden ayrilmaktadir ve bu fark gorsel iletisime
belgesel bir nitelik kazandirmaktadur.

Fotograflar, giiniimiiziin teknolojisinin de katkilariyla, belgesel tavrin ve hikayesel mesaj
iletiminin ideallestirilmis goriintiilerini sunabilen yogun igerige ve etkiye sahip iki boyutlu gorsel
iletisim araglarindan biridir. Temel anlamda “Fotograf icinde yasadi§imiz cevreden alinmis, secilmis
goriintiidiir. Fotograf bulunusundan giiniimiize teknolojisinin gelisimi ile cok biiyiik yol katetmistir”
(Kafali, 2003). Bugiiniin teknolojisi ile her giin milyonlarca fotograf ¢ekilmekte, gesitli teknolojik
araclarla islemden gecirilmekte ve paylasilmaktadir. Fotograf gorsel bir temsil olarak varlik ve
sahiplik bilincini ve {iretiminin tizerinden yillar ge¢mis dahi olsa, ‘zaman igerisindeki o anin
kaydedilmesinin en belirgin yontemlerinden birini olusturmaktadir. “Bir seyin fotografini cekmek
fotograflanmus olan o seyi ele gecirmektir. Baska bir deyisle bir seyin fotografini cekmek, diinyayla, insanda
bilgilenme —dolayisiyla giiclenme- duygusu uyandiran bir sekilde iliskiye girmektir” (Sontag, 2011).
Fotograf1 cekilen sey fotograf var oldugu siirece yasamaktadir ve fotografin sahibi o anin
sahibidir.

Fotograf kanitsal 6zelligi nedeniyle toplum tarafindan benimsenmis 6nemli bir kaynaktr.
Toplumla kurdugu iletisim baglaminda, fotografin gercekle bagdastirilmas: gercegi belgeleyen,
kanitlayan ozelliginden gelmektedir. Marien’e gore icadindan kisa siire sonra fotograf, meydana
gelen olaylarda tarafsiz bir sahit olarak takdir edilmistir. Bilim adamlar1 i¢in bu kusurlu
duyulardan ve hislerden bagimsiz, insan goziinden daha iyisi demektir (2015). Fotografciligin bir
zamanlar kayit ve kanit amagl bir iletisim araci olarak tinlendigini soyleyen Prakel de “Kamera
asla yalan soylemez” diyerek fotografin bu 6zelligine vurgu yapmaktadir (2011).

Fotograf hayattan kesitler sunar. Bir film gibi hikayenin basladig1 ve sonuglandig; stireci
vermez, Bu sebeple kiiciik alan i¢inde ucu agik tanimlamalar yapar, gostergeler yoluyla ve
izleyicinin zihnindeki kodlamalarla anlamlara ulasir. Bir fotograf teknik olarak gec¢mise ait bir
driindiir ancak ¢oziimlenmeye baslandig1 andan itibaren her doneme ait olabilir niteliktedir; ilk
bakildiginda kesin tanimlamalar yapilabilir 6zellikler gosterir ama incelenmeye baslandiginda
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anlamlar1 agilabilir. “Kesinlik anlik olabilir, kuskuysa siirem gerektirir; anlam bu ikisinden dogar.
Fotograflanan an, ancak ona kendisini asan bir siivem okuyabilirse anlam kazanabilir. Bir fotografi anlaml
buldugumuzda, ona bir gecmis ve gelecek atfediyoruz demektir” (Berger, 2013).

Fotograf iki boyut {izerinde hem goriindiigii kadar gercek ve duragan hem de
diistintilerek farkli uzamsal agilimlara ulasabilecek kadar degisken ve siiregen bir anlatim
sunmaktadir. Tarihte belgeleyici niteligiyle benimsenen ve gercekligine dair inangla yorumlanan
fotograflar gordiigiinii aktarabildigi kadar gostermek istenileni de aktarabilmektedir. Fotograflar
iletilmek istenen mesaj dogrultusunda fotografcisiyla yaptigi anlasma sonucunda izleyicisine
goriinen gergegin Otesinde bir diinyayr anlatabilmektedir. Bu da fotografin nesnel olarak
sorgulanamaz ama icerik acisindan sorgulanabilir yoniinii ortaya koymaktadir.

“Teknolojik determinist bir bakis agistyla teknolojik aracin miidahalede bulundugu ve ortaya ¢ikma
sartlarimin da ancak o aragla miimkiin oldugu modern goriintiiler, her tiirlii kurguya ve kurmacaya
agiktir. Mesela bir fotograf karesinden bahsedildigi anda aracin mecburi sonuglari olarak tercih, sinir,
cerceve, baglam gibi bircok unsur devreye girmekte ve bunlar kisisel, insiyatife bagli unsurlar olarak
zuhur etmemekte; aksine, fotograf cekmenin bir sonucu olarak kendi varliklarin icbar etmektedir.
Fotograf ceken kisi tercihte bulunmakta, bazi seyleri dahil ettigi gibi bazi seyleri de disarida
birakmakta, kadrajin belirlemekte, nesneyi baglamindan koparmakta ve tiim bunlar o kisi bunlar:
istedigi icin degil fotograf ¢ektigi icin karsilasti$1 zorunlu sonuglardir. Dolayisiyla her miidahale
kurgudur ve gercekligi yok ederek kurmacanin kapilarini sonuna kadar acar.”(Al, 2019).

Fotograflar nesnel gortiniimleriyle 6znel anlatimlar verir. Her sey bakan kisinin durumlar:
anlamlandirma yetisine gore degismektedir. “Bugiin biz ge¢misin sanatini hi¢ kimsenin gormedigi bir
bicimde goriiyoruz. Aslinda bambagka bir bicimde algiliyoruz” (Berger, 2017).

Bugiiniin teknolojisi artik goriintii isleme teknikleri konusunda belirgin bir ivme
kazanmuis yaraticiligin fikirle bulustugu noktada kurgu boliimiinii goriintii isleme programlari ve
uygulamalar1 devralmistir. Bir kag dakika icinde var olan bir goriintii manipiilasyon teknikleri ile
baska bir boyutta iletisim kanallarina sunulabilmektedir. Bu yontem tekil veya ¢ogul mesajin
olusturuldugu asamalarda metafor iiretme yolunu kolaylagtirmaktadir. Ozellikle fotograflar ile
yapilan ¢alismalarda bu teknolojiden biiytiik olglide faydalanilmakta, iletilmek istenen mesajlar,
profesyonel olarak islem gorerek tasarim elemanlar: i¢inde yer almaktadir. “Adobe Photoshop,
Adobe [llustrator ve Painter gibi yazilim programlar: tasarimcinin cesitli teknikler kullanarak kesfetmesine,
oynamasina ve goriintiileri carpici bir bicimde yeniden bicimlendirilmesine olanak vermektedir. Bu, yiiksek
kalitede sanat calismalarinin yaratimini ve yaratict ufuk agict gorsellerin iiretimini saglar” (Ambrose ve
Billson, 2013).

Inandiriciligiyla ve miidahaleye agik yapisiyla insanlik iizerinde giiglii etkiler olusturmus
fotograf alani, dogrudan insan algisini etkilemek icin {iretilen afis tasarimlarinda kullanilabilmesi
icin gerekli tiim Ozellikleri barindirmaktadir. “Aslinda fotograf hakikate iliskin biitiinsel bir goriisii
deneme onaylama ve inga etme aracidir. Bu nedenle fotograf ideolojik miicadelede nemli bir rol oynar;
kullanabilecegimiz ve bize karst kullanilabilecek boyle bir silahi anlamamiz bu yiizden gereklidir” (Berger,
2013).

AFIS

“ Turk Dil Kurumu'na gore afisin tanimi; “bir seyi duyurmak veya tanitmak icin hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, asi” bi¢cimindedir.'® Ambrose ve

16 hitps://sozluk.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 31.05.2023).
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Harris’te afisi benzer bir dille, tanitma, reklam yapma veya duyurma amaciyla tasarlanan basili
iletisim araci olarak tanimlamustir (2010). Afisler giiclii gorsel iletileri olan tasarim elemanlaridir.
Yapilan galismalar ister iiriin/hizmet ister kiiltiirel ister sosyal alanda olsun sadece gosterileni
degil gosterilenin Gtesinde anlamlariyla birlikte var olmaktadir. Calismalarin igerikleri bazen yas,
egitim, meslek gibi toplumun belirli kesimlerine hitap edilecek bicimde diizenlenirken bazen tiim
kesimlerin ortak kaygilarina yonelen anlatimlarla ortaya ¢ikmaktadir. Tasarimcilarin bu anlamda
dikkat etmesi gereken unsurlarin basinda konuyu iyi analiz etmesi, mesajin etkili ve giiclii
Ogelerle aliciya ulastigindan emin olmas: gelmektedir.

Grafik tasarim tiriinleri arasinda en belirgin etki kapasitesine sahip olan afistir. Kitlesel bir
iletisim araci olarak afis tasarimlari tiretim ve tiiketimin duyurularini yapma roliinii tistlenmenin
disinda siyasal, sosyal ve kiiltiirel olaylarinda toplumla bulusturulmasmin en hiz yolu olarak
goriilmektedir. Afis var oldugu donemden itibaren kitlelere hitap etmenin, bilgilendirmenin,
degistirmenin, yonlendirmenin giiciine sahiptir. Grafik tasarimin acil olarak fark edilmesi ve
¢ozililmesi gereken toplumsal sorunlarin duyurulmasi igin kullanacagy tasarim tiriinleri kamusal
alanlarda stratejik olarak konumlandirilacak afislerdir (Twemlow, 2011). Bu anlamda hizl1 yayilan
gorsel trtinler olarak diisiinebilecegimiz afis tasarimlar1 artik yeni medya iizerinde de hizlica
takip edilebilmekte ve paylasilabilmektedir.

“Afisler tasarim ve sanat kaygisimin esit agirlikta oldugu grafik iiriinlerdir” (Becer, 2011). Bu
anlamda gorsel ve kavramsal mesaj iletme kaygisiyla tiretilirler. “Estetik kaygilarla hazirlanmasz,
amacindaki basariyla kosuttur. Afis, cesitli dgelerin bir arada diizenlenmesiyle olusur. Oziinde disa
vurumcudur” (Tiryakioglu, 2012). Tasariminda kullanilan biitiin gorsel 6geler belli bir fikrin ve bu
fikre uygun kompozisyonun olusturdugu iletileri yaymaktadir. Igerdigi gorsel elemanlar direkt
tirtine veya hizmete dair olmasa bile iriintin veya hizmetin alic1 izerindeki etkisine dair fikirler
sunar ki cogunlukla tasarimlar bir iiriin veya hizmet satarken ¢ogunlukla o iiriin veya hizmetin
gorlintiisiinden ziyade iletilecek duyguya yogunlagsma diisiincesiyle tiretilir, asil olan mesajla
izleyicinin arasinda iletigsimi saglayacak en iyi gorsel elemanlar1 bulmaktir. “Hemen hemen biitiin
grafik bicimler iki anlamda var olurlar: Bu gorsel bicimler; gorsel ozelliklere sahip optik fenomenler olduklar:
kadar, aym zamanda bir mesaja gorsel yap: kazandirmada diger gostergelerle birlikte var olan iletisim
sinyalleridir” (Becer, 2011).

Afis tasarimlar yapilirken 6nemli olan diger konu yaraticilik ve 6zgtinliiktiir. Yaratici ve
0zglin olmayan tasarimlar istenen etkiyi saglayamadig gibi diger gorsel calismalar arasinda
kaybolmaktadir. Ozellikle basil1 olarak servis edilen calismalar icin izleme siiresi saniyeler olarak
goriilmektedir. Bu kadar kisa siire igerisinde hedef kitleye ulasmas1 hedeflenen mesajin 6ncelikle
dikkat cekebilecek kadar 6zgiin ve yaratici baska bir deyisle izleyicisini sasirtabilecek diizeyde
etkileyici olmasi beklenmektedir.

“Isaretlerle, gorsel bicimlerle yasadigimiz bu diinyada gorsel iletisim 6geleri yasam kilavuzlarimiz
haline gelmistir. Sirket ve markalar da kendi tiriin ve hizmetlerini rakiplerinden dne ¢ikarmak, akilda
kaliciliklarini - artirmak ve satin alma isteine yonlendirmek igin goOstergelerin giiciinden
yararlanmaktadir. Bu gostergeler arasinda en onemlilerinden biri afis tasarimdir. Bircok sanat akimi
icerisinde kullamilan ve grafik bir idiriin olan afis, popiiler kiiltiiriin vazgecilmez 0gelerinden biri
haline gelmistir. Modern tasarimin ve yasamin aynast gibi olan afisler, deyim yerindeyse kiiltiiriin
tanimlanmasi ve yayilmas: konusunda anlam aktaricist misyonunu tistlenmislerdir” (Demir, 2020).

Duvara asili ilk 0rneklerinden su an internet tizerinde milyonlarcasina ulasabildigimiz
tiirlerine kadar iletisimdeki etkinligi devam etmektedir. Artik var olabilmesi i¢in bir alana ihtiyag
duymamakta internete ulasilan her ortamda zaman smirlamasi olmaksizin yasayabilmektedir.
Grafik tasarimin her alaninda oldugu kadar afis tasarirminda da “iyi bir tasarim cogunlukla
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duygularin ve diisiincelerin paylasildig: ortak bir calisma sonucunda ortaya ¢ikar”(Becer, 2011). Bu ortak
calisma sadece miisteri ve tasarimcl arasinda kurulan ortakligr degil ayn1 zaman da tasarim ve
izleyici arasinda kurulan ortaklig1 da kapsamaktadir. Tasarimci ve miisteri arasinda tamamlanan
iletisim afisin tamamlandig1 anlamina gelmemektedir. Bir afis ancak izleyicisiyle bulustuktan ve
izleyiciden beklenen etki goriildiikten sonra tamamlanmis sayilabilir. “Afis, beklemedigi bir anda
kisinin karsisina ¢ikar. Kisinin dikkatini ceker ya da cekmez. Eger dikkat cekmisse, kisinin cevresini kusatan
goriintiilerin icinden hemen siyrilip, onu etkisi altina alir. Dikkat cektigi anda kisiyle afis arasinda ozel bir
iligki baglar ve afis, islevini yerine getirmis olur” (Glumiistekin, 2020). Bir afis biitiin amaglarin
otesinde hedef kitlesini ilettigi mesajin dogruluguna ikna etmek amaciyla tasarlanir.

Artik gorsel iletisimde giinliik yasamin bir pargasi olarak kabul goren afisler toplumlarin
hem yol gostericisi hem de doéneminin yansiticis1i olarak gorev yapmaktadir. Doneminin
sorularinin bir pargast ve ¢oziimii olmak icin yapilan ¢alismalar kavramsal olarak iletilen
mesajlartyla toplumun iyi yonde doniistimiine de katki saglayabilmektedir. Hemen her alanda
oldugu kadar afis tasariminda da popiiler kiiltiiriin etkileri goriilmektedir. Hedef kitleyi bir fikre
ikna etmek, bilinglendirmek ve yonlendirmek afis tasarmminin temel hedefleri arasinda
sayabilmektedir. Bu hedeflerin elde edilebilmesinde o dénemin popiiler kiiltiiriinii yansitan
ogeler onemli rol oynamaktadir (Ceylan ve Ceylan, 2020). Bu sebeple afislerde kullanilan gorsel
ogeler tiretildigi toplumu yansitabilecek, dikkat cekebilecek ve hedef kitle tarafindan kolaylikla
algilanabilecek bicimde secilmelidir.

Afis tasarimlarinda en hizl fark edilebilen kompozisyon elemanlarmin gorseller oldugu
bilinmektedir. Hatta bir¢ok taninmis markanin afis tasariminin sadece fotograf ve marka
logosundan olustugu goriilebilmektedir. Demir’e gore afis tasarimlarinda en ¢ok kullanilan gorsel
eleman fotograftir. Fotograflar iletilmek istenen mesaji kesin bir dille anlatabilir. Tanitim1 yapilan
hizmeti, tirtinii veya kisiyi daha ilgi ¢ekici ve goriiniir kilabilir. Mesaja uygun g¢ekilmis ve
kurgulanmas tek fotografla bile etkileyici bir tasarim yapilabilir (Demir, 2020).

YONTEM

Calismanin yonteminde betimleme ve gorsel analizleri bulunmaktadir. Gorsel iletisimde
onemli bir yere sahip olan fotograf alanindaki yazinlar ¢alismanin bi¢cimlendirilmesine olanak
saglamistir. Nitel arastirma bilinen ve gercek olarak kabul edilen bilgilerin, iligkilerin ¢alismada
yer alan degiskenlerin birbirlerine olan etki siirecinin 6tesinde derinlemesine anlamayi, analiz
etmeyi, incelemeyi ve arastirmada yer alan gorselleri derinlemesine okuyabilmeyi igerir (Semerci,
2013). Nitel bir ¢alisma Ornegi olan arastirmanin temelinde fotografin toplumsal algidaki etkisi
ve bu algmin afis tasarimina katkilar1 anlatilmakta, gorsel okumalarla sosyal afislerde yer alan
fotograflar 6zelinde afis tasarimlarinda kullanilan fotograflara bakilmaktadir. Sosyal afislerde
fotograf kullanim1 bashiginda yer alan gorseller bu fikir ile catismayacak bigimde tiim diinyada
glncelligini koruyan konulardan secilmistir. Afis c¢alismalar1 incelenirken Hjemslev’in
gostergebilimde anlat1 {iretme ve {retilen anlatinin ¢oziimlenmesine dair savlarindan
faydalanilarak ¢ikarimlar yapilmistir.

Gostergebilim eski ¢aglardan beri, felsefecilerin, sanatgilarin, akademisyenlerin iizerine
calismalar yaptigi, dizgesel, kodsal, kavramsal ve baglantisal iletisim sistemidir. fletisim kurma
becerisi olusurken gostergelerden faydalanilmakta ve gostergelerin baglantilar1 kesfedilerek
yasamsal faaliyetlerin devamlilifi saglanmaktadir. Bu baglamda gostergelerin dogru
¢oziimlenmesi, iletisimi sekteye ugratacak yanlis anlasilmalarin olabildigince giderilmesi
gerekmektedir.
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Gostergebilim iizerine arastirma yapan bir grup akademisyenlerin tiimdengelim
mantigiyla iletisimi baslangic noktasi olarak alip gostergeleri bu temel bashgin altinda
incelemisler, bir grup akademisyen ise tiimevarim yoOntemiyle gostergelerin pargalarma
odaklanmis, anlam tiretme diislince siirecini ve kavramlarin baglantilarini arastirmis, bunun
iletisime olan etkilerini ¢alismalarina yansitmislardir. Yapilan calismalar kimi noktalarda
birbirinden ayrilsa da temel itibariyle gostergebilime dair genel fikirler edinilmesini miimkiin
kilmigtir. Gostergebilimi anlamak olay ve olgulara dair farkli bakis agilar: iiretebilmeyi, anlam
ingsasinin siirecini ve degiskenlerini saptamayi, goriinenin otesinde ki anlami pargalayarak ve
tekrar biitiinlestirerek ¢o6ziimleyebilmeyi, gosteren, gosterilen ve gosterge dizgelerinin iletisim
siirecine etkisinin kavranmasini olanakl hale getirmektedir (Civelek ve Oguz, 2020).

Bu ¢alismanin afis analiz yonteminde Hjemslev’in gostergebilim tanimlamasindan yola
cikilmistir. Hjemslev gostergebilimde bir anlatinin olusma asamalarini bigim ve toz olarak
boltimlemistir. Tozii sanat¢inin bir calisma yapmaya baglarken zihninde beliren parcalanmis
diistinceleri olarak temellendirmis, bicimden ise ortaya c¢ikan biitiinlesmis {riin olarak
bahsetmistir. Tz asamasinda sanatg1 yaratimin baslangi¢ asamasindadir, ilk 6nce yaratiya dair
dagmik fikirler vardir ancak tamamlanmamuistir. Siireg igerisinde bu diisiinceler evrilir, gorsel,
sessel veya yazinsal parcalar bir araya gelmeye, sistemli bir bi¢im olusturmaya baslar. Diistinme
asamasi tamamlandiginda artik biitiin anlamsal baglantilar kurulmus, goriinen ve goriinenin
ardinda olusan anlamlar belirginlesmistir. “Zaten her anlat1 anlaml bir biitiindiir.” Bir anlati
yaratmak anlamli bir gériiniimii de saglamaktadir. Ikinci asama ise bigimin olustugu asamadir.
Bu asamada toz asamasinda bir araya getirilmis ve diizenlenmis diisiinceler sonuca yani bigime
ulagir.

Gostergebilimin bi¢im iiretiminin dogal sonucu bi¢imin ¢oziimlenmesidir, her anlati
¢ozlimlenmek i¢in var edilir. Bir anlati izleyicisi ve okuruyla bulusuyorsa ¢éziimlenmesi onlarin
anlamlandirma siireciyle ve yetisiyle yeni bir déngiiye girer. izleyici konu ile ilgili olmasi
gerekmeksizin gordiigii veya okudugu gostergeleri parcasal ve biitiinsel olarak anlamlandirmaya
calisacaktir. Hjemslev ¢oziimleme siirecinde gostergenin bir biitiin olarak ele alinmasindan
ziyade kesitlere ayrilmasiyla daha belirgin sonuglara ulasilabilecegini savunmaktadir. Ona gore
anlatiy1 bir biitiin olarak ele almak riskli, yanlis anlasilmalara agik ve zorlu bir stirectir (Pulat ve
Tanyeri, 2021). Buna gore yaratinin hem tasarlama siirecinde hem de sunum asamasinda
kavramlar gostergelere doniistiiriiliirken pargcadan biitiine ve biitiinden parcaya tiim degiskenler
dikkatli hesaplanmalidir.

Bir iletisim araci olarak afislerin iiretilme ve ¢6ziimlenme siireciyle, Hjemslev'in gosterge
iiretme ve ¢oziimlenme siireci benzer mantiktadir. Afis tasariminda kullanilan tiim gorsel ogeler
kurgulanirken ilk asamada konuyla baglantili biitiin kavramlar ve fikirler bosluktadir. Anlatiya
dair kavramsal baglantilar, gorseller zihinde olusturulur, fikir tamamlanir ve taslaklar yapilir.
Ikinci asamada ise afis tasarimi son gortiniimiine kavusturulur. Internet veya dis ortamlarda en
yaygmn olarak tiiketilen afis galismalar1 toplumlarin sessiz dilidir. Afisler tasarlanirken,
kavramlar, gorsel ogeler aras1 baglantilar ve ¢oztimlenme stiregleri birlikte degerlendirilir; en iyi
sonuca ulastiracag1 diisiiniilen ¢calisma, dogru mesajla izleyiciye iletilir. Tasarimci afiste yer alan
biitiin gorsel dgelerin goriinen ve goriinmeyen anlamlarimi diisiinmekten, dgeler arasi baglanti
noktalarii dogru kurgulamaktan ve hedef kitleyi etkileyebilecek kompozisyonlar yaratmaktan
sorumludur.

Bu calismada sosyal afisler, kullanilan fotograflar 6zelinde, parcadan biitiine konu ve
anlam baglaminda degerlendirilmistir.
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AFiS TASARIMINDA FOTOGRAF KULLANIMI

“Fotografin diger gorsel 63elerden farklr ve ilgi cekici olmasinin sebebi, yasama gok yakin olmast ve
gercegi yansitmasidir. Dolayisiyla bu durum fotografin iletisim araglarinda gorsel 6ge olarak kullanmilmasin
vazgecilmez kilmistir.” (Ayban ve Ceken, 2012). Kavramlarla calisan grafik tasarim alaninda,
kavramlarla agilimlar yapabilen fotograf sanatini kullanmak anlamsal olarak giiglii bir birliktelik
yarattig1 gibi, 6zglin ve yaratici ¢alismalar tiretilmesine de olanak saglamaktadir.

Yaziya oranla fotograflar daha cok dikkat ceken gorsel elemanlardir, fotograflarin
kavranma hiz1 yazinin kavranma hizindan daha yiiksektir. Ayrica yogun bir anlatima sahiptir ve
icerdigi mesajlarin akilda kalmasi kolaydir. “Insan, gordiigii seyleri okuduklarindan daha iyi aklinda
tutar ve boylece daha rahat amimsar” (Kiigiikkalfa, 2009). Fotograflar iletisim alaninda izleyicisiyle
sadece gorsel olarak degil duygusal ve duyusal olarak da etkilesim kuran sanat iiriinleridir. Tyi
bir fotograf goriintiide verilen mesajda verilen duyguyu karsi tarafa iletebilmekte, koku ve tat
alma gibi duygular etkileyebilmektedir.

Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflar kurgulanirken hedef kitlenin toplumsal ve
cevresel sartlarindan beslenir; bilgi diizeyi, yasi, cinsiyeti vb. gibi faktorler yapilan calismanin
basarisinda rol oynar. Bu durum tasarim alanmn biiyiik boliimiinii kaplayacak fotograflar
segilirken de g6z dniinde bulundurulmaktadir. Ornegin; cocuklara yapilacak tasarimlarda renkli
ve mutlulugu yansitan fotograflarin kullanilmas: ¢ocuklarin renkli ve eglenceli yapisina uygun
olacagr ve tasarimla yakinlik kurmalarmmi saglayacagi icin yapilan c¢alismanin basarili
olabilmesinin yollarindan birini olusturacaktir. Tasarimlarda bilingli olarak yasatilmaya ¢alisilan
bu gergeklik ve yakinlik hissinin yaninda mizahi unsurlar barindiran fotograflarin kullanilmasi
ve izleyici de sagkinlik tepkisi olusturmak da genel olarak kullanilmaya ¢alisilan yontemlerdir.
Becer’e gore basarili afis alisilmis, umulan ve yakinlik hissi kurulan unsurlarla umulmadik ya da
mizahi unsurlar iyi harmanlandiginda ortaya ¢ikmaktadir (2011).

Fotografin insan algisinda gergekle kurdugu bag fotografta goriilen her seyin gergek
olarak diistintilmesini saglamaktadir. Bu diisiince ise inandiriciligi ve tiiketimdeki etkiyi
belirlemektedir. Fotograf hem islevsel hem de estetik goriintimii saglayabilmesi, hem gergekgiligi
hem de miidahaleye acik yapiya sahip olabilmesi sebebiyle yapilacak tasarim konusu i¢in amaca
uygunlugu da sagladig kosullarda en etkili tasarim elemani olarak bilinmektedir.

Altiok cagin fotografik imgelerle sarildigini, her giin bu imgelerin milyonlarcasmin
goriildiigiinii ve paylasildigini, hem basili mecralarda hem de internet ortaminda karsilasilan
tasarimlarin biiyiik bir kisminin fotograflarla ¢oziimlendigini soylemektedir. Diistiniildiigiinde
bir derginin veya katalogun biiyiik boliimii fotograflarla kaplidir. “Bizi saran bu fotografik imgeler
agmn ¢agrmizda yogunluk kazanmasinin nedeni fotografik imgenin gercekligidir” (Altiok, 2001).

An fotografciligi bu alanin bir boliimiidiir, fotograf¢i ayrica kurgular, diizenler ve
degistirir; istedigi goriintiiyli saptamak fotograf¢inin teknik becerisine, 0zgiin ve yaratici
diisiinme yetisine bagl olarak gelisir. Fotograf sadece fikrin goriinen nesnesidir. Fotografta “birini
otekinden farkli kilan, fotoSrafcimn iletisini agiklayis derecesidir; fotoSrafin fotografcinin kararini seffaf ve
anlasilabilir kilma derecesi” (Berger, 2013). Afis tasarimlarinda kullanilan fotograflar yapilacak
konuya uygun fikirlerle kurgulanmaktadir. Iyi bir tasarim, iyi fikir ve iyi kurgulanmis gérselin
biitiinliiglinii yansitir. Bir fotografa bakildiginda fotografcisinin sonsuz goriintii olasiliklarmdan
o gorlintiiyti kaydettigini biliriz. Mesaj1 iletecek goriintiilerin bir kompozisyonda birlestigi
noktada fotograf¢inin gorevi baslamaktadir. Sanatg tiretim siirecinde sadece gordiikleri ile
calismaz zihnindeki diisiince ve goriintiilerle de baglantidadir. “Bir imge yeniden yaratilmis ya da
yeniden iiretilmis goriiniimdiir... Her imgede bir gorme bicimi yatar. Fotograflarda bile. Ciinkii fotograflar
cogu zaman samldir gibi mekanik kayitlar degildir” (Berger, 2017). Fotograf canli bir zihnin
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metaforlarla dolu tiriinleridir, izleyicinin kendinden bir seyler bulabilecegi ve zihninde kalic izler
birakabilecek bir¢ok gorsel oriintiiye sahiptir, tasarim alaninda basariya gotiirebilecegine dair
diisiince buradan gelir.

&.‘ o Sb
—_— ?

Gorsel 1. Ticari Afig Tasarimi

Ornegin lego oyuncak markast igin yapilmis bu afis tasariminda kiiciik bir oyuncak ile

¢ocuklarin biiyiik hayal giiciine dikkat cekmeye ¢alisilmistir. Cocuklar i¢in her sey yetiskinlerin
gordiigiinden daha fazlasidir. Metaforlarla yaklasim afislerde kavramsal anlatimin giiglii yoniinii
olusturur, az oge ile ¢ok sey anlatmak tasarimlarda mesajin belirgin ve etkileyici bi¢imde
iletilmesinin en ¢ok basvurulan yontemlerinden biridir.

Tasarimcilar galigmalarini olustururken anlam katmanlari olusturmak veya farkl fikirleri
ayni ylizeye tasiyabilmek igin gesitli grafik araglarini kullanmaktadir. “Bu katmanlar, hedef kitlenin
benimsedigi genis fikir ve referanslara erigebilmelerinden dolay: bir verinin bir iletisim aracindaki bicimsel
temsilinin Otesinde fikirler iletebilir.” (Ambrose ve Harris, 2012). Tasarimda mesaja iliskin
gostergelerin akillica kullanildig: fotograflarin kullanilmas: izleyici de giiclii duygular ve kalici
etkiler uyandirabilir. Fotograf iki boyutlu alanda ge¢mise ve gelecege dair belirtiler tagiyan
gercegin kendisi olmaya ¢ok yakin bir temsil yaratir. Bu fotograf¢cinin anlatmak istedigi mesaja
ait bir gercekligin nesnesidir. Bu goriintiiler gercek degildir, gercegin degistirilmis ve yeniden
tiretilmis bir formudur. Fotografin gerceklige olan yakinligi ¢ekenin ve izleyenin gerceklikle
bagdastirdig1 ge¢misine, bugiiniine ve gelecegine dair diislincelerine ve duygularina hitap eder.
[zleyici tanimlayabildigi ve yakinlik kurabildigi basarili bir fotografla biitiinlesir, yagamina dahil
eder. Bir fotograf izleyicisiyle ne kadar derin bir bag kurarsa biraktig1 iz o denli kalici olur.
Fotograf iki boyutlu duragan bir goriintii igerisinde ¢ok aziyla ¢ok fazlasini anlatabilen insanligin
gelecege tasiyabildigi, varligin kanitidir.

“"Tasarim igin tasarim’ bostur; gercekten basarili olmast igin belli bir alana odaklanan bir fikrin ve
bir amacin destegine ihtiyaci vardir. Acik kaynakli teknoloji diinyasinda tembellige, tatmin ve varsayimlara
dayanan yiizeysel isler yaratma firsatlar: cok fazladir. Akla ve gegerlilige olan ihtiyag artik her zamankinden
daha fazla onem tasimaktadir” (Ambrose ve Billson, 2013). Fotograflarla tasarlanan afisler ele
alindiginda ilk fark edilen fotograflarin tasarim iginde kapladig1 alandir. Bu, fotografin tasarimda
konuya dair asil fikir veren eleman oldugunu gostermektedir. Tasarimda kullanilan fotograflar
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tiim detaylariyla hedef kitlenin kolayca algilayabilecegi yan anlamsal ve diiz anlamsal kodlarla
tiretilirler boylece mesajin tamamiyla kavranmasi saglanur. Iyi, yaratict ve 6zgiin bir fikir, fikre
uygun dogru bir kurgu ile olusturulmus bir fotograf digerlerinden ayrismanin ve 6ne ¢ikmanin
yolunu olusturabilir.

Yeni teknolojinin fotografcilara ve tasarimcilara sundugu araglar daha kaliteli tiriinler
vermek icin gerekli imkanlar1 sunabildigi gibi, ¢alismalarin smirlarin Gtesine aktarilmasini da
olanakl1 hale getirmistir. Artik fotograflar ve tasarimlar kurgulanirken bir¢ok kaynaktan gorsel
veri toplanabilmektedir. Fotografcilar ve tasarimcilar tiim diinyadaki farkli fikirlere ve
calismalara ulasarak bireysel yaratim giiciiniin smirlarin1  agabilmekte, miisterilerin ve
tiikketicilerin isteklerini karsilayabilecek 0zgiin ve etkili tasarimlar iiretebilecek yetiyi
kazanabilmektedir. Bugiin fotografcilar ve tasarimcilar icin dijital ve manuel fotograflar tiretmek
ve bu fotograflar dijital ortamda istenilen diizeyde islemek kolaylagmustir “Bir goriintiiniin nasil
elde edilebilecegi ve ona nasil miidahale edilebilecegine dair pek cok yol vardir. Goriintii elde etme
asamastmin en onemli kismi potansiyel fotograft bulmak ve daha ilk asamada saglam bir fikre veya konsepte
sahip olmaktir” (Ambrose ve Billson, 2013). Artik hem tasarimcilar hem de fotografcilar icin
istenilen goriintiileri olusturabilmelerinin tek sinir1 hayal diinyalaridir.

Fotograflar, tasarimcilar i¢in anlasilirligy, etkiyi daha belirgin kilan; akilda kalici, fark
edilebilen tasarim elemanlaridir. Bunun temel sebebi fotografin nesnesine bagh goriintii
tirettiginden gelen gerceklik inancidir. Ancak unutmamak gerekir ki her ne kadar fotograf
gordiigtinii gekse bile 6zellikle tasarim ¢aligmalar: yapilirken gormek istedigini kurgulayabilen
iletisim icin tekrardan yapilandirilabilen bir siirecten gegmektedir. Bu siireg goriineni arzulanana
daha yakin bir forma dontistiirerek, izleyiciye gordiiklerinden daha gergek istediklerinden daha
cogunu vaat eden bir diinya sunabilir. “Insan, diinyay: ve yasami, cogunu kendi olusturdugu
gostergelerle anlamlandirir. Bu gostergelerin yenidensunumsal (representational) niteligi, bir gerceklik
izlenimini yaratir. Bize yasadigimiz gercekligin yeniden baska (doniistiiriilmiis) bir bicimini sunar, bu
arada sunug bicimini de empoze eder. Bu siire¢ hicbir tarzda saf ve notr olamaz” (Derman, 1993).

Afis kompozisyonu olusturulurken secilen gorsel 6gelerin mesaja uygun secilmesi ve
diizenlenmesi izleyicinin istenilen doniitii verebilmesi agisindan ¢ok onemlidir. Tasarimlarda
verilen mesajlar izleyiciye salt bilgi vermenin yaninda duygusal etkiler uyandirmak iginde
olusturulmaktadirlar. Dogru gostergelerle dogru iletilen mesajlar bireyin mutluluk, sevgi,
ozgiirliik, baglhilik, prestij, dostluk gibi olumlu hislerini canlandirarak ilgiyi pekistirebilmektedir.
Ayni zamanda bu ¢aligmalarin duyular belirgin bicimde etkiledigi bir gercektir; bireydeki,
kokuya, tat almaya, ses duymaya dair duyular1 ve fiziksel tepkileri saglayarak satin alma
davranisini ortaya ¢ikarabilmektedirler.
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Ornekte goriildiigii gibi bazi tasarimlarda fotografta kullanilan nesneler abartili
kurgularla olusturulmakta, izleyicinin sadece gorerek degil hissederek de tepki vermesi
saglanmaya calisiilmaktadir. Gida {izerine iiriinler veren markalarin afis tasarimlarinda 6zellikle
aglik, susuzluk gibi duygular1 harekete gecirecek fotograflar ve renkler yer almaktadir. Afiste renk
de kompozisyonda anlam biitiinliigii baglaminda énemli bir unsurdur, renkler duyulari harekete
gecirebildigi gibi duygusal etkileri de tetiklemektedir. Renklerin ele alinan konuya ve kullanilan
ogelere uygun olarak secilip secilmemesi tasarimda ki ahengi etkileyebilmekte ve izleyicinin afise
olan ilgisini arttirabilmekte ya da azaltabilmektedir. Renkler sicak, soguk etkiler yaratabilmekte,
ofke, sakinlik, huzur, nese, korku gibi duygular: ortaya ¢ikarabilmektedir. Ayrica tasarim stilini,
gekiciligini, fikrini ve yaraticihgini gelistirebilmekte, anlamini giiclendirebilmektedir (Yalur,
2021). Ornek calisma igerisinde baskin olarak goriilen kirmizi ve tonlar gida iiriinii ile ilgili
yapilan tasarimlarda siklikla kullanilmaktadir. Kirmizi renk canli ve dinamik bir yapiya sahiptir,
hizlandirici ve istah acic1 bir renk olarak bilinmektedir, bu sebeplerle de diinyadaki pek yok yerli
ve yabanci fastfood zincirlerinde tercih edilmektedir (Tepecik 2021’den aktaran, Tiirker ve Yilmaz,
2023). Ornek afiste kirmizinin iist ve alt tonlarma sahip bir fotograf kullanimi gida {iriinii igin
yapilmis tasarimin izleyici tizerindeki duyusal ve duygusal etkisini gliclendirmektedir.

Fotograf ile yaratilan tasarimlarda onemli olan fotografin salt gercekligine inancin
Otesinde bireylerin, sonsuz hayal gliciiyle bicimlenmis, tiiketimi idealize eden, iyi bir fikirle,
dogru mesajla planlanmis yeni gerceklige inanmasidir. Bir tasarimci iyi bir fikir ile bir tasarima,
fotograflar sayesinde etkileyici ve gliclii mesajlarla bireylerin olmak isteyebilecegi bir gorsel
evrene cevirebilmektedir. ihtiyaglan yeniden bigimlendirebilmektedir. Tasarimlarda
kullanilirken fotograflar bazen asir1 gerceklige bagli bir zaman dilimine hitap eder, bazen ise bir
hayalin temsili olabilirler. Onemli olan mesajin ruhuna uygun bir tasarim sunmak ve tiiketiciyi
bu ruhun i¢ine cekmektir. Tiiketicinin afis tasarimlarina bu seviyede yakinlik kurmasini saglayan
en giiclii elemanlardan biri fotograftir. Uretilen kavramsal afis calismalari icin kurgulanan
fotograflarla izlenilebilen, anlamsal baglantilar iyi diizenlenen, satilmak istenen hizmetin veya

77



Pamukkale Universitesi iletisim Bilimleri Dergisi 2023 (1)

urtiniin 6tesinde gercekligin biiyiik oranda carpitilmasiyla yaratilmis bir diinya sunulmaktadir.
Bazi fotograflar, 6zellikle tasarimlarda kullanilanlari, iletilmek istenen mesajin izleyicide satin
alma ya da toplumsal yonelim fikri olusturmasi i¢in kavramsal igerikler, metaforlarla tiretilmekte
ve yeni bir gergekligin temsilini yaratacak bigimde yapilandirilmaktadir (Short, 2015). Fotografin
goriindiigiinden daha fazlasini ifade eden yapisi afis tasarimlari igin olgunlasmis bir anlatim yolu
sunmaktadir.

Oncelikli olarak tanitim ve reklam alaninda tasarlanan afisler, etkinlik, ekonomi, egitim,
eglence, politika gibi konular1 da kapsayan genis bir iiretim alanina sahiptir (S6ylemez, 2019).
Afis tasarimlar1 tanimlamalar i¢inde ii¢ kategoride ele alinmaktadir; iirtin veya hizmet sektoriinde
tanittm ve pazarlama ihtiyacina yonelik {retilen ticari afisler, sanatsal, kiiltiirel alanda
bilgilendirme ve tanitim amaci giiden kiiltiirel afisler, toplumu bir biitiin olarak etkileyen tiim
insani ve c¢evresel faktorleri ele alarak olumsuz kosullarin ortadan kaldirilmasi adina
bilgilendirici, yonlendirici, ¢oziimciil 6neri ve fikirlerle tasarlanan sosyal afigler.!”

SOSYAL AFISLERDE FOTOGRAF KULLANIMI

Sosyal afisler tiim toplumu yakindan ilgilendiren egitim, ¢evre saghgi, kadin ve ¢ocuk
haklari, hayvan haklars, trafik gibi konularda bilgilendirerek, uyararak, ¢oziim Onerileri sunarak
etki yaratmayi, bilin¢lendirmeyi, bireyi ve toplumu gelistirmeyi amaclayan grafik tasarim
urtinleridir. “Tiiketim ve satis amaci olmayan bu afisler, egitici, bir diisiince hakkinda bilgi verme gibi
konular: yansitmaktadir.” Bu tasarimlar yapilirken bireyin dogru egilimi gostermesi, gelismesi ve
toplumla yasama bilincine ulasmas1 ana hedefler arasindadir ama tasarlanisin temel amacinda
tim toplumu egitmek, konuya dair tepki olusturmak, sorunun ¢oziimiinde birlikte hareket
etmenin dneminin anlagilmasini saglamak vardir. Sosyal afisler “bu nitelikleri sayesinde toplumda
bir diisiince tavri, tepkisi yaratarak, algisal bir yonelis gerceklestirmektedir” (Celikci vd., 2020).

Sosyal sorumluluk afisleri 6zelinde biitiin afislerde dnemli olan konulardan biri tasarim
kurgulanirken biitiin 6gelerin dogal bir akisi ve izleyisi desteklemesi gerektigidir. Calismalarda
kullanilan fotograflar, sloganlar, metinler mesajin iletilmesinde kopukluk yaratmamali izleyicide
anlam kargasasma sebep olmamalidir. Bu afislerde 6nemli olan aciliyeti olan durumlarin ve
¢ozlime ulastiracak bilginin izleyiciye hizli ve etkili bir bi¢imde ulastirlmasidir. Bu afisler
muadillerinden kolayca siyrilabilmek adma yaratici, egitici ve motivasyonu arttiran anlatima
sahip olmalidir. Aksi takdirde milyonlarca afisin yer aldig1 ortamlardaki gorsel karmasada
bogulup, kaybolur. Sosyal sorumluluk afisi biiyiik bir oranda biitiin toplumu ayni: anda
ilgilendiren ve herkesi ayni anda konunun ¢oziimiine ortak olmaya davet eden ¢alismalardir.
Bilgilendirme asamasinda belirgin bir hedef kitleyi oncelik olarak tanimlayabilse bile sorunun
giderilmesinde biitiin toplumun konu hakkindaki sorumluluk bilincine wulasmasi
beklenmektedir. Bu sebeple kullanilan gorsel 6geler kolay okunabilir, algilanabilir diizende ve
biiytikliikte olmalidir.

Afigler her kesime hitap edebilen bir dile sahiptir ve ozellikle internet ortaminda
kaybolmadan uzun siirelerce izlenebilmektedir. Tiirkiye ve diinyadaki uygulama ornekleri
incelendiginde sosyal afisler toplumu etkileyen sorunlarin duyurulmasinda kullanilan en etkili
tasarim tirtinii olarak goriilmektedir (Benek, 2018).

Soylemez’e gore sosyal afisler giigli mesajlarla donatilmanin yaninda toplumun
kendinden parcalar bulup ilintiler kurabilecegi, kendisiyle ve cevresiyle ilgili cagrisimlari
algilayabilecegi diizeyde Ogelerle ve anlatimlarla kurgulanmalidir (2019). Bireyler afislerdeki

7 http://www.megep.meb.gov.tr/mte_program_modul/moduller_pdf/Afis%20Tasarim1.pdf (Erisim Tarihi:

14.06.2023).
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fotograflari kendine veya bulundugu cevreye dair deneyimleriyle okumakta ve anlamaktadir. Bu
sebeple 6nce bireyin sonra toplumun fikrinin degistirilmesi ve konuya dair dogru yonelimin
gelistirilmesi i¢in tasarimlarda islenen konunun toplumla ilgisi, topluma katkisi, yakinlig1 ve
soruna iliskin ¢6ziim oOnerileri olabildigince netlestirilmedir.

Bu baslik icin secilen 6rnek afislerdeki fotograflar Hjelmslev’in, mesaji par¢adan biitiine
anlama mantig1 baz alinarak incelenmis, fotograflarda yer alan gostergeler degerlendirilmistir. Bu
yontemle sosyal afisler 6zelinde biitiin afislerde kullanilan fotograflarin belirli bir amaca, mesaja
bagli olarak iiretildigi ve fotograflardaki her ayrintinin diisiiniildigti gortilebilmektedir.

)

e

A predator can sound a lot like a friend.
T ut online:sexual explojtation. CH LDREN oF THE

STREET SOCIETY

Gorsel 3. “Children of the Street Society”, ¢ocuk istismarina dikkat ¢ekmek i¢in yapilmis sosyal afis tasarimai.
Kaynak: https://www .luerzersarchive.com/en/magazine/print-detail/children-of-the-street-society-59155.html
(Erigim Tarihi: 29.06.2023).

Ik calisma “Children of the Street Society” isimli bir organizasyon igin {iretilmis, sanal
ortamdaki sosyal uygulama veya sitelerde ¢ocuklarin gorebilecegi zararlara dikkat g¢ekmeye
calisan sosyal afis tasarimidir. Calisma i¢in kurgulanmis fotograf kompozisyonun en belirgin
Ogesidir. Fotografta yer alan 0geler ayristirilarak ele alindiginda afiste verilmek istenen anlam ve
mesaj daha belirgin tanimlanabilmektedir. Afis tasarimi1 yapilirken faydalanilan ve carpistirilan
kavramlarin neler olabilecegi diistiniildiigiinde; ev/oda goriintiisii ile giivenlik, huzur,
mahremiyet; fotograftaki sar1 1s1k ile sicaklik, sakinlik; gocuk gorseli ile yalnizlik, aile, korunma;
mesaj balonu gorseli ile sosyal medya, sanal ortam, mesaj, iletisim; mesaj balonu metni ile tehdit,
tehlike, av, avc gibi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir. Kompozisyonu kaplayan fotografin merkezinde
bir ¢ocuk goze carpmakta, ona eslik eden en yakin 0ge olarak da mesaj/konusma balonu
goriilmektedir. Arka planda ¢ocugun evde oldugu algisini olusturabilecek kanepe, aydinlatma
eleman, kaykay, spor ayakkabi ve yarim bir cergeve kurguya yerlestirilmistir. Ilk bakisla gocugun
bir ev ortaminda yalniz oldugu fikri iletilebilmektedir. Hem yasam alanina hem de hobilerine
dair kiiciik detaylarla siislenmis fotografta verilmek istenen mesaja yonlendiren bilgi cocugun
tisortiine bir ¢engel gibi asilan ve yukariya kaldiran konusma balonunun igine yazilmistir; “You
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have great taste in music;)”(Harika bir miizik zevkin var;)). Hem asilan ¢engele hem de mesajin
icerigine bakildiginda durum bir balik avi gibi goriilmektedir. Mesaj ¢ocugun ilgisini cekebilmek
i¢in sosyal medya ortaminda kullanilan bir yemdir. Bu mesaj metni ile gocugun sosyal medya
alanindaki paylagimlarina ve ilgi alanlarmna dair bir bildirimde bulunulmus avcanin da bu
bildirimi faydasina kullanabildigi diisiincesine ulasilmistir. Fotografta 1sikla ve diger aracilarla
tasvir edilen sicak ev ortamindan ¢ocugun bu kadar kolay uzaklastirabilecegi fikri aileler ve
toplum igin trkiitiiciidiir ama gergektir. Sosyal afisler icin {iiretilen fotograflar her ne kadar
goriiniirde fantastik ogelerle yorumlansa da ele alian konular varligi kanitlanan sorunlardir.
Afisin sol alt kogsesindeki slogan ve metinle fikrin vurgusu arttirilmis, ¢6ziim onerisi sunulmustur.
Kalin yazi karakteriyle yazilmis metinde bir avcinin sesinin bir arkadas gibi gelebilecegi
sOylenmis, orta yazi karakteri ile yazilmis metinde ise internet ortaminda cinsel somdiirii yapan
avclar hakkinda ailelerin ¢ocuklariyla konusmalar: 6giitlenmistir. Parcalarin analizinden
hareketle goriintliniin tamamina bakildiginda afiste sosyal medyanin yayginlasmasiyla ¢ocuk
istismari tehlikesinin gercek ortamdan sanal ortama yayildigi ve ¢ocuklar tehdit ettigi mesaji
anlasilmakta, onlenmesi gerektigi fikrine ulasilmaktadir. Fotograf ve slogan metnine gore
tasarimin sadece c¢ocuklu aileler igin yapildig1 diisiiniilebilir ancak biitiin sosyal igerikli
tasarimlarda oldugu gibi amag, hedef kitle 6zelinde tiim toplumu degistirmek, gelistirmek ve
iyilestirmektir.

Bir tasarim olusturulurken ¢6ziim iiretilmesi istenen sorun tanimlanmali sorunu
olusturan biitiin faktorler ortaya konmalidir, sonraki asamada ise yaratici, 6zgiin fikir ve buluglar
tasarimin olusturacak gorsel dgelerle birlestirilmelidir. Bir sorun igin bir¢ok ¢dziim {iretilebilir,
onemli olan hangi ¢6ziimiin konuyu daha iyi anlatacagi, izleyici tarafindan daha kolay
algilanacagi, akilda kalacagi, farklilasacagi ve toplumsal yonelimi saglayacagidir (Soylemez,
2019). Ozellikle sosyal afigler iiretilirken toplumsal etkinin daha hizli bir bicimde saglanabilmesi
icin fotograflarin yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir. Fotograflar gerceklik {izerine giiclii
etkileriyle bilinen gorsel iletisim araglaridir bu sebeple gercek bir sorunu, gercegin inandiriciligy
en yliksek temsili olan fotografla iletmek mesajin etkisini arttirmak i¢in dogru bir yol olacaktir.
Bazen bir fotografa yiizlerce sayfalik anlatimin sigdirilabildigi goriilmektedir. Bu da afislerde
fotograf kullaniminin anlam aktarimi bakimindan daha vurucu bir etkiye sahip olabilecegini ve
akilda kalicihi@inmi arttirabilecegini gostermektedir. Tasarimcilar calismalarinda imgelere ve
gorsellere vurgu yaparken, fotografin derin anlatimsal yoniinii kullanarak, tasarimin mesajma
uygun zengin igerikler tiretebilmektedir (Benek, 2018).
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SLEEPINESS IS STRONGER THAN YOU. =

Gorsel 4. ThaiHealth (Thai Health Promotion Foundation), trafik konulu sosyal afis tasarimu.
Kaynak: https://www.cnnturk.com/yasam/trafik-kazalarina-dikkat-ceken-reklam-afisleri?page=6
(Erisim Tarihi: 29.06.2023).

Ikinci 6rnek afis “Thai Health” isimli bir organizasyon igin yapilmistir ve az oge ile
mesajin1 yiitksek bir performansta ileten calismalar arasindadir. Afis tasarimi yapilirken
faydalanilan ve carpistirilan kavramlarin neler olabilecegi diistintildiigiinde; goz gorseli ile insan,
canly, uyku, dikkatsizlik, uykusuzluk; araba gorseli ile yol, yon, siirticii; iki figiir gorseli ile yaya,
insan, canli, yasam, aile; fotografin tiimiinde ise kayip, zarar, o0liim gibi kavramlar one
¢ikmaktadir. Fotografta verilen nesneler ayristirilarak incelendiginde kompozisyonun tamamin
kaplayan uykusuzlugu tasvir ettii anlagilan goz gorseli ilk bakista goriilmektedir. Detaylara
inilmeye baslandiginda ikincil gorsel elemanlar olarak goziin iist ve altinda yer alan resimlemeler
fark edilmektedir. Goziin tist kapaginda goziin mercegine dogru hareket algis1 olusturan araba
resimlemesi alt kapaginda ise giyiminden, goriiniimiinden, davranislarindan g¢ikarimlarla
algilayabildigimiz bir baba ve ogul resimlemesi bulunmaktadir. Goziin tist kapagindaki araba
resmi, siirticiiye yani kompozisyonun temelini olusturan goz gorseline, Alt kisimdaki resim ise
yayalara gonderme yapmaktadir. Mesajin carpici noktasi olan sonug¢ boliimii fotografta
verilmemis, okuyucunun ¢oziimlemesine birakilmistir. Bu anlatima gore goz kapandiginda,
diger bir ifadeyle siiriicii uyudugunda, araba iki insana ¢arpmaktadir. Parca gondergelerden
biitiin mesaja baktigimizda bir anlik dikkat dagimikliginin ortaya ¢ikarabilecegi tehlike agik
bigimde iletilmektedir. Cok temel bir okuma ile algilanabilen bu mesaj hem fotografin hem de
fikrin basarisini ortaya koymaktadir. Iyi tasarim 6nce konuyu anlatan iyi bir fikirden sonra onu
yansitacak iyi bir fotografin se¢iminden dogmaktadir. Fotograflar insanhigin en hizh
algilayabildigi ve en kolay yakinlik kurabildigi gorsel iletisim araglaridir. Bu calisma arag
siiriictilerinin uykusuz trafige ¢ikmasinin yaratabilecegi sorunlara dikkat ¢ekerken, tiim toplumu
da olusabilecek zararlara karsi uyarmaktadir. Sol alt kisimda verilmis slogan metninde
“uykusuzluk senden daha giicliidiir” yazmaktadir. Bu slogan metni fotografin mesajini
gliclendirmektedir.

Bugiin insanlik milyonlarca gorseli dakikalar iginde tiiketebilmekte, bu fikre gore afis
tasarimlarmin goriilme ve harekete gecirme olasilifina dair siiresi saniyelere diisebilmektedir.
“Bu nedenle fotograf metninin minimalist olsun, kavramsal olsun giiclii bir anlamla donatilmasini

81



Pamukkale Universitesi iletisim Bilimleri Dergisi 2023 (1)

gerektirmektedir. Bu da kavramsal fotografciligin reklamcilik alaminda gittikce artan kullanimina neden
olmaktadir...Reklamcilik, kavramsal fotografciligi ehlilestirerek meta ekonomisinin hizmetine kosar”
(Aydogan, 2019).

FRIGHTENING MORE FRIGHTENING

°
X
EXPLOITING THE ECOSYSTEM ALSO THREATENS MUMAN LIVES. g FOR A LIVING PLANET WWEORG

WWE
Gorsel 5. WWF (World Wide Fund for Nature), ¢evre saghigi konulu sosyal afis tasarima.
Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/bird-13f2d28c-ef25-42c9-ba3f-a6e67b17d807
(Erigim Tarihi: 29.06.2023).

Ornekte goriilen {igiincii afis WWF (World Wide Fund for Nature) icin tasarlanmistir. Yine
afisin slogan disinda kalan bdliimiinii kaplayan gorselde iki fotograf birlestirilmis olarak
goriilmektedir. Kompozisyon degerleri temelinde ayni goriintii olarak nitelendirebilecegimiz iki
fotograftan sag taraftakinde bir eksiklik bulunmaktadir. Afis tasarimi yapilirken faydalanilan ve
carpistirilan kavramlarin neler olabilecegi diisiintildiigiinde; gokytizii ile karanlik, korku, tehlike,
tehdit; Akbaba gorseli ile av, avc, yirticy, tehlike, tehdit; iki fotograf birlestiginde ise zarar, tehlike,
tehdit, eksiklik, kay1p gibi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir. Fotograflar ayrintili olarak incelendiginde
kara bulutlarla kapli gokytizii gorseli ve bu gorseli sol taraftan keserek kadraja giris yapan dal
gorseli goriilmektedir. Bu boliime kadar iki fotograf aymidir. Mesaji asil olusturan kisim ise
soldaki fotografta olan akbabanin sag tarafta olmamasidir. Yapilan ¢alismada karsit iki kavram
gorsellestirilmis, varlik ve yokluk kavramlar1 dogaya geri doniisii miimkiin olmayan zararlarin
verildigi mesaji ile fotograflara aktarilmistir. ki kavrami ifade eden fotograflarin altinda yer alan
metinler mesajin tamamlayicist niteligindedir. Solda yer alan fotografin altinda “korkutucu”
sagda yer alan fotografin altina ise “daha korkutucu” yazmaktadir. Bir yirticinin dogadaki varlig
korku kavramiyla 6zdeslestirilmis ancak yoklugunun daha korkutucu oldugu belirtilmistir.
Fotograflarin altinda goriilen beyaz kisimda afisin mesajina yonelik bir slogan bulunmaktadir.
Sloganda ekosistemi tahrip etmenin insan hayatini tehdit ettigi bilgisi verilmistir. Afis tasarimlari
ve fotograflar kavramlar yiiklenen anlam iireticileridir. Ust anlatimlar ve derinlesmis cagrisimlar
kavramlarin insan zihnindeki uzantilariyla biitiinlesmekte anlam zinciri izleyicinin algisiyla
tamamlanmaktadir. Bu tasarimda belirgin bir hedef kitle bulunmamakta bir¢ok sosyal afis gibi
tim toplumun yasamin etkileyen ¢evresel sorunlar anlatilmaktadir.

“Anlamin iiretiminde imge elbette 6nemli bir rol oynar, ancak okurun da énemli bir katkisi vardir,
Etkileme ya da gozlerinden yakalama, okurun olay hakkinda halihazirda bir ilgi diizeyine sahip olmasindan
ve toplumsal tutumlarindan kaynaklanmaktadir” (Fiske, 2003). Afislerde kullanilan fotograflar mesaj
iceriginin dogru algilanmas1 baglaminda 6nemlidir ama bunun kadar énemli diger konu hedef

82



Pamukkale Universitesi iletisim Bilimleri Dergisi 2023 (1)

kitlenin iletilmek istenen gorseldeki mesaja hazirbulunusluk diizeyidir. Bir afis tasarim1 ne kadar
ust kodlamalarla, anlamsal igeriklerle bezenmis olursa olsun tasarimin basarisi hedef kitle
tarafindan anlasilirhigiyla ve beklenen doniitiin alinmasiyla belirlenir.

Gorsel 6. WWF (World Wide Fund for Nature), cevre sagligi konulu sosyal afis tasarima.
Kaynak: https://yesilgazete.org/norvec-ormanlarin-tahrip-edilmesini-yasaklayan-ilk-ulke-oldu/
(Erisim Tarihi: 29.06.2023).

Ornekte yine WWF igin yapilmis bir afig tasarimi gdriilmektedir. Tiim diinya tarafindan
WWFin dogay1r koruma ve onarmaya yoOnelik misyonu bilinmektedir. Tasarimda goriilen
fotograf yine merkez anlaticidir. Tek bir fotografin mesajin derinligini anlatabildigi belirgin bir
bigimde goriilmektedir. Bu ¢alismanin yukarida goriilen diger calismalardan farki fotografta
kurgulanan mesaj gondergelerinin foto manipiilasyon teknigiyle birlestirilmis olmasidir. Afis
tasarimi yapilirken faydalanilan ve carpistirilan kavramlarin neler olabilecegi diistiniildiigiinde;
agac ve orman goriiniimii ile yesil, ekoloji, doga, yasam, diinya; akciger bicimlendirmesi ile insan,
yasam, oksijen; ormanda tahrip edilen boliim ile eksilme, kay1p, tehlike, 6liim gibi kavramlar 6ne
¢ikmaktadir. Fotografta iki ayri gorsel olarak tanimlanabilen orman ve akciger goriintiileri
birlestirilmis; mesaj i¢in metaforik anlatim yontemi segilmistir. Goriintiide akcigerin yani
ormanin sag alt kismu tahrip edilmistir, mesaj agiktir; ormanlar insanligin akcigerleridir, onlar
oliirse insanlik Oliir. Sag altta yazilmis “cok ge¢ olmadan 6nce” slogani ise durumun 6nemine
dikkat ¢ekmekte ve ¢oziimiin aciliyeti ile ilgili uyarida bulunmaktadir. Fotografta goriilen biitiin
cagrisimlar tanimlanabilen Olgiide bize fikir ve Oneri sunmaktadir. Akciger ve orman
goruntiistinii  bilmeyen hedef kitlenin bu fotografi okumasi ya da anlamasi miimkiin
olmayacaktir. Bu mesajin hedefinde ayrisan bir kitle bulunmamaktadir, konu nefes alan herkes
i¢in ayn1 6neme sahiptir.

Fotograflar fotografcinin vermek istedigi mesajlar dogrultusunda sectigi, smirladigr ve
kurguladig1 alani yansitan iletisim araglaridir. Yani fotograf aslinda izleyiciye gordiigiinii degil
yaraticisinin gostermek istedigini aktaran bir tercihin tiriintidiir; ¢ekim anindan sunuldugu
asamaya kadar degiskenlige acgiktir. Anlasilirlig1 izlemenin dogru yapilmasiyla miimkiindiir ve
gercekligi de bu kistasa tabidir. “Okuyucu yapilan tercihi bilingli bir ¢abayla okumaya ¢alismazsa,
kurgunun dayattig gerceklik iddiasini kabul edecektir. Bu da reklam fotografini en giiclii kilan yondiir”
(Aydogan, 2019).
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TARTISMA VE SONUC

Fotograflar iletileri giiglii bir bigimde izleyiciye aktarabilen yaratici tasarimlara, ¢éziimciil
fikirlere ortak olabilen, degistirebilen, gercekligi vurgulayabilen ve etkin gorsel iletisim
araglaridir. Bir fikrin hizli bir bigimde iletilmesi ve anlasilabilmesi igin kurgulanirken fotografta
gercekligin olusturdugu etkiler belirgin olarak goriilebilmekte tasarimlarin bu yéndeki etkisini
arttirabilmektedir. Bir¢ok islemden gegirilmesi fotograf ile ilgili bu diistinceyi kiramamuis ilk
ortaya ¢iktigr donemden itibaren insanlik bu gorsel alan ile ilgili inancin yitirmemistir.

Bugiiniin ¢oklu anlam {iireten gorsel dgelerinden bir olan fotograflar afis tasarimlarinda
kullanilan temel ileti araglarindan biridir. Yogun, ¢ok katmanh ve c¢agrisimli mesajlar
tiretebilmesi, paylasiminin ve anlasiliriginin kolayligi, manipiilasyon giicii, degistirilebilirligi,
gercekligin temsili olmasmin yaninda hayali bir diinyaya agilmasiyla afis tasarimlarinda
kullanilmasi igin gerekli tiim 6zellikleri barindirmaktadr.

Sosyal afis tasarimlarinda biiyiik oranda fotografin tam sayfa olarak yer aldig1 ve temel
oge oldugu goriilmektedir. “Sosyal afislerde fotograf kullanimi1” bashg: altinda 6rnek olarak
verilmis afislerde kullanilan fotografin tasarim konusu ile ilgisi, gostergelerin fotografta
kurgulanis bi¢imi irdelendiginde, afiste kullanilan diger biitiin 6geler ¢ikarilsa dahi, tek fotografla
iletilmek istenen mesajin algilanabildigi, goriinenin Otesindeki anlamlar1 belirgin olarak
iletebildigi, gostergelerle olusturulan ¢agrisimlarin kavranabildigi ve tasarimin giiclii etkisinin
devam ettigi goriilmektedir.

Buna gore ozellikle belirgin bir toplumsal yonelim saglamay1 amaclayan sosyal afislerde
fotograf kullamilmasinin  mesajin iletilmesini kolaylastirdi§ina, gerceklik algisi, giiglii
cagrisimlariyla bireyi ve toplumu daha iyiye ikna edebilecegine dair fikir korunmaktadir. Konu
ile ilgili basarili bir fotograf, toplumla birlikte gelisen afis ¢alismalarinda basariya ulastirabilir,
topluma cesaret verebilir, toplumsal biling olusturabilir, toplumsal algiy1 degistirebilir.
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