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Oz: Medya, genis kitlelere ulagmak ve temsil kabiliyeti sunmak noktasinda her zaman
siyaset kurumunun vazgeg¢ilmez araglarindan biri olmustur. Ancak medyanin siyasette-
ki temsil kabiliyeti toplumdaki mevcut algilardan bagimsiz olarak gelismemektedir. Bu
baglamda medyanin siyaseten kullanimi da mevcut toplumsal cinsiyet algisina paralellik
gostermekte; kadinlarin ¢ok da lehine olmayan, erkek egemen bir dilin hakim oldugu, ka-
dinmin siyasette de fiziksel ve cinsel ozellikleriyle “diiskiin” olarak gosterildigi bir diinya
kurulmaktadir.

Kadnlarin yerel siyaset icindeki konumlari, yasadiklar: cevrede karsilastiklart sorun-
lar, sosyal hizmet alim noktasindaki oncelikleri, yerel nitelikli gereksinimlerinin toplum-
sal cinsiyetle iligkisi gibi konularin temsil sorununa doniik olarak medya iizerinden nasil
coziimlendigi calismanmin kavramsal cercevesini olusturmaktadir. Bu kavramsal cerceve
wiginda calisma, kadimin siyasette yerlesik algiyr kirmak ve temsil sorununu asmak icin
medyayt kullanma stratejilerinin neler oldugunu ortaya koymak amactyla yerel siyasette
etkin rol oynayan Erzurum Siyasal Partiler Kadin Kollar: Tegkilatinin medyayt kullanma
bicimlerini inceleyecektir.
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Local Representation in Politics as a Strategy to Overcome
the Problem of Women Politicians Using Forms of Media
(Example of Erzurum)

Abstract: Media has always been an indispensable tool to reach a vast audience and
to provide the ability of representation. But the ability of representation of media has not
been developed independent of existing perceptions. In this context political use of media
shows parallelism with existing societal sexual perceptions and a world in which women
are presented poor with their physical and sexual characteristics and male-dominated
language is dominant.

The conceptual framework of the study is how the position of women in local politics,
the troubles they encounter, their priorities in service procurement, the relation of
their local needs with social gender mainstreaming resolved in media. In the light of
this framework, on the purpose of eliminating the perception of women in politics and
determining the media use strategies to overcome the representation issue, this study will
examine the style of the media use of Erzurum Political Parties’ Women's Branch which
plays a dominant role in local politics.
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Giris

Siyaset “adamlar1” yiizyillardir kendi bagarilarin1 vurgulamak, yaptiklarini ve yapa-
caklarini halka duyurmak ve siyasi otoritelerini pekistirmek i¢in bir¢ok yola bagvurmus-
lardir. Konuya bu agidan bakildiginda siyasal iletisimin tarihi iletisimin kendisi kadar
eskiye dayanmaktadir. Antik Yunan’da “Oikos” lardan “Polis” lere cagirilan halki tesvik
etmek ve bilgilendirmek i¢in kullanilan tellallar bu anlamda, siyasal iletigimin ilk 6rnek-
lerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ilerleyen zaman igerisinde, degisen sartlar ve
gelisen teknolojiye paralel, siyasal iletisim kavraminin anlamu, tiirleri ve yontemleri de
degiserek daha bir 6nem kazanmigtir. Ozellikle Kitle iletigsimi alanindaki gelismeler ve
kitle iletisim araclarinin bu alanda kullanilmaya baslanmasiyla siyasal iletisim siyasiler
ve siviller arasinda bir koprti; fikirleri anlama, anlatma ve fikir catismalarinin yasandigi
bir alan haline gelmistir. Ancak bu alan en bagindan beri duygu, diistince, fikir ve projele-
rin esitlik¢i bir sekilde dile getirildigi ve tartisildigi bir alan olmaktan ¢cok hemen her tiirlii
esitsizligin mecrasi haline doniigsmiistiir.

Bir tiir erkek meslegi sayilan siyaset mecrasinin kurdugu pek cok esitsizligin bugiine
kadar en az dile getirileni, toplumsal olarak da isleyen cinsel esitsizligin siyaset alaninda
da en yogun bicimde gergeklestigidir. Sadece girisin basindaki “siyaset adami” kavra-
mina bakildiginda bile toplumsal hayatin bircok yerinde oldugu gibi siyaset alaninda da
kadin ve erkegin esit oranda s6z ve temsil “hakkina” sahip olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir.
Mevcut toplumsal cinsiyet algisi siyasal alanda da sozlii ve yazili olmayan, ancak tiim
katilimcilar tarafindan kurallart erkege doniik olarak belirlenmis ve kabul edilmis bir top-
lumsal cinsiyet sozlesmesiyle benimsenmis durumdadir.

Cinsiyet esitligine ters durumlarin anormalligine dikkat cekmek, gerek siyasetcileri
gerekse siyasetcilerin hedefinde olan sivilleri esitlik konusunda uyarmak, yonlendirmek
ve aksi durumlarda bilgilendirmek gibi iglevlerinin yant sira siyaseten de ortalikta duran
cinsiyetci ayrima isaret etmek medyanin etki alanina giren 6nemli iglevlerden biridir.
Ancak goriinen o ki medya islev itibariyle tam tersi bir yerdedir. Toplumsal cinsiyet esit-
ligine katkida bulunmak ya da esitsiz durumlara 151k tutmak yerine sGylem ve isleviyle
esitsizligi desteklemekte ve pekistirmektedir. Kamuoyu olugturma kabiliyetinden 6tiirt
medyadan sinirsiz bigcimde yararlanmay: hedef edinen siyasetciler de yine erkek ya da
kadm ayrimi gozetmeksizin medyayr daha ¢cok se¢cmene ulagabilmelerini saglayan bir
arac olarak gormiislerdir.

Medya konulu literatiirde olduk¢a genis bir alanin kavramsal ¢ergevesini kuran/kap-
sayan esitsizlik kavrami medya, siyaset ve kadin konularinda da kendini gostermektedir.
Kadinlarin siyaseten etkinlikleri, medyanin secmene ulagmak noktasinda kullanilma bi-
¢imi, siyasal partilerin propaganda amacl etkinliklerinde medyayla olan irtibatin erkege
doniik caligmasi ve kadin siyasetcilerin medyayr kullanma aligkanliklarinin erkek ege-
men bakis1 yansitmast gibi konular medya, kadin ve siyaset alanlarmin birlesebilecegi
esitsizlik gostergesi bagliklar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yaygin medya i¢in sGylene-
bilecek bu konubagliklar: yerel medya baglaminda distintildiigtinde ayn1 midir? Kadin-
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lar -6zellikle siyasetci kadinlar- yerel medyay1 nasil kullaniyor? Yerel medya siyasetle
ilgilenen kadinlar i¢in seslerini duyurabilecekleri etkin bir mecra midir? Yerel medya da
kadin siyasal olarak esit midir? Kadimnlar siyasal muhataplarma ulagsmak i¢in daha ¢ok
hangi iletisim araglarimi kullantyor? Calismanin kavramsal ¢ergevesini kurmak nokta-
sinda yonlendirici olan bu sorulara yanit, 6rneklem olarak secilen Erzurum’da, politika
yapan siyasi partilerdeki kadin kollarinda aranmistir. Caligsma, Erzurum’da yerel siyasette
aktif olarak faaliyet gosteren kadin politikacilarin politikada ve medyada temsil sorununu
agma stratejisi olarak yerel medyayi kullanma bicimlerini yiliz ylize anket ve miilakat
yontemini kullanarak tespit etmeye caligmistir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Siyasal Tletisim

Siyasal iletisim, “siyasal aktorlerin belli ideolojik amaclarini, belli gruplara, kitlelere,
tilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya
koymak tizere cesitli iletigim tiir ve tekniklerini kullanmalar1” (Aziz, 2011:3) seklinde ta-
nimlanmaktadir. Siyasal iletisimi kamuoyunun siyasi tercihlerini etkileyebilmek i¢in, her
tiirlii yazili-sozli, gorsel-isitsel iletisim araclarini; reklam, propaganda ve halkla iligkiler
yontemleriyle birlikte kullanmak (Cobanoglu, 2007:45) olarak aciklayan bir bagka tanim
ise siyasal iletisimde kitle iletigsim araglarinin 6nemine vurgu yapmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin siyasal iletisimin hizmetine girmesiyle birlikte biitiin siyasi
partiler ve orgiitlenmeler mesajlarin1 hedef kitleye iletisim araglartyla ulagtirma yoluna
gitmiglerdir. Bu dogrultuda siyasal iletisim ti¢ ana eksen tizerine oturtulmaktadir. “Birin-
cisi; toplumsal yasam igerisinde var olan aktorlerin kendi aralarinda yaptiklart iligkiler
ve egemen kilmaya ¢alistiklari toplumsal tasarimlar. ikincisi; bu aktérlerin ve tasarilarm
siyasal olarak temsilini iistlenen siyasal partiler ve kurumlar. Ugiinciisii ise; toplumsal ya-
sam ve siyasal sistem arasinda aracilik yapan iletisim kurumlaridir” (Kentel, 1991:40).

Siyasal iletisimin tartigilma alan1 daha ¢ok tiglincii eksen, yani kitle iletisim araglari-
nin kullanildigr durumlarda ortaya ¢ikmaktadir. Siyasal iletisim, politik tanim1 da kapsa-
yacak nitelikte ¢ok genig bir anlam alanmi yaratan bir kavramsallagtirmay1 icermektedir.
Tarihsel boyutunu site devletlerine Aristo’nun, Seneca’nin bircok metnine kadar inerek
ele almak miimkiindiir. Giintimiizde ise segcmenleri ikna stireci ve bu siirecin kimi unsur-
lar1, kampanya iletisimi, danismanlik, reklamcilik daha ¢cok one ¢cikmaktadir. Bu ¢erceve-
de siyasal iletigim; dar anlamiyla politik tanitim, segmene ulastirilacak siyasal mesajlarin
en dogru ve etkili bir bicimde verilebilmesi i¢in yapilan tiim profesyonel ¢aligmayi ifade
etmektedir. Ozetle; iletisim araclarmin siyasetciler tarafindan secmene ulasmak icin kul-
lanilmasiyla ortaya c¢ikan siyasal iletigim, bir siyasal goriis ya da organin yer aldig1 siyasal
sistem i¢inde kamuoyu gilivenini ve destegini saglamak, segmen kazanmak icin zamanin
ve kosullarin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden ya-
rarlanarak stirekli bir bicimde gerceklestirilen tek veya ¢ift yonlii iletisim cabasi olarak
tanimlanabilir. (Uslu, 1996: 790)
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Siyasal iletisimin kavramsal boyutuyla da giindeme gelerek uygulandigi ilk 6rneklere
baktigimizda bunun kitle iletisim araglarinin geligsimiyle paralellik gosterdigini goriiriiz.
Buna gore ilk olarak gazeteler siyasal propaganda amaciyla kullanilmigsa da radyonun
icadiyla, 6zellikle ilk olarak diizenli yaymlarin yapildigi ABD’de radyo 6nemli bir siya-
sal iletigim araci haline gelmistir. ABD’de siyasal 6nemi fark edilen bu aract Avrupa’da
Hitler’in diinyay1 ele gecirme amaciyla oldukga etkin ve tehlikeli bir sekilde kullanmasi
(Bektas, 2007:133; Lazar, 2007:87) siyasal iletisimin 6ne ¢ikan Grneklerinden olmustur.
Siyasal propaganda araci haline getirilen radyo, televizyon denen sihirli kutunun bulun-
masindan sonra popiilaritesini yitirmig siyasi mesaj ulagtirma gorevini televizyona birak-
mustir. Televizyonun bulunusu ve diizenli yayinlarin baglamastyla kitlelere hem igitsel hem
de gorsel olarak daha kolay ve daha etkin bir sekilde ulagilabilmistir. Televizyonun bu tis-
tiinltiglinden siyasal anlamda ilk yararlanan Roosevelt olmugtur. Roosevelt, 1939 yilinda,
New York’ta gergeklestirilen bir fuar acilis1 esnasinda televizyon ekranlarindan Amerikan
halkina yonelik bir konugsma yapmustir (Briggs ve Burke, 2011:260). Televizyonun siyasal
iletisim araci olarak kullamildigr ilk profesyonel se¢im kampanyasi ise 1948 Amerikan
bagkanlik secimleri olmustur (Ozkan, 2004:76). 1952 yilinda gergeklestirilen ABD bas-
kanlik secimlerinde, baskan aday1 Eishenhower’in televizyon yaymlarinda 60 saniyelik
reklam spotlar1 kullanmasi ise ilk siyasal reklamecilik 6rnegi olarak gosterilmektedir.

1.2. Kitle iletisim Araclar: ve Siyaset

Kitle iletisim araclarinin siyasal iletisim amactyla etkin bir sekilde kullanilmasi ve bu kul-
lanimin kitleler tizerinde biraktig gliclii etki medya ve siyaset iligskisini dogurmustur. Gerek
tilke insanlarmin politikaya olan ilgilerinin dengesizligi, gerekse siyasi bir bilince her zaman
sahip olmamalart yiiziinden, medyanin tutumlari bi¢cimlendirme ve zihniyet kaliplar1 yarat-
madaki etkisi her zaman biiyiik olmustur. Ozellikle Tiirkiye gibi “kamuoyunun benliginin
hayli zayif” oldugu toplumlarda, kitleyi yonlendirmek fazla bir cabay1 gerektirmemektedir.
Dolayisiyla okuyucu ve izleyicilerin medya tarafindan kurulan giindemden derin bir sekilde
etkilenmelerinin farkinda olan siyasilerin yayin organlarmi, kendi amaclari dogrultusunda
kullanacaklari etkili bir kanal olarak gérmeleri kadar dogal hicbir sey yoktur. Liderlik yarisla-
rinda “oy toplama ve secmenleri cezbederek takdirlerini kazanma agisindan, siyasi cevrelerin
medyadan yararlanma diistinceleri siyasi secimlerde en tist noktaya ulagmaktadir. Segmenler,
taraf olduklar1 siyasi parti ya da partilerin mesajlarindan mevcut sistem i¢inde bulguladiklart
aksakliklarin elestirilerinden kisa zamanda haberdar olmak gibi bir sansa sahip olup, ayrica
bundan bagka, 6zel tv. kanallarmin siyaset ve parlamento muhabirlerinin tarafsiz yorumlari
sayesinde dogru karar verme ve saglikli bir bakis agis1 gelistirme imkanini bulmaktadirlar.

Diger taraftan medya, kamuoyunu istedigi yonde yonlendirebilme 6zelligine de sahiptir.
Ornegin medya; ana haber biiltenlerinde, tartisma programlarinda, canli yaymlarda, magazin
programlarinda ya da dizilerinde kullandig1 ya da kullanmadigi bir takim gorsel-isitsel me-
sajlar/semboller araciligryla kamuoyunu yonlendirebilmektedir. Bu anlamda; bazi bulgulari
atlamak, hi¢ yokmus gibi davranmak ya da gereginden fazla vurgulayarak anlam karmasasi
yaratmak, mevcut icerigi ge¢mise ya da farkli bir olaya ait gortintiiler esliginde sunmak,
siyasi kisi ve kurumlara kars1 ktigtik diistiriicii, agagilayici resim, imaj ve mesajlardan ya-
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rarlanmak ya da siyasi kisi ve kurumlar hakkinda koétii imaj olugturmak (Cobanoglu, 2007:
115-118) medyanin en sik bagvurdugu yontemlerdendir.

Medya-siyaset iligkileri cercevesinde en ¢ok tartisilan konulardan biri de medya-iktidar
iligkileri olmugtur. Bu anlamda, medyanm iktidara olan yakinligim vurgulamak amaciyla
“yandag medya” kavrami ortaya ¢cikmig ve medya-siyaset iliskilerine farkli bir bakis acisi
getirmistir. iktidara yakinlik anlaminda gelisen bir metafor olarak “yandas medya” kavra-
m1; medya ve iktidar iligkilerine, iktidarin mesruiyet zemini olarak medyay1 bir ara¢ olarak
kullanmasina ve medya patronlarmim da medya dis1 istiraklerinin yiirtitiilmesi i¢in iktidara
destek vermesi gibi bir ¢ok alana gondermede bulunmaktadir. Medya ve iktidar konulu pek
cok arastirmada ozellikle elestirel sOylem gelenegine sahip kapitalist toplumlarda medyanin
basat islevinin; devleti mesrulastirmak, bununla da yetinmeyip toplumdaki etkili giic odak-
larma karg1 ya da rakip olarak var olabilecek karsit odaklar1 ya da gruplar1 da mesru hale ge-
tirmek (Barret ve Brahan, 1995:34) oldugu savunulmaktadir. Kitle iletigsim araglarina yonelik
gelismis teknolojilerin medyaya ¢ok genis dinleyici ve izleyici kitlelerine ulagma olanagin
tanimasi, kapitalist toplumun bireylerinin kolayca manipiilasyona agik bir konumda olma-
lar1, medyanin uzun yilardir siiregelen giiclii propagandist gelenegi ve toplumsal anlamda
karar vericiler pozisyonunda bulunan statliye sahip olanlarin digerlerini etkilemek ya da yon-
lendirmek icin kitle iletisim araglarma ihtiya¢c duymalar1 (Barret ve Braham, 1995:57- 59)
medya ve iktidar iligkilerinin kurulmasina dair faaliyet mecralaridir.

Giintimiizde hizla gelisen biligsim-iletisim teknolojileri toplumda yeni bir form olugtur-
maktadir. Bu yeni toplum formunda medya, teknoloji odakl: cesitlenerek giiclenirken bu
glicten yararlanmak ya da bu giicti kullanmak isteyen odaklar da cogalmaktadir. Siyasal,
ekonomik ya da askeri gii¢ odaklarinin iktidarlarin1 mesrulagtirmak anlaminda medyaya
olan ihtiyaclar1 yeni medyanin sahip oldugu giictin biiyiikligtinden kaynaklanmaktadir.
Iktidarlarin siyasal faaliyetleri hakkindaki goriislerini dayandirdiklar1 bilgi, 6ncelikle
medya kaynakli olmaktadir. Diinyanin her tarafindan insanlarin, kendi aralarindaki 6zel
tartisma konularindan baglamak tizere, tist diizey yoneticilerin ve siyasi karar mercilerinin
faaliyetlerine kadar bir¢cok olay medya tarafindan etkilenmekte ya da haberlerin secimi
ve farkli bakis agilarina dayanan diizenlemeler bizzat medya tarafindan betimlenmektedir
(Girgin, 2003:184).

Gili¢ istencinin toplum zihninde yaratilan ¢esitli imajlar sayesinde desteklenmesi olarak
da o6zetlenebilecek olan medya-iktidar iligkisi sadece yasadigimiz bu yeni topluma 6zgii bir
durum degildir. Siyasi iktidarlarin giderek artan sira dis1 bir gii¢ talebine yonelmek i¢in kitle
iletisim araglarini kullanmak yoluna gitmeleri oldukga eski bir pratiktir. Tarihin derinliklerin-
de biiyii olarak adlandirilan bu pratik gliniimiizde kamuoyu olusturmak deyimiyle hafizalara
kazinmugtir. ktidarlar kamuoyu olusturmak ya da yaratmak icin tarihin cesitli dsnemlerinde
ve farkli cografyalarda kitle iletisim araclartyla sik iligkiler i¢erisinde olmustur.

Kitle iletisim araclarimin hizla gelismesi siyasal iletisim alaninda bir takim yeni kav-
ramlarinin ortaya ¢ikmasina ya da mevcut kavramlarda anlam degismelerinin olmasina
neden olmustur. Kamusal alan, siyasal katilim, siyasal orgiitlenme, elektronik oy verme,
internet 6zglirliigli ve sansiir gibi kavramlar 6zellikle yeni iletisim teknolojileri ve de-
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mokrasi alaninda tartigilan kavramlar olmustur. Bilgisayar ve internet tabanli yeni iletigim
teknolojileri yurttaga siyasi yapilart sorgulama, kisa stirede daha fazla bilgiye ulasabilme,
ulastig1 bilgileri daha fazla sayida kisi ile paylagabilme, siyasi aktorlere kolay bir sekil-
de erisebilme gibi bir takim kolayliklar sunarken; siyasi orgiitlere de kendi diistinceleri
biiytiik kitlelere ulagtirabilme, kitleri bu yonde manipiile edebilme, taraftar toplama ve
harekete gecirebilme gibi biiyiik imkanlar sunmaktadir. Buradan yola cikarak, internetin
demokratik potansiyeli baglaminda, ‘elektronik demokrasi’ kavrami glindeme gelmis ve
tartigilir olmugtur (Timisi, 2003:181-211).

1.3. Siyaset ve Kadin

Kadinin siyasal alana katilimz tiim diger alanlarda oldugu gibi sorunlu bir alandir. Zira
hayatin diger alanlarinda oldugu gibi, siyasette de erkek egemen bir yapilanma s6z konu-
sudur. Bu yapilanma i¢inde kadinlar hem nicel hem nitel olarak ya hic yok ya da oldukca az
bir faaliyet alanina sahiptirler. Bu durumun temel nedeni kugkusuz; toplum hayatinin her
alaninda kadina bi¢ilmis olan toplumsal rollerdir. Buna gore kadin; 6ncelikle evinin kadini
cocuklarinin annesi roliindedir. Bunun diginda kalan tiim roller, kadinin bu rollerini yerine
getirdikten sonra, ondan yapmasi beklenen rollerdir. Bu nedenle de hi¢ kimse bir kadini1 bu
iki gorevi disindaki rollerini yerine getirmedigi i¢in elestirmemektedir. Oysaki kadin, bir
es ve anne olarak yapmasi gerekenleri yapmadigi durumlarda, herkes tarafindan yogun bir
elestiriye tabi tutulmaktadir. Bunun sonucu olarak da kadin oncelikle 6zel alanina iligkin
iglerden sorumlu olmaktadir. Toplumsal hayata iliskin diger katilim ve sorumluluklar ise,
6zel hayatindan arta kalan zamanlara sikismak durumundadir. Buradan hareketle kadinla-
rin siyasal hayata katilimlarini etkileyen faktérleri (Cadir, 2011:47-51); cinsiyete dayal1 ig
boliimii, kadinlarin sosyo-ekonomik durumu, siyasal kiiltiir, siyasal biling ve siyasal ilgi,
siyasal sistemin yapist ve igleyisi seklinde gruplandirmak miimkiindiir.

Cinsiyete dayali is boliimi; toplumun kadina ve erkege; sirf kadin ve erkek olduklari
icin yliklemis oldugu gorev, sorumluluk ve yerine getirmesi beklenen rollerdir. Bu roller
geregince, toplumda kadin ve erkekten kaliplasmis belirli gorevleri yerine getirmesi is-
tenir. Buna gore kadinin 6ncelikli rolii es ve anne olmak iken erkekler 6ncelikle iyi bir ig
sahibi olarak para kazanmak durumundadirlar. Kadinin ¢aligma hayatia katilmasi onun
ikincil rolleri arasindadir. Bu nedenle de calisma hayati i¢inde kendisinden sorumluluk
sahibi olma ve karar alma mekanizmalarini kullanmay1 gerektirecek gorevler beklenmez.
Kadinin faaliyet alan1 ‘ev’ gibi 6zel bir alanla sinirlandirilmigken erkek kamusal alanda
faaliyet gosterir. Bu durumun medyadaki yansimalar1 da ayn1 dogrultudadir. Medya ara-
ciligryla topluma sunulan haber, dizi, program, reklam, gibi tiim iceriklerde kadin 6zel
alaniyla, erkek ise kamusal alaniyla es deger tutulmakta ve topluma sunulmaktadir.

Kadinlarin sosyo-ekonomik durumu da onlarin siyasete katilmalarini engelleyen
onemli faktorlerden biridir. Soyun devamliligr acisindan erkek cocuklarin daha tistiin tu-
tularak onlarin fiziksel ve zihinsel gelisimlerinin daha ¢ok desteklenmesi, buna karsin
kiz ¢ocuklarinin nasil olsa belirli bir yasta evlendirilerek ele karisacak olmasi gibi bir
zihniyetin sonucu olarak kadinlarin toplum i¢indeki sosyo-ekonomik durumlari erkekler-
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den cok daha gerilerde kalmistir. Erkekler egitimin hemen her kademesine dahil olarak
sosyo-ekonomik olarak kadinlardan ¢ok daha iyi durumdadirlar. Oysa ki kadinlar bagta
egitim gibi bir ¢cok sosyal olanaga erisme ve kullanma noktasinda oldukg¢a gerilerdedir.
Bu durum kadimn-erkek iligkilerinde kadinin erkege sosyal ve ekonomik ac¢idan bagimli
olmast sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle kadinlar diger alanlara oldugu gibi siyasete
de dahil olmada erkeklerle esit sartlarda degildirler.

Siyasal kiiltiir, siyasal bilin¢ ve siyasal ilgi gibi kavramlar da yine erkek egemen bir si-
yasal yapinin iirlintidiir. Bu yap1 icerisinde erkekler kadinlardan cok daha avantajli durum-
dadir. Bu da onlarin siyasete aktif olarak katilmalarini ve yapi icerisinde 6nemli pozisyon-
larda gorev yapmalarini kolaylagtirmaktadir. Kadinlar ise toplumsal yapinin kendilerine
yiiklemis oldugu roller disina ¢cikmakta ve 6zellikle aktif siyasette gorev almakta oldukca
zorlanmaktadir. Bunda mevcut siyasal sistemin yapist ve igleyisinin de 6nemli bir etkisi
vardir. Ozellikle siyasal sistemin yapisi i¢inde yer alan segim sistemleri ve siyasi parti-
lerin ideolojileri kadinin siyasetteki konumu belirleme de 6nemli Glgiitlerdendir. Se¢im
stirecinde adaylarin belirlenme yontemleri, secim bolgesinin biiyiikliigii, secim ¢evresine
diisen milletvekili sayisi, oylar1 sandalye sayisina gore dagitma sistemi (Kabasakal, 2007)
gibi faktorler da bu baglamda kadinin temsili etkileyen 6nemli faktorlerdendir.

Tiim bu bilesenlerin sonucu olarak tilkemiz siyasetinde kadinin temsiline baktigimiz-
da karsimiza ¢ikan tablo ¢ok da i¢ acici degildir. Teoride tilkemiz kadinlar1 bir¢ok bati
iilkesinden ¢ok daha 6nce se¢cme ve secilme hakkina sahip olmus ise de ne yazik ki uy-
gulamada durum daha farklidir. Bu baglamda, yillara gore asagidaki tablolar tizerinden
kadinin siyasal alana katilim diizeyini gérmek miimkiindiir.

Tablo 1. Secim yillarina gore parlamentoda kadin milletvekili sayist ve orani
(KA-DER, 2012)

Secim Yil P‘arlamel.ltodaki Kadin Milletvekili Kadm Oram
Milletvekili Sayisi Sayisi (%)
1935 395 18 4,6
1943 435 16 3,7
1950 487 3 0,6
1957 610 8 1,3
1965 450 8 1,8
1973 450 6 1,3
1991 450 8 1,8
1999 550 22 42
2002 550 24 4.4
2007 550 50 9,1
2011 550 79 14,3
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Tablo 2. Yerel diizeyde kadin temsili, Icisleri Bakanlig1, Subat 2012

Erkek Kadin Toplam Kadin

Sayisi Sayisi Say1 Oram (%)
Belediye Baskam 2.924 26 2.950 0,8
Belediye Meclis Uyesi 30.450 1.340 31.790 42
11 Genel Meclis Uyesi 3.269 110 3.379 3.2
Koy Muhtar1 34.210 65 34.275 0,2
Kay Ihtiyar Meclis Uyesi 137.848 329 138.177 0,2
Mabhalle Muhtar 18.178 429 18.607 2,3
Mabhalle fhtiyar Heyeti Uyesi | 71.174 1.409 72.583 1,9
TOPLAM 298.053 3.708 301.761 1,2

Tablo 3. Ust diizey unvanlarin cinsiyete gore dagilimi, Devlet Personel Baskanhigi,

Mayis 2011

Unvan Toplam Say1 | Kadin Sayis1 | Kadin Oram (%)
Bagli Kurum Bagkanlari 38 7 18,4
Bagli Kurum Bagkan Yardimcilari 48 5 10,4
Genel Miidiir 165 9 5,4
Genel Miidiir Yardimcisi 460 44 9,5
Kurul Bagkanlari 68 1 1,4
Kurul Uyeleri 141 19 13,4
Kurum Biinyesindeki Baskanlar 42 8 19
Daire Bagkan 2108 302 14,3

I1. Yontem

2.1. Amac ve Kapsam

Calismanin amaci; Erzurum yerel siyasetinde aktif olarak faaliyet gosteren kadin si-
yasetgilerin, siyasetteki erkek egemenligine son vermek, siyasal arenada kadinlarin sesini
duyurmak, ‘biz de variz’ demek ve bu baglamdaki temsil sorunlarin1 medya aracilig1 ile
agmak i¢in yaptiklari calismalari, medyay1 nasil ve nicin kullandiklarini, medyay: kullan-
ma yol ve yontemlerini arastirmaktir.

Bu amagla arastirma; Erzurum iktidar ve ana muhalefet partisi kadin kollari tiyelerini
kapsamakta ve bu kadinlarin siyasal bir iletisim aract olarak medyay1 nerede konumlan-
dirdiklarini, kadin ve erkek siyasetgilerin medyada ne oranda temsil edildigini, medyada
cinsiyete dayal1 bir temsil sorunu yasanip yasanmadigini, siyasal anlamda hangi tlir med-
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ya kullaniminin tercih edildigini ve bunun nedenlerini, medyay1 kullanma amaclarin1 ve
sikligin1 ortaya ¢ikarmak noktasinda 6nem tagimaktadir.

2.2. Olgular, Olaylar ve Yontem

Calisma, toplumsal hayatin her alaninda oldugu gibi siyasal alanda da temsil sorunu
yasayan kadinlarin, bu sorunu agsmak i¢cin medyay1 kullanma bigimlerini konu almaktadir.
Bu konuya iligkin bilgi ortaya koyabilmek amaciyla 6ncelikle literatiir taramasi yontemi-
ne bagvurularak calismanin kavramsal cergevesi olusturulmustur.

Calismanin ikinci boliimiinii olusturan alan arastirmasinda ise konuya iligkin detaylt
bilgi toplamak ve daha fazla sayida katilimcinin goriislerine yer verebilmek amaciyla yiiz
ylize anket ve miilakat yontemi kullanilmigtir. Yiiz yiize anket uygulamasinda katilimci-
lara ¢oktan se¢meli anket sorulari, likert 6l¢egi uygulanan anket sorular1 ve kapali uclu
sorular yoneltilmistir. Ayrica miilakat asamasinda katilimcilara anket sorularina paralel
acik uglu sorular yoneltilerek konu hakkindaki gortisleri alinmigtir.

2.3. Smirhhiklar

Calismanin kavramsal cercevesi siyasal iletisim, kitle iletisim araglar1 ve siyaset, si-
yaset ve kadin kavramlariyla sinirlandirilirken; alan aragtirmasi Erzurum ili ile ve burada
faaliyet gosteren AKP ve CHP kadin kollar1 ile sinirlandirilmigtr.

2.4. Aragtirma Grubu

Calismanin aragtirma grubunu Erzurum AKP ve CHP kadin kollarinda faaliyet goste-
ren ve aragtirmaya katilan 30 kadin olusturmaktadir.

2.5. Analiz

Yiiz ylize anket yontemiyle elde edilen veriler SPSS programi destegiyle analiz edi-
lerek ortaya ¢ikan bulgular veri basliklar1 altinda ve tablolar esliginde ayr1 ayr1 degerlen-
dirilmigtir.

I11. Bulgular ve Sonug

Aragtirma Erzurum ili AKP ve CHP kadin kollarinda faaliyet gosteren 30 kadinin ka-
tilimi ile gerceklestirilmigtir. Katilimcilara anket formlar aracilig: ile kapali uclu sorular,
coktan se¢meli sorular ve acik uglu sorular olmak tizere 3 farkli soru tipi yoneltilmistir.
Katilimcilara yoneltilen bu sorular belirli kategoriler altinda siniflandirilmistir. Buna gore
katilimcilara yoneltilen soru kategorileri, sorular ve sorulara verilen yanitlar sonucu elde
edilen veriler asagidaki bagliklar altinda degerlendirilmisgtir.

3.1. Demografik Bilgi Sorulari: Katilimcilara yas, medeni durum, ¢ocuk sahipligi,
egitim durumu gibi bilgileri edinmeyi amaglayan demografik sorular sorulmustur. Alinan
bilgilere gore katilimeilarin demografik durumlarini gosteren tablolar agagida verilmistir.
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Katilimcilarin Demografik Yapisi

Tablo 4 Tablo 5
Yas Arahg f % Medeni Hal f %
20 -29 9 %30 Bekar 11 %37
30 -39 6 %20 Evli 16 %53
40 -49 7 %23 Ayr1 Yagtyor 2 %7
50 Ve Uzeri 8 %27 Dul 1 %3
Toplam 30 %100 Toplam 30 %100
Tablo 6
Egitim Durumu | Okuryazar | [lkégretim | Lise | Universite | Yiiksek Lisans | Doktora
Frekans Degeri 0 1 12 11 5 1
Yiizde %0 %3 %40 %37 %17 %3
Tablo 7
Cocugunuz Var Mi? f %
Evet 19 | %63
Hayir 11 %37
Toplam 30 | %100

Katilimcilara yoneltilen bu sorular, katilimcilarin demografik durumlart ile aktif
siyasete katilmalar1 arasinda 6nemli bir iligki oldugu gerceginden yola c¢ikilarak sorul-
mugtur. Clinkii toplumsal cinsiyet algis1 kadina oncelikle ‘iyi bir es’ ve ‘iyi bir anne’
olma sorumlulugunu yiiklemektedir. Aktif olarak siyaset yapmak, siyasetle ugragmak ise
toplumumuzda 6ncelikle erkegin isi olarak goériilmektedir. Ancak arastirmaya katilan ka-
tilimeilarin yag araliklariin paralel bir dagilim gostermesi, %063’iiniin evli, ayr1 ya da
dul olmasi ve yine %63’iinilin ¢cocuk sahibi olmasi katilimcilarin hem toplumsal cinsiyete
dayali gorev ve sorumluluklarini yerine getirdigini hem de aktif olarak siyasete katildik-
larim gostermektedir. Dolayisiyla kadin olmak, es olmak ya da cocuk sahibi olmak siya-
set yapmanin ontinde bir engel olusturmamaktadir. Diger yandan katilimcilarin egitim
durumlarma baktigimizda ¢ogunlugunun lise ve iliniversite mezunu oldugunu gérmek-
teyiz. Buradan hareketle egitim diizeyindeki artisin aktif siyasete katilimi olumlu y6nde
etkiledigini sdylemek miimkiindiir.

3.2. Medya ve siyaset iligkisine dair genel sorular: Bu baglamda katilimcilara ¢ok-
tan se¢meli 3 soru yoneltilmistir. Bu sorular; medya ve siyaset iligkisi hakkindaki diisiin-
celeriniz, siyasal ¢alismalariniz i¢in medyay1 kullantyor musunuz, kullaniyorsaniz hangi
araclart kullaniyorsunuz?
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Ik soruda katilimcilarin medya-siyaset etkilesimini degerlendirmeleri istenmistir. Ve-
rilen siklar dogrultusunda katilimcilarin %57’si bu iki olgunun kargilikli olarak birbirini
etkiledigini, %27’si medyanin siyaseti etkiledigi, %10 ise siyasetin medyayi etkiledigini
belirtmigtir. % 6 (2 kisi) ise azinlikta kalarak medya ve siyasetin birbirinden bagimsiz
oldugunu, dolayisiyla birbirini etkilemedigini dile getirmistir. Ancak tarihsel siire¢ i¢inde
yapilan medya siyaset konulu bir¢ok ¢aligma, medyanin kisa siirede biiyiik kitlelere ulas-
ma, kitleleri yonlendirme, yonetme, belirli bir konuda ikna etme ve kamuoyu olusturma
konusundaki 6nemine vurgu yapmaktadir. Bu durum medya ve siyasetin tarih boyunca
karsiliklt bir etkilesim/iligki icinde olmalarina neden olmus, hatta zamanla medya-siyaset
cikar iligkilerine dontismiistiir. Bu iliski 6zellikle siyasi orgiitlenmelerin iktidara gelme-
sinde ve iktidarlar1 siirecinde daha da 6nem kazanmustir. Ozellikle elestirel séylem ge-
lenegine sahip kapitalist toplumlarda medyanin basat islevinin; devleti megrulastirmak,
bununla da yetinmeyip toplumdaki etkili gii¢c odaklarina kars1 ya da rakip olarak var ola-
bilecek karsit odaklar1 ya da gruplari da mesru hale getirmek oldugu savunulmaktadir.
Kitle iletisim araclaria yonelik gelismis teknolojilerin medyaya ¢ok genis dinleyici ve
izleyici kitlelerine ulasma olanagimi tanimasi, kapitalist toplumun bireylerinin kolayca
manipiilasyona agik bir konumda olmalari, medyanin uzun yillardir siiregelen gticlii pro-
pagandist gelenegi ve toplumsal anlamda karar vericiler pozisyonunda bulunan statiiye
sahip olanlarm digerlerini etkilemek ya da yonlendirmek i¢in kitle iletisim araglarina ih-
tiyac duymalar1 (Barret ve Braham, 1995:34,57-59) medya ve iktidar iligkilerinin kurul-
masina dair faaliyet mecralaridir.

Medya-siyaset iligkisine dair sorulan ikinci ve tiglincii sorular ise katilimcilarin siya-
sal faaliyetleri icin medyay1 kullanip kullanmadiklarini, kullaniyorlar ise hangi araglari
tercih ettiklerini belirlemeye yoneliktir. Katilimcilarin %57°si medyay: siyasal faaliyetleri
icin aktif olarak kullandigini belirtirken %43 i kullanmadigini belirtmistir. Medyay1 aktif
olarak kullanan %57’lik oran, medya ve siyasetin karsilikli etkilesim i¢inde oldugunu,
birbirlerini etkiledigini diisiinen katilimcilarla paralellik gostermektedir. Bu nedenle de
birbirini olumlamaktadir. Buna karsin giintimiiz sartlarinda medyanin siyasetteki 6nemini
g6z ard1 ederek, onu yok saymak ya da etkili bir sekilde kullanmamak s6z konusu siyasi
orgiitler icin oldukga biiyiik bir eksiklik olarak durmaktadir. Medyay1 aktif olarak kulla-
nan katilimcilarin arag tercihlerine baktigimizda ise 6ncelikle televizyon (%40), ardindan
ise gazete (%30) ve interneti (%23) kullandiklarin1 goriiyoruz. Bu da iletisim teknoloji-
lerinin giderek gelismesi ve kullaniciya sundugu olanaklarin artmasina kargin geleneksel
medyanin hala 6nemini korudugunu, toplumda yerlesmis olan aliskanliklarin bu baglam-
da hala agilamadigimin bir gostergesidir.

3.3 Medya, siyaset ve kadin iligkisine dair sorular: Bu grupta katilimcilara bes soru
sorulmustur. Bu sorularda katilimcilarin; ‘Kadinlarin ve kadin sorunlarinin medyada tem-
sili yetersizdir.’, ‘Siyasetle ilgilenen kadinlar i¢in medya, erkek egemenligine siyaseten
son vermek i¢in 6nemli bir 6rgiitlenme aracidir.’, ‘Kadin sorunlarinin medyaya taginmast
acisindan partilerin kadin kollart 6nemli olusumlardir.’, ‘Kadin siyaset¢iler medyada ye-
teri kadar yer bulabiliyor.”, ‘Kadin siyaset¢ilerin medyada daha fazla gortinmesi kadin
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sorunlarinin ¢6ziimii i¢in gereklidir.” ifadelerine ne derece katildiklar1 6l¢tilmiistiir.

Katilimeilarin %90°1 kadinlarin ve kadin sorunlarinin medyada temsilini yetersiz bu-
lurken, kadin siyasetcilerin medyada yeteri kadar yer bulabilmesini %24’ olumlamis,
%23’1i ise kararsiz kalmistir. Diger yandan medyanin siyasetteki erkek egemenligine son
vermek agisindan 6nemli bir orgiitlenme araci olduguna katilimeilarin %74 i katilmigtir.
Katilimeilarin %831 kadin sorunlarinin medyaya tasinmasinda partilerin kadin kolla-
rinin énemine vurgu yapmis, %17’si bu konuda kararsiz kalmistir. Kadin sorunlarmin
¢oziimii icin kadin siyasetgilerin medyada daha fazla yer almasi gerektigine katilimcilarin
%70’1 katilirken,%17’si kararsiz kalmis, %13’i ise katilmadigini belirtmigtir. Bu veri-
lerden hareketle siyasette ve medyada erkek egemenligine son vermek, kadinlarin basta
siyaset olmak tizere toplumsal hayat i¢inde varliklarini ortaya koymak, mevcut sorunlari-
n1 dile getirmek ve bu sorunlara ¢6ziim yollar1 bulmak noktasinda medya 6énemli bir gti¢
olarak durmaktadir. Bu giicii harekete gecirmek, siyasetteki ve medyadaki toplumsal cin-
siyet anlaminda var olan mevcut diizeni degistirmek noktasinda partilerin kadin kollar1
onemli bir aract konumundadir. Kadin kollart temsil ettikleri kitlelerle, siyasiler ve medya
arasinda bir koprii islevi gérmekte, mevcut sorunlarin dile getirilmesi ve ¢dziimiinde ara-
buluculuk yapmaktadir. Bu baglamda kadin kollarinda ya da aktif siyasette rol alan kadin
siyasetcilerin medyada daha fazla yer almasi, toplumda farkindalik yaratmak, istenilen
yonde kanaat olugturmak ve davranig degisiklikleri yaratmak noktasinda olduk¢a Gnem
tagimaktadir.

3.4 Katihmcilarin Genel Medya Kullammmlari: Bir diger soru grubu ise katilimcila-
rin genel medya kullanimlarini belirlemek amaciyla olusturulmustur. Bu grupta katilim-
cilara; gazete okuma sikliklari, takip ettikleri gazeteler, kose yazarlari, haber kanallari,
haber biiltenleri ve siyaset programlar1 sorulmustur. Bunlarla ilgili katilmcilarin verdik-
leri yanitlar agagida tablolar olarak gosterilmistir.

Genel Medya Kullamim Bilgileri

Tablo:8
Gazete Okuma Sikhgimiz? f %
Her giin 26 %86
Haftada Bir Giin 1 %3
Haftada Birka¢ Giin 3 P11
Hi¢ Okumuyorum 0 90
Tablo: 9
INTERNET ERISIMINIZ VAR MI? f %
EVET 27 %90
HAYIR 3 %10
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Tablo: 10
SOSYAL AG HESABINIZ VAR MI? f %
EVET 23 %77
HAYIR 7 %23
Tablo:11
POLITIKA CALISMALARINIZ ICiN MEDYA ARACLARINI . %
AKTIF OLARAK KULLANIYOR MUSUNUZ? ?
EVET 17 %57
HAYIR 13 %43
Tablo:12
PAYLASIM SITELERINDE SiYASI ICERIKLI RESIM ¢ 7%
YA DA VIDEO PAYLASIYOR MUSUNUZ? ¢
EVET 12 %40
HAYIR 18 %60
Tablo:13
_ YEREL MEDYADA SIYASI ¢ %
FAALIYETLERINIZ YAYINLANIYOR MU? ¢
EVET 24 %80
HAYIR 6 %20

3.5 Yerel Siyasette Medya Kullanim bicimi ve Amaci: Yerel siyasette aktif rol alan
katilimcilara yerel medya kullanim bicimlerini ve amaclarini belirlemek amactyla da bir
takim sorular yoneltilmistir. Coktan se¢meli, kapali uglu ve acgik uclu olarak yoneltilen
bu sorular; ‘Yasadiginiz sehirde kadin sorunlarimi en fazla dile getirdigini diistindiigiiniiz
medya tiirii hangisidir?’, ‘Yaygin medyada oldugu gibi yerel medyada da siyaset konu-
sunda erkek egemen bir dil hakimdir.’, ‘Yerel medyada siyasal faaliyetleriniz yayinlani-
yor mu? Hangi siklikta’, ‘“Takip ettiginiz ilk 3 yerel gazete hangisidir?’, ‘Yerel gazetele-
ri hangi amacla okuyorsunuz?’, ‘Yerel medyada takip ettiginiz 3 kose yazar1 kimdir?’,
“Yerel medyay: siyaseten hangi amagla kullantyorsunuz?’, ‘Yerel televizyonlarda takip
ettiginiz programlar hangileri’ seklindedir.

Katilimeilar Erzurum ilinde kadin sorunlarina en fazla yer veren medya tiirli olarak
yerel televizyonlar1 (%43) gostermiglerdir. Bunu yerel gazeteler (%23) ve siyasi igerikli
bloglar (%23) izlemistir. Bu verilere paralel olarak katilimcilarin %77°si yerel medyada
da siyaset konusunda erkek egemen bir dilin hakim oldugunu belirtirken %23’ konu
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hakkinda kararsiz kalmistir. Buna ragmen katilimcilarin %80°1 siyasi faaliyetlerinin haf-
tanin birkag giinii yerel medyada yer buldugunu sdylemistir. Katilimeilarin yerel medyay1
kullanim amaglart ise sirastyla; Kentin sorunlarini dile getirmek, sehir halkinda farkinda-
lik uyandirmak, parti politikalarinin nasil algilandigin1 gérmek, parti ilanlarin1 duyurmak,
diger partilerin stratejilerini 6grenmek, reklam, propaganda, secilmek ve parti yonetimi-
nin dikkatini ¢cekmek seklinde belirtilmistir.

Katilimeilarin takip ettigi ilk ii¢ yerel gazete; Erzurum, Pusula ve Palandoken Gaze-
teleri olurken katilimeilar yerel basini kullanim nedenlerinin akttiel, kiiltiirel ve siyasal
amaglt oldugunu bildirmislerdir.

3. 6 Yeni Iletisim Teknolojilerinin Kullamm: Yeni iletisim teknolojilerinin bir
uzantisi olarak sosyal medyanin siyaseten kullanimina iliskin sorular: Bu gruptaki sorular
aracilig1 ile katilimcilarin yeni iletisim teknolojilerine erisimleri, kullanim diizeyleri, ge-
leneksel medya ile karsilastirmalari, siyasal faaliyetlerdeki rolt, kadinlar agisindan siya-
setteki avantaj ve dezavantajlari 6grenilmeye ¢alisilmistir. Bu amagla katilimcilara; ‘in-
ternet erisiminiz var m1?’, ‘hangi aracla internete giriyorsunuz?’, ‘sosyal ag hesabiniz var
mi, hangi hesaplar?’, ‘sosyal medya lizerinden siyaset yapiyor musunuz?’, ‘sosyal medya
siyaset yapmak icin daha 6zgiir ve katilimci bir platform mudur?’, ‘sosyal medyada siyasi
icerikli resim ya da video paylasiyor musunuz?’, ‘sosyal medya toplumsal esitlik imkan1
sunmasi ag¢isindan kadin siyasetgiler tarafindan tercih edilen bir medya aract midir?” gibi
sorular yoneltilmistir. Alinan cevaplar neticesinde katilimcilarin %90 ninin internet erigi-
minin, %77 sinin ise sosyal ag hesabinin oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin %60°1 sos-
yal medya iizerinden siyaset yaptigini, %40°1 da sosyal medyada siyasi igerikli resim ya
da video paylasiminda bulundugunu belirtmigtir. Katilimeilarin %60°1 sosyal medyanin
toplumsal esitlik imkan1 sundugu i¢in kadinlarin kullanimina daha uygun oldugunu be-
lirtirken %37°si bu konuda karasiz kalmigtir. Ayrica katilimeilarin %63’ sosyal medyay1
geleneksel medyaya oranla daha 6zgiir ve katilimci bir ortam olarak nitelemistir.

3.7 Acik Uclu Sorular: Son olarak katilimcilara agik uglu sorular sorularak; ‘medya,
kadin ve siyaset baglaminda talep ve beklentilerinin neler oldugu’, ‘yaygin ve yerel med-
yada kadinin temsilinin nasil olmasi gerektigi’, ‘kadinin medyada temsilini gii¢lendirmek
icin yapilmast gerekenler’, ‘kadinlarin yerel siyasetteki etkinligini artttrmanin yollar1’
hakkindaki goriigleri sorulmustur. Bu konudaki goriiglerden one ¢ikanlar sunlardir;

Medya, kadin ve siyaset baglamindaki beklentiler;

- Medya yandag olmamali1 ve her anlamda objektif olmalidir.

- Medyada artik kadinlar da 6n planda olmali, esitlik ve 6zgiirliik saglanmalidir.

- Medya araciligryla kadin sorunlari dile getirilerek 6zellikle kadina siddetin 6niine

gecilmelidir.

- Kadinlarin kisilik haklarina saygi duyularak siyasi duruslari da kabul edilmelidir

- Tim medya organlarinda kadin siyasetcilere daha fazla s6z hakki taninmalidir

- Kadin programlarinin sayist artirilarak bagarili kadinlar medyada daha sik yer bul-

malidir
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Yaygin ve yerel medyada kadinin temsilinin nasil olmasi gerektigi konusundaki go-
riigler;

- Erkeklerle esit oranda temsil edilmeli

- Dogru ifade edilmeli

- Daha cok s6z hakkina sahip olmali

- Belirli stereotipler igerisinde ya da obje olarak degil kisilik olarak 6ne ¢ikarilmali

Kadinin medyada temsilini gii¢clendirmek i¢in yapilmasi: gerekenler;

- Kadinin birey olarak varlig1 ortaya konmali

- Medyada kadinin kotii temsil edilmesi ya da temsil edilmemesi durumlar1 protesto
edilmeli

- Konuyla ilgili aragtirma ve uygulama projeleri gelistirilerek desteklenmeli

- Medya ve kadin siyasetgiler kadinin medyadaki temsili konusunda birlikte hareket
etmeli

Kadinlarin yerel siyasette etkinliginin artmasi i¢in yapilmasi gerekenler;

- Siyasette aktif rol alan kadinlar diger kadinlar1 da bilin¢lendirmeli

- Erkek siyaset¢iler, kadinlara kostek degil destek olmali

- Toplumun her kesiminden kadinin siyasete katilim1 tegvik edilmeli

- Onyargilar kaldirilarak kadinlara siyasette firsat verilmeli ve imkan tanimali

- Ogzellikle ailesi ve sosyal cevresi tarafindan kadimin siyasal faaliyetlerine destek
verilmeli

‘Yerel Siyasette Temsil Sorununu Agma Stratejisi Olarak Kadin Siyasetcilerin Med-
yay1 Kullanma Bigimleri; Erzurum Ornegi’ isimli bu ¢alismada siyaset, kadin ve medya
kavramsallar1 ele alinarak aciklanmaya caligilmistir. Calismanin uygulama boliimiinde
ise Erzurum ili AKP ve CHP Kadin Kollari’nda aktif olarak siyaset yapan katilimcilarla
gortistilerek, katilimeilarin siyasi amagla medyayi aktif ve pasif olarak kullanim bigimle-
ri aragtirllmigtir. Aragtirma sonucunda genel olarak katilimcilarin, siyasette ve medyada
erkek egemen bir sOylemin varligin1 kabul ettikleri, bu baglamda basta aileleri, sosyal
cevreleri ve iligkili kurumlar olarak siyasi orgiitler ve medya kuruluslarindan destek bek-
ledikleri goriilmiistiir. Medyay1 toplumun her alaninda, 6zellikle de siyasette, nemli bir
glic odag1 olarak goren katilimcilar, kadinin cinsel bir kimlikten ziyade bir birey olarak
varliginin sunulmasi ve kabul edilmesinde medyaya 6nemli sorumluluklar yiiklemislerdir.
Ayrica mevcut kadin sorunlarinin ¢oziimiinde de dil, soylem ve icerik olarak medyanin
onemine deginmisglerdir. Bununla birlikte katilimcilarin medyay: kullanma bigimlerine
bakildiginda daha cok pasif konumda, bir tiiketici olarak medyay1 kullandiklari gozlen-
migtir. Tliketimde ise yerel medya araglarindan ziyade yaygin medyanin 6n plana ciktigi,
yerel medyanin tam kapasiteyle tiiketilemedi, daha cok yasadigi sehirdeki glindelik olay-
lar1 takip etmek icin kullanildigr gériilmiistiir. Diger yandan bir siyaset¢i olarak, siyasi
faaliyetler amaciyla medyanin aktif olarak kullaniminin katilimeilar arasinda ¢ok yaygin
olmadig1, sinirli kaldigr tespit edilmisgtir.
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