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Arastirma-inceleme

TURK UNIVERSITE OGRENCILERININ EMOJi ALGISI

Levent TOKSOZ!
Cahit KAHRAMAN?

Oz: Bu calismanimn amaci Tiirk iiniversite dgrencilerin emoji (pictogram)
algisin1 ortaya g¢ikarmaktir. Japonca resim anlamina gelen e ile harf
anlamina gelen moji kelimesinin birlesiminden meydana gelen emoji
kelimesi; yazili mesajlarda duygulari ya da bir takim kavramlar1 ifade
etmede kullamlan gorsel simge olarak tamimlamir. Emoji ilk olarak 1998
yilinda, Japonya’da bir cep telefonu firmasinda ¢aligmakta olan Shigetaka
Kurita tarafindan 176 adet olarak tasarlanmistir. 2010 yilinda Apple’in
iPhone cihazlar iizerinde emojileri desteklemeye baslamasindan sonra
emoji kullanim1 evrensel bir popiilerlik kazanmigtir. Yazili mesajlarda
emoji kullanimi yaygin bir hél alirken, bu konuda iilkemizde yapilan
caligmalarin son derece siirli oldugunu gérmekteyiz. Bu az sayidaki
calismalarda, ozellikle geng kusagin emojiye yonelik olumlu bir tutuma
sahip oldugu vurgulanmaktadir. Bu ¢aligmada Tiirk {iniversite
Ogrencilerin emoji algist cinsiyet faktorii géz Oniinde bulundurularak
incelenmistir. Namik Kemal Universitesi’ne mensup 60 erkek ve 60 kadin
katilimciya, “kigisel emoji iliskisi” ve “emoji yarar algis1” iizerine sorular
sorulmustur. Analiz yontemi olarak, her bir madde i¢in kadin ve erkek
Ogrencilerin ortalamalart ayri ayri hesaplanarak t testi uygulanmistir.
Arastirma sonucunda emoji kullanim sikliginin orta seviyede oldugu,
emoji kullaniminin olumlu karsilandigi belirlenmistir. Emoji kullaniminin
duygular1 ifadede ve mesajlart eglenceli bir hale getirmede yarar
sagladigina yonelik giiclii bir yarg1 gézlemlenmektedir. Ayrica, kadinlarin
erkeklere gore emoji kullanmminin faydalarin1 daha fazla takdir ettikleri
gorilmiistiir.

Anahtar S6zcukler: Emoji, Algi, Cinsiyet.

EMOJI ATTITUDE OF TURKISH UNIVERSITY STUDENTS

Abstract: The purpose of this study was to clarify the emoji (pictogram)
attitude of Turkish university students. Emoji, which comes from the
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combination of e, meaning japanese picture, and moji words, which
means letter; is defined as a visual symbol used in expressing feelings or
some concepts in written messages. Emoji was originally designed as 176
pieces by Shigetaka Kurita, who worked in a mobile phone company in
Japan in 1998. In 2010, after Apple began supporting emoji on iPhone
devices, it gained global popularity. While the use of emoji in written
messages is widespread, we understand that the study done in our country
is very limited. In this limited number of studies, it is emphasized that
especially young generation has a positive attitude towards emoji. In this
study, emoji attitude of Turkish university students was examined by
considering the gender factor. Using participants from the Namik Kemal
University, 60 males and 60 females were asked about personal emoji
relation and emoji benefit perception. As a method of analysis, averages
of male and female students for each question were calculated separately
and t test was applied. As a result of the survey, it was determined that the
usage frequency of emoji is medium-level and favourable. Also, it is
observed that, there is a strong perception that the use of emoji is
beneficial in expressing feelings and makes messages fun. In addition, it
was seen that females appreciate the benefits of using emoji more than
males.

Keywords: E-moji, Attitude, Gender.

Giris

Teknolojide yasanan gelismeler her gecen giin yeni iletisim kanallarinin
hayatimiza girmesine neden olmaktadir. Cep telefonunun yayginlastig:
giinimiizde internete erisim kolaylagmus, elektronik ortamda gergeklesen yazili
mesajlasma gilinlik hayatimizin bir pargast haline gelmistir. Yiz ylize
iletisimden farkli olarak dijital ortamda gerceklesen yazili mesajlasmalarda
duygusal etmenleri dogru bir sekilde aktarmadaki giigliik eskiden beri dile
getirilmektedir (Rice & Love, 1987). Bunda en blyuk neden, yiz yize
iletisimde duygu aktarimini kolaylastiran ses tonu, jest-mimik gibi faktorlerin
yazili mesajlarda eksik kalmasidir. Bu eksikligi gidermek amaciyla son yillarda
emoji (pictogram) adli gorseller kullanilmaya baglanmistir. Emoji kelimesi,
Japonca resim anlamma gelen ‘e’ (#2) ile harf, karakter anlamina gelen
‘moji’(3LF") kelimesinin birlesmesinden meydana gelmistir. Emoji; duygulari
anlatmaya yonelik yiz ifadeleri ile hayvan, hava durumu, bina, yiyecek-igecek
gibi bir takim kavramlar ifade etmede kullanilan kii¢iik resim (gorsel simge)
olarak tamimlanmaktadir (Kitamura, & Satd, (2009). Sekil 1’de, Apple
firmasinin  cep telefonlar1 igin kullanimmma sundugu bazi emojiler
gosterilmektedir.

© V& MEeE=S_S/;SOR

Sekil 1. Emoji 6rnekleri (http://emojipedia.org/apple/ erigim tarihi: 21.04.2017)
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Emojinin  tarihsel  gelisimini  irdelerken,  ¢ikis  noktas1  olarak
degerlendirilebilecegimiz emoticon olgusu iizerinde durmak gerekir. Emoticon
kelimesi, Ingilizce emotion (duygu) ve icon (ikon) kelimelerinin birlesiminden
meydana gelmektedir. Emoticon; yazimsal simgelerin bigimlenmesi ile
meydana gelen, okuyucuda duygu aktarimini saglamaya yarayan gorsel ipuglari
olarak tanimlanir (Rezabek & Cochenour,1998). Giilen surat isareti ‘:-)’ en
bilinen emoticonlar arasindadir. ilk emoticon kullanima iliskin Gokaliler ve
Saatcioglu (2016) iki farkli bilgiden bahsetmektedir. Bunlardan birincisine gore,
ilk emoticon kullanimi 1979’da Kevin Mackenize tarafindan epostanin kuru
dilini yumusatma amaciyla ve ‘-)’ simgesiyle gerceklesmistir (Preece ve dig.,
2003). Diger bir yaklagima gore ise, ilk emoticon kullanimi Carnegie Mellon
Universite Bilgisayar Boliimii’'nden Scott Fahlman tarafindan 19 Eyliil 1982’de
geceklesmistir. Diinyadaki ilk emoticon ifadesi giilen surat® :-) ’,ikincisi ise
aglayan  surat:-("  olmustur  (Barrett, 2002). Kullannm amacimi
degerlendirdigimizde emoticonun da tipki emoji gibi yazili mesajlarda eksik
kalan duygusal etmenleri yansitma amaci tasidigim gérmekteyiz. Ornegin,
giilen surat isareti olarak bilinen emoticon ile © :-) *mesaj1 yazan kisi hosnutluk,
mutluluk gibi olumlu bir duyguyu mesajda iletilmeyi amacglamaktadir.

Emoticonun bir sonraki basamagi olarak degerlendirebilecegimiz emoji ise ilk
olarak 1998 yilinda, Japonya’da NTT DoCoMo firmasinin i-mode adli mobil
cihazinda kullanilmistir. Shigetaka Kurita tarafindan 176 adet olarak tasarlanan
bu emojiler (Sekil 2) Japon kullanicilar tarafindan ilgiyle karsilanmig, 20.
yiizyilin sonunda Unicode 6.6 ile standartlagarak 722 karaktere ulagmistir. 2010
yilinda Apple’in iPhone cihazlari {izerinde emojileri desteklemeye baslamasi,
emoji kullaniminin evrensel bir populerlik kazanmasina neden olmustur.

WorBFrRIEVT 54 M ¥ .8 7
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Sekil 2. ilk emojiler (https://i-d.vice.com/jp/article/emoji-creator-shigetaka-kurita erigsim tarihi:
21.04.2017)

Yazili mesajlarda emoji kullanimi yaygin bir hél alirken, bu konuda iilkemizde
yapilan ¢aligmalarin son derece sinirli oldugunu gérmekteyiz.

Tiirkiye’de emoji kullanimima yonelik en kapsamli arastirma ‘Fikri Miihim’
isimli pazarlama ajansi ve arastirma firmasi tarafindan gergeklestirilmigtir
(https://www.fikrimuhim.com/Binary/l mages/Upload/Report/DA _Emoji% 20
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Arastirmasi.pdf; erigim tarihi 21.04.2017). 2015 yilinda sosyal medya iizerinde
gerceklestirilen bu arastirmaya 79 ilden 7522 kisi katilim gdstermistir.
Aragtirma kiinyesine bakildiginda, katilimcilarin yiizde sekseninin kadin oldugu
gorilmektedir. Her ne kadar katilimer cinsiyeti konusunda bir dengesizlik soz
konusu olsa da, elde edilen sonuglar ilgi ¢ekici niteliktedir. Arastirma sonucuna
gore, her bes kisiden dordi yazili iletisimlerinde emoji kullanmaktadir. Her
yazisma da emoji kullanan kadinlarin oran1 ylizde 81 iken, bu oran erkeklerde
yiizde 59’a gerilemektedir. Bu sonug cinsiyet arasinda tutum farkina igaret
etmektedir. Ayrica yas faktoriine bakildiginda, gencler emojiyi en sik kullanan
yas kusagi olarak dikkat cekmektedir. Arastirmada yas arttikca emoji kullanim
sikliginin  azaldigi  vurgulanmaktadir. Emojiler en fazla mobil chat
uygulamalarinda (WhatsApp, Facebook Messenger vb.) kullanilmakta birlikte,
arkadas c¢evresiyle yapilan mesajlasmalarda sik tercih edilmektedir. Emoji
kullaniminin faydalarina iliskin “disiinceleri ifade edebilmeyi kolaylagtirma”
yiizde elli dokuzluk isaretlenme oraniyla birinci sirada yer alirken, “sempatiklik
kazandirma”, “yanlig anlagilmanin Oniine ge¢cme” ve ‘“zamandan tasarruf
sagama” maddeleri yiizde on iki ile on dokuz arasinda degisen oranlara sahiptir.
S6z konusu arastirmada iilkemizde en fazla tercih edilen on emoji asagidaki gibi
belirlenmistir:

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

.

S @ © © ®©® 2 9V @ & @

61% 51% 48% 44% 43% 38% 33% 32% 31% 30%

Y

(I

Sekil 3. Tirkiye’de En Sik kullanilan On emoji (https://www.fikrimuhim.com/Binary/Images/
Upload/Report/DA_ Emoji% 20 Arastirmasi.pdf erigim tarihi 21.04.2017)

Emoji igerikli reklamlara yonelik tiiketici tutumlarinin irdelendigi diger bir
calismada 398 katihmciya anket uygulanmistir vurgulanmistir (Gokaliler,
Saatcioglu, 2016). Calisma sonucunda, giindelik hayatlarinda sik emoji kullanan
bireylerin emoji igerikli reklamlara yonelik olumlu tutum gelistirdikleri
anlasilmistir. Ayrica, emoji kullanim siklig1 arttikca emoji igerikli reklamlara
gosterilen dikkatin de arttig1 saptanmistir.

Yukaridaki ¢alismalar 15181nda, 6zellikle genglerin emojiye yonelik olumlu bir
tutum gelistirdigi, cinsiyet faktoriiniin bu tutum iizerinde etki gosterecegi
yoniinde bir izlenim edinmekteyiz. Bu g¢alismanin amaci, Tiirk tniversite
ogrencilerinin giindelik hayatta emoji kullanimina kars1 olan ilgisini, emojinin
yararlarma iliskin goriislerini cinsiyet faktoriinii géz Oniinde tutarak ele
almaktir.
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1. Yontem

Aragtirmaya Namik Kemal Universitesinden 120 grenci (60 erkek,60 kadin,
ortalama yas 20,8) katilmistir. Anket c¢alismasi 2 bdliimden meydana
gelmektedir:

1. Bolimde, emoji kullaniminin 6grenciler {izerinde biraktigi izlenimler ele
almmistir. Bu bolimde ‘mutluluk’, “iziinti’, ‘endise’ ve ‘kizginlik® igeren
birgok yazili mesaj emojili ve emojisiz olarak ayr1 ayri katilimcilara gosterilmis;
her bir mesaj icin gondericinin duygu durumunu degerlendirmeleri istemistir.

2. Boliimde ise katilimcilara emoji algisina yonelik sorular yoneltilmistir. Bu
calismada, 2. bolimde elde edilen veriler tanitilacaktir. Bu boliimde
ogrencilerin giindelik hayatta emoji kullanimina olan iliskileri (Kisisel Emoji
Iliskisi) ve emojinin yararlarina iliskin gériisleri (Emoji Yarar Algisi1) iizerine
toplam yedi madde kullanilmistir (Tablo 1). Soru maddeleri olusturulurken
onceki alan galismalari ve 6grenci goriislerinden yararlanilmigtir.

Calismada Kullanilan Sorular

“Kisisel Emoji iliskisi”

1. Mesaj yazarken emoji kullanir misiniz?
2. Mesajlarda emoji kullanimini olumlu kargiltyor musunuz?

3. Emojisiz mesaj geldiginde “neden emoji koymadi” seklinde
aklimizdan gecirdiginiz oluyor mu?

“Emoji Yarar Algis1”

1. Emoji kullanarak duygu ve diisiincelerimi daha iyi ifade ediyorum.
2. Emoji kullanimi mesaja eglenceli bir hal katiyor.
3. Emoji kullanim1 yanlis anlamayi engelliyor.

4. Emoji kullanimi zamandan tasarruf kazandirtyor.

Ogrencilerden her bir soru icin 1 ile 5 arasinda bir numaray1 isaretlemeleri
istenmis, 1 ve 2 olumsuz, 3 kararsiz, 4 ve 5 olumlu olacak sekilde yanitlar
hazirlanmistir. Yani, say1 degeri arttikca s6z konusu maddeye verilen cevap da
olumlu bir hal almaktadir.

Analiz yoéntemi olarak, her bir madde i¢in kadin ve erkek O6grencilerin
ortalamalar1 ayr1 ayr1 hesaplanarak t testi® uygulanmstir.

8 T testi, iki grubun ortalama degerlerini karsilastirarak aradaki farkin rastlantisal m1 yoksa
anlamli m1 oldugunu ortaya koyan istatistik yontemidir.
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2. Bulgular

Asagida, Tiirk 6grencilerin emojiye yonelik diisiinceleri “Kisisel Emoji iliskisi”
ve “Emoji Yarar Algis1” basligi altinda degerlendirilmistir.

2.1 Kisisel Emoji iliskisi

Bu bagslik altinda 6grencilere emojiye iligkin olarak ‘kullanip kullanmadiklarr’,
‘olumlu karsilayip karsilamadiklar’’, ‘eksikligini hissedip hissetmedikleri’
sorulmustur. Elde edilen yanitlar Sekil 4- 5-6’da gosterilmektedir. Asagidaki
sekillerde erkek ve kadin 6grencilerin ortalama skorlar1 1 ile 5 arasi1 degerlerle
gosterilmektedir. Bu degerlerden 3 “kararsizim” anlamina gelmekte; 3’ten
kiigiik degerler s6z konusu soruya olumsuz, 3’ten yiiksek degerlerse olumlu
yaklagildig1 anlamini tagimaktadir.

5 5 5
4.4
4

4 37 4 — 4

3.5 3.5
3 - — 3 - — 3 —28— —
2 - — 2 - — 2 - —
1 4 1 4 1 -

er kd er kd er kd

Sekil 4. Kullanim Sikligr  Sekil 5. Olumlu Karsilama ~ Sekil 6. Eksiklik Hissetme

Tiirk 6grencilerin “emoji kullanim siklig1” Sekil 4’de gosterilmektedir. Buna
gore erkek 6grencilerin ortalamalar1 3,5; kadin 6grencilerin ortalamalari ise 3,7
degerini almistir. Bu sonu¢ hem erkek hem kadin 6grencilerin mesaj yazarken
emoji kullanma egiliminde oldugu anlamimi tagimaktadir. Analiz sonucunda
kadin ve erkek dgrenciler arasindaki fark anlamli bulunmamsti* (t (118)= 1,46,
n.s.).

Sekil 5 ’te Tirk 6grencilerin emojiye yonelik “kabul tutumlar’” yani emoji
kullanimint olumlu karsilayip karsilamadiklar1 konu edilmistir. Sekil 5’ten
anlagilacag1 iizere, erkek Ogrencilerin ortalamalar1 4; kadin Ogrencilerin
ortalamalar1 ise 4,4 degerini almaktadir. Bu sonu¢ hem erkek hem kadin

4 [statistiksel anlamhigm (statistical significance) belirlenmesinde test sonucundan edinilen p
(probability) degerinden yararlanilmaktadir. Bu galigmada sosyal bilim alaninda genel kabul
goren degerlere uyulmus; p degeri 0.05’den kiiciik degerler “anlamli” (significant), 0.05-0.1 arasi
degerler “anlamlilik egiliminde” (marginally significant),0.1°den yiiksek degerler ise “anlam
goriilmedi” (nun-significant (n.s.)) seklinde yorumlanmistir.

252



Tokséz, L. ve Kahraman, C. (2017).Tiirk Universite Ogrencilerinin Emoji Algisi.
Humanitas, 5(9), 247-256

ogrencilerin emoji kullanimini olumlu karsiladigi anlamina gelmektedir. iki
Ogrenci grubu arasindaki 0,4 puanlik fark istatistiki olarak anlamlilik egiliminde
bulunmustur (t (118)= 1,72, p<0.1). Bu sonug, kadin 6grencilerin erkeklere gore
emoji kullanimina daha olumlu yaklastig1 anlamini tagimaktadir.

Emoji kullanilmayan mesajlarda hissedilen eksiklik duygusu, Sekil 6’da
gosterilmektedir. Bu soruya verilen yanitlar1 inceledigimizde erkek 6grencilerin
2,8; kadin 6grencilerin ise 3.5 ortalamaya sahip oldugunu gérmekteyiz. Erkek
ogrenciler ilk kez 3 bandmin gerisinde kalmakta, “kararsiza yakin” bir tavir
sergilemektedir. Buna karsin kadin 6grenciler 3,5 ortalama ile bir eksiklik
duyma egiliminde olduklarmm belirtmektedir. iki grup arasindaki 0,7 puanlik
fark istatistiki olarak da anlamli bulunmustur (t (118)= 2,52, p<0.05). Kadin
ogrencilerin erkeklere gére emoji kullanilmayan mesajlarda daha yogun eksilik
duygusu hissettikleri anlamina gelmektedir.

2.2 Emoji Yarar Algisi

Bu bagslik altinda emoji kullaniminin “duygu ve diisiinceleri ifade etmede yarar
saglayip saglamadig1”, “mesaja eglenceli bir hal katip katmadigi”, “yanlis
anlamalara engel olup olmadig1”, “zamandan tasarruf kazandirip
kazandirmadigi” sorulmustur. Elde edilen yanitlar Sekil 7°de gosterilmektedir.

5
4.6
4.2 4.2 4.2
4
38 3.7
3.5 3,
3 A T mer
kd
2 - I
1 = T T T 1
ifade giict eglenceli yanlis anlamaya zamandan
engel tasarruf

Sekil 7. Emojinin Faydalarina Yonelik Tutumlar

Sekil 7’ den anlasilacagi tizerine, Tirk Ogrencileri genel olarak emojinin
yararlarim1 takdir etme yoniinde bir tavir ortaya koymaktadir. Emoji
kullaniminin “ifade giicli” sagladigi, mesaja “eglenceli” bir hal kattigina yonelik
bir kan1 s6z konusudur. Her iki maddede de kadmlarin ortalama skorlarinin
erkekleri 0,4 puan geride biraktig1 anlagilmaktadir. Analiz sonucunda, bu farkin
anlamlilik egilimi tasidig1 anlasilmistir (ifade giicii: (t (118)= 1,67 ,p<0.1 ),
eglenceli: (t (118)=1,72, p<0.1 ) Kadin 6grencilerin erkeklere gore emojilerin
bu oOzelliklerini daha fazla takdir etme egiliminde oldugunu anlamaktayiz.
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“Yanlis anlamaya engel” maddesinde ise iki grup arasindaki makas daha da
agilmus, 0,7 puanlik fark anlamli bulunmustur (t (118)= 2,79, p<0.01 ). Kadinlar
erkeklere gore emoji kullaniminin yanlis anlamay1 engelledigi yoniinde giiclii
bir yargiya sahiptir. Son olarak “zamandan tasarruf” maddesine baktigimizda ilk
kez erkeklerin kadinlar1 geride biraktigin1 gérmekteyiz. Fakat 0.3 puanlik bu
fark istatistiki olarak anlamli bulunmamustir (t (118)= 1,52, n.s.).

Sonug

Bu caligmada tniversite 6grencilerinin emoji (pictogram) algisi cinsiyet faktori
g6z onlnde bulundurularak ele alinmstir. Sonuglart “Kisisel Emoji Iligkisi” ve
“Emoji Yarar Algis1” olarak ayr1 ayr degerlendirmek yararli olacaktir.

“Kisisel Emoji iliskisi”; diger bir deyisle Tiirk dgrencilerinin giindelik hayatta
emoji ile olan iliskisi degerlendirildiginde asagidaki yargilara ulasmaktay1z:

(1) Mesajlarda belli 6lgiide emoji kullanimu tespit edilmistir. Kullanim sikligi ile
ilgili olarak cinsiyet arasinda fark goriilmemistir.

(2) Emoji kullanimi olumlu kargilanmaktadir. Kadinlarin erkeklere gore daha
olumlu bir tavir sergileme egiliminde oldugu anlasilmistir.

(3) Emoji kullanilmayan mesajlara duyulan eksiklik duygusu ile ilgili olarak
erkek 6grenciler “kararsiz” kalirken, kadin dgrenciler “katilma egiliminde” tavir
sergilemislerdir.

Bu sonuglar 1s1ginda; emoji kullaniminin Tiirk 6grencilerinin giinliik hayatinda
belirli bir yere sahip oldugunu anlamaktayiz. Emoji kullaniminin olumlu
karsilanmasi, son derece dnemli bir parametre olarak degerlendirilmelidir. Bu
durum, {niversite Ogrencilerinin emoji kullanimina yonelik bir rahatsizlik
hissetmedigi; baska bir deyisle emoji kabul tutumunun yiiksek oldugu anlami
tasimaktadir. Bu parametreden yola ¢ikarak, ileriki zamanlarda emoji
kullaniminin daha da yayginlasabilecegi tahmininde bulunabiliriz. Fakat her ne
kadar emoji kabul tutumu yiiksek de olsa, glinlimiiz kosullarinda emoji
kullanilmayan mesajlara duyulan “eksiklik duygusu” yiiksek seviyelerde
degildir. Erkeklerin “kararsiz”, kadinlarin ise “katilma egiliminde” odluklar
anlasilmaktadir. Yani, emoji kullanimina yonelik yiiksek bir bagliliktan sz
etmek abartil bir anlayis olacaktir. ileriki ¢aligmalarda, bu duyguda bir degisim
olup olmadigr incelemelidir. Cinsiyet faktoriiniin etkilerini inceledigimizde
kadinlarin erkeklere gére daha olumlu yaklagsma egiliminde olduklari, emojinin
eksikligini daha fazla hissettiklerini gérmekteyiz. Emojilerin birincil islevinin
yazili mesajlardaki duygu aktarimini kolaylastirmak oldugu diistiniildiguinde,
kadinlarin kisisel emoji iligkilerini erkeklere gére daha olumlu tanimlamalarinin
altinda duygu aktarimina verdikleri 6nem yatiyor olabilir.

Diger yandan, {iniversite 6grencilerinin “Emoji Yarar Algisi”n1 inceledigimizde
asagidaki yargilara ulasmaktayiz:

(4) Emoji kullaniminin duygu ve disiinceleri ifadede yarar sagladigi
diistiniilmektedir. Kadinlar erkeklere gore bu yargiyr daha fazla destekleme
egilimindedir.
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(5) Emoji kullaniminin mesajlara eglenceli bir hal kattigi diisiniilmektedir.
Kadinlar erkeklere gore bu yargiy1 daha fazla destekleme egilimindedir.

(6) Emoji kullammminin  yanlig anlamayr engelledigi diistiniilmektedir.
Kadinlarin erkeklere gore bu yargiy1 daha fazla destekledikleri anlasilmistir.

(7) Emoji kullaniminin zamandan tasarruf kazandirdigi yonunde guclu bir
yargiya ulagilamamistir. Cinsiyetler arasinda fark goriilmemistir.

Yukaridaki sonuclar incelendiginde, Tiirk {iniversite ogrencilerinin genel
anlamda emojinin yararlarin1 takdir etme yoniinde olumlu bir tavir
takindiklarmi gormekteyiz. Emoji kullanimmin duygu ve diisiinceleri ifade
etmeye yardimci oldugu, mesajlara eglenceli bir hal kattigi, yanlig anlamalarin
oniine gectigine dair gii¢lii bir kanmdan sz edebiliriz. Onceki arastirmalarda
emojinin “yanlis anlagilmanin oniine gegme” islevi ylizde yirminin altinda bir
isaretlenme orani ile karsimiza ¢ikmaktaydi. Bu ¢alismada edinilen sonuglar ise
“Emoji Yarar Algisi’nda olumlu yonde bir degisimi isaret etmektedir.
Yukaridaki iic maddede Ozelinde cinsiyet faktoriinii inceledigimizde tipki
“Kisisel Emoji Iliskisi”nde oldugu gibi kadin 6grencilerin erkek &grencilere
gore daha takdir edici bir tutum i¢inde oldugunu gérmekteyiz. Fakat emojinin
yararlarindan s6z ederken, emoji kullaniminin zamandan tasarruf kazandirdigi
yoniinde bir alginin hem erkek hem kadinlar arasinda gegerli olmadigini
anlamaktayiz.

Bu ¢aligsmada iiniversite 6grencilerinin emoji algist sorunsallastirilmig, sonuglar
““Kisisel Emoji Iliskisi” ve “Emoji Yarar Algisi” basghklar1 altinda
degerlendirilmistir. Emoji kullanimin iglevlerini daha iyi anlayabilmek igin
ileriki c¢aligmalarda gercekten yazigmalar incelenmeli; emojili mesajlarin
yarattig1 etki sorunsallastiriimalidir.
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