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BIiRLESIK KRALLIK REFERANDUMU VE TURKIYE TARTISMALARI:
VOTE LEAVE NEGATIF SIYASAL KAMPANYASI ORNEGI

Oz

Birlesik Krallik’ta iilkenin 1973 yilindan beri iiyesi oldugu Avrupa Birligi’nde (AB)
kalip kalmayacaginin halkoyuna sunuldugu bir referandum yapilmistir. Bu ¢alismada AB’den
ayrilma yanlisi olan ve Vote Leave semsiyesi altinda bir araya gelen ayrilik¢ilarin kampanyasi
incelenmigstir. Ayrilik¢ilar negatif mesaj stratejisi ile hareket etmislerdir. Se¢menleri ikna
etmek icin bazi negatif taktikleri kullanmislardir. Korku ¢ekiciligi bu yontemlerden birisini
olusturmustur. Ayrilik¢ilar siyasal kampanya unsuru olarak Tirkiye’yi kampanyalarina dahil
etmiglerdir. Bu calismada ayrilik¢r kampanyada Tiirkiye’nin hangi baglamlar igerisinde ele
alindig1 ortaya cikartilmistir. Ayrilik¢ilarin kampanya materyalleri, siyasal reklamlari, basin
aciklamalar1 ve resmi Facebook, Twitter ve YouTube hesaplarindaki Tiirkiye ile ilgili icerikler
niteliksel igerik analizi metodu ile incelenmistir. Calismada ti¢ temel baglamda Tiirkiye ile ilgili
mesaj stratejisi izlendigi goriilmektedir. Bunlardan ilki “gd¢ sorunu” etrafinda sekillenmistir.
Ikinci baslik, kamu hizmetlerinin olumsuz yonde etkilenecegine yonelik argiimanlardir. Son
olarak da Birlesik Krallik’in AB’de kalmasini savunan dénemin Bagbakani David Cameron’un
gecmiste Tiirkiye nin AB iiyeligini destekleyen agiklamalarina karsi saldirt stratejisi izlenmistir.
Referandum sonucunda ayrilik¢ilarin kampanya stratejisinin daha basarili oldugu, segmenleri
ikna etmek i¢in yaniltic1 ve popiilizme dayali enformasyon verilmesinden geri durulmadigi ve
Tiirkiye tartigmalarinin negatif siyasal kampanya unsuru olarak etkin bir sekilde kullanildig
ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Negatif Siyasal Kampanya, Birlesik Krallik
Referandumu.

UNITED KINGDOM REFERENDUM AND TURKEY ARGUMENTATIONS:
CASE OF VOTE LEAVE NEGATIVE POLITICAL CAMPAIGN

Abstract

The United Kingdom (UK) have recently made a referendum to decide whether they
leave the European Union (EU) of which it has been a member since 1973. In this study, we
analysed separatist negative campaign which is united under the campaign Vote Leave and
claims that the UK should leave the EU. Separatists have used negative message strategy and
some negative techniques such as fear appeal to persuade voters. They also used Turkey as a
part of their campaign for their negative strategy to convince voters to leave the EU. Qualitative
content analysis was used to examine the content about Turkey in separatist campaign materials,
political advertisements, press briefings and official Facebook, Twitter and YouTube accounts.
It was revealed that three message strategies were used for Turkey. The first and the most
important one is constructed around the “immigration problem”. The second argument in the
campaign is that the public services would be affected negatively by the immigration problem.
The third one is the attack strategy against the past pro-Turkish statements of the former Prime
Minister David Cameron who supported that the UK should remain as a member state. The
present study revealed that separatist campaign strategy was more successful, deceptive and
populist information was used to persuade voters and the negative arguments about Turkey was
used efficiently in the campaign.

Keywords: Political Communication, Negative Political Campaign, the United Kingdom
Referendum.
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1. Giris

Secim donemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalar segmenlerin oylarini edinmek icin
onemli donemlerdir. Siyasal partiler var olan desteklerini pekistirmek, kararsiz olan se¢menleri
kendi partilerinin sdylemlerine ikna etmek i¢in siyasal kampanya yiiriitmektedirler. Geleneksel
kitle iletisim mecralart ile birlikte, web 2.0 teknolojisine dayanan yeni medya ortamlari da etkin
birer siyasal kampanya unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu mecralarda yiiriitiilen siyasal
iletisim ¢aligmalari, kampanya stratejisi dogrultusunda pozitificerikli mesaj stratejilerini icermekle
birlikte, kimi zaman negatif kampanya stratejisiyle de olusturulabilmektedir. Ozellikle savas ve
ekonomik kriz gibi donemlerde negatif siyasal kampanyalar segmenlere daha ¢ok sunulmaktadir.

Bu calismada Birlesik Krallik’in Avrupa Birligi referandum kampanyasi incelenmistir.
Calismanm kapsamimi Vote Leave kampanyasi olusturmaktadir. Ozellikle AB’den ayrilma
taraftar1 olan ve Vote Leave semsiyesi altinda birlesen ayrilik¢ilar, negatif siyasal kampanya
yilritmislerdir. Calismanin 6rneklemini ise, kampanya igerisindeki Tiirkiye tartismalart teskil
etmektedir. Aragtirma, yabanct bir {lilkedeki siyasal kampanya siirecini incelemesi agisindan
onemlidir. Vote Leave kampanyasi ile ilgili materyallere kampanyanin ana karargahi olarak
degerlendirebilecegimiz kurumsal web sitesinden ulagilmistir. Ayrica siyasal kampanyanin yeni
medya tarafini olusturan resmi Facebook, Twitter ve YouTube hesaplarinda dolagima sokulan
iceriklere erisilmistir. Bununla birlikte kampanyanin kurumsal web sitesinde, kampanyanin
bilesenleri olarak yer alan gruplarmm ve siyasilerin basin agiklamalar1 mevcuttur. Tiim bu veriler
icerisinde Tiirkiye ile ilgili dogrudan ya da dolayl tiim basin agiklamalari, gorsel kampanya
materyalleri, yeni medya ortamlarinda dolasima sokulan igerikler ¢alismanin sinirliliklarini
olusturmustur. Ozetle arastirma tasarimi su sekildedir:

* Kurumsal web sitesinden Tiirkiye ile ilgili kampanya materyallerine erisim
(voteleavetakecontrol.org)

* Resmi  Facebook  (https://www.facebook.com/voteleave),  Twitter  (https://
twitter.com/vote leave), ve  YouTube, (https://www.youtube.com/channel/UC
xVapo24plsZWv2vuvyuyw) hesaplarindan Tiirkiye ile ilgili i¢eriklere erisim

* Resmi web sitesindeki Tiirkiye ile ilgili dogrudan ya da dolayli basin agiklamalarinin
degerlendirilmesi seklindedir.

Bu c¢aligmanin temel amac1 Vote Leave negatif siyasal kampanyasinda Tiirkiye’nin nasil
yer aldigin1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bunun i¢in kampanya doneminde Tiirkiye ile ilgili igerikler
niteliksel igerik analizi yontemi ile incelenmistir. “Nitel arastirmaci verileri, temalar, kavramlar
veya benzer Ozellikler temelinde kategorilere ayirarak analiz eder” (Neuman, 2006, 663).
Bu calismada ayrilik¢ilarin Tiirkiye’yi Ui temel kategori de siyasal kampanyalarinin unsuru
haline getirdikleri ortaya konulmustur. Calismanin analiz kisminda bu bagliklar irdelenmistir.
Varsayimimiz ise su sekildedir: “Vote Leave kampanyasinda Tiirkiye tartismalari, Britanyali
secmenleri AB’den ayrilmaya motive etmek i¢in kampanya déneminde kullanilan negatif bir
unsur olmustur.” Caligmada oncelikle siyasal kampanyalar ve negatif siyasal kampanya genel
hatlartyla degerlendirilmistir. Sonrasinda Birlesik Krallik referandumunun genel c¢ergevesi
ve Tirkiye tartismalari aktarilmistir. Calismanin analiz kisminda ise nitel igerik analizi
dogrultusunda elde edilen {i¢ temel kategorinin degerlendirmesine yer verilmistir.

2. Siyasal Kampanyalar ve Negatif Siyasal Kampanya

Siyaset ve iletisimin kesisim noktas1 olan siyasal iletisim, Ikinci Diinya Savasi sonrasi
“genel oy ilkesinin evrensel 6l¢iide kabul gdrmesi, se¢gmenleri seferber edebilen kitle partilerinin,
baski ve menfaat kiimeleri ile kitle iletisim araclarinin gelisimi ve yayginlagmasi” (Tokgdz,
2010, 518) ile hiiviyetine kavugmustur. Se¢cim donemlerindeki siyasal iletisim ¢alismalar ise,
siyasal kampanyalar1 gerektirmektedir. “Iletisim kampanyalarinin ticari, siyasal ve toplumsal
baglamlardaki ortak 6zelligi, hedeflenen kitleyi kampanya sahibinin istedigi yonde harekete
gecirmek” (Uztug, 2004, 84) olarak ifade edilmektedir. Secim kampanyalarindan s6z edebilmek
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icin temsili demokrasinin vazgegilmez unsurlari olan ve siyasal olarak farkli kulvarlarda yer
alan parti ya da adaylarin bulunmasi gerekir. Temel amagc; bilgi aktarmaya, ikna etmeye, oy
vermeye yonelik kamu seferberliginin saglanmasidir (Aktaran: Kalender 2005, 81-82).

Bir se¢im kampanyasinda se¢gmenlere; partiler, adaylar, uygulanan ve uygulanmasi
gereken politikalar, giindemdeki konular hakkinda aday ve partilerin konumlari, muhalefet
partilerinin yaptiklari olumlu ve olumsuz ¢aligmalar gibi konularla ilgili bilgiler verilmekte,
vatandaglarin tercihlerine 151k tutulmaya calisilmaktadir. Bilgi verme amaciin yaninda
kampanyalarda, segmenler ¢esitli mesaj ve ikna teknikleriyle herhangi bir aday veya parti
lehine cezbedilmeye calisilmaktadir. Ayrica kampanya yiiriitmek suretiyle segmenlerin oy
verme motivasyonlart harekete gegirilmekte, parti veya aday lehine her tiirlii ¢alisma igin
seferber olmalar1 amaglanmaktadir (Kalender, 2005, 82).

Siyasal kampanyalar se¢im donemlerinde parti ya da adaylar {izerinden ytiriitiilmektedir.
Ancak tiim tilke sathinda yapilan referandum siireclerinde kampanyalar daha farkli ve énemli
hale gelmektedir. Nitekim Birlesik Krallik referandumunun da gdsterdigi gibi siyasal yelpazenin
farkli ideolojik pozisyonlarinda yer alan politik olusumlar ve siyasetgiler ayn1 yonde kanaat
sergilemislerdir.' Oyle ki, Is¢i Partisi’nden muhafazakarlara degin ayni yonde egilim sergileyen
milletvekilleri benzer kampanya icerisinde yer almislardir. Durum bu sekilde tezahiir edince
secmenler nezdinde de biiylik bir kararsiz kitle meydana gelmekte, siyasal kampanyalar se¢imin
sonucunu belirleyici olmaktadir. Genel olarak siyasal kampanyalarim amaci olusturulurken ¢
unsura dikkat edilir bunlar (Aziz, 2013, 113):

Kararli segmene yonelik kampanyalar: kararli se¢gmen, bir siyasal parti i¢in en giivenilir
segmen kitlesidir. Bu kitleye verilen mesajlarda onun giivenini tazeleyen, yeni programlar
sunan bir sdylem yeterli olmaktadir. Bu segmen kitlesinin oyunun neredeyse tamami garanti
olarak goriilmektedir.

Kararsiz segmene yoOnelik kampanyalar: bir kisim se¢men, partinin ¢ok sadik se¢gmeni
degildir. Duruma gore, partiler arasinda se¢im yaparak oy kullanir. Bu tiir segmenin oyu “ylizen
oy’? olarak tanimlanir.

Bu ¢evrelerin insanlari politika ile pek ilgilenmezler, belirli bir ideolojileri yoktur, ya
kendi ¢ikarlari, ya da duygusalliklar1 nedeniyle ¢ok ¢abuk etkilenirler. Cogu zaman g¢ok
heyecanli ve milliyet¢i olurlar. Tutucu politikacilarin ve din kurallarina bagh liderlerin
etkisinde kalirlar. Bunlarin kimleri destekleyecegi kesinlikle belli olmaz. Bir se¢imde solcu
adaylara oy verdikleri halde bagka bir se¢imde sagc1 adaylar1 destekleyebilirler... Ne var

! AB’de Ulke gapinda yapilan yakin donemdeki referandum kampanyalarina 6rnek olarak yine Birlesik
Krallik’ta yapilan iskogyalilarin Birlesik Krallik’a bagli kalip kalmayacagini oyladigi referandum sdylenebilir.
Secimden ayrilma yéniinde karar ¢ikmasinin akabinde irlanda’da da benzer bir referandum ihtimali
belirmistir. Yine ispanya’da Katalanlar ve Belgika’da Felemenklerin de gelecekte bir referandum yapma
ihtimali Avrupa’da siklikla glindeme gelmektedir.

2 Kimi zaman “dalgalanan oy” da denilmektedir. Ornegin Tiirkiye’de 1991 secimleri dncesinde kararsiz oy
orani %20'ye yakin iken, bu oran 18 Nisan 1999 secimlerinde %40’in Uzerinde idi. Nitekim 3 Kasim 2002
genel segimleri 6ncesi anket yapan pek ¢cok kamuoyu arastirma sirketinin son ay icerisinde yaptiklari
anketlerde bile kararsizlarin oy oraninin hi¢ de kiigimsenemeyecek diizeylerde oldugu gériulmektedir
(Devran, 2003, 5). 3 Kasim 2002 segimleri Tiirkiye'nin yakin tarihindeki 6nemli dénemeclerden birisidir.
Yuzde 10 baraj uygulamasinin etkisiyle gecmisin merkez sag partileri olan Dogru Yol Partisi (%9,54) ve
Anavatan Partisi (%5,13) meclis disinda kalmistir. Secimlerden kisa bir siire 6énce kurulan Geng Parti
(%7,25) aldigi oy orani ile siyasal iletisim literatlirine gegmistir. Daha 6nce halkin tanimadigi bir holding
patronu, sahip oldugu medyanin da etkisiyle yogun bir siyasal propaganda ylritmus, Tirkiye'nin pek
cok kentinde mitingler diizenlemis, miting dncesinde kitleleri alana ¢ekebilmek icin populer sarkicilar ile
konserler verdirmis, hem konserleri hem de mitingleri sahip oldugu medya organlarinda canli yayinlatmis,
yogun bir siyasal reklam kampanyasi ylrttmustdr. Partinin milliyetci (zaman zaman sovenizme varan
tutumu) ideolojik yoénelimi, MHP’nin baraja takilmasina neden olmustur. Tim bunlar hem siyasal
iletisimin Tirkiye’de Amerikanvarilesmesi baglaminda, hem de popiilist sdylemler ile kitlelerin nasil
mobilize edilebilecegini gostermesi agisindan 6zgiin bir drnektir.
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ki, bunlar se¢im kampanyalarindan etkilenebilirler. Mitingleri izler, adaylarin coskulu ve
duygusal konusmalar1 karsisinda heyecanlanirlar.

Bazi iilkelerde bunlarin oran1 %20’yi asar. Oylarin dagildigir bolgelerde bunlarin
verecegi oylar ¢ok biiyiik bir 6nem kazanir; se¢cim sonuglari bunlarin oylarina bagli olur. Bu
ylizden stratejileri saptarken mutlaka bu ¢evrelerin destegini kazanma yollarint aragtirmak
zorunludur. Kendilerini geleneksel bir bigimde bir ideolojiye, bir egitime, bir partiye adamis
olan kisileri bagka bir yone ¢ekmek ¢ogu zaman olanak disidir ama dalgalanan oylar daha
kolay elde edilebilir ve se¢imlerin kesin sonuglar1 bu ¢evrelerin oylarina bagl olabilir... Iste
bu bakimdan da strateji saptamasinda bu gevreleri etkileyebilecek mesajlarin hazirlanmasi
¢ok biiylik 6nem tasir (Topuz, 1991, 181-182).

Burada kampanyanin asil amaci, kampanyanin son gilinlerine kadar hangi partiye oy verecegi
belli olmayan ya da referandum siireclerinde nasil karar verecegi tahmin edilemeyen bu “kararsiz
se¢men” lizerinde etkili olmak ve istenilen kampanya secenegine oy verilmesini saglamaktir.

llgisiz segmene yonelik kampanyalar: se¢im kampanyalarinin bir diger amaci da,
sandik basina gitmeyen ilgisiz se¢gmeni sandik basina getirmektir. Bu tiir bir davranigin temsili
demokrasinin temelini olugturan segme hak ve gérevinin yerine getirilmemesi gibi olumsuz bir
sonucu da vardir. Oranlar degismekle birlikte pek ¢ok iilkede se¢im sirasinda bdyle bir segmen
kitlesi mevcuttur.’ Se¢im kampanyalarinin bir diger amaci da bu tiir segmen kitlesini duyarli hale
getirmektir. Se¢im dncesi yapilan kamuoyu yoklamalarinda ortaya ¢ikan bu durumda partiler,
kendilerinin giicli olduklar1 yorelerde, potansiyel se¢men kitlesini sandiga gitme konusunda
ikna etmeye ¢alisirlar.

Siyasal kampanyalarin bir boyutunu da negatif kampanyalar olusturmaktadir. Bazi
aragtirmalar negatif siyasal kampanyalarin se¢menlerin motivasyonlarin olumsuz yoénde
etkiledigini ve siyasete yabancilagtirdigimi ortaya koymaktadir (Weimann, 2008, 34). Bazi
aragtirmalar ise bu durumun tam tersini sdylemektedir. Nitekim negatif enformasyonun pozitif
enformasyona gore insanlar tarafindan daha c¢ok hatirlandig1 ortaya cikarilmistir. Boylece
insanlarin davraniglarini yonlendirmede daha etkili oldugu sOylenmektedir. Hatta negatif
enformasyon ve oy verme davranigi arasindaki bagin, pozitif enformasyon ve oy verme
davranisina gore daha gii¢lii (Pinkleton, 2008, 488) oldugu belirtilmektedir. Hemen hemen
her siyasal kampanya doneminde siyasal partiler genel siyasal iletisim stratejilerini negatif
kampanya tizerine kurgulamamis olsalar dahi, 6zellikle se¢imlerin yaklastigi donemlerde gerek
parti mitinglerinde gerekse kitle iletisim araglarinda katildiklari programlarda siyasal karsitlarina
yonelik negatif siyasal sdylemlerin iireticisi olabilmektedirler. Hatta siyasal rakiplerine karsi
saldirt stratejisi (attack strategy) negatif siyasal kampanyalarda tercih edilen bir yontem olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.

Tarihsel olarak siyasal kampanyalarin televizyondaki ilk niiveleri 1952 yilindaki Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki (ABD) se¢imlerde goriilmiistiir (Mark, 2009, 2). Her ne kadar pek ¢ok
siyaset gazetecisi 1980 yilin1 negatif televizyon spotlarmin baslangicina isaret eden tarih olarak
gosterse de, negatif reklamlarin tarihi 1950’11 yillara gitmektedir (Johnson-Cartee ve Copeland,
1991, 30). Hatta en etkili 6rnegin 196011 y1llarda sergilendigini sdyleyebiliriz. Ozellikle ABD’de
televizyonda yaymlanan siyasal reklamlar dikkat ¢ekici 6rneklerdir. Bu donem Sovyet blogu ile
kapitalist diinyanimn varligini en giiclii sekilde hissettirdigi donemdi. Vietnam Savasi’nin olumsuz
etkileri, Avrupa’da yiikselen 68 genclik hareketleri gibi siyasal toplumsal kosullar kampanyalari da
sekillendirdi. Nitekim 1964 secimlerine katilan ve savas yanlisi olarak taninan Barry Goldwater,
Kremlin Sarayi’nin bombalanmasimi ve Vietnam’a atom bombasi atilmasii savunmustu. Bu
gergin donemde liretilen ve siyasal kampanya tarihinde 6nemli bir siireci baslatan siyasal reklam
filmi, baskan aday1 Johnson’un hazirlattig1 “Papatya Kiz” (Daisy Girl) adli reklam filmidir. Bu
negatif reklam senatdr Barry Goldwater’in kamuoyundaki imajint o denli etkiledi ki Goldwater
“savasi kiskirtan kisi” seklindeki bu olumsuz imajdan kampanya siirecinde kurtulamadi. Bu reklam

3 Avrupa’da segimlere katilim orani Tirkiye ile karsilastirildiginda oldukga dustktur.
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filminin giicii, 6zellikle izleyicilerin duygularina seslenmesi ve savas dehsetinin doguracagi
sonucun Goldwater ile bagdastirilmasina dayanmaktaydi (Devran, 2003, 11).

Rakip partinin ideolojisi ve rakip adayin kisisel 6zellikleri hakkinda saldirgan ve kétiileyici
bir dil kullanarak reklam yapmak, Tiirkiye secim tarihinde de, diinyanin bir¢ok {iilkesinde
oldugu gibi karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumu o6zellikle 1991-1995 ve 1999 secimlerinde
gormek miimkiindiir. 1995 segimlerinde ANAP, CHP, DYP ve RP; 1999 se¢imlerinde CHP,
DYP ve FP; negatif siyasal kampanyalar yiiriitmiistiir (Duman ve Sun Ipeksen, 2013, 129).
Ornegin 1991 milletvekili genel segimlerinde Siileyman Demirel siyasal rakibi olan Anavatan
Partisi'ne (ANAP) kars1 korkuyu yogun olarak kullanmasi ile dikkat ¢ekmektedir. Demirel
se¢cmenlerin kendisine oy vermedigi taktirde Anavatan Partisi’nin somiiriiyii stirdiirecegini, yeni
zamlarin yapilacagini ve hirsizliga devam edilecegini siklikla dile getirmistir. Benzer sekilde
1995 milletvekili se¢cimlerinde Tansu Ciller, Refah Partisi’ne oy verilmesi durumunda iilkenin
karanliga gomiilecegini, laikligin elden gidecegini, insanlarin diledigi gibi yasayamayacagini,
modernlesmenin duracagini ve geriye doniilecegini belirterek segmenlerde korku uyandirmaya
calismustir (Kalender, 2005, 127).

1999 secimlerinde CHP ise yayinladigi ilanlarda negatif reklamlara yer vermistir. “Bir
dakika diistin” baglikli reklamlarda hem ANAP ve DYP’ye hem de Fazilet Partisi ve Demokratik
Sol Parti’ye yonelik reklamlar yayimlatmislardir. ANAP ve DYP’ye yonelik olan reklam metni
su sekildedir (Aktaran: Devran, 2003, 146):

30 bin is¢iyi isinden ¢ikaranlar mi1? Esnafin kepengine kilit vurduranlar mi1? Calisan,
iireten insanlarin faize, bankaya ezdirenler mi? vergi yasasi ile esnafi, halki canindan
bezdirenler mi? Tiirkiye’yi kurtaracaklarmis... Bos vaat degil ¢dziim istiyorsan, bos verme
karar ver. Aydinlik bir Tiirkiye i¢in ¢dziim sosyal demokrasi

CHP’nin {igiincii ilan1 ise Fazilet Partisi ve DSP’yi hedef almaktadir. Soyle ki:

Bir dakika diisiin! Yillardir oy pazarligiyla din istismart yapanlar m1? Tarikatlarla,
cemaatlerle liste pazarlig1 yapanlar mi1? Haftalik resmi tatilin pazar yerine, Cuma olmasi
icin Onerge verenleri liste basina getirenler mi? Cumhuriyetin giivencesi olacakmis...
Yarin Cumhuriyet ilkeleri yine tehlikeye diisecek olursa, gelecegimizi onlar mi koruyacak?
Bos vaat degil ¢oziim istiyorsan, bos verme karar ver. Aydinlik bir Tiirkiye i¢in karar ver.
Aydinlik bir Tiirkiye i¢in ¢6ziim sosyal demokrasi

“Negatif kampanya” terimi yukaridaki 6rneklerde de gorildiigii gibi bir adayin, kendi
olumlu o6zelliklerini veya politikalarini vurgulamak yerine, bir rakibe saldirarak segimi
kazanmasi i¢in yaptig1 eylemleri ifade eder (Mark, 2009, 2). Bu kampanya tiiriinde 6zellikle
korkuyu kullanmak etkin bir yontemdir. Korku c¢ekiciligi, her ne kadar satig ve reklam
teknigi olarak goriilse de giiniimiizde siyasetin de ¢okca kullandig1 bir yontemdir. ileride
karsilasilacak olas1 “korkung felaketler” karsisinda hedef kitlelere onlarin tek bir alternatifinin
bulunduguna ikna etmeyi amaglayan yontem olarak degerlendirilmektedir. Oyle ki, Aristo
korku hissinin ¢ekiciligini retorigin en temel unsurlarindan birisi olarak isaretlemektedir
(Walton, 2000, x1v). Ornegin Tiirkiye’deki se¢im kampanyalarinda da &zellikle Milli Nizam
ve Milli Selamet eksenli partilerin (RP, FP, SP ve bu gelenekten ayristigini belirten AKP)
iktidara gelme durumu karsisinda diger partiler bu durumu engellemek i¢in korku ¢ekiciligini
kullanmiglardir. S6z konusu partiler, sdylemlerinde sik sik “seriat” ve “boliiciiliik” tehlikesine
atif yaparak toplumu bu “tehlike” ile korkutmaya ve ikna etmeye caligmislardir (Balci, 2007,
100-101). Birlesik Krallik referandumunda da ayrilik¢ilar “gd¢ korkusu” iizerinden negatif
bir kampanya olusturmuslar ve kampanyalarinda korku ¢ekiciligine yer vermislerdir. Ozliice,
korku ¢ekiciligi daha ¢ok duygusal 6gelere hitap eden, fakat kullanim durumuna goére rasyonel
yonler de igeren tutum temelli bir ikna teknigi olarak degerlendirilmektedir. Bu teknik ile
insanlar bir seye ikna edilirken, korku uyandirilmaya caligilmakta ve istendik davranigi
sergilemesi beklenmektedir (Kalender, 2004, 126).
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2011 yilinda Suriye’de patlak veren i¢ savas sonrasinda milyonlarca insanin yersiz yurtsuz
kalmas1 Avrupa’nin kars1 karsiya bulundugu 6nemli bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Zira
savas magduru insanlarin 6nemli bir kismi komsu iilkelere gd¢ etmek zorunda kalirken, bir kismi
illegal yollardan Avrupa’ya ulagsmistir. AB’nin Romanya ve Bulgaristan’1 birlige dahil etmesi ve
gelecekte Tirkiye’'nin de AB’ye iiye olma ihtimali Birlesik Krallik’in AB’de kalip kalmayacagim
oyladigi referandum siirecinde basat korku unsuru olarak kullanilmistir. Ayrilik¢ilara gore, Birlesik
Krallik “bir go¢ krizi” ile kars1 karsiyadir. Bu nedenle segmenlere verilen temel mesaj, sinirlarin
kontrol altma alinmasi gerektigidir ve bunun i¢in de en iyi yol ayriliga oy vermektir.

3. Birlesik Krallik Referandum Kampanyasinin Genel Cercgevesi ve Tiirkiye’nin
Kampanyadaki Yeri

23 Haziran se¢imleriyle Birlesik Krallik halki, ayrilik¢ilarin (¢ogu zaman popiilist)
sOylemlerine egilim gostermis oldu. Bu kanaatin olugmasinda “kontrolii tekrar ele gecirmek™ ve
siklikla vurgulanan Ulusal Saglik Hizmetleri (kisaca NHS National Health Service) icin daha
fazla fon vaadinde bulunan ayrilik¢ilarin kampanyasi basarili oldu. Uzun yillar boyunca egemen
siyasi partiler tarafindan sanayi kaynaklari yok edilen, sendikalar1 etkili bir sekilde zayiflatilan
ve ekonomisi tamamen neoliberalizme entegre edilen halk, sorunun miisebbibinin “yabancilar”
oldugunu diisiinmeye yonlendirildi (Cuthbert, 2016, 105-106). Ayrilik¢ilar, 6zellikle kiiciik
sehirlerde yasayan ve neoliberal diizenin yarattigi gelir esitsizliginden en ¢ok zarar goren
insanlar1 mobilize etmeyi basarmislardir. insanlar hem iilke hem de kisisel ¢ikarlarinin zarar
gordiigiine inanarak ayrilmaya motive edildiler (Senyuva, 2016, 99).

Avrupa’da 6zellikle 2008 krizi sonrasi kendini hissettirmeye baslayan popiilizm, diinyada
Trump’in zaferi ile zirve noktasina ulasti. Brexit (Br: Britanya, Exit: Cikis) siireciyle birlikte
bu etkinin Avrupa’da yayilma ihtimali siyasi analistler tarafindan ciddiye alinmasi gereken bir
durum olarak degerlendirilmektedir. Nitekim Fransa’da Le Pen’in yiikselisi bu baglamda dikkat
cekicidir. Thompson (2016) Avrupa’daki geleneksel sosyal demokrat ve Hristiyan demokrat
partilerin yerini milliyet¢ci popiilizmin almaya basladigimi belirtmektedir. Hem Hristiyan
demokratlar hem de sosyal demokratlar Avrupa biitiinlesmesini destekler pozisyona sahipken
onlarin yerini almaya baslayan popiilist siyasetciler buna kars1 ¢ikmaktadir. AB’nin Eurozone
Krizi, Suriyeli miilteciler ile birlikte hizlanan go¢ krizi, ISID tehdidi, Kirim’da yasanan ¢atigmalar
Avrupali segmenleri egemen partilerden uzaklastirip radikal partilere yonlendirmektedir. Yakin
zamanda Avrupa’ya yayilan bu “fobi”ler siyasal kampanya donemlerinde bu korkular {izerinden
politika iireten yeni olusumlar giiclendirdigi gibi ana akim partileri de daha 6nce goriilmeyen
politik sdylemler tiretmeye itmistir. Birlesik Krallik’in ayrilma siirecine en giiglii destegi veren
ve lilkenin Avrupa Parlamento’sundaki en biiyiik partisi konumunda bulunan UKIP (United
Kingdom Indipendence Party) bunlardan birisidir. UKIP’in metinlerinde 6zellikle gé¢ konusunun
kiiltiirel etkilerine sik sik yer verdigi gorilmiistiir:

Nigel Farage, “acik-kapi politikasinin muazzam sayida insanin AB iilkelerine akin
etmesine yol agmasindan” ve “Londra’da baz1 blgelerde, gogunlugun Ingilizce konusamadigi
okullarin gériilmeye baslamasindan” sikayet ederek “meselenin sadece nicelik degil nitelik
de oldugunu ve gelen kisileri se¢gme sanslar1 olmasi gerektigi” savini 6ne siiriiyor. UKIP’in
politikalar1 bu noktada ¢oziim olarak “Agik-kap1 politikasinin hemen sonlandirilmasini”,
“Go¢ Kontrol Komisyonu’nun kurulmasini” ve Ingiltere’ye sadece “is sahibi ve topluma
entegre olabilecek gd¢menlerin alinmasini” 6ngoriiyor. Buna goére alinacak onlemler
Ingilizlerin “Sug kiiltiiriinii beraberlerinde getiren Romanyalilar”, “miiltecilerle birlikte artan
taciz ve tecaviiz tehditleri” ya da “Giliney ve Dogu Avrupa’dan gelen tiiberkiiloz” gibi “gdgiin

karanlik taraflari”’ndan korunmus olmalari igin hayati nem arz ediyor.

Farage, Tiirkiye’nin ISID ile yakin iliskileri bulundugunu, ISID ile savasan Kiirtleri
bombalayan bir iilke oldugunu bu nedenle de Tiirkiye’nin AB’ye entegrasyonunu “aptalca
ve tehlikeli” oldugunu soyleyerek Tiirkiye’nin AB’ye tiyeligi sorununu da tamamen ¢6zmiis
goriinmektedir (Ozbey, 2016).
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Referanduma giden siiregte gd¢ konusu Tiirkiye’ye yonelik tartismalarin yiikseleceginin
ilk isaret fisegi olarak goriilebilir. Nitekim kampanya siirecinde Tiirkiye ve AB {izerinden
yogun tartismalar yaganmistir. Hem birlikte kalma yanlilar1 hem de ayrilma taraftarlar Tiirkiye
konusuna 6zel bir baslik agmistir. Ayrilik¢ilarin kampanyalarinda Tiirkiye’ye sik sik yer vermeleri
birlikte kalma yanlilarinin da Tiirkiye’ye doniik sdylemler iiretmesine neden olmustur. Se¢imin
yaklagmasiyla birlikte sdylemlerin dozaji da artmistir. Kampanya doneminde 6zellikle ayrilik¢i
kanadin Birlesik Krallik’in birlikten ayrilmasi durumunda “egemenligini yeniden kazanacag1”,
“kontrolil tekrar geri alacag1” belirtilmistir. Hatta referandumda ayrilma yoniinde karar ¢ikmasi
durumunda bunun Birlesik Krallik’mn “bagimsizlik giinii” olacagina doniik mesajlar verilmistir.
Nitekim muhafazakar partinin ayrilik¢t blogunda yer alan milletvekili Chris Grayling’in
ifadesiyle Birlesik Krallik’m “egemenligi ve demokrasisi gelecekteki AB entegrasyonlarindan
korunmalidir” (Grayling, 2016).

SUNDAY-% EXPRESS

FREE'—-. _EJ(PANI:ING

12M TURKS SAY
THEY’LL
COME =
TO UK

Moae plansing §6 move ars

T ek ma e —

Sekil 1: Sunday Express Manseti

Avrupa’da yiikselen popiilizmin bir pargasini da o iilkelerdeki gazeteler olusturmaktadir.
Westminster Universitesi’nden iletisim profesorii Steven Barnett (2016, 47) Birlesik Krallik
ana akim medyasmin basarisizhigimi dile getirmektedir. Yazara gore, gazetelerin ekonomik
yapisi ve editorlerin yogun ideolojik yonlendirmeleriyle haberler kismen dogruluk icerse de
azimsanamayacak oranda yalanlardan ve carpitmalardan tesekkiil bir kataloga, analizler ise
propagandaya kurban edilmistir. Gazetelerin actigi 6zel basliklardan birisi de Tiirkiye’dir.
Gazeteler, Tiirkiye’nin gelecekte birlige liye olmasi ile milyonlarca Tiirk’iin Birlesik Krallik’a
g0¢ edecegini sdylemekten geri durmamistir. Sunday Express 22 Mayis 2016 tarihli mansetinde
Tiirkiye’de yaptirmis oldugu kamuoyu aragtirmasina yer vermis ve “12 Milyon Tiirk Birlesik
Krallik’a Gelecegini Soyliyor” (http://suttonnick.tumblr.com/post/144716459346/hendopolis-
sunday-express-12m-turks-say-theyll, Erigsim: 18 Ocak 2017). mansetini kullanmistir. Haberde
ilkeye gelmek isteyen insanlarin biiyiik bir ¢ogunlugunun ya issiz ya da 6grenci oldugu
aktarilmistir. Gazete haberine gore boyle bir kitlesel akin* Birlesik Krallik’in ulusal saglik

4 Gogmenler, milteciler s6z konusu oldugunda onlar igin kullanilan “akin” “dalga gibi metaforlar
“yaratacaklari tehlikeye” isaret etmek icin kullanilir. Van Dijk, ayrimciligin, irkciligin “elle tutulur ve gozle
gorilir” pratiklerinin kdkeninin dnyargilarla iliskili oldugunu séyler. Onyargilar ise zihinsel, psikolojik bir
temele sa-hiptir. Bu durum ayrimcilik pratiklerinin daima niyetle ilgili oldugu anlamina gelmemektedir.
Olumsuz zihinsel temsiller séylemler araciligiyla ortaya cikar, sosyal olarak paylasilir ve “digerlerinin”
temsilini negatif olarak etkiler. Onyargilar ve ideolojiler dogustan gelmedikleri, etnik etkilesimler de
kendiliginden gelismedigi icin dilsel ve sdylemler pratikler ayni zamanda otekilestirmenin bilissel
boyutunda da temel bir role sahiptir (Aktaran: Coban Kenes, 2016, 263). Birlesik Krallik’ta ayrilikgi
blogun sdylemlerinde Tirklere ve Dogu Avrupa’daki llke halklarina yonelik ayrimci séylemlerin izini
siyasal elitlerin agizindan duymak mimkin olmustur. Calismada da gosterildigi gibi, “AB’ye lye olacak
olan halklar organize suglar ve terérizm ile yasamaktalar. Artan taciz ve tecaviiz olaylarinin kaynagi
olarak damgalanmaktalar dahasi tlberkiloz gibi hastaliklari Britanya adasina tasimaktalar” Negatif
kampanya yiriten Vote Leave kanadinin miiltecilere ve Birlesik Krallik disindaki Avrupa halklarina ve
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sistemi dahil kamu hizmetlerine zarar verecektir. Ayrilik¢1 kanadin popiilist sdylemlerinden
birisi de milletvekili Michael Gove’a aittir. Gove Tiirkiye ile birlikte dort diger Dogu Avrupa
tilkesinin birlige iye olmasiyla 88 milyon insanin Birlesik Krallik’ta yagama ve ¢alisma hakkina
kavusacagini iddia etmistir® (Dominiczak, 2016). Ayrica Tiirkiye’de su¢ ve silah bulundurma
oranlarinin yiiksek oldugu, niifusunun hizla arttigi, sadece sekiz yil icinde Birlesik Krallik
niifusuna 1 milyon Tirk’tin katilabilecegi kampanya doneminde dile getirilen konulardandir
(http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/05/160522 ingiltere turkler ab referandum,
Erisim: 18 Ocak 2017). Birlesik Krallik medyas1 ayrilik¢ilarin yukarida bahsedilen sdylemlerini
arastirma ve sorgulama konusunda yeterli motivasyonu gostermemistir. BBC de dahil olmak
tizere ada medyasi ayrilik¢ilarin irkgiliga varan sdylemleri karsisinda sessiz kalmistir. Tas’a gore
(2016) bu durum “Britanya medyasinin AB’ye ne kadar kuskuyla baktigini ve yabanci diigmani
oldugunu” gostermistir.

Calismanin devam eden kisminda Vote Leave kampanyasindaki Tirkiye ile ilgili
baglamlarin niteliksel igerik analizinin bulgularina yer verilecektir. Ayrilik¢ilar Tiirkiye’yi ii¢
temel baslik altinda kampanya unsuru haline getirmislerdir. Bunlar:

*  Bir tehdit olarak gog,
*  Kamu hizmetlerinin gerilemesinin kaynagi,

* Birlikte kalma taraftarlarinin Tiirkiye’nin AB tiyeligine verdigi destegin negatif unsur
olarak kullanilmas1 seklindedir.

Bir tehdit olarak gi¢

Avrupa Birligi’nin Birlesik Krallik’a nazaran ekonomik agidan ¢eperde kalan iilkeleri
(Polonya, Romanya, Bulgaristan, Estonya, Letonya, Litvanya) birlige dahil etmesi uzun
zamandir iilkedeki muhalefetin tepkisine neden olmaktaydi. Bu iilkelerin birlige liye olmasiyla
Birlesik Krallik’a yasanan gogler kampanyanin ayrilma yonlii unsuru haline getirilmistir.
Ayrilikeilar AB geniglemesini birligin politikasi olarak degerlendirmektedirler. AB’ye aday
ilkelerden birisinin de Tiirkiye olmas1 onlara gore Birlesik Krallik’in go¢ sorununu i¢inden
cikilmaz bir hale getirecektir.

TURKEY

(population 76 million)

IS JOINING THE EU

Sekil 2: Tiirkiye Baghkl Negatif Siyasal Reklam

ozellikle Balkanlar ve Turkiye’ye yonelik Grettikleri ayrimci soylemler bir baska ¢alismanin 6nerisi olarak
degerlendirilebilir.

5 Fakat boyle bir sdylemin popdlist politikaya alet edildigi asikardir. Zira Avrupa Politikalar Merkezi
KurucularindanJohn Palmer, hali hazirda Turkiye’nin AB’ye yakin bir donemde Gyeliginin olasi gériinmedigi,
nifusun kitlesel olarak go¢ etmesinden bahsetmenin ise gercek disi oldugunu belirtmistir (Kasapoglu,
2016). Kaldi ki, Avrupa Birligi'ne aday ulkelerin birlige Gye olabilmek icin 35 basligi tamamlamasi
gerekmektedir. Tirkiye icin simdiye dek 14 baslik acilmis ancak sadece birisi (bilim ve arastirma basligi)
gecici olarak kapatilmistir (Yorke, 2016).

www.&rcineg—akaéamm.com



Ayrilik¢r kanatta yer alan ancak mevcut hiikiimetin Calisma Bakani olan Priti Patel®
gdcmen tartismalarinin bir numarali kampanya konusu oldugunu dile getirmektedir. Arnavutluk,
Makedonya, Sirbistan, Karadag ve Tiirkiye ile birligin niifusuna 88 milyon insanin eklenecegini
ve go¢ sorununun daha da “kdtiilesecegini” belirtmistir. Ayrilikgilara gore, Birlesik Krallik AB
iiyesi oldugu i¢in 500 milyon Avrupaliya kendi topraklarina ulagma hakki tanimaktadir ve bunun
kontrolii icin de birlikten ayrilmanin en dogru yol olacag: vurgulanmistir (Wooding, 2016). Oyle
ki, bu tilkeler birlige tiye oldugunda 5 milyon insanin Birlesik Krallik’a yerlesecegi (http://www.
voteleavetakecontrol.org/voting_to_stay in the eu is the risky option.html, erisim: 3 Subat
2017) kampanya doneminde dile getirilmistir. Yukaridaki gorsel, Vote Leave kampanyasinda
kullanilan negatif siyasal reklamin Tiirkiye i¢erikli bir 6rnegini teskil etmektedir. Kampanya posteri
23 Mayis 2016 tarihinde tiim iilke capinda siyasal reklam olarak kullanilmigtir. Reklam’da agik
kap1 metaforik olarak yer almig ve kapinin 6n yiiziinde bir pasaport gorsellestirilmistir. Boylece
adaya Tirkiyelilerin pasaport olmadan kolayca go¢ edecegi, reklam zemininde goriilen ayak izleri
ile vurgulanmak istenmistir. Reklam metni ile de metaforik anlatim giiclendirilmistir. Metinde
“Tiirkiye (niifusu 76 milyon) Avrupa Birligi’ne iiye oluyor” yazisinin gelecek zaman kipi yerine
simdiki zaman kipiyle ¢ekilmesi dikkat ¢ekicidir. Kampanya sloganinin yer aldig1 alt metinde ise
“Ayriliga oy ver, kontrolii geri al” yazis1 bulunmaktadir. Boylece Britanya halkinin “kaginilmaz
olarak goriilen” Tiirkiye nin AB iiyeligi karsisinda yapmasi gereken tek sey kendilerinin AB’den
¢ikmalaridir. Tiirkiye’den yasanacak bir gogii kontrol etmenin en rasyonel yolu budur.

Vote Leave kampanyasinin yeni medya ortamlarindaki resmi hesaplarinda da yukaridaki
kampanya posterine sikca yer verilmistir. Bu ortamlarda dolasima sokulan paylagimlarda,
birlikte kalma taraftar1 olan Bagbakan David Cameron’un agik bir sekilde Tiirkiye’nin
AB’ye iiye olmasimi destekledigi vurgulanmaktadir (https://www.facebook.com/voteleave/
posts/598515206992074:0, Erisim: 4 Ocak 2017).

What does the EU The EU is letting in more .
The EU will continue to grow.

‘tourist deal’ mean? and more countries it countries sattojoinare:

Albania: 2.8 million
Macedonia: 2.1 million
Montenegro: 0.6 million

Serbia: 7.2 million

Turkey: 76.0 million

+ The EU started as 9 countries
=it now 28

+ Croatla, Romania and Bulgaria
have joined since 2007

*

Britain's new border is with Syl"ia and Ira;q

\9 VOTE Leaver [ake b " wawvoteleavetakecontrolorg e Vote Leave

Sekil 3: AB Genislemesi

Referandum kampanyas: siirecinde Birlesik Krallik’im AB’de kalmasindan yana olan
ancak kampanya siirecinde dahi AB’yi pek ¢ok yonden elestiren Muhafazakar Parti’nin i¢isleri
Bakani Theresa May’ tam da ayrilikgilarin argimanlarini destekler nitelikte agiklamalar
yapmaktan geri durmamigtir. Nitekim Arnavutluk’un, Sirbistan’in ve Tirkiye’nin AB’ye
iiyelik miizakerelerinden rahatsizlik duydugunu dile getirmistir. May’e gore bu iilkeler “fakir
niifus, organize sug, yolsuzluk ve terérizm ile ciddi sorunlar yagamaktadir.” Dolayisiyla boyle
“sorunlu bir bolgede” AB’nin kara sinirlarinin Iran, Irak ve Suriye gibi iilkelere genislemesinin
gercekten dogru olup olmadigini sormaktadir (https://www.gov.uk/government/speeches/home-
secretarys-speech-on-the-uk-eu-and-our-place-in-the-world, Erisim: 9 Ocak 2017). Vote Leave

¢ Siyasal iktidari elinde bulunduran ve birlikte kalma yanlisi David Cameron énderligindeki Muhafazakar
Parti icerisinde pek ¢cok milletvekili ayrilikgi kampanyayi desteklemistir.

7 AB yanlisi kanadin en glgli destekgisi Bagsbakan David Cameron referandum sonrasinda istifa etmistir.
Yerine Theresa May Basbakan olmustur.
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kampanyasi igin tiretilen kitapgiklarda yer alan gorsellerde de bu konu siklikla dile getirilmistir.
Metinde (Sekil 3) “AB’nin daha ¢ok iilkeyi almaya izin verdigi” iist baglikta vurgulanmaktadir.
Birligin 9 iilke ile kuruldugu, giinlimiizde 28 iilkeye ulastig1 belirtilmektedir. 2007 itibariyle
Hirvatistan, Romanya ve Bulgaristan’in birlige tiye oldugu vurgulanmistir. AB’nin biiylimeye
devam edecegi bu iilkeler i¢erisinde Arnavutluk, Makedonya, Karadag, Sirbistan ve Tiirkiye’nin
de bulundugu ve iilke bilgisi olarak da niifuslarinin verildigi goriilmektedir. Fakat gorsel de dikkat
¢ekici unsurlar, olast yeni tiyeler ile birlikte Birlesik Krallik’in yeni sinirlariin Irak ve Suriye’ye
dayanacag1 vurgusudur. Gorsellerdeki insan figiirleri Birlesik Krallik’1 isaret etmektedir. Bu
durum, bu {ilkelerden adaya bir gé¢iin yasanacagi algisim yaratmaktadir. Ayrilikgilar, AB’ nin
Ingiliz kanalindan savas bolgesi olan Suriye ve Irak’a kadar uzayan bir cografyada vizesiz bir alan
yaratmakta oldugunu diisiinmektedir. Bu durum kampanya doneminde Britanyali segmenler igin
bir tehdit olarak imlenmistir (https://www.facebook.com/voteleave/posts/589953444514917:0,
Erisim: 4 Ocak 2017). Dolayistyla yukaridaki gorseller se¢gmenleri ayrilia motive etmek i¢in
siyasal korku ¢ekiciliginin 6zgilin bir 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Kamu hizmetlerinin gerilemesinin kaynag

“Go¢ sorunu” ile ilintili olarak kamu hizmetleri iizerinden sikga sdylemler tiretildigi
goriilmektedir. Vote Leave kampanyasinda eger Birlesik Krallik AB’de kalir ise, kamu
hizmetleri hizla gerileyecektir. Bunlarin basinda da “Ulusal Saglik Hizmeti” (NHS) gelmektedir.
Ayrilikgilar AB’nin serbest dolasimini basli basina bir sorun olarak degerlendirmektedirler. Yeni
tiyeler ile birlikte bu sorun daha getrefilli bir hal alacaktir. Zira siirlar1 kontrol edilemeyen bir
tilke, siirekli ikametlerin yasandigi bir cografyaya donecektir. Bdyle bir durum saglik ile birlikte
egitim gibi kamu hizmetleri {izerinde biiyiik baski yaratacaktir. Ayrilikgilara gore Birlesik
Krallik, Avrupa’nin higbir iilkesinde bulunmayan essiz bir saglik sistemine sahiptir ve bu sistemi
stirdiiriilebilir kilmak i¢in 2020’ye kadar her yil 30 milyar pound ek bir biitgeye gereksinim
duyulmaktadir. Fakat hiikiimetin boyle bir biitceye sahip olmadigi belirtilmigtir. Birlesik
Krallik’in her yil aday iilkelerin birlige iiye olmasi i¢in yiikli miktarlarda paralar aktardigi,
birlikten ayrilmaya oy verilirse iilkenin kendi 6nceliklerine odaklanacagi kampanya déneminde
vurgulanan konulardandir (http://www.voteleavetakecontrol.org/statement by michael gove
boris_johnson and gisela stuart on nhs funding.html, Erisim: 3 Subat 2017).

Siyasal kampanya doneminde iiretilen reklamlardan bir tanesinde NHS vurgusu dikkat
cekicidir. Siyasal kampanya reklamlar1 genel olarak ii¢ kategoriye ayrilmaktadir. Bunlar: pozitif,
karsilastirmali ve negatif reklam seklindedir (John Burton ve M. Shea, 2010, 165). Ayrilik¢ilarin
dolasima soktuklari bu reklamda karsilagtirmali reklam teknigi kullanilmistir. Reklamda AB’de
kalinmast durumunda yurttaslarin yasayacagi sorunlar anlatilmistir. Yash bir kadin ve kizinin
goriildiigli reklamda hasta olan yash kadin lizerinden bir senaryo yaratilmistir. Ekran ikiye
boliinerek yash kadinin alacagi saglik hizmeti, lilkenin AB’de kalmasi ve AB’den ayrilmasi
durumu iizerine kurgulanmistir. Eger Birlesik Krallik AB’de kalmaya devam ederise, ilkede en cok
saglik hizmeti ihtiyac1 duyan yashlar yeterli diizeyde hizmet alamayacaklardir. Eger Britanyalilar
ayrilmaya oy verirler ise, yaslilar da ivedi bir sekilde hizmet alabileceklerdir. Reklamdaki dis ses
saglik sisteminin kirilma noktasi oldugunu belirtmekte, Birlesik Krallik’in AB’nin bir pargasi
olmak i¢in her hafta 350 milyon pound ddemek zorunda oldugu aktarilmaktadir. Rasyonel
bicimde inga edilen reklam mesajinda, bu paranin AB’ye aktarilmasi yerine her hafta bir hastane
yapmak i¢in ayrilabilecegi belirtilmektedir. Dolayisiyla yurttaglarin tek bir sans1 bulunmaktadir
o da halkin kendi parasini kendi dncelikleri i¢in harcayabilecegi bir tercihtir. Bu nedenle ayriliga
oy verilmelidir (https://www.youtube.com/watch?v=LtIGN8wVnis, Erisim: 6 Ocak 2017).
Saglik sistemine yeterli fonun aktarilamiyor olusu ve artan maliyetlerin talebi karsilayamamasi
nedeniyle ayrilikeilar, saglik sistemi iizerinden yogun bir propaganda yiirtitmiislerdir. Onlara
gore Birlesik Krallik, Tiirkiye gibi bir lilkenin AB’ye iiye olmasi i¢in ¢abalamaktansa kendi
sorunlarma odaklanmalidir. Bu baglamda ayrilik¢ilarin kampanya doneminde dolasima
soktuklari ikinci ana sloganlari “bizim paramiz, bizim 6nceliklerimiz” seklindedir (https://www.
facebook.com/voteleave/posts/588325034677758:0, Erisim: 4 Ocak 2017).
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Sekil 4: Kamu hizmetleri sorunu ve Tiirkiye

Vote Leave kampanyasinin yeni medya ortamlarinda yer alan yukaridaki gorsellerinde
Arnavutluk, Makedonya, Karadag, Sirbistan ve Tiirkiye’nin AB’ye iiye olacagi belirtilmektedir.
Kirmizii¢ine alinan yazi ile de durumun ciddiyetine vurgu yapilmistir. Yeni medya ortamlarinda
paylagimi tanimlayan metinde yeni liye iilkelerle birlikte NHS nin bu durumla nasil basa
cikacagi sorulmaktadir (https://www.facebook.com/voteleave/posts/586505944859667:0,
Erigim: 4 Ocak 2017).

Siyasal kampanya donemlerinde yeni medya aglart etkili bir sekilde kullanilmaya ve
siyasal kampanya siirecine dahil edilmeye baslamistir. Ozellikle insanlari internet kullaniminin
oldukga yiiksek diizeyde oldugu Avrupa iilkelerinde siyasal kampanya siirecinde yeni medya
ortamlari da yogun bir sekilde kullanilmaktadir® Ozellikle yeni medya ortamlaridan Facebook
ve Twitter basat siyasal iletisim araglaridir. Bu mecralarin dogasinda bulunan 6zelliklerin etkin
sekilde kullanilmasi siyasal iletisim siirecinde fark yaratan unsurlarin basinda gelmektedir.
Bu ortamlarda kamusal glindemin yaratilmasinda hashtag kullaniminin biiyiik 6nemi vardir.
Vote Leave ekibi de kampanya doneminde #voteleave ile #takecontrol etiketini kullanarak
siber ortamda kamusal giindem yaratma yoluna gitmistir. Ornegin #takecontrol hashtag’i ile
yaymlanan bir paylagimda Birlesik Krallik’a gegen yil (2015) AB’den 250 bin gogmen geldigi
belirtilmig, Ulusal Saglik Sisteminin zaten yeterli fon bulamamasi ve AB gdgleri nedeniyle
biiyiik bir baski altinda oldugu, Tiirkiye AB’ye iiye oldugunda bu durumla nasil basa ¢ikilacagi
sorulmustur. Bu nedenle de 23 Haziran’daki se¢imde kontroliin geri alinmas1 gerektigi slogani
vurgulanmistir  (https://www.facebook.com/voteleave/videos/599133163596945/, Erisim: 4
Ocak 2017). Kampanyada iilkenin birlikte kaldig1 siirece, sinirlarini kontrol edemeyecegi bu
durumunda saglik sistemine biiylik baski yaratacagi mesaji verilmistir (https://www.facebook.
com/voteleave/posts/601678596675735:0, Erisim: 4 Ocak 2017 ). Negatif kampanyada giiven
onemli bir unsur olarak kullanilmistir. Istenmeyen durum gerceklesirse yurttaslarin giivenligi de
tehlikeye girecektir.

Ulkenin birlik igerisinde yoluna devam etmesi ayrilikgilara gore, sadece saglik sistemi
iizerinde degil ayni1 zamanda egitim sistemi lizerinde de biiylik baski yaratacaktir. Daha 6nceki
NHS’e yonelik sdylemlerde oldugu gibi Birlesik Krallik’in AB’ye ayirdigi fonlarn egitim
gibi kendi Onceliklerine ayirmasi gerektigi vurgulanmustir. (http://www.voteleavetakecontrol.
org/ priti_patel the shortage of primary school places is_yet another example of how

8 Nitekim Birlesik Krallikin Ulusal istatistik Ofisinin 2016 vyilinda yayinlamis oldugu bir rapora
gore yetiskin bireylerin %82’si hemen hemen her giin interneti kullanmaktadir. Ayrica nifusun
%70’i mobil telefon ya da akilli telefonlar ile internete erismektedir (https://www.ons.gov.uk/
peoplepopulationandcommunity/householdcharacteristics/homeinternetandsocialmediausage/
bulletins/internetaccesshouseholdsandindividuals/2016, erisim: 31.03.2017). Boéylece yeni medya
ortamlarinin insanlarin 6nemli haber alma kaynaklari oldugu soylenebilir. Dolayisiyla siyasal iletisim
kampanyalarinin medya stratejileri olusturulurken 6zellikle web 2.0 ortamlari dikkat ¢ekmektedir.
Gegmiste Obama siyasal kampanya stratejisinin 6nemli bir bileseni olarak sosyal medyayi kullanmasi
ile dikkat cekmisti. Nitekim Obama bu dénem de mesajlarinin genis kitlelere yayillmasinda, ulus ¢apinda
gondlllleri organize etmede ve beklenmedik diizeyde kampanyasina kaynak aktarilmasinin saglanmasinda
teknolojik imkanlari kullanma basarisi ile dikkatleri cekmistir (Solop, 2010, 37).
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uncontrolled migration is putting unsustainable pressures on_our public_services.html,
Erigim: 4 Subat 2017).

Birlikte kalma taraftarlarimin Tiirkiye’nin AB iiyeligine verdigi destegin negatif unsur
olarak kullanilmas:

Referandum kampanyasinda ayrilik¢ilar, Muhafazakar Parti’nin Genel Bagkani ve
Bagbakan David Cameron’un AB’nin genislemesine verdigi destegi ortaya ¢ikarmak istemislerdir.
Bunun i¢in de kampanya doneminde David Cameron’un Bagbakanligi siiresince yapmis oldugu
aciklamalara yer verilmistir. Bu agiklamalarda, gegmiste Cameron’un Tiirkiye’nin AB’ye
tiyeligini destekleyen soylemlerini sik stk kampanya unsuru olarak kullanmiglardir. Bunlardan
bir tanesi resmi Facebook hesabi iizerinden dolasima sokulmustur. Paylasimdaki kisa filmde,
karanlik bir ekranda akan yazilar goriilmektedir. Korku uyandirmak maksadiyla uyari nitelikli
bir miizik kullanilmigtir. Reklam metninde Cameron’un Tiirkiye’nin AB’ye iiye olmasimi
istedigi, Britanyalilarin vergilerini Tirkiye nin birlige girmesini hizlandirmak i¢in harcadigi,
Cameron’un vize serbestisini destekledigi ve referandumun hemen ardindan siireci baslatacagini
vurgulamiglardir. Ayrilikgilara gore bu “olumsuz” durumun yasanmamasi ve oylarin heba
edilmemesi gerekmektedir (https://www.facebook.com/voteleave/videos/607543332755928/,
Erigim: 4 Ocak 2017 ).

Siyasal iletisim kampanyalarinin Onemli bir boyutunu da liderlerin televizyon
programlarinda canli yayinlara katilarak yurttaslarin sorularimi yanitlamalar1 olusturmaktadir.
Ozellikle ABD’de ve Birlesik Krallik’ta bdyle bir gelenek vardir. Bu programlardan birisi de
devlet kanali BBC’de yapilmistir. Daha 6nce bahsedildigi gibi yeni medya araglarinin siyasal
iletisim siirecine eklemlenmesi kampanyalara farkli bir boyut kazandirmaktadir. Cardiff
Universitesi Gazetecilik okulundan Dr. Mike Berry (2016, 14) ayrilikgilarin sosyal medya
ortamlarina ciddi bir yatirim yaptiklarim ve spesifik kitlelere ulagmak i¢in bu mecray: etkin bir
sekilde kullandiklarini belirtmistir. Nitekim BBC canli yayini siirerken ayrilik¢ilarin sosyal medya
ortamlarinda yiirtittikkleri ¢aligmalar ile bunu desteklemek miimkiindiir. David Cameron’un
katildig1 canli yayin programinda Vote Leave ekibi Tiirkiye tartigmalarini giindeme tagimaya
calismistir. Bu paylasimlardan bir tanesinde Cameron’un Tiirkiye’nin AB’ye iiyeliginin en
giiclii destekeisi oldugu, daha 6nce kendisinin yapmis oldugu agiklamalar hatirlatilarak siirecin
uzamasinin kendisini kizdirdigr (https://twitter.com/vote leave/status/745344576165130241,
Erigim: 5 Ocak 2017) vurgulanmistir.

Vote Leave @ )
Vote Leave & T 2 T

Cameron is the “strongest possible Boris is right: It is Government policy AND
advocate” of Turkey joining and has said EU policy for Turkey to join the EU. We need
before that he is "angry"” that it is taking too to #TakeControl on Thursday #bbcdebate
long #bbcdebate

T =l e @AW s v BARAE:QER

12:56 - 21 Haz 2016 125421 Haz

Sekil 5: Yeni medya dolayimiyla iiretilen icerikler

BBC’de canli yaym devam ederken hashtag kullanimi ile Tirkiye baglantili tweetler
atilmaya devam edilmistir. Bu tweetlerin birisinde ayrilik¢1 blogu temsilen Boris Johnson’un
canli yayindaki soylemi aktarilmistir. Tlirkiye’nin AB’ye iiye olmasinin hem hiikiimet hem de
AB’nin bir politikasi oldugu, bu nedenle kontroliin geri alinmasi gerektigi belirtilmistir. Bu
paylasim, #TakeControl hashtag’i (https://twitter.com/vote leave/status/745344200749752320,
Erigim: 5 Ocak 2017) altinda dolagima sokulmustur.

Ayrilikeilarin kampanyalarinda Tiirkiye’yi giindemde tutmak istemesi David Cameron
onderligindeki AB’ de kalma yanlilarinin Tiirkiye’nin AB {liyeligine yonelik karsi aciklamalar
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yapmalarina neden olmustur. Nitekim Cameron ayrilik¢ilarn yiiriittiigii yogun negatif kampanya
nedeniyle su sekilde agiklama yapmistir:

Mevcut hiztyla Tirkiye’nin tiyeligi 3000 yilin1 bulur. Bunun ger¢eklesmesi ihtimali bile
onlarca y1l alacak ve o zamanda bile hayir diyebilecek durumda olacagiz. ingiltere ve diger
AB iilkelerinin herhangi bir iilkenin iiyeligini veto hakki var. Ancak onlar, Tiirkiye’nin
iyeligini engelleyemeyecegimiz igin AB’den ¢ikma yoniinde oy kullanilmasini istiyorlar.
Bu dogru degil. (http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/05/160522 ingiltere turkler
ab_referandum, Erisim: 18 Ocak 2017).

Bu soylem hem Tiirkiye tarafindan hem de Birlesik Krallik’taki bazi yazarlar tarafindan
elestirilmistir. Cameron’un “AB iiyeligine devam kampanyasini ve kendi siyasi kariyerini
savunmak i¢in” (Ash, 2016) bdyle bir yorumda bulundugu dile getirilmistir. Ayrilik¢ilar ise
Cameron’un kamuoyunu yanmlttigimi1 vurgulamislardir. Nitekim Adalet Bakan1 Michael Gove
hiikiimetin resmi politikasinin Tiirkiye’nin AB’ye iiyeligini desteklemek oldugunu yinelemistir
(http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/06/160608 michael gove referandum_turkiye,
Erisim: 9 Ocak 2017).

Sonug¢

Birlesik Krallik’in Avrupa Birligi'nde kalip kalmayacaginin oylandigir referandum
kampanyasini inceledigimiz bu ¢alismada, Orta Dogu’da yasanan siyasal kosullarin segmenlerin
tercihlerinin yonlendirilmesinde 6nemli bir etken oldugu ortaya c¢ikmistir. Orta Dogu’da
hali hazirda devam etmekte olan i¢ savaglar ve savaglarin yarattigi kitlesel yer degistirmeler
Birlesik Krallik’taki ayrilik¢ilarin siyasal kampanyalarimin temel unsurlarindan birisi olmustur.
Ayrilikgilar Birlesik Krallik’in AB iiyesi olmasinin, Avrupa’dan gelecek olan gdglerin de
onaylanmasi anlamia gelecegini vurgulamiglardir. Kampanya déneminde iilkede ¢ok fazla
sayida gogmen bulundugu ve AB iiyesi olmaya devam edilmesi halinde bu sorunun katlanarak
devam edecegi belirtilmistir. Nitekim kampanya doneminde go¢menler; Birlesik Krallik
ekonomisi lizerinde baski yaratan, kamu hizmetlerinin gerilemesine neden olan, iilkede ucuz
is gilicii piyasasi yaratmasi nedeniyle halkin yasam standartlarini diigiiren ve issiz kalmalarina
neden olan kisiler olarak imlenmislerdir. Zira Birlesik Krallik’ta ayrilma yonlii motivasyonu
en ¢ok sergileyen toplumsal kesimler neoliberal ekonomi politikalarindan en ¢gok zarar goren
toplumun en alt katmanindaki insanlar olmustur. Dolayistyla referandum kampanyasindan gikan
en temel sonug Birlesik Krallik’in AB’den ayrilmasi, yurttaglarin ¢ikarina en uygun segenek
olarak sunulmustur.

Vote Leave kampanyasimin mesaj stratejisi “AB’den ayrilmanin kazanimlarindan ziyade,
AB’de kalmanin yarattig1 zararlar” lizerine insa edilmistir. Kampanyanin ana slogan1 “ayriliga
oy ver, kontrolii geri al” seklindedir. Slogandan da anlasilacagi iizere Birlesik Krallik AB iiyesi
haliyle kontroliinii Briiksel’e teslim etmistir. Ayrilmasi durumunda “egemenligini yeniden
kazanacaktir” hatta bunun iilkenin “bagimsizlik giinii” olacagi mesaj1 verilmistir.

Birlesik Krallik’ta yiiriitiilen referandum kampanyasini arastirma nesnesi haline
getirmemizdeki temel itki, Tiirkiye basliginin Britanyali se¢gmenleri ayrilmaya motive etmek
icin kampanya unsuru olarak sunulmasidir. Hatta Tiirkiye tartismalar1 ayrilik¢ilar tarafindan o
kadar giindemde tutulmustur ki, AB’de kalma yanlis1 kampanya yiiriiten donemin bagbakani
David Cameron aciklama yapmak zorunda kalmistir. Bu baglamda Tirkiye’nin 3000
yilindan once birlige liye olamayacagini belirtmesi ¢arpicidir. Fakat ayrilik¢ilar Cameron’un
aciklamalariyla birlikte Tiirkiye tartismalarini daha da yogunlastirmislar, Bagbakanlig1 stiresince
Tiirkiye’yi destekleyici tiim beyanatlarini negatif siyasal kampanyalarinin bir unsuru haline
getirmiglerdir. Kampanya doneminde yeni medya ortamlarinda dolasima soktuklart kisa
videolarda ve agiklamalarda Cameron’un ge¢miste Tiirkiye’nin AB iiyeligini destekleyici tiim
aciklamalarindan kesitler sunmuslardir. Ayrilik¢ilara gore, AB’nin genislemeye devam etmesi
ve sinirlarmin Tirkiye’ye uzanmasi bir tehdit ve korku unsuru olarak kampanya déneminde
siklikla kullanilmistir. Zira AB’de kalmaya devam eden Birlesik Krallik’in smirlar1 Suriye ve
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Irak gibi savas bolgesi iilkelere uzanacak ve Britanyalilar tehdit altinda olacaktir. Kampanya
doneminde ayrilik¢ilar politik hedefleri dogrultusunda popiilist soylemler tiretmekten ve gergek
dis1 bilgilere yer vermekten geri durmamiglardir. Birlesik Krallik’in AB iiyeliginin devam
etmesi durumunda ve Tiirkiye’nin de olast AB iiyeliginin gerceklesmesi halinde milyonlarca
Tiirkiyelinin adaya gelecegi vurgulanmistir. Yakin bir tarihte {ilke niifusunun gog¢ nedeniyle hizla
artacagl, buna baglh olarak Britanyalilara saglanan kamu hizmetlerinin sekteye ugrayacagi ve
halkin bu durumdan ziyadesiyle zararli ¢ikacagi segmenlere sunulmustur. Bu nedenle kampanya
donemindeki diger sloganlardan birisi olan “bizim paramiz bizim 6nceliklerimiz” mesaji dikkat
cekicidir. Ciinkii AB iiyesi haliyle Birlesik Krallik, Tiirkiye ve Dogu Avrupa’daki iilkelerin
AB’ye iiye olmasi i¢in fon ayirmak durumundadir. Birlikten ayrilmasi durumunda tilkenin kendi
onceliklerine odaklanacagi mesaji verilmistir. Oysa Birlesik Krallik’taki toplumun en yoksul
kesimlerinin 6zellikle saglik hizmetleri baglaminda AB fonlarindan yararlandigi da bir gergektir.
Bu referandum kampanyasindaki varsayimimiz da goz oniinde bulunduruldugunda Birlesik
Krallik’ta yiiriitiilen negatif siyasal kampanyada Tiirkiye konusu “se¢gmenleri ayrilmaya motive
etmek ic¢in negatif bir unsur olarak kullanilmistir” savimizi desteklemektedir. Ayrilik¢ilarin
referandumdaki pek ¢ok siyasi analistge “beklenmedik” zaferi, AB’deki diger tilkeler lizerinde
de domino etkisi yaratabilecegine yonelik argiimanlar tiretilmesine neden olmustur.
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