Basvuru Tarihi: 03.05.2017 Received Date: 03.05.2017

Yayimna Kabul Tarihi: 06.07.2017 Accepted Date: 06.07.2017

Yaymlanma Tarihi: 31.07.2017 Published Date: 31.07.2017

&kﬁ@lemm



ISSN:1308-3198 Adem DOGAN (Yrd. Dog. Dr.)
Erciyes Iletisim Dergisi akademia 2017 Frrat Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Cilt (Volume): 5, Say1 (Number): 2, (146-162) ademdogan23@hotmail.com

Goksel GOKER (Yrd. Dog. Dr.)
Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ggoker@firat.edu.tr

MITINGLER VE SECMENLER UZERINDEKI ETKIiSI:
30 MART 2014 YEREL SECIMLERI ELAZIG SECMENi ORNEGI

Oz

Siyasal kampanya siirecinin énemli ve yogun faaliyetlerinden biri mitinglerdir. Siyasal
kampanyalarin tarihsel siireci igerisinde igerigi ve yapisi degisiklige ugramakla birlikte mitingler
halen kampanya siirecinin ayrilmaz bir pargasidir. Bu anlamda, mitingler se¢cmen tercihini
etkilemek tizere siyasal partiler ve adaylar tarafindan siyasal kampanya planlamasi igerisinde
ayrintili bir sekilde planlanmaktadir. Siyasal kampanyalar iizerinde dnemli bir yeri olmasina
ragmen, Tirkiye’de mitinglerin se¢menlerin siyasal tercihine etkilerine yonelik ¢alismalar
oldukga smirlidir. Bu ¢aligmada, siyasal partilerin diizenledigi mitinglerin se¢menler {izerindeki
etkileri farkli parametreler ¢ergevesinde analiz edilmeye ¢alisilmaktadir.

Caligmada alan aragtirmasi yontemi ve yiiz yiize anket teknigi kullanilmistir. AK Parti,
CHP ve MHP’nin Elazig’da diizenledigi mitinglere katilan se¢gmenlerle yiiz yilize goriisiilerek
veriler elde edilmistir. Calismada elde edilen verilere gore, segcmenler mitinglere agirlikli olarak,
siyasi partiyi desteklemek ve parti liderini gérmek gibi iki temel motivasyonla katilmaktadir.
Mitinge katilanlarin 6nemli bir boliimii mitingine katildig1 partiye oy verirken, kararsiz olan ve
farkli partilere oy veren se¢cmenler de miting katilimcilar1 arasinda yer almaktadir. Mitingler,
mitingine katildiklar partiye vermeyi diisiinen segmenlerin bu kararlarini pekistirirken, kararsiz
secmenlerin de karar vermelerine katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mitingler, Siyasal Kampanya, Se¢cmen Tercihi, Yerel Se¢imler.

RALLIES AND ITS EFFECTS ON VOTERS:
SAMPLE OF ELAZIG VOTERS IN 30 MARCH 2014 LOCAL ELECTIONS
Abstract

One of the important and intensive activities of the political campaign period is the rallies.
While the content and structure of political campaigns have changed within the historical process,
the rallies are still an integral part of the campaign process. In this sense, rallies are planned
in detail by political parties and candidates in political campaign planning to influence voter
choice. Though it has an important place on political campaigns, studies on the effects of rallies
on political choice of voters are very limited in Turkey. In this study, it is tried to analyze that
the effects on voters of rallies organized by political parties in the frame of different parameters.

Field survey method and face-to-face survey technique were used in the study. Data
obtained from voters that participated rallies organized by AK Party, CHP and MHP in Elaz1g.
According to the results obtained in the study, voters mainly participate in the rallies with two
main motivations, supporting the political party and seeing the leader of the party. While a
significant part of the participants voted for the party they participated in the rally, voters who
were unstable and voted for different parties were among the rally participants. While rallies
consolidate these decisions of voters who are considering giving parties to their rallies, it also
contributes to the decision of undecided voters.

Keywords: Meetings, Political Campaign, Voter Choice, Local Elections.
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Giris

Siyasal kampanyalar, se¢im siireglerinde segmenin siyasal tercihini etkilemeye, segmeni
ikna etmeye yonelik gergeklestirilen iletisim faaliyetleridir. Siyasal partiler ya da adaylar segmeni
ikna etmek ve siyasal tercihlerini etkilemek amaciyla kampanya siirecinde ¢esitli yontem,
teknik ve araclar1 kullanirlar. Siyasal reklamlar, basili materyaller, halkla iligkiler faaliyetleri ve
mitingler siyasal kampanya siirecinde kullanilan yontem ve araglardan bazilaridir.

Siyasal kampanya siirecinin 6nemli faaliyetlerinden biri de mitinglerdir. Siyasal
liderler, kampanya siirecinde illere, hatta ilcelere kadar gidip se¢mene dogrudan hitap ederek,
onlar1 etkilemeye caligmaktadirlar. Mitingler, kampanya siirecinin en kapsamli ve en planh
etkinliklerinden biridir. Liderler, belirli bir program dahilinde illeri ziyaret ederken, iller
de mitinglerin basarili ge¢mesi i¢in giinlerce hazirlik yapmaktadirlar. Mitingin basarisinin
gostergelerinden en onemlisi katilim sayisidir. Yani, mitinglere katiliminin yiliksek olmasi basarili
bir organizasyonun gostergelerinden biridir. Clinkli mitingler o kentte se¢cmen desteginin en
onemli gostergelerinden biri olarak degerlendirildiginden, se¢im siirecine dolayisiyla segmenin
tercihine etki edebilmektedir.

Mitingler, siyasi partiler kadar segmen agisindan da 6nem tagimaktadir. Cilinkii mitingler
secmenin siyasal sisteme yonelik ilgisini, tutumunu ortaya koyan siyasal katilim tiirlerinden
biridir. Siyasal katilim, siyasi olaylar1 takip etmekten baslayip, bu olaylar1 degerlendirmeye,
bunlarla ilgili tutum takinip, bu tutumlari tartisma, miting ya da toplantilara katilma ve propaganda
gibi faaliyetlerle davraniglara doniistiirmeye kadar giden genis bir yelpazeyi kapsamaktadir
(Tatar, 2003, 348). Siyasal katilimi farkli bilim adamlari, farkli asamalara ayirmaktadirlar. Bu
siiflandirma se¢menin ilgisi, tutumu, egilimi gibi faktorler dikkate alarak yapilmistir. Siyasal
katilim1 ii¢ agamaya ayiran Tatar (1997, 109) oy vermeyi birinci asama olarak konumlandirirken,
mitinglere katilim1 siyasal katilimin ikinci asamasi olarak degerlendirmektedir.

Siyasi partiler, mitingler ile se¢gmenlerin siyasal tercihlerini etkilemeye c¢aligirken,
secmenler de mitinglere destek vermek, merakini gidermek ve bilgi edinmek amaciyla
katilmaktadirlar. Bu anlamda destek amagli katilan se¢gmenler mitinglere katilarak oy vermeyi
disiindiigii, sempati duydugu partiyi desteklemeyi, siyasal lideri desteklemeyi, gérmeyi ve ya
aday1 destekleme amacini tasimaktadirlar. Merakli segmenler ise siyasete ve siyasal gelismelere
ilgi duyan, bu maksatla da mitinglere katilan segmenlerdir. Segmenler, se¢im siirecinde kararsizlik
yasamalar1 durumunda siyasi partinin ¢esitli konulardaki goriisii ve mesajlari ile kentteki siyasal
giicii hakkinda bilgi edinmek amaciyla mitinglere katilabilmektedirler.

Ulkemizde siyasal iletisim, siyasal kampanyalar ve siyasal davranis iizerine ok sayida
akademik calisma yapilmasina ragmen Onemli bir siyasal katilma bi¢imi olan mitingler
lizerine yapilan calisma sayisi oldukga sinirhdir. Dolayisiyla bu calisma, siyasal mitinge
katilan se¢menlerin motivasyonlarini ve mitinglerin se¢gmenler lizerindeki etkileri dlgmeye
caligmaktadir.

1. KURAMSAL CERCEVE

1.1. Siyasal Kampanya

Siyasal kampanya kavrami, siyasal iletisim faaliyetlerinin gelismesi ve bir kampanya
biitiinselligi icerisinde uygulanmasiyla birlikte literatiirde yerini almigtir.

Kampanya, halkin destegini almak i¢in rekabete giren farkli toplumsal gruplarin ¢abalari
neticesinde ortaya ¢ikan bir iletisim siirecidir (Lilleker, 2013, 67). Dolayisiyla kampanya; sosyal,
ekonomik, kiiltiirel vb. konularda toplumsal destegi almak {izere gergeklestirilen bir ikna siireci
niteligi tasimaktadir.

Siyasal kampanyalar ise, iktidara aday olan siyasi parti ve liderler tarafindan segmenlere
ulagsmak ve onlar ikna etmek amaciyla yiiriitiilen karmasik ve yogun iletisim uygulamalari
(Devran, 2004,1) olarak tanmimlanmaktadir. Burada &nemli olan, Espindola’nin (2006,

www.&rcinag—akadgmm.wm



97) belirttigi gibi, se¢im kampanyalar1 secim zamaninda gelisme ve medya stratejilerinin
uygulanmasinin 6tesinde, siyasal iletigimin 6nemli bir parcasi olmasidir. Siyasal iletisim, sadece
secim donemlerini kapsayan bir iletigim siireci olmasinin 6tesinde zaman tahdidi konulmadan
gerceklestirilen iletisim siirecidir. Iste bu siire¢ icerisinde se¢im donemlerinde yapilan
faaliyetlerin bir parcasi olarak siyasal kampanyalar degerlendirilmektedir. Strombéck vd.’nin
ifadesiyle (2014, 109), se¢im kampanyalar1 siyasal iletisimden baska bir sey degildir.

Kampanya, segcmenin oy verme davranisinda aday veya parti lehinde degisiklik yapacak
planli etkinliklerden olugmaktadir (Yasin, 2006, 645). Siyasal kampanyalar se¢im siirecinde dort
temel amag cercevesinde gerceklestirilir. Siyasi parti ya da aday lehinde bir karara sahip olan
se¢cmenin bu kararini pekistirmek. Kararsiz se¢menin parti ya da aday lehinde bir karar vermesini
saglamak. Karsi parti ya da adaya yonelik bir karar vermis olan se¢menleri etkileyerek bu
kararlarini degistirmelerini saglamak. Se¢men mobilizasyonu ile se¢gmenlerin sandiga giderek
oy vermelerini saglamak.

Siyasal kampanyalar ilk olarak ABD’de planli bir sekilde uygulanmaya baslamais,
iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte de kapsami genislemistir. Siyasal kampanyalar
gilinlimiizde artik profesyonel bir nitelik kazanmustir. Farrell ve Webb’e gore (2000, 4-6) bu siireg
iic asamada ger¢eklesmistir. Bunlardan birincisi; parti binasinda yapilan miting ve torenlerin yani
sira parti goniilliileri ve gorevlilerinin kullanimzryla parti liderinin halk mitinglerine katilmasidir.
Profesyonellesmenin ikinci asamasi ise televizyonla iliskilendirilmektedir. Ugiincii asama ise
yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikmaktadir.

Siyasal kampanyalarin profesyonellesmesi, medya araclarmin gelisimiyle dogru
orantilidir. Bir bagka ifadeyle siyasal kampanyalarin daha etkin bir sekilde kullanimi medya
araglarmin ozellikle de televizyon ve sosyal medyanin etkisinin artmasiyla birlikte One
¢ikmistir. Dogrudan ve yliz yiize gerceklestirilen ¢aligmalar disinda kitle iletisim araglart ve
yeni medya teknolojileri vasitasiyla da segmenle bulusan adaylar, gelisen teknolojinin tiim
nimetlerinden yararlanmaktadirlar. Oyle ki, se¢im siirecinde kampanyalar bir parti ya da
adaym medya stratejisinin basarisinin artik dnemli bir temel tasidir (Voltmer, 2006, 9). Cilinkii
kampanya siirecinde uygulanacak stratejiler ¢ergcevesinde, medya giindeminde daha fazla yer
alabilmek; dolayisiyla segmenin giindeminde daha fazla yer bulmak miimkiin olabilmektedir.
Televizyonlarda yayinlanan siyasal reklamlar, sosyal medyada cift yonlii iletisim ortami gibi
uygulamalar siyasal kampanyalara yeni boyutlar eklemistir. Yapilan aragtirmalar bir siyasal
kampanyanin en Onemli etkisinin medyanin giindemini etkilemek ve siyasal kampanya
reklamlarinda szl edilen konunun medyada tartigsilmasini saglamak oldugunu gdstermektedir
(Devran, 2003, 4). Bu sayede medya giindemi, segmenin giindemini olusturmakta ve se¢men
karar verme siirecinde bu giindemden etkilenmektedir.

1.2. Siyasal Kampanyalarin islevleri

Siyasal kampanyalar, secim siireclerinde (genel-yerel-referandum) se¢menleri ikna
etmeye yonelik bir iletisim siirecidir. Ikna siirecinin temel motivasyonu segmenin siyasal parti
ya da adaylarin beklentileri dogrultusunda bir siyasal tercihte bulunmasini saglamaktir. Bu
anlamda, siyasal kampanyalar segmeni ikna ederek, bu c¢ercevede bir siyasal davranis ortaya
koymalarini saglayan bir iletisim-ikna-davranis siirecidir.

Siyasal kampanyalarin islevlerini aragsal ve tamamlayict olmak iizere iki baslik altinda
toplamak miimkiindiir (Uztug, 2004, 86). Aragsal islevler siyasal tercihe yonelik bir nitelik
tagirken; tamamlayici islevler demokratik sisteme baglilig1 artirmaya yonelik bir nitelik tagir.

Bu anlamda, amagsal islevler ii¢ agidan ele alinir (Uztug, 2004, 86). Bunlardan birincisi
se¢cmen tercihini degistirmeye ya da tutumlar pekistirmeye degil ayn1 zamanda oy vermeye
ve se¢menleri kampanyaya yardimci olmaya giidiiler. Yani kampanyanin islevleri arasinda
se¢menin siyasal tercihini elde etmenin ya da pekistirmenin yaninda, segmen mobilizasyonunu
saglayarak sandiga gidip oy vermesini saglamak ve siyasal kampanya faaliyetlerine etkin
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bir katilim gostererek partinin organizasyonel yapisi icerisinde yer alarak siirecin bir pargasi
olmasini saglamak da amaglanmaktadir.

Ikincisi, goriislerin tartigitlmasina, aralarindaki farkliligin segmenlerce ayirt edilmesini
saglar. Bu islev, se¢menin kampanya siirecinde elde ettigi bilgiler cergevesinde partileri ya
da adaylar1 degerlendirmesini, siire¢ icerisinde glindeme gelen konulari tartigsarak yine siirece
miidahil olmasini saglamay1 hedeflemektedir.

Ucgiinciisii ise, yeni liderleri tanitarak onlar1 mesrulastirir. Siyasal kampanya siireclerin
liderlerin ya da adaylarin taninmasina imkan sagladigi gibi onlarin performansinin segmen
tarafindan degerlendirilmesine de imkan saglamaktadir. Liderlerin, retorik performansi,
segmenle iletisimi, vaatleri, projeleri, ¢esitli sorunlara yonelik ¢6ziim oOnerileri kampanya
stirecinde segmen tarafindan degerlendirilir.

Siyasal kampanyalarin tamamlayici iglevi ise; segmenlerin siyasal sisteme baglanmalarini
ve sosyo-psikolojik uzlagimin olusturulmasina yardimci olur. Se¢menlerin siyasal katilim
gostermesi, farkli siyasal olusumlarin demokratik ortam igerisinde islevsellik kazanmasi, oy
yoluyla iktidara gelen adaylarin politik miicadelesi siyasal kampanyalarin tamamlayict islevi
olarak siralanabilir. Bu siirecte siyasal kampanyalar se¢im déneminin en canli ve en hareketli
stirecini olusturarak; se¢imlerin giindelik hayatin bir pargasi olmasina, segmen ilgisini siyasete
yonlendirmeye, boylece de demokratik bir sistem icinde yer aldigimizi yogun hissetmemize de
neden olmaktadir (Denton ve Woodward, 1990; Akt. Uztug, 2004, 86).

Siyasal kampanyalarin farkli segmen gruplarinda fakli etkilerinin oldugu diistiniilmektedir.
Ornegin, bir siyasal tercihe karar vermis olan segmenin bu kararini pekistirmesini saglayabilecegi
gibi kararsiz se¢gmenin karar vermesine de yardimci olabilmektedir.

Ulkemizde yapilan gesitli arastirmalarda (Dogan ve Goker, 2012) segmenlerin % 70’inin
oy verecegi partinin, kampanya siirecinden once belli oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla siyasal
kampanyalar agirlikli olarak “kampanya siirecinde, adaylar belli olduktan sonra, sandik basinda
karar veririm” diyen % 30’luk bir kitle {izerinde yogunlasmaktadir.

Diger yandan, Fournier vd. (2004, 665-675) Kanada genel se¢imlerini inceledigi aragtirmaya
gore, katilimcilarin % 84’1 kampanya baglamadan 6nce kararimi vermistir. Dolayistyla kampanya
stireci geriye kalan % 14°liik kitle tizerinde bazi degisimlere vesile olmustur. Burada 6nemli olan
unsur, kampanyalarin etkisi ile parti baglilik diizeyi arasinda bir korelasyon olmasidir. Kampanya
stirecinde karar verenlerin parti bagliligi diger segmenlere gore daha diisiik diizeydedir.

Siyasal kampanyalar hig siiphesiz her segmeni etkilemez. McGregor’un vurguladigi gibi
(2012, 716), Lazarsfeld ve arkadaglarmin 1940 cumhurbaskanligi se¢imlerinde se¢menlerin
sadece % 8’inin kampanyalar sirasinda oy tercihlerini bir adaydan digerine degistirmesi bunun
en belirgin gostergelerinden biridir.

Schmitt-Beck ve Farrell (2002, 183-188) siyasal kampanyalarin etkisi {izerine yaptiklar
arastirmalar neticesinde su sonuglara varmiglardir: Kampanyalar etkili olabilir. Kampanyalarin
etkisi degisiklik gosterebilir. Kampanyalarin etkisi sarta ve duruma baglhidir.

1.3. Mitingler

Siyasal se¢im kampanyalarmda partiler ve adaylar se¢cmene ulagsmak birgok yontem, arag
ve teknigi birlikte kullanir. Siyasal reklamlar, televizyon tartisma programlari-haberleri, gazete
haberleri-kose yazilari, internet medyasi, radyo yayinlari, dergiler; sosyal medya gibi ¢ift yonlii
iletisim mecralari; agik hava reklamciligi, brosiir, afis, biilten, kitapg¢ik, mektup gibi basili yayinlar;
ev ve igyeri ziyaretleri gibi yliz ylize iletisim teknikleri yogun olarak kullanilan ara¢ ve yontemlerdir.

Bu faaliyetlerden biri de se¢im mitingleridir. Siyasal kampanyalarin geleneksel yapisi
icerisinde, igerigi ve niteligi degismekle birlikte devam eden bir faaliyet ise mitinglerdir.

Miting kavramini Tiirk Dil Kurumu, gosteri amaciyla veya bir olaya dikkati ¢cekmek icin
genellikle agik yerlerde yapilan toplant1 olarak tanimlamaktadir. Siyasal miting ise, se¢gmenlere
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cesitli konularda mesaj vermek amaciyla agik alanlarda diizenlenen ve biiyiik kitlelerin katildigi
toplantilar olarak ifade edilebilir.

Siyasal secim kampanyalarinda se¢gmenlerin siyasal partilerin vaat ve iilke yonetimine
iligkin dogrudan bilgilenebilecekleri bir yontem (Avci, 2015, 191) olarak se¢im mitingleri
siyasal kampanya siirecinin énemli faaliyetlerinden biridir.

Siyasal liderlerin siyasal davraniglarini1 yonlendirme amacinda olduklari segmenlerle esas
manada kars1 karsiya geldikleri ve en dogal sekilde iletisime gectikleri platformun da agik hava
mitingleri oldugunu belirtmek gerekir (Sahin, 2014, 1006). Siyasal mitingler, segmenle liderin
ylz yiize iletisim kurabildigi; se¢gmenin ve liderin kendi dogalliklarini bir birlerine rahatlikla
aktarabildikleri bir iletisim mecrasidir.

Partiler, se¢menlerin sehirlerinde onlarin talep ve iddialarii dinlemek, adaylarma
inandirmak i¢in mitingler yaparlar (Szwarcberg, 2012, 2). Mitingler se¢menlerin gesitli
vesilelerle liderlere sorunlarini anlatma imkani bulduklar1 énemli bir halkla iligkiler faaliyeti
olarak degerlendirilmektedir. Keloglu’nun (2007, 111) aktardigina gére DP Genel Bagkam
Adnan Menderes, mitinglere giderken yol iizerindeki kdy kahvelerine ugrayip halkla “hasbihal”
etmektedir. Caglar ve Ozkir’a (2015, 52) gore ise, AK Parti, miting i¢in gidilen sehirlerde is
diinyas1 ve sivil toplum kuruluslariyla bir araya gelerek, sorunlar ve talepleri dinlemektedir.
Boylelikle mitinglerdeki tek yonli iletisim ¢ift yonli iletisime doniistiiriilmekte ve diyalog
zemini kurulmaktadir.

Mitingler, secim siireclerinin degismeyen faaliyetlerinden biridir. Siyasal kampanyanin
gelisim siireci igerisinde kitlelere farkli sekillere ulasma imkani saglayan teknikler ve araglar
ortaya cikmasina ragmen, mitingler halen etkinligini devam ettiren bir iletisim siirecidir.
Espindola’nin ifadesiyle, (2006, 103) adaylar medya tarafindan kademeli tartigmalar yapabilirler
ancak adaylarin koylere ve kalabalik mahallelere yaptig1 ziyaretlerin ya da kitlesel gosterinin
cazibesinin yerini higbir sey alamamistir. Espindola’nin burada ifade ettigi husus, siyasal halkla
iligskiler calismalar1 igerisinde yer alan ziyaretler ile mitinglerin halen kampanya siirecinde
etkinliginin devam ettigidir.

Ulkemizde ¢ok partili hayatin bagladig1 1946°dan bugiine kadar mitingler segim siirecinin
en onemli faaliyetlerinden birini olusturmaktadir. Ozellikle 1950 genel segim siirecinde DP,
halkin destegini almak amaciyla mitinglere agirlik vermistir. Daha sonraki siirecte mitingler,
kampanya siirecinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir.

Mitingler iilkemizde 1990’lardan sonra bir gdsteri niteligine biiriinmiistiir. Miting alanlari
{inlii sanatcilarin konserleriyle dolup tasarken (Duman ve Ipeksen; 2013, 120) siyasal partiler de
bu yogun kalabaliklar1 siyasal bir destek gosterisi olarak etkileyici bir 6ge olarak kullanmiglardir.

2002 genel segimlerinde AK Parti ile birlikte teknolojinin (biiyiik dev ekran, mobil
platformlar) etkisi ile miting alanlar1 ¢ok daha etkili bir nitelik kazanmistir. Ozellikle, bu
mitinglerde miting konusmalarmin basinda tiim sehirleri ilgeleriyle birlikte selamlayarak
bolgesel vurguya yer verilmistir (Caglar ve Ozkir, 2015, 52). Bu mesajlarla yerel secmenin
duygu diinyasina hitap edilmistir.

Mitinglere 6zel bir 6nem veren AK Parti, siyasal iletisim kampanyasi ¢ercevesinde
Tiirkiye’nin her yerine yayilan bir miting programi tasarlamaktadir. Ornegin aymi giin igerisinde
Van ve Eskigehir gibi farkli sehirlerde miting yapilabilmektedir. Ayni giin igerisinde farkh
sehirlerde yapilan mitingler, partinin “Tiim Tirkiye’nin partisiyiz” mesajinin altini1 ¢izmektedir
(Caglar ve Ozkir, 2015, 51). Yine CHP ve MHP’de segim kampanyalarinda énemli bir yeri
mitinglere ayirmaktadir. Ornegin, 2015 genel seg¢imlerinde AK Parti 81, CHP 66, MHP 41
miting gerceklestirmistir.

Siyasal parti liderleri illeri ziyaret ederek diizenlenen mitinglere katilmaktadirlar. Bu
sayede hem o ildeki segmene dogrudan seslenme imkan1 bulmakta hem de o kentin se¢gmenlerine
yonelik mesajlar1 dogrudan verebilmektedir.
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Ozellikle giiniimiizde teknolojik alanda yasanan gelismelerle birlikte miting konugmalari
sadece bir kente yonelik olmaktan ¢ok daha &te tiim iilke se¢gmenlerine mesajlarin verildigi
etkinlikler haline gelmistir. Parti mitinglerindeki ifadeler ya da yaganan enstantaneler; ana haber
biiltenlerinin vazgeg¢ilmez enstriimanlari, gogu zaman bir sonraki giiniin gazete mansetleri, bazen
de yillarca hafizalardan silinmeyecek kareler (Sahin, 2014, 1006) olabilmektedir.

Mitinglerin kampanya siirecinin 6nemli bir faaliyeti olmasinin nedenlerinden biri de,
se¢cmenler tlizerindeki etkileridir. Uslu’nun (2009) arastirmasinda da goriilecegi iizere, kararli
secmenlerin % 52,3’1 oy verdigi parti liderinin mitinglerde verdigi mesajlarmn etkili oldugunu
ifade ederken, kararin1 kampanya doneminde veren se¢menlerin % 29,2°sinin liderinin
mitinglerde verdigi mesajlarin etkisi oldugunu ifade etmektedir.

Yine, Baltaci ve Eke’nin (2012, 124) yaptig1 arastirmaya gore katilimcilarin % 55,9’u
siyasi partilerin yaptig1 mitinglerden etkilendiklerini ifade etmislerdir. Arastirmaya gore, kararsiz
secmenlerin % 35,6’s1, kararli segcmenlerin ise % 29,2’si a¢ik hava toplantilarinin (mitinglerin)
siyasal tercihleri lizerinde etkili oldugu diisiincesine sahiptirler.

IPSOS’un 17 Nisan 2017 arastirmasina gore, 16 Nisan 2017 referandumunda oy veren
segcmenlerin, referandum siirecinde % 24 oraninda, mitinglerden etkilenerek kararlarini
sekillendirdikleri belirlenmistir. Buna gore, referandum siirecinde mitingler segmeni etkileyen
4. Faktor olarak belirlenmistir (IPSOS, 2017).

Bu anlamda, mitingler bir yandan se¢gmenin kararimi pekistirirken diger yandan da kararsiz
secmenin karar vermesine yardimci olabilmektedir.

1.4. Mitinglerin Islevleri

Siyasal parti mitingleri, kampanya siirecinin 6nemli bir etkinliginin olmasinin yaninda
birgok islevi tagimaktadir. Kampanya siirecinin hazirlik agamasinin en yogun etkinligi olan
mitingler alt1 temel islevi yerine getirmektedir.

Bu islevlerden birincisi bilgilendirmedir. Mitinglerde liderler dogrudan se¢mene hitap
ederek onlar1 ulusal ve yerel konularda bilgilendirmektedir. Miting konusmalar1 genellikle iki
boliimden olusmaktadir. Liderler miting konusmalarinin bir boliimiinde, iktidar partileri yerel
alanda yapilan hizmetler ve ¢aligmalar ile vaatlerini ifade ederken; muhalefet liderleri o kente
iligkin ¢esitli sorunlart dile getirmekte ve ¢oziim Onerilerini sunmaktadir. Miting konusmasinin
ikinci boliimii ise iilke geneline iliskin g¢esitli konularda segmene bilgi ve mesaj verilmektedir.
Bu sayede se¢gmen ulusal ve yerel konularda siyasi parti liderlerinin bakisina iliskin bir bilgiye
sahip olmaktadir.

Mitingin islevlerinden bir digeri ise motivasyondur. Segmenler miting alaninda yogun
kalabaliklarla bir arada olmas1 durumunda o siyasi partiye yonelik olarak bir motivasyon elde
etmektedir. Bu motivasyon ya kararini pekistirici ya da kararsiz durumdan karar verme durumuna
geemeyi saglamaktadir. Uztug’a gore (2004, 300) se¢menlerin kararlarmi ve tutumlarimi
pekistirmek ac¢isindan liderlerin yoreye ziyareti ve miting araciliiyla yerel temelde hem parti
teskilatt hem de segcmenlerin heyecanlarinin artirilmasi olasidir.

Szwarcberg (2012, 15) mitinglerin, partinin destegini gdstermek igin bir firsat oldugu
diistincesini paylagmaktadir. Yogun kitlelerin katildigi mitingler, mitinglerin gdsteri islevini
ortaya koymaktadir. Mitinglerin partilerin segmen destegini gdstermek i¢in bir firsattir ve siyasi
liderler segmen destegini kazanmak ve siyasi mesajlar vermek amaciyla mitingler yapmaktadirlar.
Ozellikle giiniimiizde iletisim teknolojileri kullanilarak miting alanlar1 ayn1 zamanda bir gosteri
alan1 haline getirilerek, segmen etkilenmeye ¢alisilmaktadir. Yine siyasi partiler mitingleri sosyal
medya {lizerinden de paylasarak Kkitleleri etkilemeye ¢aligmaktadirlar. Berkup’un (2015, 133-
135) 2015 genel segimleri tizerine siyasi partilerin twitter kullanim diizeyleri iizerine yaptigi
caligsmaya gore, paylastigi tweetlerde daha ¢ok miting etkinliklerine, mitinglerde gerceklestirilen
konugmalara yer veren Ak Parti’nin miting kategorisi tiim kategoriler arasinda % 60,3’lik bir
orana sahiptir. MHP’nin resmi Twitter hesabindan paylastig1 tweetlerde birinci kategorinin %
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57,26 ile miting kategorisi oldugu goriilmektedir. CHP nin tweet kategorilendirmesinde ikinci
siray1 % 20,51 ile miting kategorisi almaktadir.

Mitingler ayni zamanda kente ve iilkeye yonelik kamuoyu olusturmak amaciyla da
kullanilmaktadir. Siyasal liderler, ¢esitli konular siyasal mitinglerde siirekli olarak ele alarak,
bu konuda mesajlar vererek, kamuoyu olusmasini saglayabilmektedirler.

Mitinglerin islevlerinden bir digeri ise giindem belirlemedir. Iktidar ve muhalefet partileri
mitinglerde ele aldig1 konular araciliiyla giindemi belirlemekte, yazili ve gorsel medyada genis
bir sekilde yer bulabilmektedir. Bu anlamda, mitingler, lilkede giindemin belirlenmesine aracilik
eden bir iletisim siireci olarak da degerlendirilebilir.

Mitinglerin bir diger islevi ise siyasal toplumsallagmadir. Siyasal toplumsallasma,
bireylerin politik inan¢ ve tutumlari elde etme siireci (Rob, 2007, 2) ve oy konusunda
karar almak dahil belirli siyasi tutumlart iiretme siireci (Cho vd., 2006, 166) olarak
degerlendirildigine goére, mitingler de bu anlamda siyasal kampanya siirecinde
secmenlerin siyasal tutumlarini belirlemesine yardimci olabilmektedir. Diger taraftan
ayni siyasi goriis ve tutumlara sahip bireylerle ortak amacglar ve motivasyonlarla bir
arada bulunma deneyimi yasandigi icin, mitingler siyasal bir toplumsalligin viicut
buldugu yerler olarak degerlendirilebilir.

2. ARASTIRMANIN METODOLOJISIi

2.1. Arastirmanin Konusu ve Amaclari

Siyasal kampanya siirecinin 6nemli faaliyetlerinden ve siyasal katilim tiirlerinden biri
mitingdir. Ancak, siyasal davranis ve siyasal iletisim ile ilgili ¢alismalarda bu konu {izerine
egilim oldukg¢a sinirhidir. Oysaki siyasal kampanya siireglerinde mitingler genis bir yer almakta
ve kitlesel bir etkinlik olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu calisma, siyasal mitinge katilanlarin
motivasyonlarimi ve mitingin katilimeilar tizerindeki etkilerini farkli boyutlariyla incelemektedir.
Calismanin amact, siyasal mitinglerin mitinge katilanlar tizerindeki etkilerini ortaya ¢ikarmaktir.

2.2. Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Simrhiliklar

Aragtirma, 2014 yerel se¢imleri siirecinde Elazig’da AK Parti, CHP ve MHP mitingine
katilanlar1 kapsamaktadir. Calisma kapsaminda alan aragtirmasi yontemi kullanilmis, veriler
yliz yiize anket teknigi ile toplanmistir. Calisma kapsaminda 230 6rneklem iizerinde ¢alisma
yapilmis, gegersiz anketler ¢ikarildiktan sonra 211 anket degerlendirmeye alinmigtir. Aragtirma
Elaz1g ilinde gerceklestirilen AK Parti, CHP ve MHP mitingler ile sinirlidir.

2.3. Bilgi Toplama Araclari

Caligmada alana aragtirmasi kapsaminda katilimcilar ile yiiz yiize goriistilmiistiir.
Katilimcilarin yanitlarinin objektif bir nitelik tasimasi ve herhangi bir endise duymamalari igin
katilimeilarin kimlik bilgileri alinmamuistir. Soru formlarmin cevaplanmasinin ardindan elde edilen
veriler SPSS 16,0 istatistik analiz programina bire bir aktarilmis ve frekans analizleri sunulmustur.
Bunun yaninda degiskenler arasindaki iliskileri belirlemek amaciyla ki kare testi uygulanmustir.

3. BULGULAR VE YORUMLAR
Tablo 1. Cinsiyete Gore Dagilim

F %
Erkek 112 53,1
Kadin 99 46,9
Toplam 211 100,0

Orneklem Grubu igerisinde cinsiyet dagilimini gosteren Tablo 1’e gore katilimcilar %
53,1’1 erkek, % 46,9’u kadindir. Siyasal parti mitingleri erkeklerin daha fazla katilim gosterdigi
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siyasal bir faaliyet olmasina ragmen son yillarda kadinlarin da yogun bir sekilde ilgi gosterdikleri
bilinmektedir. Bu anlamda, 6rneklem gurubu igerisinde 6nemli oranda kadin segmen oldugu da
goriilmektedir.

Tablo 2. Yasa Gore Dagilim

F %
18-25 70 33,3
26-35 54 25,7
36-45 39 18,6
46-55 25 11,9
56+ 22 10,5
Toplam 210 100,0

Orneklemin yas dagilimini gosteren Tablo 2’ye gore katilimcilarin yaklasik olarak
% 77,6’smin 18-45 yas araliginda oldugu, gen¢ ve genc orta yas grubunu temsil ettikleri
goriilmektedir. Bunun yaninda orta yas ve yash gruplariin da arastirma kapsaminda temsil
edildigi gortilmektedir.

Tablo 3. Egitim Durumuna Goére Dagilim

F %
Okur-yazar degil 11 5,2
Okul-yazar 6 2,8
ilkégretim 33 15,6
Ortadgretim 20 9,5
Lise 59 28,0
Lisans 71 33,6
Lisansusti 11 5,2
Toplam 211 100,0

Orneklem grubunun egitim durumunu gdsteren tabloya gére katilimeilari % 55,9’nun
lise ve altinda egitim aldigi, % 38,8 nin ise lisans ve lstii diizeyinde egitim aldig1 goriilmektedir.
Buna gore, egitim diizeyi yiiksek olanlarin da 6nemli bir siyasal katilim bi¢imi olan siyasal
mitingleri izlemek faaliyetinde bulunduklarini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 4. Mesleklere Gore Dagilhim

F %
Ozel sektor 27 12,8
Kamu personeli 28 13,3
Ev hanimi 45 21,3
Ogrenci 69 32,7
issiz 8 3,8
Giftgi 4 1,9
Emekli 16 7,6
Diger 14 6,6
Toplam 211 100,0

Katilimeilarin mesleklerinin yer aldigi Tablo 4’e gore, hemen her meslek grubundan
insanin siyasal mitinglere katildiklarin1 gérmekteyiz. Tabloda dikkat ¢eken bulgu ise ev
kadinlar (% 21,3) ile 6grencilerin (% 32,7) siyasal mitinglere 6nemli oranda katilim géstermis
olmalaridir. Bu iki kesimin siyasal faaliyetlere aktif katilimi demokratik siyasal yasamda etkin
olduklarimi gostermektedir.
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Tablo 5. Siyasi Parti Uyeligi

F %
Evet 64 30,3
Hayir 147 69,7
Toplam 211 100,0

Katilimcilarin yaklasik olarak % 30’u bir siyasi partiye tiye iken, yaklasik olarak % 70’1
ise herhangi bir siyasi partiye iiye degildir. Siyasi parti tiyeligi, siyasal katilim tiirlerinden biridir.
Siyasal parti iiyeleri, partiye baglilik diizeyi yiiksek olan ve parti faaliyetlerine etkin olarak
katilan segmenlerdir. Yine siyasi parti iiyeleri, partinin yapisi igerisinde yer alan aktdrlerden
biridir ve siyasi partilerin organizasyon yapisinin bir parcasidir. Siyasi parti iiyeleri, teskilat
iiyelerinin seciminde (ilce baskani, il baskan1) oy kullanabildikleri gibi, milletvekili adaylarinin
on segimle belirlenmesi durumunda o bolgedeki/kentteki milletvekili adayinin belirlenmesinde
de oy kullanabilmektedirler.

Uyelik sisteminin bir siyasal parti icerisinde islerlik kazanmasinin temelinde de partilerin
isleyisleri etkilidir. Demokratik bir kiiltiiriin oldugu, siyasal katilmanin parti i¢cinden basladigi,
aday belirleme siireglerinde parti i¢i demokrasinin hakim oldugu bir siyasal sistemde partilerin
yapilart igerisinde iiyelerin 6nemli olmasi kaginilmazdir (Ertiirk, 2016, 350). Ancak, iilkemizde
siyasal parti liyeligi ¢ok iglevsel bir nitelige sahip olmadigindan dolayi, se¢gmenler igerisinde
bu tiir bir siyasal katithm orani diisiiktiir. Ulkemizde 2017 yili Subat ay1 (YSK) itibariyle
secmen say1s1 55 milyon 319 bin 222°dir. Yine Yargitay Cumhuriyet Bagsavciliginin Ocak 2017
aciklamasina gore siyasi partilere liye olanlarin sayisi ise 12.237.858dir. Buna gore, Tiirkiye’de
siyasi parti iiyeligi tim se¢menler igerisinde yaklagik olarak % 20 diizeyindedir. Arastirmadan
elde edilen bulgulara gore ise mitinglere katilan siyasi parti iiyelerinin oranlarmin, genel
ortalamanin iizerinde oldugu goriilmektedir. Bu baglamda mitinglere katilma konusunda siyasi
parti tiyeliginin belirleyici bir etken oldugu ifade edilebilir,

Tablo 6. Mitingden Haberdar Olma Kaynag

F %

Televizyon 73 34,6
Arkadas cevresi 51 24,2
Billboard 31 14,7
internet 25 11,8
Gazete 12 5,7
Radyo 3 1,4
Diger 16 7,6
Toplam 211 100,0

Mitinge katilanlarin % 34,6’s1 mitinge iliskin bilgiyi televizyon aldigini, % 24,2°si
arkadas ¢evresinden, % 14,7’si billboard, % 11,8’si internet medyasindan, % 14,7’si diger
iletisim araglarindan aldigini ifade etmistir. Bu verilere gore, siyasal kampanya siirecinde ¢esitli
konulardan ya da faaliyetlerden haberdar olmada kitle iletisim araglarinin yani sira arkadag
cevresi de onemli bir faktor olarak dikkat cekmektedir. Sosyal iligkiler, yasamin her evresinde
oldugu gibi siyasal kampanya siirecinde de 6nemli olarak goriilmekte ve siyasal bilgi edinme,
siyasal davranis ortaya koyma siirecinde de varligini hissettirmektedir.
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Tablo 7. Mitinge Katilma Nedeni

F %
Partiye destek vermek icin 134 63,5
Parti genel bagkanini gérmek igin 41 19,4
Sadece izlemek icin 13 6,2
Belediye baskan adayina destek vermek igin 12 5,7
Belediye baskan adayini gérmek icin 4 1,9
Diger 7 3,3
Toplam 211 100,0

Katilimcilarin mitinge katilma nedenleri arasinda ilk sirada “partiye destek vermek i¢in”
(% 63.5) secenegi yer alirken, ikinci sirada “parti genel baskanina destek vermek i¢in” (% 19,4)
segenedi bulunmaktadir. Ulkemizde her ne kadar siyasi parti tiyeligi diisiik diizeyde olsa dahi
siyasi parti baglilig1 oldukga yiiksektir. Siyasi partilere gore, mitinge katilma nedeni arasinda
bazi farkliliklar bulunmaktadir. AK Partili segcmenlerin % 36,6’°s1 parti genel bagkanini gérmek
icin; % 49,5’1 partiye destek vermek i¢in katildigini ifade etmektedir. CHP’li se¢gmenlerin %
5’1 parti genel baskanin1 gérmek i¢in; % 70’1 partiye destek vermek icin katildigini; MHP’li
secmenlerin ise, % 2’si parti genel bagskanimi gérmek i¢in; % 84’ partiye destek vermek icin
katildigin1 belirtmektedir. Buna gore, CHP ve MHP se¢cmeninde parti aidiyeti 6ne ¢ikarken,
AK Parti segmeninde parti ile birlikte lider aidiyeti ya da destegi éne ¢ikmaktadir. Bu durum,
Uztug’un (2004, 300) ifade ettigi parti sempatizanlarinin bu tiir toplantilara daha yogun ilgi
gostermesiyle iliskilendirilebilir.

Tablo 8. Oy Verme Diisiincesi

F %
Su anda mitinginde oldugum partiye 172 81,5
Su anda mitinginde oldugum partiden farkli partiye 22 10,4
Su anda kararsizim 17 8,1
Toplam 211 100,0

Bir siyasi katilim bi¢imi olan miting ile parti sadakati arasinda iliskiyi ortaya koyan tabloya
gore, katilimceilarin % 81,5°1 mitingine katildig1 partiye oy verecegini ifade etmektedir. Mitinge
katilanlardan % 10,4’1 ise merakli segmen olarak degerlendirebilecegimiz, politik gelismeleri
ve siyasal faaliyetleri yakinen takip eden bir se¢men kitlesidir ve bunlar katildig1r mitingden bir
baska partiye oy vereceklerini ifade etmislerdir. Kararsiz olarak kendini niteleyen % 8,1’lik bir
katilimer gurubu ise, bu tiir siyasal faaliyetleri karar vermelerine yardimci olmak amaciyla takip
etmektedir. Aslinda bu kitlenin diisiince yapisinda mitingine katildig1 partiye oy verme yoniinde
bir egilim vardir, sadece bu egilimi eyleme doniistiirmektedir. Son tahlilde partilerin siyasal
mitingleri, bir yandan o se¢im bdlgesi i¢in bir gii¢ gdsterisi iken diger yandan da se¢menlerin oy
verme kararlarini ve motivasyonlarini giiclendiren bir ara¢ olarak degerlendirebilir. Elde edilen
bu veriler, katilimcilarin biiylik bir ¢ogunlugunun mitinge, oy verecegi partiye destek vermek
maksadiyla katildigin1 gdstermektedir. Bu nedenle mitinglerin segmen tercihini pekistirmeye
yonelik islevi 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak diger yandan kararsiz kitle i¢in, kararin netlesmesine
katki saglayan bir faaliyet olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 9. Daha Once Mitinglere Katihm Diizeyi

F %
1-2 defa 74 35,1
Partimin tim mitinglerine katihirim 33 15,6
3-5 defa 17 8,1
5’'ten fazla 13 6,2
Her partinin mitingine katilirim 2 0,9
Hayir, hi¢ katilmadim 72 34,1
Toplam 211 100,0

Katilimcilarin, daha 6nceki mitinglere katilim diizeyini gosteren tabloya gore katilimceilarin
% 35,1°1 “1-2 defa” katildigini ifade ederken; % 29,9’u 3 “veya daha fazla” katildigini ifade
etmektedir. Katilimcilarin % 34,1’inin ise daha 6nce hi¢bir mitinge katilmadig belirlenmistir.
Buna gore, katilimeilarin ti¢ gruba ayrildigi goriilmektedir: mitinge ilk defa katilanlar, 2 defa
katilanlar ve 3 veya daha fazla katilanlar. Siyasi parti iiyesi olan kisilerden % 21,9’unun daha
once hicbir mitinge katilmadigi; siyasi parti iiyesi olmayanlardan daha onceki hi¢bir mitinge
katilmadim diyenlerin orant % 39,5 olarak tespit edilmistir. “Partimin tim mitinglerine
katilirim” diyenlerden % 30’u siyasi parti iiyesi iken; siyasi parti iiyesi olmadigi halde “partimin
tim mitinglerine katilirnm” diyenlerin orani ise % 9,5’tir. Buna gore, siyasi parti iiyeligi siyasal
katilimin gergeklesmesinde tesvik edici bir faktor olarak siyasal mitinglere katilimda da ortaya
¢ikmaktadir.

Tablo 10. Mitingin Oy Verme Kararma Etki Durumu

F %
Bu partiye oy verecektim kararim pekisti 155 73,5
Bu parti icin kararsizdim oy vermeye karar verdim 10 4,7
Bu partiye oy verecektim vazgegtim 2 0,9
Oy vermeyi diisinmiyordum oy vermeye karar verdim 6 2,8
Herhangi bir etkisi olmadi kararim degismedi 38 18,0
Toplam 211 100,0

Siyasal kampanya siirecinde yapilan etkinliklerin amaci, se¢menlerin kararlarini
pekistirmek, kararsiz segmenin karar vermesine katki saglamak ve karar veren se¢gmenin
kararinin degismesini saglayabilmektir. Buanlamda, siyasal kampanya siirecinin faaliyetlerinden
biri olan mitingler de bu amaca yoneliktir. Tablo 10’da da goriilecegi tizere, katilimeilarin %
73,51 kararmin pekistigini ifade ederken, % 4,7’si “kararsizdim oy vermeye karar verdim”,
% 2,8’1 ise “bu partiye oy vermeyi diisiinmilyordum oy vermeye karar verdim” seklinde
degerlendirmelerde bulunmuslardir. Katilimcilar igerisindeki % 18’lik kararli segmen kitlesi
ise kararlarinda herhangi bir degisiklik olmadigimi ifade etmistir. Erkek katilimcilarm % 80,4’
kararinin pekistigini ifade ederken, % 3,6’s1 oy vermeyi diisiinmedigi halde oy vermeye karar
verdigini ifade etmistir. Kadin katilimcilarin % 65,7’si kararinin pekistigini ifade ederken, %
8,11 kararsiz oldugunu oy vermeye karar verdigini, % 2,0’si ise oy vermeyi diisiinmedigi halde
oy vermeye karar verdigini ifade etmistir. Mitingin kararlarinda herhangi bir etkisi olmadigim
ifade edenlerin orani erkek katilimcilar arasinda % 14,3, kadin katilimcilar arasinda % 22,2
olarak belirlenmistir. Bu verilere gore, mitinglerin se¢menlerin kararlarimi pekistirmelerini
sagladig1 gibi, kararsiz segcmenlerin karar vermesine de yardimci oldugunu gostermektedir.
Ayrica, ¢ok diisiik diizeyde de olsa bir bagka partiye oy vermeyi diislinen bir segmen grubunun
kararini degistirdigini de sdylemek miimkiindiir.
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Tablo 11. Mitingde Siyasi Parti Genel Baskanimin Séylemlerine Ikna Olma Durumu

F %
Evet 170 80,6
Hayir 28 13,3
Kismen 13 6,2
Toplam 211 100,0

Mitinge katilanlarin % 80,6’s1 siyasi parti genel bagkaninin sdylemlerinin kendisini ikna
ettigini ifade ederken, % 13,31 ise ikna etmedigini belirtmistir. Buna gore, katilimeilarin ¢ok
6nemli bir boliimiinde partinin genel bagkani ve sdylemlerinin ikna edici oldugunu sdyleyebiliriz.
Kaldi ki, katilimcilarin 6nemli bir boliimiiniin mitingine katildig1 siyasi partiye oy verme
egiliminde olmasi, ayn1 zamanda ikna olmaya daha ¢ok egilimli olduklarimi gostermektedir.
Siyasi parti genel bagkanin mitingdeki s6zleri ve mesajlart segmenin karariin pekismesinin
yani sira kararsiz segmenin karar vermesinde de etkili olabilmektedir. Miting katilimcilardan “oy
verecektim kararim pekisti” diyenlerin % 90,51, parti genel bagkanin mitingdeki sozlerinden
etkilendigini ifade ederken; kararsizdim oy vermeye karar verdim diyenlerin % 80,0’1, oy
vermeyi diisiinmiiyordum oy vermeye karar verdim diyenlerin ise %50,0’1 parti genel bagkanin
mitingdeki sozlerinden etkilendigini belirtmislerdir.

Tablo 12. Siyasi Parti Genel Baskaninin Etkili Olan Séylemleri

F %
Turkiye giindemine iliskin sozleri 155 73,8
Elazig’a iliskin sozleri 31 14,8
Elazig’a iliskin vaatleri 24 11,4
Toplam 210 100,0

Bu calisma yerel secim siirecinde yapilmasina ragmen katilimcilarim % 73,8’1 genel
baskanin “Tiirkiye giindemine iliskin sozleri’ni etkileyici bulduklarini ifade etmislerdir.
Katilimcilardan % 26,2°si ise Elaz1g’a iligkin sozleri ve vaatlerinin kendilerini etkiledigini ifade
etmislerdir. Se¢gmenin kendi diinyasinda onceligini de ortaya koyan bu veriye gore, se¢imler
her ne kadar yerel se¢im olsa bile, iilke giindemine iliskin sdylemlerin ve mesajlarin daha fazla
onemsendigi sdylenebilir. AK Parti mitingine katilanlarin % 66,3’ genel baskanin “Tiirkiye
glindemine iliskin sézlerinden™, % 16,8°1 “Elazig’a iligkin sozlerinden”, % 16,81 ise “Elazig’a
iliskin vaatlerinden” etkilendiklerini ifade etmislerdir. CHP mitingine katilanlarin ise, % 89,81
genel bagkanin “Tiirkiye giindemine iliskin s6zlerinden”, % 8,5’1 “Elaz1g’ailiskin s6zlerinden”, %
1,7’siise “Elazig’a iligskin vaatlerinden” etkilendiklerini belirtmistir. MHP mitingine katilanlarin
% 70,0’1 genel bagkanin “Tiirkiye glindemine iliskin s6zlerinden”, % 18,0’1 “Elazig’a iligkin
sozlerinden”, % 12,0’1 ise “Elazi1g’a iliskin vaatlerinden” etkilendiklerini dile getirmislerdir.

Tablo 13. Mitingde Partinin Genel Baskanini Yiiz Yiize Géormenin Etkisi

F %
Evet 153 72,5
Hayir 52 24,6
Kararsizim 2 0,9
Fikrim yok 4 1,9
Toplam 211 100,0

Siyasal kampanya siirecinde gergeklestirilen mitingler ayn1 zamanda se¢gmene siyasal
liderleri yiiz yiize gorme imkani saglamaktadir. Katilimcilarm % 72,5°i bu anlamda partinin
genel bagkanini gérmenin kendilerini etkiledigini ifade etmistir. Bu veri, mitinglerin segmeni
ikna edilmesinde “siyasal liderleri yiiz yiize gérebilme”’sinin de etkisi oldugunu agik bir sekilde
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ortaya koymaktadir. AK Parti mitingine katilanlarin % 77,2’sinin, CHP mitingine katilanlarin %
63,3’iintin, MHP mitingine katilanlarin % 74,0’ mn1in partinin genel baskanini yiiz ylize gérmekten
etkilendigi belirlenmistir. AK Parti se¢meni, diger secmenlere gore daha fazla oranda genel
baskani yiiz ylize gormekten etkilenmistir.

Tablo 14. Mitingin Kabalaliginin Etkili Olma Durumu

F %
Evet 172 81,5
Hayir 31 14,7
Kararsizim 8 3,8
Toplam 211 100,0

Siyasal mitinglerin islevlerinden biri de gosteridir. Biiylik, etkili ve coskulu kalabaliklar
“gosteri islevini” sagladigi gibi, katilimcilarin bu mitingden etkilenerek beklenen dogrultuda bir
siyasal tercih ortaya koymalarina da neden olabilecektir. Siyasi partiye tiye olanlari % 73,4’
mitingin kalabaligindan etkilendigini ifade ederken, siyasi parti iiyesi olmayanlarin % 50,3’
mitingin kalabaliginin kendilerini etkiledigini ifade etmistir. Burada Milbrath’in (Akt. Ruden,
2011, 9-10) siyasal katilim siniflandirmasindaki gladyator eylemler ve gegis eylemleri arasindaki
fark da ortaya ¢ikmaktadir. Siyasi parti iiyeligi gladyatdr eylem olarak nitelendirilirken,
mitinge katilma gecis eylemi olarak degerlendirilmektedir. AK Parti mitingine katilanlarin %
86,1’1, CHP mitingine katilanlarin % 73,3’i, MHP mitingine katilanlarin % 82,0’1, mitingin
kalabaligindan etkilendigini ifade etmistir. Erkek katilimeilari % 83,9°u, kadin katilimcilarin
% 78,8’1 katildiklar1 mitingin kalabaligindan etkilendikleri belirlenmistir.

Tablo 15. Mitingde Yasananlari, Goriilenleri Cevreyle Paylasma

F %
Evet 181 85,8
Hayir 15 7,1
Kismen 15 7,1
Toplam 211 100,0

Siyasal mitingler, on binlerce insanin, bir alanda ya da meydanda toplandig: bir etkinlik
oldugu i¢in kent giindemini de etkilemekte ve yasananlar kamuoyunu giindeminde uzun siire
tartigilmaktadir. Tablo 15°te de goriildiigii iizere katilimcilarin % 85,81 mitingde yasadiklarini,
gordiiklerini ve duyduklarini ¢evresiyle paylastigini ifade etmektedir. Bu paylagimlar mitingde
katilmayanlarin da mitingle ilgili siyasal bilgi edinmelerine katki saglamakta ve kentte segmenin
glindemini olusturmaktadir. Bu nedenle siyasi partiler, mitinglerin etkili bir sekilde, yogun
katilimli gegmesi igin caligarak, se¢menleri etkilemeyi amaglarlar. Mitingin kalabaligindan
etkilendim diyenlerin % 89,0’1 mitingde yasadiklarini, gordiiklerini ve duyduklarini ¢evresiyle
paylasacagini ifade ederken, mitingin kalabaligindan etkilenmedim diyenlerin % 67,7’si mitingde
yasadiklarini, gordiiklerini ve duyduklarini ¢evresiyle paylasacagini ifade etmektedir. Buna
gore, siyasal bir etkinlige katilanlarin bunu ¢evresiyle paylasmasi arasinda bir iliski oldugunu
s0ylemek miimkiindiir.

Tablo 16. Mitingde Belediye Baskan Adayx ile Ilgili Yeterli Diizeyde Bilgi Alma

F %
Evet 121 57,3
Hayir 60 28,4
Kararsizim 14 6,6
Fikrim yok 16 7,6
Toplam 211 100,0
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Siyasal se¢im siirecleri, segmenin siyasal bilgiye ihtiya¢ duydugu siireglerdir. Se¢menin
siyasal davranisa karar vermesinde etkili olan unsurlardan biri de siyasal bilgidir. Mitingler bu
anlamda se¢mene c¢esitli siyasal bilgilerin aktarimmin yapildig: bir faaliyettir. Ancak, bu siyasal
bilgi agirlikli olarak genel bagkanin konusmasi ve mesajlarindan olusmaktadir. Genel bagkanin
konugmasinda ya da mesajlarinda belediye bagkan adayima/adaylarina iliskin yeterli diizeyde
bilgi yoksa segcmen de aday ya da adaylar hakkinda yeterli bilgiyi elde edememis olacaktir.
Tabloya gore katilimcilarin sadece % 57,370 belediye baskan adayi hakkinda yeterli bilgi
edindiklerini ifade etmistir. Bu anlamda, mitinglerin adaylara iliskin siyasal bilgi edinmede
katkisinin oldugunu, ancak bunun yeterli diizeyde olmadigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 17. Parti Genel Baskanin, Belediye Baskan Adayna fliskin Sézlerinin Etkisi

F %
Evet 147 69,7
Hayir 46 21,8
Kararsizim 13 6,2
Fikrim yok 5 2,4
Toplam 211 100,0

Katilimcilarm % 69,7’si, siyasal liderin belediye baskani aday1 hakkinda sdzlerinin
kendilerini etkiledigini ifade etmistir. Yerel secimlerde aday faktorii genel secime gore daha
se¢cmen tarafindan daha fazla 6nemsenmektedir. Bu anlamda, siyasal liderin belediye baskani
aday1 hakkinda sozleri, mesajlar1 ve degerlendirmeleri segmen iizerinde 6nemli oranda etkili
olmaktadir. AK Parti mitingine katilanlarm % 67,31 parti genel bagkanin belediye baskan
adayna iliskin sozlerinden etkilendiklerini ifade ederken; CHP mitingine katilanlarin % 58,31,
MHP mitingine katilanlarin ise % 88,0’1 parti genel bagkanin belediye bagkan adaymna iliskin
sozlerinden etkilendiklerine ifade etmislerdir.

Tablo 18. Mitingde Bulunan Kisilerle Goriis Alis Verisinde Bulunma

F %
Evet 108 51,2
Hayir 103 48,8
Toplam 211 100,0

Mitingler, insanlarin arkadaglar veya yakinlar ile birlikte gittigi ya da miting alaninda
karsilastig1 bir siyasal etkinliktir. Mitingler 6nemli bir siyasal toplumsallasma mekanidir. Bu
yOniiyle segmenin orada mitinge iligkin degerlendirmede bulunma, siyasal degerleri, yargilari
paylagsma imkani saglamaktadir. Hi¢ sliphesiz bu degerlendirmeler segmenin o etkinlige iliskin
kararinin olugmasinda etkili olmaktadir. Kadin katilimcilarin % 61,6’s1, erkek katilimcilarin ise
% 42,01 mitinge katilanlar ile iletigim kurdugunu ifade etmistir. Kadin katilimecilarin, siyasal
mitinge katilanlar ile daha rahat bir iletisim kurdugu sdylenebilir. AK Parti mitingine katilanlarin
% 42,6’s1, MHP mitingine katilanlarin % 66’s1, CHP mitingine katilanlarin ise % 53,370 mitinge
katilan kisilerle goriis alig verisinde oldugu ifade etmistir. Buna gére, MHP mitingine katilanlar
en yiiksek diizeyde, AK Parti mitingine katilanlar en diisiik diizeyde mitinge katilanlar ile iletisim
kurdugunu dile getirmistir. Diger yandan, mitingde goriis alis verisinde bulunanlarin % 76,9u,
“bu partiye oy verecektim kararim pekisti”, % 7,4°1 “bu parti i¢in oy kararsizdim oy vermeye karar
verdim”, %13,9’u “kararim degismedi” ifadelerinde bulunmustur. Mitingde hi¢ kimseyle goriis
alis verisinde bulunmayan katilimcilarin % 69,9’u bu partiye oy verecektim kararim pekisti”,
% 1,9’u bu parti igin kararsizdim oy vermeye karar verdim”, % 22,3’ “kararim degismedi”
seklinde degerlendirmelerde bulunmustur. Buna gore, miting alaninda gerceklesen iletisimin
secmenin ikna olmasinda, karar vermesinde belirli bir oranda etkisinin oldugunu sdylenebilir.
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Tablo 19. Mitingden Alinan izlenim

F %
Bu mitinge gore bu siyasi parti se¢imi kazanir 155 73,5
Bu mitinge gore bu siyasi parti segimleri kaybeder 16 7,6
Kararsizim 21 10,0
Fikrim yok 19 9,0
Toplam 211 100,0

Mitinge katilanlarin % 73,51 mitingine katildiklar siyasi partinin se¢imi kazanacagi
izlenimi tasimaktadir. Hi¢ siiphesiz bu durum mitinglerin gorselliginin ve etkinliginin
sonucunda olusan bir izlenimdir. AK Parti mitingine katilanlarm % 88,1°i, MHP mitingine
katilanlarm % 78’1, CHP mitingine katilanlarin ise % 45,0’1 “bu siyasi parti se¢imi kazanir”
diisiincesini paylagmistir. Elazig’da yerel secimler AK Parti ile MHP arasinda bir se¢im yarisi
olarak gerceklestigi icin bu iki parti se¢gmenin “secimi kazanacaklarina” iliskin goriisleri daha
giiclidiir. Katilimeilarin cinsiyete gore, bakislar1 analiz edildiginde, kadin katilimcilarin %
76,81, erkek katilimcilarin % 70,51 mitingine katildiklar1 partinin se¢imi kazanacaklarini ifade
etmistir. Mitinge gore siyasi parti secimi kazanir izleniminde olanlarm % 5,8’1, “kararsizdim
oy vermeye karar verdim” derken, mitinge gore bu parti se¢imi kaybeder izlenimi olanlarda bu
oran % 0 olarak belirlenmistir. Buna gore, mitingin gorselligi ve etkileyiciligi segmenin kararimi
pekistirdigi gibi, kararsiz segmenin karar vermesinde de etkili olabilmektedir.

Sonu¢

Se¢im donemlerinde gergeklestirilen siyasal kampanyanin siyasal reklam, siyasal halkla
iligkiler ve basili materyaller olmak {iizere cesitli bilesenleri bulunmaktadir. Bu bilesenler
icerisinde genis yer tutan faaliyetlerden biri de mitinglerdir. Mitingler geleneksel bir siyasal
iletisim faaliyeti olmakla birlikte halen etkinligi ve kampanya siirecinde agirlig1 olan bir etkinlik
ve kampanya siirecinin ayrilmaz bir faaliyetidir.

Ulkemizde cok partili hayatin da &ncesinde ve Serbest Cumhuriyet Firkasi ve
Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi’nin kurulmasiyla ilk ¢ok partili hayata ge¢is denemelerinde
dahi goriilen mitingler, cok partili hayata gecisimizle birlikte kampanya doneminin 6nemli
bir etkinligi olmustur. Bugiin teknolojide ve ulasim araglarinda yasanan gelismelerle birlikte
siyasal partiler bir giin igerisinde birkag ilde miting yapabilmektedirler. Siyasal liderler, segcmene
mesajlarin1 kampanya doneminde agirlikli olarak siyasal mitinglerde vermekte ve bu mesajlar
medya araciligiyla tiim segmenlere ulagmaktadir.

Bu c¢alismada siyasal mitinglerin se¢menler iizerinde etkisi farkli parametreler
ger¢evesinde belirlenmeye c¢alisilmistir. Bunun i¢in mitinge katilanlar ile yiiz ylize goriisme
teknigi kullanilarak alan arastirmasi yapilmistir. Bu konuda literatiirde yeterli sayida ¢alisma
bulunmamasi dolayisiyla literatiire dnemli katkilar1 olacaktir,

Se¢im donemlerinde siyasal gelismelerle ilgili bilgi kaynaklarin1 medya ve sosyal gruplar
olarak iki ayirabiliriz. Bu anlamda, katilimcilar mitinge iliskin haberleri sirasiyla televizyon,
arkadas cevresi, acik hava reklamcilifi ve internet medyasi gibi kaynaklardan almaktadir.
Burada sosyal iligki gruplart arasinda yer alan arkadas gruplariin 6nemli bir siyasal bilgi
kaynagi oldugu goriilmektedir.

Katilimcilar, mitinglere agirlikli olarak siyasal partiyi desteklemek ve genel bagkani
gormek gibi iki temel faktore bagli olarak katilmaktadir. Bunlarin yaninda adaylar1 desteklemek
ve sadece izlemek i¢in katilanlar da bulunmaktadir. Mitinge katilimda en 6nemli motivasyon
araglar parti ve liderdir. Mitinglere katilanlarin % 80’inin, mitingine katildig1 partiye oy verdigi
belirlenirken, kararsiz ve bir bagka partiye oy vermeyi diisiinenlerin de siyasal mitinglere
katildig1 belirlenmistir. Bu anlamda, bir baska partiye oy vermeyi diisiindiigii halde, farkli
partilerin mitingine katilan se¢gmenleri merakli ve siyasal gelismelere asir1 ilgili segmen olarak

www.@rciyeé—&kﬁéamm.com

akademia

1)



akademia

1)

ERCIYES ILETISIM 2017
TEMMUZ

degerlendirmek miimkiindiir. Mitingler, kararli segmenin kararlarini pekistirme niteliginin yani
sira kararsiz segmeni etkileyerek karar vermelerinde de etkili olmaktadir.

Mitinglerde siyasi parti liderinin sdylemleri, iilke giindemine ve kente iliskin sdylemleri
se¢cmen lizerinde etkili olabilmektedir. Ancak, elde edilen bulgulara gore, katilimcilar iizerinde
ilke glindemine iliskin degerlendirmeler, kente iliskin degerlendirmelerden daha etkili olmaktadir.
Genel baskanlarin miting konusmalari {ilke giindemine iliskin degerlendirmeler ve kente iligkin
degerlendirmelerden olusmakla birlikte {ilke glindemine iligskin degerlendirmeler daha genis yer
almaktadir. Dolayisiyla, iilke giindemine iliskin degerlendirmelerin etkili olmasinda, konuyla
ilgili ayrilan konusma siiresinin daha fazla olmasinin etkili oldugu diigiiniilmektedir.

Siyasalkampanyac¢alismalariicerisinde mitingler ylizytize iletisim faaliyetleri cer¢evesinde
degerlendirilmektedir. Bu anlamda mitinge katilanlarin énemli bir boliimii siyasi parti liderini
ylz yiize gormekten etkilendiklerini belirtmislerdir. Mitinglerin 6nemli islevlerinden biri de
gosteridir. Bu sekilde mitinge katilanlarin yogunlugu se¢menleri biiylilemekte ve etkilemektedir.
Aragtirma katilimeilarin dnemli bir boliimiiniin (% 81,5) mitingin kalabaligindan etkilendiklerini
ifade etmeleri dikkat ¢ekicidir.

Mitingler katilimcilara gesitli konularda siyasal bilgi de sunmaktadir. Siyasal liderin iilke
giindemindeki konulara iligkin degerlendirmeleri, kente iliskin bakisi ve vaatleri, adaylara iligkin
bilgiler bu kapsamda degerlendirilebilir. Siyasal kampanya siirecinde diizenlenen mitingler ayni
zamanda segmenler arasinda sosyal iligki imkan1 saglamaktadir. Miting alaninda se¢cmenler
birbirleriyle iletisin kurarak, degerlendirmeler yapabilmektedir. Arastirmada katilimcilarin
yaklasik yarisinin (% 51,2) mitingde bulunan kisilerle goriis alig verisinde bulunduklari
belirlenmistir. Mitingler siyasi partinin kentteki siyasal giliciinii, segimlerdeki kazanma egilimini
ortaya koymasi agisindan énemlidir. Bu durum mitinge katilanlar1 da etkilemektedir.

Sonug olarak, siyasal kampanya siirecinin 6nemli faaliyetlerinden biri olan siyasal
mitinglere, agirlikli olarak mitingine katildig1 siyasi partiye oy vermeyi diisinenler katilmaktadir.
Bunun yaninda kararsizlar ve bir bagka partiye oy verenler de mitinglere katilmaktadir. Mitingler
kararli segmenin kararmin pekistirmesinde ve kararsiz se¢gmenin karar vermesinde etkili bir
siyasal iletisim faaliyeti olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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