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Oz

Haber iiretim siireclerinin finanse edilmesinde ve kamusal yaymcilik anlayiginin yeniden tesis
edilmesinde 6nemli bir igleve sahip olan kitlesel fonlamali gazetecilik, sagladig firsatlar nedeniyle
tekellesmis ana akim medya kuruluglarimin karsisinda alternatif olarak konumlandirilmaktadir.
Gazeteciler igin potansiyel okuyuculara ulagsmanmin yollarindan biri olan kitlesel fonlamali
gazeteciligin Tiirkiye’de bagimsiz bir yaymcihik anlayisi yaratip yaratmadigini ortaya gikarmayi
amaclayan bu ¢calismada, gogunlukla sosyal medya iizerinden habercilik yapan bagimsiz ve patronsuz
gazetecilerle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda gazetecilere
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“kitlesel fonlamal gazetecilik”, “alternatif medya”, “okur/izleyici etkilesimi”, “pandemi siirecinde
habercilik”, “ana akim medyanin durumu”, “fon saglayanlarin motivasyonu”, “seffaflk” ve “giiven
ilkesi” gibi konularda yar1 yapilandirilmis goriisme teknigine uygun olarak hazirlanmis gesitli sorular
sorulmus ve Kkitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’deki durumu, uygulanig bigimleri, sagladig
olanaklar ve tasidig risklerin neler olduguna yonelik ipuclari elde edilmeye ¢alisilmistir. Gazeteciler
ile yapilan goriismeler sonrasinda kitlesel fonlamal gazeteciligin ana akim medya kuruluslar
karsisinda alternatif bir yayincilik modeli olusturdugu sonucuna vardmistir. Fikirlerin rahatca ifade
edilmesi noktasinda gazetecilere editoryal bagimsizlik saglayan kitlesel fonlamal gazetecilik, aym
zamanda kaygan bir zemine sahip olmas1 nedeniyle bagimsiz gazeteciler acisindan birtakim riskler
de barindirmaktadir. Sundugu olanaklar, habercilik alaninda cesitliligin artmasina katkisi ve
demokratik katilmin saglanmasi gibi olumlu yanlariyla birlikte; ekonomik destegin siirekliliginin
saglanmasinin gii¢ olmasi, zaman zaman siyasi yakinliklarin bu destekler iizerinde belirleyici olmasi,
sosyal medya ve canli yayinlarin yanki odasi haline gelmesi ve kadin gazetecilerin maruz kaldig: dijital
siddet gibi nedenler, okur destekli kitlesel fonlamali gazeteciligin sorunlar1 olarak ortaya
konulmustur.

Anahtar kelimeler: Alternatif medya, kitlesel fonlamali gazetecilik, kamusal yayincilik, patronsuz
gazetecilik, okur motivasyonu
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Crowdfunding journalism as an alternative type of broadcasting: examples in
Turkey

Abstract

Crowdfunding journalism, which has an important function in financing news production processes,
is positioned as an alternative to monopolized mainstream media outlets due to the opportunities it
provides. The aim of this study is to find out whether crowdfunding journalism has created an
independent publishing approach in Turkey. As the study group, in-depth interviews were conducted
with independent and unpatronized journalists who mostly report on social media. Within the scope
of the study, journalists were asked various questions prepared in accordance with the semi-
structured interview technique on topics such as "crowdfunding journalism", "alternative media",
"reader/audience interaction", "journalism during the pandemic", "the situation of mainstream
media", "motivation of funders", "transparency” and "principle of trust". After the interviews with
journalists, it was concluded that crowdfunding journalism creates an alternative publishing model
against mainstream media outlets. While crowdfunding journalism provides journalists with
editorial independence to express their thoughts in free way, it also poses certain risks for
independent journalists due to its slippery slope. Along with its positive aspects such as the
opportunities it offers, its contribution to increasing diversity in the field of journalism and ensuring
democratic participation; the reasons such as the difficulty of ensuring the continuity of economic
support, the fact that political affinities are decisive on these supports from time to time, the social
media and live broadcasts becoming echo chambers, and the digital violence that women journalists

are exposed to have been put forward as the problems of reader-supported crowdfunded journalism.

Keywords: Alternative media, crowdfunding journalism, public broadcasting, bossless journalism,
reader motivation

Giris

Yirminei yilizyihn son geyreginden itibaren yayginlik kazanmaya baglayan ve akademik cevrelerce
lizerine sik¢a tartisilan bir kavram haline gelen kiiresellesme; ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel
alanlan sekillendiren bir fenomen olarak karsimizda durmaktadir. Toplumun enformasyon ihtiyacini
karsilamada biiyiik bir 6neme sahip olan medya da kiiresellesmenin yarattig1 degisim dalgasindan
etkilenen alanlardan bir tanesi konumundadir. Kiiresellesmeye eslik eden 6zellestirme ve deregiilasyon
politikalarinin bir sonucu olarak kamusal yayincilik anlayisindan énemli 6l¢iide uzaklasan medya,
bugiin gelinen noktada biiylik sermaye gruplarinin kontrolii altinda ve meveut piyasa sistemine hizmet
eden ticari bir yayincilik anlayisini benimsemistir.

Meseleye Tiirk medyas: 6zelinde bakildiginda ise 1990’ yillardan itibaren basin digi sermaye
gruplarinin bu alanda hakimiyet kurmaya ¢alistiklarini séylemek miimkiindiir. Bu yillara kadar gazeteci
kokenli ailelerin kontroliinde olan medya, zamanla patron tarafindan yonetilen ve sermayenin egemen
oldugu bir sektor konumuna gelmistir (Bulunmaz, 2011, s. 238). Tiirk medyas1 agisindan yeni bir
doneme girildigini gosteren bu durum, beraberinde ciddi sorunlarin yasanmasina ve kamusal
sorumlulugu bulunan medya organlarinin islevlerini yerine getirememesine zemin hazirlamistir.
Diislince ve ifade 6zgiirliigliniin kisitlanmasi, patronlarin siyasilerle kurduklar1 yakin iliskiler, tarafli
yayincilik, gazetecilerin sendikasizlagtirilmasi ve magazinlesme gibi sorunlar meslegin iginin
bosaltilmasina ve dolayisiyla gazetecilige duyulan giivenin sarsilmasina neden olmustur. Tekellesmenin

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar: Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124 | phone: +90 505 7958124



RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi 2023.35 (Agustos)/ 909

Alternatif bir yayincilik tiirii olarak kitlesel fonlamal gazetecilik: Tiirkiye’deki 6rnekleri / Bakar, H. & Karaduman, M.

yarattigl sorunlardan dogrudan etkilenen kesimlerden biri de hi¢ siiphe yok ki medya mensuplari
olmustur. Sendikal haklarini bir bir kaybeden gazeteciler, ekonomik ve siyasi baskilar sonucu ya igsizlige
mahk{im edilmis ya da kapitalist kitle medyasinin benimsedigi hakim degerleri i¢sellestirmek zorunda
birakilmistur.

Bugiin, ana akim medya olarak da nitelendirilen merkez medyanin diginda kalan gazetecilerin 6zellikle
yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagsmaya baslamasiyla birlikte alternatif medyaya yoneldikleri ve
habercilik faaliyetlerini bu mecralarda siirdiirmeye ¢aligtiklar: yeni bir déneme girilmistir. Geleneksel
medyanin haberi sinirlandiran yapisinin aksine cevrimici ve etkilesimli bir haber medyasinin hakim
oldugu bu donemde, gazeteciler acisindan da yeni is modellerine yonelik bir arayisin oldugunu soylemek
miimkiindiir. Nitekim yazih basindaki satis ve reklam gelirlerinin diismesi, medyadaki isten ¢ikarmalar
sonrasi haber merkezlerinin kii¢tilmesi ve ¢evrimici gazetecilikteki 6deme duvarlari gibi sorunlar serbest
calisan gazetecilerin sayisini arttirmakta ve haber tiretim stireclerindeki maliyetlerin karsilanabilmesi
icin yeni gelir kaynaklar arastirilmaktadir (Cetinkaya, 2020, s. 88).

Medyadaki miilkiyet ve sahiplik yapisinin gazeteciler ve gazetecilik meslegi iizerinde yarattig: tahribat
tartisgiladursun; giiniimiizde gazeteciligin yasadigi krizlerin ¢6ziime kavusturulmasi noktasinda
cogulculugu esas alan bir¢ok yeni habercilik modeli inga edilmeye calisilmaktadir. Bu modellerden biri
olan kitlesel fonlamali gazetecilik, tek sesli medya yapisinin karsisinda ¢ok sesli ve kamunun haber alma
hakkini savunan bir anlayigla hareket etmektedir. Bagimsiz ve patronsuz ¢alisan gazetecilerin yoneldigi
bir alan olarak kitlesel fonlamal gazetecilik; kamuoyunda fon tartismalarn ekseninde, akademik
cevrelerde ise sagladig1 olanaklar ve tagidig: riskler baglaminda ele alinmaktadir.

Literatiirde kitlesel fonlamali gazeteciligin konu edildigi baz1 akademik ¢calismalar bulunmaktadir. Yildiz
(2018), tarafindan yapilan calismada, bagimsiz gazetecilerin kitlesel fonlamal gazetecilik yoluyla
ekonomik olarak siirdiiriilebilir bir model insa edip etmedikleri tartigilmaktadir. Yeni medyanin
olanaklarini kullanarak habercilik faaliyetlerini bu platformlar iizerinden siirdiiren Unsal Unlii, Siikrii
Kiiciiksahin ve Gokhan Ozbek’in goriislerine yer verilen calismada, okur destekli kitlesel fonlamah
gazeteciligin editoryal bagimsizliga katkida bulundugu, gazeteciler iizerindeki patron baskisini ortadan
kaldirdig1 ve okurlarla dogrudan etkilesim kurma olanag: sagladig: tespit edilmistir. Ayrica kitlesel
fonlamali gazeteciligin zorluklarmin da tartisildigi calismada, gazetecilerin ekonomik olarak
siirdiiriilebilir bir gelir elde edemedikleri sonucuna ulagilmistir. Yine Demir (2020), tarafindan yapilan
bir diger calismada, kitlesel fonlama sistemini basarili bir sekilde uygulayan gazetecilik platformlar:
incelenmistir. Calismada T24, Medyascope ve 140journos’un kuruculari ile derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmis ve serbest ¢alisan bagimsiz gazetecilerin Patreon hesaplarindaki ¢agr1 metinleri veri
olarak kabul edilmistir. Caligma sonucunda kitlesel fonlamal dijital gazeteciligin bagimsiz gazetecilik
i¢in 6nemli firsatlar sagladig; sadece finansman bulma anlaminda degil topluluk olugturma konusunda
da islevsel bir model oldugu sonucuna ulagilmigtir. Bir diger ¢calisma ise Cetinkaya (2020), tarafindan
yapilmigtir. Betimleyici bir calisma olarak kitlesel fonlamali gazeteciligin diinyada ve Tiirkiye’deki
orneklerini inceleyen arastirmaci, gazetecilik ekosisteminde kitlesel fonlamal gazeteciligin nasil bir rol
oynadigin, sagladig olanaklar: ve simirhiliklarini tespit etmeye calismistir. Calismanin sonunda kitlesel
fonlamali gazetecilikle birlikte esik bekgciligi kavraminin ortadan kalktigi, okurlarin haber iiretim
siireclerine aktif bir gekilde dahil oldugu ve kitlesel fonlama platformlarmin ¢ok seslilige katkida
bulundugu sonucuna ulagilmigtir. Medyanin sermaye ile biitiinlesmesinin bir sonucu olarak kendisine
atfedilen kamu yarar1 ve dordiincii gii¢ gibi nosyonlardan 6nemli olgiide uzaklastigi bir medya
ortaminda, kitlesel fonlamali gazeteciligin kamu yarar1 agisindan bir alternatif yaratip yaratmadiginin
tartisildigl bir baska cahsma da Taylan (2019) tarafindan yapilmistir. Ingiliz The Guardian gazetesi
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Ornegi lizerinden yola ¢ikan arastirmaci, ¢alismanin sonucunda okur kitlesel fonlamali gazetecilik
sayesinde kamusal yayincilik anlayisinin yeniden tesis edilebilecegini ve okurla biitiinlesmenin
gazeteciligin gelecegi acisindan 6nem arz ettigini belirtmektedir. Bu calismada ise ana akim medya
karsisindaki konumu tartisilan okur destekli patronsuz gazeteciligin Tiirkiye’de bagimsiz bir yayincilik
anlayis1 yaratip yaratmadig: sorgulanmaktadir.

Calisma kapsaminda ilk olarak kitlesel fonlama ve kitlesel fonlamali gazetecilik kavramina
odaklanilmakta, ardindan kitlesel fonlamal gazeteciligin kamu yarar1 acisindan nasil bir igleve sahip
oldugu tartisilmaktadir. Calismanin arastirma kisminda ise haber iiretim siireclerini kitlelerin destegiyle
finanse eden patronsuz gazetecilerle yar1  yapilandirmigs  derinlemesine  goriismeler
gerceklestirilmektedir. Ote yandan bu calisma, alanda yapilan cahsmalarin sayica yetersiz olmasi ve
bagvurulacak kaynak kitaplarin sinirli olmasi1 nedeniyle kitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’deki
giincel durumu, uygulanis bigimleri, sagladigi avantajlar ve tasidig risklerin neler olduguna yonelik
sorulara cevap saglamasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.

Kitlesel fonlama (crowdfunding) kavrami

Kitlesel fonlama kavrami en temel anlamiyla, bir projenin fikir asamasindan ¢ikip kitlelerin maddi
destegiyle hayata gecirilmesi olarak tanimlanabilir. Yaratici bir fikir, proje veya konunun internet
iizerinden kitlelere sunulmasi ve kalabalik kitlelerden finansal destek alinmasi kitlesel fonlamanin temel
bilesenlerini olusturmaktadir. Giinlimiizde olduk¢a popiiler olan bu finansman yontemi, 6zellikle
internet teknolojisinin de gelismesiyle birlikte ABD basta olmak iizere birgok Avrupa iilkesinde
yayginlagmaya baglamig, ve imece usulii bir yardimlagsma bigimi olarak bugiiniin alternatif gelir

modelleri arasinda gosterilmeye baglanmistir.

Literatiirde kitlesel fonlama ile ilgili birbirinden farklh tanmimlamalarin yapildiginim gérmek miimkiin
olsa da temelde bu kavramin ¢ikis noktasini “outsourcing” ve “crowdsourcing” kavramlari
olusturmaktadir. Cogunlukla tanimlanmamisg, ve muglak bir grubu ifade eden “crowd” ile dis bir kaynaga
vurgu yapan “outsourcing” kelimelerinin birlesmesiyle karsimiza, “crowdsourcing” yani kitlesel
kaynak/kitle kaynak ifadeleri gitkmaktadir (Yegen, 2015, s. 90). Bu yoniiyle bakildiginda kitlelerin
desteginin de alinmasiyla ortak bir deger tiretilmesi olarak okunabilen crowdsourcing, kalabaliklarin
gliciinii arkasina almakta ve internet teknolojisinin de nimetleriyle olduk¢a genis alana yayilmaktadir.
Internet olgusunun bir tiir agora oldugu diisiiniildiigiinde, zaman ve mekan gozetmeksizin kitlelere
ulagmak giiniimiizde son derece kolaylagsmakta; kalabalik kitleler ise fikirlerin, degerlerin ve projelerin
bir parcasi haline gelmektedir.

Kitlesel fonlama (crowdfunding) ise kitle kaynak siirecinin bir parcasi olarak yine kolektiviteye vurgu
yapmaktadir. Yaratici bir fikri olan fakat finansman bulmakta zorluk yasayanlar i¢in oldukea elverisli
bir yontem olan kitlesel fonlamay1 Imrek ve Kartal (2019, s. 4) arkadaslar, aile bireyleri ve bireysel
yatinmeilarin ortak cabalariyla internet iizerinden girisilen bir sermaye bulma yontemi olarak
tanimlarken Taylan (2019:125), bu kavram kitlesel kaynak uygulamalarinin bir alt tiirii olarak gérmekte
ve bir proje veya girisimin kalabalk bir grup tarafindan finanse edilmesi olarak aciklamaktadir. Unsal
(2017, s. 21), bir proje veya girisimin bir grup insan tarafindan internet aracihgiyla finanse edildigi bir
ortaklik yapisindan bahsederken Isler (2014, s. 50), kitlesel fonlamay girisimciler agisindan kamuya
acik bir cagr1 mekanizmasi olarak gormektedir. Bu agidan yapilan tanimlamalara bakildiginda, kitlelerin
giiciine ve destegine vurgu yapan Kitlesel fonlama kavrami, alternatif bir finansman kaynagi olmasi
bakimindan belki de giiniimiiziin en iyi yardimlagsma,/dayanisma érneklerinden birini olugsturmaktadir.
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Kitlesel Fonlama sistemi her ne kadar yeni bir finansal ekosistem olarak goriilse de ashinda kokenleri
1700’li yillara dayanmaktadir. Ne var ki bugiin gelinen noktada biiyiik bir ivme yakalayan kitlesel
fonlama, 6zellikle internetin ve yeni medyanin olanaklarim kullanarak gelisim agamalarini biiytik 6lciide
tamamlamig goziikmektedir. Bunda Web 2.0’la birlikte gelen kullanici etkilesimi ve bireylerin salt
tiiketici olmaktan ¢ikip iiretici pozisyonuna evrilmesinin pay1 da oldukea biiyiiktiir. Bugiin bin bes yiiz
civar1 kitlesel fonlama platformuyla (Imrek ve Kartal, 2019, s. 6) ¢ok sayida proje diinya iizerinde
milyonlarca kullaniciya sunulmakta ve yaratici projeler kisa zamanda hedefledikleri rakamlara
ulagmaktadir.

Kitlesel fonlamali gazetecilik (Crowdfunding journalism)

Internetin katihmcilig: saglayan yapisi, enformasyona erisim noktasinda kullanicilara biiyiik kolayliklar
saglarken ayni zamanda bilgi paylasimi, bor¢ verme ve kalacak yer bulma konularinda da geleneksel
aktiviteleri 6nemli oranda degisiklige ugratmistir. Bugiin, bu faaliyetlerin tamaminm Wikipedia, Kiva.org
ve Couchsurfing.org gibi online web siteleri saglamaktadir. Bu tiir girisimlere benzer bir aktivite de kitle
fonlama olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Girigimciler ve yatirnmeilari, finansal ve finansal olmayan
modeller araciligiyla bir araya getiren kitle fonlama; yaratici projeler, miizik besteleri, filmler, yeni
cihazlar veya sanatla ilgili projelerin kalabalik kitlelere sunulmasi ve bu kitlelerden kiiciik fonlar
toplanmasi seklinde ifade edilmektedir (Jian ve Shin, 2017, s. 314). Yeni bir is modeli olarak goriilen
kitlesel fonlama, gazetecilik ve haber iiretiminin fonlanmasi noktasinda da 6nemli bir finansman
kaynagi olarak goriilmektedir (Nevill, 2014; Hunter, 2016; Jian ve Shin, 2017; Jian ve Usher, 2014; Saka,
2017; Yildiz, 2018; Bulut ve Karhdag, 2015). Ozellikle medyada yasanan tekellesmeler, gazetecilerin
baski altinda tutulmasi ve diisiince ozgiirliigliiniin kisitlanmasi (Yildiz, 2018, s. 67-68) gibi haber
medyasin geriye gotiiren nedenlerden dolay1 kitlesel fonlamali gazeteciligin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.

Bireysel gazeteciler i¢in kitle fonlama, potansiyel okuyuculara ulagsmanin en iyi yollarindan biridir. Bu
cevrimici modelde serbest gazeteciler, kurumsal firmalarin veya medya kuruluglarinin destegine ihtiyag
duymazlar. Okuyucularla dogrudan baglanti kurulmasina olanak saglayan kitle fonlama, ayn1 zamanda
kaynaklarin kit oldugu bir finansal ortamda gazetecilerin ekonomik olarak desteklenmesinde de bir
araci roli Ustlenmektedir (Hunter, 2016, s. 218-219). Gazeteciler ve okuyucular arasinda bir tir
igbirligine dayanan bu gazetecilik tiiriinde, her iki taraf i¢in de herhangi bir baski unsurunun olmamas,
tarafsiz ve nesnel haberciligin miimkiin olduguna duyulan inang gibi nedenler kitle fonlu gazeteciligi bir
adim 6ne ¢itkarmaktadir.

Kitle fonlamal gazeteciligi iki sebepten dolay1 anlaml bir is modeli olarak géren Jian ve Shin (2017, s.
316), ilk olarak siradan insanlar tarafindan toplanan kiigiik miktarlarin halk tarafindan fonlanmasina
dayandig1 icin gazetecilerin tizerindeki reklamei baskisinin ortadan kalktigini ve béylelikle kamu yarar:
tasiyan haberlerin liretilmesinin kolaylastigini belirtmektedirler. ikinci olarak da kitle fonlu gazeteciligin
diger gazetecilik tiirlerinden farkli olmasi nedeniyle bagiscilarin, haberi tireten kuruluslar degil bireysel
hikayeleri fonladiklarimi vurgulamaktadirlar.

Okuyucularin okumaya deger bulduklar icerikleri/haberleri finanse ettikleri kitle fonlamal gazetecilik
(crowdfunding-journalism) ve kitle kaynak (crowdsourcing) uygulamalar: arasinda cesitli benzerlikler
olsa da kitlesel fonlamali gazetecilik esasinda 6nemli bir farkliliga gonderme yapmaktadir. Kitle kaynak
durumunda kullanicilar hem tireten hem de tiiketen “liretiiketici” (prosumer) konumunda yer almakta
ve licretsiz olarak ortak bir deger iiretmektedirler. Oysa kitle fonlu gazetecilikte icerige yapilan maddi
katki, kullanicilar1 enformasyonun pasif alicilar: yerine aktif tiiketicileri haline getirmektedir ki bu da
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ayn1 zamanda Elihu Katz'in Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina isaret etmektedir. Bir bagka deyisle
kitle fonlamal1 gazetecilik, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasiminin uygulamasi durumundadir (Jian ve
Usher, 2014’ten akt. Bulut ve Karlidag, 2015, s. 22).

Ote yandan sadece bagimsiz gazeteciler icin degil aym1 zamanda cevrimici haber siteleri icin de bir tiir
alternatif olarak degerlendirilen kitlesel fonlama, medyada yasanan finansal ve siyasi krizlerin ¢éziime
kavusturulmasi noktasinda bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda okuyucular, gazeteciler
ve haber kuruluglarin kitle fonlamas:1 yontemiyle bir araya getiren Spot.us, giiniimiizde kitle fonlamal
gazeteciligin en iyi uygulandig) internet tabanh haber sitelerinden bir tanesi durumundadir (Jian ve
Usher, 2014, s. 156). Kitle fonlamali gazeteciligin arastirmaci gazetecilik icin son derece 6nemli
oldugunun altim ¢izen (Carvajal vd., 2012, s. 643), Spot’.us’un, yalnizca gazetecilere yonelik kurulan
Youcommnews.com (Avustralya), Ajudeumreporter (Brezilya), Gojournalism.ca (Kanada),
Jaimelinfo.fr (Fransa), Spotus.it (Ttalya), Spot.us (Amerika Birlesik Devletleri), Emphas.is (Amerika
Birlesik Devletleri), Panenka.org (Ispanya) gibi haber siteleri i¢in ilham kaynagi oldugunu ve Spot.us’un
kurucusu David Cohn’un ise kitlesel fonlamal gazetecilikte gigir actigini belirtmektedirler.

Okuyuculardan aldiklar: fonlarla habercilik faaliyetlerini siirdiiren s6z konusu haber sitelerinin yani sira
sanatgilar, tasarimeilar, miizisyenler, girisimciler ve gazeteciler gibi pek ¢ok icerik olusturucu tarafindan
kullanilan kitlesel fonlama platformlarinda da gazetecilik projelerinin fonlandigim goérmek
miimkiindiir. Bu platformlarin basinda ise Kickstarter, Sponsume, Rockethub ve Indiegogo gibi kitlesel
fonlama girisimleri gelmektedir (Carvajal, 2012, s. 643). Nitekim 2018 yilinda Kickstarter’da deyim
yerindeyse bir gazetecilik patlamasi1 yasanmis, ve rekor sayida gazetecilik projesi bu platformda
bagiscilarla bulusturulmustur. Bu durumun sebepleri arasinda da medya sahipliginin getirmis oldugu
simirhiliklar, patronaj baskisi ve gazeteciler arasinda yasanan cikar ¢atismalarinin etkili oldugu ifade
edilmistir (Sabanci, 2018).

Kitlesel fonlamal gazeteciligin Tiirkiye’deki uygulanis bicimlerine bakildiginda ise bazi ¢evrimigi
gazeteler ve bagimsiz gazetecilerin okur destekli kitlesel fonlamaya yoneldikleri goriilmektedir.
Giiniimiizde, kitlesel fonlama kampanyalar1 diizenleyen ¢evrimici gazeteler oldugu gibi bagimsiz ve
patronsuz gazetecilerin bir kitlesel fonlama platformu olan Patreon tizerinden habercilik faaliyetlerini
devam ettirdigi bir silire¢ yasanmaktadir. Cetinkaya’ya gore bir cevrimici gazetenin yayin hayatina
baslayabilmesi i¢in gerek teknik alt yapi ve ekipmanlari karsilamak amaciyla kitlesel fonlama
kampanyasi diizenlenebilecegi gibi herhangi bir konunun arastirilmasi i¢in gerekli olan paray: toplamak
amaciyla da kampanya baslatilabilir (2020, s. 104).

Tirkiye’de gazetecilik alaninda kitlesel fonlama projeleri sayica az olsa da yaptiklar1 kampanyalar veya
projelerle basar1 elde eden c¢evrimigi gazeteler ve bagimsiz gazetecilerin oldugunu séylemek
miimkiindiir. T24’tin Okur Fonu Kampanyasi, 140journos isimli yurttas gazeteciligi platformunun
diizenledigi kitlesel fonlama kampanyalari, gazeteci Rusen Cakir’'in sahibi oldugu Medyascope adli video
haber sitesi, bagimsiz bir yayin organi olan Capul TV, alternatif bir mecra olarak Acik Radyo, YouTube
iizerinden bagimsiz habercilik yapan Ciineyt Ozdemir ve Unsal Unlii gibi gazetecilerin Patreon
platformu araciligiyla cesitli kampanyalar diizenlemesi (Demir, 2019, s. 52; Saka, 2017, s. 18), basaril
kitlesel fonlamal1 uygulamalar olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Bu isimlerin yam sira Canan Kaya, Murat
Aksoy, Murat Yetkin, Ozlem Giirses, Ipek Yezdani, Nevsin Mengii, Serhat Ucak, Serdar Ozsoy, Dilek
Dindar, Gokhan Ozbek, Musa Ozugurlu ve Metin Yoksu gibi gazeteciler de YouTube, Twitter veya
Patreon platformlar tizerinden yaptiklari yayinlarla okurlardan destek talep etmektedir.
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Aragtirmaci gazeteciligin gelecegi agisindan son derece 6nemli olan kitlesel fonlamal gazetecilik,
okurlar ve gazeteciler arasindaki rollerin de degismesine neden olmaktadir. Bu bakimdan Kkitlesel
fonlama ekosisteminin egik bekeileri haline gelen destekgiler/okurlar, eski zamanlardaki krallar
gibidirler ve karar vermelerine yardimei olacak enformasyon icin neredeyse can atmaktadirlar.
Gazeteciler ise krallara dogru bilgiyi aktarmakla gorevli elgiler konumundadir (Carvajal vd., 2012, s.
638). Bu bakimdan enformasyona seyrine yon verebilen okurlar, internetin katihmeihigl saglayan
dogasina uygun olarak daha aktif hale gelmekte ve ihtiyac1 oldugu bilgiye ulasmada gazetecileri deyim
yerindeyse “arac1” olarak kullanmaktadirlar.

Gazeteciligin sarsilan itibarinin yeniden tesis edilmesinde 6nemli bir rol oynadig: diisiiniilen kitlesel
fonlamali gazetecilik, sagladig1 avantajlar kadar icerisinde birtakim riskleri de barindirmaktadir. Okur
ve gazeteci arasindaki rollerin degismesine zemin hazirlayan bir yapida olmasi nedeniyle kitlesel
fonlamali gazeteciligin yeni somiirii mekanizmalar1 yaratacag diisiiniilmektedir. Ozellikle haber
iiretiminde daha aktif bir rol oynayan okurlar/destekgiler, kendi sosyo-ekonomik durumlarina ve diinya
goriiglerine uygun olarak hangi haberlerin fonlanacagina karar verebilmekte (Hunter, 2015, s. 283) veya
kendi ideolojilerine yakin hissettikleri gazetecileri destekleyerek ideolojileri fonlama egilimine
gitmektedirler. Ayrica Jian ve Usher (2014, s. 159) kitlesel fonlamal gazetecilikte kamu saghg ve sehir
alt yapis1 gibi konularda yapilan haberlerin daha ¢ok fonlandigini, hiikiimet ve politika gibi haberlerin
ise okurlar tarafindan daha az desteklendiklerini yaptiklar1 calismayla amprik olarak ortaya
gikarmiglardir.

Kitlesel fonlamali gazetecilikte kamu yararmi aramak

Kitle kaynak uygulamalarinin bir alt tiirii olarak kitlesel fonlama, bir projenin veya fikrin finansal olarak
¢ok sayida insan tarafindan desteklenmesine olanak saglayan essiz bir ekosistem olarak
tanimlanmaktadir. Kalabaliklarin gliclinii arkasina alan kitlesel fonlama, geleneksel yontemlere bir
alternatif olmasi bakimindan giinimiizde gittikce yayginlasmaya baglamis; sanattan edebiyata,
teknolojiden tasarima kadar birgok projenin hayata gecirilmesine katki saglamigtir.

Kolektif bir faaliyet olarak kitlesel fonlama aynmi zamanda medyadaki sorunlarin ¢6ziime kavusturulmasi
noktasinda da onemli firsatlar sunmaktadir. Gazeteciligin sarsilan itibarinin yeniden tesis edilmesinde
kitlesel fonlamali gazetecilik, ana akim medyanin tekelini kirma potansiyeline sahip olmasi nedeniyle
alternatif bir yayincilik tiirti olarak goriilmektedir (Jian ve Usher, 2014; Hunter, 2015; Carvajal vd.,
2012). Ozellikle 1950’lerden sonra haber medyasinin birincil gelir kaynag: haline gelen reklamlarin
editoryal bagimsizhigi zedeledigine vurgu yapan Jian ve Shin, editéryal kararlarin reklamecilarin
taleplerinden etkilendigini, boylelikle kamu yararina yapilan gazeteciligin ise tehdit altinda oldugunu
belirtmektedirler (217, s. 315). Bu agiddan kamunun eglence odakl haberler yerine daha ciddi konular
hakkinda bilgilendirilmesi ve aragtirmaci gazetecilik ruhunun tekrar canlandirilmasi noktasinda,
kitlesel fonlamal gazeteciligin 6nemli bir boglugu dolduracagina isaret edilmektedir.

Habercilige yeni bir soluk getiren ve anlaml bir is modeli olarak goriilen kitlesel fonlamal gazetecilik,
kamu yararini esas alan gazeteciligi korumaya ve tesvik etmeye dayali bir yapiya sahiptir. Bu gazetecilik
modelinin katilimciligr tesvik eden dogasi, kamu yararina calisan gazeteciler i¢in 6nemli imkanlar
sunarken (Carvajal, vd., 2012, s. 638) ayn1 zamanda kamunun dogru bilgi alma hakkini1 da garanti altina
almaktadir. Nitekim kitlesel fonlamali gazetecilikte “siradan” insanlarin sagladigi fonlar sayesinde
gazetecilik faaliyeti, herhangi bir patron veya edit6ryal baskiya maruz kalmamakta (Yildiz, 2018, s. 70),
boylelikle kamusal fayday esas alan haberlerin sayisi da her gecen giin artmaktadir.
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Gliniimiizde piyasayla biitiinlesmis medya organlarinin ticari kaygilarla hareket etmesi kamu
yayinciliginin da 6nemli oranda zedelenmesine neden olmaktadir. Piyasa ekonomisiyle biitiinlesmis bu
organlarda, kamu yararindan ¢ok kar giidiisiiyle hareket edildigi icin okuyucularin beklentilerinden
ziyade yatirnmeilarin beklentileri 6n plana ¢ikmaktadir (Bulut ve Karhidag, 2015, s. 20). Geleneksel
degerleri bir kenara birakan medya kuruluglari, karlarini arttirmanin pesine diigserken kamunun dogru
haber alma hakkini da ¢ogunlukla ihlal etmektedir. Bu noktada medyadaki sorunlu yapinin karsisinda
alternatif olarak konumlandirilan kitlesel fonlamal gazetecilik, bagimsiz ve nesnel bir haberciligin inga
edilmesinde ve kamu yararinin gozetilmesinde yeni firsatlar sunmaktadar.

Gazetecilere reklamci baskisindan kurtulma imkani veren bu finansal ekosistem sayesinde kitleler
tarafindan desteklenen gazeteciler, kamu yarar1 tagiyan haberleri iiretmek i¢in daha iyi motive
olmaktadirlar (Jian ve Shin, 2017, s. 316). Kamunun yarar1 i¢in yine kamuyu olusturan kitlelerin
destegini alan gazeteciler; hem finansal olarak daha rahat calisma imkani elde etmekte hem de
medyadaki ¢ikar ¢atismalarinin disinda kalarak okuyucularla biitiinlesme imkani yakalamaktadirlar. Bu
yo6niiyle bakildiginda kitlesel fonlamali gazetecilikte okuru veya izleyiciyi karar alma siireglerine dahil
etmek, okurlarin yorumlarina ve sorunlarina yer vermek (Taylan, 2019, s. 135) hem demokratik bir
medya ortaminin olugsmasina katk: saglamakta hem de kamu yararini esas alan bir haberecilik pratiginin
gelismesine zemin hazirlamaktadir.

Yontem

Bu calisma, gazetecilik meslegi agisindan yeni bir gelir modeli olarak nitelendirilen kitlesel fonlamal
gazetecilige ve bu gazetecilik tiirtiniin ana akim medya karsisindaki durumuna odaklanmaktadir. Bu
kapsamda ana akim medyada ekonomik veya siyasi nedenlerle yer bulamayan gazetecilerin yoneldigi
bir alan olarak kitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’de bagimsiz bir yayincilik anlayisi yaratip
yaratmadigini ortaya ¢ikarmak arastirmanin temel amacini olusturmaktadir.

Calismada, okur destekli kitlesel fonlamali gazeteciligin Tiirkiye’deki glincel durumunu ve uygulanig
bi¢imlerini ortaya koymak amaciyla nitel bir aragtirma yapilmis ve veri toplama tekniklerinden
derinlemesine goriisme teknigine bagvurulmustur. Calisma kapsaminda yeni medyamin olanaklarini
kullanarak habercilik yapan ve Kkitlelerden fon toplayan gazetecilerle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmis; kitlesel fonlamali gazeteciligin ana akim medya karsisindaki konumu irdelenmeye
cahsilmigtir.

Sosyal bilimlerde oldukca yogun olarak kullanilan derinlemesine goriisme, arastirilan konunun biitiin
boyutlarim kapsayan, daha ¢ok acik uglu sorularin soruldugu ve detayli cevaplarin alinmasina imkan
veren, yiiz ylize veya birebir goriisiilerek bilgi toplanmasina olanak saglayan bir veri toplama teknigidir
(Tekin, 2006, s. 101). Derinlemesine goriismede temel amag, bireyin ic, diinyasina girerek onun bakis
agisin1 anlamak (Karatas, 2015, s. 71), aragtirma konusuyla ilgili sorular yonelterek 6znel diigiince ve
duygularim sistemli bir gsekilde 6grenmek esastir. Bu acidan bakildiginda derinlemesine goriisme
siirecini madenci metaforuyla aciklayan Kvale (1995) goriismeyi kazi, arastirmaciyr da maden bulmak
i¢in kaz1 yapan kisiye benzetmektedir. Nasil ki bir madenci degerli bir madeni bulmak icin kaz
yapiyorsa, arastirmacit da goriisme yoluyla bireylerin tutumlarim, diisiince tarzini, duygularini ve
yorumlarini giin 1g181na ¢ikarmaya ¢alismaktadir (akt. Tiirniiklii, 2000, s. 544).

Bu calismada ise ¢ogunlukla sosyal medya tizerinden habercilik yapan ve herhangi bir kurum veya
kurulusa bagh olmadan calisan gazetecilere yar1 yapilandirilmig goriisme teknigine uygun olarak;
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“kitlesel fonlamali gazetecilik”, “alternatif medya”, “okur/izleyici etkilesimi”, “pandemi siirecinde

habercilik”, “ana akim medyanin durumu”, “fon saglayanlarin motivasyonu”, “seffaflik” ve “giiven ilkesi”
gibi konularda 20’den fazla soru sorulmus ve veriler derinlemesine goriisme teknigi ile toplanmastir.

Calismada, 6rneklem seg¢imi belli bir evrenden, belli biiyiikliikte ve yansizlik kuralina gore secilmis ve
secildigi evreni temsil yeterligi kabul edilen kii¢iik bir kiime (Karasar, 2022, s. 148), dikkate alinarak
belirlenmistir. Bu dogrultuda 6rneklem, amaca dayali olarak gerceklestirilmis, ve veri doygunlugu
sagladigr disiliniilen 7 erkek, 3 kadin gazeteci (K2, K4, K7) olmak {izere toplamda 10 patronsuz
gazeteciye yar1 yapilandirilmig sorular sorulmustur. Nitel arastirmalarda 6rneklem se¢imi yapilirken
istatistiksel temsil edilebilirlik yerine daha biitiinsel ve derinlemesine bilgi saglayacak kisilerin
belirlenmesi O6nem arz etmektedir. Yani oOrneklem sayisinin biiylikligii veya kiiciikliigli degil,
aragtirmaciya ihtiya¢ duydugu bilgiyi saglayip saglamadigina bakilmaktadir (Tiirniikli, 2000, s. 548).
Dolayisiyla bu calismada, érneklem se¢imi, temsil edilebilirlik yerine amaca dayali olarak istenilen
bilgiyi sagladig: diisiiniilen patronsuz gazetecilerden secilmistir.

Bu bilgiler 1s181nda ¢alismanin 6rneklemine dahil edilen patronsuz gazetecilere temel diizeyde ayni
sorular, aym tarzda sorulmus ve goriismeler ortalama 30 ile 50 dakika arasinda siirmiistiir. K1, K2, K3,
K4... seklinde kodlanan ve ¢alismanin 6rneklem grubunu olusturan 10 gazetecinin kimlikleri, istekleri
dogrultusunda gizli tutulmustur. Pandemi kosullar1 nedeniyle ¢ogunlukla telefon yoluyla veya dijital
kanallar kullanilarak yapilan goriismeler ile veriler toplanmis, elde edilen veriler betimsel analiz
teknigiyle analize tabi tutulmustur.

Betimsel analiz teknigine gore goriismelerden elde edilen veriler, 6nceden belirlenen temalara gore
ozetlenmekte ve yorumlanmaktadir. Cerceve olusturma, verilerin islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve
yorumlanmasi gibi siireclerden olusan bu analiz tekniginde; ilk olarak arastirma sorular1 kapsaminda
veri analizleri i¢in bir ¢erceve olusturulmaktadir. Daha sonra olusturulan gerceveye gore elde edilen
veriler sistematik bir sekilde anlaml bir biitlin haline getirilmektedir. Diizenlenen verilerin ardindan
bulgularin tanimlanmasi ve gerekli hallerde dogrudan alintilarla desteklenmesi gerekmektedir. Son
asamada ise tanimlanan bu bulgular, aragtirmac tarafindan neden-sonug iligkisi baglaminda birbiriyle
iligkilendirilmekte ve yorumlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 256). Betimsel analiz yonteminde
elde edilen veriler, okuyucunun daha iyi anlayabilmesi i¢in degistirilmeden, dogrudan alintilar seklinde
sunulmaktadir. Bunda farkh kisilerin benzer sorulara verdigi farkli yanitlar ortaya cikarmak esastir
(Demir, 2009, s. 313).

Tablo 1. Patronsuz gazetecilere iliskin demografik bilgiler

Katilimel numarasi Cinsiyet Gazetecilik gegmisi Sosyal medya kullanimi
Katilimer 1 Erkek 33yl 10yl
Katilimer 2 Kadin 16 yil 14 y1l
Katilimer 3 Erkek 19 y1l 13 y1l
Katihime1 4 Kadin 24 y1l 10yl
Katilimer 5 Erkek 26 yil 20 y1l
Katilimer 6 Erkek 23yl 10yl
Katilimer 7 Kadin 12yl 12yl
Katilimer 8 Erkek 20yl 12 y1l
Katilimer 9 Erkek 20yl 10yl
Katihmer 10 Erkek 15y1l 12 y1l
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Aragtirma sorusu (1): Patronsuz gazeteciler agisindan kitlesel fonlamal gazetecilik, ana akim medyanin
tekelini kirma potansiyeline sahip midir?

Aragtirma sorusu (2): Kitlesel fonlamal gazetecilikte, patronsuz gazeteciler ve fon saglayanlar arasinda
nasil bir iligki vardir?

Aragtirma sorusu (3): Okurlarin haber {iretim siireglerine dahil olmas1 gazeteciler iistiinde bir baski
olusturmakta midir?

Aragtirma sorusu (4): Patronsuz gazeteciler habercilik faaliyetlerinde sosyal medya platformlarindan ne
6lctide faydalanmaktadir?

Bulgular

Cogunlukla sosyal medya platformlar {izerinden habercilik faaliyetlerini devam ettiren gazetecilerle
yapilan derinlemesine goriismeler sonrasi olusturulan 6 tema su sekildedir: 1. Patronsuz gazetecilikte
sosyal medyanin 6zgiirliikk¢ii yapist ve ana akim medyaya alternatif olma durumu. 2. Haber {iretim
siirecinde okur, izleyici, dinleyici etkisi. 3. Enformasyon dagitim araci olarak sosyal medya platformlari.
4. Kitlesel fonlamal gazetecilikte ekonomik siirdiiriilebilirlik. 5. Cok amagh destekleme pratigi olarak
kitlesel fonlamal gazetecilik. 6. Patronsuz gazeteciligin zorluklar1 (dezavantajlar).

Patronsuz gazetecilikte sosyal medyanin ozgiirliikk¢ii yapis1 ve ana akim medyaya
alternatif olma durumu

Patronsuz gazeteciliginin Tirkiye’deki durumuna iligskin bir bakis acist kazandirmayr amaclayan bu
calismada, katihmcilarla yapilan goriismeler sonucunda sosyal medyanin hem kullanicilar hem de
gazeteciler acisindan diisiince ve ifade 6zgilrliigi, ¢ok seslilik ve editoryal bagimsizhig: sagladig: ifade
edilmektedir. Sosyal medyanmin habercilik faaliyetlerinde demokratik bir ortam yarattigini belirten Ki:
“Aslinda sosyal medya platformlar amacina uygun yani bilgiyi ve kanaati yaymak amacli kullanmildiginda
miithig bir 6zgiirliik alan1 yaratiyor ve demokrasiye biiyiik katk: veriyor ancak yaygin ling kiiltiirii ve
yalanin yayillmasina da hizmet etmeye miisait oldugu bir gercek” demektedir. Bu noktada sosyal
medyanin bir ¢esit yanki odasi gorevi gordiigiini de ifade eden K1, ¢ok sesliligin yani sira bu 6zgtirliik
durumunun da koétiiye kullanilabilecegini belirtmektedir.

Enformasyonun genis kitlelere ulasmasina ve demokratik bir yapinin olugmasina katki sunan sosyal
medya platformlari, patronsuz gazeteciler ve okurlar/izleyiciler arasinda bir ¢esit koprii gorevi gormekte
ve haberlerin sunumunda 6nemli bir yer oynamaktadir. Bu durumu K2, su sozlerle ifade etmektedir:

“.aslinda bu durum bir¢ok agidan konusulabilir. Bence bu platformlarin gesitliligi 6nemli.
Platformlarin kitleleri birbirlerinden farkl ve cesitli. Bu agidan biz farkh kitlelere ulasabiliyoruz.
Sosyal mecralarin paylagima olanak verme yapisi, okurlar acisindan da biiyiik kolayliklar sagliyor.
Artik cogu okur, haberi sosyal medyadan okuyor. Dolayisiyla sosyal medya, bizler ve okurlar arasinda
bir gesit koprii gorevi goriiyor. Aslinda Twitter gazeteciler igin hem bir haber kaynagi hem de bir
haber unsuru. Tiirkiye gibi giindemi hizh degisen iilkelerde okurlar uzun uzadiya haberleri okumak
yerine aninda hap bilgilere ulagmak istiyor. Bu da sosyal medyay1 ve 6zellikle Twitter't daha 6nemli
bir hale getiriyor.”

Sosyal medya platformlarinin ve dolayisiyla Twitter'in 6nemine vurgu yapan K2, bu mecranin
gazeteciler agisindan hem bir haber kaynag1 hem de bir haber unsuru oldugunu belirterek buradan
beslendiklerini, hatta geleneksel medyanin bile artik sosyal medya giindemini takip ettigi ve bu mecrada
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olup bitenlerin geleneksel medyada yer buldugunu kaydetmektedir. Sosyal medyanin ozgiirliikeii
yapisinin patronsuz gazeteciler i¢in editoryal bir bagimsizlik sagladigimi vurgulayan K4: “ilk olarak
istediginiz zaman burada paylasimda bulunabiliyorsunuz. Bir ézgiirliik alaniniz var. Istediginiz konuyu
yazip cizebiliyorsunuz. Edit6ryal bagimsizliginiz var burada ama tabi ki etik ilkeleri de unutmamak
lazim bu konuda” demektedir. Bu noktada sosyal medyanin 6zgiirliik¢li yapisinin gazetecilere yiiklenen
sorumlulugu unutturmamas gerektigi de agik bir sekilde ifade edilmektedir.

Patronsuz gazetecilikte sosyal medya, gazeteciler acisindan meslegi devam ettirme noktasinda 6nemli
bir motivasyon saglamakta ve geleneksel medyadaki pasif alici/tiiketici algisinm1 yok etmektedir. K5:
“...bu platformlar1 benim i¢in 6zel kilan neden bir 6zgiirliik ortaminin olmasi. Sansiirsiiz ve 6nyargisiz,
patronsuz ¢alistigimiz igin giivenilir buluyor insanlar. Ayrica ana akimdaki duvarlar yok aramizda seyirci
veya okuyucuyla. Bu yiizden samimiyet var.” derken K8 ise “...bu mecralarda anlik etkilesimler
alabiliyorsunuz. Insanlar size anhk olarak ulasiyor, erisim saghyor. Kullamecilar, gazeteciler ve
politikacilara direkt ulagsma sans: yakaliyor. Bu da bize ve onlara biiyiik bir avantaj saghyor” ifadelerini
kullanmaktadir.

Sagladig1 6zgiirliikkler kadar ana akim medyaya kars: alternatif oldugu diisiiniilen sosyal medyanin ve
dolayisiyla kitlesel fonlamal gazeteciligin patronsuz gazeteciler i¢in bir tiir siginak olarak goriildiigiint
de sdylemek miimkiindiir. Dogru ve tarafsiz bilgiye ulasma noktasinda sosyal medyanin geleneksel
medya karsisinda bir alternatif yarattigim1 diislinen K1, K4, K5 ve K8 ozellikle ana akim medyaya
duyulan giivensizligin bu noktada etkili oldugunu belirtmektedir. Goriismecilerden K5, kullamicilarin
gercek bilgiyi sosyal medyadan edindiklerini ve hatta ana akim medyanin bu mecralardan beslendigini
ifade ederek: “Habere ulasma anlaminda sosyal medya, ana akim medyanin tekelini kirmis durumda.
Ornegin artik aksam ana haberlerde yayimlanan haberlerin ¢ogu zaman giin icinde coktan Twitter’da
yer almig ve iizerine konusulmus oluyor. Ana haberler bile Twitter-YouTube giindemini takip ederek
biilten hazirhiyor” demektedir. K5 ile benzer sekilde goriis bildiren K1 de alternatif medyanin ana akim
medya i¢in malzeme sagladigini ve toplumun giindemini belirledigini soyle ifade etmektedir: “...bunun
testini yapmak icin de alternatif medyada yapilmis haberlerin ve yayinlarin ana akim tarafindan da
siklikla kullanilmaya bagladigini s6ylemek yeterli olacaktir.”

Gorlisme yapilan gazetecilerden bazilar1 sosyal medyay1 ana akim medyanin karsisinda
konumlandirirken bazi gazeteciler de ana akim medyanin tekelinin hala kirilmadigini ve gorsel
medyanin hakimiyetinin devam ettigini diistinmektedir. Gorlismecilerden K3, K6, K7 ve K9 benzer
diisiinceler 1s181nda sunlan dile getirmektedir:

Katilimet (3): ...gercek bilgi anlaminda kirdigimi diigiiniiyorum. Ancak oransal olarak baktigimizda
bu etki olduk¢a dar goziikiiyor. Ne var ki Anadolu’da hala ana akim medyanin hakimiyeti siiriiyor.
Bir tekel durumu oldugunu diisiinmiiyorum. Gorsel medyanin hikimiyeti devam ediyor. Kadin
programlari, tarihi diziler bir anlamda bu tekelin kirllmasini engelliyor.

Katihmer (7): ...bence hayir kirmadi. Cok ciddi bir noktada ancak sosyal medyanin ana akim
medyanin tekelini kirdigini diisiinmiiyorum. Ciinkii sosyal medya genel olarak kullanim ¢ok artt1 ama
hala ciddi bir kesim ana akim medyay1 kullaniyor. Goérsel medya Anadolu’da hala yogun bir sekilde
kullaniliyor. Entelektiiellik seviyesi artmis olan insanlar daha cok sosyal medyada gerceklere
ulagmaya calisiyor.

Katilimei (9): Yani tam olarak kirdigini sGyleyemem. Sadece bir seylerin bilinmesi anlaminda kirilmis
durumda ancak hala ana akim ¢ok giiclii Tiirkiye’de. Sosyal medya dedigimiz YouTube, Twitter,
Facebook gibi platformlar sadece o kayay1 asindirmaya devam ediyor simdilik. Geleneksel medyanin
onemi hicbir zaman azalmayacak.
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Ana akim medyanin sermayeyle olan iligkisinin bir sonucu olarak halktan koptugunu ancak hala
hegemonyasimi siirdiirdiigiinii kaydeden K6 ise;

“Bence ana akim diye bir sey kalmadi. Ana akim dedigimiz yap1 ¢cok kiymetliydi. Ne zaman ki
sermayeyle biitlinlesti o zaman da halktan uzaklasti. Boylelikle etki giiciinii yitirdi. Ana akimda
sendikalagma orani diistii. Sermayenin baskis1 artinca gazetecilik meslegi de bozuldu. Ana akim
olmazsa olmaz ama dogru sartlarda yapilmali. Ne var ki bu platformlar yine de ana akimin tekelini
kiramadi. Insanlar, halen ana akim televizyon kanallarini izliyorlar.”

Yukarida da ifade edildigi gibi sosyal medyanin sagladig giindemi belirleyebilme, cift tarafh etkilesim
olanagi, kullanicilar agisindan igerige katki sunma gibi avantajlarinin yaninda benzer diinya goriislerine
sahip kullanicilarin bir araya gelerek sosyal medyay bir ¢esit yanki odas1 gibi kullanmasi durumlar: da
s6z konusu olabilmektedir. Goriismecilerden K2 ve K3 bu platformlarin giliciine inandiklarim ifade
etmelerine ragmen dezenformasyonun yayilmasina da hizmet ettigini diisinmektedir. K3: “Sosyal
medyada da insanlar kendileri gibi diisiinen insanlar1 ortaya ¢ikariyor. Bir anlamda yanki odalar
olusuyor ve burada da bir dezenformasyon s6z konusu. Herkes kendisi gibi diisiinen Kisiler ve gruplarla
bir araya geliyor sosyal medyada” diyerek sosyal medyanin gazeteciler acisindan tasidigi riskleri
vurgulamaktadir. Aynmi sekilde sosyal medyanin giiciine vurguna yapan K2 ve K9 da yanki odasi
kavramina vurgu yapmaktadir. K2 ise: “Bugiin, Twitter’da suglu tutuklattirabiliyoruz. Béyle bir giicii var
sosyal medya kanallarinin. Kullanicilar biiyiik bir bask: olusturuyor bence. Yanki odasi oldugu durumlar
var ama Twitter'in biiyiik bir giicli var ayni zamanda.” K9: “Bizim bir bakis agimiz var ve bu bakis acisina
sahip ve bizim sGylediklerimizi olumlayan, bizimle diinyaya ayn1 yerden bakan insanlarin destekledigini
soylemem miimkiin. Bu da beraberinde bir yanki durumunu meydana getiriyor” demektedir.

Haber iiretim siirecinde okur, izleyici, dinleyici etkisi

Patronsuz gazeteciler i¢in potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi yollarindan biri olan Kkitlesel
fonlamali gazetecilik, okurlar ve haberciler arasinda bir ttir igbirligi saglamasi bakimindan anlamli bir
gazetecilik modeli olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle kamu yararina yapilan bir is olmasi nedeniyle
bu gazetecilik tiirii, tekellesmis medya organlarinin karsisina aktif bir izleyici/dinleyici ve okuyucu
profili koymakta ve bu yo6niiyle de kitle fonlu gazetecilik i¢in ortak bir deger tiretilmektedir. Giiniimiiz
medya sisteminde yasanan finansal ve siyasal krizlerin ¢6ziime kavusturulmasi noktasinda 6nemli bir
igleve sahip olan patronsuz gazetecilik, haber iiretim siirecinde kullanicilar1 bu igin bir pargas1 haline
getirmekte ve dolayisiyla haberin tiretimine aktif bir sekilde dahil etmektedir.

Haber iiretim siireglerinde ve canli yayinlarda sosyal medyanin yarattig sinerjiyi faydali bir sekilde
kullanmayu tercih ettigini belirten K1, izleyici/okuyucunun da yayin igerigine etki ettigini ve programlar:
interaktif bir sekilde yiiriittiigiinii soyle ifade etmektedir: “...yayin basgliklarini ve ana govdeyi ben
olusturmama ragmen yayinin mutlaka interaktif olmasina ¢aba harciyorum. Boylelikle izleyiciyi sadece
pasif bir sekilde ekran karsisinda oturur konumdan ¢ikartmak diginda haberin iiretimine aktif sekilde
dahil etmeyi de amacliyorum.” Benzer sekilde K5 ve K7 ise, bireylerin ulasilabilirlik anlaminda anlik geri
doniigler yaptigini ve yeni medyanin etkilesim 6zelligi sayesinde kullanicilarin salt tiiketici olmaktan
¢ikip iiretici pozisyonuna evrildigini ifade etmektedir. K5 bu durumu: “...televizyondan farkh olarak,
gercek zamanh bir sekilde gorlis ve yorumlarini paylasiyorlar. Programlari beraber yapiyoruz
diyebilirim” seklinde 6zetlemektedir.

Bagimsiz gazetecilik konusunda okur ve izleyici desteginin ¢ok 6nemli bir yer tuttugunu ifade eden K8,
alternatif medyaya yoneldiginde okurlarin da siirecin bir parcasi oldugu “birliktelik¢i gazetecilik” gibi
bir hayali oldugunu ve bugiin bunu biiyiik 6l¢iide basardiklarim kaydetmektedir. Destekgilerinin ayni
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zamanda birer igerik iireticisi konumunda oldugunu belirten K8: “...birliktelik¢i gazetecilik derken bunu
laf olsun diye soylemiyorum. Tiim okurlarim siirecin bir parcasi. Bizim destekgilerimiz ayn1 zamanda
icerik lireticisi pozisyonunda” demekte ve soyle devam etmektedir:

“Benim tiim yayinlarin dis politik eksenli. Yeni Zelanda’da yasanan bir olay ajanslara diismeden 6nce
ilk olarak bize gelebiliyor okurlarimiz sayesinde. WhatsApp gruplarimiz var, 846 destekg¢imizle
siirekli bir araya geliyoruz. Destekgilerimiz bize sadece para vermiyor ayni zamanda haber {iretmekle
miikellef hepsi. Destek¢ilerimiz haber iiretim siirecinin bir parcasi konumunda. Farklh meslek
gruplari, farkl egitim seviyelerine sahip insanlarla ortak bir amagc igin bir araya gelerek ortak bir
deger iiretiyoruz hep birlikte. Okuru isin i¢ine katinca paylasim da ¢ok hizh oluyor yaylhim da ¢ok
hizhi oluyor.”

Bu durum, aym zamanda Toffler'in iireten tiiketici (prosumer) kavramina 6nemli bir génderme
yapmaktadir. Kitlesel fonlamali gazetecilikte igerige maddi olarak katki saglayan kullanicilar, bu
asamada enformasyonun pasif alicilar1 degil aym zamanda aktif tiiketicileri haline gelmekte ve
patronsuz gazetecilerin programlari i¢in haber iiretmekte, canli yayin esnasinda yorumlar yapmakta,
emojilerle duygularini ifade etmekte ve anlik maddi destekler saglayarak icerige katkida bulunmaktadir.

Ayrica, okurun haber liretim siirecine dahil olmasinin kendilerinde bir baski yaratmadigimin da altim
cizen katiimecilar, bu durumun patronsuz gazetecilik konusunda Kkendilerini motive ettigini
kaydetmektedir. Bu anlamda okurlarin istek ve taleplerine de cevap vermeye calistigini belirten K4,
haber tiretim siirecinde okurlariin etkisinin oldugunu ve kendisini yonlendirdiklerini vurgulayarak;
“...Onlarin yapmig oldugu yorumlar beni yonlendiriyor ve bilingli olarak onlar1 dikkate aliyorum.
Tamamen etki altinda da olmuyorum yiizde yiiz; ama mesela hangi tiirde program yapmamu istiyorlarsa
okurlar ben de onlarin isteklerine cevap vermeye ¢alisiyorum” demektedir.

Yaptig1 yayinlara okurlar1 tarafindan ¢ok az bir etkinin oldugunu kaydeden K10, sosyal medyay1
okuyucular aracihigiyla bir istihbarat agi olarak kullanmaya calistigini ancak goriiniirliiglin veya
taninirhigin bu durum {tzerinde belirleyici bir etkisinin oldugunu ifade etmektedir. K3 ise sosyal
medyayla birlikte insanlarda gozetlenme korkusunun olusmaya basladigini ve bu nedenle kullanicilarin
pasif izleyiciler olarak kalmaya devam ettikleri kanisindadir. Hatta izleyici, dinleyici etkisinin kitlesel
olarak bir tiir ling faaliyeti haline gelebilecegini de vurgulayan K3, soyle devam etmektedir:

“Baz1 haber nerilerini paylastyor okuyucular. Ya da “Bakin surada sdyle bir sey var, {izerine gitseniz
iyl olur.” diyorlar. Ote yandan insanlar korkuyor bir taraftan da. Gozetlendiklerini bildikleri icin
sadece izleyici olarak kalmayi tercih ediyorlar. Hem korku var hem de hoglarina gitmeyen
durumlarda baz okuyucular mesajlarla sizi yipratabiliyor. Mesela 6nceki yillarda YouTube °da bir
kadin astrologla yaptigim yayin sonrasi astrolojinin dinde yeri olmadigina dair cesitli mesajlar
almigtim kullanicilardan.”

Kgin bu yorumu, kullamicilarin bir kisminin sosyal medyayr panoptikon olarak gordigini ve
enformasyonun pasif alicilar1 olarak kalmayi tercih ettigini gostermesi bakimindan oldukca anlamhidir.

Enformasyon dagitim araci olarak sosyal medya platformlar:

Geleneksel medyanin tek basina enformasyon kaynag: olma 6zelligini 6nemli oranda degistiren yeni
medya araglari, katilimeilig1 saglayan dogasi ve etkilesim olanag: saglayan yapisi nedeniyle pasif izleyici
kiiltiirtinii ortadan kaldirmis, bunun yerine kullanicilarin aktif oldugu etkilesimli ve online bir medya
kiiltiiriiniin ortaya cikmasina katki saglamustir. Ozellikle patronsuz gazeteciler acisindan okurlarla
kurulan etkilesim, habercilere hem kiigiik maddi katkilar saglamakta hem de bagimsiz yayinciigin ve
¢ok sesliligin gelismesine katki sunmaktadir. Bu baglamda patronsuz gazetecilerle yapilan
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derinlemesine goriismeler kapsaminda gazetecilerin sosyal medyayr ne sikhikta kullandiklari ve
haberlerini en ¢ok hangi platformlar iizerinden kitlelere ulagtirdiklar: yoniinde sorular sorulmustur.

Goriismeler sonrasi elde edilen verilere gore patronsuz gazetecilerin, okur ve izleyicilerle yogun bir
etkilesim trafigine girdigi ve habercilik faaliyetlerinde YouTube ve Twitter platformlarini aktif bir sekilde
kullandiklar1 saptanmigtir. Yine yaymnlarin birden fazla platformda yer almasimin okur/izleyici
etkilesimini ne diizeyde arttirdigina yonelik soruya verilen cevaplara bakildiginda, neredeyse biitiin
katihmeilar bu durumun kendilerine bir avantaj sagladigini ve enformasyonun genis Kkitlelere
ulagtirlmasinda platformlarin paylasima olanak saglayan yapisinin etkili oldugunu ifade etmektedir.

Katihmcilardan Ki, habercilik faaliyetlerinde agirhikh olarak Twittern kullandigimi belirtirken,
yayinlarini birden fazla sosyal medya platformunda paylastigini ve bu durumun kullanic1 etkilegimini
arttirdigimi vurgulamaktadir. Sosyal medya platformlarinin birbirini besleyen bir yapida olmasi
nedeniyle neredeyse biitiin mecralardan okurlara veya izleyicilere ulastigin1 kaydeden K4, Twitter,
YouTube ve instagram aracihigiyla kullanicilara ulastigini ve yayinlarini kisisel hesaplar iizerinden link
vererek paylagtigini ifade etmektedir. Yeni medyanin hipermetinsellik gibi 6zellikleri sayesinde ag
iizerinden bagka platformlara link verme imkamn yakalayan haberciler, yayinlarin bu sayede ¢ok daha
biiyiik bir kitleye ulagtirtabilmekte ve yaptiklar: haberler genis bir ag yapisi i¢inde dolagima girmektedir.
K6, Twitter'in Retweet, begeni ve paylas butonu sayesinde iceriklerin etki araligini arttirdigini ve
platformlarin es glidiimli kullanilmasi1 durumunda biiyiik bir avantaj sagladigim vurgulamaktadir.

Kendisine ait haber sitesindeki igerikleri YouTube kanal tizerinden yorumlayan K2, es zamanl veya art
zamanl olarak bu icerikleri diger platformlarda paylastigini ve bu sayede izleyicilerden yiiksek oranda
etkilesimler aldigini su sozlerle ifade etmektedir:

“Mesela kendi haber sitemdeki bir habere iligkin degerlendirmeleri YouTube tizerinden yaptigimda
ve diger platformlardan da paylastigimda yiiksek sayida etkilesimler alabiliyorum... Ashnda tiim
platformlarin dogas1 farkli. Kendi web sitemde bir haber yayimladigimda hemen Twitter’a
gonderiyorum... Kullanicilarla daha ¢ok Twitter ve YouTube iizerinden etkilesim kuruyorum. Ashinda
Facebook ve Tik Tok’ta da yer almamiz lazim. Bu agidan kendimi elestiriyorum. New York Times 'in
bugiin Tik Tok hesab1 var ve buradan cok giizel icerikler paylasihyor. Haber anlaminda diger tiim
platformlar1 oturtmamiz lazim herkese ulasmamiz igin. Onyargilarimizdan kurtulur ve biraz daha
yaratici olabilirsek hemen herkese ulasmak acisindan 6nemli mesafeler kaydedebiliriz.”

Sosyal medya kanallarinin daha ¢ok kullaniciya ulagsma noktasinda sagladig1 avantajlarin farkinda olan
K2, sadece belirli platformlarla sinirh kalmamak gerektigini ve diger mecralarin da kullanilmasi
durumunda habercilik agisindan daha iyi islere imza atacaklarini kendisi {izerinden 6zelestiri yaparak
agiklamaktadir. Kullanicilarla daha ¢ok Twitter iizerinden etkilesim sagladigini belirten K8 ise hemen
hemen biitiin mecralarda var olmaya calistiklarim1 ve tek bir yayimi ortak olarak ayni anda
yayimladiklarin1 kaydetmektedir. Kullanic: kitlesinin farkliligina da vurgu yapan K8 bu durumu séyle
agiklamaktadir:

“...Her platformun kendine ait bir kullanici kitlesi var. Youtube ve Twitter kitlesi birbirinden farkli ve
onlar1 ¢ekemiyoruz. Twitch ¢ok ¢ok farkli, oradaki kullanici kitlesi ¢ogunlukla geng, ve dinamik.

Instagram kitlesi de cok farkli. Onlar biraz daha magazinsel bakiyor olaya. Ortak bir kitle de var %20
civarinda. Tek bir yayini ortak olarak ayn1 anda yayimliyoruz... Biz aslinda uzun siire hem YouTube
hem Twitter hem de diger platformlarda es zamanl yayinlar yaptik. Ekipmanlari birlestirdik. Hala
da es zamanlh yapiyoruz bunu. Su an Twitch’i de ekledik. Asil olan habere ulagsmak oldugu igin
okuyucu bir sekilde sizi buluyor ve destek olmaya basliyor.”
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K8’le benzer diisiincelere sahip olan K10, her sosyal medya platformunun kendine has bir okuyucu
kitlesinin oldugunu ve haber iceriklerini platformlara gore ayarlamak gerektigini belirtmektedir. Ancak
haberim iiretim siireglerinin zorluklarina da deginen K10: “bir haberi tiim platformlara ayni anda atmak
hem maliyet hem de zaman acisindan olduk¢a zahmetli bizim i¢in” demekte ve meselenin baska bir
boyutunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Patronsuz gazetecilik agisindan yapilan haberlerin, canl yayinlarin ve son dakika bilgilerinin sosyal
medya platformlar aracihigiyla genis kitlelere ulagtirllmas: aidiyet duygusu, goéniillii olma ve topluluga
katilma arzusu duyan kullanicilar da kitlesel fonlamal gazeteciligin bir parcasi haline getirmekte ve bu
sayede kamunun enformasyon ihtiyaci 6nemli oranda karsilanmaktadir. Bu durum hem gazetecilik
meslegine duyulan giivenin yeniden tesis edilmesinde itici bir gii¢ olusturmakta hem de yurttaslarin
dahil oldugu haber iiretim siirecinin olugmasina katk: saglamaktadir.

Kitlesel fonlamal1 gazetecilikte ekonomik siirdiiriilebilirlik

Bireysel gazeteciler i¢in potansiyel okuyuculara ulasmanin en iyi yollarindan biri olan kitlesel fonlamali
gazetecilikte, reklamcilara veya medya kuruluslarinin destegine ihtiya¢ duyulmamaktadir. Gazetecilik
faaliyetini bireysel olarak siirdiiren patronsuz gazeteciler icin en biiyiik destek kalabalik kitleler
tarafindan saglanmaktadir. Okurlar ve izleyicilerle dogrudan baglant1 kuran patronsuz gazeteciler,
yaptiklar: isle kamunun haber alma hakkini yerine getirirken diger taraftan da maliyetli bir is olan haber
iiretim siirecini okur ve izleyicilerin maddi destekleriyle siirdlirmeye ¢alismaktadir. Bu asamada sosyal
medyanin olanaklarindan faydalanan haberciler, hem YouTube iizerinden yaptiklar1 canl yayinlarda
hem de Patreon gibi kitlesel fonlama platformlar1 araciligiyla kitlelerin maddi destegini talep
etmektedir.

Ekonomik stirdiiriilebilirlik anlaminda kitlelerin sagladigi maddi desteklerin patronsuz gazetecileri
motive ettigini belirten K2, sektérdeki emek sémiiriisiiniin patronsuz gazetecilikle birlikte kirildigimi ve
kendi kazancini elde etmenin yaratti§1 motivasyonu soyle agiklamaktadir:

“Hi¢ bu asamaya gelecegini tahmin etmezdim ama patronsuz gazetecilik bana ekonomik olarak katki
sagladi. Bizim sektorde ciddi bir emek sOmiiriisii var ama buradan kazandiginiz parayr kendi
emeginizle elde ediyorsunuz. Her seyden 6nce bir sey iiretiyorsunuz ve bunun karsihigini aliyorsunuz.
Bu agidan ¢ok giizel bir gey bu. Ekonomik siirdiiriilebilirligin oldugunu gérdiigiiniizde heyecaniniz ve
bu isi devam ettirme noktasindaki motivasyonunuz da artiyor buna paralel olarak. Nihayetinde haber
iiretim siiregleri ciddi maliyet istiyor ve ortaya bir iiriin ¢ikariyorsunuz. Bu da haberin ve yaptiginiz
isin ne kadar kiymetli oldugunu gosteriyor.”

Yukarida da ifade edildigi gibi, maliyetli bir is olan haber olgusu Kkitleler tarafindan desteklendikce
gazetecilerin hem calisma motivasyonu artmakta hem de hayatlarim1 idame ettirme noktasinda
kendilerine ekonomik bir kazan¢ saglamaktadir. Sosyal medyadaki izleyici etkilesimine paralel olarak
artan bu ekonomik getiri, tiim platformlarin kendine has reklam segenekleriyle ¢esitlilik kazanmakta ve
Kt’in ifadesiyle “yayincilar i¢in alternatif bir gelir kapis1” olusturmaktadir.

Hemen her platformun kendine has gelir modelinin olmas: gazetecileri daha yaratici olmaya ve sosyal
medya kullanimi konusunda belirli 6l¢iide uzmanlik kazanmaya zorlamaktadir. Patronsuz gazeteciligi
aynm zamanda “birliktelik¢i gazetecilik” olarak tanimlayan ve Tiirkiye’deki ilk patronsuz gazetecilerden
biri oldugunu ifade eden K8, alternatif mecralarin kullanicilara ulasma noktasinda kendilerine 6nemli
avantajlar sagladigin1 ve bu sayede yiiksek etkilesimler alarak ekonomik siirdiiriilebilirlik anlaminda
yaptiklar1 isten kazang sagladiklarini belirtmektedir. 2016’dan beri patronsuz bir sekilde ¢alistigini ve o
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dénem 640 dolar kazandigini ifade eden K8, o giinden sonra bu isi profesyonel olarak siirdiirdiigiinii ve
bugiin gelinen noktada 840 destekgisinin oldugunu séylemektedir. Ayni zamanda Tiirkiye’de Periscope
ile ilk reklam anlagmasi yapan kisi olan K8, daha sonra alternatif modeller gelistirmek amaciyla
YouTube’a yoneldiklerini ve YouTube’daki katil butonu, stiper chat ve siiper stiker gibi anlik desteklerin
kendileri i¢in olduk¢a 6nemli oldugunun altini ¢izmektedir.

Benzer sekilde K5, K6, K7 ve Kg da sosyal medya araciligiyla yaptiklar yayimlarda belirli bir ekonomik
kazang elde ettiklerini ancak bu kazancin kendileri igin heniiz istenilen seviyede olmadigin
vurgulamaktadir. Bunun sebepleri arasinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik kriz, yapilan ise duyulan
giiven ve haber masraflarinin (yol, yemek, akaryakit vd.,) fazla olmasi gelmektedir. Patreon ve YouTube
platformlar1 {izerinden ekonomik bir geliri oldugunu belirten K6, siirdiiriilebilir bir kazang igin bu
mecralarda belirli bir seviyeye ulasmak gerektigini ve yapilan isin maliyetli oldugunu; 6zellikle sahada
yapilan haberlerde masraflarinin ¢ok fazla yiikseldigini kaydetmektedir.

Sosyal medya platformlarinin patronsuz gazetecilere sagladig1 reklam desteginin yaninda kitlelerin de
habercilik faaliyetlerini maddi olarak desteklemesi hem yapilan igin niteligini artirmakta hem de
tekellesmis medya ortaminda neredeyse kaybolmaya yiiz tutmus alanlardan biri olan aragtirmaci
gazeteciligin yeniden canlandirilmasina katki saglamaktadir. Ne var ki medya sektoriinde yagsadiklar
biiytlik zorluklar sonras1 bagimsiz gazetecilige yonelen ve patronsuz bir sekilde meslegi devam ettirme
cabasi i¢inde olan gazeteciler igin ekonomik siirdiiriilebilirlik her zaman miimkiin olmamaktadir. Yeterli
oOl¢lide desteklenmeyen patronsuz gazeteciler, haber iiretim siireclerinde emeklerinin karsiligini kimi
zaman elde edememekte ve meslegi devam ettirme noktasinda motivasyonlar: azalmaktadir.

Goriismecilerden K3, K4 ve K10 patronsuz gazetecilikte siirdiiriilebilir bir ekonomik kazang elde
edemediklerini belirtmektedir. K4 ve K10 yaptiklar1 isin heniiz emekleme agsamasinda oldugunu ifade
ederken K3 ise insanlar i¢in haberi fonlamanin ikinei planda kaldigim vurgulamakta ve bagka bir alana
yoneldigini soyle aciklamaktadir:

“Patronsuz gazetecilik bana pek bir ekonomik kazang saglamadi. Baska bir haber sitesinde yazmaya
baslayinca Patreon’daki yaymlarimi bir anlamda sonlandirdim. Bu nedenle destekgilerim de azald.
Dedigim gibi bunun istisnalar1 var. Onlarin da basarisi, bu isi tutarh bir sekilde yapmalariyla ilgili.
Ne var ki bu oldukea dar bir alan. Tiirkiye, zor bir siiregten geciyor ekonomik olarak. Insanlar temel
diizeyde gecim derdi yasiyor, haberi fonlamak insanlar i¢in ikinci planda kaliyor.”

Yukarida pasajdan da anlagilacag: iizere Tiirkiye’de yagsanan mevcut ekonomik sorun, her alanda oldugu
gibi patronsuz gazetecilik alaninda da kendini hissettirmektedir. Bu noktada insanlar i¢in enformasyona
ulagmak, temel ge¢cim kaynaklarina ulasmanin yaninda ikinci planda kalmakta ve haber olgusunun
“bedava” olma algis1 toplumun bir kesimi tarafindan hala gegerliligini korumaktadir. Halbuki olduk¢a
maliyetli bir is olan haber iiretim siireclerinin okurlar tarafindan desteklenmesiyle birlikte hem
enformasyon olgusu gercek degerine ulasmig olacak hem de bir habercilik faaliyeti olarak patronsuz
gazeteciligin yasatilmasina olanak saglanacaktir.

Cok amach destekleme pratigi olarak kitlesel fonlamal gazetecilik

Kitlesel fonlamali gazetecilikte kalabalik kitlelerin icerige yaptiklari maddi katkilar, patronsuz
gazeteciligin siirdiiriilmesine 6nemli 6lciide katki saglamaktadir. Ozellikle ana akim medyada yer
bulamayan haberlerin alternatif medya araciigiyla kamuoyuna duyurulmasinda Kkitlelerin destegi
patronsuz gazeteciler icin hayati bir 6neme sahiptir. Tek sesliligin hiikiim silirdiigi tekellesmis medya
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organlarina karsi duyulan giivensizligin bir sonucu olarak okurlar ve izleyiciler, objektif haber alma
ihtiyaclarim karsilamak amaciyla da alternatif medyaya yonelmektedir.

Bu kapsamda okurlar ve izleyiciler tarafindan desteklenen patronsuz gazetecilerle yapilan goriismeler
1s18inda; okurlarin hangi motivasyonla hareket ettikleri, gazeteciler iizerinde fon baskisimin olusup
olusmadig1 ve okurlarin diinya goriislerinin bu destekler iizerinde herhangi bir etkisinin olup
olmadigina yonelik birbiriyle baglantili sorular sorulmustur. Goriismecilerden elde edilen veriler
dogrultusunda; destekgilerin temel diizeyde objektif habere ulagsmak, farkli sesler duymak, gazetecilere
maddi katkilar saglamak, muhalif medyay1 desteklemek ve siyasi yakinlik gibi ideolojik siireclerin
belirleyici oldugu yoniinde bulgulara ulagilmigtir.

Patronsuz gazetecilikte fon saglayanlar1 giidiileyen seyin ne olduguna yonelik sorulan soruya Ki,
insanlarin baslangicta farkl sesler duyma amaci tasidigini ancak son kertede haber alma 6zglirligliniin
belirleyici oldugunu soylerken K2; fon saglayanlarin objektif habere ulagsma istegi tasidiklarin ve ana
akim medyada uygulanan sansiiriin bu durum iizerinde etkili oldugunu ifade etmektedir. Benzer sekilde
K3 de icerige maddi katki saglayanlarin gergek habere ulasma amaci tasidiklarinmi su soézlerle ifade
etmektedir: “Birincisi gercek habere ulasma istegi. Ikincisi de meslegin siirdiiriilmesi noktasinda
gazetecilere katki saglamak. Okuyucular gazetecilerin yaninda olmak igin de yapiyor bunu.
Yurtdisindaki kurumlar da bu tiir projeleri destekliyor. Orada temel mesele seffaflik iligkisi. Digeri de
telkinlere acik olup olmamakla ilgili...”

Ana akim medyaya duyulan giivenin azalmasinin bir sonucu olarak okurlarin bagimsiz ve patronsuz
gazeteciligi desteklediklerini kaydeden K4 ve Kj5 ise, ana akim medyadaki haberlerin yanh veya eksik
olarak sunulmasiyla birlikte insanlarin alternatif kanallara yoneldigini, glivenebilecekleri birini
gordiiklerinde ise o gazeteciyi desteklemeye basladiklarini belirtmektedir. Goriismecilerin ana akim
medyadaki sansiir, tarafli yayincihk ve tek seslilige yaptiklari bu vurgu izleyiciler, okurlar ve
dinleyicilerin alternatif medyaya yonelmelerindeki temel nedenlerden birkagini olugturmaktadar.

Okurlarin temel diizeyde gercek ve tarafsiz bilgiye ulasmak amaciyla gazetecileri destekledikleri aciktir.
Ne var ki salt bu giidiilerle hareket etmeyen okurlarin, bunun yerine siyasi yakinhik duyduklar
gazetecileri, diinya gorislerini veya ideolojileri desteklediklerini séylemek de miimkiindiir.
Goriismecilerin bir kismi verdikleri cevaplarda, okurlarin tarafsiz habercilik diginda ideolojileri de
fonladiklarini, kendi diinya goriislerine uygun olmayan gazetecileri desteklemekten kacindiklar1 ve
istemedikleri tiirden haberlerle karsi karsiya kaldiklarinda verdikleri maddi destegi geri cektikleri
yoniinde bulgulara da ulasilmistir.

Tiirkiye gibi iilkelerde tarafsiz ve objektif habercilige saglanan destegin zayif kaldigini belirten K7 ve Ko,
okurlarin diinya goriislerinin ve siyasi yakinhgimin saglanan maddi destekler iizerinde belirleyici
oldugunu su sozlerle agiklamaktadir:

Katilimer (7): Bence okurlarin 6nemli bir yiizdesi ideolojileri fonluyor. Bunun belli bir kism salt
gazetecilik faaliyetlerini destekliyor ama dedigim gibi biiyiik bir c¢ogunluk sizin ideolojiniz
dogrultusunda size destek veriyor. Tiirkiye gibi keskin bir iilkede ideolojiler mutlaka 6ne ¢ikiyor.
Yayinlarimiza izleyicinin diinya goriisiine uygun olmayan konuklar aldiginizda bile hemen tepki
gorebiliyorsunuz. Gergek gazetecilige destek biraz zayif kaliyor.

Katihmer (9): Gergek ve tarafsiz gazetecilik tamam ama bence izleyiciler ideolojileri fonluyor.
Izleyicinin temel derdi de olumladig fikri duymak. Kendi diinya goriisiine uygun seyler gérmek
istiyor insanlar. Bir tiir tatmin sagliyor izleyici. Ikincisi gerceklerin dile getirilmesi. Uciinciisii de bunu
dile getiren gazetecilerin yasatilmasi.

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar: Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124 | phone: +90 505 7958124



924 / RumeliDE Journal of Language and Literature Studies 2023.35 (August)

Crowdfunding journalism as an alternative type of broadcasting: examples in Turkey / Bakar, H. & Karaduman, M.

Gazetecilerin kigisel performanslarinin, diizenli haber yayini yapmalarinin ve okurlarla kurduklar
samimi diyalogun desteklerin siirekliligi acisindan 6nemli oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
Bunlarin yaninda patronsuz gazeteciligi destekleyenlerin daha ¢ok siyasi tercihlerde bulunduklarin ve
son tahlilde her seyden ideolojik oldugunu vurgulayan K3, gazetecilerin muhafazakar ya da sekiiler
olmasinin okuyucunun kimi destekleyecegine etki ettigini belirtmektedir. Bu durum bizlere, siyasi
yakinliklarin da okurlarin fonlama motivasyonlar: tizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Patronsuz gazeteciligin zorluklar: (dezavantajlar)

Gazeteciler ve okurlar arasindaki bariyerleri ortadan kaldiran kitle fonlamal gazeteciligin, patronsuz
gazetecilere sagladig1 avantajlar veya dezavantajlar1 ortaya ¢ikarmak amaciyla katilimcilarla yapilan
goriismelerde; yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilere ciddi bir siginak sagladigi, meslegi evrensel
Olciitlerle yapabilme olanagi verdigi, gazetecilerin patronsuz bir sekilde direkt okuyucuyla bir araya
gelebildigi ve tarafsiz bir yayincilik anlayis: olusturma noktasinda cesitli avantajlar sagladigi sonucuna
varilmistir. Ote yandan birtakim riskleri de barindiran kitle fonlamali gazetecilikte; okur ilgisinin
siirekliligini saglamak, pahal bir ig olan haberciligin siirekli desteklenmemesi, canli yayinlarin yanki
odas1 haline gelmesi, yetersiz abone sayisi, diisiik gelirler, uzmanlik ve son olarak da kadin gazetecilerin
dijital siddete maruz kalmasi gibi dezavantajlarin oldugu sonucuna ulagilmistir.

Gorilismecilerden K1, patronsuz gazeteciligin dezavantajlarim agiklarken gazeteciligin temel ilkelerinden
biri olan haber kaynagiyla maddi iligki i¢ine girme kuralinin kimi zaman ¢ignenebildigini belirtmektedir.
Gazetecinin buna asla miisaade etmemesi gerektiginin altini ¢izen K1’in bu sozlerine ek olarak denilebilir
ki gazetecinin haber kaynagiyla kurdugu maddi iliski ayn1 zamanda tarafsizligini zedelemekte ve haber
medyasinda etik ihlallerin yasanmasina neden olmaktadar.

Ote yandan benzer diinya goriislerine sahip olan kullanicilar tarafindan da desteklenen patronsuz
gazeteciler agisindan canli yayinlarin yanki odasi haline evrilmesi gibi durumlardan da s6z etmek
miimkiindiir. Cogunlukla gazetecilerin séylediklerini olumlayan kullanicilar veya destekgiler, haberlere
karst muhalif okumalar yapabilmekte ve bir lin¢ kiiltliriinlin olusmasina neden olabilmektedir.
Goriismecilerden bazilarinin bu duruma iligkin daha once yaptigi degerlendirmeler, yanki odasi
sorununun patronsuz gazetecilikte de yasanabilecegini dogrular niteliktedir.

Ayrica, arastirmanin orneklemini olusturan ii¢ kadin gazeteciden ikisinin, meslegin siirdiiriilmesi
noktasinda yasadiklar1 zorluklar ise benzer niteliktedir. Goriismecilerden K2 ve K4 6zellikle ana akim
medyada calistiklar1 donemde kadin kimliklerinden dolay1 ayrimeiliga maruz kaldiklarini ancak yeni
medya temelli kitlesel fonlamal gazetecilikle birlikte bu durumun nispeten kirildigini belirtmektedir.

K2, medya sektoriindeki erkek hegemonyasini: “Bir kadimin kendi ayaklar iistiinde durmasim kabul
etmeyen bir erkek gliruhu var bizim sektorde” sozleriyle agiklamakta ve devaminda sunlar
soylemektedir: “Kadin gazeteciler olarak bizler, magazin haberleri yapmasi gereken, ekrana c¢ikmasi
gereken veya yasam haberleri yapmasi gereken kigiler olarak goriiliilyoruz medyada. Zaten meslek zor
bir de bunlarla miicadele etmeye calisiyoruz.” Benzer sekilde sosyal medya platformlarinda dijital siddet
veya benzeri tiirden sorunlarla da karsilastigim belirten K2, son kertede erkek hegemonyasinin yeni
medya temelli bagimsiz gazetecilikle birlikte kirildiginmi ve kimseden isiyle ilgili bir talimat almadigim
ifade etmektedir.
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Ana akim medyada galistigi donemde kadin kimliginden dolayr diisiincelerinin zaman zaman
gormezden gelindigini belirten K4, medyadaki erkek egemen dilin tam olarak yok olmadigini ancak
sosyal medyayla birlikte bu durumun bir nebze de olsa azaldigim dile getirmektedir. Profesyonel meslek
gecmisi bulunan bir diger goriismeci K7 ise diger iki kadin gazetecinin aksine mesleki anlamda kadin
kimliginden dolay1 herhangi bir baskiyla karsilagsmadigini ifade etmektedir. Bu durumun sebebi olarak
da emek haberciligi ve isc¢i sinifi tizerine ¢alismasini 6rnek gosteren K7, isciler tarafindan sayg: duyulan
biri haline geldigini ve meslegi yaparken her zaman orta yolu bulmaya ¢alistigin1 kaydetmektedir.

Sonug¢ ve tartisma

Gazeteciler ile okurlar arasinda karsilikli fayday1 esas alan kitlesel fonlamali gazetecilik, internetin
yarattig) etik sorunlara karsi yine internet temelli bir ¢6ziim modeli olarak karsimizda durmaktadir.
Okuru haber {iretim siirecinin bir parcasi haline getiren ve haberin maddi olarak desteklenmesine
olanak saglayan kitlesel fonlamali gazetecilik aym1 zamanda finansal ve siyasal krizlerin c¢oziime
kavusturulmasi noktasinda bir firsat olarak goriilmektedir. Gazetecilerin yasadig1 edit6ryal baskilar,
medyadaki ekonomik ve siyasi sorunlar, diislince ve fikir 6zgiirliigiiniin kisitlanmasi gibi nedenlerden
dolayr gazeteciler igin bir tiir siginak olarak goriilen kitle destekli gazetecilik, bagimsiz ve nesnel
haberciligin gelisip yayginlasmasinda oldukga hayati bir rol oynamaktadir.

Caligma kapsaminda yapilan miilakatlar gostermektedir ki, kitlesel fonlamali gazetecilik Tiirkiye’de
daha simdiden hatirnn sayilir bir gazeteci ve okur kitlesine ulasmistir. Geleneksel yayinciligin artan
maliyetler kargisindaki durumu ve yasanan politik baskilarin bir sonucu olarak sosyal medya temelli
habercilik anlayisinin 6niimiizdeki yillarda daha fazla yayginlasmaya baslayacag: diistintilmektedir. Her
ne kadar gorsel medyanin hakimiyeti devam etse de medya sahiplik yapilar1 ve otosansiir
mekanizmalari, insanlarin dogru bilgiye ulagsmasim zorlagtirmakta; geleneksel medya, artan bilgi
talebini karsilamada yetersiz kalmaktadir. Bu durum aynmi zamanda haberin her ¢ehresini gormek
isteyen medya tiiketicisinin de alternatif kanallara yonelmesine neden olmaktadir. Burada kuskusuz
bagimsiz ve patronsuz gazetecilere biiyiik bir sorumluluk diigmektedir. Her seyden 6nce halka kars: bir
sorumlulugu bulunan gazetecinin dogru, tarafsiz ve giivenilir bir gazetecilik anlayisin1 benimsemesi,
okur destekli kitlesel fonlamanin gelecegi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Ote yandan yapilan her iste oldugu gibi gazetecilik mesleginde de siirdiiriilebilir bir kazanc elde etmek
gazeteciler icin oldukca hayati bir 6neme sahiptir. Ne var ki Tirkiye’deki medya ortamu
diisiiniildiiginde, kitlesel fonlamali gazetecilik, her ne kadar toplum tarafindan kabul gormeye
baglamigsa da bagimsiz haberciler igin ekonomik anlamda heniiz siirdiiriilebilir bir model olmaktan
uzaktir. Ayn1 zamanda ana akim medya kargisindaki konumu degerlendirildiginde kitlesel fonlamal
gazetecilik, alternatif bir yayincilik tiirii olarak gosterilse de haberi ve haberciligi destekleyen kisi ve
kuruluglarin neden belirli gazetelerde ve gazetecilerde 1srarci olduklar: sorgulanmaya muhtactir. Tim
bunlarin yaninda yasanan ekonomik kriz, okurlarin haberi destekleme pratikleri, ideolojilerin belirleyici
olmasi, canl yayinlarin yanki odasi haline gelmesi, yetersiz abone sayis1 ve diislik gelirler gibi
gormezden gelinemeyecek sorunlar; okur destekli gazeteciligi ayn1 zamanda riskli bir alan haline
getirmektedir. Bu durum, meslegi bagimsiz ve patronsuz olarak siirdiirmek isteyen gazeteciler i¢in daha
simdiden agilmasi gereken engellerden birkagini olusturmaktadar.

Bagimsiz gazetecilerle gercgeklestirilen miilakatlar esnasinda edinilen tecriibeler 1s181nda, ana akim
medya kargisinda alternatif olarak konumlandirilan okur destekli gazeteciligin barindirdig: riskler ve
yasadig1 sorunlarin ¢6ziime kavusturulmasi adina birtakim 6nerilerin dile getirilmesi gerekmektedir.
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Ayrica gazetecilik meslegini bagimsiz ve patronsuz olarak slirdiirmek isteyen kisilerin de bagvurabilecegi
bir kaynak olmasi adina s6z konusu onerilerin demokratik ve ¢ok sesli bir medya ortami yaratacagi
diistiniilmektedir. Bu oneriler sunlardir:

Kamusal fayday1 esas alan Kkitlesel fonlamali gazetecilik, medyanin icinde bulundugu a¢gmazlarin ve
internet temelli sorunlarin ¢6ziime kavusturulmasi noktasinda bir firsat olarak goriilmektedir.
Reklamsiz ve seffaflig1 esas alan bu gazetecilik tiiriinde her seyden 6nce gazetecinin haber kaynagiyla
maddi bir iligki icerisine girmemesi ve reklam almamas1 gerekmektedir. Ozellikle son donemlerde
bagimsiz gazetecilik yapan habercilerin sponsorluk veya is birligi adi altinda reklam almasi, gazetecilik
etik ilkelerinin ihlal edilmesine ve okurlarin gazetecilik meslegine olan giiveninin sarsilmasina neden
olmaktadir.

Okur destekli patronsuz gazetecilikte siirdiiriilebilir bir model insa etmek adina okurlar tarafindan
maddi olarak desteklenen gazetecilerin gelirlerini seffaf bir sekilde yine okurlariyla paylasmasi
gerekmektedir. Gazetecilerin 3 aylik veya 6 aylik gelir-gider tablolarim1 haberin patronu olan okurlarla
paylasmasi, kitlesel fonlamali gazeteciligin seffaflik ilkesiyle dogrudan ilgili olan bir konudur. Bu durum,
gazetecilige duyulan giivenin tesis edilmesinde 6nemli oldugu kadar hesap verilebilirlik agisindan da
meslek etik ilkelerinin gereklerinden bir tanesini olugturmaktadir.

Kitlesel fonlamali gazetecilikte kalabalik kitlelere ulasmanin en o6nemli yolu sosyal medya
platformlaridir. Yapilan isi niteligi diistiniildiiglinde bagimsiz ve patronsuz gazetecilerin YouTube,
Twitter, Instagram ve Twitch gibi sosyal medya platformlarinin kendine 6zgii isleyis mantigini
kavramalar1 ve habercilik faaliyetlerinde bu mecralar1 etkin bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir.
Genis bir ag yapisi icinde ¢ok sayida kullaniciya ulagsmak, haberi dogru kanallar araciligiyla okurla
bulusturmak ve internetin hipermetinsellik o6zelliginden en iyi sekilde faydalanmak, bagimsiz
gazetecilerin abone ve takip¢i sayilarimi arttiracag: gibi saglikli bir kamuoyunun olugsmasina da katk:
saglayacaktir. Bu konuda yeterli donanima sahip olmayan gazetecilerin bagimsiz kuruluslar tarafindan
verilen sosyal medya ve teknoloji odakl egitimlere katilmasinin daha nitelikli bir gazetecilik anlayigt
yaratacag diigtiniilmektedir.

Yeni medyanin ekonomi politik yapisi géz 6niinde bulunduruldugunda teknolojik aglar sayesinde yeni
ekonomik alanlarin ortaya ¢iktig1 bir doneme girildigini sylemek miimkiindiir. Bu ekonomik alanlarin
birkag bagimsiz gazeteciye birakilmasinin beraberinde tekellesme gibi bir sorunu yaratacagi
diisiiniilmektedir. Bu sorunun o6niine gegilmesi adina kitlesel fonlamali gazetecilik yapan bagimsiz
habercilerin sektore heniiz giris yapmis veya yapmaya calisan gazetecilere maddi ve manevi destek
olmalar gerekmektedir. Ekipman paylasimindan, haber kooperatifine kadar bireysel sosyal sorumluluk
projeleri de dahil olmak {izere bir yardimlasma bilincinin olusturulmasi, hem reklam gelirlerinin
paylasilmasina olanak saglayacak hem de giiciin ve paranin tek elde toplanmasini engelleyecektir.

Haber medyasinin yasadig1 doniisiimle birlikte birgok yeni gazetecilik tiiriiniin ortaya giktig1 giinlimiizde
ozellikle gazetecilik egitimi alan 6grencilere de bagimsiz ve patronsuz gazetecilik konusunda gerekli
egitimlerin verilmesinin saghkl olacag diisiinlilmektedir. Bu konuda gerekli altyapiya sahip olan
gazeteci adaylarinin meslege bagladiklar siirecte yeterli donanima sahip olmalari, sektoérdeki riskleri
gormelerine olanak saglayacag: gibi teknoloji temelli kitlesel fonlamali gazeteciligi de daha kolay icra
etmelerine katki saglayacaktir.
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Resmi ilanlarin basin yayin kuruluslarina dagitilmasini saglayan ve gazeteleri maddi olarak destekleme
hakkina sahip olan Basin ilan Kurumu’'nun bagimsiz gazeteciligi de desteklemesinin 6nemli oldugu
diisiiniilmektedir. Kiiltiir Bakanligi’nin sanatsal faaliyetleri maddi olarak destekledigi gibi
Cumhurbaskanhg iletisim Baskanhigi'nma baglanan Basin ilan Kurumunun da bireysel yayinciligi
desteklemesi 6nem arz etmektedir. Nitekim basimn iilke iginde ve iilke disinda sesinin giiclii bir sekilde
¢itkmasi hem saglikhh bir kamuoyunun olusmasina hem de demokrasinin daha iyi islemesine katki
saglayacaktir.

Kamu yararina yapilan bir is olarak kitlesel fonlamali gazetecilik, tek sesli ve habere ticari bir deger
atfeden mevcut medya diizeninin karsisinda, cok seslilige ve demokrasiye sundugu katki nedeniyle
gazeteciligin yasadig krizlerin ¢6zliime kavusturulmasi noktasinda iyimser bir bakis agis1 sunmaktadir.
Son donemlerde yasanan fon tartismalari, bagimsiz gazeteciligin kimi cevrelerce sorunsallastirilmasi ve
haber olgusuna kars1 takinilan mesafeli durus, kitlesel fonlamali bagimsiz ve patronsuz gazetecilikle
ilgili elestirilerin odagini olusturmaktadir. Yasanan bu durum, kitlesel fonlamali gazeteciligin {izerine
daha fazla diisiiniilmesi ve tartisilmasini bir¢ok noktada zorunlu kilmaktadir. Bu ¢alismada her ne kadar
ana akim medya kargisindaki konumu tartisilmis olsa da patronsuz gazeteciligi destekleyen kisi ve/veya
kurumlarin hangi motivasyonlarla yapilan isi destekledikleri elestirel bir bakis agisiyla ayrica ortaya
cikarilmaya calisiimalidir. Bu nedenle kitlesel fonlamali gazeteciligin gelecegi agisindan meselenin
bilimsel ¢evrelerde, medyada ve kamuoyunda tiim boyutlariyla ele alinmasi 6nem arz etmektedir.
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